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TELEVIZYON REKLAMLARINDA BAZI TEKNIiK OZELLIKLER
Yrd. Do¢. Hasan Sami YAYGINGOL

Televizyon reklamlarinda cingil ve dans hedef kitle lizerinde
mesajin hatrlanmasini saglayip reklama bir canhilik katmaktadir.
Bu etkiyi en iyi reklam miiziklerinin olugturmasi bakimindan bu-
nun baz: avantajlar1 da vardir. Televizyon reklamlarinda reklam
miizigi kullanmanin avantaji, reklamin radyoya da kaydirihp kam-
panyamn hem televizyonda hem de radyoda birlikte yuriititlmesini
saglamasidir, Bu sekilde radyo reklamlart televizyon reklamlarina
isitsel olarak desiek saglamis olmaktachr. Belirli bir tiriin igin ek-
randa gdriinen bir sanat¢1 baska bir iirtin icin inanwrhligim yitire-
bilir, Bu bakimdan reklam miizigi seslendiren sanatgilar, baska
reklamcilar icinde is yapabilmek icin, kameradan uzak durmak
isterler.

Reklamlar genellikle altmig, otuz, yirmi ve on saniyelik olarak
hazirlanir ve gosteriliv. Maliyet arbiglarindan ve TV yayin organla-
rnin ozel fiyat uygulamasindan vazgegmelerinden sonra 60 Sn’lik
reklamlarin popiilerligi azalmistir. Kisa siireli reklamlar genellikle
daha uzun reklamlarin kisaliilmis bir bicimidir. Bu tiir reklamlar
belirli bir giriise dayanan veya tamimlanan, uyarlanan (Versiyvon)
reklamlar olarak adlandimlmaktadir.

Baz tilkelerdeki yerel reklamlar, tilke capindaki TV sistemle-
rinde yavinlanan reklamlara gdre daha ucuz olmaktadir, Bu tiir
reklamlar daha uzun gibi goriinebilirler, ¢iinkil teknik olarak daha
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amatdrce yapilmislardir, Genel olarak hangi tilkede olursa olsun
reklam sunmammn temelde ¢ yolu bulunmaktadir:

1~ Film

Film reklam icin en elevrisli aractir. Film stiidyoda iiretildigi
gibi, daha ger¢ekgi olmast bakimindan, dogal yerlesim ortaminda
da cekimi yapilabilir. Gergek ortamda yapilan filmler stidyoda
urctilenlere gbre daha pahaliva malolur.

Yerinde gercek ortamda cekilmis filme mali glicli yetmeyen
reklamcilar stok filmlerden satin alir ve bunu stidyo filmleri ile
birlestirebilirler.

Renkli filmlerin boyutu hemen her zaman 33 mm dir. Ancak
baz1 reklam filmleri 16 mm olarak uretilmektedirler. Cinkii, 16
mm lik filmler taginabilir kameralaria kolayca g¢ekilmekte, daha
fazla realizm saglamakta ve reklamdan ¢ok haber duygusu uyan-
dirmaktadir,

Ancak daha gorsel bir gekicilik ¢lde etmek isteven firmalar
35 mm lik filmleri fazladan masraf yapmava deger bulmaktadir.
Bu firmalar genellikle gida veva seyahat firmalar olmaktadir,

2— Band

Video bandis filme gbre daha avantajlidir, Video bandimn en
biiytik avantaju ise, lretim, banyo gibi ikinci bir iglemi gerektir-
memesidir. Uretimei veya ajans dnceden yapacaklarimi planlar ve
derhal gekim uygulamalarina geger, gerektigi takdirde yeni ¢ekim-
lerde vapabilirler. Son zamanlarda pivasaya ¢ikan kayit aygitlan,
kare kare diizeltme yapilmasina olanak saglamaktadir.

Ancak verinde ¢cekimler ve animasyon konusundaki cizgi film-
fer hala istiinliigiinti korumaktadir. Film tekniginde reklam kop-
yesi ¢ikarmak ve bunlan ¢ogaltmak, band tekniginde kopye ¢ikart-
makran daha ucuzdur.

3— Canli Cekim

Bunu yerel olarak iiretilen baz reklamlarda gérmekieyiz. An.
cak canh hareketli resim, tipki band c¢ekimlerinde oldugu gibi gii-
niimiizde daha gok reklamlarda kullanidmaktadir. Reklannin TV'ye
ilk uygulandifn giinlerde canh ¢ekim tek yoldu. Uygulama sirasin-

314



da ¢alinan bir kapimin acilmainas) veya kipegin Oniine ¢cekim sira-
sinda koyulan mamanin kopek tarafindan yenmemesi gibi aksilik-
ler sorun yaratmaktaydi.

Gecenin geg saatlerinde gosterime alinan sohbet ¢ekimleri ve.
ya iilke ¢apinda tim 1V sisternlerinde gosterilecek haberler daha
onceden band'a kaydedildigi icin ¢ekim  swasinda canht olarak
programa giren dogal goriintliler de banda kaydedilmektedir. Ye-
rel reklamlar icin canl vayin, genellikle elle ¢izilen bir kag resmin,
bir biri ardindan kaydirilmasiyla veya kamera karsisindaki bir ki-
sinin liriin hakkinda konusmast bigiminde olmaktadir.

Canh yayimin yapilacag! yere cihazlarin ve diger zaletlerin tas.
mp yeriestirilmesi, tasima masraflan, ses stiidyosu kiralan biiyiik
kadro giderleri, malzeme ve oyvunculara ddenen ticretler, havadaki
meleorolojik olarak olusan degisimler, canlh ¢ekim teknigi ile ya-
pilan reklamlann malivetini oldukca artirir. Bu gibi sorunlar ne-
deniylede animasyon teknigi yavas yavas gelistirilmekte, hatta si-
nema filmleri dahi yvapiimaktadir. Dolayiswvla gizgi filmlerin canlt
vayin araglarina gdre baz1 avantajlan olmaktadir ve bu avantajlar
giderek artiyor gibi gdzitkmektedir. Burada yaraticahk faktdrii
nedeniyle 60 Snlik filmlerin verini 30 Sn.lik veya daha kisa met,
rajli yapimlar almaktadir.
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