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Japonya’'da rekabetin yeni bir gekle girdigi gérilmekte-
dir. Diger kimselere benzeme g¢abasi kisileri birbirinden
ayirdedilmesi gl¢ bir duruma sokmaktadir. Bireyselligin
bu sekilde kaybolusu dergilerden modern slpermarket-
lere, Universitelerden ise alma testlerine kadar bitan
Japon hayatinm etkilemektedir.

Siipermarketler

On yil once, supermarketlerin Japonya’da bagarili olup olama-
yacagina dair cesitli gorisler bulunmaktaydi. Bugiin ise, siiper-
marketler kendilerini kabul ettirmis, Japonlarin ginluk hayatla-
rinin ayrilmaz bir parcasi haline gelmis kurumlardir. Hatta, bun-
larin biiylk bir kismi ¢ok kisa slirede zincirleme magazalara doni-
serek Japonya’nin dagitim sistemlerini ve ekonomisini etkileyecek
glice ulagmiglardir. Gereksiz biitiin tezgahtarlik hizmetlerini orta-

(*) «Individuality In Japanese Culture», PHP, C.9, $.3 (Mart 1978), s. 57-68. Ma-
kalenin yazari olan Hidetoshi Kato sosyologdur. Halen Kyoto'da bulunan Ha-
berlesme Dizayni Enstitlsiinlin midtridir. Ayrica Japonya'daki «Gelecekle
ilgili Arastirmalar Dernegi»nin faal uyesidir. Hawaii Universitesi «Misafir

Profesér» Unvanini da tasimaktadir. «Kaltar ve Haberlesme» yayinlanmis ki-
taplar1 arasindadir.
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dan kaldirmak ve mallar ucuza saimak siipermarketlerin temel
felsefesidir. Bu dusiince siiphesiz gelismeye devam edecektir.

Stipermarketlerin gelismesiyle birlikte ¢ok ilging bir durum
ortaya c¢iktl Zincirleme magazalar kendilerini birer isaretle sem-
bolize etmeye bagladilar. «D», «S» ve «I» gibi bellibagh magazalar,
kendilerini tanimlayan, uzaktan kolaylikla goriilebilecek dev iga-
retleri yerlerini belli etmek ve reklamlarini yapmak amaciyle ma-
gazalarin catilarina yerlestirdiler. $tiphesiz biraz da oviinmek ihti-
yaciyle bunu yapiyorlardi. On yil énce kiiciik bir diikkan olarak
ise baslamig olanlar, yogun bir caba ve planlamayla biiylik ve otur-
mus bir isletme héline geldiklerini biitin diinyaya duyurmak isti-
yorlardi.

Ancak, bu isaretlere dikkatli baktiginizda, bunlarin birbirle-
rine benzediklerini gorirsiiniiz. Hepsinde ¢erceve i¢ine alinmig bir
harf veya sekil vardir. Hepsi kirmizi ve beyaz renklerin bir karisi-
midir. Bu isaretler uzaktan bakildiginda bir stipermarketin varli-
gina dikkati ceker fakat bunlarin «D», «S» veya «I» siipermarketi
oldugu ayirdedilemez. Ancak bu durum Japonlar1 pek fazla rahat-
s1z etmemektedir. Japonlar i¢in bir slipermarketin orada bulundu-
gunu bilmek yeterli olmaktadir.

" Bana kalirsa bu durum isaretleri temel amacindan saptir-
maktadir. Cinkii bu isaretler bir magazay: digerinden ayirdetmek
ve miisterileri belli bir magazaya yoneltmek i¢in kullanilmigti. Ay-
n1 alanda faaliyet gosterseler bile slipermarketler gercekte birbi-
rine rakip durumdadirlar. Ancak, Japonya’daki siipermarketlerin
¢ogu, sanki birbirleriyle yakin dostmuslar gibi, kirmizi zemin {ize-
rine cerceve icine alinmig beyaz renkli harf veya sembolll isaret
olarak kullanmaktadirlar. «Bireysellikn den benim anladigim, sa-
yet «D» slpermarketinin isareti kare ise, rakip magazanin daire
veya lcgeni sembol olarak secmesi gerektigi, eger «D» kirmiz ve
beyaz renkleri kullandiysa, «S» nin mavi ve yesil renkleri kullana-
rak farkli olmaya calisacagidir.

Gercekte, halkin bu isaretleri birbirinden ayirdetmesi zor ol-
masina ragmen biitlin siipermarketler ayni sembolleri ve renkleri
kullanirlar. Bu durumda, benim gibi polisiye roman meraklilari,
bu tur zincirleme magazalarin perde arkasinda iplerini elinde tu-
tan giicll mali kuruluslarin olabilecegini diisiinmeye baslarlar.
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Sebebi ne olursa olsun, kullanilan sembollerin hepsi aynidir.
Bunlarda bireyselligin zerresi yoktur.

Dergiier ve Gazeteler

Bireyselligin kaybolusu sadece siipermarketlere 6zgii bir du-
rum degildir. Soz gelisi, haftalik dergileri ele alalim. Bayilerde ce-
sitli isimlerde, degisik yayinevleri tarafindan yayinlanmis yirmi-
den fazla dergi sergilenir. Ancak kapsamlari itibariyle birbirle-
rinden fazla farkli degillerdir. Bunlari yanyana dizdiginizde ka-
paklarinin birbirlerine ¢ok benzedigini gorirsiiniiz. Kapaklarin
cogunda glzel kadin resimleri bulunur. O sayidaki en ilging yazi-
nin baglig: st kosede cerceve icine alinmistir. Sayfalar: ¢evirmeye
basladiginizda once fotograflar karsiniza cikar, daha sonra sirasiy-

Haftalik dergilerin ¢ogu- i}
nun kapaginda guzel ka-
din resimleri ve O6nemli
yazilarin bagliklar1 bulu-
nur.
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le onemli makaleler, dedikodu siitunlar1 ve siirekli romanlar gelir.

Hemen hemen bitiin dergilerde ayni siraya rastlanir. Hatta sayfa
sayilarl bile aynidir.

Eger bu dergilerden yalnizca bazilarinda siirekli romanlar yer
alsaydi, o takdirde «bireysellik» dnem kazanmaya baslayacak ve bu
dergilerin belirli bir okuyucu kitlesine hitap etmeleri s6z konusu
olacaktl. Ancak dergilerden hichiri boyle bir caba godstermemek-
tedir. Bu konuda yapilan bir arasgtirma, bliro memurlarinin bayi-
den haftalik bir dergi isterken herhangi bir dergi ismi belirtme-
den «Bir dergi verir misin?» dediklerini ortaya cikarmistir. Onlar
sadece bir dergi istemektedirler ve aralarinda bir fark gormedik-
leri icin secim yapmayr anlamsiz bulmaktadirlar. Dergiler arasin-
da dénemli bir fark bulunmadigindan okuyucunun bayide mevcut

clan1 veya en yakin yerde bulunani satin almas: satislar etkile-
mektedir. '

Ayni sey (haftalik dergilerin yayin organi olan) gazeteler igin
de soylenebilir. Bu gazetelerden birinde calisan bir dostum sayfia
tertiplerinin ne kadar birbirine benzedigine isaret etmisti. Ik tc
sayfa i¢ ve dis siyasi haberlere ayrilmistir; daha sonra borsa ve
spor haberleri yer alir; sonraki iki sayfada mahalli haberler ve en
sonda da TV programlar: bulunur. Hepsinin on sayfasinda «yo-
rumn», «gdrug», «bizden size» gibi degisik bashigi olan siitunlar var-
dir. Yazilarin yeri, uzunlugu ve sekli hepsinde de aynidir.

Bir dostum, bir keresinde kendisi de gazeteci olmasina ragmen,
gazeteler arasindaki benzerliklerin tiksindirici oldugunu sdylemis-
ti. Her gazetenin kendine has karakteri olmas: ve ilk bakista tani-
nabilmesi gerektigi lzerinde durarak, gelecekte belli bir gazeteyi
alanlarin sayisinda onemli bir azalma olacagini ileri stirmiistii.

Dostumun korktuklari yavas yavas gerceklesmeye baslamis-
tir. Bir slire once, diger gazetelerin aksine fiyatimi artirmayan bir
gazetenin satislarinda ani bir artis gérilmiistii. Bunun iizerine bir
basin yetkilisi, olayin Japon basin tarihinde bir devrim oldugunu
belirtmisti. Ona gore, gazete okuyucularn felsefelerine uygun, asa-
g1 yukar1 ayni fikirleri paylastikiar: gazeteleri secerler. Fakat gim-
di, belirli bir gazetenin seciminde fiyat énemli bir 6l¢ii olmaktadir.
Gazetelerin kapsamlar: asagr yukar: ayni olduktan sonra okuyu-
cu nicin en ucuzunu satin almasin? Taninmig yazarlarnn ve gaze-
tecilerin fikirlerini kendilerine ayrilmig stitunlarda okuyucularina
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sunduklari, sadik okuyucular: bulunan gazeteler artik yok. «Ucuz
satig felsefesi» basin diinyasini da tamamiyle etkisine almig bulu-
nuyor. Farklilik yok oluyor.

Yeni Bir Rekabet Sekli

Gilinlimiizde Japon kiiltlirlinde hergey benzer hale gelmekte-
dir. Degisik havasi olan hersey miimkiin oldugu kadar baski altina
alinmaktadir. Dinamik toplumumuzda giicler bu yonde faaliyet
gostermektedir.

S0z gelisi, Japonya’da ondan fazla sehriye imal eden firma var-
dir. Fakat hepsinin paketleri, hazirlanigi, katki maddeleri ve kali-
teleri ayirdedilemeyecek sekilde birbirine benzemektedir.

Bu, Japonya’da rekabetin yeni seklini ortaya koymaktadir.
Herkes birbirini taklit ederek, aradaki farklar: kaldirarak birbirini
gecmeye calismaktadir.

Yeni bir rekabet gekli, ilk bakista ayirdedilmemek i¢in birbirine benzeme yarisi.
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Universiteler de bu kurala istisna tegkil etmemexktedirler. Eger
onlisans okullarini da hesaba katarsaniz Japonya'da 600’e yakin
yliksek okul bulunmakta ve bunlarda milyonlarca d6grenci okumak-
tadir. Zamanla 6gretimin gelismesi gerekirken, yeni egilimlere ve
ihtiyaclara gore yeni programlara ve okullara ihtiya¢ varken, bu
yonde hi¢ bir caba gosterilmemistir. Bolimler ve ders programiari
hayret edilecek sekilde birbirine benzemektedir.

S0z gelisi, hlimanite boliimlerinin hepsinde edebiyat kursu-
leri vardir ve bunlarin cogunda Iingiliz Edebiyati en fazla ragbet
edilen konu olmaktadir. Ogretim, Modern Ingiliz Edebiyat1 ve Sha-
kespeare etrafinda yogunlasmaktadir. Hisashi Inoue’nin parodisine
gore Hikimdar Meiji Déneminden beri binlerce aydin hayatiarini
Shakespeare sayesinde kazanmaktadir. Inoue’nin gozlemleri dog-
rudur. Bu kadar tniversite arasinda, hi¢ olmazsa birinin demode
olmamis bir edebiyat kiirsiisii bulunabilirdi. Acaba iclerinden bir
tanesi Shakespeare yerine, ingiltere’de yemek yeme aligkanliklari
veya konutlar konusunda bir dersi programlarina alamazlar miydi?
Malaya ve Tayland gibi bir Giineydogu Asya iilkesinin dili ve ede-
biyati iniversiteyl belli bir konuda sivriltip ona lin kazandirabi-
lirdi. Ancak bu tir fikirlere iuniversitelerin ¢cogunda yer yoktur.
Acik konusmak gerekirse, Japon {iniversiteleri itibarh eski impa-
ratorluk okullarinin yani Tokyo ve Kyoto liniversitelerinin birer
minyatiirudiirler. Nasil Japonya’nin her sehrinde, Tokyo’daki alig-
verig merkezi olan Ginza’yi taklit eden muhakkak bir semt bulu-
nursa ayn sekilde diger {iniversiteler de Tokyo Universitesine ben-
zemek i¢in gerekli her seyi yapmaktadirlar. Ginza taklidi cadde-
lerde ylrimenin nasil ilging bir yonii yoksa, ayni sekilde taklitci
universitelerin de belirgin highir 6zelligi bulunmamaktadir.

«Degisik» Genclerimiz

Sehriyeden taklitci iniversitelere kadar birbirine benzeme ca-
basi, gliniimiizde Japon kiiltiirliniin her alandaki ortak 6zelligidir.
Tim gliciimizi ve yaraticilifimizi farkli olma yerine baskalarina
benzeme yoniinde harcamaktayiz. Gazetelerde, sayfanmin ayni kose-
sinde, kapsami ve havas1 birbirine benzer makalelerin yer almasi,
devlet memurlarinin diiz koyu renk elbiseleri (bazilari buna «si-
can stilin demektedir) tercih etmeleri veya Japonya’daki blitiin
TV kanallarinin sabah saatlerinde benzer programlar: yayinlama-
lar, taklit¢iligin degisik ornekleridir.
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Buglin uzun sagli olma
ve blujin giyme farkli ol-
mayl gosteriyor mu?

Japonya'nin, herseyin sade ve birbirine benzedigi bir iilke ol-
dugunu kabul edebilsek isler kolaylasacaktir. Eger bunlar gercek-
ten deger verdigimiz nitelikler olsaydi ona goére hareket ederdik.
Fakat, herkesin birbirine benzemek icin caba sarfettigi bir ortam-
da farkl olmaktan stz etmek veya hi¢ olmazsa farkli olmay: imit
etmek isleri karistirmaktadir.

Bu makalenin basinda slipermarketlerle ilgili olarak hepsinin
sembollerinin birbirine benzedigi, hi¢birinin bir 6zelligi olmadigl
belirtilmisti. Fakat slipermarket yoneticileri bunu hichir zaman
kabul etmezler. Eger yOneticilerden birine magazalarinin sembo-
lintn diger magazalarinkine benzedigi sdylenecek olsa muhakkak
kizacaktir. Cogu, sembollerinin, rakiplerinden tamamiyle farklh
oldugunu sOyleyecektir.

Yahut glinimiiziin uzun sach, blujinli ve rock miizik diigkiint
gencligini ele alalim. Genglere bunlarl nicin sevdiklerini soracak
olsaniz, sliphesiz su cevabi alirsiniz: «Clinkii ayri bir havasi var»,
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Ise alma testlerine sira gelince, bu genglerin hepsi saglarinmi1 kisa kestireceklerdir.

veya «Boyle olmak istedigim icin». Dogrudur, on yil énce takim el-
biselerin ve kravatin hakim oldugu bir cevrede blujin, askerlerinki
gibi kisa kesilmis sagin gecerli oldugu bir cevrede uzun sag¢ ilgi
cekebilirdi. Fakat bugiin uzun sagin ve blujinin, gencleri farklh kil-
digim sdyleyebilir misiniz? Heryer uzun sacli ve blujinli genclerle
dolu.

Kisaca, birbirlerinin davraniglarini ve giyiniglerini izleyen tek
tip gencler ortaya cikmaktadir. Genglerin nicin bu sekilde davran-
diklar: ve giyindikleri hakkindaki soruya alinabilecek en dogru ce-
vap «Herkes yaptig1 icin» dir. Bunu soyledikten sonra farkli veya
ayrl bir havasi oldugundan soz etmek sacmalamak demektir.

Genglere nicin boyle davrandiklarini soracak olsaniz hepsi de
bireysellikten uzak birbirinin ayni cevab1 vereceklerdir: «Clinki
bu kisiligimizi ortaya koymaktadir». Sira ise alma sinavlarina gel-
diginde ise, kisilik ve karakter sahibi olmaktan stz eden gencler
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saclarini kestirmekte, blujin yerine takim elbise, kravat veya etek
bluz giymektedirler. Boylece memur sinifinin imajina miikemmel
sekilde uymaktadirlar. Bos zamanlarini nasil degerledikleri sorul-
dugunda ise hepsi bu soruyu ckumak ve seyahat etmek olarak ce-
vaplamaktadirlar. Hangi partiyi tuttuklari ile ilgili soruyu da yine
soruyu soranlarin hosuna gidecek sekilde cevaplayacaklardir. Me-
murlarin hayati ne kadar sikici, monoton ve bireysellikten yoksun
degil mi!

Memurlarin kisilikten yoksun ve genclerin kisilik sahibi oldu-
gu seklinde bir yargiya varmamalidir. Her iki grup da ayni cizgide-
dir. Sadece biri digerinin uzantisidir. Tek fark, birinin blujinleri,
digerinin ise takim elbise ve kravati esas almalarndir. Genglerin
uzun saclart ve blujinli uniformalari, yakin bir gelecekte dahil ola-

caklari 6rgiitlenmis toplum i¢in bol miktarda rezervin mevcut ol-
dugunu gostermektedir.

Farkli Olmaya Cesaret Edebilen Azinhk

Japonlarin bireyselliklerini nicin kaybettikleri sorunu Japon
toplumunun gelecegi agisindan onem tasimaktadir. Modern goris
agisindan bu olayin sik sik tekrarlanan aciklamasi, Japonlarin tak-
lit¢ilige yoneldikleri ve bireyselliklerini kaybettikleri seklindedir.
Sosyologlar ise taklit edenler icin sik sik «bagkasinca yonlendiri-
lenler» tabirini kullanirlar. Her iki goriis de yanlis olmamakla be-

raber, soruna biraz daha farkl bir acidan bakilabilir. Beni daha
fazla ilgilendiren, artik yerlesmis olan bu «taklit¢i davranig bigimi»
kargisinda hayatimizda bir miktar bireyselligi nasil gelistirebile-
cegimizdir,

Baz kigiler i¢in bu sorunun ¢ozlimd, taklitciligi bir kenara bi-
rakip, Batidakine benzer bir bireysellik tiirini gelistirmek olabi-
lir (zira, Bat1i tipi bireyselligi kasdederek Japonya’da bireyselligin
hi¢ bulunmadigini soyleyen o kadar ¢ok bilim adami var ki!). An-
cak kiltlr, hiikklimet tiyelerini degistirmek gibi bir gecede degisti-
rilebilecek bir sey degildir. Zaten bircok bakimdan degistirilmesi

de gerekmez. Kiltiir, sabit faktorlerden biridir ve degistirilmesi
gluctur.

Kiulturii zorla degistirebilseniz bile, bu durum Japonlar: daha
mi1 mutlu edecektir? Japonlar taklit etmeyi severler. Birbirlerine
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benzemek icin cirpinirlar. Bazi TV programlari, baska tilkelerde
rastlanmayacak bicimde basari kazanmaktadir. Soz geligi, «Sok-
kuri Sov» ve benzer programlarda, baska birine benzeme veya ta-
ninmis yildizlarin bakislarini, jestlerini, seslerini taklit etme gos-
terileri ¢cok sayida seyirci cekmektedir. Bir gecede bu durumun de-
gisecegini hic sanmiyorum.

Bununla beraber kliclicuk, pratik bir oneri getirmek istiyorum.
Bana gore, tipik ve standart toplum yapisindan biraz farkli olan
kimselere de aramizda bir yer ayirmamiz gerekir. «Farkli» olmayl
tanimlayan, gencler tarafindan kullaniian «zureru» kelimesinin
Ozinde negatif bir anlam yatar ve genclerin ne kadar bazi ozel-
liklerden yoksun oldugunu gosterir. Oysa bu kelimeye daha olumlu
bir anlam kazandirilmaldir. Biraz «farkl» insanlara toplumumuz-
da daha fazla hosgorii taninmalidir.

Japon TV’sinde «Sokkuri $ov (birbirine benzeme yarigi programai).»
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S0z gelisi, Ingiliz Dili ve Edebiyat: boliimiinde okuyanlarin
% 1’1, 17. yuzyillda Ingiltere’de gemi yapimi veya Scotch Whisky’nin
gelismesi gibi konulari, halen inceledikleri (veya incelediklerine
inandirildiklary) Shakespeare’den daha ilging bulduklarn icin Pro-
fesoriin soyledigi her sozi not almamaktadirlar. Sinifta her anla-
tilant izleyen %99’luk grubun hatali oldugunu soylemiyorum. An-
cak gerideki %1’ine de ilgi duyduklar: konularda calismalar: i¢in
firsat verilmelidir diyorum. Ancak Japon Universiteleri, miif-
redat programlarinl hazirlarken bu azinhiktaki 6Zrencilerin
egilimlerini tiimiiyle reddetmekte ve farkli istekleri olan 6grenci-
lerden hoglanmamaktadiriar. Agizlarindan her cikani dikkatlice
kaydeden Ogrencilere 100 puan verirken, bunu onemsemiyenleri
sinifta birakmaktadirlar. Boylece 68rencilerin degisik konulardaki
ogrenim istekleri karsilanmamaktadir. Universitelerdeki bu du-
rumun degistirilerek bazi seylerin yapilabilecegi kanaatindeyim.

Aynt durum ise alma testleri icin de sdylenebilir. Bu testler
genellikle birbirinin aynidir ve tamamiyle standart bir bilgiye da-
yanirlar. Bu konular: bilirseniz gecersinlz, bilmezseniz kalirsiniz.
Bu nedenle, mesleginiz ve dolayisiyle hayatiniz baz bilgileri ezber-
lemeye bagli olmaktadir. Arapg¢a bilebilir ve bir sirket icin paha
bicilmez bir deger tasiyabilirsiniz. Ancak, soz gelisi, Fransa Devlet
Bagkaninin adini veya Ingilizceyi bilmiyorsaniz sinavi gecemezsi-

niz. Makinalastirilmig ve standartlastirilmis testlerimizin sonucu
budur.

Su an icin, herkesin bireyselligi sergilemesi gerektigi iddiasin-
da degilim. Bana gore, «bagkalarinca yonlendirilen» ¢ogunluktan
biraz farkli olan kimselere bir parca imkan taninmalidir. Bu kim-
selere, yaraticiliklarinin ve modern hayatlarinin bir degeri oldu-
gunun kabul edildigini gosterirsek, Japonya’da saglam ve saglikli
bir bireyselligi gelistirmek icin gereken giliveni tesis etmis olaca-
g1miz inancindayim.
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