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B. Amerika’da toplum ve basin, 19. Ylzyil sonlarindan basli-
yarak, deger yargilarini bicimlendiren ve yodnlendiren 18. Yiizyil
ortamina gore, hizl1 degismelere ugramisti. Ingiliz Kolonisi (U.S.
A.) bir gégmenler toplumu olma yolundaydi. Basin; basili, isitsel
ve gorsel iletisimin arag¢larini degistiren yeni bir teknolojik devri-
min esigindeydi. Ote yandan basinin bu yeni yapisi, ekonomik bo-
yut da kazanmigsti.

A. GAZETELER

Lincoln Steffens, 1897 de, Birlesik Devletler capinda gazeteci-
ligi inceledi ve bulgularini «SCRIBNER’S» dergisinde yayinliyarak,
okuyuculara sundu. Yazilari arasinda, iki bliyiik, gazete sahibinin,
kendi kuruluglarini fabrikaya; ve yonetim bolimlerini de bliylik
magazalara benzetmelerinden stz eden yazar «Gazetecilik, giinii-

(*) Mass Media and Violence. Robert K.Baker- Dr. Sandra J.Ball. November 1969
pp. 25-29
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miizde biiyik bir istir» demis, ancak bu bulusundan dolay: kendi
de iirklntiye kapilmigtir.

Gercekten, yeni cagin baslangicinda, gazetecilik bliylik bir ig
durumuna geldi. Somirgecilik giinlerinin kisisel gazeteciligi ve 19.
-Yizyuin ilk yarisinin parti yayin organlari, ¢cok gerilerde kalmigtl.
Egitim ve Sanayilesme siireci ile gazetelerin basim sayilarinin (ti-
rajlarinin) artmasl, kurnaz yaymmcilik anlayigiyla birlesince, ga-
zetecilik sanati, yerini is anlayisina birakti 1833 yilinda 340.000
dolara Pulitzer tarafindan satin alinan «WORLD» gazetesinin de-
geri, 10 yil sonra, 10 milyon dolara ylikselmis ve 1300 kisiyi ¢aligti-
rir duruma gelmisti. (1) Diger bir cok gazete, ozellikle, kendilerini
«halkin gazetesi» olarak duyuranlar da ayni bicimde buytdiier.
Artik basim sayisinin yiizbinlere ulasmasi olagan karsilaniyordu.

B. DERGILER

20. yuzyilin basglamasiyla, dergiler de bilyiimeye basladi. Ger-
¢ci Andrew Bradford 1741 de ilk Amerikan dergisini yayinladi ise de
(ki bundan bir ka¢ giin sonra Benjamin Franklin ikincisini ¢ikar-
magtt) dergiler, yuzyildan fazla, disik basim sayisinin, (tirajin)
cok az reklamin ve dar goriislit yazarlik anlayisinin sikintisini ¢ek-
migtir. 1890 lara kadar, 8.8.Mc Clure, Frank Munsey ve Cyrus H.K.
Curtis de dergilerin iceriklerini, genis orta sinifin zevklerine ve il-
gilerine uygun duruma getiremediler. Munsey, 1893 te, «Munsey’s

agazine» i 10 sentten satisa cikarinca, Curtis, «3Saturday Evening
Post» u kisa bir slire sonra 5 sentien satmaya bagladi. Boylece her
ikisi de, diger dergi yayimlayicilarina, gazetecilerden edindikleri
deneyimleri acisindan, 6érnek olmaya, onlar: yonlendirmeye basla-
dilar. Soyleki; kitleleri etkileri altina alarak begenilerini kazana-
caklar, yayinlarni, sirasinda maliyetlerinden*de disuk satip kala-
balik okuyucu kitlesini kendilerine cekecekler, boylece reklam icin
harcanan dolarlari kasalarina koyacaklardi. Yizyilin degismesin-
den kisa bir slire sonra, «Ladies Home Journal», basim sayisi bir
milyona ulasan ilk dergi oldu. Yazar Erward W. Bok, kadin okuyu-
culara, yuva kurmak ve ev yonetmek konularinda pratik ogtitler
yermis, onlarin ev diizenleme ve sanatsal dlzeylerini yukselterek;
genel icki digkinligl (alkolizm) ve ilkel sagaltim (tedavi) yon-
temlerine savag acmis, boylece bllylik-basim sayilarina (tiraj) yol
acmisti.
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Bu donem, aym1 zamanda, Lincoln Steffens, Ida Tarbell, Ray
Stannard Baker ve diger bazilari gibi, gizli kapakli olaylari ortaya
cikaran yazarlarin, ilginc agiklama ve cabalariyla, hikiimeti etki-
ledikleri zamana rastlamaktadir.

1890 lardan 1900 larin basina kadar olan on yil icinde, gaze-
teler ve dergiler duraklama gostermemislerdir. Ancak, bu dénem
gazete ve dergilerin basarilarini etkilemis olan durumlar, bugiin de
gecerliligini korumaktadir.

FILMLER

Gazete ve dergilerin, siitunlarini eglenceli yazilarla doldurma-
lar1 gibi, sehirlerde, biitlinliyle eglenceye yonelik bhir baska iletisim
aracl, «Nickelodeon» (bes sente film seyredilen otomatik makina)
adiyla dev film endiistrisinin habercisi olarak ortaya cikiyordu.
Bu olay, demokratik hareketlerin tam gelismesi ve sehircilik anla-
yisimin halk yiginlarini sehirlere cekmeye basladigl zamana rast-
lar. Sinema, daha baslangicinda, genis bir seyirci kitlesinin bege-
nisini kazanmisti. Aslinda, 1890 larin, kiiciik delikli sinema makine-
lerinde seyredilen filmlerine karsilik, ilk filmler, biraz daha gelis-
mis olarak, kisa yergili dykiler, alisilmig guldiiriiler ve boks mac-
larimin hareketli goriintilerini sergilemislerdir. (2)

Kicik, makinell film gosterileri, yerini once, yergili oykilere
biraktig1 gibi, sonradan, gezici gosteriler ve eglence parklari olus-
mustur. Edvin S.Porter’in «Buvik Tren Soygunu» isimli ve kesin-
tisiz tam bir hikaye olan ilk film, sadece film gosterilerine yer ve-
ren Pittsbourgh tiyatrosunda ayri bir basari elde etmisti. Bir yil
icinde, daha basgka 5 bin kiclk tiyatro kurulmustu. Bunlarin co-
gunlugu, ozellikle gbogmenlerin genis ¢apta yogunlastigi biiyiik se-
hirlerde acildl. Sinema, ilk defa gelenlerin bile eglencell ve ucuz
bulduklar: bir gosteri seklini aldi; ciinkil giris tcretleri genellikle
5 sentti.

Bu ilk gilinlerde, filmler,’yiiksek siniflardaki Kisilerin, yeteri
kadar ilgisini goremedi. Yapimcilarin, uzun filmlerin seyircileri
sikabilece8i diisiincesi, filmlerin gelismesini baslangicta etkiledi.
D.W.Griffith, uzun gosterimli (metrajli), filimler yapmak icin ger-
¢i sabirsizlaniyor idiyse de, yardimcilari, kendisini iki makaradan
(vaklasik yirmi dakikalik oynama sliresi) yukariya ¢ikmamasina
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inandirdilar. Sonradan, serbest yapimeci Adolph Zukor, basroliinii
Sarah Bernhardt’in oynadifl ve Kralice Elizabeth (Queen Eliza-
beth) isimli 4 makaralik Fransiz filimini getirtti. Filim 1912 de,
New York’ta, seckin bir seyirci kitlesi 6niinde oynad1 ve Zukor sunu
gordil ki, seyirciler, blitin bir aksam siiresince, film seyrederek
eglenebileceklerdi. Boylece Zukor, uzun filimler yapmaya basgladi.
Daha sonra Griffith, kararsiz ve cesaretsiz ortaklarindan ayrila-
rak, 1915 Martinda ilk kez New York’taki Liberty Salonunda 2 do-
lara gosterilen «Bir Ulusun Dogusu» (The Birth of a Nation) fil-
mini yapti. Bu basarili denemenin ardindan ve Ozellikle sinema
salonlari is¢i bolgelerinden, orta sinif ¢evrelerine dogru kaydikca,
film yapan sirketler de ¢ogalmaya basladi. S6z konusu gelismeyle,
dnce yeni seyirciler olustu. Sonradan, biiylik yapimlar, bunun hiz-
lanmasina yol ac¢ti. Filim yapimecist ve elestirmen Paul Rotha, bu
konuda goyle diyordu:

«1912 den 1920 ye kadar gecen siirede, halkin bliylik bir boli-
miiniin, her yeni filmi hayretler icerisinde ve bir bakima agizlari
acik izlemeleri, stiidyolarin, daha ¢ok ve biiylk yapimi gercekles-
tirecek gekilde kurulmasina yetti» (3).

Bu gelismeden sonra, stidyolar, «yildiz» (star) sistemini ya-
rattilar. Charlie Chaplin, Mary Pickford, Douglas Fairbanks, Fran-
cis X Bushman ve Beverly Bayne gibi isimler, tilkenin her yaninda,
filim izleyicilerini sinemaya cektiler.

Filim endiistrisi buyiidiikce, yapim maliyetleri de ayni sekilde
yukseldi. Seyirci ¢cekmekte bliylik etken olan yildiz sistemi, yildiz-
lar1 ¢ok degerli bir varlik durumuna getirdi. Dolayisiyla, bunlarin
yliksek Uicretleri ve filim ¢ekimi ic¢in gerekli buylik 6érgiitlii stiidyo-
lara olan gereksinme, filim yapim maliyetlerinin de firlamasina
neden oldu. Sinema filimleri giderek kaniksandi. Stiidyolar, bas-
langictaki az maliyetli calismalarinda kullandiklar: cati katlari ve
ara sokaklardan cok, sehir disindaki genis bolgeleri yeg tutuyor-
lardi. Yapay 1siklandirma giinesin yerini alirken, daha onceki ce-
kimlerde yonetmen veya cekimcilerin (kameramanlarin) aninda
uydurduklar: yonergeler de, yerini film 6ykiisiine (senaryoya) bi-
rakti. Filim cekiminde kullanilan arag¢-gere¢ giderek daha gelisti
ama dolayisiyla da pahalilagti. Yapimcilar, bir filmi tamamlamak
icin, gittikce her zamankinden daha cok paraya gereksinme duy-
maya basladilar. Giderlerine karsilik sermayelerine en biuiytk kari
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eklemek i¢in, film yapimcilar: da elden geldigince, cok kalabalig:
cekecek filimler yapmaya caligtilar.

Gazeteler gibi, fakat onlardan cok daha kisa bir siire icinde,
sinemacilik da «bliyik ig» durumuna geldi.

RADYO

Radyoculuk da, filim endstrisi gibi sanssiz basladi. Radyo ya-
yinlari, ilk zamanlarinda, herkes icin serbestti. Bu konuda, yirir-
likte olan herhangi bir yasa yoktu. Devietin, bu konudaki giici,
1912 yilinda cikan ve sadece telsiz telefonla ilgili bir yasa ile sinir-
I1 idi. Sonunda yasalar dogrudan bu endiistriye olan istem (talep)
ile ilgilendi, ve ilk yayincilara gore, bu haberlesme aracinin korun-
mas1, kultlrin yayimast acisindan, baslangicta gerekliydi. Cok
kimseye gore, radyo alicisina sahip olanlar, radyoculugu destekle-
mek ic¢in, yillik ruhsat ficreti 6demeliydiler. Tek kar, radyo alicisi
ve ona bagh diger arac-gereclerin satisindan elde edilebilecekti.
Amerikan Yaym Birliginden (RCA) David Sarnoff, zaman zaman,
radyonun, kiitliphanelerden, mizelerden ve kiiltiirel kuruluslardan
alinan zevke esdeger bir ilgiye layik duruma geldigini ileri strdu.
«Big Business and Radio» yazarlarindan Gleason Archer, «bltun
yvardimseverlerin, zor durumdaki bu endustriye yardim etmeleri
gerektigine inandiginiy belirtiyordu (4).

Hemen hemen, biitlin 6ncililer, reklameilifin, radyoyu destekli-
yecegi fikrini reddettiler. Sonradan ticaret bakani olan Heibert
Hoover, Washington’daki I. Geleneksel Yayin Konferansindaki teb-
liginde «Hizmet ic¢in inanilmaz derecede biiylik bir olanak .........
reklameiligin icinde bogulmus» diyordu. «Printer’s ink» isimli hai-
talik Ticari dergi bile, 1922 de, Radyo Reklameciliinin saldirgan
olacagini belirterek, «Aile cevresinin herkese acik bir yer olmadiZi-
n1, istenmedikce oraya girmenin dogru olmayacagini» sdylliyordu,
Radio Broadcasting dergisi, radyoya yerlesmeye baglayan reklam-
ciliktan yakiniyordu, sdyle Kki:

«Radyoda konserler, zaman zaman reklam biberleri ile acilan-
dirillmaktadir. Eger amac sadece, programi diizenliyen miizikevinin
adini, adresini veya telefon numarasint duyurmak ise, goriilecektir
ki, her kiiciik miizik parcasinin, kendine 6zgU bir belirteci (parola-
s1) vardir. Buna benzer daha pek ¢ok ornek beklenebilir ve buntar
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c1g gibi yuvarlanmaya basladimi, onu, bir yasa ya da Nuh Peygam-
berin buyruklarindan (emirlerinden) baska hicbirsey durdurama-
yacaktir» (5).

Radyonun, haberleri ve eglenceyi yayan ana ara¢ olarak &ne
cilkmasi, 1920 Baskanlik sec¢imlerinin, KDKA tarafindan yayinlan-
masiyla basladi. Belirli firmalar tarafindan desteklenen program-
larin, deneme niteliginde 1922 de WEAF da yayinlanmasiyla da
glic kazandi. 1924 Bagkanlik sec¢imleri zamaninda, dinleyicilerin
elinde 3 milyon radyo alicisi vardi. Bundan baska, 556 radyo istas-
yonu da yayin yapmaktaydl ve Amerikan Yayin Birligi de (RCA)
hizla gelismekteydi.

Radyonun ilk yillarinin tamaminda, reklamciligin gelismesine
karsin, radyo alicilar: ve parcalarinin satiglari, yayinciligin en ka-
zanc¢ll yonl olarak belirlendi. Amerikan Yayin Birligi (RCA) 1925
te, kendisine bagli National Broadcasting Co (Ulusal Yayin Kuru-
lusu)’'nu kurdu. Onu izleyen yilda, baska bir yayin sebekesi ortaya
ciktr. Once Judson Radio Program Corp. (Judson Radyo Program
Birligi) ve sonra (United Independent Broadcasters) Birlesik Ba-
gimsiz Yayincilar adinl alarak, aslinda yaymna 1927°de gecti ve son-
ra adinl Columbia Broadcasting System (CBS) olarak degistirdi.
Kirmizi ve yesil Yayim aglarinda, 1926 da 19 istasyonu olan NBC
nin, 1927 sonunda 48 istasyonu vardi. SBC’in ise 1927 de 16 ve bir
sonraki yilda ise 28 istasyonu bulunuyordu. Boylece, Guglielmo
Marconi’nin, babasinin Bolognese’deki arazisini boydan boya gecen
telsiz iletisini (mesajini) yayimlama basarisindan, 30 yili biraz
asan slire sonra, yayinciligin biiylik yapisi bicim kazamyordu. 1934
te, reklamcilik icin ¢aba gosteren giliclii bagimsiz yayin istasyonlari,
birlikte, Mutual Broadcasting System’i (Ortak Yayin Sistemi) olus-
turdular.

Bu sirada kongre, sonunda, dalga uzunluklarinin kullanimi ve
dagilimindaki karigikligin farkina vararak, 1927 de Radyo (Yayin)
Yasasini ¢ikardi. Bunu 1934 deki iletisim (Haberlesme) yasasi iz-
ledi ki, s0z konusu yasa, yaymnlarin, kamu yararina elverislilifine
ve gereksinmesine uygunlugunu diizenleme amaciyla kurulan «Fe-
deral Communications Commission» (FCC) (Federal Haberlesme
Kurulu) nun olusmasina yol ac¢ti. Kongre bu komisyona, yayin
istasyonlarina izin vermek, dalga uzunluklarinin kararlastirilmasi
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ve kamu yararina hizmet etmiyen istasyonlarin izinlerini durdur-
mak veya geri almak konularinda yetki verdi.

1934 yili ile birlikte, radyo kendisini, kesinlikle ve gii¢li bir
sekilde, reklam araci olarak kabul ettirdi. Yildiz sistemi Star Sys-
tem) giderek artan bir sekilde daha da aranan eglence program-
larina seve seve uyum goésterir duruma geldi ve yayin sorumlularn
bunu hemen c¢ikarlarina kullandilar.

TELEVIZYON

Bir bakima, televizyonun gecmisi yoktur. Televizyon, radyo-
nun, yayin istasyonlari sistemi, yayin sebekeleri, reklamciliin des-
tegi ve giderek, 15 dakika, yarim saat ve bir saatlik programlara
boliinmedeki zamanlama yapisi gibi 6zellikleri bakimindan, hazira
kondu. Bu verilere gore, soz konusu yéni iletisim aracinin gelisme-
si ve goriintisel etkisi ile artan bos zamanlar, televizyonun, ugras
gostermeden kurumsallasmasina ve yerlesmesine neden oldu. Ga-
zetecilik diinyasinda kismen yavasg, filim ve radyoculukta biraz da-
ha hizli gelisme gostermis olan Yildiz Sistemi (Star System) ve
onun mesleklesmesi, goruntiisel bir iletisimi listlenen televizyonda
hizli gelisti. Aslinda bu konuda, FCC aracilifiyla devlet denetimi
de vardL

Temelde, sonradan televizyon, sadece televizyon yayinlarina
olanak veren teknik kosullar i¢in onlemler aldi 1920 lerde bu ilk
amact1 ve 1938 lerdeki gelisme giinlerine yakin bir zamanda David
Sarnoff, evlerdeki televizyon alicilari i¢in «Teknik olarak arfik
miumkiin» dedi. II.-Diinya Savag! televizyonun gelismesini durdur-
mustu. Fakat 1948 Ocak ay1 ile birlikte, ulus, {i¢te ikisi New York’-
ta olan 102.000 TV alicisina sahipti. Nisan ayinda ise, alici sayisi
iki kattan fazla artis gosterdi. On yil sonra, Amerikan evlerinin
beste dordiinde televizyon alicis1 vardi. Televizyonla ilgili ¢caligma-
lar, giderek ulusal sebekeden, daha ¢ok yayin zamani, ilgi ve para
isterken, ulusal radyonun etkinligi azalmaya bagladil. Kisa zaman-
da, 6zet haberler ve magazin programlar: disinda kalan ulusal ya-
yinlar, televizyon yayinlari icine alind: ve radyo istasyonlari, varlik
nedenlerinin siirekliliginin, bolgesel yayinlarda oldugunu anlama-
ya basladilar. Televizyon, savagl kazandi.
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