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MCLUHAN’IN MEDYA EKOLOJiSi BAGLAMINDA BLOGLAR: DizUSTU
EDEBIYAT IiLE “GERi DONUS” ETKISI

Esra BOZKANAT'
Biisra SONMEZ?

OzZET

Galismanin zeminini olugturan Medya ekolojisi kavrami, enformasyon modelleri ve iletigim
kodlarinin her gegen gun geligen teknolojilerin ve tekniklerin insan iligkilerinin sekillenmesinde
birincil rol oynadiklarini sdyleyen bir medya ¢alismasidir (Odyakmaz, 2005, s.183).

Enformasyon teknolojisinde yasanan gelismeler, kitlesel ve bireysel iletisim bigimlerinin
degismesine ve donlsmesine olanak saglamistir. Bu dedisim ve donlsum, temellerini
McLuhan’in atmisg oldugu dortli etki (Four Effects ya da Tetrad) kavramini akillara
getirmektedir. Bir medya, McLuhan’in medya ekolojisi yaklagimiyla incelenirken, medyanin su
sorulara yanit verilmesi beklenmektedir:

e Aracg, neyi zenginlestirmekte, guclendirmekte, hizlandirmakta ya da neyi mumkin
kilmaktadir?
e Yeniarag ile hangi iletisim aracinin eskide kalmis ya da bir tarafa itilmistir?
e Onemini yitirmis ve eskide kalmis araglardan hangileri bu yeni aracla birlikte geri
gelmigtir?
e Bu arag, potansiyelinin sinirlari zorlandiginda medya hangi eski medyaya geri
donmustar?
GUnUmaz iletisim dinyasinin populer duygu, distnce ve bilgi paylasim ortami Bloglar bu
baglamda incelenmis ve McLuhan’in dortli etki yaklasimi cercevesinde alinan yanitlar
degerlendirilmistir. McLuhan, doértll etkisi, calismanin son asamasina yerlestirilen “geri donig”
kapsaminda bloglarin Dizisti Edebiyat yayinlar ile geri dénmesi, ve Bloglarin matbaa ile
bulugmasi olarak ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: Medya ekolojisi, Bloglar, DizUstl edebiyat

WEBLOGS IN THE CONTEXT OF MEDIA ECOLOGY APPROACH OF
MCLUHAN: “REVERSE INTO” EFFECT WITH THE LAPTOP LITERATURE

ABSTRACT

The concept of media ecology, is a media study asserting that ever-developing technologies
and techniques in information models and communication codes play a primary role in the
formation of human relations (Odyakmaz, 2005, s.183).

Developments in information technology have enabled the chage and transformation in mass
and individual forms of communication. This change and transformation brings to mind the
notion of a Four Effects or Tetrad laid by Mc Luhan. While examining a media using the
media ecology approach of McLuhan, these questions are expected to be answered:

What does the medium enhance, intensify or make possible or accelerate?

What is made obsolete or pushed aside by the new medium?

What older, obsolete mediums is brought back by the new medium?

When pushed to the limits of its potential, what earlier form does the new medium
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reverse into?

WeBlogs are examined in this context and the results obtained are evaluated within the frame
of McLuhan’s Four Effects (or Tetrad) approach. Although McLuhan suggests that there is no
any specific way to read the tetrad as they emerge simultaneously, “Laptop Literature”
publications are examined in the scope of “reverse into” process which is placed on the final
point of the study.

Key words: Media ecology, Blogs, Laptop Literature.

GiRIS

Geleneksel medyada ve yeni medyanin erken dénemlerinde, kaynak-alici etkilesimi dnceleri
Tv, gazete ya da web sitelerinden haber alma dizeyinde olan kullanicilarin, simdilerde igerik

ureten taraf olarak yer degistirdigi gortlmektedir. Bu yer degistirmenin ilk dogdugu
mecralardan biri ise arastirmanin da konusunu olusturan Bloglardir.

Bloglar ayrica Web 2.0 teknolojisi ile de ifade edilir. Bu teknoloji sayesinde hayatimiza giren
“etkilesim” olgusu, bizi sadece okuyan ve duslinen pasif kullanici olmaktan kurtarip,
dusundiagana dile getiren ve paylasan bilgi Greticilerine déntstirmustur.

Donugumin bas dondirucu hizi buglin kullandiginiz bir iletisim aracinin ertesi giin demode
olmasina da sebep olmaktadir. Oyle ki kendimizle ve gevremizle kurdugumuz iletisim bigimleri
degiskenlik gosterdikce bir onceki araci artik kullanmadigimizi, zenginlestirerek kullandigimizi,
eskiden kullandigimiza bir sekilde geri dondigimizu ya da dénustirdigimuze sahitlik ederiz.
Bu da bizi Mcluhan’in (1994) Medya Ekolojisi kavramina géturar.

Bu calismanin da zeminini olugturan Medya ekolojisi, enformasyon modelleri ve iletisim
kodlarinin her gegen gin gelisen teknolojilerinin ve tekniklerinin insan iligkilerinin
sekillenmesinde birincil rol oynadiklari tzerine bir medya c¢alismasidir (Odyakmaz, 2005,
s.183).

Calisma betimleyici bir galismadir ve literattir taramasi yonteminden yararlaniimistir.
1. YENi MEDYA MECRASI OLARAK BLOGLAR

Blog kelimesi ingilizce’deki "web" ve "log" kelimelerinin birlesmesinden olusan weBlog
kavraminin zamanla yayginlagmis halidir. Orijinalinde kullanicilarina kendi ¢evrimigi kayitlarini
tutmasina yardimci olan Bloglar, hizla gevrimigi kilttrin pargasi olmuslardir (Hsu ve Lin, 2007,
s. 65). Bloglarin tanimini yapmak sanildigi kadar kolay olmayabilir. Cinku tek bir cimleyle
tanimlanacak kadar basit degildirler. Neal Conan weBlog kelimesi icin kullanicilar ya da bir
grup kullanici tarafindan duislnceleri, duygular ve olaylarn yayinlayan tersten tarihsel
siralamada olan, arsivlenen ve veritabani araciligiyla aratilabilen gevrimici gince tanimini
yapmistir (Namwar ve Rastgoo, 2008, s.177).

Cevrimigi kulturin yayginlasmasiyla iletisim bicimlerimiz de degismis; duygu, distnce ve bilgi
paylasim platformlarimiz déntsmustur. Bloglar bu déntisimin en dinamik pargasi olmus ve
kendi icinde belli siniflandirmalara gitmistir.

Siniflandirmalar genellikle Uretilen igerigin tirine gore yapilmaktadir: Apacharissi'nin 2004
yilinda yaptidi bir icerik analizi galigmasi, Bloglarin yaklasik %17’sinin tamamen ya da kismen
politik/kamusal icerige odaklandigini ortaya koymaktadir. Technorati'ye gore kisisel/yagsam
tarzi ve teknolojiden sonra en populer Blog konulari haber ve politikadir (Cevikel, 2010, s.130).
Kisisel, teknoloji, politika Blog tlrlerine ek olarak ise savas, sohret, editim, is ve porno Bloglari
sayllabilir. Li ve Wajelko ise spam ve terk edilmis Bloglar, erisim sinirli Bloglar ve geleneksel
olamayan Bloglar olarak da bir siniflandirma yapmaktadir (Erbas, 2011, s.27).

171



e . . Cilt:26 Sayi:3
e 0 16. Communication in the Millennium Ozel Sayisi  volume: 26 Number: 3
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Ekim 2018
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences October 2018

Bir arastirma zaman, asinalik ve Kkitlenin popUlerlesmesi olarak (¢ degiskenin Blog
kullanicisinin algi ve davranislarini sekillendirdigini bulmustur (Tremm, 2010). Dizenli igerik
uretme, bilinirlik ve buna bagl olarak okuyucu sayisinin artmasini saglayabilir.

Bloglar, bilgi paylagim kaltarinin yayginlasmasiyla populer hale gelmis sosyal aglarin basinda
gelmektedir. Sayilari her gegen glin artan Blog kullanicilarini paylasima iten motivlerin ne
oldugu ise aragtirma konularinin bagini gekmektedir. Konuyla ilgili Hsu ve Lin’in (2007) yaptigi
arastirma sonuglarina gore:

-Bloglarin, kendi baglamlarinda kullanisli ve eglenceli olmalari paylagsimda en énemli etkiye
sahipken, faydali olarak algilanmalarinin kullanimlarina etki etmedigi sonucuna ulasiimistir.
Bu sonug¢ daha 6nce yapilan faydali olarak algilanmasinin sadece isle ilgili gevrelerde kritik rol
oynagini gosteren galismalarin sonuglariyla da paraleldir. Calismanin bulgularina goére eger
kullanicilar Bloglari edlenceli olarak algilamiyorlarsa katkida bulunma konusunda isteksiz
olmaktadirlar.

- Digerkamlik (bir baskasinin yararini gézetmek) ve (n faktorleri Blog kullanicilarinin
yaklagimlarina etki ederken, diger faktorler olan; karsilikli beklenen fayda, giiven ve beklenen
iliskiler motivasyon faktorlerinin dnemli bir etki yaratmamaktadir. Genel olarak onceki
calismalar bencil gidilere vurgu yaparken, bu calisma insanlarin Bloglari diger insanlarin
sosyal yardimlagma oranlarini artirmak igin kullandiklarini ortaya koymustur; bir Blogda
paylasimda bulunmak direk bir 6dl beklentisi icermez.

-Blog kullanicilari her ne kadar Bloglarini ginlik ¢evrimici gunlukler ya da gunluk hayatlarini
kaydettikleri glnceler olarak agsalar da sonugclar kullanicilarin g¢evrimicgi bir Un edinerek
dustnce ve tecribelerini bagkalariyla paylasmaya hevesli olduklarini dogrulamaktadir.

- Son olarak, sosyal etki bakis agisindan makul bir sonug¢ olarak; insanlar Blog kullanmaya
toplumsal kimlik tanimlamalarindan dolay! hevesliler. Buna ek olarak sosyal kurallarin Blog
kullanma egilimi Uzerinde 6nemli bir etkisi yoktur.

Arastirma sonuglarindan da anlasilacagi gibi Blog kullanicilarinin bir Bloga katkida bulunmak
ya da bir Blogu baslatmak igin bencil motivierden 6nce bagkalarina faydali olma ve bunu
yaparken eglenceli vakit gecirmek gibi dnceliklerinin oldugu anlagiimaktadir.

Y kusagi kullanicilarinin gézde fikir, ideoloji, gérus, duygu, moda, sanat, saglik, edebiyat vb.
paylasim platformu Bloglar kullanicilari tarafindan popularitesini korumaktadir.

1.2. Bloglarin Giicii

Dinyada 6,7 milyondan fazla kisinin blogu mevcuttur ve 12 milyon daha fazla kisi sosyal
medya platformlari tzerinden Blog yazmaktadir. Cevrimigi olarak gegirilen tim zamanlarin
yuzde 23'U0 sosyal medya ve Blog icerigiyle ilgili sitelere odaklanmaktadir. Bir bloga baglantisi
olan web siteleri, sayfalarinin arama sonuglarinda indekslenmesinde %434’lUk bir artis elde
etmektedir. Siteleri Gzerinden Blog yazan sirketler, sitelerine ve yayinlanan igerige ortalama
yuzde 97 daha fazla geri donus elde etmektedir. Bloglamaya oncelik veren pazarlamacilarin,
yatirim gelirlerinden yararlanma olasiliklari 13 kat fazladir. Pazarlamacilarin yizde 76'sl,
gelecek yillarda Bloglar Uzerinden daha fazla igerik Uretmeyi planlamaktadir (Hubspot
Inbound Report, 2016).

2013 yih Digital Influence Report isimli arastirma sonuglarina gére Bloglar, Twitter ve
Facebook’u geride birakarak Perakende satis siteleri ve reklam sitelerinden sonra satin alma
davranisini %31.71’lik etkileyerek Gglincu sirada yer almistir. Yani Bloglar, tiketici satin alimlar
icin Uglincu etkili dijital kaynaktir, (Digital Influence Report, 2013).
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Satinalma Kararini Etkilemesi En Muhtemel Online Hizmetler

Instagram
Twitter

Online Dergiler

LinkedIn

Gruplar/Forumlar

Bloglar

Perakende Siteleri

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Sekil 1: Satinalma Kararini Etkilemesi Muhtemel Uygulamalar

Hubspot'un 2017 verilerine goére ise Pazarlamacilarin % 53'l, Blog igerigi yaratmanin en
oncelikli gelen pazarlama c¢abasi oldugunu sdylemektedir (Hubspot, 2017).

Bir calismada, Bloglarin tiketici satin alma niyeti Uzerindeki etkisi, Blog yazarlarinin 6zellikleri
ile Urlnlere olan guven ve satin alma niyeti arasindaki iligkiyi arastirmak igin geleneksel
Bloglari ve mikroBloglari iceren iki senaryo turi arasinda ayrim yapilarak ele alinmistir.
Calismada, Cin'in Guangdong bdlgesinde bulunan ve internetten aligveris yapan ve Blog
kullanan 294 Gniversite 6grencisi bulunmaktadir. Sonuglar, her senaryoda, Blog yazarlarina
olan glven dizeyinin ve bunlarin etki duzeyinin, hem satin alma niyetini hem de arinlerde
tketici givenini etkiledigini gdstermektedir (Yuchung ve Hanging, 2017).

Bloglarin tek etkisi pazarlama dunyasi ya da satin alma davraniglariyla sinirli degildir.
Ogrenme (izerindeki etkisini 6lgen bir arastirmanin sonuglarina gére Bloglar égrenmenin
biligsel sureclerini etkileme potansiyeline de sahiptirler (Lee ve Ik, 2014). Bagka bir
arastirmada ise Bloglarin, 6gretmen adaylarinin kendi ders igeriklerini olusturmalarina ve tim
6grenmelerini arttirmalarina yardimci oldugunu ortaya koymustur (Kilic ve Gékdas, 2014).

Bloglarin yayginlasmasinda ve etki alanin genislemesinde MicroBlog olarak kullaniimalarinin
da etkisi vardir. Popller Microblog uygulamasi olan Twitter, kullanici sayisinin fazla olmasi
nedeniyle dnem arz etmektedir.

MicroBloglar, kullanicilarin mevcut durumlarini anlik mesajlar, cep telefonlari, e-posta veya
Web tarafindan dagitilan kisa mesajlarla tanimlayabilecekleri bir iletisim seklidir. insanlarin
gunlik aktiviteleri hakkinda konusmak, bilgi almak veya paylasmak icin mikroBlog
kullandiklarini  gdértlmektedir. Popiler bir mikroBlog araci Twitter, Ekim 2006'da
kuruldugundan bu yana hatiri sayilir bir bliylime gostermistir (Java vd., 2007).

2018 yih verilerine goére Twitter, en populer dérdincli sosyal medya uygulamasidir.
Kullanicilarin %46’s1 Twitter't guinde birden fazla kez ziyaret ettiklerini, %Z20’si ise bir kez
mutlaka ziyaret ettigini belirtmistir (PEW Research Centre, 2018).

Twitter, onceleri 140 karakter siniri ile kisa ve 6z sekilde kullanicilarin kendisini ifade etmesine
olanak tanimaktaydi. Daha sonra 140 karakter siniri 280’e gikartildi ve bu beraberinde uzun
flood’lari (akis) getirdi. Bu 6zellik Twitter'' ani ve hikaye paylagsmak igin uygun bir platform
haline getirdi. Burada flood olarak paylagilan bazi hikayelerin daha sonra kitap olarak basildigi
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da bilinmektedir®.

insanlarin Twitterda dogrudan yasamlarini ilgilendiren konulari paylastiklari gérilmektedir.
Ornegin bir aragtirma bireylerin saglik ve hastaliklariyla ilgili yaptiklari paylasimlardan saglik
durumlariyla ilgili bilgiler edinmenin mimkuin olabilecegini séylemektedir (Prieto vd, 2014).
Twitter'a toplumsal olaylar ve degisimler igin de bagvuruldugu bilinmektedir. Arap Bahari (Akin,
2014; Bruns, 2013) ve Gezi Parki olaylar (Ogan ve Varol, 2017; ) érnek verilebilir.

2. MEDYA EKOLOJiSi

Medya ekolojisi kavrami 1960'larda dogmus ve baslangigta bilimsel kurullar tarafindan géz
ardi edilmigtir; Ancak, 1998'de Medya Ekoloji Dernegi'nin kurulmasi, internetin yayginlagmasi
ve medyaya ilginin ve medyaya butiuncul yaklasim, ilgiyi yeniden canlandiran medyaya
yakinlasma slreclerinin gelistiriimesi, Marshall McLuhan gibi dusundrlerin “diriligini”
kolaylastirmistir (Scolari, 2012, s.204).

Marshall McLuhan 20. Yuzyilin en 6nemli medya kuramcilarindan biridir. McLuhan, medya
calismalarinda temel amacin “igerik” degil, “bigim” oldugunu savunmustur. Laws Of Media adli
eserinde McLuhan, medyanin bir “iletim sistemi” olmaktan ¢ok “insan bedeninin veya zihnin bir
uzantisi”) oldugunu belirtmektedir (McLuhan ve McLuhan, 1994). Bu baglamda medya
calismalarinda buyuk yer tutan radyo, televizyon, sinema ve gazetenin yani sira McLuhan’a
gore, “para, evler, aydinlatma araglari, rakamlar, giysiler, silahlar, ucaklar’ gibi bircok nesne
de bir “ara¢’tir (medium), c¢lnkl bunlar da insanlarin dinyayl algilama, anlama ve
kendisi/gevresi ile iligki kurma bigimlerini degistirmektedir. Ugaklar mesafeleri kisaltmakta,
lambalar karanlik yollari aydinlatarak onlari ulasima daha elverigli kilmakta, giyinme, para ve
barinma ise insanin toplumsal iligkilerin dokusunu sekillendirmekte ve yeniden
dizenlemektedir. (McLuhan, 1994).

McLuhan’in en énemli aforizmalarindan biri, “bir aracin igerigi, her zaman bir baska aragtir’
Onermesidir. Bir ara¢ olarak “Yazi’nin igerigi “konusma’dir. Yazi ayni zamanda baskinin
icerigidir. Baski araci ise, telgrafin igerigini olusturmaktadir. Hatta McLuhan, konusmanin
iceriginin ise “duslinme slreci” oldugunu belirtmektedir. Bu yaklasim, medya calismalarina
“tarihsel” bir bakis kazandirmig, bir medyanin eski medyanin igerigi Uzerinden iglevini nasil
surdirdigund ortaya koymustur (McLuhan, 1994). Bu yaklasim, yeni bir medya olarak
Bloglarin eski araglar ile iligskisinin incelenmesine ydnelik bir temel olusturmaktadir.

McLuhan’in medya c¢alismalarinda igerikten ziyade yapiyl ve tarihsel incelemeyi 6ne
cikarmasi, Bloglarin igerik olarak resimler, fotograflar, yazilar ve gesitli paylasimlarla dolu
ortamlar baglaminda degil, onceki medya vyapilariyla iligkisi baglaminda incelenmesini
gerektirmektedir. McLuhan’in medya ekolojisi yaklagimi bu tir bir inceleme igin oldukga uygun
bir cerceve sunmaktadir.

Kendisinin 6limindn ardindan oglu Eric McLuhan tarafindan yayimlanan “Laws of Media” adl
eserinde McLuhan, bir aracin, benimsendigi toplumdaki kilttrel stregleri nasil degistirdiginin
degerlendiriimesinde yararlanilabilecek bir medya etkileri teorisi gelistirmistir. Bu teoride bir
aracinin etkileri dort farkli kategoride degerlendiriimektedir: zenginlestirme, yok etme, geri
getirme, geri donus. Bu kategoriler altinda olusan etkilerin belirli bir sirasi yoktur ve es zamanh
olarak ortaya ciktigi varsayilmaktadir. ilgili incelemenin yapiimasi igin asagidaki sorulara
cevap aranmaktadir (Bogost, 2010):

e Aracg, neyi zenginlestirmekte, guclendirmekte, hizlandirmakta ya da neyi mumkin
kilmaktadir?

3 “Neyse” ismini tagiyan kitap Indie Yayinlarindan gikmistir. Yazari Emrah Kabba'dir.
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e Yeniarag ile hangi iletisim aracinin eskide kalmis ya da bir tarafa itilmistir?

e Onemini yitirmis ve eskide kalmis araglardan hangileri bu yeni aracla birlikte geri
gelmigtir?

e Bu arag, potansiyelinin sinirlari zorlandiginda medya hangi eski medyaya geri
dénmugtir?

Ornegin; McLuhan’a gdre “para” igin yapilacak bir inceleme asagidaki cevaplari ortaya
cikaracaktir:

Tablo 1: Paranin Ekolojisi

ZENGINLESTIRME YOK ETME

Alim satim ve ticari birlik Takas ve degisim pazarligi

GERI DONUS GERI GETIRME

Kredi biciminde “parasizlik” Gosterig tliketimi bigiminde eglence

2.1. Bloglarin Ekolojisi

Blog yazmak her ne kadar yazili olarak yapilsa da kullanilan tslup anlaminda konusma diline
benzemektedirler: Bloglar konugma dilinde ve sosyaldirler, surekli degismektedirler ve basih
yazida kullanilan genel dil kullanimina gore daha az resmi, glinlik konusmaya daha yakin bir
dilleri vardir (Rettberg, 2008, s.33). Bu da gevrimigi yazi ve makalelerde aliskin oldugumuz
edebi dil ve Usluptan yoksun olduklarini gosterir.

Blog yazmak glnlik tutma aligkanlhiginin yeni bir formu olarak da gérilmektedir. Nardi ve ark.
(2014) geleneksel gunliklerin kimse tarafindan okunmasi istenemez ve hatta zaman zaman
uzerine Kkilit konurken insanlarin neden mahremlerini Blog olarak yazdiklari sorusunu
sormustur. Kullanicilarin Bloglarini radyo olarak gordiklerini sdylemis ve seslendikleri kitleye
bu yontemle ulastiklarini belirtmistir (Nardi vd, 2014). Kulturel pratiklerin teknolojinin
gelismesiyle eszamanli olarak gelisiyor ve degisiyor olmasi da bu gérist desteklemektedir
(Erbas, 2011, s.30), buna karsin kisinin kendisiyle kurdugu iletisim bigimlerinin basinda gelen
gunlik tutma aliskanhgdinin ¢evrimici ortama sigramasiyla giincelerin en belirgin 6zelligi olan
gizli olma niteliginin yok edildigi anlasiimaktadir.

Bloglarin kullanicilarina sundugu ¢evrimigi poptulerlik elde etmeye yarayan etkilesim 6zelligi ile
kullanicilar, yazilari hakkinda geri dénut alabilmektedirler. Burada Bloglarin okuyuculugu
zenginlestirerek etkilesimli okuyuculuga olanak sagladigini gérmekteyiz. Ayni sekilde Blog
yazarinin okuyucunun yorumuna geri donmesi karsilikll olarak yazigma anlayiginin da
gelistigini gostermektedir.

Bloglar, kullanicilarin 6zel hayatlariyla ilgili de paylasimda bulunduklari mecralardir. iligkiler,
cinsellik, ideoloji, siyasi goris gibi Gzerinde konusurken tereddit edilen konularda, yazarlar,
oldukga cesur paylasim ve itiraflarda bulunmaktadirlar. Bu, itiraflarin yazili olarak yapilmasina,
yuz yuze iletisimle gerceklesen paylasimin ortadan kalkmasina, yazili olarak belgelendigi igin
kisisel hafizanin yok olmasina neden olmaktadir. Bu da s6zlu kultiriin daha az basvurulan bir
tur olduguna isarettir.

Son ve en 6nemlisi olarak calismanin da temel iddiasini olusturan ekolojik dénginin son
safhasindan bahsetmemiz gerek. Cevrim igi ve tersten kronolojik guinliik tutma olarak baslayan
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Bloglarin okuma sayisinda yuksek popdulerlie ulasan bu Bloggerlarin bazilarinin kitap
cikardigi bilinmektedir. Kendilerine Dizustu Edebiyat adini veren bu yayin turt altinda bugun
OkuyanUs yayinevi tarafindan basilan 2014 yilinda 24 adet kitap bulunmaktaydi. Ginimuzde
ise bu sayl ¢ok daha artmis durumdadir. Herring (2004), web yayinciligi kolaylastik¢a
gelenekselligin tehdit altinda oldugunu sdylemektedir. Ancak Web’de yayinlanan igeriklerin
sure sonra geleneksel yontemle matbu olarak yeniden uretildigine sahit olmaktayiz.

Oldukga ylksek satis grafigi yakalayan bazi Bloggerlar ikinci, hatta Gglnci kitabini
¢cikarmaktadir. Bu durum baski sektdriinde hareketlilige sebep olmakta ve konusma dili ile
samimi bir Uslupla yazilmalarindan dolayi edebiyat anlayisina da yeni bir bakis agisi
getirmektedirler. icerik olarak da oldukga ilgi ceken konular secilmektedir. Ornegin iliskiler
uzerine yazilan kitaplar 6zellikle geng okuyucularin ilgisini cekmektedir. Bu da geng okurlarin
okuma aligkanliklariyla ilgili Gnemli degigsimlere sebep olmaktadir.

Bu baglamda Bloglar Mcluhan’in medya ekolojisi baglaminda incelendiginde Mcluhan’in tetrad
olarak isimlendirdigi dortll etkinin tabloya ulasilimigtir:

Tablo 2: Bolglarin Ekolojisi

NEYi ZENGINLESTIRDI? YOK ETTIGI?
GUnlik yazma aligkanligi Edebi dil ve Uslup
Geng okuyucularin kitaba bakis agisi Yz yuze sirdaslik
Baski sektériinde hareketlilik Gizem

Etkilesimli okuyuculuk Kisisel hafiza
Okuma aligkanliklari So6zIU kaltar

Yazida Gunlik Dil kullanimi

NEYi GERi GETIRDI? NEYE DONUSTU?

Gulnldk tutma ahigkanhgi Dizustu edebiyat

Karsilikll yazisma anlayisi Edebiyat anlayisina yeni bakis agisi
Yazih itiraf

Boylelikle son yillarda hayatimiza giren ve kitap raflarinda gérmeye alismaya basladigimiz
Dizustl Edebiyat eserlerinin Bloglardan dontserek karsimiza ¢iktigini gérmekteyiz.

SONUG VE ONERILER

Yeme icme, edlenme, 6grenme, okuma ve iletisim kisaca yasam bigimi aliskanliklarimizin
hizla degistigi ginimizde bu dedisime ayak uydurma c¢abasinda kimseler olarak, yasanan
teknolojik gelismelere sirtimiz ddnmek imkansiz hale geldi. Mesafeleri ortadan kaldiran ve bir
tikla dinyayi oturma odamiza tagiyan internet teknolojisi son yirmi yildir hayatimizi net bir

bicimde sekillendirmektedir.

Bloglar da internetle birlikte iletisim ve okuma aligskanliklarimizi degistiren dnemli mecralardan
biri olmustur. Ozellikle gevrimici okuma aliskanhidi edinmemize sebep olan ortamlarin basinda
gelmektedir. Belirli bir okuyucu Kkitlesi edinen Bloglarin bir sire sonra Blog yazilarini
kitaplastirmasiyla hayatimiza giren Dizisti Edebiyat kavrami da ekolojisinin son basamagi
olmustur. Yani eskiden zaten baski halinde okudugumuz kitaplar internet teknolojisiyle
cevrimigi nitelik kanmig ancak son noktada Mcluhan’in da iddia ettigi gibi bir geri donUs etkisiyle
baskill ortamina geri ddonmusgtur.

Dun kullandigimiz geleneksel bir medya araci bugin modern teknoloji sayesinde
zenginlegebilir yarin ise tekrar eskiye geri donus yaparak geleneksele yaklasabilir. Ya da
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bunun tam tersi gozlemlenebilir.

GlUnumilze kadar ulasan tim iletisim araclari i¢in uygulanabilirligi olan Mcluhan’in medya
ekolojisi yaklagsimi ile hazirlanan bu c¢alismanin gelistirilerek yeni medya unsurlar igin
yapilacak eserlere zemin olmasini 6nermekte ve temenni etmekteyiz.
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