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ALTERNATIF GAZETECILIK ORNEGI OLARAK YAVAS MEDYANIN
GELENEKSEL GAZETECILIK DEGERLERI UZERINDEN
INCELENMESI

Ozgiil BIRSEN'
Onur OGUR?
Sule Yiiksel OZMEN3

OZET

Gazetecilik pratikleri gelisen teknoloji ile giderek degismeye baglamis ve haberlerin tretimi ve
tuketimi bu hiza baglh olarak geleneksel degerlerden de uzaklagmaya baslamistir. Bu durumun
akademide ve alandaki tartigsmalarina bakildiginda, ¢6zim igin, alternatif olarak adlandirilan
yeni gazetecilik tirleri ortaya ¢cikmistir. Bu alternatiflerden biri de, yavas hareketinden beslenen
ve yavaglama felsefesini odagina alan yavas medya ve yavas gazetecilk &rnegidir.
Calismada, genel gazetecilik degerlerine ve geleneksel haber Uretim tiketim ydntemlerine
doénus baglaminda yavas gazetecilik ve yavas medyanin bir incelemesi yapilmistir. Bu
baglamda incelenen kurumlar, platformlar ve internet yayinlarinin, geleneksel gazetecilikteki
sahiplik sorunu ve hiz odakh gazeteciligin getirdigi nicelige yapilan vurgudan ¢ok, kamunun
dogru bilgilendiriimesi agisindan, haberlerin niteligine odaklanan, reklam veren ve finans
kaynagi saglayan odaklarin g¢ikarlarini degdil, kamu vicdanini aydinlatan iceriklere yer verdikleri
saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Yavas Hareketi, Yavas Gazetecilik, Alternatif Gazetecilik

AS AN ALTERNATIVE JOURNALISM ANALYZING SLOW
JOURNALISM OVER TRADITIONAL JOURNALISM PRACTICES

ABSTRACT

Journalism practices have begun to change increasingly with the developing technology and
depending on the speed of that development, production and consumption of news have
started to grow away from traditional values. When looked at the academic and intellectual
debate on the subject matter, new genres of journalism have emerged as a solution which are
called the alternatives. One of those alternatives is an example of slow media and slow
journalism which feeds on the slow movement and takes the philosophy of slowing
deceleration to its center. In this research, a study on slow journalism and slow media was
conducted in the context of returning to values of traditional journalism and traditional methods
of production and consumption of news. Slow journalism could be an answer for practices
which are changing depends of the technological changes and internet journalism that brings
lack of real informations in news. In addition of that which platfroms or institutions we observed
in this study could be an answer for solutions of the problems that comes within economical or
social problems in media. Slow journalism can also brings a formula that creates troubles by
the commercials and its financal partners.
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1. GIRIS

Gazetecilik faaliyetleri ve teknoloji arasindaki diyalektik iliski gunumuizde etkisini
surdirmektedir ve bu durum genellikle tanimi yapilmis gazetecilik pratiklerinim, amagclarinin
ve uygulamalarinin degismesine neden olmaktadir. Ayrica butin bu gelismeler ve degisim,
tanimi yapilmis ve evrensel olarak kabul edilen gazeteciligin de sure¢ igerisinde, gazetecilik
profesyonelleri, meslek érgutleri ve akademisyenler tarafindan elestirilere agik bir gazetecilik
bicimine evrilmektedir. Bunun nedeni ise kiresellesme dinamiklerinin dinya Gzerindeki butin
uretim, tiketim ve glndelik hayat pratiklerini degistirirken kendisine segtigi araglardan biri
olarak medyanin kullanimina buyidk 6énem vermesidir. Hamza Cakir'in 2007 yilinda
yayinladigi, "Geleneksel Gazetecilik Karsisinda internet Gazeteciligi" isimli calismasinda,
internet kullanicilarinin sayisi, 2005 yilinin sonunda 1 milyar 18 milyonun Gzerinde olarak
belirtimektedir. Ayni kaynagin 2018 verilerine baktigimizda ise bu rakam, 4 milyar 156
milyonun Gzerine gikmistir. 2000 ve 2018 yillari arasinda internet kullaniminin artis hizi ise,
%1.052 olarak ifade edilmektedir ve kullanici sayisi nifusun yizde %70'ine ulasmaktadir
(www.internetworldstats.com/stats.htm). internet ve telekomiinikasyon alanindaki bu hizli
gelisim, iceriklerin Uretimini, haber alma yontemlerini, haberlerin tiketim bicimlerine kadar
bilissel kavrayiglarimizi da dedistirmistir. Bu durum Uzerine literatlre de hatiri sayilir miktarda
calismalar eklenmeye devam etmektedir. Ozellikle teknolojinin gelismesi ile hizl
haberlesmede ¢ok fazla imkana sahip olan gazetecilik, yasadidi degisimler Uzerinden, bu
calismalarda sik sik elestirimektedir. insanlik tiir olarak yasami siirdiirme sansini
degerlendirirken, ya da daha az kaderci bir dizeyde, gelecekte nasil bir hayat surecegi
konusunda endiselenirken bilgi aligverisine duyulan kiresel gereksinim, bu firsatlari ortaya
cikaran etken olmustur (Belsey ve Chadwick, 2011, s.14). Medyanin bu firsatlari nasil
degerlendirdigi ve kuresel ihtiyaca, yereli gdrmezden gelerek cevaplar ariyor olmasi, klasik
bati anlayiginin yillardir tartisilan ve elestirilen bir baska zaafi olarak algilanabilir. Yine de,
yerele dair ise yarayabilecek dislinceler, batili olmasindan kaynakli olumsuz bir bakisla,
tartismaktan vazgegmemek ve faydali olabilecek yanlarini siizgegten gegirerek uygulamaktan
kacinmamak gerekmektedir.

2. KiTLE ILETISIMINDE TARIHSEL GELIiSiM VE GETIiRDIKLERI

17. ve 18. yuzyilda meydana gelen olaylar, sanayi devrimi ile birlikte ortaya ¢ikan burjuvazi ve
isci sinifi arasindaki gerilim, sermayenin iktidari ele gegirmek Uzere elinde bulundurdugu
araglan da cesitlendirmesini gerektirmistir. Boylesi sinifsal ayrimlarin ortaya gikmasi, yeni
siyaset bicimlerine de ihtiyag duymus ve ulus devlet kavrami sekillenmistir. iletisimin ve
kitlelere ulasabilmenin 6nemi de burada ortaya gikmaktadir. 20. yuzyila gelindiginde ve
Ozellikle dinya savasi sonrasinda Bati'nin (kapitalizmin) sdyleminde savasin yikimlarinin
onariimasi, ekonomik sorunlarin agilarak "istikrarli" toplumsal-siyasal bir yasamin yeniden
kurulmasi; barisin korunmasi gibi konular temel kaygi olarak 6ne gikarilmaktadir (Kaya, 2009,
s.53). Ozellikle Il. Diinya Savasinda ise medyanin propaganda giicii gok daha fazla 6nem
kazanmig, kitlelerin manipllasyonunda, kamuoyu olusturulmasinda ne kadar etkili oldugu
yeniden anlasiimistir. internetin ortaya cikisina kadar bu tip iletisim eylemleri daha ¢ok
"kamusal iletisim" faaliyetleri olarak isimlendirilmis ve gergekten de kamusal bir kimlige sahip
kuruluglar tarafindan idare edilme biciminde sirdlriimekteydi. Ancak 1980'li yillarin ardindan
bu durum degismis, internetin ortaya ¢cikmasi ile de bu faaliyetler, ginimizde daha bireysel
bir hale evrilmistir. Elbette bu durumun 6znelligi, "uzmanlasma" kavramindan bagimsiz olarak
dugunebilecegimiz, herkesin gazetecilik yapabilecegi yanilgisini yaratmamahdir. Nitekim
Hanifi Kurt'un 2014 yilinda "Gazetecilik Pratigi ve Sosyal Medya" isimli galismasinda, sosyal
medyanin gazetecilik pratiklerine etkisi arastirilmig ve bu arastirmada goérustlen gazetecilerin
%80'inin lisans dizeyinde egitime sahip olduklari belirtiimistir. Yine ayni ¢alismada, bu
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gazetecilerin hangi bélimlerden mezun oldugu sorusunun yanitlanmamasina ragmen,
gazetecilik faaliyeti igerisindeki insanlarin, haber kaynagi ve haber konusu bulabilmek tzere
sosyal medyay! %74 oraninda kullandiklarinin alti gizilmektedir (Kurt, 2014, s.826). Bu oran
aclkga her giin okudugumuz gazetelerde, izledigimiz haber programlarinda sosyal medyanin
ne derece kaynak olarak kullanildigini gézler dnine sermektedir. Artik neredeyse her alanda
etkisini gosteren yeni medya, geleneksel medya etkinliginin gergeklestiriimesi i¢in kullanilan
araglarin yerini almakla birlikte gazete, televizyon ve dergi tirlerinin en édnemli iceriklerinden
biri olan haber alaninda da olduk¢a 6nemli degisimler/donisumler meydana getirmektedir
(Yurdigll ve Yuksel, 2012, s.142). Bu nedenle sosyal medyadaki igeriklerin kaynak olarak
kullanilmasi, hizla yayilmasi, geleneksel medya igerisinde kendilerine kolayca yer bulmasi
beraberinde guvenilirlik, kontrol, yanlis bilgilerin yayilmasi gibi sorunlari da getirmektedir.
internetin ve sosyal medyanin, kapitalist sistem igerisinde, geleneksel medyanin iktidar ile olan
iliskisi diisinlldigiinde énemi artmaktadir. internetin énemi ise akademisyenler arasinda
genel cercevesiyle iki gorise ayrilmaktadir. Bunlardan ilki, 6zglrlesmenin bir araci olarak
g6raldugu, internetin geleneksel medya yapilarindan daha az denetimli, daha kolay ulasilabilir
ve herkese kamusal alanda gorunur olma sansi verdigi dusunulen gorugtur. Digeri ise,
denetimin ve isleyisin, geleneksel medyadan ¢ok da farkli olmayan, belli bliylk sirketlerin bu
hizmetleri sundugu, dinyanin her bolgesinde internete erigimin ayni olmadigi gibi vurgulara
sahip, daha elestirel olan gériglerden olusmaktadir.

3. GENEL GAZETECILiK HAKKINDA

Gazeteciligin iglevi simdiye kadar yazilip gizilen onlarca galisma igerisinde en genel hali ile
"haber vermek" seklinde tanimlanmaktadir. Haber vermek ve bu haberlere ihtiya¢ duyan
kitlelerin doyurulmasi da gazetecinin ve gazetecinin elindeki araglarin gorevidir. Ancak bu
araclar, yukarida bahsettigimiz tGzere tarihsel olarak gelismelere ve buyik degisimlere maruz
kalmistir. Tokg6z'lin (2015) "gazetecilik yapan araglar" olarak tanimladigi bu kitlesel iletisim
olanaklari buglin gazetecilik faaliyetlerini tamamen degistirmistir. Araglar ve imkanlar
hizlandikga, gazeteciler de hizlanmig, haber atlatmanin énemi ile birlikte de belli etik sorunlar
ortaya cikmistir. Haber verme iglevi, insanlardaki merak duygusuna ve bilme istegine yonelik
ve bitmeyecek bir ihtiyagtir. Gazetecilerin bu noktada Uzerlerindeki sorumluluk, teknolojinin
gelismesi ile birlikte daha 6nce olmadigi kadar da artmistir. Alemdar ve Uzun (2013), merak
nasil giderilir sorusuna gu sekilde cevap vermektedir, "Merak bilgi edinilerek giderilir. Bilgi
edinmek icin de arastirma yapmak zorunludur. Gazeteci her seyi bilen kisi degildir, her seyi
bilmek zorunda da degildir; ancak gazeteci neyi nerede bulabilecegini iyi bilen ve bilmek
zorunda olan kigidir. Dolayisiyla bilgi kaynaklarinin ve bilgiyi arastirma yontemlerinin bilinmesi
gazetecilik agisindan ¢cok dnemlidir" (Alemdar ve Uzun, 2013, s.26). Gazeteciligin temel olarak
icinde barindirdid1 en 6nemli 6zelligi, gazeteciler agisindan, arastirmaktir. Arastirmak, haberin
pesinde kosmak, gazeteci olabilmenin ilk kosuludur. Son vyillarda giderek daha ¢ok
tartisiimakta olan etik degerler de, iletisim araglarindaki ve gazetecilik yapan profesyonellerin
meslekte yarattiklari degigsimlerin bir sonucudur. Bilgiye erigim, internet ve teknoloji ile birlikte
zamandan ve mekandan soyutlanmis bir hale girdikgce, gazetecilerin ve haber tuketicilerinin
aliskanliklari, arastirmanin zahmetinden kurtulmak Uzere evirilmistir. Haber Uretiminin
asamalari olarak bilinen olaylarin sec¢imi, kaynaga ulagma, konu ve olaylar hakkinda yapilan
arastirma, yeniden secim, ayiklama ve haberi kurgulama, yazma asamalari (Girgin ve Ozay,
2013), bugln yerini, haber secimindeki 6nemliligin kaybolmasina, kaynaklarin guvenilirligi
oldukga dusuk olan sosyal medyaya birakilmasina, hizli olmak adina neredeyse hi¢ aragtirma
yapmadan, dikkatsiz ve yetersiz bir dil ile haberin yazilmasina birakmistir. Gazetecilik
degerleri buglnin araclari ve teknolojisinde, hem gazeteciler hem de okurlar agisindan pek
de degerli bulunmayan bir hale gelmistir. Galtung ve Ruge (1965), haber degerleri hakkinda
yaptiklar calismada haberler iginde bulunan belli bilgilerin o haberleri daha okunur ve bilgi
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vermede, ilgi gekmede daha basarili kildiklarini aktarmiglardir. Galtung ve Ruge'un haber
degerleri, siklik, esik, anlagilirlik, anlamlilik, uyumluluk, beklenmediklik, devamlilik, karigim, elit
devletlere gbnderme, elit kigilere génderme, kigisellestirme ve olumsuzluk olarak belirlenmistir.
Bu baglamda Galtung ve Ruge'un o6zellikle anlasilirlik, anlamhlik, devamlilik ve karigim
kriterleri, ginimuz gazetecilik pratiklerinde kiresellesme ve hiz badlaminda, pratikte sorunlu
bir hale gelmektedir. Anlagilirhik, hikdyenin kafa karistirmaktan uzak, bltin bir halde
aktariimasina, anlamlilik, kdlttrel olarak okuyucunun o haberi dogru yorumlayabilmesine,
devamlilik ise sure¢ halindeki haberin takibine, karisim ise hikdyenin dengesine ve basgka
olaylarla karistirlmamasina referans vermektedir. Buguin, internet ve sosyal medya karsisinda
gazetecilerin hizli olmak adina en ¢ok sorun yasadiklari kriterler de bunlardir. BBC ise yayin
ilkelerini dogruluk ve gerceklik, kamu yarari, bagimsiz olma, tarafsiz olma, hesap verme
yukamlalaga olarak belirtmektedir (www.bbc.co.uk/academy/turkish/standards).
Kuresellesmenin medya uzerindeki tekellesme egilimi yaratan etkisi, medyanin onemini
arttirmaktadir. Ancak mevcut durumlarda gazetecilik faaliyetlerinde yasanan degisimlere
tepkisel olarak ortaya cikan gazetecilik tlrleri, evrensel degderlerden uzaklagsan medyayi
sadece belli noktalardan yakalayabilmekte, genel ve topyekan bir degisimin gerceklesebilmesi
icin yeterli olamamaktadir. Boylesi bir degisim igin ise meslek profesyonellerinin Gzerinde ¢ok
fazla sorumluluk vardir. Kovack ve Rosentsiel'in gazetecilere yonelik belirledikleri ilkeler ise su
sekildedir:

1. Gazeteciligin ilk yakimliliglu gergek haberdir.
2. Sadakatle bagli olacagi ilk merci halktir.
3. Oziinde gergegi teyit etme disiplini yatar.

4. Bu meslegi icra edenler, konu aldiklari kisilerden ya da olaylardan bagimsiz kalmay:
basarmalidirlar.

5. Gazetecilik, bagimsiz ve yaptirimi olan bir gdzlemci gérevi gérmelidir.
6. Kamuoyuna agik bir elestiri ve uzlasma platformu saglamalidir.

7. Onemli olani ilging ve ilgili kilmak igin gabalamalidir.

8. Haberleri kapsamli ve dengeli oranlarda tutmalidir.

9. Meslegi icra edenlerin kigisel insiyatiflerini kullanmalarina olanak tanimalidir (Kovack
ve Rosentstiel, 2011, s.15).

Kovack ve Rosentsiel'in gazeteciler icin belirledigi bu ilkeler, gazetecilik faaliyetlerinin en
basindan beri tartigilan ve belli bir standarta oturtulmaya calisilan ilkelerdir. Ancak sosyal
medya ve internetin ortaya cikardigi erigsim kolayhgi, butun bu ilkelere uyma sorumlulugu
almak istemeyecek maksatli ya da bilingsiz kisilerin de bu alanda yer alabilmelerine olanak
saglamaktadir. Spin doctors, medya seckinleri, troller, nasil isimlendirirsek isimlendirelim,
medyadaki figurlerin ve sektdrde galisan gazetecilerin, ulagsmada, tiketmede ve Uretmede
daha 6nce hi¢ olmadigi kadar hizlanan, kolaylasan ve unutulan sireclerde etkilerini azaltacak
ve kamu yararini koruyacak bir gazetecilige ihtiyacimiz giderek artmaktadir.

4. ALTERNATIF GAZETECILIK

Tanimi konusunda énemli uzlagsmazliklar bulunan “alternatif gazetecilik” kavrami uzun suredir
medya teorisyenlerini mesgul etmektedir. Oyle ki bazi arastirmacilar kavramin “tanimlanamaz”
olduguna karar vermiglerdir. Yine de tanimlama g¢abasinin belirli ortakliklar Gzerinden buytk
Olgude sonuca ulastigini séylemek hatali olmayacaktir. Buna gore, alternatif gazetecilik, ana
akim ya da geleneksel medyanin icermedigini ya da karsitini isaret etmektedir. Diger bir
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ifadeyle “verili olanin yerine gegebilecek bir baska gercekligi ya da s6z konusu gercekligin
olumsuzlanmasini” igermektedir. Bununla birlikte bazi dezavantajli toplumsal-kiltiirel gruplara
hitap eden, dinyayi onlarin gézinden gérmeye cabalayan ve gercekligi s6z konusu gruplar
baglaminda insa eden medya bu tanimin tam merkezinde yer almaktadir. Oyleyse alternatif
gazetecilik, sendika haber bultenlerini, duglk butgeli edebi dergileri, marjinal muzik tarzlarina
adanmis kitlelere hizmet veren dijital radyo istasyonlarini ya da radikal siyasi partiler tarafindan
ortaya konulan gazeteleri kapsayabilir. Bunlar, tipik gazete, dergi veya yayin medyasinin
odaginda yer almayan konulari kapsayan basit anlamda alternatifleridir. Bununla birlikte, bu
medya Urlnlerinden ¢ok azi, alternatif medya araclarinin kati bir tanimina uyacaktir (Waltz
2005, s. 33).

GUnumlz medyasinin tum dinyadaki mevcut durumu dusunuldiginde degisimin gerekliligi
konusunda yeni gazetecilik turleri Gretiimeye devam etmektedir. Alternatif gazetecilik drekleri
de, bu baglamda c¢odalmaya devam etmektedir. Yurttags gazeteciligi, hak haberciligi, veri
gazeteciligi, bang gazeteciligi, analitik gazetecilik, edebi gazetecilik gibi artan 6rneklere son
yillarda yavas gazetecilik de eklenmigtir. Tium bu gazetecilik tlrleri sorunlu goérilen alanlara
gerceklestirilen yamalar gibi, belli sorunlara odaklanan ¢ézimler Uretmektedir. Cagdas
alternatif medya, ticari olmayan ve ticari girisimlerin bir karisimi olarak kargimiza ¢ikmaktadir
ve bunlardan bazilar pazarda gérece istikrarli bir pozisyon elde edebilmektedir. Ayrica s6z
konusu kuruluslarin buyik cogunlugunun geleneksel medyanin dolagim ve dagitim sorunlarini
blylk 6lgtide ortadan kaldirmasi nedeniyle gevrimici ortamda etkinlik goésterdiklerini belitmek
onemlidir. Bu bakimdan, azinhk medyasinin gazetecilik pratiklerinin melez bir karakteristige
sahip oldugu sdylenebilir. Diger bir anlatimla bu yayinlarda ana akim medya uretim unsurlar
ile yenilikgi unsurlar harmanlanmaktadir. Azinlik medyasi gibi alternatif medyalarin kabaca ana
akim medyanin bir yansimasi oldugunu ifade etmek yanlistir; bunlar daha anlamli ve ayirt edici
bir gazetecilik ethos’u yaratmakta ve kendi toplumlarina dair politik ve sosyal amaglardan
beslenen bir “vicdan” tagimaktadirlar (Bailey, Cammaerts ve Carpentier 2007, s. 87). Ozetle,
azinlik medyasinin blylk ¢cogunlugu da geleneksel medya gibi reklam ve/veya aboneliklere
bagimhidir ancak bu durum onlarin ana akim medyada yer bulamayan haberlere ve goéruglere
yer vermelerini; demokratik tartismalari ve bazi durumlarda aktif politik katihimi tesvik
etmelerini engellememektedir (Bailey, Cammaerts ve Carpentier 2007, s. 88).

Ancak alternatif medyaya karsi, literatiirde gelistirilen yaklagimlarin bu tlireyen gazetecilikler
dusundldiginde nerede durduklari, hangi soruna ne kadar ¢6zim getirdikleri tartismasi hala
devam etmektedir. Bu yaklasimlar genel olarak;

1. Bir topluluga hizmet etmek

2. Ana akim medyaya bir alternatif cikarmak

3.Alternatif medyay sivil toplum Gzerinden disinmek,

4. Rizom olarak alternatif medya seklinde siniflandirilabilir.

Kisaca agiklayacak olursak, bir topluluga hizmet etme durumunda, alternatif medyanin,
toplumun belli bir kesiminin sesi olmasi gorevini Ustlenmesinden bahsedilmektedir. Ulus
icerisindeki azinhklar, belirli gruplar Gzerinden disinmek bu durumu daha net agiklamaktadir.
Ornegin tim diinyada farkl cinsel tercihlerinden dolayi toplumdan uzaklastirilan bireylerin
seslerini duyurmasi, Birlesik Devletler'de afro-amerikalilarin kullandiklari iletisim kanallari gibi
durumlarda alternatif medya bu topluluklara hizmet etmektedir. Ana akim medyaya alternatif
cikarmak ise mevcut kuresel sistemin meydana getirdigi medya yapilanmasinin diginda bagka
bir medya &rneginin olmasi gerektidi Uzerinde duran yaklasimdir. Bu yaklagsima gore
geleneksel medyada yer almayanlar bdylece alternatif medya araciligi ile paylasilabilecektir.
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Diger bir yaklagim olarak, sivil toplum ile alternatif medya arasindaki iligkilerin Gzerinde
durulmaktadir. Sivil toplum &rgutleri toplumun yaran Uzerine ya da belli bir kesimin yarari
Uzerine ancak bir topluluk medyasi seklinde iletisim kanallarini kullanabilir. Rizom olarak
alternatif medya tanimi ise en kaba haliyle, alternatif medyanin, geleneksel medyadan farkh
olarak, dogrusal bir hiyerarsik yapinin disinda igleyisi ve radikal bir hale gelebilme olasiligi ile
devlet ve piyasa arasindaki goérevini daha tutarli kullanarak belli bir dénigstime yol agabilecegi
olasihgini tagimaktadir. Bu yaklasimlardan bahsetmek, alternatif medya olarak adlandirilan
batun pratiklerin, belli bir noktada eksik gorilmesinde ya da tek bir amaca hizmet etmek tUzere
ortaya c¢ikiyor olmasi elestirilerine katiimamizdir. Yine de bitin alternatif medyalar,
profesyonellesen ve kurumsallasan ana akim medyaya radikal bir meydan okuma olarak
anlagilabilir (Atton 2003, s.267).

5. YAVAS GAZETECILIK NEDiR?

Yavas hareketi italya'da Carlo Petrini ve arkadaslarinin yeni agilan bir McDonald’s restoranini
protesto ederek, fastfood sirketlerine kargsi, yerel Urlnleri, yerel Ureticiyi desteklemek lzere
"vavas yemek" olarak adlandirdiklari bir hareket olusturmalar ile yayilmaya baslanan bir
felsefedir. Hizin, kaliteyi hayattan zevk almayi dislrdigu, odaklanmay! zorlastirdigi,
dolayisiyla hata yapmayi da arttirdigi hiza kargi yavasligi, sakinligi yeg tutarak, turizm,
ekonomi, bilim, sinema, moda, egitim gibi birgok alanda degisime dair bir etkisi ve sorgulamasi
olan bu felsefe, medya ve gazetecilik igcinde de tartisilmaktadir. Yavas hareketinin temel ¢ikis
noktasini kuresellesme tezlerinden homojenlesmenin olusturdugu sdylenebilir. Kiresel
ekonomiyle kiltdr, dinyanin her yerinde aynilagsmakta bdylece ulus o6tesi sirketlerin
standartlagsmis hizmet politikalari farklliklarini da ortadan kaldirarak tek tiplesmeye neden
olmaktadir (Ozmen, Birsen ve Birsen, 2016, s.39). Yavas yemek manifestosunda "Verimliligi
cilginlikla bir tutanlara karsi, uzun ve yavas bir zevkin yasanmasiyla temin edilen ve uygun
miktarda duygudan olusan bir as Oneriyoruz" denilmekte ve gercek kaltlrin, lezzetin
fakirlestiriimesiyle degil, gelistiriimesi ve butin dinyanin bilgisini, tarihini ve projelerini
birbirleriyle paylasmasiyla olusturulacagindan bahsedilmektedir (Petrini ve Padovani, 2012,
s.120). Yine yavas yemek hareketi, felsefelerini 3 prensip ile iliskilendirmektedirler. Bunlar, iyi,
temiz ve adil prensipleridir. lyi, kaliteli, lezzetli ve saglikli besinleri, temiz, cevreye ve dogaya
zarar vermeden uretimi, adil ise, uygun fiyatlarla herkese ulasabilmesini ve ureticinin adil bir
sekilde 6deme almasi gerektigini belirtmektedir (slowfood.com/about-us/our-philosophy/).
Herold Gess (2012), bu kriterleri gazetecilik alanina uyarlamistir. Gess'e gore, iyi;
derinlemesine arastirilarak yazilan, tuketicileri detayli bir sekilde bilgilendiren ve ayni sekilde
guzel bir sekilde kurgulanarak, okumay!i zevkli kilan bir kriter olarak nitelenebilir. Temiz ise,
gazetecilik i¢in, yozlasmamig, maksatli haberden uzak, kamu yarari gdzetilerek haberlerin
hazirlanmasidir. Bu haberler yine cinsiyetci, etnik ya da dini ayrimciliktan uzak, ekosistemin
ve sosyal hayatin surdurulebilirligine odakh ve adaletli olmak zorundadir. Adil kriterini ise Gess,
genel olarak gazetecilerin tabiati geregi adil ve dengeli olmalari gerektigi Uzerinden
uyarlamistir. Ayni zamanda bu kriterin, medya kuruluglarinin ticari kar odakh geligsimlerinin
yarattigi sémuri karsithginin ve galisanlarin adil bir Gcret alma haklarinin da vurgulayicisi
oldugunu aktarmaktadir. Yavas gazetecilik fikrinden ilk bahseden ise Prospect dergisinde,
Susan Greenberg (2007) olmustur. Greenberg, okuyucularin teknoloji ve sosyal medya ile
maruz kaldiklari aragtirmadan yoksun uretilen, hizla tiketilen ve kisa yazilardan daha fazlasini
hak ettiklerini belirterek, arastirmasi ve yazimi kadar, metin olarak da uzun haberlere ihtiyag
duyduklarini belirtmigtir. Nitekim Rauch’un (2007) alternatif medya tlketicileri ile yaptigi
calismada, alternatif medyanin gerek duydugu Ug idealden bahsedilmektedir. Kar amaci
gutmeyen ve reklamsiz bir medya, sosyal degisim icin egitim iglevi géren bir medya ve
geleneksel hiyerarsiden yoksun, boylece katilimci 6zellikleri de tasiyan bir medya. Bu g ideal
aslinda yavas medyanin da kapsadidi 6zellikleri icermektedir. Haberlerin Gretimi noktasinda
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yayin kurulugunun bagimsizligini, kullanicilarla etkilesimin 6nemini ve medyanin, gazeteciligin
esas amacl olan toplumsal ve sosyal donusimun saglanmasi fikri, yavas medyanin da
merkezine yerlesmistir. Megan Le Masurier (2014) de bu ihtiyaci karsilamak tzere diinyada
ortaya ¢ikan belli olusumlari galismasina tasimistir. Delayed Gratification, Narratively,
Longplay, Aeon gibi drneklerin habercilik agisindan, uzun hikayelere sahip, olaylari takip eden,
kar amaci gutmek yerine bagiglar ile ayakta kalan ve bdylece bagdimsizligini koruyabilen,
hikayelerin takibini de yaparak, haberciligin temeli olan kamunun bilgilendiriimesi noktasinda
nasil ornek teskil edebilecekleri Uzerinde durmustur. Bu dergi ve internetten yayin yapan
platformlar ayni zamanda ‘yavas gazetecilik’ kavramini uygulamaya gegiren ve nasil etkiler
yaratabilecegini de ortaya koyan igler olarak tanimlanabilirler. Jennifer Rauch (2018) da, hiz
odakli gazeteciligin, sahte haberlerin gosterdigi gibi ideolojik ve girigsimcilik anlaminda ekonomi
politik olarak harekete gegiriimekte oldugunun altini gizmektedir. Rauch’'un (2018) yavas
gazetecilik igin ortaya koydugu katmanlar da yavas hareketinin ve hizli gazetecilik pratiklerinin
sorun ve ¢6zUm odakl sentezinin yansimasidir. Bunlar yavaslik, arastirma, sadelik, anlati,
adillik, topluluk odakli olma ve katilimci olmadir. Dowling yavas gazeteciligin sadece alternatif
bir gazetecilik faaliyeti olmadigini sdyleyerek bdylesi yayin platformlarinin yarattigi alternatif
ekonomik kaynaklari incelemistir. Dowling, Narratively, Delayed Gratification, De
Correspondent ve The Big Roundtable gibi érneklerin, gazetecilik pratiklerindeki giderek
reklama donen icerikleri onlemek Uzere, yenilik¢i bir ekonomik model kullandiklarini; yavas
gazetecilik degerlerini gesitlendirip kendilerine adapte ettiklerini ve geleneksel medyaya karsi
hizla yikselen bir karsi ¢ikis yarattiklarini belirtmektedir (Dowling, 2016, s.532).

5.1. Yavas Gazetecilik Kriterleri

Benedickt Kohler, Sabrina David ve Joérg Blumtritt ise hazirladiklari "Yavas Medya
Manifestosunda" yavas medya olarak adlandirilacak araglarin nasil 6zelliklere sahip olmasi
gerektigini, nasil iglevlerinin olmasi gerektigini ve kuresel degerlerin bu kadar 6nem kazandigi
bir diinyada 6zellikle medyada da bir yavaglamanin gerektigini ilan etmislerdir (http://en.slow-
media.net/manifesto). Kéhler, David ve Blumtritt'in hazirladiklari manifesto, medyanin bugiln
geldigi hiz ile birlikte disincelerimizin sekillenmesinde, manipilasyonda ve iletisim aracglarina
karsi insanlarin iglerinde yitirdikleri guiven duygusunun tekrar nasil kazanilabilece@ine dair 14
maddelik bir dizenleme getirmeye calismaktadir. Bu maddelerden kisaca s6z etmek yerinde
olacaktir.

* Yavas medya surdirulebilirlige katki saglar. Surduralebilirlik ¢galisma kosullari ve
medya ¢iktilarini da kapsayan genel bir gercevede dusunulmelidir.

* Yavas medya tek bir ise odaklanmayi dngérmektedir. Yazil, s6zlG ya da video gibi
butln icerikler yalnizca odakh bir okuma ve hazirlik strecinde faydal olmaktadir.

« Kaliteyi gériinQr kilar, estetiktir, ilham verici tasarimlar sunar. igeriklere gére belirlenen
Olcl ve kalite her zaman ylksek standartlarda olmalidir.

» Prosumer (Ureten tlketici) kavramini kapsayan tuketicilere sahiptir. Etkilesime acgik
medyadir. Boylece tiiketicilerin fikirleri de énemlidir, ve g6z 6éniine alinmalidir.

* Yavas medya belli bir dizene sahip degildir. Yalnizca kendi iceriklerini sunmaya
odaklanmaz, okuyucularin, tiketicilerin distnceleri de dnemlidir. Bu baglamda yavas medya
icin dinlemek de konusmak kadar énemlidir. Ancak bu sekilde medya akilci ve olaylara degisik
acilardan bakabilme yetisi kazanabilir.

* Yavas medya, sosyal medyadir. Topluluklar ve gruplar sosyal medya cevresinde
kurulabilir. Tipki bir yazarin okurlariyla disince aligveriginde bulunmasi gibi, yavas medya da
okurlarinin ne istediklerini, ne hak ettiklerini adil bir sekilde ele almak zorundadir. Béylece
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cesitliligin cogalip yayllmasina, kiltirel ve yerel degerlerin korunmasina da yardimci olur.

« Kullanicilarina karsi saygilidir. Kullanicilar arasindaki farkli gérusler ile basa gikabilir.
Onlara yukaridan bakmak ya da kullanicilarina boyun egmeyi kabul etmez.

* Reklamlarla degil, bagislarla ayakta kalir. Béylece reklam verenlerin blyuk baskilar
altinda kalmaz.

« Zamansizdir. Uzun zaman sonra bile tuketilebilir ve ayni tadi verir. Kalitelerini
zamanla kaybetmezler hatta gecen zamanla, antika esyalar gibi daha da degerlenir.

» Bir auraya sahiptir. Bir yaniyla enduistriyel GrGnler ve ¢iktilara sahip olsalar bile bir
yanlariyla da essiz ve biricik olmalariyla anlam kazanirlar.

* Yavas medya, tepkisel degil, ilericidir. Teknoloji ve ag toplumunun hayat tarzini
dislamaz. Onlar da kapsayici bir sekilde, twitter, bloglar ve sosyal aglarin kullanig sekilleri ile
ilgilenerek, bunu bir firsat olarak goérir.

* Yavas medya medya Urunlerinin hem Uretiminde hem de algilanmasinda kaliteye
odaklanmaktadir. « Yavas medya inandirici olmak adina zaman talep eder ve kullanicilarinin
glvenini ister. Yavas medyanin arkasinda gercek insanlar vardir.
(http://www.wired.com/2010/06/the-slow-media-manifesto/).

6. YAVAS GAZETECILIK VE GELENEKSEL DEGERLER

Batun bu arastirmalar Uzerinden yavas gazeteciligin, teknolojideki gelismelerin getirdigi "hiz"
faktoriinden kaynakli kalitesiz ve kaynagi belirsiz haberlerin dnlenebilmesi adina bizlere diger
alternatif medya cesitlerinde oldugu gibi bir firsat sundugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.
Yavas gazeteciligin uygulamalarindan biri olarak "Delayed Gratification", hizin getirdigi onca
son dakika haberleri arasinda kaybolup giden, hemen tiketilip unutulan haberler arasindan,
kamu yarari gibi kriterleri g6z dniinde tutarak segimler yaptiklarini ve énemli olan haberlerin,
enformasyon bombalari arasinda yitip gitmesine izin vermediklerini belirtmektedirler. Oyle ki,
slogan olarak "Son dakika haberlerinin sonuncusu olmak bizim gururumuzdur" gibi bir motto
ile arastirmaci gazeteciligin 6nemine vurgu yapmaktadir. Yaptiklari gazeteciligi internet
sitelerinde, ilk olmaktansa dogru haber veren olmaya onem verdiklerini; twitter'' yenmeye
cabalamadan, gazeteciligin gerektirdigi degerlere bagl kalarak, olaylarin baglamini, kaynagini
arastirnp analiz ettiklerini ve uzman goruslerine yer verdiklerini, kendilerini gazetecilige
adadiklarini belirterek tanimlamaktadirlar. Bunun yani sira Delayed Gratification, yaptiklari
haberleri takip ederek, olaylarin nasil sonuglandidini ve nihai asamada bu olaylarin
sonuglarinin ne oldugunu okuyucularina aktarmayi amagclamaktadir. Ug aylik periyotlarda
yayinlandiklari igin 120 sayfanin onlar igin gok dnemli oldugunu ve gunlik gazetelere kiyasla,
glindemi mesgul eden ve hizla kaybolan haberler tUzerinde daha derinlemesine arastirmalar
yaparak bu sayfalar layigiyla doldurmaya calistiklarini, beyaz gurilti olarak niteledikleri
reklam dolu igeriklerden, tekrarlardan ve anlamsiz, bos iceriklerden uzak durarak, gergekten
ilham vermeye, bilgilendirmeye yonelik icerikler hazirlamaya caligtiklarini belirtmektedirler.
Delayed Gratification bu baglamda yavas gazetecilik olarak adlandirdiklari sayilarinda,
Amerika'daki baskanlk segimlerinden, Ulkemizdeki Soma maden faciasina kadar genis bir
yelpazede, arastiran ve takip eden iceriklere sahiptir.

6.1. Poynter Enstitusu

Tarkiye'de yavas gazetecilik érnekleri ve genel gazetecilik degerleri ile buginki sorunlar
karsilagstirmadan 6nce, Poynter Enstitistinin Amerika'da, internet kullanimindan dogan
olumsuzluklar ve internetteki bilgi kirliligini arastirmak Uzere hayata gecirdigi uygulamalardan
s6z etmemiz uygun olacaktir. Poynter Enstitisi Amerika Florida'da 1975 yilinda Modern
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Medya Enstitusu adi ile kurulan ve daha sonra kurucularindan Nelson Poynter'in ismini alan
bir gazetecilik okuludur. Tarkiye'de teyit.org ve Dogruluk Payi'nin uluslararasi olarak tyesi ve
imzacisi oldugu "Uluslararasi Fact-Checking Agi'nin" da kurucusudur. Fact-checking,
dogrulama ve teyit etme Uzere internetteki bilgilerin saglamasini yapma islemi olarak
tanimlanabilir. Poynter Enstitisi ne yaptiklarini ve amaglarini kisaca su sekilde
Ozetlemektedir; "Bir medya organizasyonunda ¢alisan ya da bagimsiz olarak faaliyet gosteren
ve alanda yonetici, editor, Ureten, programlayan, raporlayan, yazan, bloglayan, fotograflayan
ya da tasarlayan meslek profesyonellerine etik degerleri, internette kaynagi belirsiz bir sekilde
viral olan verileri dogrulama yontemlerini 6greten, kurumsal ya da bireysel gazetecilik
yeteneklerini bugln gelinen hiz odakli habercilik kargisinda direngli hale getirmek Uzere
glncellemek isteyen herkese egitim veriyoruz" (poynter.org/about-us/our-mission-and-work)
Fact-Checking agdi bugiin Amerika'da oldugu gibi, Latin Amerika, iran, Hindistan, Afrika,
Japonya ve Avrupa'da Uyeleri bulunan bir organizasyona dénismuas haldedir. Yurtdigindaki
ornekler Turkiye'dekilerden daha fazla ve yavas gazetecilik tanimina daha uygun bir sekilde
iceriklere sahiptir. Ancak bunun diginda 6zellikle sosyal medyada giderek artan bilgi kirliligi ile
mucadele etmek Uzere Turkiye'de ilk akla gelen internet siteleri teyit.org ve Dogruluk Payi'dir.

6.2. Teyit.org

Bir haber sitesi gibi hareket etmelerinin disinda bu iki olusumun en dnemli 6zellidi, internette
dolasan yalan ve yanlis bilgilerin dogrusunu kullanicilara iletmektir. teyit.org internet sitelerinde
kendilerini asagidaki sekilde tanimlamaktadir;

* "teyit.org yaygin bilinen yanliglardan, sosyal medyanin gindemine oturan supheli
bilgilere, medyanin glindeme getirdigi iddialardan, sehir efsanelerine birgcok alanda dogrulama
yaparak internet kullanicilarinin dogru bilgiye ulagmasini saglamak icin caligiyor. teyit.org
bdylece birincil haber kaynagi olarak interneti kullanan yurttaslarin ve sivil toplum 6rgatlerinin
cevrimici platformlarda hangi bilginin dogru, hangisinin yanlig oldugunu 6grenmesini sagliyor.
teyit.org elegtirel diginme aliskanligini kazandirmayi ve yeni medya okuryazarligini artirmayi
amachyor" (teyit.org/nedir/).

Teyit.org'un yavas medya kriterlerine bir dogrulama platformu olsa bile uydugu gérilmektedir.
Kullanicilara verdigi onem, reklam degil, bagiglarla ayakta kalmasi, sosyal medyanin 6nemi,
ag toplumunun sosyal medyayi nasil ve ne icin kullandigi ile ilgilenmesi gibi kriterler, teyit.org
tarafindan kendiliginden karsilanmaktadir. Bununla birlikte teyit.org editérleri, dogru ya da
yanlis bir gekilde internette viral hale gelen bilgileri inceleyip, teyidini yaparken, haberin
dogrusunu ya da yanligini, nedenleriyle, érnekleriyle uzun uzadiya anlatmaktadirlar. internet
uzerindeki onca bilgi ve kirliligin teyit edilmesi igin, oncelikle internet Gzerinde bir tarama
gerceklestiriyorlar. Bunu sosyal medyada trend olan ya da etkilesimli olarak kullanicilardan
gelen ihbarlara gdére yapabiliyorlar. Neyi segeceklerine ise, yayginlik, énem ve aciliyet
kriterlerine gore karar veriyorlar. Sonuglari ise 4 kategoride ele aliyorlar. Yanhs, dogru, karma
ve belirsiz. Karma kategorisinde verilerin, yer yer dogru yer yer de yanlis bilgiler ile birlikte
karma bir sekilde verildigi, belirsiz kategorisindekilerin ise hicbir sekilde bilgiye ulagilamayarak
dogrulamanin  yapilamadigini  belitmektedirler. Ayni  zamanda kullanicilara karsi
sorumluluklarini t¢ temel ilke olarak ele aldiklari belli ilkelere dayandirmaktadirlar. Bunlardan
ilki, gazeteciligin de en temel ilkelerinden olan obijektiflik ve acikhk ilkesidir ve soyle
aciklanmaktadir.

« teyit.org’da politik cesitlilige ve ekiptekilerin farkli diinya goérlslerine saygi gosterilir.
Ancak herhangi bir bakis agisinin yapilan is Gzerinde etkili olmasina izin veriimez. Hangi

analizin yazilacagi, hangi analizin yayinlanacagi, analizde yer alacak delilleri 9 burada
belirtilen ilkeler belirler. Ekiptekilerin dlinya gorugleri, aidiyetleri analizlerde veya teyit.org’un
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yaptig1 herhangi bir iste etkili degildir.

« teyit.org calisanlari herhangi bir siyasi partinin Uyesi olamaz, se¢im kampanyalarinda
gbrev alamaz.

+ Kaynaklara dair bilgiler analizlerin icerisinde belirtilir. Bu kaynaklara ulasilarak da
dogrulamalyanlislamayi nasil yaptigimiz okuyucular tarafindan takip edilebilir. Ancak kaynagin
ifa etmekte oldugu gorev ya da baska sebeplerden dolayi kendisini tehlikede hissettigini
aciklamasi Uzerine kimliginin gizli tutulmasi istegine riayet edilir (teyit.org/metodoloji-ve-
ilkeler/). Bir diger ilkeleri ise tamamen yapilan dogrulama ve yanlglama eylemlerinin ortaya
cikaracagi sorunlara karsi duzeltme, guincelleme iginin devamlhiligini konu almaktadir. teyit.org,
internet sitelerinde dizeltme politikalarini asagidaki gibi agiklamaktadir.

« teyit.org’da yayinlanan analizlerde dogrulama/yanliglama sureglerinin tim asamalari
acik bir sekilde ortaya koyulur.

* teyit.org icin en 6nemli sey bilginin, haberlerin ya da gorsellerin yanlis yayilimasinin
onlune gegerken, gergeklerin pesinden gitme ve elestirel disiinme reflekslerini gelistirmeyi
haberi internetten alan tim kullanicilar i¢in aligkanlik haline getirmelerini saglayabilmektir.

* Bu sureglerde teyit.org’un elindeki verilerin hatalara yol agabildigi durumlar ortaya
cikabilir. Yazilan analiz Uzerinde herhangi bir degisiklik yapilmasi gerektiginde, bunu
teyit.org’'un yazdigi analizlere ulasan herkesin gormesi saglanir.

* Yazilan bir analize iligkin hata oldugu belirtildiginde ve bunlar teyit.org’a kaynaklariyla
birlikte sunuldugunda yeniden bir arastirma, inceleme siireci baglatilir. Ozellikle teyit.org’un
sosyal medya hesaplarindan ve WhatsApp ihbar hattindan teyit.org’a iletilen “dizeltme
taleplerini” dikkate alarak incelemelerde bulunulur, dizeltmenin gerekli oldugu durumlarda bu,
analizleri hazirlarken izlenen kaynaklarin seffafligi ilkelerini de tekrar takip ederek teyit.org
takipgilerine duyurulur.

 Hatalarin duzeltiimesinin gerektigi durumlarin yani sira bazi durumlarda analizin yeni
somut veriler gergevesinde glincellenmesi gerekebilir. Glincelleme yapilmasi analizde her
zaman bir hata yapildig anlamina gelmemektedir. Glncelleme konuya iliskin yeni veriler elde
edildigini gosterebilir. Glncelleme yapilan durumlarda analizin en alt kisminda hangi tarih ve
saatte guncelleme yapildigini ve analizde neyin degistirildigi belirtilir.

* Eger yapilan dizenleme Uzerine tekrar bir diizenleme ya da giincelleme yapilmasi
gerekirse bu ikinci bir dizenleme bilgisi olarak analizin altinda yer almaya devam eder
(teyit.org/metodoloji-ve-ilkeler/). Son olarak ise yine yaptiklari isten dolayi herhangi bir kurum,
sirket ya da 6zel bir fonlama ile galismadiklari, tamamen tarafsiz olarak bu isi yaptiklarini
okuyucularina kanitlamak tzere ekonomik seffaflik politikalarini da agiklamak gerekmektedir.
Ekonomik olarak medyanin bagimsiz olmasi, bilindigi Uzere, glvenilir olmasi ile de egdegerdir.
Boylece tarafsizlik, adil olma gibi yapilan gazeteciligin genel standartlarda oldugunun teyidi de
yapilmaktadir.

» teyit.org’u kimlerin destekledigi sitenin “Nedir” sayfasinda yer alan “Destekgcilerimiz”
kisminda yer bulunmaktadir. teyit.org’da yer alan analizlerin ya da yayinlanan makalelerin
higbirinde fon veren kuruluslarin etkisi bulunmamaktadir. teyit.org’un igerik politikasina ya da
metodolojisine yonelik midahale girisimleri asla kabul ediimez. Boyle bir midahale girisimiyle
karsilasildigr durumlarda fon veren kurulusla iliskiler sonlandirilir, bu durum kullanicilara beyan
edilir.

+ teyit.org'a bireysel ya da kurumsal olarak bagista bulunan herkes, teyit.org'un
gelirlerini ve harcamalarini gérebilme hakkina da sahip olmaktadir (teyit.org/metodoloji-ve-

379



e . . Cilt:26 Sayi:3
e 0 16. Communication in the Millennium Ozel Sayisi  volume: 26 Number: 3
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Ekim 2018
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences October 2018

ilkeler/). Tim bunlarin yani sira dogrulama isinin internette nasil yapildigina dair igerikler ile
kullanicilari bilgilendiriyor, Craig Silvermen editérligtiinde, European Journalism Center
tarafindan hazirlanan ve gelistirilen "Regret the error" isimli kitabin, "Dogrulama el kitabi" ismi
ile cevrilmesine yardimci olmuslardir.

6.3. Dogruluk Payi

Dogruluk Pay1 da tipki teyit.org gibi sosyal medyada, internette viral olmus bilgilerin dogru olup
olmadigini kontrol etmek (izere, "izlemedeyiz Dernedi" tarafindan kurulmustur. izlemedeyiz
Dernegi, 16 Ocak 2014 yilinda, "Ortak Gelecek igin Diyalog Dernegdi" adi ile kurulmus, 2017
yilinda ise ismini buginki haline dénustirilmastir. Dernekle olan baglantisindan dolayi
Dogruluk Payi'nin objektifligi tartisilmali goérilebilir. Tipki teyit.org gibi ekonomik gelirlerini ve
giderlerini internet sitelerinden beyan ettiklerini sdylemektedirler. incelendiginde ise sadece
2016 yilinin verilerinin bulundugu gérulmektedir. Yine de sivil toplum kurulusu olarak faaliyet
gOsteren dernegin, mevcut basin ve medya araglari ile kiyaslandiginda, onlara gére daha
badimsiz oldugunu sdéylemek de yanlis olmayacaktir. Bu baglamda arastirmada Dogruluk
Payi'na da yer vermek gerektigini distiniyoruz. Dogruluk Payi, haber igeriklerini, fact-checking
baglaminda gerceklestirdigi dogrulama ya da yanlislama ydntemlerinin altini dolduracak
arastirma ve incelemelerden olugturmaktadir. Dogruluk payinin bu incelemelerden sonra,
dogruluk payi kadrani adini verdidi bir derecelendirme sistemi ve bu sistemin bir gérseli vardir.
Bu kadranda ise, haberlerin dogrulugu belli seviyelere goére kullanicilara bildirilmektedir.
Bunlar;

+ Dogruluk Payi yoktur: iddia kullanilan veriler tamamiyla yanlistir. Amag-baglam
uyumunda sorunlar vardir ve se¢gmenleri yanhs yonlendiren hatali bilgiler mevcuttur.

« Bllylik oranda Dogruluk Payi yoktur: iddiada kullanilan veriler ile agik kaynak verileri
kismen uyusmakla birlikte, kaynak kalitesi ve amag-bagdlam uyumunda sorunlar vardir. Iddiada
seg¢meni yanhg yonlendirebilecek abartma ve yaniltma 6geleri bulunmaktadir.

« Kismen Dogruluk Payi vardir: iddiada kullanilan veriler ile agik kaynak verileri hemen
hemen uyusmaktadir ancak kaynak kalitesinde ya da amag-baglam uyumunda dikkate deger
problemler bulunmaktadir. iddia, segmenlerin yanhs yorumlayabilecedi abartma &égdeleri
barindirmaktadir.

+ Kayda deger oranda Dogruluk Payi vardir: iddiada kullanilan veriler kamuya acik
kaynaklardan bilyiik oranda dogrulanmaktadir ancak ¢ok ufak hatalar olabilir. iddianin dile
getirilme amaci ve veriler de blyiik oranda uyumludur. iddiada sikinti yaratabilecek oranda
abartma ya da yanhs ydnlendirme bulunmamaktadir.

+ Dogruluk Payi vardir: iddiada kullanilan veriler ile acgik kaynaklardaki bilgiler
uyumludur. iddianin dile getirilis amaci ile veriler arasinda da uyum vardir. Herhangi bir yanhs
yénlendirme ya da abartma ogesi bulunmamaktadir
(http://www.dogrulukpayi.com/~Degerlendirme-Kriterleri).

Dogruluk Payr'nin iceriklerini olusturduklari bu dogrulama yontemlerinin ve arastirma
haberlerinin yani sira siyasilerin agiklamalari ve hikimetlerin se¢im vaatlerini de inceleyip
takip ettikleri "htkimetre" ismini verdikleri bir sskmeleri bulunmaktadir. Burada takibe aldiklar
vaatlerin kag¢ tanesinin gerceklestirildigini, gerceklestirimeye devam edildigini ya da
gerceklestiriimediginin takibi yapilmaktadir. Dogruluk Payi'nin bu baglamda siyasete yonelik
bir gazetecilik yaptigini séylemek yanlis olmayacaktir. icerikler ve kontrol iglemleri genellikle,
iktidar, muhalefet ya da milletvekillerinin vaatleri, agiklamalari Gzerine yogunlagsmaktadir.

6.4. ProPublica
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ProPublica, ahlaki ve etik degerleri temel alarak, arastirmaci gazetecilik yapan, kar amaci
gltmeyen ve yine bagislarla ayakta kalmaya galisan Amerika merkezli bir kurulustur. iktidar
ve gug¢ odaklarinin kamu guvenini zedeleyici eylemlerini, iligkiler agini ortaya koyacak sekilde
gonulli gazetecilerin yardimiyla arastirarak incelemektedirler. Hikimet politikalarini, saglik
politikalarini, ¢cevre hareketleri ve adalet sistemi gibi konulari derinlemesine bir arastirma,
dolayisiyla genis bir zaman diliminde incelemektedir.

Yine seffaf bir finansal rapor ile ProPublica, bagiscilarini, paralarini ne igin harcadiklarini
bilgilendirmektedir. 2007 yilinda kurulan bu platform, arastirmaci gazeteciligin demokrasi igin
ne kadar kritik ve 6nemli oldugunun ayrimina varmig, yozlasmayi ve yolsuzluklari ortaya
¢cikarmak, karmasik konularda kamuyu bilgilendirmek ve bu doénustlricld gici medya
Uzerinden gergeklestirebilmek adina yaptiklariyla bir de Pulitzer 6dilU kazanmistir.

ProPublica’nin yayin ortaklari arasinda ABC News, BBC, CNBC, New York Times gibi bir gok
gazete ve yayin kurulusu bulunmaktadir. Ancak bunlarin yani sira, ProPublica, herhangi bir
kullanici, blog yazari ya da internet igerigi Ureticisine gorsellerini ya da grafiklerini, atif yapma
sartl ile kullanma izni vermigtir. Ancak haberlerin baska bir dile c¢evriimesi ya da arama
motorlarinda Ust siraya ¢gikmak Uzere ve reklam olarak kullanilmasina izin vermemektedir.

Arastirmaci gazeteciligin 6nemini ve etkilerini yayginlastirmak Uzere faaliyet gosteren
ProPublica’nin bagislarla idare edilmesine ragmen, programatik reklamcilik kullanarak
sitelerine reklam almalari ‘yavas gazetecilik’ kriterlerine uygun olup olmadiginin
sorgulanmasina neden olmaktadir. Programatik reklamcilikta, reklam alan kurulus ile reklam
veren hicbir sekilde bag kurmamakta, reklam alan, yani ProPublica, o reklamlari silip kaldirma
haklarina da sahip olmaktadir. Bunun yani sira podcast yayinlari ve gesgitli organizasyonlar igin
sponsorluk da kabul etmektedir. Yine de bu sponsorluk ya da reklamlarin yayin ilkelerine ve
faaliyetlerine bir sekilde etkisi oldugu anlasilirsa, o sponsor ya da reklam verenlerle derhal
iligkilerini kestiklerini belitmektedirler. (https://www.propublica.org/about/)

6.5. Cumhuriyet Pazar

11 Cumhuriyet Gazetesi'nin Tayfun Atay 6nderliginde hazirladigi ve Mirgiin Cabas, Bekir Onur,
Bilent Vardar, Goksel Aymaz gibi isimlerle hazirlanan Pazar eki, ele aldigi konular ve Tayfun
Atay'in sOyledigi gibi, "Gundelik hayat sosyolojisini, populer kiltire agmayi hedefleyen"
amaclariyla yavas gazeteciligin Ozellikle hikaye anlaticiigi ile kapsadigi, uzun ve okumasi
keyifli yazilar ile yavas gazetecilik olarak nitelendiriimeye musait bir yayindir. Glncel olaylarin
ve agiklamalarin, gindemde o hafta yer kaplayan haberlerin uzun yorumlari oldugu kadar,
kaltur sanat haberleri, roportajlar, toplumun dezavantajli kesimlerinden portreler sunmak gibi
genis bir yayincilik anlayisina ve igerigine sahip olan Cumhuriyet Pazar eki, 6zellikle sosyoloji
temelli gozumlemelerin yer aldigi haberleri ile yavag gazeteciligin zamansizlik kriterini de
kargilayan ve yillar sonra da ayni okuma hazzi ile okunabilecek yazilardan olugsmaktadir.
Cumhuriyet Pazar eki, haftada bir giin ¢iktidi igin, gazetecilere de yazacaklari konuda yeterli
arastirma zamani tanimaktadir. Ele alinan konular tipki Delayed Gratification'daki gibi son
dakika haberleri olarak giindemin yodunlugunun icinden degildir. Ancak segilen ve énemli
gorilen olaylar, daha detayli ve uzun bir sekilde incelenebilmektedir. Bu baglamda Kovack ve
Rosentsiel'in, 6nemli olani ilging kilmak gerekir olarak agikladigi gazetecilik kriterleri ile yavas
medyanin zamansizlik, kalite gibi bir cok kriterine de uygun olarak nitelenebilir.

7.SONUC

Alternatif gazetecilik uygulamalarinin ¢ok tartigiimasinin ve her gegen gun yeni bir alternatif
gazetecilik turinun ortaya ¢ikiyor olmasi, medyanin bugunki halini de ortaya koymaktadir.
Hizin ve teknolojinin gudiminde degisen gazetecilik kodlari, haber atlatmanin telaginda
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gazetecilerin bilerek ya da bilmeyerek dedisen aliskanliklari ve en dnemlisi de medyanin
manipulasyon gucunun bilingli bir sekilde kisiler, kurumlar, organizasyonlar tarafindan
kullaniliyor olmasi yeni arayiglarin ve eski de@erlerin yeniden sorgulanmasina neden
olmaktadir. Yurttas gazeteciligi, baris gazeteciligi, veri gazeteciligi gibi dedisen vaziyetlere
gOre pozisyon alinmasi Uzerine kafa yoran sivil toplum oérgutleri, medya kuruluglari, belirli
sorunlar icin belirli alternatifler Gretmektedir. Ancak bu alternatifler kapsayici olmaktan uzak ve
sorunlara cevap Uretme noktasinda birer gazetecilik tlru olarak da yorumlanabilme imkanina
sahiptir. CunkU tipki, ekonomi muhabirligi, spor muhabirligi gibi, belli sorunlara verilen
cevaplar, tarihsel degisimlere getirilen cevaplara benzemektedir. Ornegin veri gazeteciligi,
analitik gazetecilik gibi, yeni ¢alismalar, artan veri ve internetin ortaya c¢ikardigi ¢ok sinirh
sorunlara cevap Uretebilmektedir. Yurttas gazeteciligi, bans gazeteciligi gibi alternatifler de
yine spesifik sorunlara Uretilen cevaplardir. Ancak 6zellikle Delayed Gratification'in yaptigi
turde bir gazetecilik, zaten problemin de kendisi olan hiz mevhumu g6z ardi edildiginde,
okumasi daha zevkli, kamu yarari gbzetilen, bilgilendirici ve sipheye dismeksizin dogruluguna
inandigimiz, basinin guvenilirligi konusunda dusulen ¢ikmazdan bizi kurtaracak bir anlayiga
varabiliriz. Bir alternatif gazetecilik anlayisi olan yavas gazetecilik, yavas felsefesinden
beslenerek son yillarda giderek adindan daha fazla sz ettirmeye baslayan bir gazetecilik tura
haline gelmistir. Medya teorisyenleri tarafindan tartisiimaya devam eden yaklasim; internet,
mobil uygulamalar, sosyal medyanin yikseligi ile ortaya ¢ikan yeni sorularin yanitlanmasina
yonelik olanaklara fazlasiyla sahiptir. Bu yaklasima goére, dogruluk, agiklik ve netlik gibi haber
degerleri, sosyal medya araciligi ile de dikkatli ve 6zenli bir sekilde muhafaza edilebilir. Yavasg
medyanin, sosyal medyay! da kapsayici bir karaktere sahip olmasi bu degerleri korumanin
yaninda, haberin takibi konusunda da gazetecilerin glindemi yakalama ¢abalarindan terk edip
gittikleri ve unutulan olaylarin muhataplan igin nasil sonuglandiginin da bildirilmesi
gerekliliginin alti ¢izilmektedir. Bu sadece muhataplar ya da haberin 6znesi konumundaki
gOrece kuguk kesimler igin degil toplumun genis kesimleri icin de 6nemlidir. Geleneksel
medyanin sermaye yapisi Uzerindeki tartismalar, geleneksel medya igin degismesi ¢ok zor
oldugu kadar, haber iceriklerine etkisinin de dizelmesi zor bir yolda ilerlemektedir. Eski ve
kokli gazeteler, o6zellikle Guardian, habercilik anlayiglarinda yasanan degisimlerden
kendilerini kurtarmanin yolunun tiklanma sayilarini umursamay! birakmak olduklarini dile
getirmektedir. Ancak tiklanma sayilarindan kurtulmak bile, 6zellikle okuyucular i¢in gazetelerin
iktidarla olan iligkileri, reklam verenlerin yarattiklari baskilar gibi etkenler digsinildiginde,
geleneksel medyanin her zaman dogru, tarafsiz habercilik yapildidina inanmayi
guclestirecektir. Boylesi bir ortamda, kendi medyalari olarak gérebilecedi, bagdis sistemi ile
ilerleyen ve butlin bu suregte ekonomik gelir giderlerinin seffaf olarak okuyucusu ile paylasan
araglar muhakkak daha fazla guvenilir gorilecektir. Son olarak internetin belki de en buyuk
zarari verdigi kisim olan insanlarin kendi dillerini dizgunce kullanamama sorunun varhgi,
gazetecilik yapan profesyonellerin muhakkak yavaslamasini gerektirmektedir. Ozellikle
internetin kendi dilini yarattigini artik kabullenmeye basladigimiz bu donemde, dil bilgisi ve
yazim kurallarinin giderek gogalmasi, gazetecilik 6zelinde daha fazla dikkat edilmesi gereken
bir hale gelmistir. Acele ve hizli olma gayreti ile yeni nesil gazeteciler yazim hatalarinda yeni
bir tarih yazmaktadir. Yavaglamanin belki de en ¢ok ihtiyacimiz olan tarafi da dilimize sahip
cikmak ve okumaktan sikilmamanin gostergesi olarak, zaman ayirarak, yanhglardan arinmis
bir dille, haz veren bir Uslupla haberlerin yazilmasi ve okunmasi olacaktir.
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