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HABERIN GELECEGi: HABER URETIMINDE VATANDASLARIN
ROLOU

Sibel ONURSOY"
Firat ADIYAMAN?

OZET

Bilgisayar ve ag teknolojilerinin gelismesi, yurttas gazeteciligi uygulamalarina yeni olanaklar
saglamigtir. Bilgisayarli ag teknolojilerini kullanan, haber Uretip yayma konusunda istekli
yurttaglarin 6nl agilmistir. Diger yandan, internette yayinlanan yurttas Gretimli haberler, blyik
medya kuruluglari i¢in bir kaynak olusturmaktadir. Yurttas gazeteciligi, demokratik degerlerin
ve yurttaglik haklarinin korunmasi ve sirdurtlmesi icin 6nem arz etmektedir. Haber tretiminin
cok merkezli olmasini saglayan bu surecte, enformasyon demokratiklesmekte, ag teknolojileri
sayesinde olaylara tanik olan siradan insanlar tarafindan haber konulari glindeme
getirilebilmektedir. Bu galismada sosyal medya ve internetin katilimci yapisiyla birlikte
bireylerin haber uretimine katilmasini saglayan motivasyonlar sorun edilmektedir. Haberin
Uretim slrecinde yurttaglarin motivasyonlari, insanlarin haber Uretme surecindeki etkisinin
belirlenmesi bu ¢alismanin amacini olusturmaktadir. Bu baglamda yurttas gazetecilerin ne tar
motivasyonlarla hangi kamusal sorunlar etrafinda toplandidi ortaya konulmaktadir. Calismanin
orneklemini haber Greten yurttaslar olusturmakta, online ortamda gercgeklestirilen anketle elde
edilen veriler kullaniimaktadir.

Anahtar sozciikler: Yurttas gazeteciligi, sosyal medya, haber Uretimi.

THE FUTURE OF NEWS: THE ROLE OF CITIZENS IN NEWS
PRODUCTION

ABSTRACT

The development of computer and network technologies has provided new possibilities for
citizen journalism practices. Computer network technologies provide opportunities for citizens
who can use these technologies and are willing to produce and spread the news. On the other
hand, citizen-produced news is a source for major media organizations. Citizen journalism is
important for the preservation and maintenance of democratic values and citizenship rights. In
this process, which ensures that news production is multi-centered, information is
democratizing and news stories can be brought up by ordinary people who have witnessed
events owing to network technologies. In this study’s problem is the motivations of citizen that
enable individuals to participate in news production, based on the participant structure of social
media and the internet. The aim of the research is to determine the motivations of citizens and
their effect in the news production process. In this context, it is revealed what kind of
motivations citizen journalists are gathered around which public problems. The research
sample is the citizens who produce the news, and the data obtained by the online survey is
used.

Keywords: Citizen journalism, social media, news production.
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1. GIRIS

iletisim ve enformasyon teknolojilerindeki hizl ilerlemeler, bilgi edinmeyi artirmakta, yurttas
gazeteciligi hareketini ve faaliyetlerini desteklemektedir. Bu sayede yurttag gazeteciligi yeni
acihmlar sunan faaliyetler olarak degerlenmektedir. Yurttas gazeteciligi hareketi, ilk
donemlerde buyuk haber orgutlerine yerlestiriimesi gereken bir pratik olarak goralmugtar.
Ancak bilgisayar ve ag teknolojilerinin gelismesi, yurttas gazeteciligi uygulamalarina yeni
olanaklar saglamigtir. Bilgisayarli ag teknolojilerini kullanan, gunluk yasama dair birgok olayi
haberlestirip yayma konusunda istekli ev kadinlari, 6grenciler, profesdrler vb. gibi yurttaglarin
yuzlerce haber gondermelerinin 6nu aciimistir. Dolayisiyla yurttasi muhabir yapan siteler de
cok sayida okur kazanmigtir. Diger yandan, internette yayinlanan yurttas Uretimli haberler,
buayuk medya kuruluslari i¢in bir kaynak olusturmaktadir.

Yurttas gazeteciligi, demokratik degerlerin ve yurttaglik haklarinin korunmasinin ve
surduridlmesinin bir kaniti olarak dederlendiriimektedir. Haber tretiminin gok merkezli olmasini
saglayan bu slreg, enformasyonu demokratiklestirmektedir. Gergekleri ortaya ¢ikarabilecek
kisiler artik sadece gazeteciler degildir; olayl deneyimleyen ya da ona tanik olan siradan
insanlar tarafindan da haber konulari giindeme getirilebilmektedir. Olayr meydana getiren,
deneyimleyen ya da olaya tanik olan yurttaslar, biylik medya kuruluslarinda yayinlanmayan
hikayelerini, ag teknolojileri sayesinde kitlelere ulastiracak bir araca sahip olmuslardir. Twitter,
Facebook gibi sosyal aglarda belli bir konu veya sorun etrafinda toplanan yurttaglar
enformasyon Uretme ve tartisma gibi gazetecilik faaliyetlerini gerceklestirmektedir.

2. ARASTIRMANIN AMACI

Bu calismada sosyal medya ve internetin katilmci yapisiyla birlikte bireylerin haber tretimine
katilmasini saglayan motivasyonlar sorun edilmektedir. Haberin dretim slrecinde yurttasin
roline iligkin, bilgi paylasimi, eglence, kendini gerceklestirme, bos zamani degerlendirme gibi
motivasyonlarin insanlarin haber Uretme sirecindeki etkisinin degerlendirilmesi bu ¢alismanin
amacidir.

Bu genel amaca ulasmak Uzere asagidaki sorulara yanit aranacaktir:

e Haber Uretenler, hangi haber konularina ilgi géstermektedir?

® Yurttas haber Ureticilerinin haber yapma nedenleri nelerdir?

e Yurttas haber Ureticileri hangi mecralara haber tretmektedir?

e Yurttas haber Ureticiler hangi motivasyonlarla haber tretmektedir?
3. YURTTAS GAZETECILIGI

Enformasyon ve iletisim teknolojilerindeki hizl ilerlemeler insanlarin seslerini duyurabilme
imkanini saglamistir. Tek merkezli medya yapisindan merkezsizlegtiriimis bir medya
ortaminda teknolojinin ulagilabilir olmasiyla haber Gretmeye istekli bir kitle ¢ikmistir. Kurumsal
medyanin ulagsamadigi yerlerde insanlar artik kolay bir sekilde fotograf, video veya olaya iligkin
yazili haberler hazirlayip medya ile paylagabilmektedir. Ayrica medya kurumlariyla
paylasmanin yani sira sosyal aglarin sundugu olanaklar sayesinde insanlar kendi igeriklerini
dogrudan Twitter, Facebook veya Flickr gibi ortamlarda kitlelere ulastirabilmektedir. Bu
baglamda, insanlarin daha ¢ok hangi haber turlerine ilgi duyduklari 6nem kazanmaktadir.
Bununla birlikte, bu haber tirlerinin ortaya cikmasinda bireylerin hangi motivasyonlarla hareket
ettigi 6Gnemli bir sorunsaldir. Bu baglamda ¢alismanin problemi Turkiye'de yurttas gazetecilik
faaliyetlerini yrutten insanlarin haber Gretme motivasyonlari ile haber tirleri arasindaki iliskinin
ortaya konulmasidir.
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Literatirde yurttag gazetecilik motivasyonlarini inceleyen c¢alismalar mevcut ancak
motivasyonlar ile haber tirleri arasinda iligkiyi ele alan bir ¢calismaya rastlanmamistir. Bu
¢alisma ayni zamanda Turkiye'deki yurttas gazetecilerin motivasyonlarinin oryaya konulmasi
acisindan énemlidir.

Mortensen vd. (2015) caligmalarinda yurttas haber fotografgilarinin éne gikan degerlerini ve
motivasyonlarini arastirmistir. Arastirma bulgularina goére ilk motivasyon taninma ve fotograf
yeteneklerini onaylatmaktir. Bu anlamda, fotograflarini sitelere yikleyen bireylerin beklentisi
cesitli haber organizasyonlarinin gériip fotograflarini segmesidir. ikinci motivasyon ise yurttag
haber fotograf¢ilarinin herhangi bir ajansa bagli olmamasindan 6tirt kendilerini profesyonel
haber fotografcilarina gére daha 6zgir hissetmeleridir. Diger bir motivasyon ise yurttas haber
fotografgilarinin fotografa ve gazetecilige olan ilgileridir. Ozgecilik yani baska bir ifadeyle bagka
insanlara yardim etmek de ortaya ¢ikan bir diger motivasyondur. Bu yardim, bir olayin tarihsel
onem tasimasi ve kaydedilmesiyle de ilgili olabilmektedir. Heyecan arama ve eglence de
motivasyon olugturmaktadir. Araba kazasi veya yangin gibi olaylarin gekilmesi onlar i¢in haz
verici olabilmektedir.

Owen, (2013) calismasinda yurttas haber fotografcilarinin bir dogal felaketi ¢gekmelerini
saglayan motivasyonlari incelemigtir. Owen, ayrica insanlarin bu fotograflari neden bir
cevrimici toplulukla paylastigini ele almistir. Buna gére Alabama kasirgasini ¢geken insanlarin
motivasyonlari dort temada toplanmistir. Bunlar, profesyonel medyanin boslugunu doldurmak,
kiguk topluluklarin durumlarini duyurma, ilerlemeyi ve yeniden insayl gdsterme ve kigisel
anilari kaydetmektir. Fotograflarin online bir toplulukla paylasilmasina yonelik temalari bes
baslikta toplamistir. Bunlar; arkadaslar ve aile ile gorsel iletisim, fotograflarla tartisma
baslatmak, cevrimici topluluktan évgu almak, daha iyi bir fotograf¢i olmak ve eglencedir.

Vandenbroucke vd. (2014) calismasinda bdlgesel bir televizyon kanali igin yurttas gazeteciligi
mobil uygulamasi gelistirmeye c¢alismistir. Uygulamanin amaci olarak ise bdlgesel haber
istasyonun genglere ulasmasinda yasadigi zorluklar olarak ifade edilmistir. Calismaya gore
genclerin yerel haberlere ilgi duydugu ortaya gikmistir. Buna gore geligtirilebilecek bir
uygulamanin iki boyuta sahip olmasi gerekir. Kullanicin hem haber yikleyebilmesi hem de
haber alabilmesi gerekmektedir. Genclerdeki motivasyonlar ise yaraticiligi ifade etmek, kimlik
ingsasl, sosyal etkilesim, bos zaman ve kisisel yetenekleri gelistirmek seklindedir.

Holt ve Karlsson’un (2015) arastirmalarinda ise yurttas habercilerin daha ¢ok siddetten uzak
(soft) haberlere egilimli oldudu ortaya ¢cikmistir. Calismanin sonuglarina gére yurttaglar; politik
problemleri, yerel otoriteleri ve karar alicilardan etkilenen insanlari daha nadir
haberlestirmektedir.

Farinosi ve Treré (2014) 2009'da italya’da L’Aquila kentini vuran depremi haberlestiren yurttas
gazetecilerin motivasyonlarini incelemigtir. Bulgularina gore kendi haber iceriklerini olugturan
bireyler, italyan ana akim medyasina karsit olarak haberleri kendi algilarina gére
haberlestirmek, kendi hayatlarini ve sehrin gergek durumunu belgelemek ve diger yurttaglarla
duguncelerini paylagsmak gibi motivasyonlarla hareket etmektedir.

Paul ise (2017) calismasinda Hindistan’daki yurttas gazeteciligi motivasyonlarini ele almistir.
Buna gore yurttas gazetecilerin temel motivasyon kaynagi, anlik bilgi saglamaktir. Geleneksel
medyada yer bulmayan haberler, yurttag gazeteciler tarafindan sunulma egilimindedir. Yurttas
gazetecilere motivasyon saglayan diger bir unsur ise geleneksel medyanin &zgurlik
konusunda basarisiz olmasidir.

Wang (2009) gcalismasinda yurttas haberciligin motivasyonlarini U¢ bagslikta genellestirmistir;
uygunluk/islevsellik, 6z performans ve basaridir. Calismanin genellestirdigi doyum faktorleri
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ise bilgi/basari, 6z olumlama ve halkla iligkiler/uygunluk seklindedir. Bal ve Baruh’un (2015)
calismasinda yurttas haberciligi kriz haberleri Gzerinden ele alinmistir. Calismada elde edilen
bulgulara gére blyUk olasilikla yurttaglar, ana akim medyadan elde ettikleri bilgiden daha ¢ok
kendi go6zlemlerini sunmaktadir. Ayrica yurttas habercilerin blyUk olasilikla alternatif
kaynaklara daha ¢ok yer verdigi ortaya ¢cikmistir. Son olarak bu ¢alismada da Paul’'un (2015)
calismasina benzer olarak yurttaglarin ana akim medyaya olan inancini yitirmesi temel
motivasyon kaynaklarindan biri olarak ¢ikmistir.

Ozet olarak birgok motivasyon galismasinin temelinde 6zgirlik, eglence, gdzlem, anlik bilgi,
kendi durumlarini bildirmek, yaraticilik, bos zaman, kimlik insasi, anilari kayit altina alma,
medyadaki boslugu doldurma, 6vgl alma ya da itibar kazanma, iletisimi baslatma ya da
surdirme, yardim sunma gibi faktorler bulunmaktadir. Bu arastirmada da temel olarak
yurttaglarin haber uUretmesinde rol oynayan motivasyonlar, hangi konularda haber yapildigi,
uretilen haberlerin hangi mecralar igin hazirlandidi, bunda nelerin etkili oldugu
degerlendiriimektedir.

4. YONTEM

Bu arastirma amaci acgisindan betimsel, ydntem acgisindan durum belirleyici bir nicel
arastirmadir. Guncel 6neme sahip olan haber Uretmekte olan yurttaslarin motivasyonlarini
daha iyi anlamak, mevcut bilgilere yenilerini katmak, yurttaglarin bu konudaki bireysel algilar
uzerine odaklanmak ve bunlarin degerlendiriimesi hedeflenmektedir.

Medyanin bagimsizlik durumu, yurttaslarin medyadan elde ettikleri bilgi dizeyi, kendi
go6zlemleri kendi motivasyonlari Gzerinde etkilidir (Wang, 2009; Bal & Baruh, 2015; Farinosi &
Treré, 2014). Dolayisiyla bu temelde vyurttaglarin kendi degerlendirmeleri arastirma
baglaminda énemlidir.

Bu arastirmanin drneklemi, haber dretimine katilan yurttaslar olusturmaktadir. Turkiye'de
iletisim teknolojilerini kullanan, yurttas haber faaliyetlerini ylrtten bireylerden segilen basit
tesadfi 6rneklemdir (Arikan, 2004, s.141). Orneklemdeki bireyler, kendi haber igeriklerini
olusturabilen, haberleri ya da bilgileri kendi algilarina gdére haberlegtirebilen, kendi bakis
acllarina ve dedisen motivasyonlarina goére diger yurttaglarla dislincelerini paylasan
katihmcilan kapsamaktadir. Daha ¢ok arastirma érneklemine ya da katiimciya ulasabilmek
icin online ortamlardan (Facebook, Twitter, Whatsapp vs) yararlaniimaktadir. Online ortamda
daha ¢ok haber ureticisi yurttaglara ulasabilmek bu arastirmanin kisitlarindan biridir. Nicel bir
arastirmadir; nesnel bir anlayista dlgimlerle toplanan veriler analiz edilmekte, istatistiksel
yontemler kullanilarak sayisal sonuglar ifade edilmektedir. Objektivist gorigtin amaci, insan
davraniglarini bir sisteme ve kaliba koyarak determinist bir ¢cerceve iginde agiklamaktir. Bu
anlayisa dayanan anketle elde edilen bulgular, analiz edildikten sonra dizenli bir bicimde
degerlendiriimektedir (Cepni, 2001, s.15; Ekiz, 2003, s.21; Gokge, 1999, s.32-50). Katihmda
gonullulik esas alinmistir. Katilimcilara sunulan degerlendirme araci, her biri begli likert yaniti
olan, coktan segmeli sorulardan olugsmaktadir. Degerlendirmedeki sorular bes bdlimden
olusmaktadir; demografik bilgiler, dijital ortamlarda haber Gretme, Uretilen haber tirleri, haber
uretme nedenleri ve haber tGretme motivasyonlarini sorgulayan sorulardan olusmaktadir.

Anket galismasi icin guvenilirlik analizi yapiimistir. Glvenilirlik analizinde demografik bilgiler
(yas, meslek, egitim vb.) hari¢ birakildiginda Cronbach’s Alpha degeri 0,967 bulunmustur.
0,700 ‘li deger ve Ustii degerler giivenilirlik analizini dogrulamaktadir. Ayrica item-Total
Statistics igerisinden (Corrected Item-Total Correlation) stitunu kontrol edilmis eksi bir ifade ile
karsilagiimamistir. Anket givenilirlik agisindan oldukga tatmin edici olarak kabul edilebilir.

5. BULGULAR VE YORUM
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Demografik olarak katilimcilarin cinsiyet, yas, egitim ve meslek bilgileri degerlendirilmektedir.
Dijital ortamda elde edilen bilgilere gore toplamda 52 erkek ve 42 kadin olmak tzere 95
katihmciya ulasilmaktadir. Sormacanin baslangicinda haber Gretmeyen katilimcilarin anketi
sonlandirmalari istenmistir. Bu nedenle 20 katilimcinin anketi sonlandirdigi gorulmektedir.
Dolayisiyla bu katilimcilar haber dreticisi olmayan yurttaglar olarak degerlendirmeye
alinmamaktadir.

Tablo 1. Katiimcilarin yas araliklari

Yas Sayi %
20-25 yas araligi 32 35.2
26-30 yas araligi 30 33
31-35 yas aralidi 10 11
36-40 yas araligdi 9 9.9
41-45 yas araligi 2 2.2
46-50 yas araligi 4 4.4
51-55 yas araligi 4 4.4
56+ yas 4 4.4
Toplam 95 100

Katilimcilarin 32’si 20-25 yas araliginda, 30’u 26-30 yas aralidinda, 10°’u 31-35 yas araliginda
9'u 36-40 yas araliginda, 9'u 36-40 yas aralijinda ve 2’si 41-45 yas araligindadir. Katihimcilarin
blylk ¢codunlugunu 20-30 yas araligi olusturmaktadir. Bu durum geng kitlenin daha agirlikl
olarak dijital haber Ureterek yurttas gazeteciligine katildigi1 seklinde degerlendirilebilir (Tablo

1).

Tablo 2. Katilimcilarin egitim durumlari

Egitim durumu Sayi %
Doktora 1 1.1
Lisansustu 20 211
Lisans 52 54.7
Onlisans 5 53
Lise 15 15.8
Ortaokul 1 1.1
ilkokul 1 1.1
Toplam 95 100

Katilimcilarin baydk ¢ogunlugu lise ve Ustu egitim almistir (Tablo 2).

Katihmcilar meslek olarak genis bir meslek yelpazesine sahiptir: Acil tip teknisyeni (2),
akademisyen (3), bankaci, boyaci, issiz, gevirmen, doktor, ev hanimi, felsefeci, fizyoterapist,
gida muhendisi, ingsaat muhendisi, ithalat mudurd, jeoloji muhendisi, kalite kontrol operatord,
kasap, manav, memur, muhasebeci, mihendis, 6grenci (24), 6gretmen (19), polis, personel
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uzmani, satis uzmani, esnaf, sosyolog, tasarimci, tekniker, terapist, tiyatro oyuncusu, dil ve
konusma terapisti, mimar, muhabir (9-3’0 issiz). Haber Uretimine katilanlarin mesleklerinde
ogrenci, 6gretmen ve muhabirlerin sayisi diger mesleklere gore biraz farklilik gdstermektedir.
Ozellikle issiz oldugunu belirten gazetecilerin katilimi ilgingtir.

Tablo 3. Katilimcilarin ortalama gelir dizeyleri

Gelir diizeyi Sayi %

0-500% 12 12.6
500-1000% 16 16.8
1000-2000% 18 18.9
2000-3000% 15 15.8
3000+ 34 35.8
Toplam 95 100

Katihmcilarin %35 gibi bir cogunlugu Ust seviyede gelir diizeyine sahipken %13 gibi bir kismi
disuk gelire sahiptir (Tablo 3).

Tablo 4. Katilimcilarin internet aboneligi durumlari

Abonelik Sayi %

Abone degil 18 18.9
Sinirl int. abonesi 12 12.6
Sinirsiz int. abonesi | 65 68.4
Toplam 95 100

Katihmcilarin %70’e yakin gogunlugu sinirsiz internet aboneligine sahiptir. Dolayisiyla haber
Uretiminde bunun olumlu etkisi s6z konusu olabilir (Tablo 4).

Tablo 5. Katilimcilarin mobil internet aboneligi durumlari

Abonelik Sayi %
Abone degil 13 13.7
500MG-1GB 1 1.1
1-2GB 4 4.2
2-4GB 16 16.8
4-8GB 20 211
8GB+ 17 17.9
Kayip 24 25.3
Toplam 95 100

Katihmcilarin %14’Gnidn mobil aboneligi olmasa da yaklasik %20’si mobil abonelige sahiptir
(Tablo 4).
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Tablo 6. Katilimcilarin dijital ortamlarda haber Gretimleri

H Hi¢c % Nadiren% ®Bazen% ®Siklikla% ™ Herzaman
Kendi web sitemde haber yaparim 6.3 ---
Kendi blogumda haber yaparim

Cektigim videolari haber olarak yollarim

Ses kayitli haber yaparim

Cektigim fotograflari haber olarak yollarim ’ _-_

Katilimcilarin fotograf haberi Gretme durumlari yazili, sesli, video haber dretme durumlarindan
daha fazladir. Ozellikle diger igeriklerden daha fazla yazili ve fotografli haber Uretimi s6z
konusudur. Kendi web site ve bloglarinda haber tretimleri daha azdir (Tablo 6).

Tablo 7. Katilimcilarin dijital ortamlarda haber Urettikleri mecralar

Hig Nadiren © Bazen “Siksik & Herzaman
Kendi bloglari ve websitelerine 47.4 7.4 13.7
Sosyal medya hesaplarina 22.1 21.1 17.9
Televizyonlara 53.7 12.6 7.4 iI-
Gazetelerin haber portallarina 47.4 14.7 L“
Yurttas haber platformlarina 53.7 11.6 10.5
Bagimsiz haber portallarina 54.7 10.5 m

Katilimcilarin Twitter ve Facebook gibi sosyal medya hesaplarinda digerlerinden daha ¢ok
haber Uretme egilimleri gérulmektedir. Televizyon, bagimsiz haber portallari, kendi bloglari ve
web sitelerinde ve yurttas haber platformlarina haber yapma durumlari sosyal medya
hesaplarina haber yapmalarina gére daha azdir (Tablo 7).

Tablo 8. Katilimcilarin dijital ortamlarinda urettikleri haber tirleri (%)
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hic © nadiren © bazen “ ¢ok & herzaman
Saghk 221 11.6 17.9
Cevre 22.1 10.5 21.1 179 | 84
Gulncel yasam 22.1 12.6 14.7
Kaltdar sanat 22.1 10.5 14.7
Bilim ve teknik 21.1 126 32
Magazin 48.4 18.9 9.5 121
Spor 35.8 14.7 12.6
Ekonomi 35.8 21.1 12.6
Politika 36.8 0 74 95 74

Yurttasglarin dijital ortamda haber tirleri olarak, giincel yasama dair haber Gretimleri, kaltir
sanat, spor ve gevre haberleri diger haber tlrlerinden daha fazla Uretiimektedir. Bu anlamda
literatirde goérdldigu Uzere benzer sekilde yurttaglarin daha ¢ok tanik olduklar olaylan
haberlestirdigi soylenebilir. Bilim ve teknik alaninda katilimcilar arasinda neredeyse haber
yapmayan yok gibidir (Tablo 8).

Tablo 9. Katilimcilarin haber tretme nedenleri (%)
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W hig

Aktivist bakis agisi

Sanal ortamin 6zgurluga

Rahatlamak

Zaman gecirmek/oyalanmak

Sosyal baglantilari gliglendirmek

Ahskanlhk

H. konusunun komik olmasi

H. konusunun ilging olmasi

H. konusunun toplumsal 6nem arzetmesi

Haber derleme kolayligi

Kurgu (fake) haberlerin dolagimama sokulmasi

Gel. haber kaynaklarina glivensizlik

Gel. haber kaynaklarinin yetersizligi

Gazetecilik meslegine duyulan ilgi

Para kazanmak

Sosyal statu kazanmak/goérunurluk

Eglenmek

Sosyallesmek

Siyasi gindeme duyulan ilgi

Wsiksik  “ her zaman

105 Oy 105
11.6 11.6

17.9 . le8 4232

L 72~ 2,

158 20 Meses?

18.9 232 el 53

17:9 20 il 2

9.5 13.7

7.4 17.9

17.9 oo 158 18742

l 15.8
10.5 17.9
11.6 11.6
11.6 11.6

7.4 116 63,53
17.9 o105 7421

14.7 10.5
11.6 10.5

12.6 13.7

Katilimcilarin haber Uretmesine ydnelten nedenlerin basinda haber konusunun toplumsal
Onem arz etmesi (%17.9), geleneksel haber kaynaklarina duyulan guvensizlik (%17.9), kurgu
(fake) haberlerin dolagima sokulmasi (%15.8), siyasi giindeme duyulan ilgi (%13.7) ve haber
konusunun ilging olmasi (%13.7) gelmektedir. Rahatlamak, para kazanmak sosyal statu
kazanmak ya da gérUndrlik saglama, siyasi gindeme duyulan ilgi daha geri planda

kalmaktadir (Tablo 9).

Tablo 10. Katihmcilarin haber Gretme motivasyonlarini artiran nedenler (%)
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i Kesinlikle katilmiyorum Katilmiyorum & Kararsizim i Katihyorum kesinlikle katiliyorum
Ticari kazang saglamak k 17.9 . a7 179 84
Sosyal medya cevremin destegi | 416 | 116 95 0316 147
Sosyal medyanin bireysel, grup vecoklu iletisimi barindirmasi {1105 63 | 116 0347 . 158
Uretim maliyetinin ucuzlugu e 74 116 337 147
Etkilesime girmek | 116 53 158 274 18.9
Kitlelere yayllma hizi | 33,6 63 74 337 20
Uretim/paylasgimm hizi | 42642 147 0263 21.1
Uretim/paylagimm kolayligi 105 74 105 . 284 22.1
Mobil internet erigimi | 437 . 9.5 14.7 18.9
Evden internet erisimi # 95 95 242 22.1

Haber Uretme motivasyonlarinda kitlelere yayillma hizi (yaklasik %50), Uretim maliyetinin
ucuzlugu, uretim ve paylasim kolayldi, sosyal medyanin bireysel ve ¢oklu iletisime olanak
vermesi, sosyal medyadaki g¢evrenin haber/bilgi Uretimini desteklemesi, etkilesim o6zelligi
motivasyonlar artirici etkide gorulmektedir. Ticari kazang saglama motivasyon konusunda
digerlerinden daha geride kalmaktadir. Mobil ya da evden internet erisimi motivasyon artirma
konusunda diger segeneklerden daha geridedir (Tablo 10). Sonug olarak haber Uretiminde
yayllma hizi, maliyet, sosyal medyada edinilen gevrenin tesviki, sosyal medyanin bireysel,
grup ve ¢oklu iletisimi barindirmasi énemli olumlu motivasyon etkenleri olarak én plana
cikmaktadir.

6. SONUG

Bu arastirmada da temel olarak yurttaslarin haber Gretmesinde rol oynayan motivasyonlar,
hangi konularda haber yapildigi, Uretilen haberlerin hangi mecralar i¢in hazirlandigi, bunda
nelerin etkili oldugu degerlendiriimektedir. Arastirma sonunda elde edilen bulgulara gore
yurttag haber Ureticilerinin internet erigsimi haber Gretiminde etkilidir. Haber Gretici yurttaglar
genis meslek yelpazesine sahiptir. Ogrenci ve égretmenler diger meslek sahiplerine gére biraz
daha haber uretimine ilgi gdstermektedir. Ancak katilimci sayisinin artirilmasiyla ya da farkh
arastirmalarla bu durumda farklihk goézlemlenmesi ihtimal dahilindedir. Fotograf ve yaziyla
haber Uretimi, ses ve video ile haber yapmanin ilerisindedir. Yurttas haber Ureticileri,
televizyonlara, bagimsiz haber portallarina, kendi bloglari ve web sitelerine ve yurttas haber
platformlari gibi mecralara haber yapmaktan daha ¢ok Sosyal medya hesaplari igin daha gok
haber Uretmektedir. Higc haber yapmayanlar bile 6zellikle sosyal medya hesaplarinda haber
yapmaktadir. Dolayisiyla bireysellesme o6n plana gikmaktadir. Haber Uretenler daha gok
guncel yasama dair konular, kiltir sanat, gcevre ve spor konularini, diger magazin, politika ve
ekonomi konularindan daha ¢ok haberlestirmektedir. Bu durum daha dnceki arastirmalarda
belirginlesen guincel yasam konularini haber yapma egilimini destekler niteliktedir. Geleneksel

484



. . . Cilt:26 Sayi:3
e 0 16. Communication in the Millennium Ozel Sayisi  volume: 26 Number: 3
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Ekim 2018
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences October 2018

medyada yer bulmayan haberler, yurttas gazeteciler tarafindan sunulma egilimindedir.
Yurttaslar politik problemleri, yerel otoriteleri ve karar alicilardan etkilenen insanlari daha nadir
haberlestirmektedir. Bunun altinda yatan nedenler sonraki aragtirmalara konu olabilir. Haber
Uretme nedenlerine gelince, haber konusunun toplumsal dnem arz etmesi, haber konusunun
ilging olmasi, aliskanlik, derleme kolaylidi, geleneksel haber kaynaklarina duyulan guvensizlik
biraz daha agirlik kazanmaktadir. Para kazanma ve gorunurlik kazanmak, zaman gecirmek
gibi nedenler arka planda kalmaktadir. Haber Uretme motivasyonlarina gelince ilk planda
kitlelere yayillma hizi, tretim ve paylasim kolayligi, sosyal medyanin bireysel ve goklu iletisime
olanak vermesi, sosyal medyadaki ¢evrenin haber/bilgi Uretimini desteklemesi, etkilesim
Ozelligi motivasyonlari artirici etkide gorulmektedir. Ticari kazang diger motivasyonlardan
geride kalmaktadir. Dolayisiyla sonug olarak haber Uretimi ticari kaygilarla yapilan bir sey
degildir. Yurttaglar, kendi algilarina gore degerli gordikleri durumlari haberlestirmekte,
hayatlarini ve iginde bulunduklari gergcek durumlari belgeleyerek diger vyurttaglarla
paylasmaktadirlar.
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