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SIYASAL PARTILERIN SECMEN KITLESINI IKNA ETMEK AMACIYLA
KULLANDIKLARI NEGATIF ILETILERIN ‘YENi ANAYASA’ VE
‘BASBAKANLIK SITEMi’ REFERANDUMU ORNEGI UZERINDEN
INCELENMESI

Kamuran Deger*
OZET

GunUmuzde siyasal aktorler se¢cmen Kkitlerini iktidar olmalari konusunda ikna edebilmek
amacilyla, secim kampanyalari dogrultusunda diizenledikleri mitinglerde daha dikkat ¢ekici ve
etkili olmasi nedeniyle ‘biz’ ve ‘onlar’ ayrimina dayali negatif igerikli iletiler kullanmayi tercih
etmektedirler. Arastirmada referandum o6ncesinde gercgeklestirilen kampanyalarda iktidar ve
muhalefet partilerinin kullandiklari iletilerin hangi oranda negatif nitelikte oldugu ve hangi
iceriklere sahip oldugu sorularinin yanitlarinin aranmasi amacglanmaktadir. Bu kapsamda
arastirmada referandum 6rnegi tzerinden 16 Mart-16 Nisan 2017 tarihleri arasinda Hurriyet,
Sabah, Cumhuriyet ve Yenisafak Gazeteleri’nin birinci sayfa ve i¢ sayfalarinda yer alan segim
mitingleriyle ilgili haber &rneklemleri Gzerinden igerik analizi yapilmaktadir. Buna gore
arastirmanin kuramsal kismi demokrasilerde secim kampanyalari, negatif nitelikli siyasal
kampanyalar, siyasal kampanya mesajlarinda “biz” ve “6teki” ayrimina dayali anlam, siyasal
kampanyalar ve medya konu basliklari altinda ele alinmaktadir.

Anahtar sozcukler: Demokrasi, siyasal kampanyalar, negatif mesajlar, medya

NEGATIVE TRANSLATION USING THE POLITICAL PARTIES TO
PROMOTE THE CHOICE OF THE ELECTIVE KIND OF THE ‘NEW
CONSTITUTION’ AND THE ‘PRIME MINISTTERY’ STIMAP

ABSTRACT

Nowadays, political actors prefer to use negative content based on ‘we’ and ‘they’ because
they are more prominent and effective in the rallies they organize in the direction of election
campaigns in order to convince voters that they are in power. The campaign aimed to find
answers to questions about the negative nature of the messages used by the government and
opposition parties and what content they have in the campaigns held before the referendum.
In this context, content analysis is carried out on the sample of the election rallies in Hurriyet,
Sabah, Cumhuriyet and Yenisafak newspapers between March 16 and April 16, 2017 through
the referendum sample.Accordinly, the theoretical part of the research is dealt with under
elective campaigns in denocracies, negative political campaigns, meaningful campaigns based
on ‘us’ and ‘other’ in political campaign messages, political campaigns and media.
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GiRIS

Siyasal partiler iktidar olabilmek ya da var olan iktidarlarini devam ettirebilmek adina segimler
oncesinde se¢gmen kitlelerinin kendilerine oy vermeleri i¢in ikna amacl seg¢im kampanyalari
dizenlemektedirler. Segim kampanyalari bir yandan iktidar olan siyasal parti ya da muhalefet
partilerinin programlarini ve vaatlerini kitlelere tanitmayi amaclarken, bir yandan da segmen
kitlesini neden iktidar olmalari gerektigi konusunda ikna etme amacini tagimaktadir. Secim
kampanyalarinda segmen kitlelerine ulagsmak icin kullanilan yéntemlerden biri olan mitingler,
iktidara aday olan siyasal aktorlerin halka dogrudan ulasmasi ve kendilerini ifade etmeleri
acisindan 6nemli yer tutmaktadir. Glinimuzde siyasal aktorler segcmen Kkitlerini iktidar olmalari
konusunda ikna edebilmek amaciyla, se¢im kampanyalari dogrultusunda dizenledikleri
mitinglerde daha dikkat gekici ve etkili olmasi nedeniyle ‘biz’ ve ‘onlar’ ayrimina dayali negatif
icerikli iletiler kullanmay tercih etmektedirler.

Bu dogrultuda galismada yeni anayasanin kabull ve basbakanlik sitemine gegisi iceren ve
ulkemiz agisindan yeni bir ddnemin baglangici olmasi nedeniyle siyasal tarihimizde 6nemli yer
tutan referandum oncesi dizenlenen kampanyalarda siyasal aktorlerin kullandiklari negatif
iletiler ele alinmaktadir. Arastirmada iktidar ve muhalefet partilerinin kullandiklari iletilerin
hangi oranda negatif nitelikte oldugu ve hangi igeriklere sahip oldugu sorularinin yanitlarinin
aranmasi amaclanmaktadir. Ote yandan referandum dncesinde yapilan mitinglerde siyasal
aktorlerin tamaminin negatif icerikli iletiler kullanmayi tercih ettikleri, AKP’nin negatif iletilerinin
Ozellikle “hayir kampanyasi” yuriten ana muhalefet partisi CHP, AB ve Avrupa ulkelerinin yani
sira, terdr orgltleri (FETO, PKK, DEAS, YPG) lzerinden ‘biz’ ve ‘6teki’ ayriminin yapilarak
sekillendigi, CHP’nin siyasal iletilerini ise, cogunlukla yeni anayasa ve basbakanlik sisteminin
ulke icin doguracagi sakincalar Uzerinden sekillendigi varsayimlarinin - dogrulugu
desteklenmeye c¢alisiimaktadir.

Bu kapsamda arastirmada referandum 06rnegi lUzerinden 16 Mart-16 Nisan 2017 tarihleri
arasinda Hurriyet, Sabah, Cumhuriyet ve Yenisafak Gazeteleri’'nin birinci sayfa ve ig
sayfalarinda yer alan segim mitingleriyle ilgili haber orneklemleri tzerinden igerik analizi
yapiimaktadir. Buna goére arastirmanin kuramsal kismi demokrasilerde se¢im kampanyalari,
negatif nitelikli siyasal kampanyalar, siyasal kampanya mesajlarinda “biz” ve “6teki” ayrimina
dayali anlam, siyasal kampanyalar ve medya konu basliklari altinda ele alinmaktadir.
Arastirmanin inceleme kisminda ise Hurriyet Gazetesi’'nde 67, Sabah Gazetesi'nde 72,
Cumhuriyet Gazetesi'nde 44, Yenisafak Gazetesi'nde ise 62 haber olmak lizere toplam 245
haber Gzerinde inceleme yapilarak varsayimlarin dogrulugu incelenmektedir.

1.DEMOKRATIK YONETIMLERDE SEGIM KAMPANYALARI

Toplumsal duzenin var olabilmesi ve devamliliginin saglanabilmesi i¢in devleti dolayisiyla
toplumu ydneten siyasal iktidarlarin varligi evrensel bir olgudur. Kapani’nin ifadesi ile batln
siyasal topluluklarda, diger bir ifadeyle devletlerde mutlaka bir siyasal iktidar ve bu iktidari
kullanarak yeni kararlar alan, emirler veren ve bu karar, emirleri gerektiginde zora bagvurarak
yuritmeyi saglayan kisi ya da kigiler her zaman mevcut olmustur (1992: 67). Aeron’a gore
rejimlerin hepsi aslinda iktidara gelmek icin bir mlcadele olarak ve az sayida insanin iktidari
kullanmasi ile tanimlanir. Bu agidan yaklasildiginda politikayi, iktidar ve onun sagladigi
yararlar icin bir miicadele alani olarak tanimlamamiz mimkdndir (2011: 36). Dolayisiyla halk
tarafindan yonetim seklinin ifadesi olarak bilinen demokrasilerde, segimlerden 6nce iktidar
olabilmek icin siyasi partiler arasinda kiyasiya bir rekabet yasaniimasi kaginilmazdir. Bu
catismalarin yasandigi segim sonrasinda ise halkin cogunlugunun oylari tarafindan belirlenen
siyasi parti ya da siyasi partiler devleti ydnetmek icin iktidara gelirler.
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Demokrasilerde halkin kendisini yonetecek olanlari secimle isbasina getirmesi ve yoneticilerin
tutumlarini begenmedigi zaman onlari yine secim yoluyla iktidardan uzaklastirabilmesi
fonksiyonel agidan blylik Oneme sahiptir. Bu temel mekanizma bitin kusurlarina ve
eksiklerine ragmen yonetilenler karsisinda sorumlu bir iktidarin ortaya cikisini saglar. Halk
cogunlugunun vizesini alarak iktidara gelen parti siresi doldugunda bu vizeyi yenileyebilmek
icin programinda ve secim bildirisinde acikladigi ilkelerden uzaklasmamaya &zen
gostermektedir. Bdylece halk sec¢im yoluyla iktidarin kullaniimasina dogrudan dogruya
katilmasa bile iktidari kullanan kadroyu en azindan belirli araliklarla kontrol olanagini elinde
tutabilmektedir (Kapani, 1992:139). Kisacasi demokrasilerde siyasal iktidari kimlerin temsil
edece@i halkin iradesi dogrultusunda belirlenir. Demokratik bir rejimde secimlerin
gerceklesmesi secimler sirasinda farkli siyasal olusumlarin demokratik micadelesi ve oylarin
yonetim erkinin belirlenmesi rejime ydnelik guveni pekistirir. Segimler dncesinde siyasal
partilerin gerceklestirdigi kampanyalar ise Aysel’in ifadesiyle, meclislere yasa yapma ya da
yerel yoénetimlere ydnetenleri se¢cmek, Ulke ¢apinda ve Ulkenin belirli yorelerinde yapilan
secimlerde siyasi partilerin ilgili yasal dizenlemeler gercevesinde segimleri kazanmak Uzere
yurattikleri propaganda galismalarinda kullanilan yontem ve tekniklerin timunu igermektedir
(Aysel, 2003: 65).

Secimler 6ncesinde gercgeklestirilen siyasal kampanyalar segim slirecinin en canli ve hareketli
bolimuni olusturarak secimlerin guindelik hayatimizin igcine girmesine, ilgilerimizi siyasete
yonlendirmemizi boylece demokratik bir sistem iginde yer aldigimizi daha fazla hissetmemizi
saglamalari acisindan énemlidir (Uztug, 2004: 86). Secimi kazanmayi hedefleyen cesitli
iletisim yontem ve tekniklerini kullanan se¢cim kampanyalari, segmenlere Glkenin sorunlari ve
partilerin bunlara iligkin ¢6zim Onerileri hakkinda ayrintili bilgi edinme imkani saglar.
Kampanyalar sirasinda segmenler partilerin gesitli sorunlara yaklagimlari hakkinda bilgi sahibi
olurken, diger yandan yurttaslarin taleplerinin siyasetgiler tarafindan bilinmesine olanak yaratir.
Fakat bu talepler ya da siyasilerin vaatleri secimi kazanip iktidara geldiklerinde her zaman
yasama gegcirilmeyebilir (Tosun, 2003: 27).

2. NEGATIF NIiTELIKLI SiYASAL SEGIM KAMPANYLARI

Siyasal kampanya yonetimi adayin imajindan baglayarak kampanya temasi ve
propagandalarinin belirlenip segmende aday veya parti lehine oy verme davranisina yénelik
bir sirecin yénetimini kapsar (Yasin, 2006: 638). Bu nedenle siyasal kampanya stratejisi
adayin ya da partinin tim kampanya faaliyetlerini bitlinlestirme ve ylritmede bir ana plan
islevi goérmektedir. Kampanya stratejisi belirlenen hedefler dogrultusunda ve arastirmalar
Isiginda kampanya temasinin belirlenmesini icerir. Bunlar se¢cmenleri ilgilendirecek konularla
ilgili vaatlerin saptanmasi, rakiplere iligskin taktiklerin olusturulmasi ve bunlara bagl olarak
kampanyanin yuratiimesine dair verilen kararlardir. Burada dikkat edilmesi gereken en dnemli
nokta ise, stratejiyle ilgili kararlarin o6ncelikle kampanya arastirmalarinin verilerine
dayanmasinin gerekliligidir (Uztug, 2004: 225).

Bu agidan ele alindiginda adaylarin ¢ok énemli olan bir segcimde kampanya ¢alismalarini aday
Uzerine kurmamak stratejik bir hata olabilecedi gibi, ciddi ekonomik ve sosyal sorunlari olan
bir toplumda sadece aday imaji Uzerine oturtulan bir kampanya da basarili olmayabilir. Bundan
dolayl kampanyaya baslamadan once hedef kitleyle ilgili arastirmalar yapiimaldir (Devran,
2004: 133). Bunun igin segcmenin gegmis oy verme davranislari ve demografik bilgilerini
kapsayan arastirma verilerinin yani sira, gindemi olusturan toplumsal ve siyasal yapiyla ilgili
bilgilerin de gikarimi gereklidir. Oncelikle arastirmada neyin 6grenilmesinin gerektiginin
belirlenmesinin ardindan toplanacak verilerin iyi tanimlanmasi gerekir. Ozetle siyasal
kampanya tasarimi igin bir arastirma se¢menin demografik bilgilerini, gecmis oy verme
davraniglarini, segmenin gindemini ve bu giindeme karsi gelistirdikleri davranig, tutumlarin
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yani sira aday ve parti tercihlerini icermelidir (Yasin, 2006: 639). Bu dogrultuda ele alindiginda
kampanya sureci dncesinde yapilan arastirmada elde edilen veriler dogrultusunda kampanya
stratejisinin belirlenmesinde 6nemli yer tutar.

Siyasal kampanya galismalarinda bir aday veya parti kampanya suresince centilmence bir
yaris sirdirmeye karar vererek rakip adaya ya da partiye hicbir bicimde saldirmama stratejisi
gudebilir (Devran, 2004: 137). Ya da saldir stratejisi dogrultusunda olumsuz igerikli mesajlarla
se¢cmen kitlesinin dikkati cekilip ikna etmeye calisilir. Nitekim glinimuzde hem iktidar hem de
muhalefet partileri acisindan ele alindijinda se¢im kampanyalarinda saldiri stratejisini iceren
negatif kampanyalarin ¢ok yodun sekilde kullanildigi goérilir. Bu sayede kampanya
stratejisinde segmenin adayi nigin tercih etmesi gerektigi sorusunun yaniti verilirken, farkhliklar
da 6n plana c¢ikarilir (Ozkan, 2007:127). Nitekim kampanya siresince siirekli rakip adaylar
gundeme getirilerek, onun basarisizliklari liderlik bakimindan yetersizligi ve gegmisteki yanls
icraatlari hedef kitleye iletilerek bu adaya iliskin olumsuz bir imaj olusturuimaya calisilir
(Devran, 2004: 140). Bu bakimdan ele alindiginda saldir stratejisini iceren negatif
kampanyalar, siyasi rakibin yénetim bigimine dair davranis ve yetkinliklerindeki zayifliklar
argimanlar halinde vurgulamayi ve kitlelere yaymayi hedefleyen bir iletisim bigimi olarak
tanimlanabilir. Dolayisiyla siyasi aktérler 6zellikle secim kampanyalari siresince negatif
kampanyalar gerceklestirirken, rakiplerin 6ne slrmekte oldugu argumanlardaki geligki ve
eksikliklere dikkat cekmeyi hedeflemektedirler. Bu acidan ele alindiginda kampanyalarda kisi
ya da gruplarin secilmesi icin ikna edici argimanlar 6ne slUrmekten ziyade rakibin
argumanlarina odaklanildigi sdylenebilir (Lilleker, 2013: 171-172).

Kampanya stratejisinin belirlenmesindeki diger dnemli bir nokta ise Uztug'un ifadesiyle, aday
parti ya da adayin iktidarda ya da muhalefette olma durumudur. Buna gére muhalefetteki siyasi
parti ya da adayin oOncelikli olarak iki zor goérevi s6z konudur. Se¢menlere degisimin
gerekliligine inandirmak ve bu degisimi saglayacak en uygun adayin kendisi oldugunu
konusunda ikna etmektir. Bu nedenle stratejileri iktidarin icraatlarina saldiri seklinde yuruten
mubhalefet iktidarin icraatlarinin énemini en az diizeye indirgemeye cabalar. iktidarin ne tir
konularda ne tar ¢cézimler Urettigini ya da Uretmedigini sorgulayarak iktidarin kendisini
savunmaya yoénlendirir (2004: 130). Dolayisiyla bu sirecte adaylarin glgli ve zayif oldugu
konularin kampanya yonetimi tarafindan c¢ok iyi bir bigimde bilinmesi gerekir. Bu sayede
kampanya calismalari sirasinda rakip aday ya da partilerin karsilastirimasi yapilarak rakip
tarafin zayif oldugu yoénler 6n plana cikarilir, desteklenen rakibin dstnltkleri vurgulanir
(Devran, 2004: 151).

iktidar agisindan ele alindiginda ise genel olarak sembolik stratejinin 6zi iktidarin adaya
sagladi§i karizmaya dayanir. Yararci olarak tanimlanan iktidar stratejisinin en temel 6zelligi,
adaylarin yeniden secilebilmesinin iktidari dénemindeki basarilarin sergilenmesine bagh
olmasi nedeniyle, bu dénemdeki icraatlarinin anlatiimasidir. iktidarin segcmene yaptigi
vaatlerin yani sira, dis politika ve uluslararasi krizlerin de se¢cim kampanyalarinda sikga yer
aldigi goralur. Dig politika sorunlari segmenlerde vatanseverlik duygularini harekete gegirmek
icin elverigli firsatlar saglamaktadir. Ozellikle uluslararasi kriz dénemlerinde i¢ politikada
istikrarin dneminin artmasi iktidar tarafindan ¢ok sik dile getirilen bir konu olmaktadir. Bu durum
iktidardaki partinin ya da adayin yeniden secilmesi igin onemli bir gerekce olarak
kullaniimaktadir (Uztug, 2004: 128-129).

3.SIYASAL KAMPANYA IiLETILERINDE ‘Biz’ VE ‘OTEKI’ AYRIMINA DAYALI
ANLAM

Secim kampanyalarinda kaynak hedefledigi kisiye ya da kisilere erismek igin iletisini tasiyacagi
bilgi, duygu ve enformasyonu bir iletisim kanaliyla génderilebilecek bicimde kodlamaktadir.
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iletinin kodlanmasi ¢ok kisa, dikkat cekici ve kolay akilda kalici olmalidir. Modern yasamda
yogun bir kosusturma iginde yasayan insan, yakin ya da uzak yerlerde olup bitenler hakkinda
yuzlerce ileti ile karsilasir. Bu iletisim slrecinde hedef kitlenin ortamindaki bircok iletiden
yalnizca bazilari algilanirken, ¢ogu ileti ise filtreleme sirecinden gegebilecek yeterlilige sahip
degildir. Bu nedenle kisa, ¢arpici ve akilda kalici kodlanmayan iletiler hedef kitlenin ortamina
kadar erigebilse bile, sadece bir glriilti 6gesi olarak kalma riskini de iginde barindirir (Unsal,
2001: 13).

Fiske, toplumsal bir inganin sonucu olarak ortaya ¢ikan anlamin hedef kitlenin sahip oldugu dil
ve kultdr ile baglantih oldugunu belirtmektedir (Fiske, 2003: 94). Diger bir ifadeyle tarihsel
toplum icinde insa edilen kisi, disUncesiyle, davranislariyla olmak Uzere gesitli sekillerde bu
insay Uretirken, kendisini icinde bulundugu kosullarda aktif olarak var edendir (Erdogan ve
Alemdar, 2010: 299). Dolayisiyla se¢gmen Kkitlesini ikna etmek igin olusturulan mesajin
yapisinda yer alan unsurlarin toplumsal yapi ve kullanilan dil ile uyumlu olmasi gerekir. Aksi
takdirde zaten gundelik yasam iginde cesitli kanallardan gelen yogun mesajlara maruz kalan
segmen Kkitlesi, kampanya dogrultusunda hazirlanan mesajlarin algilanmama olasiligini
yukseltir. Diger bir ifadeyle mesaijlar filtrelemeden gegemedidi icin iletisim sirecinde sadece
birer guriltt unsuru olarak kalirlar.

Filtrelemeden gecen mesajlar ise cesitli yollarla dikkatimizi c¢cekmeksizin bilincimize
yerlesebilirler. DUsUk dikkat islemleri olarak bilinen bu yontemde, mesajlarin gesitli iletisim
kanallari Gzerinden tekrarlandiginda, mesajda bahsedilen kisi veya organizasyon bilincimizde
dogal bir sekilde iligkilendirilir. Siyasal iletisim stratejilerinde tekrarlama, hatirlatma olarak
adlandirilan bu sireglerde mesajin hatirlanmasi ne kadar basitse akilda kalicilik orani da o
kadar artmaktadir. Mesajin kabul edilme derecesindeki diger dnemli noktalar ise mesajin
inanilir olmasina, kaynagin sahip oldugu itibara, alicinin bir nedenden dolay! kaynagi sevip
sevmemesine, mesajin guvenilirligine ve de alicinin dikkatini gekip gekmemesine bagl olarak
degismektedir (Lilleker, 2013: 169). Mesajin hedef kitle tarafindan bir gurilti olarak kalmamasi
ve filtrelemeden gegebilmesi icin verilen bu 6nemli hususlardan ilki mesajin dikkat gekiciligidir.
Bu eksende yaklasildiginda giinimuzde kullanilan negatif se¢cim kampanyalarinda, rakip siyasi
lider ya da siyasi partiyle ilgili olumsuz alg! olusturmak amaciyla ‘biz’ ve ‘6teki’ ayrimina dayali
mesajlarin sikca tercih edildigi gorulur. ‘Biz’ ve ‘Gteki’ni tanimlayan olumsuz icerikli mesajlar
on saldin, araliksiz ve yogun saldiri gibi farkli yogunluklarda hedef kitleye ulastirilirken,
dogrudan, karsilastirmali ya da Ustl kapal bir sekilde iletilebilmektedirler (Devran, s.146).

‘Biz  ve ‘Oteki’ kavramlari ele alindiginda, ‘biz’ ile yaratilan ortaklik disinda kalan
Otekilestirmede ‘6teki’ bizden olmayani ifade etmektedir. ‘Biz’ aslinda ‘Ben’in kendini
tanimlarken bir sekilde ait hissettiklerini ve kendisine kattiklarini da icerir (Erdogan ve Alemdar,
2010: 307). Grubu ya da kitleyi meydana getiren fertler kimler olursa olsun, yasam tarzlari,
isgucleri, karakterleri yahut zekalari ister benzer isterse ayri olsun bir arada olmalari onlara bir
nevi kolektif bir ruh asilar. Bu ruh bireyleri her biri tek basina olduklarinda duyacaklarindan,
distneceklerinden ve yapacaklarindan tamamiyla bagka hissettirir, dislndurir ve yaptirir.
‘Biz’ bilincinin insa edildigi grup psikolojisinde artik kollektif bir suur s6z konudur. Dolayisiyla
grup ya da kitle icerisinde kisilerin akli kabiliyetleri, kisilikleri siliklesir ve farkli 6zelliklere sahip
olanlar ayni dzelliklere sahip olanlar arasinda kaybolur, bu sayede bilingalti nitelikler topluluga
hakim duruma gelir (Le Bon, 2009: 19-20).

Aidiyet duygusu ‘biz’i belirleyen ortak 6zellikleri ayniliklari ortaya koydugu kadar bizden farkh
olanlari yani ‘6teki’leri de belirler (Akga, s.8). Sosyolojik anlamda bakildiginda dis grup olarak
isimlendirilen 6teki diger bir ifadeyle secilen diigsman ebedi bir meydan okuyusu temsil eder.
Gunku farkh bir olusum varligini korudugu surece kendi varliginin tehdit edildigini duyumsar
(Adorno, 2011: 68). Diger bir ifade ile 6teki kabul edilen ve ret edilenin, normal ile anormalin
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karsilasmasinda ortaya ciktigi soéylenebilir. Boylece oteki, celiskiyi, aykiri olani, 6fkeyi ve
kotlyu cisimlendirirken, kendi anlayisini tehdit eden negatif olarak tanimlanir (Alver, 2003: 17).
Buna gore ait olunan gurubun dastncelerini benimsemeyen, dolayisiyla inanilan degerlerin
aksini dustuinen disman taraf, diger bir ifadeyle ‘6teki’, grubun varlidi igin tehlike ve tehdidin
kaynagi olarak gorulur. Siyasi partiler secim kampanyalarinda kullanilan ‘biz’ ve ‘Gteki’
ayrimina dayanan olumsuz igerikli mesajlar ile olusturulan bu algi sayesinde, segmen kitlesini
dogru tercih olduklari yoninde ikna ederek iktidara gelmenin mesru zemini olusturmayi
hedefler.

4.SIYASAL KAMPANYALAR VE MEDYA

Siyasal kampanyalar se¢gmenlerin oy verme davranisini belirli bir parti ya da aday lehine
degistirmeyi amaclayan stratejilerden meydana gelir. Bu stregte segcmenin kimlerden olustugu,
kime hangi aracla, hangi mesajin génderilecegi 6nemli yer tutar ( Damlapinar ve Balci, 2014:
82). Bu noktada kamusal bireyin artik medya endustrisinin bir izleyicisi ve musterisi konumuna
indirgendigi hatta bireylerin siyasal ve toplumsal olaylarla arasina ¢ok blyuk bir mesafe
koyularak pasifize edildigi goéz ardi edilmesi gereken bir gergekliktir(Devran, s.5). Bu nedenle
artik medyanin varlik ve olgulari olduklari gibi gosterdigini iddia eden yansitici rol sorgulanir
hale gelmistir. Gergek, gergekligin belirli bir tarzda kurgulanmasi olarak gérilmekte, medyanin
da gercekligi hem yeniden Urettigi, hem de tanimladigi kabul edilmektedir (Akca, s.12). Bu
paralelde ele alindiginda Hall’Un izleyicilerin dugunce, duygu yapilarinin yani sira genis alan
yayinciligi iletilerinin kodlanmig yapisinin ve yayin kurumlarinin yapilari arasinda gizli ama
belirleyici bir iligkilerinin oldugu yénundeki varsayimi énemli yer tutar (Fiske, 2003: 104). Anlam
uretimi ve dolagiminda kesinlikle g6z ardi edilmemesi gereken sorularin baginda “kimler, hangi
iletisim araclarini kullanarak, kimlere hangi anlamlari ne amagla Uretimi ve dagitimi yapihyor”
sorusu gelir. Bu soruya yanit da metnin gizli veya derin anlaminda olsa bile, bu anlam ancak
orgutll insan pratigini anlamayla mimkundur. Diger bir ifade ile gug¢ ve cikar iligkilerinin dahil
edilmedigi hicbir sosyolojik, siyasal, ekonomik, kultirel ve metinsel acgiklamalar gecerli
aciklamalar olamaz (Erdogan ve Alemdar, 2010: 303). Bundan dolayidir ki, birbirine bagimli
bir iliski s6z konusu oldugu icin, medyanin siyasi parti liderlerinin se¢cim kampanyalarinda
kullandigi ‘biz’ ve ‘Oteki’ tanimlarini iceren mesajlarini yansitis sekilleri de farklilik
gOsterebilmektedir.

Dolayisiyla eger medya asil etken glic ve popller bir tabloid gazete ise, bir adayr uygun
gordugu taktirde bu algiy1 haber metinlerine tagiyarak halkin destegini saglayabilmektedir. Aksi
yonde dusunulduginde ise, bir adayi ya da siyasi partiyi elestirdiginde halkta olumsuz bir algi
insa edebilmektedir (Lilleker, 2013: 160). Sonug itibariyle medya araciligiyla halka ulagan bilgi
haber metinlerinin iginde farkh amaglar dogrultusunda doéndsum gegirebilir. Bu durum
medyanin toplumu ilgilendiren meseleleri cercevelemesinde etkili oldugu gibi, kendi belirlemis
oldugu haber degeri tUzerinden belirli yayinlar yapmasi ile de gergeklerin halka oldugundan
farkli sekilde aktarilmasina neden olabilmektedir.

5.ARASTIRMANIN OBJESIi VE YONTEMI

Arastirmada referandum 6rnegi Gizerinden 16 Mart-16 Nisan tarihleri arasinda Hiirriyet, Sabah,
Cumhuriyet ve Yenisafak Gazeteleri’'nin birinci sayfa ve i¢ sayfalarinda yer alan segim
mitingleriyle ilgili haber o6rneklemleri Uzerinden igerik analizi yapilmaktadir. Buna gore
arastirmanin inceleme kisminda Hurriyet Gazetesi'nde 67, Sabah Gazetesinde 72,
Cumhuriyet Gazetesi’'nde 44, Yenisafak Gazetesi’'nde ise 62 haber olmak lizere toplam 245
haber Gzerinde inceleme yapilarak varsayimlarin dogrulugu ortaya konulmaya ¢alisiimaktadir.
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6.ELDE EDILEN BULGULAR

Bu bdlimde gazetelerde incelenen haber sayilari, siyasi aktorlerin gazetelerde yer alan
haberlerinin orani, Cumhurbagkani R.Tayyip Erdogan ve Bagbakan Binali Yildirim’in kullandigi
iletiler ve bu iletilerin iceriklerinin yani sira; diger siyasi aktorler CHP Genel Baskani Kemal
Kiligdaroglu, MHP Genel Bagkani Devlet Bahgeli, Y Parti Genel Bagkani Meral Aksener’in
kullandiklar! iletilerin igerikleri incelenirken, siyasi aktorlerin iletileri niteliksel agidan
degerlendirilmektedir.

6.1. Gazetelerde incelenen Haber Sayilari

Gazetelerdeki Haber Sayisi

Hurriyet % Sabah % Cumhuriyet % Yenisafak %
TOPLAM 67 100 72 100 44 100 62 100

Tabloya gbre Hiirriyet Gazetesi’'nde 67, Sabah Gazetesi’nde 72, Cumhuriyet Gazetesi’nde 44,
Yenisafak Gazetesi’nde ise 62 haber olmak lizere toplam 245 haber lizerinde inceleme
yapilmaktadir.

6.2.Siyasal Aktorlerin Gazetelerde Yer Alan Haberlerinin Oranlari

Siyasal Aktorlerin Gazetelerdeki Haber Sayisi

Hurriyet % Sabah % Cumhuriyet % Yenisafak %

Cumhurbagkani | 24 32 94 68 18 33 37 48
R.Tayyip
Erdogan

Basbakan Binali | 11 14 35 25 5 9 29 38
Yildirim

MHP Gen. 14 18 9 6 - - 10 13
Bask.Devlet
Bahceli

CHP Genel 26 34 - - 25 47 - -
Bagkani Kemal
Kilgdaroglu

iYi Parti Bagkani | - - - - - - - B
Meral Akgener

HDP Es | - - - - - - - -
Baskanlar

TOPLAM 75 100 138 100 53 100 76 100

Siyasi aktérlerin gazetelerdeki haber sayilarinin incelendigi tabloda Cumhurbagskani Tayyip
Erdodan’in en fazla oranda sirasiyla Sabah, Yenisafak, Hiirriyet ve Cumhuriyet Gazeteleri’nde,
Bagbakan Binali Yildirrm’in Sabah, Yenisafak, Hirriyet, Cumhuriyet, MHP Genel Bagkani
Devlet Bahgeli’nin Hiirriyet, Yenisafak, Sabah Gazeteleri’nde haberleri yer alirken, Cumhuriyet
Gazetesi’nde ise haberlerinin yer almadigi gorilmektedir. CHP Genel Baskani Kemal
Kiligdaroglu’nun ise en fazla sirasiyla Hirriyet ve Cumhuriyet Gazeteleri’nde haberleri yer
alirken Sabah ve Yenisafak Gazeteleri'nde haberlerinin yer bulmadigi anlagiimaktadir. Ote
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yandan IYi Parti Genel Baskani Meral Aksener’in sadece Cumhuriyet Gazetesi’nde haberleri
yer alirken HDP Es Baskanlari’nin haberlerinin kullanilmadigi belirlenmistir.

6.2.1.Cumhurbaskani R.Tayyip Erdogan ve Bagbakan Binali Yildirimin Kullandigi
lletiler

Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan ve Basbakan Binali Yildinmin Kullandig iletiler

Hurriyet % Sabah % Cumbhuriyet % Yenisafak %

Avrupa Ulkeleri | 21 28 34 28 6 27 31 33

ve AB llgili

CHP ligili 28 37 57 48 8 36 25 27

HDP ilgili - - 1 8 1 4 1 1

Teror 19 25 21 17 4 18 24 26

Orgiitleriyle

(PKK, FETO,

DEAS, DHKP-C)

lgili

Diger 7 9 5 4 3 13 11 11

TOPLAM 75 100 118 100 22 100 92 100

Cumhurbagkani Tayyip Erdogan ve Bagbakan Binali Yildirim’in haberlerinde kullanilan
iletilerin iceriklerinin incelendigi tabloya gére Hlirriyet, Sabah, Cumhuriyet Gazeteleri’nde en
fazla oranda sirasiyla CHP ile ilgili, ardindan Avrupa (ilkeleri ve AB, sonrasinda terér érglitleri,
Yenisafak Gazetesi’nde ise Avrupa llkeleri ve AB, ardindan CHP ile ilgili ve terér 6rglitleriyle
ilgili iletilerin kullanildigi gériilmektedir. Sabah, Cumhuriyet ve Yenisafak Gazeteleri’nde ise
sadece bir kez HDP ile ilgili iletinin kullanildigi anlagiimaktadir.

6.2.2. AB ve Avrupa Ulkeleriyle ilgili iletilerin icerigi

AB ve Avrupa Ulkeleriyle ilgili iletilerinin igerigi
Hurriyet % Sabah % Cumhuriyet % Yenisafak %

Avrupa'da Tark- | 4 19 5 12 1 16 5 15
Islam korkusu
var.

Turkiye Avrupa 3 14 6 15 - - 4 12
Siyasetini
Belirliyor.

AB Adalet 1 4 1 2 - - 1 3
Divani Isyerinde
basortisuyle
¢alisma yasagi
getirdi

Avrupa’ya 16 2 9 5 12 - - 7 21
Nisan’da cevap
vermeliyiz.

Avrupa’da 5 23 7 17 3 50 7 21
demokrasi,
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inang ve basin
0zgurlugu yok.

Bakanimizi 1 4 3 7 - - 5 15
Hollanda’ya

almadilar.

Tirkiye’'nin 3 14 6 15 2 33 2 6

gelismesinden
korkuyorlar.

Avrupa teror 2 9 3 7 - - 3 9
orgutlerini

destekliyor.

Diger - - 4 1 - - 2 6
TOPLAM 21 100 40 100 6 100 33 100

Cumhurbagkani Tayyip Erdogan ve Bagbakan Binali Yildirim’in haberlerinde kullanilan
iletilerin iceriklerinin incelendigi tabloya gére Hiirriyet Gazetesinde en fazla oranda sirasiyla
Avrupa’da demokrasi, inang, basin 6zgiirlii§ii yok, Avrupa’da Tiirk islam korkusu var, Tiirkiye
Avrupa siyasetini belirliyor, Avrupa Tiirkiye’nin gelismesinden korkuyor, Avrupa’ya 16 Nisan’da
cevap verecegiz, Avrupa terbr O&rglitlerini destekliyor, bakanimizi Hollanda’ya almadilar
iletilerinin yer aldigi anlasiimaktadir. Sabah Gazetesi’nde ise en fazla sirasiyla Avrupa’da
demokrasi, inang, basin 6zglirliigii yok, Avrupa’da Tiirk Islam korkusu var, Tiirkiye Avrupa
siyasetini belirliyor, Avrupa Tlirkiye’nin gelismesinden korkuyor, Avrupa’ya 16 Nisan’da cevap
verecediz, Avrupa’da Tiirk Islam korkusu var, Avrupa terér érgiitlerini destekliyor, bakanimizi
Hollanda’ya almadilar, AB Adalet Divani igyerinde basoértisiyle calisma yasagi getirdi
iletilerinin kullanildigi gérilmektedir. Cumhuriyet Gazetesi’nde ise en fazla oranda sirasiyla
Avrupa’da demokrasi, inang, basin 6zqlirltigl yok, Avrupa Tlirkiye’'nin gelismesinden korkuyor,
Avrupa’da Tiirk Islam korkusu var, Yenisafak Gazetesi'nde ise en fazla sirasiyla esit oranlarda
Avrupa’ya 16 Nisan’da cevap verecegiz, Avrupa’da demokrasi, inang, basin 6zgirligi yok,
Avrupa’da Tiirk islam korkusu var, bakanimizi Hollanda’ya almadilar, Tiirkiye Avrupa siyasetini
belirliyor, Avrupa terér érglitlerini destekliyor, Tiirkiye’nin gelismesinden korkuyorlar, AB Adalet
Divani igyerinde bagortiistiyle calisma yasadi getirdi iletilerinin kullanildigr gbriilmektedir.

6.2.3. CHP lle ilgili iletilerin Igerigi
CHP lle ilgili iletilerin igerigi

Hirriyet % Sabah % Cumbhuriyet % Yenisafak %

Kemal 7 21 15 28 - - 9 23
Kiligdaroglu
yalancidir.

CHP, HDP,PKK, | 10 30 13 24 - - 11 28
DEAS ve FETO
ile birlikte
ylrayor.

CHP’de tek parti | 1 3 2 3 - - 1 2
zihniyeti devam
ediyor.
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CHP yedi secim | 4 12 4 7 - - 3 7
kaybetti.

15 Temmuz 3 9 6 11 3 100 5 12
gecesi
Kiligdaroglu
neredeydi?-
Kontrolli darbe
iddialari ispat
etsin.

Kiligdaroglu - - 5 9 - - 1 2
Fetd’'nin
sOzcusudar.

Evet diyenleri 5 15 6 11 - - 4 10
Izmirde denize
dokeceklermis

Diger 3 9 2 3 - - 5 12
TOPLAM 33 100 53 100 3 100 39 100

Cumhurbagkani Tayyip Erdodan ve Bagbakan Binali Yildirim’'in kullandigi iletilerinin
iceriklerinin incelendigi tabloya gére Hrriyet Gazetesi’nde en fazla oranda sirasiyla CHP ve
HDP’nin terér érglitleriyle beraber yirtidligl, Kemal Kiligdaroglu’nun yalanci oldugu, “evet”
diyenlerin [zmir'de denize dékiilecedi, CHP’nin yedi se¢im kaybettigi, 15 Temmuz gecesi
Kiligdaroglu’nun nerede oldugu ve kontrollii darbe iddialarini ispat etmesi gerektigi, CHP’de
tek parti zihniyetinin devam ettigi, Sabah Gazetesi'nde ise Kemal Kiligdaroglu’nun yalanci
oldugu, CHP ve HDPnin terér O&rglitleriyle beraber ydridigd, 15 Temmuz gecesi
Kiligdaroglu’nun nerede oldugu ve kontrollii darbe iddialarini ispat etmesi gerektigi, “evet”
diyenlerin izmir'de denize dékiilecedi, Kiligdarodlu'nun Fetd’niin sézciisii oldugu, CHP’nin yedi
secim kaybettigi, CHP’nin tek parti zihniyetinin devam ettigi yéniindeki iletileri kullandigi
anlasiimaktadir. Cumhuriyet Gazetesi’nde sadece 15 Temmuz gecesi Kiligdaroglu’nun nerede
oldugu ve kontrollii darbe iddialarini ispat etmesi gerektig, Yenisafak Gazetesi’nde ise en fazla
oranda sirasiyla CHP ve HDP’nin terér Orglitleriyle beraber yliriidigi, Kemal Kiligdaroglu’nun
yalanci oldugu, 15 Temmuz gecesi Kiligdaroglu'nun nerede oldugu ve kontrollii darbe
iddialarini ispat etmesi gerektigi, “evet” diyenlerin izmir'de denize dékiilecedi, CHP’nin yedi
secim kaybetti, CHP'nin tek parti zihniyetinin devam ettigi ve Kiligdaroglu’nun Feté’niin
sézclisd oldugu yéniinde iletilerin kullanildigr gbrilmektedir.

6.3. CHP Genel Bagkani Kemal Kiligdaroglu’nun Kullandig iletilerin igerigi

CHP Genel Baskani Kemal Kiligdaraoglu’nun Kullandig: iletilerin igerigi
Hurriyet % Sabah % Cumhuriyet % Yenisafak %

80 Milyon kigi 7 21 - - 8 27 - -
tek bir adamin
eline teslim
edilecek.
Yeni anayasaya | 2 6 - - 2 6 - -
gore
cumhurbaskani
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meclisi
feshedebilir.

Yeni anayasa 2 6 - - 2 6 - -
federatif yapiyi
iceriyor.

Demokrasi, 8 25 - - 10 34 - -
Ozgirlikler ve
hukuk icin hayir
diyecegiz.
Dinyanin en 4 12 - - 3 10 - -
fakir Ulkelerinde
bagbakanlik
sistemi var.

15 Temmuz 3 9 - - - - - -
gecesi kontrolli
bir darbe
girisimidir.
Diger 6 18 - - 4 13 - -
TOPLAM 32 100 - - 29 100 - -

CHP Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu’nun ulandigi lletilerin iceriklerine bakildiginda ise
Hiirriyet Gazetesi’nde en fazla oranda sirasiyla demokrasi, 6zgdrlikler ve hukuk igin hayir
diyecegiz, 80 milyon kigi tek bir adamin eline teslim edilecek, diinyanin en fakir llkelerinde
basbakanlik sistemi var, 15 Temmuz gecesi kontrollii bir darbe girisimidir, yeni anayasaya gére
Cumhurbagkani meclisi fesh edebilir, yeni anayasa fedaratif yapiyi iceriyor, Cumhuriyet
Gazetesi’nde ise en fazla oranda sirasiyla demokrasi, 6zglirllikler ve hukuk igin hayir
diyecegdiz, 80 milyon kisi tek bir adamin eline teslim edilecek, diinyanin en fakir llkelerinde
bagbakanlik sistemi var, yeni anayasaya gbére Cumhurbaskani meclisi fesh edebilir, yeni
anayasa fedaratif yapiyi iceriyor iletilerinin yer aldigi anlasiimaktadir.

6.4. MHP Genel Bagkani Devlet Bahgeli’'nin Kullandig iletilerin igerigi

MHP Genel Baskani Devlet Bahgeli’nin Kullandig iletilerin igerigi
Hurriyet % Sabah % Cumhuriyet % Yenisafak %

Avrupa llkeleri- | 4 28 2 22 - - 2 20
ABD-Rusya
terér orgutlerini
destekliyor.

CHP 15 2 14 2 22 - - 1 10
Temmuz
gecesini ve tertr
orgutlerini
agzina
almaktadir.

Hayir gelirse 1 7 - - - - - -
kutuplasma olur.
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Turk milleti 1 7 2 22 - - - _
diktatore riza

gOstermez.

Diger 6 42 3 33 - - 7 70
TOPLAM 14 100 9 100 - - 10 100

MHP Genel Baskani Devlet Bahgeli’nin kullandigi iletilerin incelendidi tabloya gére ise Hiirriyet
Gazetesi’nde en fazla oranda sirasiyla Avrupa llkeleri-ABD-Rusya teror orgutlerini destekliyor,
CHP 15 Temmuz gecesini ve teror orgdtlerini agzina almaktadir, “hayir” gelirse kutuplagsma
olur, Tiirk milleti diktatére riza géstermez, Sabah Gazetesi’nde Avrupa (ilkeleri-ABD-Rusya
terér érglitlerini destekliyor, CHP 15 Temmuz gecesini ve terdr érglitlerini agzina almaktadir,
Tark milleti diktatére riza géstermez, Cumhuriyet Gazetesinde haber yer almazken, Yenisafak
Gazetesi’nde ise en fazla oranda sirasiyla Avrupa lUlkeleri-ABD-Rusya teror oOrgutlerini
destekliyor, CHP 15 Temmuz gecesini ve terdr &rglitlerini agzina almaktadir iletilerinin
kullanildigi anlasiimaktadir.

6.5. IYi Parti Genel Baskani Meral Aksener’in Kullandig iletilerin icerigi

iYi Parti Genel Bagkani Meral Aksener’in Kullandig iletilerin igerigi
Hurriyet % Sabah % Cumhuriyet % Yenisafak %
Tek adam rejimi- | - - - - 5 100 - -
Diktator
anayasasi
Diger - - - - - - - -
TOPLAM - - - - 5 100 - -

IYi Parti Genel Baskani Meral Aksener’in haberlerinin sadece Cumhuriyet Gazetesi’nde yer
aldigi anlasiilmaktadir. Buna gbére Aksenir’in iletilerinin tek adam rejimi ve diktatér anayasasi
iceriklerine sahip oldugu anlagiimaktadir.

6.6. iletilerin Niteliksel Agidan incelenmesi

iletilerin Pozitif ve Negatif Ayrimlar
AKP CHP MHP iYi PARTI
Pozitif 13 5 - - 9 27 - -
Negatif 221 94 61 100 24 72 5 100
TOPLAM 234 100 61 100 33 100 5 100

lletilerin pozitif ve negatif ayrimlarinin yapildigi tabloya gére AKP’nin iletilerinin yiizde 94’(iniin
negatif, ylizde 5'inin pozitif, CHP'nin iletilerinin tamaminin negatif, MHP’nin iletilerinin yizde
72’sinin negatif, yizde 27’sinin pozitif, 1Yl Parti’nin ise iletilerinin tamaminin negatif oldugu
anlagiimaktadir.

7. DEGERLENDIRME

Yeni anayasa ve bagbakanlik sitemiyle ilgili yapilan referandum o6ncesinde siyasi parti
liderlerinin segim kampanyalarindaki mitinglerde kullandiklari iletilerin incelendigi ¢alismada,
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hem AKP’nin hem de CHP’nin sec¢im stratejisini negatif iletiler Gizerine olusturduklari yonindeki
varsayim desteklenmistir. Buna gore AKP’nin yizde 94, CHP’nin ylizde 61, MHP’nin ylzde 72
ve MHP’nin kullandigi iletilerin yizde 100’Uniin negatif nitelikli oldugu belirlenmistir. Ote
yandan ¢alismanin diger varsayimlarini olusturan AKP’nin se¢im kampanyasinin bel kemigini
olusturan “6tekiler” tanimlamasi altinda ana muhalefet partisi CHP, Avrupa Ulkeleri ve AB’nin
yani sira teror érgltleri Gzerinden iletilerin insa edildigi yontindeki varsayimin da desteklendigi
goOrulmektedir. Diger bir varsayim olan CHP’nin se¢cim kampanyasinda kullandigi mesaj
stratejisini yeni anayasa ve basbakanlik siteminin Ulke icin sakincalarina dikkat cekerek hedef
kitlesini ikna etme yoluna gittigi yontundeki varsayimin da dogrulugu ortaya konulmustur.

Tabloya goére Hurriyet Gazetesi'nde 67, Sabah Gazetesi’'nde 72, Cumhuriyet Gazetesi’nde 44,
Yenisafak Gazetesi'nde ise 62 haber olmak Uzere toplam 245 haber (zerinde inceleme
yapllmaktadir. Siyasi aktorlerin gazetelerdeki haber sayilarinin incelendigi tabloda
Cumhurbaskani Tayyip Erdodan’in en fazla oranda sirasiyla Sabah, Yenisafak, Hurriyet ve
Cumhuriyet Gazeteleri'nde; Basbakan Binali Yildinm’in Sabah, Yenisafak, Hurriyet,
Cumbhuriyet; MHP Genel Baskani Devlet Bahgeli'nin Hirriyet, Yenisafak, Sabah Gazeteleri’nde
haberleri yer alirken, Cumhuriyet Gazetesi’nde ise haberlerinin yer almadid1 gorulmektedir.
CHP Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu'nun ise en fazla sirasiyla Hirriyet ve Cumhuriyet
Gazeteleri'nde haberleri yer alirken Sabah ve Yenisafak Gazeteleri'nde haberlerinin yer
bulmadi§i anlasiimaktadir. Ote yandan iYi Parti Genel Bagkani Meral Aksenerin sadece
Cumhuriyet Gazetesi'nde haberleri yer alirken, HDP Es Bagkanlar’nin haberlerinin
kullaniimadigi belirlenmistir. Cumhurbagkani Tayyip Erdogan ve Bagbakan Binali Yildirim’in
haberlerinde kullanilan iletilerin igeriklerinin incelendidi tabloya gére Hurriyet, Sabah,
Cumbhuriyet Gazeteleri’'nde en fazla oranda sirasiyla CHP ile ilgili, ardindan Avrupa Ulkeleri ve
AB, sonrasinda terdr orgutleri, Yenisafak Gazetesi'nde ise Avrupa llkeleri ve AB, ardindan
CHP ile ilgili ve terdr orgutleriyle ilgili iletilerin kullanildigi goérilmektedir. Ayrica Sabah,
Cumhuriyet ve Yenisafak Gazetelerinde sadece bir kez HDP ile ilgili iletinin kullanildigi
anlasiimaktadir.

Cumbhurbaskani Tayyip Erdogan ve Bagbakan Binali Yildirim’in segim mitinglerinde kullandigi
iletilerin icerigini en fazla oranda ana muhalefet partisi CHP ve Avrupa Ulkeleriyle ilgili oldugu
anlasiimaktadir. AB ve Avrupa Ulkeleriyle ilgili kullanilan iletilerin igerigine bakildiginda, Avrupa
Ulkelerinin uyguladigi cifte standartta dikkat cekilerek aslinda Avrupa’da demokrasi ve
Ozgurliklerin olmadiginin vurgulandigi gorulmektedir. Avrupa Ulkeleriyle ilgili en fazla
kullanilan iletilerin baginda Avrupa’da Tirk-islam korkusunun oldugu, Avrupa’nin Turkiye’nin
gelismesini istemedigi, Turkiye’'nin Avrupa siyasetini belirledigi, Avrupa’ya 16 Nisan’da “evet”
cevabinin verilecegi, Avrupa Ulkelerinin terdr érgutlerini destekledigi, kadin ve aile iglerinden
sorumlu olan devlet bakaninin Hollanda’ya girisiyle ilgili yasanan kriz ve AB Adalet Divani
igyerinde bagortusuyle ¢aligsma yasagi getirildi yonundeki iletilerin kullanildigi belirlenmistir.
Kullanilan iletilerin iceriklerine biraz daha derinlemesine bakildiginda Avrupa ulkelerinin “hayir
kampanyas!” ile hag-hilal savasi baslattiklarini belirten Erdogan’in ézellikle Almanya’yi isaret
ederek, Avrupa’nin irkgi ve fasizan bir tutum izledigi, Avrupa’da yasayan 3 milyon Turk’dn
referandumda “evet” dememesi igin baski gérdigl ve Avrupa ulkelerinin sahip oldugu ulvi
degerleri ayaklar altina aldigi, Avrupa tarafindan hep savunulan demokrasi ve 6zgurliklerde
cifte standart uygulandigi yoninde iletilerin segmen kitlesine aktarildigi gorilmektedir. Gerek
Erdogan gerekse Yildirnm “hayir kampanyasina” destek veren Avrupa’nin Turkiye’'ye olan bu
dismanhgi karsisinda tim se¢menlerin tek ylrek olarak se¢im guni tim Avrupa’ya “evet”
cevabi vermeleri gerektigini belitmektedir. Cumhurbagkani Tayyip Erdogan ve Baskan Binali
Yildinm’in  segim mitinglerinde Avrupa Ulkeleriyle ilgili kullandiklari iletilerin  buyuk
¢ogunlugunun negatif icerikli olmasinin yani sira, digsmani tanimlayan ve hedef gésteren bir
nitelikte oldugu anlasiimaktadir. Bu acidan ele alindiginda AKP’nin kullandigi kampanya
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stratejisinde Avrupa Ulkelerinden gelen ya da gelebilecek ter turli tehdit ve tehlikeye karsi
Ulkenin guvenligi icin segcmen Kkitlelerinin kendilerine destek vermesi konusunda harekete
gecirmeyi hedefledigi sdylenebilir.

Cumhurbaskani Tayyip Erdogan ve Basbakan Binali Yildirrm’in CHP ile ilgili kullandigi
iletilerinin iceriklerinin incelendigi tabloda elde edilen bulgulara bakildiginda ise, Hurriyet
Gazetesi'nde en fazla oranda sirasiyla CHP ve HDP’nin terdér orgutleriyle beraber hareket
ettigi, Kemal Kiligdaroglu'nun yalanci oldugu, “evet” diyenlerin izmirde denize dékilmesi
gerektigi sozlerine yanit, CHP’nin yedi secim kaybettigi, 15 Temmuz gecesi Kiligdaroglu’'nun
Ulkeden kagmak Uzere oldugu, kontrollii darbe iddialarinda bulunan Kiligdaroglu'nun iddiasini
ispat etmesi gerektigi ve CHP’de tek parti zihniyetinin halen devam ettigi yoninde iletilerin
kullanildigi goriimektedir. Gerek Erdogan gerekse Yildirim’in segim mitinglerinde yaptiklari
konusmalarinda sik sik referanduma hayir diyenlerin kimler oldugunun altinin ¢izdigi
anlasiimaktadir. Ornegin Erdogan, “Hayir diyenlerin kimler olduguna dikkat ediniz. Ana
muhalefet partisi CHP’nin yani sira, HDP ve terér 6érgutleri (FETO, PKK, DEAS)” diyerek CHP
ve HDP’yi hedef gbstermekte, hayir kampanyasi yuruten muhalefet partileri ve teror
orgltlerinin ayni kategoride degerlendiriimesi igcin segmen kitlesinde olumsuz algi yaratma
cabasi guttigi sdylenebilir. Ote yandan Basbakan Yildirrm ve MHP Genel Baskani Devlet
Bahcelinin de, Kiligdaroglu’nun terér érgutlerini kinayan agiklamalarini agzindan duymadiklari
yonunden elestirel icerikli iletilerini secim mitinglerinde kullandigi goralmektedir. AKP’nin siyasi
aktorlerinin kampanya sirasinda yaptiklari segim mitinglerinde ana muhalefet partisiyle ilgili
se¢cmen kitlesinin géziinde olumsuz algi olusturabilmek icin Kiligdarodlu’nun AKP hakkindaki
iddialarin asilsiz oldugu icin yalanci oldugu, Kiligdaroglu'nun yedi se¢im kaybetmesine ragmen
halen koltugunu birakmadigi, CHP’nin tek parti dénemi zihniyetini devam ettirdigi, 15 Temmuz
darbe girisimi sirasinda kendisinin tUlkeden kagmaya hazirlandigi, 15 Temmuz’'un kontrollU
darbe oldugu iddiasinda bulunan Kiligdaroglu'nun Feté’nin sézclsu oldugu ve eger elinde
dosya varsa aclklamasi gerektigi ve CHP eski Genel Bagkani Deniz Baykal’in “referandumdan
hayir ¢cikarsa diismani izmir'de deniz dékmiis gibi seviniriz’, CHP milletvekili Hiisnii Bozkurt'un
ise "Evet ¢ikarsa hepinizi denize dokeriz” sozleri Uzerinden CHP’ye yuklenildigi belirlenmistir.
Bu durumda AKP’nin kendi negatif iletilerinin haricinde, CHP’nin kendilerine yonelik kullandigi
negatif iletileri defalarca tekrarlayarak, kendi secmen kitlesine “6tekini” tanimlayici ve secim
kampanyasinda gerginligi arttirici saldirgan bir strateji izledigi séylenebilir. Diger bir dnemli
nokta ise, AKP’nin CHP’ye ydnelik iletilerinin iceriginin partinin sahip oldugu ideoloji ve
politikalardan daha c¢cok CHP Genel Baskani Kilicdaroglu'nun sahsina yoénelik olarak
gercgeklestirildigi sdylenebilir.

CHP Genel Baskani Kemal Kilicdaroglu'nun kullandigi iletilerin igeriklerine bakildiginda ise,
Hurriyet Gazetesi'nde en fazla oranda sirasiyla demokrasi, 6zgurlikler ve hukuk igin “hayir”
diyecegiz, 80 milyon kisi tek bir adamin eline teslim edilecek, dinyanin en fakir Ulkelerinde
bagbakanlik sistemi var, 15 Temmuz gecesi kontrolll bir darbe girisimidir, yeni anayasaya goére
Cumhurbaskani meclisi fesih edebilir, yeni anayasa federatif bir yapi igeriyor, Cumhuriyet
Gazetesi'nde ise en fazla oranda sirasiyla demokrasi, 6zgurlikler ve hukuk igin “hayir’
diyecegiz, 80 milyon kisi tek bir adamin eline teslim edilecek, diinyanin en fakir tlkelerinde
basbakanlik sistemi var, yeni anayasaya gére Cumhurbaskani meclisi fesih edebilir, yeni
anayasa federatif yapiy! iceriyor iletilerinin yer aldigi anlasiimaktadir. Kiligdaroglu'nun
haberlerinin arastirmada yer verilen diger iki gazete olan Sabah ve Yenisafak'ta ise
kullaniilmadigi belirlenmistir. CHP’nin AKP’ye yonelik iletilerinin iceriginin tamamina yakinini
yeni anayasanin kabulinun sakincalari ve rejim degisiklidi ile 80 milyon kiginin kaderinin tek
kisinin eline teslim edilecegdi dogrultusunda sekillendigi anlasiimaktadir. Oyle ki, CHP yeni
rejimi freni tutmayan bir otoblise benzetmekte ve yeni anayasanin maddelerini kamuoyunda
tartismaya agmaya yonelik yaklagimlar izlemektedir. Ornegin arastirmada elde edilen bulgular
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Kiligdaroglu’nun yeni anayasaya gore cumhurbagskaninin eger isterse meclisi fesih edebilecegi
ve yeni anayasanin Ulkenin federatif yapisini icerdigi yoninde iletileri kullandi§i belirlenmistir.
Basbakanlik sitemini “tek adam rejimi” olarak tanimlayan Kiligdaroglu basbakanlik sisteminin
uygulandigi Ulkelerin ABD haricinde on dlkenin yoksul ve gelismemis Ulkeler arasinda yer
aldigini ifade ederek, dinyanin en gelismis on Ulkesinin parlamenter sistem ile yonetildigini
vurgulamaktadir. Getirilmek istenen sistemin Ulkenin geleceg@ini karartacagini savunan
Kihgdaroglu, “hayir” diyen vatandaslarin teroristlerle ayni safta tutulmasinin kabul edilemez
bir durum oldugunun altini gizmektedir. Ote yandan Kiligdaroglu’nun segim mitinglerinde yeni
anayasa ve basbakanlik sisteminin sakincalari haricinde, AKP Hikimeti’'ne yonelik dogrudan
elestirilerinin 15 Temmuz darbe girisimini sorgulayan iletileri olusturdugu sdylenebilir.

Huikumet ortagi olan MHP Genel Bagkani Devlet Bahgeli'nin referandumla ilgili haberlerinin
Hurriyet, Sabah ve Yenisafak Gazeteleri’nde yer alirken, Cumhuriyet Gazetesi’nde haberlerine
rastlanilamamigtir. Bahgeli’nin mitinglerdeki konusmalarinda en fazla oranla sirasiyla Avrupa
Ulkeleri-ABD-Rusya tedr orgutlerini destekliyor, Kiligdaroglu 15 Temmuz gecesini ve teror
orgatlerini agzina almaktadir, “hayir” gelirse Glkede kutuplagsma olur, Tark milleti diktatore riza
gostermez ydénundeki iletileri kullanarak se¢men kitlesini bagbakanlik sistemi ve yeni
anayasanin gerekliligi ile ilgili ikna yoluna gitmistir. Ote yandan MHP’den ayrilarak yeni bir
siyasi parti kuran iYi Parti Genel Bagkani Meral Aksener’in secim mitingleriyle ilgili haberlerinin
sadece Cumhuriyet Gazetesi'nde yer aldigi anlasiilmaktadir. Buna gére Aksenir’in iletilerinin
“tek adam rejimi” ve “diktatér anayasas!” iceriklerine sahip oldugu nitelemesi yapilirken,
dlktculerin yeni anayasaya bastan beri karsi olduklari vurgulanmistir. Diger bir muhalefet
partisi olan HDP’nin se¢im 6ncesi haberlerine ise her dort gazetede de rastlanilamamistir.

SONUC

Demokrasilerde siyasal iktidarlar halkin iradesi ve katilimiyla belirlenmektedir. Kapani’'nin
ifadesiyle demokrasilerde halkin kendisini yonetecek olanlari segimle isbasina getirmesi ve
yoneticilerin tutumlarini begenmedigi zaman onlari yine sec¢im yoluyla iktidardan
uzaklastirabilmesi fonksiyonel acgidan buyik éneme sahiptir. Bu agidan ele alindiginda
secimler dncesinde dizenlenen siyasal kampanyalar, siyasal partilerin programlarini ve
projelerini segmen kitlelerine aktarmalari ve secimin nihai hedefi olan iktidar olabilmeleri igin
gerekli olan oy miktarini alabilmek icin se¢gmen kitlelerini ikna etme amacini tagsimaktadir.
Gunumuzde siyasi partilerin se¢cmen kitlelerini ikna etme yontemlerinden biri olarak, daha
akilda kalici olusu ve ikna ediciligi nedeniyle negatif icerikli kampanyalari tercih ettikleri
gorilmektedir. Negatif siyasal kampanyalarda kullanilan iletilerin cogu ise “biz” ve “Oteki”
ayrimlarina dayandirilmaktadir. Buna goére “biz” pozitif nitelikli olarak ait olunan degerleri ve
tyesi olunan grubun kisilere kattiklarini igerirken, “6teki’nin tanimlamasi kendilerinden
olmayan, kendi degerlerine aykiri disen tarafi tanimlamaktadir.

Aragtirmada elde edilen bulgular referandum &ncesinde siyasi partilerin kampanyalari
dogrultusunda dizenledikleri mitinglerde, hedef kitlelerine en etkin sekilde ulasmak isteyen
siyasal aktorlerin en fazla oranda negatif icerikli iletileri kullandiklarini ortaya koymustur. Buna
gore AKP’nin siyasal aktorleri kategorisinde yapilan incelemede hem Cumhurbagkani R.
Tayyip Erdogan hem de Basbakan Binali Yildirim’in negatif iletilerinin igeriginin kendilerinden
olmayan o6tekini, diger bir ifadeyle “hayir kampanyasi” yurittiklerini ifade ettikleri AB ve Avrupa
ulkelerinin yani sira, ana muhalefet partisi CHP ve tertr orgutleri Uzerinden sekillendigi
belirlenmigtir. AKP’nin negatif iletilerinin incelendigi bulgulardan yola ¢ikarak, sosyolojik
anlamda ele alindiginda Adorno’nun ifadesi ile dis grup olarak nitelendirilen 6teki, diger bir
ifadeyle secilen dismana karsi yogun bir meydan okuyusun oldugu sdylenebilir. Arastirmada
CHP ile ilgili negatif mesajlarin CHP’nin sahip oldugu ideoloji ya da programla ilgili degil daha
cok genel baskani Kiligdaroglu'nun sahsina yénelik oldugu belirlenmistir. izlenen bu kampanya
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stratejisinin CHP’ye gonil vermis kisilerin zihninde liderleriyle ilgili yetersiz oldugu hususunda
suphe uyandirma gabasi olarak yorumlanabilir.

Ote yandan arastirmada CHP’nin kullandidi negatif iletilerinin icerigini ise, AKP Hikiimeti'nin
yeni anayasaya ve basbakanlik sistemi ile “tek adam rejimi” ni olusturmayi hedefledigi
belirtilirken, bu durumun Ulkenin buglnini ve yarinini tehlikeye attigi vurgulanmistir. Ozetle
CHP’nin uyguladigi kampanya stratejisi dogrultusunda, negatif iletilerinin 6zlnu yeni anayasa
ve basbakanlik siteminin sakincalari konusunda halki bilgilendirmek ve yeni olusumla Ulke
acisindan yasanabilecek tehlikelere dikkat ¢cekerek, se¢gmen kitlesini ikna etme yoluna gittigi
sdylenebilir. Arastirma kapsaminda yer alan MHP genel baskani Devlet Bahgeli’'nin pozitif
iletilerinin yeni anayasa ve basbakanlik siteminin Ulkenin 6nlndeki engelleri daha kolay
asacagi yonundeyken, negatif iletilerinin ise AKP’nin uyguladidi stratejiye benzer sekilde CHP,
Avrupa ulkeleri, terér orgitleri Gzerinden inga edilerek, se¢cmen kitlesinin milliyetci duygularini
harekete gecirmeyi hedefledigi sdylenebilir. iYi Parti genel bagkani Meral Aksener ise, negatif
iletilerinde yeni anayasanin diktatoérlik rejimini beraberinde getirecedini savunurken,
dlktcdlerin yeni anayasaya karsi olduklarini ifade ettigi anlasiimaktadir.
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