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MEDYATIKLESME UZERINE KURAMSAL BiR TARTISMA
A. Fulya SEN!

OZET

Bu calisma, "medyatiklesme" kavramini ve bunun kuramsal temellerini irdelemektedir.
Medyatiklesme, glndelik pratiklerin ve sosyal iligskilerin medya teknolojileri ve medya
kuruluglar tarafindan sekillendirildigi bir sireci ifade eder. Medyatiklesme, medyayi her tirlu
onemli kilturel, politik ve sosyal gelismelerin merkezine yerlestiren bir yaklasim olarak ortaya
cilkmaktadir. Bu makale medya ve iletisim calismalarinda medyatiklesme yaklagimlarini
tartismayi ve Tlrkce yazindaki medyatiklesme kavrami icin kuramsal bir temel olusturmayi
amaclamaktadir.

Anahtar kelimeler: Medyatiklesme, medya mantigi, toplumsal degisim
A THEORETICAL DISCUSSION ON MEDIATIZATION

ABSTRACT

This study examines the concept of "mediatization" and its theoretical foundations.
Mediatization refers to the process that everyday practices and social relations are shaped by
mediating technologies and media organizations and emerges as an approach that places the
media at the centre of all kinds of important cultural, political and social developments. This
article aims to discuss the range of approaches to mediatization theory in media and
communication studies and to provide a theoretical basis for the Turkish mediatization
literature.
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GiRIiS

Medyatiklesme kavrami medyanin kultir ve toplum Gzerindeki roll ve etkisi Uzerine eski, ancak
temel sorulari tekrar gézden gecirmek ve yeniden olugturmak icin yeni bir kuramsal ¢erceve
sunmaktadir. Medyatiklesme teorisi; medyanin siyaset, aile ve din gibi toplumsal kurumlarla i¢
ice gegmesi, bu yapilari etkilemesi ve onlardan etkilenmesi Uzerine tartismalara odaklanmigtir.
Genel olarak, medyatiklesme, bir alan veya kurumun bir dereceye kadar medyanin mantigina
bagimli hale geldigi sosyal ve kltlrel sureci ifade eder (Hjarvard, 2011). Stig Hjarvard'a (2011,
s.119-122) goére, mediyatiklesme kurami, medya arastirmalarinin iki buylk paradigmasi olan
medya etkileri ve ¢esitli amaglarla medyanin kullanilmasi yaklagimlarindan farklidir ve Gglincu
bir konumdan bu paradigmalara kugkuyla yaklagsmaktadir. Buna gore, medyatiklesme kurami
aktorler ve yapilar arasindaki etkilesimi vurgular ve medyayi toplumun diginda gérmez, hatta
onun sosyal dokunun bir pargasi olarak hemen hemen her tirli sosyal kurumun isleyisine
entegre oldugunu ileri sirer.

Medyatiklesme kavrami lzerinde ¢alismak ve bu konuda bir arastirma yuritmek kolay bir is
degildir. Medyatiklesme kavrami medyanin belirli bir "6zgullige" sahip oldugunu, bu yénuyle
de kltur ve toplum tzerinde bir etkiye ve ayni zamanda bir degisim slirecine génderme yapar.
Medyatiklesme arastirmalarinda iki kokli gelenek olan kurumsalci (institutionalist) ve sosyal-
yapilandirmaci (social-constructivist) yaklasimlar ise "medyatiklesmis diinyalarimiz"i nasil insa
ettigimizi agiklar (Hepp, 2013). Bu calismada, medyatiklesme arastirmalarinin iki temel
gelenegi incelenmis ve yeni kuramsal yaklagim oOnerileri tartisiimistir. Bu ¢alismanin amaci,
"medyatiklesme" kavraminin kuramsal temellerini tartisarak medyatiklesme konusuna ilgi
duyan iletisim arastirmacilari i¢in kuramsal bir zemin yaratmaktir.

MEDYATIKLESME KAVRAMI UZERINE CALISMALAR

Medyatiklesme kavrami siyaseti ve siyasal iletisim bicimlerini etkileyen medya gudumli bir
sureci ifade etmektedir. GUinimizde medyanin varlii ve eylemi olmaksizin siyasetin
distnulemez oldugu bir noktaya gelinmesiyle birlikte medya siyasi arenada giderek kilit bir
oyuncu haline gelmistir (Encyclopedia of Political Communication, 2008: 447). Medyatiklesme,
siyasal faaliyetin ve farkindalik yaratmanin medyanin sunumlarina daha fazla bagiml oldugu
bir sureci ifade eder (Dictionary of Media Studies, 2006: 144) ve medya ve siyasal aktorler
arasindaki karmasik bir iliskiye referans verir. Medyatiklesmenin bu yorumu, siyaset ve medya
aktorlerinin  kendilerini  karsiliklh  yarar saglayan bir konumda bulduklari bir sireci
aciklamaktadir (Landerer, 2013: 252). Siyasi sOylem, siyasal eylem yerine, haber yazmanin
kendine 6zgu kaliplarina yanit vermek igin basitlestirme ve bireysellestirme/kisisellestirme
surecinden gegmektedir. Medya anlatilari, parti politikalari yerine oyunculara ve tartismalara
neden olan unsurlar Gzerine odaklanmaktadir (Encyclopedia of Political Communication, 2008:
448).

Winfried Schulz (2004), medyatiklesmenin kitle iletisimi ve onun gelisimiyle baglantili
degisikliklerle iligkili oldugunu, medyatiklesme stlirecinin, medyanin teknolojik, géstergebilimsel
ve ekonomik 6zelliklerinin getirdigi bagimhilik ve kisittamalarla birliktediisUnulmesi gerektigini
belirtmektedir. Schulz, toplumsal degisme slrecinde medyanin oynadig: kilit role dikkat ¢geker
ve bunu genigletme, yer degistirme, birlesme ve barinma o6zellikleri ile acgiklar. Medya
teknolojileri insan iletigsiminin kapasitesinin dogal sinirlarini genigletmektedir. Medya kismen
veya tamamen sosyal faaliyetleri ve sosyal kurumlari ve bu yapilarin karakterlerini
degistirmektedir. Medya faaliyetleri sadece medya digi faaliyetlere de yayiimakla kalmaz,
onlari kapsar ve birlestirir. Medya endustrisi ekonomik bir deger yaratmakta, bu nedenle de
ekonomik aktérler medyanin g¢alisma bicimine uyum saglamaktadir. Bu durum siyaset, spor,
eglence ve diger sosyal alanlarin (6rgutleri dahil) aktorleri icin de gecerli olmaktadir. Bir
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anlamda, toplumun tim sektérlerinin aktorleri ve kurumlari medya mantigina uygun hareket
etmektedir (2004: 87-89).

Nick Couldry, medyatiklesme kavraminin toplumsal ve kiltirel yasamin "medya mantig"
tarafindan donusimune odaklanmasi agisindan faydali bir girisim oldugunu ve bunun
toplumsal ve kulturel slreclerin medya temsillerine uygun bir form alma yénunde kisitlandigi
iddiasini da igerdigini vurgulamaktadir. Ornegin, giinimuzde siyasetgiler medyada gorinir
olmadan siyaset yapamayacagi gibi herhangi bir medya varli§i olmadan bir kampanya da
yuritememektedir. Couldry’e goére, medyatiklesme kavrami, medya bicimlerinin medya
araciligiyla temsil edilen modern yasam alanlarina yayilmasina génderme yapmaktadir. Buna
gore, medyatiklesme, birgok farkl toplumsal ve kiltirel strecin, medya temsili i¢in uygun bir
bicime déniismesini anlatir. Ornegin, emekli bir ingiliz deviet memuru Christopher Foster'in
2006 tarihli kitabinda da belirttigi gibi, isci Partisi hilkiimetinin kabine toplantilari medya
baskisinin etkisiyle degismis, hangi politikalarin benimsenmesi gerektigi Uzerine agik
tartismalarin yerine daha kisa bir bicime dénismustar (2008: 376).

Hjarvard (2007), bir kavram olarak medyatiklesmenin kulturel ve toplumsal olgularin medya
dolayimiyla gegirdigi sureglere ve bunlarin sembolik igeriginin az veya ¢ok seviyede medyanin
etkisi altinda olduguna dikkat cekmektedir (Hjarvard, 2007’ den akt. Couldry, 2008: 376). Buna
goére, medyatiklesme, iki tarafli bir gelisme ile karakterizedir. ilk boyut, medyanin toplumda
daha 6zerk ve bagimsiz bir kurum haline gelmesi; ikincisi ise, medyanin diger toplumsal
kurumlara entegre olmasidir (Hjarvard, 2011: 121). Hjarvarda (2008: 113) gore,
"medyatiklesme", kultir ve toplum Uzerinde medyanin yogunlagan ve degisen Onemini
vurgulayan merkezi kavramdir. Kultar ve toplumun medyatiklesmesi, kiltirin ve toplumun,
genel olarak siyaset, din ve egitim gibi toplumsal ve kultirel unsurlarin, giderek artan derecede
medyaya ve onun mantigina bagimli hale gelmesini ve ondan etkilenmesini ifade etmektedir
ve medya mantigi kavrami da buna dayanmaktadir.

Medya mantii hem medya icerigi Uretme fikirleriyle hem de medya etkileri alani ile
baglantilidir. Uretim agisindan bakildiginda, kavram gazetecilik sosyolojisine ve ézellikle haber
yapma pratiklerine dayanmaktadir. Bu anlamda, medya mantigi agirlikli olarak haber
igeriklerinin siniflandiriimasini, sunum bigiminin segimini ve toplumsal deneyimin secimini
belirleyen bir bicimlendirme mantigindan olusur. Medya mantigi medya isleyisinin 6rgutsel,
teknolojik ve estetik belirleyicilerini ifade etmektedir. Medya mantigi mesaj olusturma suregleri
acisindan ele alinirsa bu noktada "format" anahtar bir kavram haline gelir; ¢liinkli, medya
icerigini tanimlama, segme ve sunma kurallarina atifta bulunur. Ancak, medya etkileri
acisindan bakildiginda ise medya mantigi medyanin kurumlar Gzerindeki etkisini de
icermektedir. Ozellikle, toplumun ve siyasetin medyatiklesmesi sirecinde olaylarin ve
aktorlerin performanslari iletisimi bicimlendiren formatlari yansitmaktadir. Medya mantiginin
etkileri agisindan medyatiklesme iki farkli bicimde uygulanmaktadir: Birincisi, medyayi
bagimsiz bir kurum olarak géren kurumsalci anlayis; ikincisi ise medyayi gergegin toplumsal
insasina katki saglayan kurumlardan biri olarak géren yapilandirmaci anlayistir (Mazzoleni ve
Splendore, 2015).

Sonia Livingstone ve Peter Lunt (2014), medyatiklesme olgusunu medya kurumlarinin ve
pratiklerinin toplumun diger alanlarina etkisi ¢cergevesinde ele almakta; Friedrich Krotz (2007),
medyatiklesmeyi, kiresellesme, bireysellestirme ve ticarilestirme ile ayni kategoride toplumda
degisimi Ureten uzun vadeli gelisme veya "yapi" olarak tanimlamaktadir. Hepp ve Krotz (2014:
3), medyatiklesme kavramini "toplumsal ingaci" bir bakis agisindan tanimlayarak toplumsal ve
kiltirel gercekligin insasi sUrecinin bir pargasi olarak medyanin rolini vurgulamakta ve
medyatiklesmenin sosyo-kulturel degismedeki rolline dikkat ¢cekmektedir. Benzer sekilde,
Couldry ve Hepp (2013: 197) "medyatiklesmenin" 6zellikle medyanin sosyo-kiltiirel degisim
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sureclerindeki rolline atifta bulunmakta ve medyatiklesmenin bir yandan medya ve iletisim
sureclerindeki degisiklikleri diger yandan kdiltirde ve toplumda ortaya cikan degisiklikler
arasindaki kargilikli iliskiyi analiz etmek icin kullanilan bir kavram oldugunu belirtmektedirler.

Medyatiklesme ylksek modern toplumlardaki toplumsal degismelere ve bu donlsim
surecinde medyanin roliine isaret etmektedir. Medyatiklesme streci ge¢ modern toplumlarda
toplumsal ve kdltirel hayatin tim alanlarini etkilmektedir. Medyanin dénldsime ugramasi
teknolojiyi, medya kuruluslarini, medya c¢iktilarini ve medya tiketimini kapsayan bir strectir.
Siyaset, spor veya din gibi diger toplumsal alanlar da medya ile ¢evrelendiginden bireylerin
tim yasam alanlari medya tarafindan sekillendiriimektedir (Lundby, 2009 ve 2014). Couldry
(2012), medyatiklesme kavramini yapisal degisim ve toplumsal dinyanin sosyal insasi
baglaminda "yagsamin her alanina medyanin katihmini artirmasi”" seklinde agiklar ve medyayi
butin toplumsal sireclerin indirgenemez bir boyutu olarak kabul eder (Couldry, 2012°den akt.
Lundby, 2014: 6).

Hjarvard, medyatiklesme olgusunun medyanin modern bir kultirde ve toplumdaki roliinin
uzun vadeli yapisal déndstmler icerdigini belirtmektedir. Buna gére, medyayla aracilanmis bir
iletisim dlnyasi giderek toplumsal, kiltirel veya siyasi alanda uzun vadeli degisiklikler
meydana getirdiginde bir medyatiklesme sirecine donismektedir. Hjarvard’a goére, bu sosyo-
kiltirel degisim surecleri derin veya kalici hale geldikge, artik sadece basitce bir "degisim"
olmaktan ¢ikmis bir "déntsum" niteligi kazanmigtir (2014: 125).

Tanimlardaki ortak nokta, medyanin toplumsal degisim sureci Uzerinde derin bir etkiye sahip
oldugunun vurgulanmasidir. Couldry ve Hepp’in (2013) basitlestirerek belirttigi gibi
medyatiklesme, insan hayatinda medya igerikleri ve platformlari araciligiyla bir seylerin olmasi
demektir. Livingstone (2009: xi) da glinumuzdeki yogun medya etkisi altinda toplumsal
kurumlar ve yapilar arasindaki iligskinin medyanin énemini g6z o6nine almadan analiz
edilemeyecegini ve tim yasam alanlarinin medya ile gcevrelenmis oldugunu vurgulamaktadir.

KURAMSAL CERCEVE

Medyatiklesme, medyayla ilgili degisimi kuramsal bir temele oturtan spesifik bir kavramdir
(Hepp, 2013). Medyatiklesme arastirmalari iki ana gelenege dayanmaktadir. “Kurumsalci
gelenek” (institutionalist), medyayi kural setleriyle birlikte bagimsiz bir sosyal kurum olarak
gorur. Medyatiklesme burada farkli sosyal alanlarin veya sistemlerin (6rnegin siyaset veya din)
bu kurumsallasmis kurallara uyarlanmasina odaklanmaktadir. Ote yandan, “sosyal
yapilandirmaci” (social-constructivist) gelenegin medyatiklesme anlayisi ise sosyal ve kiiltirel
gercekligin iletisimsel inga surecinin bir parcasi olarak medyanin rolune odaklanir. Burada
medyatiklesme olgusu, sosyo-kdlturel bir gercekligin iletisimsel bir yapim surecine atifta
bulunur ve bu siregte medyanin durumunu analiz eder. Kurumsalci gelenek, etkisi medya
mantigl olarak tanimlanan geleneksel medya ile ilgilenirken, sosyal-yapilandirmaci gelenek
Ozellikle dijital medya ve kisisel iletisimle ilgili giindelik iletisim pratikleri ile ilgilidir ve kaltar ve
toplumun degisen iletisimsel yapisina odaklanir. Kurumsalci gelenek, 6zellikle siyasi iletisim
alaninda, medyatiklesme arastirmasinin ilk kivilcimidir. Bu yaklagim, kultdriin ve toplumun
(6zellikle "siyaset") cesitli parcalarinin "medya mantigi" tarafindan nasil yonlendirildigi
Uzerinde durmaktadir. Sosyal-yapilandirmaci arastirmanin  amaci, glndelik iletisim
pratiklerinin bir parcasi olarak iletisimsel ve sosyo-kulturel degisim arasindaki iligkiyi ve bu
pratiklerin degisiminin gercekligin degisen iletisimsel insasiyla nasil iligkili oldugunu
arastirmaktir (Couldry ve Hepp, 2013:195-197; Hepp, 2013: 3-5).

Nick Couldry ve Andreas Hepp (2013) medyatiklesme kavraminin kullaniminin baglangicini
sosyal bilimlerde medya ve iletisim arastirmalarinin ortaya ciktigi 1930'lara dayandigini
belirtirler. Ornek olarak Ernst Manheim’in (1933) post-doktora calismasi olan "Kamuoyu
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Tasltyicilar" (The Bearers of Public Opinion) adli eserde modernite slirecinde insan iligkilerinin
medyatiklesmesi ve toplumsal degisimde kitle iletisiminin roli hakkinda yazdigini vurgularlar.
Medyatiklesme kavrami farkh tdrevleriyle birlikte bir bitin olarak sosyal ve kilturel
arastirmalarla derinden iligkili olmustur. Ancak, bu genel bakisin 6tesinde medyatiklesme
arastirmalarinda 6ne c¢ikan iki kuramsal gelenek icinde "kurumsalcl" gelenek daha cok
gazetecilik ve siyasal iletisim ¢alismalarindan gelmekte ve medyanin kendi kurallar seti olan
bagimsiz sosyal kurumlar oldugu 6n kabuliine dayanmaktadir. Buna gore, siyaset ve din gibi
toplumsal alanlar ve sistemler bu kurumsallasmis kurallara uymakta ve medyanin bu
belirleyiciligi medya mantigi, baska bir ifadeyle kurumsallasmis formatlar ve evreleme bicimleri
olarak tanimlanmaktadir. Sosyal-yapilandirmaci gelenegin medyatiklesme anlayisi ise sosyo-
kaltirel gercekligin iletisimsel inga slrecine atifta bulunmakta ve bu suregte medyanin
durumunu analiz etmektedir.

Bu ikili siniflandirma bagdlaminda Klaus Bruhn Jensen (2013: 218), literatiirde Hjarvard (2008)
ve Couldry (2008) tarafindan temsil edilen en 6nemli iki bakis agisindan s6z etmektedir. Buna
gore, Hjarvard (2008), klasik sosyolojiye dayanan medya merkezli bir konumu temsil ederken,
Couldry (2008) elestirel kiltirel arastirmalardan yola ¢ikarak, toplum-merkezli bir yaklagim
onermektedir. Hjarvard'in (2008) medyanin toplum ve kdltir Uzerindeki etkisini inceleyen
medyatiklesme kurami iki tarafli bir surece isaret etmektedir. Bir taraftan, kendi mantigina
sahip bagimsiz bir kurum olarak ortaya ¢ikan medya, diger taraftan, ayni anda siyaset, is, aile
ve din gibi diger kurumlarin entegre bir pargasi haline gelmekte ve bu kurumsal faaliyetler kitle
iletisim araglari araciligiyla ve etkilesimli bir bicimde gerceklestirimektedir. Medya, bir anda
toplum ve klltir dokusunun bir parcasi ve diger kultirel ve sosyal kurumlar arasinda duran ve
karsilikli etkilesimi koordine eden bagimsiz bir kurumdur. Hjarvard'in (2008) yaklasiminda
toplumun medyatiklesmesi, medyaya ve onun mantigina bagimli hale gelmeye génderme
yapmaktadir. 'Medya mantigi' kavrami medyanin maddi ve simgesel kaynaklari dagitma
bicimleri de dahil olmak lzere medyanin kurumsal ve teknolojik yonunu belirtir. Jesper
Stréomback'in (2008) belirttigi gibi, medya mantigi genel olarak pazar modelini, buna karsin
siyasi mantik genel olarak kamusal alan modelini ifade eder.

Couldry’e gore, medyatiklesme kurami, medyaya maruz kalma bagdimlihgin yarattigi daha
genis sonuglari ve dénudsimleri ifade etmektedir. Buna gére, medyatiklesme kavrami bir
cogaltma fikrine dayanmakta ve medya bicimlerininin yine medya bicimleri araciligiyla yeniden
sunulmasi ve modern hayatin alanlarina yayillmasini icermektedir. Ayrica, medyatiklesme
kavraminin bazi sinirhiliklari da bulunmaktadir. Medyatiklesme kurami, medya temelli mantigin
toplumsal alanin tamamina etki ettigi iddiasi toplumsal veya kurumsal pratiklerin medya temelli
donisumunu incelerken kullanish bir paradigma olmakla birlikte, toplumda medyayla iligkili
olan baskilarin nedenselligini belirsiz hale getirebilmektedir. Ornegin, medya etkisi belirli
aktorler icin her zaman gerekli olmayabilir veya medyanin roli her zaman medya igeriklerine
gomulu olan mantiga gore islemeyebilir. Dolayisiyla, sanki hepsi tek bir yonde, ayni hizda,
paralel bir mekanizma yoluyla ve ayni olasilik hesaplamasina gére ¢alisiyormus gibi, tek bir
"medya mantigi" na indirgenemeyecek kadar heterojen etkilerdir. Bu bakimdan medya,
toplumsal veya kilturel icerikleri belirli bir bicimde dénistiren bir dil veya mantiktan ¢cok daha
fazlasidir (2008: 376-378).

Mia Lovheim ve Gordon Lynch (2011: 112), medyatiklesmenin medyanin toplumsal ve kulturel
surecleri nasil sekillendirdigine iligkin bir kuram oldugunu, bunun diger sosyal ve kulturel
degisim sureglerinden bagimsiz olarak gergeklesen bir sey olarak gorilmemesi gerektigini,
bunun yerine, bu slregler arasindaki etkilesimde medyanin rolint vurgulamiglardir. Djerf-
Pierre vd. (2014: 325-326), medyatiklesme stirecinin siyasal hayatin diger blylk déntsimleri
tarafindan yonetildigini ve neo-liberal politikalarin (kuralsizlastirma, 6zellestirme) ve yeni
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yonetisim bigimlerinin (aglar, yeni kamu yoénetimi, kamu sektériinde pazar temelli ¢éziimler)
siyaset alanini daralttigini ve pazar mantiginin gindelik hayati da yogun bir bicimde
etkiledigini, dolayisiyla bu depolitizasyon ve pazar egemenligi sureglerinin medya mantigi
Uzerinde oldukga belirleyici oldugunu ileri sirmuslerdir.

Gianpietro Mazzoleni ve Winfried Schulz’'un (1999: 248) isaret ettigi gibi, birgok Ulkede
medyanin siyasal alana yonelik artan etkisi "medya gudimli" bir toplum endisesine yol
acmistir. Yazarlar, medyatiklesmeyi demokrasi igin bir meydan okuma olarak ele almiglar ve
medyatiklesmenin siyasi kurumlarin giderek kitle medyasina bagiml hale geldigine dikkat
cekmiglerdir. Bu endiselerden bir digeri de siyasal partilerin toplumsal alanla olan baglantisini
kaybetmesinden dolayl, medyaya dayali bir demokratik sistemin liberal devletle dogan bir
siyasi 6rgut modelinin gerilemesine neden oldugu yoénundedir. Lundby (2014) ise
medyatiklesme ile ilgili i¢ perspektif ortaya koymustur: Medyanin iginde, diginda ve sembolik
cevrede donugumlere odaklanan bir kiltirel bakig; teknolojik medya o6zellikleriyle ilgili bir
materyalist perspektif ve medyanin ve toplumdaki gesitli kurumlarin farkli kurumsal mantiklara
gore nasil degistigini inceleyen kurumsal perspektif.

Hepp vd. (2015: 314, 316), 'medyatiklesme' kavraminin ortaya ¢ikisinin, medya ve iletisim
arastirmalarinda paradigma degisiminin bir par¢asi oldugunu belirtmektedir. Medyanin sosyal
ve kultirel degisimdeki roli, medyatiklesme tartismalarinin kritik bir konusudur. Yazarlara
gore, 'medya merkezli' ve 'medya odakll' olmak arasinda ayrim yapmak gerekmektedir. 'Medya
merkezli' olmak medya, iletisim, kiltlr ve toplum arasindaki etkilesimi anlamak igin tek tarafli
bir yaklagsimdir; buna karsin 'medya odakli' olmak, gesitli kesisen toplumsal glglerin ayni anda
batunsel bir sekilde anlasiimasini icermektedir. Hepp (2013: 6) medyatiklesmeye iligkin iki
temel kuramsal yaklasimi birlestiren yeni bir bakis getirmekte ve medyatiklesmeyi medya-
iletisimsel ve sosyo-kiltirel degisim arasindaki (uzun dénemli) iligkiyi elestirel bir bigcimde
analiz etmek ic¢in kullanilan bir kavram olarak ele almaktadir. Hepp, medyanin kultlr ve
toplumun degisen iletisimsel yapisinda butiiniyle yer almasi nedeniyle, medyatiklesmenin
daha genis bir gergcevede ele alinmasi gerektigine dikkat cekmektedir. Medyatiklesmenin
Ozelligi, kultir ve toplumun cesitli "alanlarinin® ayni anda farkli medya platformlarinda
iletisimsel olarak yapilandiriimis olmasidir. Ornegin siyaset, yalnizca televizyon veya basili
medya tarafindan degdil ayni zamanda dijital medya tarafindan da sekillendirildigi gibi giderek
sosyal aglardaki siyasi kampanyalarla da c¢ercevelenmektedir. Ayrica, siyasi karar alma
mekanizmasinin yiz ylze kurulmasi, mobil iletisim isin icine girdiginde degisebilmektedir
(2013: 8).

Hepp, medyatik dlnyalarin degisen iletisimsel bicimlerini analiz etme sireci olarak
medyatiklesmeyi arastirmaya yonelik bir yaklagim gelistirmistir. Bu noktada ’iletisimsel
figurasyon” kavramindan bahseder ve medyatiklesme arastirmasini ampirik bir zemine
oturtmayi amaglar. iletisimsel figiirasyon kavrami, iletsimin kaliplasmis bagimlilik iligkilerine
gonderme yapar ve sosyo-kulltlrel gercekligi iletisimsel olarak insa etmeyi ifade eder.
Medyatiklesen diinya iletisimsel figlrasyonlar/bigimler Gzerinden daha arastirilabilir hale gelir.
iletisimsel figiirasyonlar dért temel ézellige sahiptir: Birincisi, belirli bir aktdr grubu tarafindan
bicimlendiriimesidir. ikincisi, her iletisimsel figiirasyonun tematik bir gerceveye sahip olmasidir.
Uglinciisl, iletisimsel figirasyonun igerdigi somut iletisim pratikleridir. Dérdiinclisi de
iletisimsel figlrasyonun iginde bulundugu ortamin tamamini kapsayan medya toplulugudur.
Kuskusuz boyle bir yaklasim, her iki gelenegin temel sonuclarini birlegtiren bir tar
medyatiklesme arastirmasi gelistirmek icin yalnizca bir olasiliktir. Bununla birlikte, bu
yaklagim, sadece bir tir medyaya degil, ayni zamanda sosyal dinyalarin medyatiklesmesine
odaklanarak medyatiklesme arastirmasi icin pratik bir zemin saglamasi bakimindan umut
vericidir (2013: 11-14).
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Stromback’in (2008: 234-240) siyasetin medyatiklesmesine yonelik katkilari da medyatiklesme
tartismalari icinde Onemli bir yere sahiptir. Strémback (2008) medyatiklesmenin dort
asamasindan s6z eder. Medyatiklesmenin ilk asamasi medyanin yurttaslar, siyasal kurumlar
ve aktorler arasindaki en onemli bilgi kaynagi ve iletisim kanali olmasidir. Medyatiklesmenin
bu yonu algilari, tutumlari ve gorusleri etkilemek agisindan medyanin izleyicileri Gzerindeki
gucunu ifade eder. Medyatiklesmenin ikinci asamasinda, ydnetimsel agidan medyanin
hikimetten veya diger siyasi organlardan ne derece bagimsiz oldugu énem kazanir ve bu
noktada medya manti§i 6n plana ¢ikar. Uglincli asama ise, medya igeriginin politik mantik
veya medya manti§i tarafindan yonetiime derecesidir. Uglincli asamay! ikinci asamadan
ayiran sey, medyanin bagimsizliginin daha da artmasi ve gundelik pratiklerde medyanin
onemli hale gelmesiyle birlikte siyasal ve diger toplumsal aktérlerin medyaya uyum saglamak
zorunda kalmalaridir. Dérdincu asama ise, siyasal aktorlerin siyasal mantik veya medya
manti§i tarafindan yonetilme derecesini ifade eder. Medyatiklesen gercekligin her tir gergek
veya objektif gerceklikten daha énemli olduguna iligkin distince siyasal aktdrlerin medyayi
yalnizca kampanya sirasinda degil, ayni zamanda yonetim ve politika olusturma sureclerinde
distinmesine yol acarak daha yaygin hale gelmistir. Bdylece, dérdiinci asamada, medya
mantiginin siyaseti sdmirgelestirmesi ve hatta siyasal veya diger toplumsal aktorlerin belki de
siysal mantik ve medya mantigi arasindaki ayrimi bile yapamamasi durumu ortaya ¢ikar.

Lundby, medyatiklesme analizlerinin mikro, mezo ve makro olmak tzere Ug¢ dizeyi icerdigini
ve aynl zamanda bunlari da asmak zorunda oldugunu belirtmektedir. Mikro ¢calismalar, bireysel
aktorler veya kuguk gruplar tarafindan gergeklestirilien medyatiklesmenin belirli pratiklerini ve
bunlarin bireylerin yasamlarini ve iglerini nasil degistirebildigine bakmaktadir. Mezo
dizeyindeki analizler, kurumlara odaklanir ve bunlarin medyatiklesme strecine nasil dahil
olduklarini ve bunun yarattigi dénisimu incelemektedir. Makro dizeyde analizler ise daha
blylk veya daha genel toplumsal ve kultirel donisumleri analiz etmektedir. Ayrica, Lundby,
medyatiklesmeyi kultlrel, materyal ve kurumsal perspektiflerden ele almaktadir. Kiiltirel ve
kurumsal yaklagim daha dnce tartisildigi icin burada bir kez daha tekrarlanmayacaktir. Ancak,
dguncu bir perspektif olan meteryal perspektif daha c¢ok iletisim teknolojileri ve dijitallesmenin
degisen etkisi ile ilgilidir (2014: 11, 22). Schulz, medyanin insan iletisiminin dogdal sinirlarini
genisletme, toplumsal kurumlari ve eylemleri dondstirme kapasitesine sahip olmasi,
toplumsal hayatin icindeki medya digi aktivitelerle de birlesmesi ve toplumun tim yapi ve
aktoérlerinin medya mantigina uymasi gibi temel unsurlarin medyatiklesmeyi olusturdugunu
belirtmektedir (2004: 98).

Wojtkowski, medyatiklesmenin kuramsal ve metodolojik boyutlarina odaklanarak kurumsalci
ve kultirel yaklagsimlar arasinda bir kdpru kurulmasi gerektigine dikkat cekmistir. Kurumsalci
yaklagim, alandaki en iyi gelistirilmis bakis agisini temsil etmesi ve toplumun mezo seviyesini
gbstermesi bakimindan o6nemli olmakla birlikte; Kkdoltirelci tutum, her ne kadar
medyatiklesmenin piyasalagsma ve klresellesme gibi diger meta-surecleriyle olan iligkisini
gbzardi etse de, medya ve diger toplumsal alanlar arasindaki iliskiyi kavramaya olan katkisi
acisindan 6nemlidir. Bu noktada, medyatiklesmenin tutarli bir kuramsal c¢ercevede ele
alinabilmesi icin, gértnir ontolojik farkhlilarina ragmen, bu iki yaklasimin bir araya getiriimesi
bir ¢6zim olarak onerilebilir (2017: 19).

SONUC

Medyatiklesme nicel ve nitel boyutlari olan bir kavramdir. Niceliksel ydnleri bakimindan
medyatiklesme aracilanmig iletisimin artan zamansal, mekénsal ve sosyal yayllimini ifade
eder. Zamanla, gesitli baglamlarda medya araciligiyla iletisim kurmaya giderek daha c¢ok
alisiilmasi bunun bir sonucudur. Niteliksel yonleriyle ilgili olarak ise medyatiklesme, belli bir
medyanin sosyo-kiiltirel dedisim igindeki 6zgulligine atifta bulunur. Bu baglamda, ne tir bir
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iletisim icin ne tir bir iletisim ortami kullanildigi 6énem kazanir. Medyatiklesme, degisikligi
tanimlamak igin tasarlanmis bir kategoridir. Bu durumda, medyatiklesme, medyanin yarattigi
coklu ortamlarin genel sonuglarinin farkli medya tdrlerinin ortaya c¢ikisi ile nasil degistigini
aciklamaya caligir. Kisaca, medyatiklesme daha spesifik olarak sosyo-kiltirel degisimin
ortaya ¢ikis sureglerinde belirli bir medyanin roliine atifta bulunmaktadir (Couldry ve Hepp,
2013).

Medyatiklesme kuramcilari ve 6zellikle medya mantidina vurgu yapanlar siyasal aktérlerin
medya mantigini benimsedigini ve igsellestirdigini ileri sirmektedir (Mazzoleni ve Schulz,
1999; Stromback, 2008). Ancak, bu noktada siyasetgiler medyayi bertaraf ederek kendi iletisim
kanallarini kullanma veya gazetecileri maniplle etme, medyayi diizenleme veya sanstirleme
yoluna da gidebilmektedirler. David Deacon ve James Stanyer (2014) degdisen iletisimsel
pratikleri etkileyen medya digi faktorlerin rolinin buylk Olgide gbézden kacirildigini
vurgulamaktadir. Medyatiklesme olgusu medyanin ticarilesmesinden ayri dusunilemez.
Strémback (2008) gu¢li bir kamu hizmeti yayin sisteminin medyanin ticarilestiriimesine yénelik
bir karsi agirhk yaratmaya yardimci olabilecegini ve bunun da muhtemelen siyasetin
medyatiklesmesi slrecini tersine gevirecegini vurgular. Ayni seyin, kaynaklarin gesitliligini ve
icerigi artirmaya yardimci olan, bdylece daha az monolitik bir medyaya katkida bulunan
gazetelere yapilan stibvansiyonlar icin de gecerli oldugunu beliritir.

Medyatiklesme kuramlarinda vurgulanan medyanin belirleyici etkisine yonelik birtakim
elegtiriler getirilmistir. Bunlardan birincisi, medyanin ve iletisim teknolojilerinin degisimi
saglamak icin daima gerekli ve yeterli oldugu varsayimina yoneliktir. Medyatiklesme olgusu
ancak diger kultdrel, siyasal ve toplumsal degiskenlerle birlestirildiginde bir etkiye sahip olabilir
ve bir doniisim vyaratabilir. Ornegin, "kurumsalci gelenek”, medyanin siyasetten 6zerk
oldugunu ve zaman icinde medya mantiginin siyaset alanina yayilmasiyla, siyasi aktérlerin bu
manti§i i¢sellesterdigini ileri surer. Benzer sekilde, "sosyal yapilandirmaci” yaklasim ise
iletisim teknolojilerinin yogunlugunun ve sizmasinin her tirli eylemi bireysel ve toplumsal
temelde nasil yeniden yapilandirdidini vurgular. Medya kuruluglari halkla iliskiler ve reklam
endustrileri ile medya patronlarindan ayri dusunilemez. Medyatiklesme kuramcilarinin
Uzerinde birlestigi medyanin toplumsal dénisim sdrecinde kendi basina gugli bir etki yarattigi
varsayimi her kosulda gecerli olamaz. Diger bir elestiri ise politikacilarin medya mantigini
benimsemesi ile ilgildir. Politikacilar medya mantigini benimsemek yerine ¢odu zaman
medyayi kontrol etmeye ve onu kendi yararlari igin kullanmaya gahgirlar (Deacon ve Stanyer,
2014).

Couldry ve Hepp (2013: 191-192), medyatiklesme kavraminin koklerinden ve Almanca
konusulan ulkelerdeki uzun tarihsel gecmisinden bahsederken kavramin medya iceriklerinin
ve platformlarinin gindelik yagsama nasil nufuz ettigini vurgulamiglar; bu anlamda, bir seyler
medya ile hayatimiza girerken, bu derinligin sadece gazete analizleriyle, programlarin nasil
uretildigini tanimlamakla veya belirli bir izleyici grubunun bir filmi nasil alimladigini incelemekle
anlasilamayacagini; belirtmiglerdir. Ayrica, 2000'lerin ortalarina kadar metin analizi, tGretimin
ekonomi politigi ve izleyici ve alimlama g¢alismalar olmak Ulzere ¢ yaklasimin medya ve
iletisim calismalarinin blyUk bir bélimudnu olusturdugunu, ancak bu yaklagimlarin medyanin
neden bu kadar (ve giderek daha fazla) énemli oldugu sorusunu yanitlamada basarisiz
oldugunu ileri siGrmuslerdir.

Buna gore, bir taraftan kulturel galismalar ve ekonomi politik yaklagimlar medyanin ekonomik
yapisinin kiltdrel kullanimlari Gzerinde veya tam tersi ydonde nasil bir roll olduguna karsilkli
olarak bir cevap ararlarken; diger taraftan, “medyanin etkileri’ ni temel alan arastirmalarin
yanisira mesajlarin sebep-sonug¢ baglantisini izole eden rafine edilmis istatistiksel ydntemlere
dayali ve siyasal iletisim arastirmalari da devam etmistir. Bu baglamda, guindelik yasam ve
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toplumsal alanlar Uzerinde medya ve iletisimin daha yaygin sonuglariyla ilgilenen
arastirmacilar igin ortak bir odak noktasi Gizerinde bir uzlasmaya varilamamistir. 1990'larda ve
2000'lerin basinda Anglo-Amerikan dinyanin diginda diger yaklagsimlar ortaya c¢ikmaya
baslamis ve bu anlamda, 2000'lerde buttnlestirici bir kavram olan 'medyatiklesme'nin nihai
olarak ortaya cikisi, alanin fiilen uluslararasilagsmasini temsil etmektedir. Medyatiklesme,
1980'lerden baglayarak, Uretim-metin-izleyici Ug¢geninin 6tesinde, medyanin yasamlarimiz
boyunca ag¢ik uglu ve dogrusal olmayan sonuglarini merkezine alan uzun bir gelenektir
(Couldry ve Hepp, 2013: 192-193).

Medyatiklesme, toplumsal degisim sirecinde medyanin kilit roliini anlamayi saglayan anahtar
bir kavram olmasi agisindan dnemlidir ve medya merkezli bir yaklagim olarak o6zellikle,
siyasetin medyatiklesmesi baglaminda, siyasal iletisim alaninda buyuk ilgi uyandirmigtir.
Wojtkowski (2017: 13-14), medyanin siyaseti nasil sémurgelestirdigi veya siyasete nasil
muhalefet edebildigi Uzerine yapilan medyatiklesme arastirmalarini  seyircinin siyasal
sureglerdeki rolini ihmal emesi nedeniyle elestirmis, medyatiklesme kuramlarinin kiltarelci
kanadinin temelini olugturan “medyanin glicli” kavraminin anlaiglabilmesi igin medya ve
izleyici etkilesimine daha gulgli bir vurgu yapmayi ve guglerin ekonomik ve teknolojik
boyutlarini analiz etmeyi 6nermis, medyatiklesme kuramlarinin déntsimun énemli bir pargasi
olarak ekonomiyi ihmal etme egiliminde olmalari nedeniyle, kapitalizmin ve medyanin elestirel
teorisine odaklanarak kultirel galismalar ve ekonomi politigi birbirine baglamasi gerektigini
belirtmistir. Graham Murdock (2017) da medyatiklesme yaklagimlarinin medya ile toplumsal
ve kultirel yasam arasindaki iligkilerin yeniden duzenlenmesinde kapitalizmin pazar koktenci
modellerinin oynadigi merkezi roli kapsamli bir sekilde analiz etmedigini ve elestirel ekonomi
politigi bu tartismalara entegre etmenin gerekliligini, pazar kapitalizminin dinamiklerini ve
celigkilerini arastirmadan medyatiklesmeyi ydnlendiren itici glgleri ve bunun sonuglarini
kavramanin mimkin olmadigini vurgulamaktadir.

Medyatiklesme ¢alismalari, daha genel olarak siyasal iletisim arastirmalari kapsaminda, haber
kuruluglar! ile siyasetciler ve siyasal partilerin iletisim stratejileri arasindaki etkilesime
odaklanma egiliminde olmus ve medyanin giderek kultirel yagsamin merkezi haline gelmesiyle
siyasal aktérlerin ve kurumlarin toplumun dikkatini gekebilmek icin ona daha bagimli olmasi
tezini ileri sUrmastir. Bu “medya mantigi’anlayisina goére, medya dolayimli siyaset
tartismalarinda aktdrlerin kisilikleri temel sorun/konularin yerini almistir. Ge¢ modern
toplumlarda medya cesitli toplumsal alanlarin kurucu unsuru haline gelmistir. Yukaridaki
bolimlerde de tartisildigi gibi, medyatiklesme kuramcilari medya ve iletisim arastirmalarinin
sadece haber kapsaminin etkisi ile sinirlandirilamayacagini, bunun yerine medyanin belirli
sosyo-kultirel yapilarla ve donusumlerle olan iligkisine dikkat ¢ekmiglerdir. Medyatiklesme
olgusunu, sosyo-ekonomik ve kdilturel kosullari ve siyasal kultiri de hesaba katarak, kendi
Ozgullugu icinde Tarkiye agisindan dusundugumuzde, 6zellikle siyasal iletisim temelinde bir
donlsimden s6z edebiliriz. Turkiye'de medya ve iletisim alaninda medyatiklesme
perspektifine temel olusturabilecek dncu galismalar (Bkz. Kdker ve Kejanlhioglu, 2004 ve Bek,
2004) daha c¢ok secim  kampanyalarinin  Amerikanlasmasi  ve  haberlerin
tabloidlesmesi/magazinlesmesi sorunlarina odaklanmislardir. Bu ¢alismalar, “medyatiklesme”
ve “medya mantid1” kavramlarini ve tartismalarini icermemekle birlikte, “medya mantigi’ni
gobstermesi bakimindan énemlidir.

Bu yazinin temel hedefi, Turkiye’deki medyatiklesme 6rintlisini medyatiklesme kuramlari
cecevesinde anlamaya caligirken anahtar tartismalari sunmak ve bu eksende yapilacak
calismalar icin bir ilgi uyandirmaktir. Bu baglamda, bu tartigmayi aktarirken medyatiklesme
sirecini ekonomik, siyasal ve kultirel iktidar iligkilerinden yalitarak analiz etmenin de mimkin
olamayacagini belirtiyor; normatif kuramlarla sentezlenen, ancak varolan kuramlarin test
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edilmesine veya yanlislanmasina yonelik yaklasimlarin da dtesine gegen, yeni sosyo-kultirel
olgulari kapsayan yeni bir bakis acisinin medya arastirmalarinda bir heyecan uyandirdigini da
kabul ediyoruz. Medyatiklesme kavrami, medyayi diger kurumlar tzerinde bir etkisi olan
bagimsiz kurumlar olarak ele almaktan fazlasini yapiyor ve medyanin icine sizdigi
medyatiklesen dunyalarin kapisini araliyor. Medyatiklesmeye iligkin bu kuramsal cerceve,
Hepp (2014: 197)’in vurguladigi gibi, yeni arastirmalar iginde verilerden yola ¢ikarak adim adim
ilerliyor ve yeni sorular sorulmasini sagliyor.
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