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YENI MEDYANIN VE SOSYAL AGLAB!N YASAMIMIZA
SOKTUGU YENI BIR YASAM PRATIGI: SOFALISING?!

N. Aysun Akinci Yiksel?

internet insanlar igin baska bir Rénesans olacak.
(A.T.,43,E)

OzET

Mark Zuckerberg 2004 yilinda Harvard’da okuyan 6grencilerin birbirleriyle haberlesmesi igin
Facebook’u kurarken acaba diinyada milyonlarca insanin yasam bigimini etkileyecegini tahmin
ediyor muydu? Kisa slirede yayginlasan Facebook ve benzeri sosyal aglar, MySpace ve Twitter
gibi paylagim siteleri yalnizca Internet kullanicilarinin yagamini degistirmekle kalmadi,
etkilesimli bigimde, kitlelerin ilgisini fark eden teknoloji firmalari ya da servis saglayicilar da
kendilerini bu yeni gelismeye dogru yenilediler. Cep telefonu firmalari, cep telefonu servis
saglayicilari, internete ulasimi kolaylastiran yenilikleri triinlerine tagidilar. Yahoo, Google gibi
e-posta servisleri e-postanin yani sira sohbet pencerelerini de sayfalarina eklediler. internet
dinyasinin ilk oyun sitelerinden biri olan Yazino bu durumu arastirdi ve yepyeni bir kavrami
iletisim dinyasina yerlesti: Sofalising. Sofa (kanepe) ve socialising (sosyallesme)
sbzciiklerinden tiretilen bu kavram, arkadaslarla yiz ylize gériismekten ¢ok kanepede oturup
internet araciligiyla ve diziistii bilgisayar ya da akilli telefonlar yardimiyla sohbet etmeyi
yeglemek anlamina gelmektedir. Ustelik bu sohbetler sirasinda gogunlukla geleneksel kitle
iletisim araclarinin da agik oldugu ve yayinlanan programlarla ilgili internet ortamindaki
sohbetin de bu yonde gelisebildigi gézlemlenmistir. Bu ¢alismada yeni bir fenomen olan
sofalisingin nasil igledigi arastirilmakta ve yapilan derinlemesine goérismelerden elde edilen
bulgularla bu kavrama 1sik tutmaya caligiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, Sosyal medya, Sofalising

SOFALISING: A NEW COMMUNICATION STYLE WHICH IS
CREATED BY SOCIAL NETWORKS

ABSTRACT

Did Mark Zuckerberg ever guess that he would affect the lifestyles of millions of people in the
world when he installed the Facebook in 2004 for the students studying in Harvard to
communicate with each other? Facebook and similar social networks which have become
widespread in a short time, sharing websites such as MySpace and Twitter not only changed
the life of Internet users, but also, in an interactive way, some technology companies and
service providers who have noticed the tendency of the masses have updated themselves
towards this new development. Mobile phone companies, mobile phone service providers have
used some innovations in their products which make Internet access easy. E-mail services like
Yahoo, Google have added chat windows to their pages alongside e-mails. Yazino, which is
one of the first game sites of Internet world, has made a research on this topic and a completely
new term has been accepted in the world of communication: Sofalising. This term, which is

1 Bu galisma 02-04 Mayis 2013’te Kibris Gazi Magosa’da gergeklestirilen 2nd International
Conference on Communication, Media, Technology and Design ICCMTD etkinliginde
sunulmus ve konferans kitabinda tam metin olarak basiimistir.

** Dogent Doktor, Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi, Eskisehir, Tirkiye,
nayuksel@anadolu.edu.tr
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derived from sofa and socializing, means preferring to chat through Internet and laptop or using
smart phone while sitting on the sofa to having a talk with friends face to face. Moreover, it is
observed that traditional mass media are mostly open during these chats and the chat on the
Internet can be on the programs that are being broadcast. In this study, how sofalising, as a
new phenomenon, operates is explored and the concept is tried to be clarified through the
findings obtained from the in-depth interviews.

Keywords: New media, Social media, Sofalising.
GiRIiS

Sanayi Devriminden bu yana hizla ivmelenen, yayginlasan ve gesitlenen kitle iletisim araglari
toplumlarin gereksinimleri dogrultusunda islevlerini glincellerken ayni zamanda kullanicilarin
aliskanliklari Gzerinde de degisimlere yol agagelmislerdir. Baska deyisle, kitle iletisim araglari,
bu araclarin iglevleri, bu araglari yonlendiren profesyoneller ve kullanicilar arasinda yodun bir
etkilesim bulunmaktadir. Ote yandan, kitle iletisim araclari arasinda da bir gegirgenligin,
etkilesimin oldugunu gézlemlemek de olanaklidir. Bu konuda Kanadali kuramci Marshall
McLuhan’in (1985, akt. DeFleur, Dennis, s.98) 6nermesi ufuk agicidir. Kuramciya gore, her
yeni kitle iletisim araci kendinden 6nceki kitle iletisim araglarinin da iglevini, yapisini, dramatik
bir bicimde degistirmektedir. Ornegin, televizyonun yayginlasmasi radyodaki eglence
programlarinin artmasina, dramatik programlarin sayisinin azalmasina, muzik ve haberlerin
birbirine eklemlenmesine yol agmistir. Benzer bigimde, ¢evrim igi gazetelerin yayginlagsmasi,
hava durumu, borsa, spor gibi konularin evden erisimini kolaylastirdigi icin geleneksel
gazeteciligin dogasini da degistirmistir. Bu o6rnekleri c¢esitlendirmek olanaklidir. Burada
vurgulanmak istenen nokta, her yeni kitle iletisim aracinin ve yeni teknolojilerin bir gereksinimi
karsiladid1 ya da yeni bir talep dogurdugu icin bir dnceki kitle iletisim aracinin dogasini ve
islevlerini degistirmeye ydnelik bir motivasyona yol actigidir.

Tipki Marshall McLuhan’in éne srdtdu gibi yeni iletisim teknolojileri geleneksel medyaya iliskin
aliskanliklarini degistirmistir. Dubrofsky, cogu televizyon kanalinin sosyal aglardan etkilendigini
ve bu aglardan yararlanmakta oldugunu belirtmektedir. Bagka bir deyigle, televizyon kanallari
ile sosyal aglar arasinda karsilikl etkilesim s6z konusudur. Pek ¢ok kanalda yayinlanmakta
olan televizyon programinin kendi MySpace, Facebook sayfalari, Twitter hesaplari bulunmakta
ve izleyicilerin, kullanicilarin ¢cogu hem televizyon kanalini hem de s6zu edilen sosyal aglari
takip etmektedirler (2011, s.114). Bir baska anlatimla, yeni iletisim teknolojileri ve sosyal aglar
geleneksel medyanin da evrilmesine yol agmaktadir. Yeni iletisim teknolojileri sayesinde
televizyon izlemek i¢in ya da gazete okumak icin artik evde oturmak ya da bir bayiye gitme
zorunlulugu ortadan kalkmistir. Akilli cep telefonlari, yayginlasan notebook, tablet tiri daha
rahat tasinan araglar internet kullanimini ve geleneksel kitle iletisim araglarina ulagimi
kolaylastirmaktadir. S6z konusu yeni iletisim teknolojileri izleyiciyi yalnizca alici oldugu edilgin
konumundan uzaklastirarak etkin bir kullaniciya, hatta bazen haberin yaraticisina
dénustiirmektedir. Ornegin Twitter, kullanicilarinin geleneksel medya kadar hatta geleneksel
medyadan daha hizli habere ulasip yayginlastirmalarina olanak veren bir sosyal paylasim
saglamaktadir. 23 Temmuz 2011’de yasamini yitiren sarkici Amy Winehouse’'un haberinin
geleneksel medyada duyulduktan sadece bir kag dakika sonra 20 milyon tweetin dinyada
dolasmaya baglamasi buna iyi bir 6rnek olusturmaktadir. Kullanicilarin bu ilgisinden dolayi olsa
gerek Amy Winehouse’un éluma kimi editdrler icin Norveg'te 93 kisinin dlimuyle sonuglanan
katliamdan daha énemli olarak algilanmistir (Greenslade, 2011). Twitter'in glicini gosteren bir
bagka olay ise Tlrkiye'de yasanmistir. 28 Kasim 2010’da istanbul’un tarihi mekanlarindan biri
olan Haydarpasa Tren Garinin gatisi yandiginda bunu daha haberciler Haydarpasa’ya
ulasmadan, yangin haberi televizyon ve haber sitelerinde yayinlanmadan dnce haberi yayan
tweetler fotograflarla birlikte internette dolagima girmistir. Akilli cep telefonlarinin kullanicilari
yangini telefonlariyla gériintilemis ve Twitter'da paylasmistir. S6z konusu yeni teknolojilerin ve
sosyal aglarin yardimiyla elde edilen bu hiz nedeniyle kimi zaman iletisim kazalari da
kaginiimaz olabilmektedir. 17 Ocak 2013’te yasamini yitiren Tirkiye’nin énemli habercilerinden
Mehmet Ali Birand’'in hastanede agir hasta olarak yatti§i saatlerde, heniiz hayattayken,
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oldigune iligkin haberlerin gikmasi Gizerine oglu Umur Birand babasinin 32.Glin@birand32gun
isimli Twitter hesabindan ayni gliin saat 12:42°de su iletiyi yazmak zorunda kalmigtir: “Ben Umur
Birand, babam halen yogun bakimda. lyilesmesi igin dua ediyoruz. Gésterdiginiz sicak ilgi igin
cok tesekkiirler.” Unlii haberci bu iletiden bir kag saat sonra 18:29'da yasamini kaybetmistir.
Kuskusuz zamansiz ¢ikan haberler ve sosyal aglarda ilk énce bu haberi paylasma istegi
habercinin ailesine fazladan bir aci yasatmistir. Haberi veren ilk kisi ya da kurum olma istegi de
ayrica Uzerinde durulup arastirilacak bir konu olarak belirmektedir.

Yeni iletisim teknolojilerinin ve sosyal aglarin kullanim bicimleri izleyicilerin ve okurlarin
evlerinde otururken bile yalnizca televizyonu ya da gazeteyi, dergiyi okumakla yetinmek
istemediklerini dusundirmektedir. Artik izleyiciler, okurlar elestirilerini, fikirlerini televizyondaki
programi izlerken verilen SMS numarasina kisa mesaj atarak ya da okudugu kdése yazisinin
yazarina e-posta atarak aninda aktarmak, etkin bir rol Gstlenmek istiyor. Televizyon izlerken
programin iginde olmak, dlsincelerini gevrim ici olarak arkadaslariyla paylasmak, tartismak,
bir bicimde aninda olayin i¢cinde olmak istiyor. Bu egilimin vatandas gazeteciligi kavraminin gok
daha sik dillendirilen bir kavram olmasina yol acti§i soylenebilir. Geleneksel medyada artik
izleyicilerden gelen yorumlar, haberler, fotograf ve videolar daha sik yer almaya basladigi
gozlenmektedir. Bu gdzlemlerden yola ¢ikarak McLuhan’in argimaninin bir kez daha
dogrulandigini sGylemek olanakhdir. Hem iletiyi uretenlerin hem de tliketenlerin gegmise gore
¢cok daha farkli bir boyutta olduklart ileri strulebilir. Bu gelismelere bakarak genel anlamda kitle
iletisiminin daha demokratik bir yone dogru evrildigi dusutnulebilir. Kuskusuz yeni iletisim
teknolojileri yardimiyla ve sosyal aglar yoluyla génderilen iletiler editorler tarafindan belli bir
degerlendirmeden  gegtikten  sonra  yayinlanmaktadir. Dolayisiyla  mutlak  bir
demokratiklesmeden s6z etmek olanaksizdir. Ama yeni iletisim teknolojileri hem Kkitle iletisim
yayinciligint hem de geleneksel medyanin izleyicisinin davraniglarini derinden etkilemektedir.

Ote yandan, sosyal paylagim aglari ve yeni iletisim teknolojileri yalnizca izleyicinin, okurun
geleneksel medyayla bagini etkilememekte, ayni zamanda gunlik yasamdaki sosyal iligkilerini
de donUstirmektedir. Sosyal aglar kullanicilari i¢in yeni bir varolus alani olusturmaktadir.
Vorvoreanu sosyal aglarin en énemli bélimundn bir kisinin kendi profilini olusturmasi oldugunu
ileri stirmektedir (2009, s.74). Boylece kullanici sosyal ag tizerinde baglanti iginde oldugu, onu
taniyan ve tanimayan herkes icin nasil taninmak istiyorsa dyle bir profil olusturmaktadir.
Paylasilan videolar, katilinan etkinlikler, durum bildirileri, fotograflar, begeniler o sayfaya
bakildiginda o kisi hakkinda onun istedigi 6l¢ekte ve nitelikte bilgiye ulagiimasini saglamaktadir.

Diger taraftan, sosyal paylasim aglar Uzerinden yurGtilen arkadaslik iliskileri de degisime
ugramigtir. Bir taraftan kisi sokaktaki arkadagliklarini stirdirmekte ama ayni zamanda daha
bireysel olabilmektedir. Ledbetter ve digerleri, son 20 yil icinde c¢esitli alanlardan gelen
arastirmacilarin gevrim igi iletisimin ylz yize iletisimi zayiflattigi temasina yogunlastidina, buna
karsin son zamanlarda yapilan ¢alismalarin bu yaklagsimin aksine sosyal aglardaki iletisimin
bireylerin yiz yuze iletisimlerini olumlu yonde etkiledigine dikkat cekmektedirler (2011, s.29).
Bunda ekran kusagi (screening age) olarak da anilan yeni kusagin iletisim bicimlerini yeni
iletisim teknolojilerinin ve sosyal aglarin olusturuyor olmasi da etkilidir. Hanson ve digerleri,
cagimizin geng kusaginin énceki kusaklara gore toplumsal iliskilere ve baglanti igcinde olmaya
daha fazla odaklandiklarini belirtmektedir. Onlara gore “(b)u kusak, mobil telefonlarin, sohbet
odalarinin, e-postalarin, bilgisayar oyunlarinin oynandigi, muzik dinlenip, televizyon, video
izlendigi daha ¢ok bireysel olarak toplumsal baglantilara girilen, teknolojik olarak zengin bir
dinyada buyuaduler”. Arastirmacilara gére, ¢cagimizin gen¢ kusagi temel olarak yuz yize
iletisim kurmakta fakat mesajlagsma ve telefon kullanmaya daha ¢ok zaman ayirmaktadir (2011,
5.23-28).

Tdm bu verilerin 1s1ginda bir kez daha yeni iletisim teknolojilerinin ve sosyal aglarin yasamimizi
derinden etkiledigini sdylemek yanlis olmayacaktir.

1. YENI ILETiSIM TEKNOLOJILERINE VE SOSYAL AGLARA GENEL BIR BAKIS
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Hic kuskusuz, kisa slrede yayginlasan Facebook, Google Plus, Bebo ve benzeri sosyal aglar,
Youtube, MySpace ve Twitter gibi paylasim siteleri yalnizca Internet kullanicilarinin yasamini
degistirmekle kalmamis, etkilesimli bicimde, kitlelerin ilgisini fark eden teknoloji firmalari ya da
servis saglayicilarin da kendilerini slrekli bu yeni gelismeye dogru guncellemelerini
ivmelendirmistir. Her yeni giin, cep telefonu firmalari, cep telefonu servis saglayicilari ya da
teknoloji firmalari internete ulasimi kolaylastiran yenilikleri driinlerine tagimaktadirlar. Yahoo,
Google gibi e-posta servisleri e-postanin yani sira sohbet pencerelerini de sayfalarina
eklemiglerdir. Boylelikle etkilesim ortamini saglamak daha da kolaylagsmaya baslamistir.

Sosyal aglardan s6z etmeye baslandiginda ilk akla gelen site hala Facebook olmaktadir.
Ornegin, alanda yapilan calismalara gore, Facebook’un (i¢ yilda ulastigi kullanici sayisina bir
ay icinde erigsmesi nedeniyle Google Plus’in Facebook ve Twitterdan sonra en etkin aglardan
biri olacagi ileri strilmektedir (Yasayan 26 Aralik 2012). Ne var ki, Facebook’un hayatimiza
girmesiyle birlikte yaratti§i sosyal ag aliskanhdi Google Plus’in bu sayiya ulasmasini kuskusuz
kolaylastirmistir. Dolayisiyla bu olasilik da gézden kagirilmamalidir.

Facebook’un kullanici sayisi her giin biraz daha artmaktadir. Oyle ki, istatistiklerde dile getirilen
rakamlar saptandiklari andan yayinlandiklari ana kadar bile guncelliklerini yitirmektedir.
Ornegin, 2011 verilerine gére Facebook’un 500 milyondan fazla kullanicisi oldugu sdylenirken
(Dubrofsky 2011, s.115), 2012 verilerine gdre bu sayi bir milyar aktif kullaniciyr gegmistir
(Késeoglu 2013, s.75). En blylk Facebook kullanicisi 155 milyon 710 bin ile ABD’dir. Onun
ardindan 43 milyon ile Endonezya ve Hindistan gelmektedir. Turkiye 31 milyonu asan
abonesiyle dordiincu sirada yer almaktadir (Turkiye Bilisim Derneg@i [TBD] 2012, s.7). Soézi
edilen ulkelerin nifuslarina gére kullanici sayilari oranlandiginda Turkiye'nin bu istatistikte
daha Ust siralarda yer alacagini séylemek yanlis olmayacaktir. Twitter kullaniminda ise tlkemiz
dinya genelinde 8. sirada konumlanmaktadir (Dijital Ekonomi E-Ticaret Zirvesi Raporu 2012,
s.2). Turk toplumunun gerek yeni iletisim teknolojilerine gerekse sosyal adlara ilgisini saptayan
pek cok arastirma bulunmaktadir. Ornegin Ulastirma, Denizcilik ve Haberlesme Bakanliginin
Agustos 2012'de yaptidi aciklamalara goére Turkiye bilgi teknolojileri alaninda 2015’te
tutturmayi amacladigi hedeflerine 2012 yilinda ulagmistir. Mobil internet kullanici sayisi bir yil
icinde %80 artmis, internet aboneligi on yil icinde 100 binin altindan 19 milyona ulasmistir.
Bunun 11 milyonu mobil aboneliktir. Turkiye’de 39 milyon 3G teknolojisinin kullanicisi
bulunmaktadir. Bakanhgin verilerine gére, 2012 yilinin ikinci ¢eyreginde toplam mobil trafik
hacmi 43,5 milyar dakika seviyelerine ¢ikmigtir. Tlrkiye abone basina aylik ortalama 299
dakika konugsma suresiyle Avrupa’da ilk siradadir (Hurriyet 21 Agustos 2012). Turkiye 6zelinde
g6zlemlenen bu gelisme ve dedisme sureci kuskusuz diger Ulkelerde de yasanmaktadir.
Nitekim Internet diinyasinin ilk oyun sitelerinden biri olan Yazino sosyal aglardaki davranislari
inceleyen bir arastirma yapmistir. Kuskusuz bu arastirmanin yapilmasini motive eden neden
daha fazla Uyeyi siteye ¢ekmenin yollarini aramaktir. Sitenin kurucusu Hussein Chahine’in
s6zleri bu yargiyr dogrulamaktadir:

iletisim suirekli olarak evrilmektedir. Bazi insanlar arkadaslarinin yiiziini gérmek yerine
avatarini gérmeye alistilar. Bir arkadasa telefon etmek yerine ona SMS veya e-posta
géndermeyi tercih eder olduk. insanlar uzun sohbetler yerine giderek cabuk ve hizli
iliskileri, aninda guincellestirilen haberleri tercih etmeye basladi ve arkadaglari ile rahat
bir koltuk Gzerinde iliski kurmanin yeni yollarini bulmaya basladi. Oyun oynayanlar ise
dogalari gere@i daha sosyal gruplar olusturma egilimindedir ve oyun oynamak
arkadaslari ile eglenmek anlamini tagsimaktadir ki bu da bir Cuma aksami bir masada
oturup kagit oynamakla ayni sey gibi kabul edilmektedir. Eglenmek, bu deneyimin
sosyal ©gelerini paylasmak ve onu ¢evrim i¢i hale koymak istiyoruz. Yazino
kullanicilara evlerinin rahatliginda oyun oynayip, sohbet etmesine olanak tanimaktadir
(Cable Spotlight 8 Kasim 2010).

Sitenin Gye sayisini artirmak ve yeni iletisim teknolojilerinin ve sosyal aglarin yaratmakta oldugu
degisim dogrultusunda siteyi Uyelerin beklentilerine gore degistirmek Uzere yapilan bu
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arastirmanin sonucunda bir kavram ortaya atilmigtir: Sofalising. Dolayisiyla, istemeden de olsa
Yazino rekabet ortaminda kendini var etmeye galisirken alana yeni bir kavram katmistir.

1.1. Sofalising Nedir?

Sofalising, sofa (kanepe) ve socialising (sosyallesme) s6zcuklerinden tiretilen bu kavramdir ve
arkadaslarla yiiz yiize gérismekten ¢ok kanepede oturup internet araciigiyla ve diziisti
bilgisayar ya da akilli telefonlar yardimiyla sohbet etmeyi yeglemek anlamina gelmektedir
(Daily Mail Reporter 8 Kasim 2010). Bir baska tanima goére sofalising, insanlarin evlerinde
oturup televizyon izlerken ayni zamanda c¢evrim i¢i olarak izledikleri sey hakkinda
arkadaslariyla, hatta yabancilarla goris alis verisi yapmasidir (BBC News The Editors Mayis
2011). Her iki tanimdan da yola ¢ikarak insanlarin sosyal iliskilerini sosyal aglar tzerinde
yuritme egilimi icinde olduklari ve bunu yaparken de geleneksel medyay! da takip ettikleri
sonucuna varilabilir.

Yazino'nun arastirmasina goére her on kisiden biri (%11) hafta sonlari sofalizing egilimi
gostermekte ve disari ¢cikmak yerine arkadaslariyla gevrim i¢i bulusmayi tercih etmektedir. Bu
pub, bar, restoran ve benzeri yerlere gitmenin maliyetinin giderek artmasi ile iligkili olabilecegi
gibi kigilerin kendilerini sanal dinyayla sarmalamay tercih etmelerinden de kaynaklanabilir.
S0z konusu egilim icinde olan kullanicilar arkadaslari ile gevrim i¢i oyunlar oynamayi, Facebook
ve Twitter yoluyla sohbet etmeyi yiiz ylize sohbetlere tercih etmektedir. Bir kisim sofaliser bunu
abartmaktadir. Yetigkinlerin %3G haftada 25 saatlerini arkadaslari ile ¢evrim ici iletisime
gecerek saglamaktadir. insanlar arkadaslari ile sohbet igin yiiz yiize olmaktan ¢ok sanal
dunyada ¢evrim icgi olarak sohbet etmek i¢cin zaman harcamaktadir. Yazino’nun aragtirmasina
gére ortalama bir ingiliz haftada 4.6 saatini arkadaslari ile gevrim igi konusma igin gegirirken,
haftada 6 saati kisisel bulugmalar igin harcamaktadir. Ustelik kullanicilar yalnizca yeni bir
sosyallesme yolu olarak degil, giinlik yasamdaki sosyal hayatlarini organize etmek icin de bu
sosyal aglar kullanmaktadirlar. Yazino’nun arastirmasi insanlarin %11’inin sosyal hayatlarini
Facebook, Bebo ve MySpace gibi sosyal aglar ile dizenledigini gdstermektedir. Arastirmaya
katilan her 20 katihmcidan biri Facebook’taki daveti gérmedigi icin bir parti veya etkinligi
kagirdigini dile getirmektedir. Tim bunlar sosyal aglara tiye internet kullanicilarinin biiyiik bir
cogunlugunun yasam aligkanliklarinin degisme potansiyeli hakkinda fikir vermektedir. Peki bu
durumu tetikleyen kosullar nelerdir? Bu degisimin yegane nedeni sézinu ettiimiz sosyal
agdlarin yayginlagmasi midir?

Kuskusuz bir hevesle baslayan sosyal ag uyelikleri zaman icinde kullanicilarinin hayatini
kolaylastirmaya baslamistir. Ornegin, ekonomik krizin ¢ok yogun yasandigi bir dénemde
insanlarin disari yemeg@e ¢ikmak, arkadaslarla birlikte sinemaya gitmek gibi masraflari sosyal
aglar yardimiyla azalmaktadir. Rekabetin her gegen giin agirlastidi calisma kosullarinda zaman
en kiymetli kavram ve bu sosyal aglar yardimiyla yapilan organizasyonlar, hizli ve guvenilir
haberlesme uzun uzun yapilan toplantilara alternatif olusturmaktadir. Artik takim elbise
giymeden, kuafére ugramadan da toplantilara katilmak olanakli hale gelmektedir. Sosyal ag
uzmani Daniel Tyte’a gore, hosumuza gitse de gitmese de sosyal agdlarin bizleri getirdigi nokta
gormezden gelinecek gibi degildir. Sicak ve yumusak kanepemizden alis veris yapmakta, veri
toplamakta, yemek siparigi vermekte, es dostla sohbet etmekteyiz (Blake 18 Kasim 2010). Artik
is alimlarinda bile adayin sosyal aglardaki sayfasina bakilmaktadir. Yakin zamandan bu yana
ingiltere’de sosyallesmenin en yogun yasandi§i yerel publar ve orada satig yapan igki firmalari
sofalising nedeniyle vyitirdikleri musterilerini nasil geri kazanacaklarini disinmektedirler. Bira
firmasi Tennets’in patronu yeni sofalising egiliminin iskoglari ulusal publardan uzaklastirdigini
sOylemektedir. Bira Uretim devinin CEO’su Mike Lees, The X Factor gibi reality showlarin
iskoglari disari gikmak yerine evde igmeye y6nlendirdigini dile getirmektedir. Bu showlarin
izleyicisi programi izlerken yarismacilara oy vermek, yarismacilar hakkinda arkadaslariyla
cevrim igi yazismak ya da yarismanin web sitesine disuncelerini birakabilmek icin evde
kanepesinde, kucaginda notebooku yaninda g¢ok islevli telefonu ve sehpasinda birasiyla
oturmayi tercih etmektedir. Lees, bu durumun hem yerel publari hem de bira Ureticilerini
olumsuz yonde dogrudan etkiledigini ileri sirmektedir (Laing 22 Aralik 2010). Bu 6érnek de
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gOsteriyor ki sofalising yalnizca yeni iletisim teknolojilerini ve sosyal paylasim aglarini
kullananlarin disari ¢ikip arkadaslari ile bulusmaktansa evde oturup fazla bir zahmete girmeden
ve para harcamadan vakit gegirmesiyle sinirli degildir.

Yazino'nun arastirmasindan bu yana, sofalising baglgi altinda olmasa da ayni kullanici
aliskanligini sorgulayan bagka calismalar da yapilmaktadir. Ornegin, Nielsen’'in Amerika’da
Ekim 2011 tarihinde yaptigi arastirmaya gore, tablet sahiplerinin %88'’inin, akilli telefon
sahiplerinin %86’sinin TV karsisindayken ayni zamanda sosyal medyada oldugunu ortaya
koymustur (Akdeniz 16 Ocak 2013; Yasayan 26 Aralik 2012). Dolayisiyla, genelde sosyal aglar
ve yeni iletisim teknolojileriyle ilgili gelismeler ve etkilesimler, 6zeldeyse sofalising kavrami,
Uzerinde durulmaya deger konular olarak belirmekte ve bu g¢alismanin da temasini
olusturmaktadir.

YONTEM

Bu calisma nitel aragtirma desenlerinden olgubilime dayandirilarak gerceklestirilmigtir. Yildirim
ve Simsek olgubilimi su sekilde agiklamaktir:

Olgubilim  (fenomenoloji/phenomenology) deseni farkinda oldugumuz ancak
derinlemesine ve ayrintili bir anlayisa sahip olmadigimiz olgulara odaklanmaktadir.
Olgular yasadigimiz diinyada olaylar deneyimler, algilar, yonelimler, kavramlar ve
durumlar gibi gesitli bicimlerde karsimiza ¢ikabilmektedir. Bu olgularla gunlik
yasantimizda gesitli bicimlerde karsilasabiliriz. Ancak bu tanisiklik, olgulari tam olarak
anladigimiz anlamina gelmez. Bize tumiyle yabanci olmayan ayni zamanda da tam
anlamini kavrayamadidimiz olgulari arastirmayr amaglayan calismalar icin olgubilim
(fenomenoloji) uygun bir arastirma zemini olusturur (2011, s.72).

Bu calisma kapsaminda arastirmaci sofalising kavramiyla uyumlu davranis bigimlerine taniklik
etmis ve konuyu daha ayrintili inceleme gereksinimi duymustur. Bu olgubilim c¢alismasinin
amac! Facebook, Twitter gibi sosyal paylasim aglarina Uye olan ve sofalising eylemi ile rtiisen
pratiklere sahip bireylerin bu etkilesimi nasil gergeklestirdiklerinin tanimlanmasidir. “Olgubilim
arastirmalarinda veri kaynaklari arastirmanin odaklandidi olguyu yasayan ve bu olguyu disa
vurabilecek bireyler ya da gruplardir’ (Yildirm ve Simsek 2011, s.74) Sofalising konusunda
daha ayrintili verilere ulasmak icin ol¢it érnekleme yoluyla secilmis 6 Kisiyle gériisme formu
yaklasimiyla Facebook’un etkilesimli ve aninda mesajlasma olanagindan yararlanilarak
géruasmeler yapilmistir. Arastirmanin ilk asamasina katilan 6 kisiden biri ile yeniden baglanti
kurulamadigi igin ikinci asamasi 5 kisi ile yapilmistir. Bu da arastirmada bir sinirlik olarak
belirmistir. Bu yaklasimda “(g)6rismeci dnceden hazirladigi konu veya alanlara sadik kalarak
hem énceden hazirlanmis sorulari sorma, hem de bu sorular konusunda daha ayrintili bilgi
alma amaciyla ek sorular sorma 6zgurligine sahiptir. Sorular veya konularin belirli bir dncelik
sirasina konmasi zorunlu degildir’ (Yildinm ve Simsek 2011, s.122). Alinan yanitlardan yola
cikilarak katimcilarin sofalisingle ilgili sosyal aglari kullanim aliskanliklarina iligkin elde edilen
veriler derlenmigtir.

BULGULAR VE YORUM

Daha Once de deginildigi tUzere sofalising konusunda daha ayrintili verilere ulasmak icin 6
kisiyle gériisme formu yaklasimiyla Facebook (izerinden iki asamali gériisme yapilmistir. ilk
gérusmeden elde edilen verilerden yola ¢ikarak bir gérisme daha yapilmistir. Bu gérismeler
etkilesimli olarak yine ayni sosyal ag Uzerinden gergeklestiriimistir. Bu yolla gérusmek
planlanmis bir sey olmamakla birlikte katilimcilarin hepsi Eskisehir disinda yasadidi igin bir
araya gelme gugligu yasanmis, bu sosyal ag Gizerinden gérismek bu durumu kolaylagtirmistir.
Ote yandan incelenen konunun dodasi geredi Facebook (izerinden gériisme yapmak da
anlamli olmustur.

Katilimcilara Internet lizerinden hangi islemleri gerceklestirdikleri soruldugunda her birinin
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birden fazla iglem yaptigini ortaya ¢cikmistir. Alig veris yapmak, arastirma yapmak, is basvurusu
yapmak, bankacilik igslemleri yapmak, muzik dinlemek, gazete okumak, iglerine iligkin, gelisime
yonelik yazilar okumak, yabanci diziler izlemek cevrim igi etkinlikler olarak siralanmistir.
Dolayisiyla, katilimcilar icin internetin kiitiphaneye, bankaya, alis verige gitmek gibi zaman
gerektiren isleri kolaylastiran bir araca dénistigi gozlemlenmistir. Ote yandan Internetin
gazete, radyo ve televizyon gibi geleneksel medyanin yerine gegtigi de gértlmektedir.

Katihmcilarin Facebook disinda da sosyal aglara Uyelikleri oldugu gérulmustir. Facebook
diginda ilk sirada gelen sosyal ag Twitter’dir. Bunu LinkedIn takip etmektedir. Katilimcilardan
birinin Youtube hesabi bulunmaktadir. Biri ev hayvanlariyla ilgili bir sosyal paylasim agina,
digeri de mezun oldugu fakilteyle ilgili bir paylagim agina tyedir. Sosyal paylagim sitelerinde
ne kadar sureyle gevrim igi olduklari soruldugunda farkl yanitlar elde edilmistir. Katilimcilardan
biri telefonunun internet erisimine her an agik oldugunu, bunun da yaklasik 8 saatini her giin
kullandigini belirtmistir. Bir katiimci akilli telefonu sayesinde internet baglantisinin siirekli
oldugunu, takipgi sayisi ¢ok oldugu igin sik sik gevrim igi oldugunu dile getirmistir. En kisa sire
sosyal paylasim aglarinda c¢evrim i¢i olan katilimci ise 1 saat g¢evrim ic¢i oldugunu dile
getirmistir. Ne var ki ayni katiimci giin iginde 5-6 saat ¢evrim igi oldugunu ama bunu isi igin
kullandigini vurgulamistir. Diger katilimcilar ortalama 4 saat sosyal paylasim aglarinda ¢gevrim
ici olduklarini belirtmislerdir. Genelde internete, 6zelde sosyal aglara erigimi akilli telefonlar ve
bilgisayar yardimiyla baglanmaktadirlar. Dolayisiyla sosyal paylagim sitelerinin iletisim kurmak
icin dnemli bir ara¢ oldugu ortaya ¢ikmis ve evden/is yerinden oldugu kadar ev disindayken de
baglanma sanslarinin oldugu gézlemlenmistir.

Katihmcilara sosyal aglarda c¢evrim ici olduklarinda baska islerle ugrasip ugrasmadiklarini
soruldugunda hepsi televizyon izlediklerini séylemistir. Ayrica, radyo dinlemek, mizik dinlemek,
gazete okumak playstationda oyun oynamak, kahve hazirlamak, ders calismak, telefonla
konusmak, ev isi yapmak dile getirilmigtir. Televizyon izlerken sosyal aglarda cevrim igi
olmalarinin nedeni olarak 6zellikle dizilerin ve reklamlarin ¢ok uzun ve sikici oldugunu, o
nedenle iki isi birden yaptiklarini bdylece hem dizide olup bitenleri takip ettiklerini hem de ¢evrim
ici olduklarini belirtmislerdir. Katihmcilardan biri is diginda zamaninin kisith oldugunu ve TV
izlemek ve gevrim ici olmanin ayri ayri yapilmasini gerektirecek kadar karmasik olmadigini, o
nedenle esanl olarak birden fazla igle ugrastigini dile getirmistir. TV programi izlerken sosyal
paylasim sitelerinde yorum yapip yapmadiklarini iligkin soruya cevaben katilimcilardan ikisi
yorum yazmadigini ama yazilanlari okudugunu, biri nadiren haber ve siyasi haber programlari
hakkinda yorum yazdigini, diger ikisi ise etkin olarak Twitter'a yorum attiklarini belirtmiglerdir.
iclerinden biri izledigi programda ironi varsa kesinlikle yorum yaptigini, izledigi ya da okudugu
seyin kendisinde yarattigi hissi paylagsmaktan hoglandigini dile getirmistir. S6z konusu katilmci
genellikle elestiriye dayanan yorumlar yaptigini, bunu ytz yize yapmaya kalktiginda ¢ok
az kisiye ulasacagini oysa Facebook ve Twitter hesabinda toplam 42 bin kisiyle neredeyse
Radikal ve Cumhuriyet gazetelerinin tiraji kadar takipgisi oldugunu, yaptigi elestirilerin zaman
zaman ertesi glin gazete, radyo ve televizyonlarda dile getirildigini belirtmistir. Bu durumda bir
kanaat 6nderi gibi hareket edip etmedigi soruldugunda durumun buna yakin oldugunu, ortak
bir akil igin paylasimlarda bulundugunu, durumun bir gesit érgiitlenme oldugunu dile getirmistir.
Dolayisiyla, katihmcilarin yalnizca esanh farkh iletisim araglarini takip etmekle kalmayip
arkadaslar ve takipgileriyle de izledikleri hakkinda etkilegsim i¢cinde olduklari ortaya ¢ikmistir.

Biri disinda katilmcilar gériisme sirasinda genellikle haftada bir kez disari giktiklarini, biri kisin
disari az c¢iktigini ama diger mevsimlerde hafta daha bir-iki bazen U¢ kez g¢iktigini dile
getirmistir. Bu grubun disinda kalan bir katihmci ise her gun arkadaslariyla disariya ¢iktigini
belirtmistir. Katilimcilarin hepsi etkin olarak sosyal aglar aracihgiyla iletisim halinde olsalar da
yine de yuz yuze iletigimi tercih ettiklerini vurgulamiglardir.

Katihmcilarla bu ilk gérigsmeden bir sure sonra bir kez daha yine Facebook Uzerinden
etkilesimli gérismeler yapiimigtir. Bu goérismelerden elde edilen verilere gore katilimcilarin
hepsi interneti, sosyal aglari etkin ve yogun olarak kullanmalarina karsin yiiz yiize iletisimin her
zaman daha degerli oldugunu dile getirmislerdir. Sosyal aglar, var olan arkadasliklarin yogun
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is ve sehir yagsami nedeniyle sekteye ugrama olasiligini ortadan kaldirmaktadir. “Gézlerin igine
bakmadan kargidaki kisinin dogru séyleyip séylemedigini anlamak olanaksizdir” (A., 43, E.);
“His aligverisi. Yani iki nokta (st (iste ve kapa parantez isareti arkadaslarimin kahkahalariyla
kargilastirilamaz” (M., 27, K); “Yiiz yiize iletisimin yeri ayri. Tek gegerim. Ifade, mimikler, ses
tonu, gézler yiiz yiize iletisime anlam katiyor” (i, 43, E); ve benzeri ifadeler tim katihmcilar
tarafindan dile getirilmis, yiz ylze iletisim Ustinligl kabul edilmistir. Buna karsin sosyal
aglardaki iletisimin var olan iletisimi kuvvetlendirdigi, glindiz yarim kalan goérismeleri
tamamlanabildigi, isle ilgili baglanti ve gortiismelerin yapilabildidi iyi bir ortam oldugu, mesafe
olarak birbirinden uzakta olan arkadas ve akrabalarla haberlesmek igin iyi bir ara¢ oldugu
dillendirilmigtir. Bir katiimci, “Hem irtibati koparmiyorsun, uzaklasmamis oluyorsun, hem de
zaman, para, mekan gibi faktérleri de degistirmis ve kullanmis oluyorsun. lletisimde kalmak
igin. Hani, anneme bile ki Almanya’da mesajlasmayi Ogrettim ya, telefon faturam
rahatladr” (A., 42, K) demistir. Bir diger katihmci ise sosyal aglarda iletisim halindeyken kilik
kiyafete dikkat etmenin gerekmemesini bir avantaj olarak dile getirmistir. Sosyal aglar
Uzerinden iletisimi devam ettirmek maddi avantajlar sagladigi gibi ayri sehirlerde yasayan
arkadaglar, tanidiklar icin baglanti iginde olmanin, ayni sehir de bile olunsa gunlik olaylara dair
géris ve dusuncelerin paylasiimasinin olanadini saglamaktadir. Katilimcilardan biri,
“Izledigimiz programlar hakkinda arkadaslarimla konusurken eder ortak izledigimiz bir
programsa fikir alis verisinde bulunuyor ya da ilgimizi gekecek programlar hakkinda birbirimizi
bilgilendiriyoruz; karsi tarafin da o program hosuna giderse takip etmeye basliyor.” (G.,28, K.)
derken, bir digeri, “Ozellikle gazete haberleri hakkinda yazistigim oluyor. Ctinkd, gtincel
haberler ile ilgili duvarimda veya mesajlarimda yazi yazdigim oluyor. Genellikle TV programlari
ile ilgili yazmiyorum” (A., 42, K) demistir.

Katilimcilarin arasinda internetin bireyi yalnizlastirdigindan, sirekli iletisim halinde olmanin
yoruculugundan yakinanlar olurken bazilari bilingli olarak, bazilari da dolayl yoldan internete
bagimh olduklarini ifade etmiglerdir. 40 yas Uzerindeki katilimcilardan bazilari bilgisayarla
biyiimedikleri igin geng kusada gore internete sosyal aglara ve yeni iletisim teknolojilerine daha
az bagimli olduklarini séylemislerdir. Oysa hepsi aktif kullanicilardir. Ornegin katilimcilardan
biri gérismenin yapildigi dénemde Twitter hesabinin bir haftadir kapali oldugunu belirtmis,
gecmiste U¢ kez Facebook hesabini kapattigini sGylemis ve neden tekrar hesabi actigi
soruldugunda “Face’te ise bir 3-5 ay sonra acmigtim. Saniyorum, yoruldugum ve ézel
hayatimin, sikintilarimin yogun oldugu dénemlerdi. Muhabbet edip, geyik bile yapamadim
herhalde. Sonra da 6zledim.  Kendime gelip insanlarr 6zledigimi fark ettim ve actim” (A,
42, K). Bir digeri ise isi nedeniyle internet baglantisinin zayif olacagdi bir insaat alaninda
galisacagi icin endigeli oldugunu su sézlerle ifade etmistir: “Ornegin bu hafta ici Didim’e
gidecegim yine... Ufak bir insaat ve igletme kurulumu igin. Detaylari daha sonra bildiririm.
Ingaat bitimine kadar, o da yaklasik 1 ayi bulacak, Internete diizenli baglanamayacadim.
Acikgasi ne yapacadim diye kara kara diisiiniiyorum” (i, 43, E). Bir katilimci katildigi bu ¢alisma
sayesinde farkindah@inin arttigini, interneti, sosyal aglari bu denli yogdun kullaniyor olmaktan
dolayi rahatsiz oldugunu soyle dile getirmistir: “Mutsuzum bu durumda olmaktan. Bu ¢alisma
ciddi bir farkindalik yaratti bende. Ama bu gériismenin buglin olmasi bence ¢ok énemli ¢linkii
ylz ylize goériigiince alinan haz sosyal medya araciligiyla ‘iletismekten' ¢ok daha mutluluk
verici. Tesekkiir ediyorum.” (M., 27, K). Dolayisiyla s6z konusu katilimcilarin yas, is fark
etmeksizin sosyal aglar kullanma egilimi icinde olduklari ve yoklugunda eksiklik hissettikleri
sdylenebilir.

Katilimcilarin biri disinda hepsi istanbul’da yasamaktadir. iglerinden biri gegen sene
istanbul’dan izmir'e tasinmistir. Yogun bir yasam temposunun Iinterneti, sosyal aglari ve yeni
iletisim teknolojilerini kullanmay neredeyse kacginilmaz kilabilecegi varsayimindan hareketle
katilimcilara, daha sakin, daha kiglik bir sehirde yasamalari halinde s6z konusu
aliskanlklarinin nasil etkilenebilecegini disinduikleri sorulmustur. Katilimcilardan biri artik
meslegi olan gazeteciligi yapamayacagini éne surerken bir digeri daha az ihtiya¢g duyacagini
belirtmistir. Oysa bu katilimci istanbul’a gére daha kiigiik olan izmir'e taginmis ve istanbul'da
geride biraktiyi dostlariyla sosyal aglar araciligiyla haberlesmektedir. Diger katimcilar ise
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aliskanliklarinin aynen devam edecegini sOylemis, sosyal aglarin arkadas, akraba ve/veya
tanidiklarla iletisimi korumaya yaradigini degisik bigcimlerde dillendirmislerdir.

SONUG

Bu calisma 2010 yilinda Yazino isimli ¢evrim igi bir oyun sitesinin yaptirdidi bir arastirmanin
sonucu olarak ortaya ¢ikan sofalising kavramindan yola ¢ikilarak desenlenmistir. Sofalising,
sofa (kanepe) ve socialising (sosyallesme) sozcuklerinden tiiretilen sofalising arkadaslarla yiiz
yiize gériismekten gok kanepede oturup internet araciligiyla ve diziisti bilgisayar ya da akilli
telefonlar yardimiyla sohbet etmeyi yeglemek ve/veya insanlarin evlerinde oturup televizyon
izlerken ayni zamanda c¢evrim i¢i olarak izledikleri sey hakkinda arkadaslariyla, hatta
yabancilarla gériis alis verisi yapmasi olarak tanimlanmaktadir. internete baglanma, sosyal
aglara uyelik ve yeni iletisim teknolojilerini kullanma anlaminda Dinya genelinde (st siralarda
yer alan Turk toplumunda benzer bir egilimin olup olmadigini arastirmak bu ¢alismanin
motivasyonu olmustur. Buradan hareketle olgubilim deseninden yola ¢ikilarak ilk etapta 6, ikinci
etapta 5 katiimciyla iki asamali gérismeler yapilmistir. ikinci asamada ilk asamaya katilan
gorismecilerden birine ulasilamamistir. Bu gorismeler etkilesimli olarak Facebook lzerinden
gerceklestiriimistir. Facebook Uzerinden goérismek planlanmis bir sey olmamakla birlikte
katihmcilarin hepsi Istanbul’da yasadigi igin bir araya gelme giicligii yasanmis, Facebook
tizerinden gériismek bu durumu kolaylagtirmistir. Ote yandan incelenen konunun dogasi geregi
Facebook tizerinden gérisme yapmak da anlamli olmustur.

Yapilan gérusmelerin ve arastirmanin isiginda sofalising kavraminin bireylerin disuncelerini
daha genis gruplarla, hatta kitlelerle paylasma gereksinimine karsilik geldigi gézlemlenmistir.
Ote yandan hayati kolaylastiran bir yaninin oldugu da gézlemlenmistir. Daha énce de dile
getirildigi Uzere, Hanson ve digerleri, cagimizin gen¢ kusagdinin mobil telefonlarin, sohbet
odalarinin, e-postalarin, bilgisayar oyunlarinin oynandidi, mizik dinlenip, televizyon, video
izlendigi daha ¢ok bireysel olarak toplumsal baglantilara girilen, teknolojik olarak zengin bir
dinyada blyudigund, temel olarak yiz yize iletisim kurduklarini fakat mesajlagsma ve telefon
kullanmaya daha ¢ok zaman ayirdiklarini belirtmiglerdir (2011, s.23-28). Bu bulgular yapilan bu
c¢alismayla anlamh bir farklihgin oldugunu gdéstermistir. ClnkU birlikte ¢alisilan katilimcilarin
ucu kirk yasin Uzerindedir. Digerleri de yirmili yaslarinin sonundadir. Ekran kusaginin bir
parcas! olmamalarina karsin internet, sosyal aglar ve yeni iletisim teknolojilerinin bu kisilerin
hayatinin bir pargasi oldugu, islerini kolaylastirdigi, gunlik iletisimlerinin dnemli bir pargasi
oldugu ve ideallerine hizmet ettigi goérilmustir. Bu da Turk toplumunun bu vyenilikleri
kullanmada Ust siralarda olmalariyla uyumlu bir veridir. Ote yandan sosyal aglari kullanma
bicimi, giin igindeki islerin ve/veya iletisimin devami, uzaktaki gérisilemeyen dostlarla birlikte
olmak, buyuk bir grup Gzerinde farkindalik yaratacak bir kani énderligi, geleneksel medyadaki
program ve haberlere iliskin gbéris ve dislUncelerin paylasilip tartisilmasi olarak 6ne
cikmaktadir. Buradan hareketle sofalising kavraminin yasamin her alanina degisik bicimlerde
nufuz ettigi sGylenebilir.

Bitiin bunlardan yola gikarak Tirkiye’de heniiz ingiltere’nin yasadigi anlamda bir krize yol
acacak bir egilimin var oldugunu sdylemek olanaklh olmayabilir. Ne var ki gerek sosyal ag
kullanimi, gerek yeni iletisim teknolojilerini kullanim anlaminda ilgisi, egilimleri yiksek bir
toplum olan Tirk toplumunda yasam bigimlerinin, geleneksel medyayi izleme bigimlerinin
degisme potansiyeli yliksektir. Yalnizca televizyon izleme ya da yalnizca internet kullanma
egiliminden hizla uzaklasiimakta olundugu sdylenebilir. Cok agik ki internet araciigiyla
gerceklesen iletisim, internet yayinciigi geleneksel medyanin islevlerini kopyalayip
gelistirmektedir. Eger geleneksel medya da kendini yenilemez ve gelismelere uyumlanmazsa
yakin gelecekte izleyicisini kaybetme tehlikesiyle karsi karsiya kalabilir. Turkiye igin populer bir
format olan dramalar artik pek cok Internet sitesinde cevrim igi olarak ve reklam kusagi
olmadan izlenebilmektedir. Bu nedenle basta bu diziler olmak Uzere pek ¢ok program igin
format degisikligi gerekli goriinmektedir. Sosyal aglarin kullanicilari, aksamlari yalnizca
kanepelerine gémullp televizyon izlemek istemiyor artik. Ayni anda televizyon acgikken, cep
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telefonundan mesaj atan, sosyal aglarda televizyondaki programlara dair goris beyan eden,
twit atan izleyici egilimi yikseliyor. Kullanicilarin, izleyicilerin tim bunlari evinin sagladigi
konfordan vazge¢gcmeden yapmak istedigi 6ne surilebilir. Kuskusuz bu sosyallesme bigimi
nedeniyle bireyin giderek yalnizlasacagi dislincesi glindeme gelebilir. Oysa, bazi goruslere
gore, evde oturup ¢evrim ici olmak ylz ylze iletisimin yerini tutamaz ama sagladigi olanaklar
nedeniyle ve evde yasami motive edip yeni insanlar tanima imkani sagladigi igin avantajli bir
iletisim bicimidir. Her yeni gelisme gibi bu da toplumlari sUpheye sirukliyor. Kuskusuz
sofalising yiiz yize iletisimin yerini tutamaz. Ancak her yeni glin ortaya c¢ikan bir yenilik bu
gercekten yola cikarak goruntlli sohbet saglayan servislerin, bilgisayar ve akilli telefon
Ureticilerinin bu agigi kapatmak igin c¢alistiklarini kanittamaktadir. Bu durumu gdérmezden
gelmek ya da sadece yermek olasi gelismeleri yavaslatacaktir. iletisimcilerin, medyanin ve
elbette girisimcilerin bu potansiyeli gérmesi gerekmektedir. Aksi halde kanepemizde
yapacagimiz tek sey “sekerleme” yapmak olacaktir.
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