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Bu calismada geleneksel medya organlarimin yeni medya organlarinda yer alma sekli, video haberciligi
iizerinden incelenmistir. Bunun i¢in hem geleneksel hem de yeni medya organlarina sahip
cnnturk.com.tr sitesinin Youtube ve sosyal medya platformlarinda iirettigi videolarin igerik analizi
yapilmistir. Igerik analizi sonuglarini daha anlamli kilmak igin kurum profesyonelleriyle yar
yapilandirilmis goriigme yapilmistir. Arastirmada ¢evrim i¢i haber videolarimin sosyal medya
planlamasi incelenmis ve ne tiir igeriklere sahip oldugu ortaya ¢ikartilmistir. Arastirma sonucunda
cnnturk.com.tr sitesinde paylasilan ¢evrim i¢i haber videolarmin CNN TURK kanalinin havuzundan ve
ajanslardan alinan videolar oldugu, okuyucu ve izleyicilerin en fazla reaksiyon gosterdigi mecralarin
ise Youtube ve Facebook oldugu belirlenmistir. Bir yeni medya organi olan cnnturk.com.tr sitesi
geleneksel medya organi olan CNN TURK kanalindan aliman ¢evrim i¢i haber videolarmi Twitter,
Youtube ve Facebook gibi platformlarda paylasarak, geleneksel medyada aktif olan videolari sosyal
medyaya da adapte olmasini saglamistir.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel Medya, Yeni Medya, Video Icerik, Cevrim i¢ci Haber Videolari, Sosyal
Medya

ADAPTATION OF TRADITIONAL MEDIA ORGANS IN VIDEO
CONTENT: NEW MEDIA EXAMPLE: CNN TURK

ABSTRACT

The way these main media organs are included in new media outlets, video journalism has been
examined. For this purpose, content analysis of the videos produced on cnnturk.com.tr Youtube and
social media platforms, which have both traditional and new media organs, was performed. An
institutionalized interview was conducted to make the content analysis results more meaningful. In the
research, the social media planning of online news videos was examined and what kind of content they
had was revealed. Research On cnnturk.com.tr, online news videos are from the pool of CNN TURK
channel and from agencies, and the channels where readers and viewers react the most are Youtube and
Facebook. The site cnnturk.com.tr, a new media organ, shared the online news videos broadcast from
the CNN TURK channel, which is the traditional media organ, on platforms such as Twitter, Youtube
and Facebook, and enabled the videos active in the traditional media to adapt to new media channels.
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GIRIS

Teknolojinin gelismeye baslamasiyla degisen olgulardan, gazetecilik ve medya alanlarn da
etkilenmistir. Ozellikle yeni medya mecralarinin ortaya ¢ikmasi ve geleneksel medya uygulamalarinim
kullaniminin azalmas1 gazetecilik anlaminda yeni bir soluk getirmistir. Yeni medyanin hizli bir sekilde
yiikselmesiyle eskiden karmasik ve pahali olarak goriilen video igeriginin artik kullanicilar tarafindan
iiretilebilmesi ve ayni zamanda bu iiretimin internet tizerinden kolaylikla dagitilmasi, bir geleneksel
medya olan televizyona meydan okuma olarak gériilmiistiir (Ozel, 2015: 70).

Teknolojik gelismelerin ilerlemesiyle, geleneksel medya organlarinda kullanilan video haberlerin, yeni
medya organlarina taginmasi, yeni medya icin biiyiik bir 6nem tagimaktadir. Artik ceplerimize kadar
giren yeni medya organlar1 vasitasiyla her bir kullanici potansiyel video {iireticisi olmus ayn1 zamanda
yeni medyay1 kullanarak paylasilan videolarla da dagitime1 konumuna gelmistir.

Cevrim i¢i haber videolarinin geleneksel medyadan yeni medyaya adaptasyon siireci nasil gelismistir?
Caligmada bu sorunun yanit1 hem literatiir taramasi hem igerik analizi hem de cnnturk.com.tr sitesindeki
sektor calisanlariyla yapilan yar1 yapilandirilmig goriismelerle incelenmeye galigmistir.

Ozel, gorselligin baslamasinda énemli olarak goriilen fotograflarn yerini bugiin video paylagimlarinin
aldigim ifade etmistir. Ayn1 zamanda Ozel, bu video paylasimlarmin, yeni mobil medya araglarinin
gelistirilmesiyle birlikte katlanarak arttigini ifade etmistir. Bu anlamda teknolojinin gelismesiyle ortaya
¢ikan yeni medya kavrami ve internet, cevrim igi videolarin olusturulmasi ve kullanmasi agisindan ¢ok
farkli ortamlar olusturmaya miisait bir hale gelmistir (Ozel, 2014: 70).

Ozel, (2015:10) internetin gelisimiyle beraber katilimc1 yniin de arttigini ifade etmis ve kullanicilarin
sadece tiiketici olarak degil, iiretici olarak da faaliyet gosterebildiklerini belirtmistir. Ayrica videonun
siirlarina da deginen Ozel, bu yeni faaliyetlerin farkli tartigmalar yarattigini ve video igeriklerinin
kullanicilarin kendi diisiincelerini ifade etmesinde 6nemli bir unsur oldugunu vurgulamistir.

[lerleyen teknolojik geligmelerle birlikte artik her seyi igerisinde barmdiran cep telefonlarimiz, ¢ekilen
videolar1 aninda iletebilme 6zelligiyle habercilik anlayisina yeni bir tarz kazandirmistir. Geleneksel
medya organlart kullanilarak olusturulan ¢evrim i¢i haber videolarinin yeni medyaya adaptasyonu
hakkinda yapilan ¢aligmalarda goriilmiistiir ki; yeni medya mecralar1 ¢evrim i¢i haber videolarimin
yayilmasinda ve kullanilmasinda farkli bir kitleye hitap ederek tiim diinyaya yayilir ve geleneksel
medyadan yeni medyaya geciste daha katilimci ve daha aktif bir rol izler.

CEVRIM iCi HABER VIDEOLARI

Gelisen teknoloji ve yeni medya platformlarinin yeniliklere hizla adapte olabilmesi kullanicilarin aktif
olarak c¢evrim i¢i videolar1 kullanilmasina sebep olmaktadir. Video igeriginin internet lizerinden
paylasimu ilk olarak dosya paylagim platformlar1 iizerinden ger¢eklesmistir ve insanlar arasinda oldukga
popiiler bir hal almistir. Vural ve Siitcii’niin (2019: 19-34) ifade ettigine gore; ilk Videotext yayin servisi
1974 yilinda Ingiltere’de Posta Ofisi’ne ait arastirma laboratuvarinda test edilmistir. Bu testle beraber
televizyonlar ve monitdrler telefon hatlarina baglanmis ve buradan yaym almmistir. Karsilikli bir
iletisim ilk defa Videotext sayesinde saglanmis olup bu test internet de dahil olmak {izere ¢evrim igi
sistemin ilk 6rnegi olmustur. Cevrim i¢i videolar: tam anlamiyla tanimlayacak olursak internet iizerinde
yer alan video iceriklerinin tamamina dikkat ¢ekmeliyiz. Ozel, (2015: 288-298) cevrim ici videolarn,
icerik saglayicilari, biiylik yayinci kuruluslari, yerel TV istasyonlarini, Hollywood filmlerini ve TV
iiretimleri ile kullanici tarafindan tiretilen icerik saglayicilarini kapsadigini ifade etmistir.

Giliniimiizde internet siteleri analiz edildiginde, site okunma trafiginin pek ¢ok boliimiiniin video igerik
analizi ile ilgili oldugu ortaya ¢ikmistir. Durak, (2020: 196-198) kullanicilarin ¢ogunlukla video
paylasimi i¢in Youtube’u kullandiklarini analiz ederken, televizyon ve film izlemek i¢in ise internet
iizerinden belli bagh servisleri kullandiklarini belirtmistir.

Cevrim i¢i video uygulamalari, video icerigini izleme ile beraber dagitma olanagini da internet sitemini
kullanarak saglayan sistemlerdir. Gelisen teknolojik olanaklarla beraber ¢evrimigi haber videolarinin
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dagitiminda ise internetin roli biyiiktiir. Cha’nin (2013a: 71-82) aktardigina goére kullanicilarin daha
fazla video izlemek i¢in interneti kullanmasiyla beraber gelisen ¢cevrim i¢i videolarin, geleneksel medya
araci olan televizyonu tehdit edip etmedigi sorgulanmaya baglanmistir.

Cha (2013b: 189-200) belli bir zamana kadar televizyonun video igerikleri i¢in tek platform oldugunu
ve televizyon kanallarinin programlari izlemek i¢in ana etken oldugunu belirtmistir. Cevrim i¢i video
izlemenin 2 tiire ayrildigim belirten Cha bunlarin; televizyona bagli internet siteleri ile beraber video
olusturma ve paylasma siteleri oldugunu aktarmistir.

Video paylasim siteleri ve internet sitelerinin paylasimlar geleneksel medya orgami olan televizyon
aglarindan bagimsizdir. Cha, (2013c: 83) video paylasma ve olusturma sitelerinin medya enddistrisiyle
beraber internet kullanicilarmin video dagitimina ve paylasimma izin verdigini sOyleyerek
kullanicilarin tiiketici oldugu gibi iiretici olarak da rol oynayabilecegini belirtmistir. Buna en giizel
ornegin ise YouTube oldugunu sdylemistir.

Haber siteleri ve bazi sosyal medya platformlar1 da artik gelisen internet baglantilarinin etkisiyle
beraber haberlerinin igeriklerinde ¢evrim i¢i haber videolarini kullanmaya 6zen géstermeye baglamistir.
Cevrim i¢i haber videolarimin haberin tiklanma oranlarim etkiledigi gercegi goz Oniine alarak artik
haber kanallar1 ve internet siteleri, ¢evrim ici haber videolarinin okunma ve tiklanma oraninda biiyiik
etkisi oldugunu kabullenmislerdir.

GELENEKSEL MEDYANIN YENI MEDYAYA ADAPTASYONU

Iletisim ve teknoloji her zaman, toplumun her kesimini etkilemis, iletisim araglarmin giderek
yayginlagmasi ise kitle iletisimi kavramima farkli bir boyut getirmistir. Kitle iletisimin gelisiminde
televizyon, sinema, dergi ve gazete gibi araglarin yani sira artik internet platformlar ve sosyal medya
gibi yeni medya araglari da 6nemli bir konuma sahiptir. Hizla gelismeye devam eden yeni medya pek
cok ac¢idan insanlar etkisi altina almaya devam etmektedir.

Gans’a gore glinliikk hayatimizda oldukg¢a yaygin bir bicimde kullandigimiz ve hayatimizda 6nemli bir
yer kazanan yeni medya, artik habercilik alaninda da oldukca etkili olmaktadir. Teknolojinin
gelismesiyle beraber insanlar artik haberlesme araglarini iizerlerinde tagimaktadir. Gans gelisen
teknolojiyle beraber karsimiza ¢ikan yeni medya kavramina bir bagka bakis agisinin kazanildigimi ve
internetin yeni medya olarak karsilik buldugunu dile getirmistir (Aktaran: Askeroglu ve Karakulakoglu,
2019: 511). Giiniimiizde kitle iletisiminin gelismesiyle sosyal medya platformlar1 ve internet siteleri
biiyiikk 6nem kazanmistir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte telefonlar artik her tiirli iletisim olanagi
saglayarak, yeni medyanin 6n plana ¢ikmasina destek olmustur.

Koseoglu internet ve yeni medya araglarn vasitasiyla yeni bilgilerin {iretilmesinin ve ayni1 zamanda
saklanip ¢ogaltilmasinin ekonomik anlamda da onemli bir etkisi oldugunu dile getirmistir. Gelisen
teknolojiyle beraber Facebook ve Twitter gibi yeni medya paylasim sitelerinin ag ekonomisinin bir alan1
oldugunu agiklamistir (Kirik, 2017: 240).

Yengin ve Bayrak, (2018: 63) geleneksel medyaya gore yeni medya teknolojilerinin kullanicilarin
istekleri cercevesinde daha hizli gelistigini vurgulayarak, bu gelisimin teknik bilginin daha faydali
icerikler sunmasiyla alakali oldugunu ifade etmistir. Geleneksel medya giiniimiizde gelisen teknolojinin
de etkisiyle artik yeni medyaya adaptasyon konusunda ¢ok sikinti yasamamaktadir. Buna 6rnek olarak
internet protokolii lizerinden goriintii ve ses aktarimi adi verilen (IPTV) yayin teknolojisinin ortaya
¢ikmasini verebiliriz. Eldeniz ve Kirik, (2017: 255-264) internet protokolii lizerinden goriintii ve ses
aktarimi adi verilen yaymn teknolojisinin internet sisteminin doniisiim donemini hizlandirdigim ve
internetin giderek popiilaritesini arttirdigimi belirtmistir. Eldeniz ve Kirik, (2017: 255-264) aym
zamanda internet protokolil lizerinden goriintii ve ses aktarimi ad1 verilen yayin teknolojisinin (IPTV)
standart televizyon fonksiyonlarindan farkli olarak akilli televizyon (Smart TV) teknolojisine
doniismesiyle beraber sosyal aglarmin giderek dnem kazanmaya bagladigini1 aktarmistir.
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CEVRIM ICI HABER VIDEOLARININ SOSYAL MEDYA PLANLAMASI

Teknolojinin degisimi ve ilerlemesiyle beraber hayatimizin artik her alaninda yer alan sosyal medya,
kullanicilarin vazgegilmez bir pargasi haline gelmistir. Artik giinlimiizde insanlar Facebook, Twitter,
Instagram ve YouTube gibi pek ¢ok platformu hayatlarinin her alanina tagimaktadir. Yeni medya
caginda ortaya ¢ikan sosyal medya kavrami kapsaminda ¢evrimici haber videolarinin kullanicilar igin
Onemi biiyiiktiir.

Lincoln, kullanicilarin artik bir seyler okumak yerine video seyretmeyi tercih ettiklerini ifade ederek,
video igeriklerinin olusturulmasinda 6zel bir teknik kullanilmadan kolayca hazirlanmasinin da
kullanicilar video seyretmeye ve video ¢ekmeye tesvik ettigini dile getirmistir. Ayni1 zamanda Lincoln,
kullanicilarin seyrettikleri ve c¢ektikleri video igeriklerini de yogun bir sekilde sosyal medya
ortamlarinda paylastiklarimi sozlerine eklemistir (aktaran: Cingi, 2015: 2017).

Weeks ve Holbert kullanicilarin haber algilarinin ve sosyal medyada gazeteci veya haber kuruluslariyla
arkadaslik bagi kurmanin, sosyal medyada haber yayilimi ve paylasiminda 6nemli belirleyiciler
olduklarimi belirtmektedir (Aktaran: Algiil ve Siitcii, 2015: 22). Yeni sosyal mecralarin ortaya
cikmastyla beraber farkli bir soluk kazanan haber {iretiminin yeni yaklagimlar ¢ergevesinde gelismeye
basladigim ifade eden Sanchez ve Palomo giiniimiizde, ¢ok 6nemli bir konum haline gelen yeni
medyanin, kritik bir pazar olusturdugunu agiklamistir (Aktaran: Ozel, 2014: 79).

Kaplan ve Haenline sosyal medya araglarinin geleneksel iletisim araclarina gore diisiik maliyet ve daha
biiyiik etkinlik gerceklestirmesi sebebiyle kullanicilarla daha kolay iletisim kurabildigini aktarmistir.
Drury’e gore; sosyal medya araglarinin geleneksel iletisim araglarindan en biiyiik farklarindan birisi de
kullanicilariyla iletisim kurmasidir. Burada mesajlarin ¢ok yonlii oldugunu soyleyen Drury hem
iireticiler hem tiiketiciler hem de tiim bireylerden mesajlar olusturuldugunu belirtmistir (Aktaran:
Barutcu ve Tomas, 2013: 7).

Aitamurto, ¢oklu mecra ortaminda kargimiza ¢ikan alanlarin, Facebook ve Youtube gibi sosyal medya
sitelerinin oldugunu ifade ederek bu tarz ortamlar arasinda tekrarlanan bir siire¢ yakalandigim
belirtmistir. Aitamurto, ayrica geleneksel medya organlarinin izleyicinin dikkatini ¢ekebilmek i¢in
cevrim ici video iceriklerini 6n plana ¢ikardigini ifade etmistir (Aktaran: Ozel, 2014: 73).

Cevrim i¢i haber videolarmin geleneksel medyadan yeni medyaya adaptasyon siirecinde videolarin
icerikleri, siireleri, konular1 hatta anlatim tarzlar bile izlenme ve paylagma oranlarmi etkilemektedir.
Cevrim i¢i haber videolar1, yeni medya organlarinda kendine yer edinirken geleneksel medyadan farkli
bir kitleye de hitap ederek hem kullanicisinin ilgisini ¢eker hem de farkli yontemlerle izlenme begenme
ve tik oranlarini arttirir.

ARASTIRMA

Cevrim i¢i haber videolarinin geleneksel medyadan yeni medyaya adaptasyon siirecinin incelenip analiz
edilmesini amaglayan bu ¢alismada bu boliime kadar dile getirilen tartigsmalar 15181inda Cnnturk.com.tr
sitesi incelenerek hangi tiir ¢evrim i¢i haber videolarmin yayinlandigi, bu videolarin sosyal medya
planlamasi ve igerikleri analiz edilmistir.

Hipotez 1: Cevrimic¢i haber videolarinin yeni medyaya aktarimi giiniimiiz teknolojisinde kolaylikla
saglanmaktadir.

Hipotez 2: Cevrimig¢i haber videolarmin yeni medya organlarina aktarimi interaktiflik baglaminda
takipgi kitleyle baglant1 kurma acisindan geleneksel medyaya gore daha verimlidir.

Hipotez 3: Cevrimici haber videolar1 yeni medya platformlarinda geleneksel medyaya gore daha fazla
etkilesim almaktadir.

Hipotez 4: Cevrimigi haber videolarinin yeni medyaya adaptasyonunda Cnnturk.com.tr sitesi dijital
yayincilik alanina uygun adimlar izlemistir.
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YONTEM

Cevrimigi haber videolarinin geleneksel medya organi televizyonlardan sonra internet ortamina gegisi
ve adaptasyonunun analizi i¢in Cnnturk.com.tr sitesi incelenmis, 3-7 Subat 2020 tarihleri arasindaki
icerikleri analiz edilmis ve calisanlariyla yar1 yapilandirilmis gériismeler gerceklestirilmistir. Orneklem
olarak secilen medya kurulusunun, geleneksel haber mecrasi olan CNN TURK kanalindan gelen haber
videolari, internet sitesi olan Cnnturk.com.tr sitesinde nasil degerlendirdigine ve sosyal medya
platformlarinda kullanicilara nasil sunduguna odaklanilmistir.

BULGULAR

CEVRIM iCi HABER VIDEOSU URETiMINDE GOREV DAGILIMLARI

Aragtirma i¢in gorlisme yapilan sektor ¢alisanlarinin isimleri, unvanlari, goérev ve sorumluluk alanlari
Tablo 1°de gosterilmektedir. Bu iki personel de Cnnturk.com.tr sitesinde ¢alismakta olup igerik ve is
gelistirme departmaninda gorev almaktadir.

Tablo 1: Arastirma icin Goriisiilen Profesyonellerin Kurum, Isim, Unvan ve Gorev Bilgileri

ISIM UNVAN GOREV
Mutlu Caylak Editor Sosyal Medya Editorii
Osman Oguz Cetin Editor Video Editorii

Yapilan goriismelerde ortaya ¢ikan bilgilere gore; Cnnturk.com.tr sitesinde yer alan ¢evrim i¢i haber
videolar1 olugturulurken Cnnturk.com.tr sitesinin video editorii ve sosyal medya editorii koordineli bir
sekilde caligmaktadir. Cnnturk.com sitesi Video Editorii Osman Oguz Cetin’e ilk olarak video
haberlerin kaynaklarina nasil ulasildig1 soruldu. Bu videolar: nasil bir siizgegten gegirdikleri ve bir
internet sitesine nasil uygun hala getirdiklerini agiklamasi istendi. Bu agiklamalar dogrultusunda sosyal
medya editorii Mutlu Caylak’tan siizgecten gecen videolarin paylagiminin nasil yapildigr ve bu
iceriklerini belirlerken sosyal medyanin ne kadar etkili oldugu soruldu. Osman Oguz Cetin, kullanilan
videolarin toplumsal olaylar1 gézeten igerikler olmasina dikkat ettiklerini agiklayarak, sosyal medya
mecralarinda trend olan video igeriklerini takip ettiklerini belirtti. Mutlu Caylak ise video ekibiyle
koordineli bir sekilde caligtiklarin1 belirterek, begeni ve yorum alabilecek igeriklerin paylasilmasina
Ozen gosterildigini ifade etti.

Tablo 2: Cnnturk.com.tr sitesinin Youtube ve sosyal medya platformlarinin sayisal profili

Youtube Facebook Twitter Instagram

Hesap ac¢ilma tarihi: Hesap ac¢ilma tarihi: Hesap ac¢ilma tarihi: Hesap ac¢ilma tarihi: 4
14 Temmuz 2006 27 Temmuz 2009 27 Temmuz 2009 Aralik 2013

Abone: 427 Bin Abone: 1.7 Milyon Abone: 4.9 Milyon Abone: 282 Bin
Video sayisi: 13 Bin [zleme: 998.942 Gonderi sayisi: 1291
[zleme: 280.427.138 Goriintiileme

Goriintiileme

Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde en fazla kullanici oranina sahip sosyal medya platformunun
Twitter oldugu ortaya c¢ikmistir. Youtube ve Facebook hesaplarmin diger sosyal medya organlarina
oranla daha aktif oldugu gériilmiistiir. Ilk agilan sosyal medya hesab ise Youtube’dur. Cnnturk.com.tr
sitesinde yar1 yapilandirilmig goriismeler sonucu, ¢ok sayida haber platformu olmasi nedeniyle video
icerigin ¢ok hizli bir sekilde, hatasiz olarak kullaniciya ulastirilmasi hedeflendigi bilgisi ortaya
cikmistir. Cnnturk.com sitesinde giindemde bulunan sicak gelismelerin her tiir okuyucuya aktarilmasina
0zen gosterilmektedir. Ekonomiden spora, magazinden giindeme ve daha bir¢ok konuda video icerikler
genis bir havuzda arsivlenmektedir ve kullanima hazir hale getirilmektedir. Yaratici metinler, ilgi ¢ekici
icerikler sosyal medyada her zaman ilgi ¢ekeceginden gelenekselden uzak bir dil kullanilmaktadir.
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Tablo 3: Cnnturk.com.tr sitesinin 3-7 Subat 2020 aras1 Youtube ve sosyal medya
platformlarindaki video paylasim rakamlar

Facebook Youtube Instagram Twitter
Video sayisi 5 video 8 video 1 video 3 video
Ortalama video | 3.21 dakika 5.38 dakika 1 dakika 2.23 dakika
siiresi
Ortalama 3.393.221 6.143.775 1287 etkilesim 17.700 etkilesim
etkilesim ya da | etkilesim etkilesim
begeni

Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde Youtube sosyal medya hesabi diger hesaplardan farklilik
gostermektedir. Youtube’da giinde ortalama 8 video paylasilirken bu oranin diger sosyal medya
hesaplarinda daha az oldugu ortaya ¢ikmistir. En fazla etkilesim alan sosyal medya hesab1 Youtube, en
az etkilesim alan sosyal medya hesabi ise Instagram olmustur.

Prodiiksiyon ve video ekipleriyle koordineli adimlar atiliyor. TV icerikleri siizgegten gegirilerek video
haber niteligi tasiyan goriintiiler sosyal medyada paylasiliyor. Like, paylasim ve yorum alabilecek video
icerikler paylasilarak etkilesim ve erigim kazanilmasina ozen gosteriliyor (M. Caylak ile kigisel iletigim,
7 Subat 2020).

Tablo 4: Cnnturk.com.tr sitesinin 3-7 Subat 2020 aras1 Youtube ve sosyal medya
platformlarindaki ortalama video siireleri

Twitter Facebook Instagram Youtube

Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde Youtube’da ortalama video siiresi 5.38 iken bu oranin diger sosyal
medya hesaplarinda daha az oldugu ortaya ¢ikmistir. Ortalama video siiresi en az olan sosyal medya
platformu ise Instagram olmustur.
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Tablo 5: Cnnturk.com.tr sitesinde 3-7 Subat 2020 arasinda Youtube ve sosyal medya
platformlarindaki videolarin kategorileri

30

20

10

ic Politika  Dig Politika ~ Catisma Saglik Spor Ekonomi Yagam

Video igeriklerinin konusu ve ana temasi her zaman ¢ok onemlidir. Sicak ve son dakika gelismeleri
ivedilikle yayma sorunsuz hazirlanir. Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde 3-7 Subat 2020 tarihleri
arasinda paylasilan videolarin en fazla i¢ politika kategorisinden paylasildigi ortaya ¢cikmistir.

Kullanmilan videolar giinliik hayattan toplumsal olaylar: gozeten icerikler olarak dikkat ¢ekiyor. Sosyal
medya mecralarinda trend olan video icerikler takip ediliyor, bunlar video ekibiyle koordineli bir

sekilde hazirlanarak servis ediliyor. Gérsel zenginligin fazla olmasina ise ozen gosterilmektedir (M.
Caylak ile kisisel iletisim, 7 Subat 2020).

Cnnturk.com.tr sitesinde yer alan video haberler iceriklerin giiclendirilmesi ve detaylandirilmasi i¢in
gorseller ve videolarla desteklenmekte dijital yayincilik alamina uygun hale getirilmektedir. Uretilen
icerikler haberin mahiyetine bagh olarak televizyon yaymi oncelikli olmak iizere sekillendirilmektedir.
Bununla birlikte olusturulan igerikler yerli ve yabanci haber ajanslari, yurt ici ve yurt dist yaymnlar
bagimsiz kurumlar/yayincilar ve sosyal medya kaynaklar: tarafindan gerceklestirilen akislar taranarak
ve bunlardan yararlanarak hazirlanmaktadir (O. O. Cetin ile kisisel iletisim, 7 Subat 2020).

5 dakikay1 asan uzun format videolar Facebook ve Youtube hesaplarinda kullanilmigtir. Videolarin
stiresi uzadikg¢a agirlik verilen sosyal medya platformlar da degismektedir. 5 dakikay1 asan videolarda
artik ana hedef, kurumlarinin Web siteleri ve Youtube hesaplar1 olmaktadir. Bunun i¢in Cnnturk.com.tr
sitesinde paylasilan tiim videolar yatay formatta paylasilmistir.

Cnnturk.com.tr sitesinin Youtube ve diger sosyal medya platformlar1 incelendiginde videolarda
Youtube harig¢ diger sosyal mecralarda altta ses oldugu ve videonun kendisini anlattig1 gdzlemlenmistir.
Youtube’da ise roportajlar ve canli yaym kayitlarina yer verilmistir. Youtube {izerinden paylasilan
videolarda perfore anlatim yani bir anlatici ses vardir ve higbirinde alt yazi bulunmamaktadir. Bu
ylizden bu videolar sessiz izlemeye uygun degildir.
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Pek cok dijital yaym platformundan farkli olarak Cnnturk.com da offline kurgu sistemi yerine
televizyonla entegre calisilmasina imkan saglayan Cinegy online kurgu sistemi kullanilmaktadir. Bu
sistem sayesinde; yerli ve yabanci ajanslar, kurum biinyesinde yer alan gazete ve televizyonlara ait arsiv
yaynlari, yerli ve yabanci ajanslara ait arsiv yayinlari, RTUK kayitlar1 ve canli akislar {izerinde anlik
olarak islem gerceklestirilebilmektedir. Cinegy yayin sistemi ayrica ‘outsource’ kaynaklara ait video ve
gorsel igeriklerin ‘ingest’ edilerek kullanilmasina da imkén saglamaktadir.

Tiim bu stire¢lerin icerisinde dikkat edilmesi gereken en onemli unsurlardan biri ulusal ve uluslararasi
telif haklaridwr. Ajanslar, icerik iireticileri, video-miizik ve efekt hak sahipleri; dijital video
yaymciliginda hizla gelisen telif kontrol siiregleri ve dijital sahiplik kontrol algoritmalar: sayesinde,
tiretimlerinin izinsiz kopyalanmasi ve paylasilmasinin oniine gegebilmekte ve/veya sahiplikleri altindaki
uretimleri teliflendirebilmektedirler. Telif takibi uluslararasi aktif bir pazar haline gelmistir ve gerekli
ozeni gostermeyen yaymn kuruluslart icin etik ve finansal problemler dogurmaktadir (O. O. Cetin ile
kisisel iletisim, 7 Subat 2020).

SONUC

Bu calismada geleneksel medya organlariin yeni medya organlarinda yer alma sekli, video haberciligi
iizerinden incelenmistir. Bu ¢alismada abone ve takipgi sayisi bakimindan énemli rakamlara ulagan
Cnnturk.com.tr sitesinin Youtube ve sosyal medya platformlarinda iirettigi videolarin icerik analizi
yapilmugtir. Igerik analizi sonuglarini daha anlamli kilmak igin kurum profesyonelleriyle yari
yapilandirilmis goriismeler gerceklestirilmistir. Gorlisme yapilan 2 profesyonel kurum calisani
Cnnturk.com.tr sitesinde dijitale 6zgii igerik iireten birimlerde ¢aligmaktadir. Goriisme gerceklestirilen
profesyonel calisanlar, Cnnturk.com.tr sitesinde sosyal medya editorii ve video editorii olarak gorev
almaktadir. Orneklem olarak secilen Cnnturk.com.tr sitesinin 3-7 Subat 2020 tarihleri arasindaki cevrim
ici haber videolarinin sosyal medya planlamasi ve ¢evrim i¢i haber videolarmin siireleri analiz
edilmistir.

Cnnturk.com.tr sitesinde yapilan icerik analizleri ve gorlismeler bize gostermektedir ki; paylasilan
cevrim i¢i haber videolar1 CNN TURK kanalinin havuzundan ve ajanslardan alinan videolardan
olusmaktadir. Cevrimici haber videolarinin en ¢ok etkilesim aldigi sosyal mecralarin Facebook ve
Youtube oldugu ortaya ¢ikmistir. Video siirelerini ortalama 1-5 dakika arasi tutan Cnnturk.com.tr
sitesinde, giin igerisinde 5-10 arasi ¢evrim i¢i haber videosu paylasilmistir. Youtube hesabi {izerinden
ise uzunlugu 5-10 dakika aras1 olan videolarin paylasildig: fakat bunlarin icerik olarak réportaj ve canli
yaym videolar1 oldugu gozlemlenmistir.

Cerceve orani olaraksa Instagram, Twitter, Facebook ve Youtube platformlarinda videolar
yatay formata (16:9) uygun olarak kullanicilara servis edilmistir. Yapilan yar1 yapilandirilmig
goriigmelerde ayrica kullanilan videolarin giinlikk hayattan toplumsal olaylar1 gozeten igerikler
olmasina dikkat edildigi vurgulanmistir. Videolarin en fazla ‘Ig Politika’ kategorisinden paylasildig1
ortaya ¢ikmustir.

CNN Tiirk Televizyonu'nun dijital yaym platformu olan Cnnturk.com’da yer alan haberler;
iceriklerinin giliglendirilmesi ve detaylandirilmasi i¢in gorseller ve videolarla desteklenmekte, dijital
yaycilik alanma uygun hale getirilmektedir. CNN TURK iin sosyal medya hesaplarinda rutin olarak
giinliik haber akisinda video igeriklerin planl bir sekilde servis edilmesine 6zen gosterilmistir. Pek ¢cok
dijital yayin platformundan farkli olarak Cnnturk.com da offline kurgu sistemi yerine televizyonla
entegre ¢alisilmasina imkéan saglayan Cinegy online kurgu sistemi kullanilmaktadir.

Bu sistem sayesinde; yerli ve yabanci ajanslar, kurum biinyesinde yer alan gazete ve televizyonlara ait
arsiv yaymlari, yerli ve yabanci ajanslara ait arsiv yaymlari, RTUK kayitlar1 ve canli akislar iizerinde
anlik olarak islem gerceklestirilebilmektedir. Cinegy yaym sistemi ayrica ‘outsource’ kaynaklara ait
video ve gorsel iceriklerin ‘ingest’ edilerek kullanilmasma da imkéan saglamaktadir.

Videolara link koyulmasmin tercihen gerceklestigini belirten kurum profesyonelleri, bazi video
iceriklerin sadece izlenebildiginde anlagilabildigini, bazilarinin ise olaymn arka plan1 olmasi
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gerekgesiyle detayl olarak incelenmesi gerektigini belirtmistir. Sosyal medyada paylasilan videolarin
zaman zaman sosyal medya ekibinin takibiyle hazirlanarak olusturulabildigi de yapilan goriigmeler
sonucu ortaya ¢ikmistir.

Video igeriklerin geleneksel medyadan yeni medyada aktarilmasi bakimindan ileri arastirmalara ihtiyag
bulunmaktadir. izleyici ve okuyucularin haber videolarini ya da diger igerikleri nasil kullandiklarina
dair daha detayli bir caligma da yapilabilir. Cevrim i¢i haber videolarinda glindem kategorisinin digina
cikilarak farkli kategoriler de analiz edilebilir. Cevrim i¢i haber videolarinin siireleri gézden gegirilerek,
farkl tiir video igerikler de tretilip iiretilemeyecegi {izerine bir igerik analizi gergeklestirilebilir. Video
igerik bakimindan her iki mecra arasindaki farkliliklar ve benzerlikler daha detayli bir igerik
analiziyle ortaya ¢ikarilabilir. Baz1 yeni medya organlarinin ¢evrim i¢i haber videosu iiretirken
neden sadece geleneksel medyaya bagl kaldigi ve 6zel igerik tiretmedigi de irdelenebilir.
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