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BIR MUZIK MECRASI OLARAK RADYONUN UNIVERSITE
OGRENCILERININ MUZiK TUKETIM ALISKANLIKLARINA OLAN ETKISi

Oz
Bu calismada tiniversite 0grencilerinin radyo mecrasina bakisi incelenmistir. Bu
kapsamda gerceklestirilen miilakatlarda radyo kanallarinin miizik politikasi, rad-
yoda yayinlanan miizik tiirlerine yonelik goriisler, radyoda yayinlanan miiziklerin
miizik dinleme aligkanliklarina olan etkisi ve miizik tercihinde etkili olan mecraya
yonelik sorular yoneltilerek, iiniversite 6grencilerinin bakis agisiyla radyo mecrasi-
nin dinlenme egilimlerine yonelik betimsel bir analiz yapilmistir. Arastirmadan el-
de edilen bulgular, radyo kanallarnin Tiirkge pop miizik ve popiiler kiiltiiriin he-
gemonyas! altinda oldugu, bu nedenle hemen hemen biitiin radyolarin birbirine
benzedigi, rap ve rock gibi alternatif miizik tiirlerinin radyo kanallarinda yer bu-
lamadig1 betimlenmistir. Bu durumun 6zellikle yeni nesil miizik dinleyicisi tara-
findan yadirgandig: goriilmiistiir. Reklam verene olan ekonomik bagimliklar1 ne-
deniyle radyo kanallarinin yeteri kadar 6zgiin ve 6zgiir olmadigini savunan geng-
ler, genel olarak radyoda ¢alinan miiziklerin miizik tercihlerini etkilemedigini an-
cak bu miizige maruz kalma etkisi nedeniyle tarzi olmayan miizik tiirlerinin dahi
zamanla aliskanlik haline gelebildigini belirtmislerdir. Arastirmanin 6érnekleminde
olan {iniversite 6grencileri miizik dinleme ihtiyaglarini radyonun disinda Youtube,
Spotify, Apple Music, Fizy gibi dijital miizik platformlarindan sagladigini belirt-
mislerdir. Bu dijital miizik platformlarinin miizik dinleyicisine sagladig1 birtakim
avantajlar nedeniyle gengler dijital platformlarin miizik tercihlerinde radyoya gére

daha etkili oldugunu belirtmislerdir. Bu durum bir miizik kutusu islevini goren
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Miizik Mecrast olarak Radyonun Universite Ogrencilerinin Miizik Tiiketim
Aliskanliklarina Olan Etkisi

radyo mecrasinin gelecekteki tercih edilirligi konusunda bazi sorunlar yasayabile-
cegini ve mecranin buna kars1 stratejik énlemler almas: gerektigi konusunu giin-

deme getirmektedir.

Anahtar Kelimeler: Radyo, Miizik, Radyo Yayinciligi, Radyo Programciligi, Miizik
Yayinciligt

THE EFFECT OF RADIO AS A MUSIC MEDIUM ON UNIVERSITY
STUDENTS” MUSICAL CONSUMPTION HABITS

Abstract

In this study, university students’ views on the radio media were examined. In in-
terviews conducted in this context, a descriptive analysis of the listening tenden-
cies of the radio medium was conducted from the point of university students’
opinions on music policy of radio channels, their opinions on types of music
broadcast on radios, the effect of music broadcasting on radio and the media that
was effective in their choices of music. The findings of the study showed that radio
channels are under the hegemony of Turkish pop music and popular culture, so
almost all radios are alike, and alternative music genres such as rap and rock can-
not be found on radio channels. It was observed that this situation was particularly
found odd by the new generation of music listeners. Young people, suggesting that
radio channels are not original and free enough because of their economic depen-
dence on advertisers, generally argued that the music played on the radio did not
affect their musical preferences, but because of the effect of exposure to this music,
the style even non-musical genres can become habits over time. It was determined
that university students who were in the sample of the study supplied their music
listening needs outside the radio from digital music platforms such as YouTube,
Spotify, Apple Music and Fizzy. Because of the advantages these digital music
platforms provided to the music listener, young people stated that digital plat-
forms were more effective in their music preferences than radio. This situation
raises the issue that the radio medium, which functions as a music box, may have
some problems with the future availability of the media and that the media should

take strategic measures against it.

Key Words: Radio, Music, Radio Broadcasting , Radio Programming, Music
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Mobil olmaz &zelligi sayesinde tarih boyunca en fazla kullanim cesitliligi gosteren radyo

mecrasi dijital medyanin yayginlasmasi ile beraber “popiilerligini yitiriyor mu?” seklinde sor-

gulanmaya baglanmistir. 2. Diinya savasi yillarinin en yaygin haber alma araci olan radyo ozel-

likle televizyon mecrasinin ortaya ¢ikmasi sonrasinda haber verme, egitme gibi islevlerini yavas
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yavas kaybetmeye baslamis ve televizyon mecrasinin artan popiilerligine kars: eglendirme isle-

vini 6n plana getirmeye baslamistir.

Radyo mecrasinin ana vatani sayilan ABD’de 6zellikle televizyon mecrasinin yayginlasti-
g1 altmigh yillarda radyo igeriginde bir reform yapmis ve kendisini miizikle yanyana konum-
landirmaya baglamigtir. O dénem radyodan televizyona kacan radyo dinleyicisinin bu kagigin
durdurmak adma uygulanan bu eylem radyo mecrasinin 6zellikle 1970li yillardan sonra temel

islevi miizik sunmak olan bir mecraya doniistiirmiistiir.

Tiirkiye’de TRT tekelinde yapilan radyo yayinciliginda ise soz ile miizik arasinda daha
dengeli bir icerik sunulmustur. 56z programlarinin sayica fazla oldugu TRT Radyolari, 199011
yillarda 6zel sermayeli medya isletmelerinin a¢tig1 radyo kanallarinin sayisinin artmasi beraber
bu 6zelligini yitirmeye baslamistir. Ozel sermayeli radyo kanallarinin daha yogun bir dinleyici
ve reklam veren ilgisi almasi sonucunda TRT Radyolar1 da bir degisime ugramistir. Tiirkiye’de
miizigin temel bir yaymn araci olarak kullanan 6zel radyo kanallar1 artan dinleyici talebinin de
etkisi ile 2000li yillardan sadece miizik igerikli programlarin yer aldigi, hatta programdan ¢ok
sadece miizik yayminn yapildig bir formata biirtinmistiir. Giiniimiizde dinleyici arastirmala-
rinin nerdeyse tamaminda radyo kanallarinda miizik yaymnciliginin en biiyiik pay1 almaktadir.
Radyo dinleyicisi radyo mecrasimi miizik i¢in kullanmakta ve mecranin en biiyiik islevinin mii-
zik sunma ve eglendirme islevi olduguna inanmaktadir. Radyonun yasadig1 bu doéniisiim radyo
kanallarinin bir miizik kutusuna da doniismesine dnciiliik etmistir. Tiirkiye’de sayis1 binin {ize-
rinde olan yerel — bolgesel ve ulusal radyo kanallarinin nerdeyse tamaminda miizik en énemli

igerik olmaktadir.

Bu arastirmada miizige merkez eksenine alarak yaymn yapan radyo kanallarinin miizik
politikalarina yonelik bir alg1 arastirmas: yapilmistir. Bu kapsamda iiniversitelerde egitim go-
ren yeni nesil radyo ve miizik dinleyicisinin goziinde “radyo ve miizik” olgusu makro anlamda
betimlenmistir. Arastirmada “yeni nesil miizik dinleyicisi radyo mecrasinin miizik politikalar1
hakkinda ne diistiniiyor?” sorusunun yaniti aranmis ve genglerin bu soruya ekseninde yer alan
“radyolarda yayinlanan miizik programlar1” , “radyo kanallarinin miizik politikalar1” , “radyo
kanallarinda yayinlanan miizik tiirleri” ve “radyo mecrasinin genglerin miizik dinleme ve mii-

zik tirlinlerini titketme aligkanliklarina etkisi” gibi alt bagliklardaki goriisleri betimlenmistir.

1. Radyo Yayinaliginin Tarihgesi ve Kilometre Taslari: Kablosuz iletisim Cabalar1 ve
Deneysel Yayinlar

1864 yilinda Cambridge'de deneysel fizik profesorii olan James Clerk Maxwell, elektro-
manyetik dalgalarin varlig1 teorisini aciklayarak kablosuz iletisim teknolojilerinin ilk adimim
atmigtir. 1880'lerde Amerikan Thomas Edison, elektrik akiminin boslukta sigrayabilecegini,
Alman Heinrich Hertz ise elektromanyetik dalgalar1 bir aliciyla yakalayip metal bir levhaya
yansitilabilecegini gostermistir. 1894'te Ingiliz Sir Oliver Lodge, Mors alfabesiyle mesaj gon-
dermek icin kablosuz dalgalar kullanmis, boylece kablosuz telgrafi icat etmistir (Pinkerton,
2016: 28). Kablosuz iletisimin babasi ise Italyan Guglielmo Marconi olarak kabul edilmistir.
Ciinkii Marconi, tiim bu icatlar1 bir araya getirerek kablosuz iletisimi baslatan ve bunu ticari

olarak kullanan ilk kisi olmustur. Marconi, 1900'lii yillarin baginda Ingiltere’ye gelerek kendi
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telgraf sisteminin patentini almistir. Kablosuz cihaz {iretimi igin ilk sirketi de kuran Marconi,
1901"de Amerika’dan Ingiltere’ye gonderilen ve 6nceden hazirlanan bir Mors kodu sinyalini

(“s” harfi) almay1 basarmistir (Andersen, 2017: 7)

1902 yilinda ise bu kez Kanadal1 Fessenden, insan sesini bir mil mesafeye tasimak i¢in
kablosuz dalgalar1 kullanmis ve kablosuz telefonu yaratmistir. 1900’1 yillarin basindan 1910’a
kadar Ingiliz Fleming ve Amerikan Lee de Forest bu teknolojileri gelistirerek amplifikatorii
kullanmaya baslamistir. Bu teknoloji, daha uzak mesafelerdeki kablosuz yayinlar: alabilmeyi
saglamistir. 1910’a gelindiginde kiyidan gemilere gonderilen mesajlar yayginlasmaya baslamus,
ayni zamanda havadan yere telsiz baglantis1 da saglanmistir. 1915te Amerikan telefon ve telg-
raf sirketi Arlington, Virgina’dan Paris’e oradan da Honolulu'ya gondermeyi basarmistir
(Douglas, 2018: 27-28).

Deneysel amaglarin otesine gegebilmek i¢in radyo techizati okyanusa agilan gemilere ve
onlarla iletisime gecebilmek i¢in sahil istasyonlarina kurulmaya baslamistir. Telgraf iletisiminin
demiryolunun tasima kapasitesini daha verimli planlama ve yonlendirme yoluyla neredeyse iki
katma ¢ikardig icin, radyonun da denizcilikte kullanilmas: diisiintilmiistiir. Radyo teknolojisi,
gemilerin yiik alma programlarini gelistirmelerini, yanasma ve kalkislarini bildirmelerini ve
rotadaki hava ve diger kosullar1 6grenmelerini saglamistir. Bununla birlikte, bu ticari faydalarin

Otesinde denizde can ve mal giivenligini iyilestirmistir (Garratt, 2006).

Telsiz teknolojisinin kullanilmaya baslandig1 1900’1ii yillarin basinda Marconi'nin ingilte-
re’deki sohreti, bir sahil giivenlik botunu siddetli firtinadan kurtarmasi ile biiytimeye baslamis-
tir. 1909 yilinda ise bu kez ABD’de batan geminin telsiz operatoriiniin gemi batana kadar gore-
vine devam edip yardim ¢agrist yapmasi sonucunda gemide kalp krizinden 6len bir kisi harig
tiim miirettebat1 kurtarmasi sayesinde telsiz teknolojisi gemicilikte yaygin bir sekilde kullanl-

maya baslanmistir (Raboy, 2016: 23).

Marconi, gemilere kablosuz baglanti kurmaya basladiginda, doneminin en iyi ekipma-
niydi. Diger cihazlar da kullanilabilir olmasima ragmen Marconi, o donemde pazarin hakimi
olmustu. Marconi ile Lloyds of London sigorta sirketi arasindaki 1901 yilinda imzalanan anlas-
ma ile Marconi, sahil istasyonlarinin yalnizca Marconi ekipmani kiralayan gemilerle ve egitimli
operatorler ile iletisim kurmasina izin vermistir. Cesitli iilkeler denizde hayat kurtarmak igin
radyoyu diizenleyen yasalar ¢ikarmaya basladikca ve gemi sahipleri radyonun ticari faydalari-
nin daha fazla farkina vardik¢a, Marconi aparatlar: daha fazla satilmistir. Bununla birlikte ken-
di tireticilerini desteklemek icin bagka kablosuz iletisim cihazlarina izin veren diger {iilkeler
olmasina ragmen, bu cihazlarla donatilan gemiler 1903’e kadar Marconi'nin sahil istasyonlari ile

iletisim kuramamuigstir (Kreuzer ve Kreuzer, 2017: 85).

1912 yilina gelindiginde iinlii Titanic gemisi bir buzdagina carptiktan 3 saat sonra batmis
ve miirettebat: ile birlikte 2224 kisiyi tasiyan gemideki 1514 kisi hayatini kaybetmis, 710"u ise
kurtarilmistir. 710 kisinin kurtulmasini saglayan ise Titanic'in gonderdigi yardim ¢agrilarini 700
mil 6tedeki bir geminin almasidir. Buna karsilik ¢ok daha yakinda olan bir baska gemi ise telsiz
operatdriiniin uyumasi nedeniyle cagrilar1 alamamis ve kurtarma cabalarina katilmamistir.
Titanic’in batis1 nedeniyle denizcilik kanunlarinda degisiklikler yapilmaya baslanmistir. Radyo

iletisimi ve telsiz teknolojisi, batmaz denilen Titanic’in batmas: ve 1514 kisinin hayatin1 kay-
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betmesi ile birlikte denizcilik i¢in standart bir donanim olmaya baslamistir (Hoolihan, 2016: 36).

Telsizin sivil denizcilikte kullanilmasindan énce 1899 yilinda ABD ve Ingiliz donanmalar
birbirinden bagimsiz olarak ayni donemde bu teknolojiyi askeri gemilerde kullanmak istemis-
tir. Ancak Marconi’nin ekipman ve hizmet satmak yerine kiralama politikas: giitmesi nedeniyle
donanmanin yabanci bir giice bagimli olmasi kabul edilemez bulunmustur. 1899’dan sonraki
birkag¢ y1l donanma radyo ve telsiz teknolojisini kullanmamis ve giivenilir bir radyo sistemi
aramistir. 1903’te ABD donanmasi Kuzey Atlantik Filosu'nda yer alan gemilere Alman menseili
radyo alicilar1 takmis ve radyo iletisimine gecis yapmuistir (Pinkerton, 2016: 33). Deniz Kuvvetle-
ri, gliclii sahil istasyonlarinin insasma baslamis ve 1904te bu istasyonlarin 20’si faaliyete gec-
mistir. 1905 yilina gelindiginde Amerikan Donanmasi, Amerikan yapimi ekipmanlara gegcis
yapmis ve bu ekipmanlari igeren filosunu tiim diinyaya “bayragi Goster Misyonu (Show-the-
flag mission)” ile gorevlendirmistir. Ancak kullanilan ekipmanlar nedeniyle iletisim zayif kal-
mus, filo 1909’da ABD’ye dondiigiinde tiim bu ekipmanlar gemilerden sékiilmiistiir. ABD do-
nanmasinin radyo iletisimine olan ilgisi 1917 yilinda I. Diinya Savasi'na girene kadar zayifla-
mistir. Bu dénemde ABD, yalnizca yeni sahil istasyonlari insa etmekle yetinmistir (Peder,
2016).

ABD'nin I. Diinya Savasi’'na girmesinden énce ABD, Meksika Korfezi'nde yabanci gemi-
lerin karasularna girmesini radyo sayesinde engellemistir. Avrupa’da ise Ingilizler Alman-
ya’nin kablo iletisimini kopardigindan Almanlar radyo iletisimini tercih etmek zorunda kalmis-
tir. Alman radyo iletisimi bazen propaganda amagh kullanilmis bazense ticari gemilerin rotasi-
nin planlanmasi ve sevk ve idaresinde kullanilmistir. Bununla birlikte Almanlarin radyo ileti-
simi ingilizler tarafindan takip edilmis ve savas sirasinda Alman radyo iletisim mesajlar1 ingi-
lizler tarafindan yakalanip desifre edilmistir (Coe, 2006: 92). Bu dénemde Ingiltere’nin yakala-
dig1 bir mesajda Almanya’nin Meksika'ya eger savasa Almanya tarafinda girerlerse, Meksi-
ka’nin hak iddia ettigi Texas bolgesinin ve ABD’'nin giineyindeki genis topraklarin Meksika’ya
birakilacagina iligkin teklifi desifre edilmis ve ABD durumdan haberdar edilmistir. ABD igin
daha ac1 verici olan ise bu mesajin New Jersey’de bulunan Almanlara ait ancak Amerikan do-

nanmasinin kullandig1 bir radyo alicis1 tarafindan alinmasiyd: (Winkler, 2009: 851).

Savas sirasinda amator yayincilarinki de dahil olmak tizere tiim istasyonlar kapatilmistir.
1917’de ABD’nin savasa girmesinin ardindan donanma, ayrica tiim kablolu ve kablosuz iletisim
kanallarinda sansiir uygulamasina ge¢mis, demiryolu ve telefon isletmeleri hiikiimetin sahipli-
gine gecmistir. Savas sirasinda Avrupa sularinda olan Amerikan donanmasina ait filolar ile
iletisim New Jersey’de Marconi'nin insa ettigi sahil istasyonu ile kurulmustur (Via & Rejan,
2010: 13).

Hizli ve uzaktan iletisime en ¢ok ihtiya¢ duyan donanmanin radyo teknolojisini kullan-
masinda iki biiytik sikint1 ortaya ¢ikmistir. Bunlar egitimli personel ve en iyi ekipmanlara sahip
olmamaktir. Egitimli personel igin binlerce amator radyo operatorleri ise alinmis ve {ilke ¢apin-
da radyo okullar1 kurulmustur. Savasin sona ermesi ile birlikte egitilen bu personel radyo tek-
nolojisinde yasanan gelismeleri giiglii bir sekilde etkilemistir (Sethi, 2013: 27).

2. Radyo Yayimnciliginin Baslamasi
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1918’de Birinci Diinya Savasi’nin sona ermesi ile birlikte Ingiliz hiikiimetinin askeri ge-
rekgelerle radyo iletisimine kars1 ¢ikma egilimi yumusamaya baslamistir. Hem kablosuz iiretici-
lerden hem de amator radyo meraklilarinin gelen baskilar sonucunda diizenli yayin hizmetine
yetki verilmesi kararlastirilmistir. O dénemde amatdr radyo operatorlerinin biiyiik ¢cogunlugu
zaten kendi alicilarini insa etmistir. Bu noktada baskalar1 i¢in gonderilen mesajlar1 dinleme
cabalarindan ziyade rutin olarak dinleyebilecekleri ve bilgilendirici ya da eglenceli bir gereg
sahibi olma istegi agir basmaya baglamistir. Ureticiler de radyo alici ekipmanlarinin satigim

tesvik etmek istemis, ingﬂiz hiiktimeti tizerindeki baskilar artmigtir (Prosser, 2019: 267).

Tiim bu baskilar sonucunda Ingiltere’de radyo yayinlari igin lisans verme yetkisini elinde
bulunduran Postane, Marconi'nin sirketine Chelmsford yakinlarindaki Writtle’daki vericisin-
den yayin yapmaya izin vermistir. Bununla birlikte bu yetkiyi verirken 1ngiliz ordusunun nok-
tadan noktaya iletisimini ele gecirmekten kaginmasini istemistir. 1920’lere kadar Ingiliz ordusu,
radyo iletisimi ile ilgili ¢ekinceleri gerekce gostererek radyoyu baskilamaya ve hatta gegici ola-

rak yasaklamaya ¢alismaya devam etmistir (Balbi, 2017: 1245).

192(0’lerde savasin ardindan siviller, hususi kullanim amagli radyo satin almaya baslamis-
tir. 1920’de Westinghouse Company tarafindan kurulup ABD - Pittsburgh’da yayin hayatina
baslayan KDKA, daha sonra hiikiimet tarafindan resmi olarak lisanslanan ilk radyo istasyonu
olmustur. Ticari olarak {iiretilen radyolarin yani sira amatdrler tarafindan iiretilen ev yapimi
radyo alicilart da bu dénemde kullamlmistir. Radyo Is birligi Anlagmasi’min (RCA) onaylanma-
st ile birlikte baz1 sirketler radyo vericisi, baz1 sirketler ise radyo alicis1 yapmak konusunda an-
lasmistir. Bu sirketlerden biri olan AT&T, 1923’te ilk radyo reklami alan radyo istasyonu da
olmustur (Bensman, 2015: 131).

1922’ye gelindiginde Marconi'nin sirketi Writtle’dan diizenli yayinlara baglamis, 2LO ve
2WP istasyonlarini Londra’da agmistir. Western Electric, Birmingham’da 5IT istasyonundan,
Metropolitan Vickers ise Manchester'da 2ZY istasyonlarindan yayin yapmaya baslamistir. Bu-
na karsilik lisans veren Postane, bu istasyonlar1 kalici olarak lisanslamay1 reddetmistir. Yayinci-
Iigin gerceklesebilecegi sinirh sayida frekans olmasina ragmen ¢ok fazla istasyonun olmasi ne-
deniyle, korsan frekans kullanimi1 artmis, ayrica rakiplerinin oniine gegebilmek i¢in daha giiglii
sinyaller kullanilmaya baslanmistir. Postane ise az sayidaki frekansinin, bir avug iiretici tarafin-
dan kalic1 olarak tekellesmesine izin veremedi, ancak yayin yapmak isteyen her {ireticiyi lisans-
lamak icin hi¢bir zaman yeterli frekansin olmayacagini kabul etmek zorunda kaldi. Bunun ¢6-
ziimii, 6nde gelen firmalar1 (alt1 biiyiik sirket ve birkag kiiciik sirket) bir yayin konsorsiyumu
kurmaya davet etmekti. Bu programin bir sonucu olarak, iireticiler Postaneye fiilen hitkmedil-
dikleri ancak hicbir zaman tekel olmadig Ingiliz Yayin Sirketini yarattilar. BBC, 14 Kasim
1922’de yayin yapmaya baslad1 (Tunstall, 2010: 149).

3. Radyoda Yayinciliginin Miizik Eksenine Yonelmesi

Radyonun 1800'1i yillara dayanan bir dizi teknolojik gelismenin sonucunda icad1 sonra-
sinda radyo yayimnciligiin miizikteki giiciinii ilk fark eden Avustralyali opera sanatgisi Dame
Nellie Melba olmustur. Sanatgi, 15 Haziran 1920’de Chelmsford yakinlarinda Daily Mail spon-

sorlugunda Ingilizce, Fransizca ve Italyanca dillerinde 6zel bir konser vermistir. Melba'nin sesi
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Avrupa’da ve Kuzey Amerika'nin bazi bolgelerinde duyulmus, neredeyse altmis yillik deneme

ve deneyler sona ermis ve radyo yayinciligi tarihi baslamistir (Rixon, 2018: 34).

1920’ler ile birlikte radyo, Amerikan halkina kaliteli enstriimantal miizik keyfini sunma-
ya baglamistir. 1920'ler boyunca radyo yayinlari, ilging bir yenilik olarak tiyatrodan daha fazlasi
haline gelmeye baglamuis, sinema, senfoni, salon ve oda orkestralar1 artan oranda radyodan ya-
yinlanmaya baslamistir. Radyo, ayrica donemin daha popiiler dans, konser ve caz gruplarina
bir alternatif olusturmustur. Radyo ile birlikte siradan halk, sarkicilara ve gruplara eslik ede-
bilme sansina erismistir. Ayrica radyoda konser vermenin miimkiin olmasiyla sanatgilar daha
fazla taninirlik elde etmistir (Taylor, Katz ve Grajeda, 2012: 259).

Radyo yayinciligi, siradan halk icin en ucuz eglence sekliydi. Radyo, halka ¢ogu kisinin
alistigindan ¢ok daha iyi bir eglence sagliyordu. Bu nedenle de popiilerligi 1920'lerin sonunda
ve 1930'larin baslarinda hizla artti. 1930'1u yillar bu nedenle radyonun altin ¢ag1 olarak goriil-
mektedir. 1930'1u yillar, radyonun yalnizca Amerika’da degil Avrupa’da da tam bir kitle ileti-

sim araci olma 6zelligini kazandig1 yillar olmustur.

Radyoculugun tiim diinyada altin cagini yasadig1 1930'1ar ve Ikinci Diinya Savasi déne-
mi boyunca yayinlar teknik ve igerik bakimindan hizli bir sekilde gelisim gdstermistir. Dalga
boylarinin tahsisinin yapilabilmesi i¢in uluslararas: toplantilar yapilmis ve uzun mesafeli fre-
kanslar tilkeler arasinda paylasilmistir. 1935 yilinda FM bandinin bulunmasi ile parazitsiz ve
daha yiiksek kalitesi ses yayini yapma imkaninin dogmasi ile birlikte radyoda miizik yayincili-
g1nin yiikselisi baglamistir (MEGEP, 2011: 6).

Radyo, II. Diinya Savas: yillarinda diinyanin her yanindaki insanlara sinir tanimaksizin
her tiirlii yayinlar: alabildigi bir donemi yasatmistir. 1930’1u yillardan itibaren radyo, kendine
has program tiirlerini yaratmis ve bir eglence araci haline gelmistir. Bati’da 1930'lu ve 1940'l1
yillarda biiyiik ilgi goren radyo tiyatrosu, 1950'li yillarda Tiirkiye’de de popiiler olmustur.
1930'lardan 1950’lerin ortalarina kadar, tiim hane halkinin radyonun basinda toplandig: ve

radyonun evin bas kosesini kapladig: bir donem olmustur (Kog, 2012: 94-95).

Her ne kadar radyonun haber verme ve bilgilendirme fonksiyonlar: bulunsa da giinii-
miizde radyonun neredeyse tek bir islevi kalmistir: Eglendirme. Radyo ilk yayginlasmaya bas-
ladig1 donemde tipki yazili basin gibi ulusu kiiltiirel olarak birlestirme islevi yiiklenmisse de
televizyonun icadi ile birlikte radyonun bu konumu degisiklige ugramistir. Televizyonun rad-
yolarin evlerdeki bas késedeki konumunu almas: ile birlikte radyolar hedef kitlelerini kiigiilt-
miis ve farkli zevklerdeki dinleyiciye uygun bir programcilik anlayis: ortaya ¢ikmistir. Bu daha
da ileri giderek radyolarin yalnizca belli bir tiir miizik yayini yapan istasyonlara evrilmesine
neden olmustur (Eryilmaz, 2005: 88-92). Ornegin giiniimiizde Tiirk sanat miizigi dinlemek iste-
yenler i¢in yalnizca Tiirk sanat miizigi yaymi yapan radyolar, hit miizik dinlemek isteyenler
i¢in yalnizca hit miizik ya da yabanci miizik dinlemek isteyenler i¢in yalnizca yabanct miizik
yayin1 yapan radyolar bulunmaktadir. Kisacasi radyolar, miizik yayimni yaparken bir tiir ihtisas-

lasmaya gitmistir.

Radyonun eglence islevine yonelmesinin bir diger nedeni de 6zel sermaye ile kurulan
radyolarin kar amagh kuruluslar olmasidir. Ozel sermayeli radyolar i¢in reklam ana amag ol-

dugundan, yayinlarinin dinlenmesini saglamak {izere miizik ve eglence tiirii programlar agir-
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likta olmaktadir. Her {iilkenin kiiltiirel yapisi farkli oldugundan, radyo kuruluslarimin hangi tiir
miizige agirlik verecegi de kiiltiirden etkilenmektedir. Radyonun alacag: reklamlar ise radyo-
nun sectigi miizik tiiriinii dinlemeyi sevenler, yani radyonun hitap ettigi kesime yonelik olacak-
tir (Aziz, 2012: 90).

Radyonun 1950°li yillardan itibaren yayginlasmaya baslamasi ve Tiirkiye’'de televizyon
yayinlarinin basladig1 1969 yilina kadar olan siirecte radyo kendi kiiltiiriinii yaratmis ve kendi-
ne has ikonlar da yaratmistir. Bu donemde Safiye Ayla, Miinir Nurettin Selcuk, Zeki Miiren,

Hamiyet Yiiceses gibi sanatcilar, star mertebesine erismistir (Eryilmaz, 2005: 92).

Televizyonun giindelik hayatta yer kaplamaya basladig1 1970°1i yillardan giintimiize ka-
dar radyo kan kaybetmis, internetin ve akis tipi (streaming) miizigin yayginlagmasi ile birlikte
eski popiilerligini yitirmeye baslamistir. Bununla birlikte radyonun en ucuz iletisim sekli olma-
s1, en kolay tasmabilir araglardan biri olmas: ve baska bir is yaparken dahi dinlenebiliyor olmas1
gibi ozellikleri nedeniyle evde, isyerinde, arabada ve hatta yolda yiiriirken bile kullanilmakta-

dir. Bu nedenle radyo, genis bir kesime ulasmaya giiniimiizde de devam etmektedir.

4. Radyoda Miizik Programcilig:

Miizigin radyo icin temel islevi, radyolar igin birincil nitelikte icerik olmasidir. Kayitlar-
dan ¢alinan miizikler, miizik radyosunda miizik zenginligi ve cesitliligi saglamaktadir. Kayitl
olmayan miizigin yaynlanmas: i¢in radyo istasyonlarimin canli performans (bireysel ya da
grup) sanatgilarin bir araya getirmek zorunda olacaktir ki bunun olmas: da pratikte miimkiin
degildir. Miizik radyolarinda kayitlardan calma aracilig: ile sanatcilarin en iyi performanslari
istenilen en yiiksek miizik kalitesinde ve herhangi bir degisiklik olmadan defalarca calmabil-
mektedir (Krause, North ve Hewitt, 2013: 157).

Miizigin daha 6nce yapilmis kayitlardan ¢alinmasi, miizik radyolari igin tercih sebebidir.
Ciinki kayitlar ucuz ve kolay erisilebilen araglardir. Radyo istasyonlar i¢in miizik kayitlarinin
erisiminin kolayligi, calisan maliyeti konusunda ciddi avantajlar saglamaktadir. Cogu miizik
radyosu igin bir D], bir ses kaynag1, bir mikrofon ve bir mikser aleti miizik yaymi yapmak icin
yeterli olmaktadir. Bunun yaninda DJ'ler i¢in ¢ogu zaman hazirlik asamasi bulunmamaktadir.
Yani DJ'ler iclerinden geldigi gibi dogaglama bir sekilde programi yonetmektedir. Bu da prog-
rama hazirlik siiresini ve maliyetleri azaltmakta ve tek bir DJ'in daha uzun siireler calismasini
saglamaktadir (Bjornberg, 2018: 194).

Radyolarin glintimiizde eglence islevinin daha fazla 6n plana ¢ikmasi ile birlikte radyoda
miizik programcilii, basli basina tizerine egilmeyi gerektiren bir konu haline gelmistir. Bu ne-
denle radyo istasyonlar1 en iyi miizik igerigini saglayabilmek icin arastirmalara para harcamak-
tadir. Bu nedenle miizik piyasasinin arastirilmasi ve miizik programcilarinin deneyimleri, mii-
zik programlarinin igeriginin basarili bir sekilde derlenmesinde en 6nemli faktorlerden biridir.
Miizik programlarinin igerigi belirlenirken de calma listelerinde sik degisiklik yapilmamasi
gereklidir (Kuyucu, 2013: 376).

Cogu ticari miizik radyo istasyonu i¢in miizik, kendi markalarinin ve kimliginin bir yan-

simasidir. Radyo istasyonunun markalasmasinda calinan miiziklerin rolii biiytiiktiir. Radyo
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istasyonu, miizik aracilig1 ile hedef kitlesini belirlemektedir. Ozel radyolarin kar amagl igletme-
ler oldugu diistiniildiigiinde, reklam verenler agisindan kendi hedef kitlelerine ulasmalarinin
bir yolu, kendi hedef kitleleri ile uyumlu hedef kitleye sahip radyo istasyonlarinda reklam ver-

mektir. Dolayisiyla radyo istasyonlar1 i¢in miizik, reklam verenlere ulasmanin dahi bir yoludur.

Genel olarak radyo programciligl, en az gekici igerikten en ¢ok ¢ekici olan icerige dogru
olacak sekilde diizenlenmektedir. Bu planlamanin amaci programlama esnasinda dinleyicinin
ilgisini artirarak canli tutabilmektir. Bu noktada reklamin optimal diizeyde kullanilmas1 gerek-
lidir. Ciinkii programa ara verilerek gidilen reklam kusag1 nedeniyle dinleyiciler, yalnizca belli

sayidaki reklama kars1 tolerans gostermektedir (Kotan, 2016: 96-97).

Miizik programlarinda miizik tercihi onem tasimaktadir. Genellikle dinleyicilerden gelen
istek sarkilarin yayinlandig1 programlarda serbest olarak miizikler ¢alinirken, Top 40 listelerin-
de farkli tarzda miiziklere yer verilebilmektedir. Ayrica konser kaydi ya da albiim versiyonu
tercihi de miizik programciiginin dinamizmini etkileyebilmektedir (Ruth, Spangardt ve
Schramn, 2017: 78).

Miizik programcilig1 ile dogrudan iliskili olmamakla birlikte radyolarda jingle’larin kul-
lanimi1 programin akisina katki saglayabilmekte ya da akisa zarar verebilmektedir. Radyolarda,
televizyonda oldugu gibi siirekli olarak gorsel bir logonun olmamasi, istasyon gegisleri esna-
sinda kullanilan kisa miizikli jinglelar dinleyicinin hangi radyoda oldugunu bilmesini sagladig:
gibi, mevcut dinleyicilerin de radyoya olan bagliliklarini olumlu etkileyebilmektedir. Ancak
jingle’larin her sarki arasinda ¢alinmas: da dinleyiciler agisindan rahatsiz edici olabilmektedir.
Bunun igin jingle yayimnin da tipki miizik yayininda oldugu gibi stratejik ve dikkatli bir uygula-

ma gerektirmektedir.

Radyoda miizik programciliginda giintin hangi diliminde yayinlandiginin da énemi var-
dir (Aziz, 2012): Ornegin sabah 06:00 ila 10:00 saatleri arasinda “sabah siiriis zamanidir (drive
time)”. Bu saat aralig1 genellikle haber biiltenlerini ve trafik bilgilerini igermektedir. Ayrica
hava durumu bilgileri de verilmektedir. Bu zaman dilimi, insanlarin trafikte oldugu, dolayisiyla
konsantre olmasi gereken bir zaman dilimi oldugundan, yol ve hava durumu gibi bilgilerin
sunumunun haricinde segilecek miiziklerin de insanlarin konsantrasyonunu artirabilecek, uy-

kulu ruh halinden kurtulmasini saglayacak tempoda miizikler olmalidir

Giin ortast zaman diliminde (genellikle sabah 10:00 ile aksamiizeri 17:00 arasi) radyo
programlari ¢ogunlukla miizik yogunluklu yaymlar sunmaktadir. Ozellikle 6gle arasi olan
12:30-13:30 araliginda radyolar araliksiz miizik yayin yapabilir. Bu saat diliminde tercih edilen

miizikler genellikle 6glen yemegine eslik edebilecek hareketli ve hit sarkilardan olusmaktadir.

Aksamiizeri is ¢ikis saatleri olan 17:00-19:00 araliginda yayinlanan igerik genellikle 6glen
programlarina benzemekle birlikte tasitlar igin trafik ve hava durumu gibi bilgiler de verilmek-
tedir. Ayrica aralarinda miizik yayin da yapilan stand-up komedi tipi show programlari da bu
saat diliminde sunulmaktadir. Bu saat diliminde secilen pargalar, ara¢ kullanimina uygun, in-

sanlar1 hiz yapmaya tesvik edecek yiiksek tempolu olmayan nitelikte olmalidur.

Aksam 19:00'dan gece yarisina kadar olan saat dilimi de miizik yayinlarinin agirhiginda

gecmektedir. Gece yarisindan sabaha kadar ise ¢ogunlukla sessiz, diisiik tempolu ve yavas par-
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calardan olusan bir liste halinde ve genellikle bir programci olmaksizin arka arkaya yayimlanan

miizikler calinmaktadir.

Hafta sonlarinda radyo kanallarinda genellikle farkli ve hafta icine gore daha alternatif
sayilabilecek tiirlerdeki programlara yer verilmektedir. Biten haftada radyoda en ¢ok calinan
sarkilar1 gosteren geri sayim programlari (top-40), 1970’lerden giintimiize degin popiilerligini
siirdiiren bir miizik programidir. Ayrica radyonun yayin politikasi ile taban tabana zit olma-
makla birlikte farkl tiirde miiziklerin ¢alindig1 programlara da yer verilmektedir. Ornegin rock
miizigin ¢alindig1 bir istasyonda country tarzi miiziklere yer verilebilmektedir. Ayrica klasik,

nostalji ve jazz gibi miizik tiirleri de hafta sonlarinda kendilerine radyoda yer bulabilmektedir.

Radyo kanalarinin kullandig1 program formatlari, radyo istasyonlarmin bir tiir pazarla-
ma aract oldugundan ¢aga ayak uydurmakta ve siklikla degisime ugramaktadir. Radyoda genel
hatlartyla pop, rock, country, jazz / blues, dans / elektronik miizik, kolayca dinlenen, folk mii-
zikler, Latin miizikleri, klasik miizik gibi miizik programlar:1 goriilmektedir (Angi, 2013). Radyo

kanallarinin miizik formatlar1 asagidaki gibi siniflandirilmaktadir.

v Pop (CHR): Cagdas Hit Radyo (Contemporary Hit Radio), top 40 miizik listele-
rinde yer bulan giincel ve siirekli tekrarlanan popiiler miizikleri ¢calmaya odakla-
nan miizik programlaridir. Baskin olarak rock, pop ya da sehir miizigine odak-
lanmaktadir. Cagdas Hit Radyolar 1980’lerden itibaren artan bir ilgiyle giintimii-
ze ulagmistir.

v’ Aktif Rock (Albiim Temelli Rock, Ana Akim Rock): Rock miizik yayini yapan ¢o-
gunlukla 6zel radyo istasyonlarinin tercih ettigi program tiiriidiir. Aktif rock
programlari, albiim temelli rock (pargalarin yalrizca albiim versiyonlarinin ¢a-
Iindig1) ya da popiiler kiiltiire yonelik temalarin rock tinilar egliginde calindig:
ana akim rock (mainstream rock) tipi miizikleri icermektedir.

v' Country: 1920’lerden itibaren Amerika kitasinin tamamini etki altina alan miizik
tirtidiir. Klasik country, yeni donem country, ana akim country (top 40 listeleri-
ne giren country sarkilar1) ve tim bu tiirlerin bir arada goriildiigii geleneksel
country miizik formatinda yayinlar1 icermektedir.

v Dans / Elektronik: Ozellikle insanlarin hafta sonunun havasina girdigi cuma ak-
sami ile cumartesi gece yarisina kadar yaymi yapilan miizik tirtidiir. Bu miizik
tiirii, 1970’lerden itibaren gece kuliiplerinin yayginlasmasi ile popiiler olmus, ge-
ce kuliiplerinde ve sovlarda siklikla ¢alian popiiler bir miizik tarzi olmustur.

v' Blues / Jazz: Blues, Afroamerikalilar tarafindan yogunlukla tercih edilen miizik
tiridiir. Irk ayrimcilii, Afroamerikalilarin yasadig: zorluklar gibi temalar siklik-
la goriilmektedir. II. Diinya Savasi’nin ardindan genis kitlelere yayilmistir. Jazz
ise tarihi 1800'lii yillara uzanmakla birlikte radyonun altin ¢ag1 déneminde yay-
ginlasmis, 1950'1i ve 1960’11 yillar boyunca diinyay1 kasip kavurmustur. Jazz mii-
zik, 1970’li yillarda rock miizigin dogusunun temellerini atmistir.

v" Kolayca Dinlenen (Easy Listening): Yol miizikleri ve ruh hali miizikleri de deni-

len, 1970'ler ile birlikte popiiler olan miizik tiiriidiir. Rock sarkilarin rock tinilari
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ve enstriimanlar1 olmaksizin, genellikle akustik formatta sdylenen ya da enstrii-
mantal olarak icra edilen sarkilardir. Bu tip miizikler, miizik programlarinda ¢o-
gunlukla gece yarisina yakin tercih edilmektedir.

v' Latin Miizikleri: Giiney Amerika ve ABD’nin giiney eyaletlerindeki Latin toplu-
luklarin miizikleridir. ispanyolca ve ¢ogunlukla ritmik sarkilardir. Latin miizik-
leri ile dans miizikleri siklikla birlikte kullanilmaktadir.

v" Klasik Miizik: 1600’lerden bu yana senfonik olarak icra edilen miiziklerdir. Rad-

yo yayinciligindaki yeri ¢ogu zaman kisithdir.

Bat1 diinyasindaki tilkelerin hemen hepsinde en popiiler olan ve en sik kullanilan iki ana
radyo miizik format1 Yetiskin Cagdas (AC) ve Cagdas Hit Radyo'dur (CHR). AC miizik prog-
ramlar1 yetiskinleri cezbetmeyi hedeflediginden, bu istasyonlar, giinliik rutinlerindeki dinleyici-
leri rahatsiz edebilecek tiirden miiziklerden ka¢inmaktadir. Bu programlar bu nedenle hard
rock (yiiksek veya agresif olabilen) veya caz (yliksek dikkat gerektiren) gibi tiirleri dislama egi-
limindedir. Bunun yerine, 6zellikle son birkag¢ on yilda popiiler miizige odaklanir. Buna karsilik
CHR, geng dinleyicileri cezbetmeyi hedeflemektedir ve bu nedenle Top-40 listelerindeki miizigi
ve ayni zamanda elektronik miizik veya hip-hop gibi gengler arasinda popiiler olan tiirleri ter-
cih etmektedir (Ruth, Spangardt ve Schramn, 2016: 3).

Istasyonun tiirii ne olursa olsun, radyo istasyonlari, dinleyicilerini istasyonlarina uyarla-
malarini saglamak amaciyla dinleyicilerinin ¢ogunun begenecegi iyi bilinen sarkilar sunmaya

caligir

5. Radyoda Miizik Yaymciligina iligkin Yapilan Arastirmalar

Radyo dinleme ilgili olarak sektorel ve akademik arastirmalar siklikla yapilmaktadir. Ca-
Iismanin bu béliimiinde radyo yayimncilig ile ilgili sektorel ve akademik arastirmalarin bulgula-

rina yer verilecektir.

5.1. Radyo ile Tlgili Yapilan Sektérel Aragtirmalar

2017 yilinda Nielsen’in “kinci Ceyrek Total izleyici Raporu’na” gore Amerikanlarin
%87’si radyoda en ¢ok sevdikleri ii¢ istasyonu dinlemektedir. En sevdikleri {i¢ istasyonun di-
sinda kalan radyolar1 dinlerken gegirilen siire ise goz ard1 edilebilecek kadar diisiiktiir. Bununla
birlikte, daha ilging bir sonug olmak {izere Amerikan radyo dinleyicilerinin %58’i yalnizca tek

bir istasyonu dinledigini belirtmistir (Nielsen, 2017).

Aymni arastirmada Amerikal1 yetiskinlerin %65’i radyoyu evinin disinda dinlerken, hafta
ici aksam 6 ila 7 saatleri arasinda radyo dinledikleri, hafta sonu ise disarida radyo dinleme ora-
niin %75e ulastifl belirlenmistir. Ayrica ¢alisan Amerikalilar, calismayan Amerikalilardan

daha fazla radyo dinlemektedir.
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Pzt-Pazar 06:00-12:00

Sabah Siirits Zamam 06:00-10:00
Giinortast (10:00-15:00)

Is Cilas (15:00-19:00)

Alkgam (19:00-00:00)

Haftasonlan (06:00-12:00)

Evde Ev Disinda
Sekil 1: Amerikal1 Yetiskinlerin Radyo Dinleme Yeri ve Zamani Kaynak: (Nielsen, 2017).

Amerikan dinleyicilerinin %13,6’sinin  country miizik c¢alan radyolar1 dinledigi,
%12,2’sinin ise radyoyu haber almak amacli dinlediginden haber formatindaki programlar:
dinledigi belirlenmistir. Ayrica Hispanik Amerikanlarin ve siyahi Amerikanlarin %67’sinin

haftanin 5 giinii radyo dinledigi belirlenmistir.

Amerikan dinleyicisinin radyo dinleme aliskanliklari ile ilgili bir bagka arastirma, Edison
Research tarafindan gergeklestirilmistir. Arastirmadan elde edilen bulgulara gore Amerikalila-
rin %>52’si arabada radyo dinlemektedir. Bununla birlikte Amerikalilarin radyo dinleme oranlar1
diismektedir. Subat 2019 itibariyle Amerikalilarin daha az radyo dinlemelerinin sebebi, katilim-
cilara gore diger miizik dinleme seceneklerinin olmasi (%41) ve reklamlarin rahatsiz etmesidir
(%37). Bununla birlikte stirekli ayn1 miiziklerin ¢almasi, formattaki degisiklikler, tercih edilen
icerigi bulamama gibi nedenler de Amerikalilarin daha az radyo dinlemesine sebep olan diger

faktorler olarak goze ¢arpmaktadir (Edision Research, 2019).

[rlandalilarin radyo dinleme aligkanliklar ile ilgili bir aragtirma yapan IPSOS adl aras-
tirma sirketi bu arastirmay1 Mayis 2019'da yayinlanmistir. Arastirmadan elde edilen bulgular,
[rlandali yetigkinlerin %82’sinin her giin radyo dinledigini gostermektedir. Her giin radyo din-
leyenlerin %57’si yerel, %431 ise ulusal radyo istasyonlarini takip etmektedir. Irlandali radyo
dinleyiciler, ortalama giinde 4 saat radyo dinlemektedir ve bu dinleme gogunlukla sabah 07:00
ile aksam 19:00 araligindadir (IPSOS, 2019).

Avustralyalilarin radyo dinleme aligkanliklar: ile ilgili bir arastirma Avustralya Ozel
Radyolar Birligi (Commercial Radio Australia) tarafindan gerceklestirilmistir. Arastirmada
Avustralya niifusunun %64t radyo dinlerken, radyo dinleyenlerin %81’i arabada seyahat
ederken radyo dinlemektedir (The Music Network, 2018).

Tiirkiye’deki durumla ilgili olarak yapilan sektorel aragtirmalar incelendiginde ise
ZENNA ve Digital Age’in 2018 yilinda gerceklestirdikleri ortak ¢alisma sonucunda Tiirk insa-
nin %71’i miizigin kendisini mutlu ettigini, her dort kisiden birinin “miiziksiz yapamayacagini”

belirttigi, 18-24 yas arac1 genglerde radyodan miizik dinleme oraninin %27, 45 yas {izeri igin ise
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%61 oldugu, totalde katilimcilarin %41’inin miizigi radyodan dinledigi, giinde ortalama 1,5
saatin miizik dinlemek ile gectigi, miizigin en ¢ok 6gleden sonra 14:00’ten sonra dinlendigi be-
lirlenmistir. Ayrica Tiirk insaninin %70’i miizigi evde dinlerken, %59'u trafikte, %4311 ytiriir-

ken, %401 ise ¢alisirken dinledigini dile getirmistir (Digital Age, 2018).

Ayni arastirmada en ¢ok tercih edilen miizik tiirtiniin Tiirk¢e pop miizik oldugu (%75),
pop miizigi %53 ile tiirkii, %48 ile Tiirk sanat miiziginin takip ettigi belirlenmistir. Tiirk insani-
nin %901 radyoyu miizik dinlemek amaciyla dinledigini belirtirken, ikinci sirada %61 ile haber-

leri takip etme nedeni yer almaktadir.

Nielsen’in Nisan 2019’da tilkemizdeki radyo dinleme aliskanliklari ile ilgili olarak gercek-
lestirdigi arastirmaya gore Tiirkiye’de her giin radyo dinleyenlerin oran1 %33 diizeyindeyken,
haftalik olarak diisiiniildiigiinde oran %45’e ulasmaktadir. Elde edilen sonuglar, kadinlarin
%52,9"unun, erkeklerin ise %62,6’sinin radyo dinledigini, radyo dinleme ortalamasinn ise giin-
liikk 3 saat 10 dakika oldugunu gostermektedir (Nielsen, 2019).
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Ayni arastirmanin sonuglarina gore her iki kisiden biri aracta radyo dinlemektedir. 45 yas
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Sekil 2: Tiirkiye’de Radyo Erisimi Kaynak: (Nielsen, 2019).

iistil grup daha ¢ok klasik radyo alicisi aracilig ile radyo dinlemeyi tercih ederken, aracta radyo

dinleyenler %601 25-44 yas grubundandr.
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Sekil 3: Tiirkiye’de Yasa Gore Radyo Dinleme Araglar1 Kaynak: (Nielsen, 2019)

Sektorel arastirmalardan da goriildiigii gibi radyo en ¢ok aragta dinlenmekte ve klasik

radyo alicisinin pay1 her gegen giin azalmaktadir.

5.2. Radyo ve Miizik iliskisi ile Yapilan ilgili Akademik Arastirmalar

Radyo ve miizik dinleme ile ilgili olarak akademik alanda da arastirmalar yapilmaktadir.
Ornegin Krause, North ve Hewitt (2013), giindelik yasamda miizik dinleme tercihlerini ve mii-
zik dinleme araclarini 177 katilimar ile arastirmistir. Arastirmadan elde edilen bulgular, katilim-
alarin %27,4'tintin miizigi radyodan dinlemeyi tercih ettigi, radyoyu %13,7 ile mp3 calarlarin,

%11 ile kisisel bilgisayarin ve %10,1 ile televizyonun takip ettigini gostermistir.

Kruse, North ve Hewitt (2014) ise giindelik yasamda bireylerin miizik se¢im davranisla-
rin1 incelemistir. Deneyim Ornekleme metodolojisi kullanilarak gergeklestirilen arastirmadan
elde edilen bulgular, katilimcilarin giindelik yasantisinda miizik segimleri iizerindeki kontrolii
radyo aracilig ile sagladiklarini (%24,2), yani radyo dinleyerek miizik dinleme ihtiyaglarini
giderdiklerini, %12,5'inin belli bir albiimii dinleyerek, %10,2’sinin ise mp3 calarlarin karigtir

(shuffle) 6zelligini kullanarak miizik dinledigini gostermektedir.

Greasley ve Lamont (2011), miizik ve giindelik yasam etkilesimini deneyim 6rnekleme
metodolojisi ile 23 katilimc ile incelemistir. Katilimcilar, az miizik dinleyenler (haftada
ortalama 12 saatten az miizik dinleyenler) ve fazla miizik dinleyenler (haftada ortalama 21
saatten fazla miizik dinleyenler) olmak {izere grulandirilmistir. Buna gore daha az miizik
dinleyen grup, zaman gecirmek ve yalmzligim azaltmak i¢in miizik dinlerken, daha fazla
miizik dinleyen grup belli ruh hallerini uyandirmak i¢in miizigi daha fazla dinledigi ve buna
0zel atmosfer yarattig1, ayrica kendi begendikleri miizige denk gelme ihtimallerinin daha fazla

oldugu belirlenmistir.

Tiirkiye’de de radyoda miizik dinlemeye iliskin akademik nitelikte aragtirmalar
yapilmaktadir. Ornegin Kuyucu (2015), Y kusaginin radyo dinleme doyumlari iizerine 1010 Y
kusag temsilcisi ile gerceklestirdigi aragtirmada radyonun Y kusag: tarafindan eglence ve

miizik endiistrisi ile ilgili bilgi almak amaciyla dinledigi belirlenmistir. Yine Kuyucu (2013)
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tarafindan gergeklestirilen bir diger arastirmada radyonun miizik kutusuna dontisimii ve
radyodaki program tiirlerinin tercih edilirlik orani incelenmistir. Toplam 664 katilimc ile
gerceklestirilen arastirmadan elde edilen bulgular, katilimcilarin %93,4’tintin radyoda daha ¢ok

miizik agirlikli programlari tercih ettigini ortaya koymaktadir.

Oztiirk (2012) de genglerin radyo dinleme aliskanliklarini incelemistir. Toplam 273
iiniversite 0grencisi ile gerceklestirilen arastirmadan elde edilen bulgular, radyonun en ¢ok gece
dinlendigini (%52), en ¢ok yurtta / evde dinlendigi (%88,5) ve en ¢ok miizik programlarinin
(%57,7) tercih edildigini gostermistir. Ayrica katilimcilarin %71,6’s1 radyoda daha ¢ok miizik

olmasi gerektigini belirtmistir.

Ak, Yalin ve Kaya (2018), iiniversite gengliginin radyo dinleme egilimini 1083 KTU
Ogrencisi 0zelinde incelemistir. Arastirmadan elde edilen bulgular, siklikla miizik dinledigini
belirten 6grencilerin oraninin yalnizca %21 oldugunu, radyonun en ¢ok evde / yurtta dinlendigi
(%57,1), hafta ici (%80) ve hafta sonu (%72) 1 saatten az radyo dinlediklerini, radyonun en ¢ok
hafta ici 21:00-06:00 saatleri arasinda, hafta sonu ise 00:00 — 06:00 arasinda dinlendigini
gostermektedir. Ayrica KTU 6grencilerinin en cok tercih ettigi miizik tiirii Tiirkge Pop (%29,4)

ve yabanci miiziktir (%15,5).

6. Arastirma: Universite Genglerinin Radyodaki Miizik Programciligina Yonelik G 6-

riisleri

Radyo, eski popiilerligini yitirmis olsa dahi giiniimiizde halen kullanilan, ancak eskisi
gibi evlerin bas kosesinde degil, otomobillerde ve toplu tasima araglarinda, kisaca trafikte “ker-
hen” dinlenilen bir iletisim araci haline gelmistir. Bunda internetin ve miizik akis servislerinin
(Spotify, Apple Music, Fizy vs.) rolii biiyiiktiir. Dolayisiyla radyonun gelecekteki konumunu
ongorebilmek i¢in bugiiniin gengleri olan Y ve Z kusag1 temsilcilerinin radyo ile ilgili goriisleri-
nin belirlenmesi biiyiik 6nem tasimaktadir. Boylece genclerin bugiinkii radyo kanallarina yone-
lik goriisleri incelenebilecek ve gelecekte radyoya yon vermek miimkiin olacaktir. Bu calismada
Istanbul ilinde faaliyet gosteren dokuz {iniversitenin iletisim fakiiltelerinde egitim goren dgren-
cilerin radyo kanallarinin miizik politikas1 ve yayimnlanan miizik tiirlerine iliskin goriislerinin
yani sira radyo kanallarinda yayimlanan miiziklerin miizik dinleme aliskanlarini etkileyip etki-
lemedigi ve miizik tercihinde daha ¢ok hangi mecranin gengler {izerinde etkili oldugunun belir-
lenmesine yonelik nitel bir aragtirmaya yer verilmistir. Aragtirmada Istanbul’da dokuz farkl
iiniversitede 6grenim goren 65 iletisim fakiiltesi 6grencisi ile miilakatlar yapilmistir. Yar1 yapi-
landirilmis miilakat teknigi ile yapilan arastirmada “genglerin radyonun miizik yayinciligina
yonelik goriisleri” derlenmistir. Her biri ortalama 10 dakika siiren ve teke tek yapilan miilakat-
lar kayit altina alinmis ve sonrasinda desifre dilerek analiz edilmistir. Analizde derlenen goriis-

77

ler “radyo kanallarinin miizik politikasina yonelik goriisler”, “radyoda yayinlanan miizik tiirle-
ri ile ilgili goriisler”, “radyo kanallarinda yayinlanan miiziklerin miizik dinleme aliskanlarina
olan etkisi” ve “miizik tercihinde etkili olan mecralar” alt baghiklarinda kategorize edilerek be-

timlenmistir.
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6.1. Radyo istasyonlarinin Miizik Politikasina Yonelik Goriisler

Katilimcilara radyo istasyonlarinin miizik politikasina yonelik goriisleri sorulmustur.
Genel hatlar ile katilimcilarin radyolarin miizik politikasina yonelik goriisleri, “cesitlilik olma-

s1”, “6zgiin olmama”, “popiiler kiiltiire agirlik verme” ve “6zgilir olmama” ekseninde sekillen-

mistir.

Katilimcilarin en yogun bahsettigi tema, radyolarin miizik politikasinin tamamen popii-
ler kiiltiir odakli olmasidir. Katilimcilara gore radyoda yalnizca popiiler olan miizige yer veril-
mekte ve “rock” ve “rap” gibi popiiler kiiltiir 6gesi olmayan miizik tiirlerine yer verilmemekte-
dir. Bu da “bir siire sonra tiim radyolarin ayni olmasima” neden olmaktadir. Konu ile ilgili ola-
rak K7'nin goriisleri soyledir: K7: “(...) Genelleme yaparsak, “pop” tiirii iizerine kuruludur. Radyo
kanallar: “popiiler kiiltiir” iizerinden yayn politikasim siivdiirmektedir. (...) Bu tip kanallar tarzima
uygun degil. “

K17 ise pop miizik nedeniyle rap gibi alternatif miiziklere ancak farkli mecralardan eri-
sebildigini dile getirmistir: “Tiirkiye'de yaym yapan radyolar tamamen popiiler kiiltiir iizerine miizik
politikalarini olusturuyor ve playlistlerini buna gore diizenliyor. Son zamanlarda yiikselise gecip pop

miizigi gecen rap sarkilart hala piyasada kendine yer bulamiyor.”

K19 ise pop miizik nedeniyle her kanalin ayni oldugundan dem vurmustur. “Tiirkiye’de
radyo kanallar1 genel olarak ana akim popiiler kiiltiir sarkilar: calryor. Bunun sebebinin hit kazanmak
oldugunu anlyorum. Fakat her radyo bunu yaptigi icin siirekli aymi miizikler dinlenmek durumunda

kalimiyor. Bu da dinleme zevkini diisiiriiyor.”

K42, her kanalin ayni miiziklere yer vermesi nedeniyle yeni ¢tkan amator sanatgilarin
oniiniin agilabilecegini diisiinmektedir: “Tiirkiye'de radyo kanallar: iinlii sanatcilarm sarkilarim
yaymlamakta ve bu durum kendini gelistirmek isteyen amator sanatcilarin Oniinii kesmektedir. Bu hu-

susta hassasiyet gosterilmelidir.

Radyo kanallarinin “popiiler kiiltiiriin esiri” olduguna ve bu durumun 6zgiinliik prob-
lemine yol agtig1 da katilimeilar tarafindan savunulan bir bagka goriistiir. Ornegin K5, 6zgiinliik
problemini su sekilde dile getirmistir: “Tiirkiye'de radyo miizik yaym politikasini 6zgiin bulmuyo-
rum. Ayni zamanda 6zgiir de bulmuyorum. Bir rap miizik dinleyicisi olarak radyoda hi¢ rap miizik ca-
Imdigima rastlamadim. Yaygin goriisiin kabul ettigi miizik tarzindan devam etmesi ve tek bir politika

islemesi, cesitlilikten yoksun olmas: beni hig cezbetmiyor”

K8 ozgiirliik konusuna ekonomik ve siyasi agidan yaklasmis ve radyolarin yayin politi-
kasmin 6zglir olmadigini savunmustur: “Ekonomik ve siyasi etmenlerin fazla oldugunu diisiiniiyo-

rum. Radyo ortami biraz daha 6zgtir olmali.”

Buna karsilik radyo kanallarinin miizik politikasinda farklilik ve gesitlilik oldugunu sa-
vunan goriisler de bulunmaktadir. K33, radyo kanallarinin miizik politikasinin “gtizel” oldu-
gunu, farklilik ve gesitlilik oldugunu, her miizik tiiriine uygun kanal ve programin bulunabil-
digini, K14 ise “ister playlistli, ister D]'li sohbet temali radyolarin bulunabildigini” dile getir-
mistir. Bununla birlikte K26 farkliligin kanalin dinleyici kaybetmemesi igin gerekli oldugunu
savunmus ve goriislerini su sekilde dile getirmistir.: “(...) Her kanalin belli bir miizik tarzi ve din-

leyici kitlesi var. Ornegin pop dinleyenler Super FM’e yonelirken, 90’lar sevenler baska bir kanala yone-
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lir. Bence boyle olmast daha iyi. Karigik tiirde calan radyo kanallar: dinleyicilerin miizik zevkine hitap

etmekte zorlanabilir ve dinleyicisini kaybedebilir.”

6.2. Radyo istasyonlarinda Yayinlanan Miizik Tiirlerine Yonelik Diisiinceler

Arastirmaya katilanlarin neredeyse istisnasiz hepsi radyonun popiiler miizigin hakimiye-
ti altinda oldugunu ve alternatif miiziklere yer vermedigini dile getirmistir. Katilimcilar rap ve
rock gibi miizik tiirlerine radyoda yer verilmedigini, bunun da gesitliligi azalttigin dile getir-

mistir. Bu konuda K19 ve K37'nin goriisleri dikkat gekicidir:

K9: (...) Pop miizigin hegemonyasun siirdiigiinii diistiniiyorum. Farkli miizik tiirlerine yer
vermenin zenginlik olusturacagim diisiiniiyorum. Bence radyo kanallari tiir cesitliliinde sinifta
kaliyor. Klasik ve raggae miizige fazlasiyla yer verilmeli.

K17: Tiirkiye'deki radyo kanallar: birbiriyle birebir ayni miizik tiirlerini ve playlistlerini taklit
ediyorlar. Siirekli pop miizik, nadir olarak rock miizik kendine yer buluyor. Son donemlerde ciddi
bir yiikselis gosteren rap miizigin radyo kanallarimin genelinde kendine yer bulamamasini agik-
cast pek mantikly bulmuyorum. Miizik insamn hayatinda bir renktir ve radyo kanallarinin her

rengi bize sunmasi gerekir.

6.3. Radyo istasyonlarinda Calinan Miiziklerin Miizik Dinleme Aliskanliklarina Olan
Etkisine Yonelik Diisiinceler

Arastirmaya katilanlar, radyo istasyonlarinda calinan miiziklerin miizik dinleme aligkan-
laria olan etkisi konusunda ortak noktada bulusamamistir. Her ne kadar katiimcilarin geneli
radyo istasyonlarinda ¢alinan miiziklerin miizik dinleme aligkanlarinmi etkilemedigini, ¢ilinkii
kendilerine ait bir miizik tarzlarinin oldugunu dile getirmisse de aksi goriisii savunanlar, rad-
yoda bir tiir “maruz kalmanin” oldugunu dolayisiyla farkinda olmadan dinlenilen miiziklerin
zihinde yer edebildigini dile getirmistir. Ayrica radyo dinlerken duyulan miiziklerin de daha
sonra dinlenilmek tiizere listeye alindig1 da belirtilmistir. K58, radyoda c¢alinan miiziklerin daha
¢ok dinleme istegi uyandirdigini dile getirmistir: : “Evet, sevdigim miizik tiirlerine gore ve sevdigim
sanatgilara gore yaymlanan miizikler miizik dinleme aliskanliumu etkiliyor. Daha cok dinleme istegi

uyandirryor. Miizik dinleme vaktimi daha da artirtyor.”

K 6 ise daha 6nce duymadig1 miiziklerin miizik tercihlerini degistirebilecegini belirmistir:

“Tabi ki, daha once duymadigim bir miizik duyup miizik tiiriimii degistirebilirim.”

K28 maruz kalma etkisinden s6z etmistir.: “Tabi ki etkiliyor. Radyo her ne kadar aktif bir arag
gibi durmasa da arka planda etkinligini siirdiiriiyor. Background olarak duydugumuz miizikler kulagi-

mizda bir aliskanlik olusturuyor. Maruz kaldigimiz tarz, zamanla hayatimizda normallesiyor.”

6.4. Miizik Tercihinde Etkili Olan Mecra

Arastirmaya katilan gengcler i¢in miizik tercihinde etkili olan mecra tartismasiz dijital

medya araglaridir. Katilimecilar, miizik tercihinde dijital medya araglarinin (Youtube, Spotify,
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Apple Music, Fizy vb.) etkisinden sik¢a soz etmistir. Dijital medya araglarinda istenilen miizigi
istenilen anda dinleyebilmek avantaji, onu radyonun ¢ok Oniine tasimaktadir. Bu konuda
K42'nin gorisleri soyledir: “Miizik tiirlerimi son birkag yilda sosyal medya ve ozellikle de Spotify uy-
gulamasi etkiliyor. Ciinkii siivekli giincelleniyor, cesit cok fazla ve istedigim sarkiyi istediim kadar ve

reklamsiz bir sekilde dinleyebiliyorum. “

K44 istenilen miizige istenildigi anda ulasmanin yaninda mecranin erisiminin kolayligin
dile getirmistir: “(...) Radyo veya TV belli basl yerlerden dinlenirken, dijital medyammn tiiketiciye
ulasmasi daha kolay”

Dijital medyanin miizik tercihindeki etkisinde dijital uygulamalarin kisiye 6zel oneriler-
de bulunmasinin énemine deginen K57, 6zellikle radyoda bulamadig sarkilar: dijital medya
araglarindan dinleyebildigini dile getirmistir: “Spotify’n Global En lyi 50 ve Tiirkiye En Iyi 50
listeleri miizik tercihimde beni etkiliyor. (...) Rap tiiriindeki sarkilar icin yerli ve yabanc: playlistleri takip

ediyorum. Bunlarmn icinden begendim sarkilari kendi playlistime ekleyip dinliyorum.”

SONUC

20. Yiizyilin ilk yarisinin en popiiler kitle iletisim araglarindan biri olan radyo, televizyon,
internet gibi iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasiyla medya endiistrisindeki misyonunu sz
miizik icerigine dogru yonlendirmistir. {lk ortaya ¢iktigi donemlerde haber verme ve egitme
fonksiyonu ile 6n plana gelen radyo mecrasi zamanla temel islevi miizik olan bir mecra olmus-
tur.

Ozellikle dijital iletisim teknolojilerini ortaya ¢ikmasi ile adeta bir miizik kutusuna dénii-
sen radyoda miizik programlari da 6énemli bir rol oynamaya baslamistir. Radyonun miizik ku-
tusuna doniisiim stirecinin temeli 196011 yillarda ABD’de atilmistir. Televizyon mecrasinin po-
piiler olmasi, radyo isletmelerine farkli bir igerik stratejisine yonlendirmis ve radyo kanallar1
farkl arayislara girmislerdir. Bunun sonucunda radyo kanallar1 miizik igeriklerine gore format-
lar1 ortaya gikarmis ve kendilerini piyasada konumlandirmistir. CHR — AC- Rock Fomat — Easy
Listening -Classic — Oldies gibi radyo formatlarinin ortaya ¢ikis1 bu déneme denk gelmektedir.
Radyo mecrasinin miizik kutusuna doniismesinde ikinci 6nemli viraj dijital medyada yasanan

gelismeler sonucunda geleneksel medyanin popiilerligini yitirmeye baslamasi ile olmustur.

Tiirkiye’de radyonun miizik kutusuna doniisiimii olarak adlandirilan radyoda miizigin
on plana gelmesi hadisesi kendisini 6zel radyo isletmelerinin kuruldugu doksanl yillarda gos-
termistir. Radyo kanallarinda iki binli yillardan itibaren miizik icerikli programlarin orani s6z
icerikli programlardan daha fazla olmustur. 2018 yilinda Zenna ve Digital Age’in gerceklestir-
digi arastirmada Tiirk insaninin %71 oraninda radyodan miizik dinlemeyi tercih ettigi vurgu-
lanmustir. Ipsos KMG, Nielsen gibi arastirma sirketlerinin yaptig1 sektorel aragtirmalarda da
radyoda miizik tercihinin yiizde seksen ile doksan oraninda oldugu goriilmiistiir. Boyle bir
konjonktiirde radyo mecrasinin yayinladig: miizik igerigi rekabetci piyasa kosullarinda énemli
bir rol oynamaya baslamistir. Radyo kanallar1 birbirinden dinleyici almak ve reklam harcamala-
rindan kendilerine diisen pay1 arttirmak igin en biiyiik silahi olan miizigi daha etkili kullanma-

ya ¢alismislardir.
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Yapilan bu aragtirmada Istanbul’da farkli iiniversitelerin iletisim fakiiltelerinde egitim
goren Ogrencileri radyo kanallarinda daha fazla miizik dinlemeyi tercih ettigini belirtmis ama
glinlimiizde yayin yapan radyo kanallarimin miizik politikalarinda fazla popiilist oldugunu
savunmustur. Popiiler kiiltiir odakli miizik politikalar1 yiiziinden radyoyu miizik i¢in dinlerken
dahi dinlemekten sikildiklarini belirten 6grenciler radyo kanallarinin birbirleri ile rekabet et-
mek adimna popiiler kiiltiirtin esiri olduklarini belirtmislerdir. Radyo mecrasini bir eglence ve
miizik mecrasi olarak konumlandiran gengler, buna ragmen miizik tercihlerinde dijital medya-
nin kendilerine daha fazla hitap ettigini belirtmektedirler. Bunda en 6nemli faktor ise dijital
miizik platformlarinda dinleyicinin istedigi miizigi istedigi zaman segebilme 6zgiirliigiine sahip
olmasidir. Radyo mecras: popiiler miizigin tekrarlarini sundugu icin gengler alternatif miizikle-
ri dijital medya vasitasiyla kesfetmektedirler. Nitekim, 2019 yilinda dijital miizik platformlar
araciligy ile popiiler olan RAP miizigi ve Reynmen, BenFero gibi rap yorumcular radyo kanalla-
rinda sarkilar hi¢ yayinlanmayan kisiler olmustur. Radyo mecrasinda sarkilar1 yayinlanmadan
sohret olan rap sarkicilar dijital medyanin miizik kamuoyunu belirlemedeki giiciine de ¢ok

Onemli bir 0rnek olmustur.

Arastirma miizik odakl1 bir igerik sunan radyo mecrasinin miizik stratejilerinde fazla po-
piilist davranarak 6zellikle yeni neslin tepkisini cekmeye basladigina dair ipuglar1 gostermekte-
dir. Stirekli ayn1 sarki ve sarkicilarin yayimnina yer veren radyo kanallar1 miizik endiistrisinde
¢ok dar bir skaladan igerik sunmakta ve genglerin tepkisini ¢cekmektedir. Dijital iletisim tekno-
lojilerinin karsisinda sikintili bir dénem gegiren radyo mecrasi bu sikintisiu popiiler kiiltiirden
faydalanarak yok etmeye ¢alismakta ve medya endiistrisinde ekonomik olarak ayakta kalmay1
hedeflemektedir. Ancak bu kagis, 6nceki kusaklardan daha bilingli bir tiiketici olan Y ve Z ku-
sag1 temsilcileri tarafindan tepki almaktadir. Popiilist olmakla suglanan radyo mecrasi, miizik
stratejilerinde dijital miizik platformlarina ve geng hedef kitlenin miizik tiiketim aliskanliklari-
na karsi Ozel bir strateji gelistirmesi ve radyoculugun gelecegi adina buna kendisini adapte

etmesi gerekmektedir.
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