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DiZi TURIZMIi BAGLAMINDA KARAGUL TELEVIZYON DiZiSI’NiN ESKI
HALFETT’iYl ZIYARET EDEN TURISTLERIN ZIYARET KARARLARI
UZERINDEKI ETKiSi*

Ozet

Dizi/film turizmi en kisa ifadeyle TV dizileri veya sinemalardaki filmlerden etkile-
nerek, izleyicilerin dizi/filmlerde gordiikleri dogal, tarihi mekanlari, kiiltiirel orta-
mi, dizi seti ve stiidyolarini, oyuncularini géormek amaciyla gerceklestirdikleri bir
kiiltiir turizmi ¢esididir. Arastirmanin konusunu Karagiil TV dizisinin Eski Halfe-
tiyi ziyaret eden turistler {izerindeki etkisi olusturmaktadir. Dizinin gelen turistle-
rin karar verme siireci {izerindeki etkisi, dizinin turistleri etkileyen 6zelliklerin or-
taya konulmasi arastirmanin temel amacini olusturmaktadir. Eski Halfeti’ye gelen
turistlere raslantisal olarak anket uygulanmig, elde edilen veriler istatistiki yontem-
lerle analiz edilmis ve sonuglara ulasilmistir. Elde edilen bulgular, bir¢ok ziyaret-
¢inin dizi sayesinde Eski Halfeti’yi tanidig1, dizinin konusu ve karakterlerinin, gos-
terilen tarihi ve dogal mekanlar ile sosyal yasamin izleyicilerde merak uyandirdig:

ve Eski Halfeti'yi ziyaret etmede motive edici oldugunu ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Dizi Turizmi, Turizm Cografyasi, Sanliurfa, Halfeti.

* Sorumlu Yazar.

** Bu makale “Turizm Cografyasi Agisindan Dizi Turizmi: Karagiil Dizi Ornegi (Halfeti)” bashkl yiiksek
lisans tezinden {iretilmistir. (Ciftci B., 2016, Turizm Cografyasi Agisindan Dizi Turizmi: Karagiil Dizi
Ornegi (Halfeti), Harran Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Cografya Anabilim Dali (Basilmamis
Yiiksek Lisans Tezi), Sanliurfa).
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Abstract

Series/film tourism, with the shortest descriprion, is a kind of cultural tourism rea-
lized by viewers aim to see natural and historical places, cultural environment, se-
ries sets and studios, series stars they viewed in TV series or movies. The main sub-
ject of this paper is the impact of Karagiil (Blackrose) TV series on decision of tou-
rists visited Old Halfeti Town. This paper aims to find out how Karagiil series af-
fected visitors’ decision making process and which features of this series impres-
sed visitors. To get visitors” opinions, Random Survey Methods were used and the
results obtained from questionaries are analized by statistical methods. The fin-
dings of analyses show that many people have had knowledge about Old Halfeti
thanks to Karagiil series. The theme of Karagiil series and characters portrayed in,
natural and historical places, lifestyle shown in this series have also aroused curio-

sity in people and played an important role on decision to visit Old Halfeti Town.
Keywords: Tourism, Series Tourism, Tourism Geography, Sanliurfa, Halfeti.
1-Giris

Turizm kavrami kisaca, “bir bolgenin turizm degerleri olan mekanlarinin, ortaya ¢ikardig: gezi,
eglence, dinlenme seriivenlerinin, gerekli yollarla ilan edilmesidir” (Taskin ve Giiven, 2004: 54).
Turizm, cografyanin bilimsel tanimindaki gibi mekansal farkliliklarin yarattig1 bir olgudur.
Turizmin bir yerlesmeyi nasil etkileyip degisime ugrattigi, bu degisim sirasinda yerlesmede
nasil toplumsal-ekonomik-mekansal etkiler yaratabilecegi, turizmin mevsimlik 6zelliginin nii-
fusa nasil yansidigi, ulasimla iligkisi turizm ve cografyay1 birlestirmekte ve turizm cografyasi-
nin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Beseri cografyanin alt inceleme dallarindan olan turizm
cografyasy; insan topluluklarinin iginde yasadigi, doga ile birlikte olusturduklar1 dogal ve kiil-
tiirel varliklar1 turizme yonelik incelemekte, insanligin ortak miras: olan dogal ve kiiltiirel ¢evre
degerlerinin turizm amach kullanilmasi, korunmasi ve gelecek kusaklara aktarilmasinda etkin
gorevler {istlenmektedir (Ozgiig, 1997). Tanitim turizm olgusunun ana temellerinden bir tanesi-
dir. Tanitimla istenilen topluluklarin bilgi sahibi edilmesi ve dolayli yontemlerle turizm satisla-
rinin yiiksek bir marja ulastirilmasi planlanir. Bu yontemle, “turizm istegini, ihtiyag¢ duyan top-
lumlarin tahmini bi¢imde ytlizde ellisinin pazarlama taktikleri ve tanitsal etkinliklerin etkisiyle
daha ¢ok kitlelerin turizm alanlarina gelmesi hedefi oldugunu sdylemek dogru olur. Bu sebeple
pazarlama yontemleri ve reklamlarin gorsel etkisinin, tatil yapilacak mekanin segiminde 6nemli
bir unsur oldugu tespit edilmistir” (Tolungtic, 1999: 48). Bu nedenle, uluslararas: turizmde asir1

bir rekabet ve bir¢ok yeni satis yontem-teknikleri goriilmektedir.

Dizi veya film turizmi kiiltiir turizminin bir ¢esidi olarak ele alinmaktadir. Televizyon ve sine-
malarda gosterime giren veya DVD, CD vb. elektronik ortamlarda izlenebilen filmlerin ¢ekilmis

olduklar1 dogal mekanlarin, film setleri veya stiidyolarin, dizilerde rol alan oyuncularin, dizi-
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lerde gosterilen koy veya kasabalar, kullanilan ev veya otellerin, ¢evredeki diger tarihi yapilarin
goriiliip gezilmesi amaciyla yapilan ziyaretler, dizi veya film turizmi olarak tanimlanmaktadir
(Hudson ve Ritchie, 2006a; Tuclea ve Nistoreanu, 2011)

Glintimiizde popiiler kiiltiiriin getirdigi énemli olusumlardan biri olan dizi kiiltiirii, giiniimiiz
izleyicileri {izerinde oldukga etkili olabilmektedir. Bu da beraberinde dizi turizmi kavraminin
gelismesine ortam sunmaktadir. Merak duygusunun had sathada gelistigi bu durumda dizile-
rin konusu, oyunculari, miizikleri ve dizinin ¢ekildigi destinasyon da izleyenlerin dikkatini
cezp etmektedir (Yanmaz, 2011). Hedef kitlenin ne istedigini bilen yapim sirketleri, dizilerin
¢ekim mekanlar: olarak insanlarin meraklarini cezbeden yerleri tercih etmektedirler. Bu sayede
izleyiciler iizerinde “dizinin ¢ekildigi yer neresi?”, “bu yerin Ozellikleri, cografi giizellikleri
nelerdir?” gibi sorular olusmaya baglamistir (Ozcanli ve Giizel, 2015). Buna bagli olarak pazar-
lama yontemlerinin gelisimi, destinasyon alanlarinin gelisimi tizerine etki etmektedir (Dogan,
2004).

Film sektoriiniin olusturdugu bu sektdrden en biiyiik paya sahip olmak icin ¢gesitli yontemler
sergilenmektedir. Bu kiyasiya yasanan turizm satis pazarinda Tiirkiye'nin istedigi biiytikliikteki
pay1 elde etmeyi saglayabilmesi ve tiim turizm unsurlarini degerlendirerek hazirda bulunan
istegi yiikseltebilmesi i¢in pazarlama ve reklama gerekli ehemmiyetin verilmesi gerekmektedir.
Bu acidan bakildiginda Tiirkiye, tanunurliliginin arttirilmas: ve olumlu bir algr olusturulmasi
bakimindan pazarlama ve gorsel tanitim yoniinden 6nemli bir potansiyele sahiptir (Avcikurt,
2003).

Aragtirmanin amaci, Eski Halfeti yerlesmesinde 2013 yilindan itibaren g¢ekimleri yapilan ve
ulusal bir kanalda yayinlanan Karagiil dizisinin turizm faaliyetlerini ne sekilde etkiledigini
ortaya koymaktir. Dizilerle ilgili televizyon programlarinin ve sosyal medyanin, Eski Halfeti
yerlesmesini ziyaret eden turistlerin sahip oldugu Halfeti algisin etkileyip etkilemedigini, Hal-
feti’ye gelme kararlarinda ne kadar etkili oldugunu ortaya koymak ve turistlerin zihinlerindeki
imajin belirli degiskenlere gore farklilik gosterip gostermedigini tespit etmek de arastirmanin

amaglar1 arasinda yer almaktadir.

Aragtirmanin amacina ulasmak icin Eski Halfeti yerlesmesinde 2015 yilinin Haziran, Temmuz
ve Agustos aylarinda gelen turistlere rastlantisal olarak, kisisel goriisme yolu ile 136 kisiye an-
ket calismasi yapilmistir. Anket yapilacak denek sayist 200 olarak saptanmis, ancak anketlerin
bir kismu cevaplanmadigindan ya da bos birakildigindan 136 kisi degerlendirilmeye alinmaistir.
Hazirlanan anket sorular rastlantisal olarak segilen 50 kisiye uygulanmis ve boylece anket 6n
elemeden gecirilerek elde edilen goriisler dogrultusunda ankette bazi kiiciik degisiklikler yapi-
larak yeniden diizenlenmistir. Eski Halfeti yerlesmesinde uygulanan bu anketlerin degerlendi-
rilmesi “SPSS 17.00 Statistics” programi kullanilarak yapilmistir. Arastirma alaninin mekansal
analizleri ve haritalar1 CBS programlarindan biri olan ARCGIS’te hazirlanmis olup ARCGIS’in
alt dallarindan biri olan ARCGIS MAPS kullanilarak turistlerin Eski Halfeti yerlesmesine gelmis

olduklari illerin dagilim haritas: hazirlanmigtir.
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Aragtirma alani, Halfeti ilgesinin eski Halfeti yerlesmesidir. Halfeti ilgesi, Glineydogu Anadolu
Bolgesi'nin Orta Firat Boliimii'nde yer alan Sanlhurfa iline bagli bir ilgedir. Arastirma alarn ola-
rak belirlenen Eski Halfeti, Birecik Baraji'nin su tutmasziyla birlikte 6nemli bir kism1 baraj goleti
sular1 altinda kalan Halfeti ilgesinin eski idari merkezidir. Eski Halfeti, Birecik Baraj Goleti'nin

dogu kiyisinda yer almaktadir ve Tiirkiye'nin 14 yavas sehrinden (citta slow) biridir.
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Harita 1: Arastirma Alanin Lokasyon Haritas1
2-Karagiil Dizisi

Karagiil Dizisi; basrol olarak Ece Usluy, Ozcan Deniz, Mesut Akusta, Hilal Altinbilek ve Serif
Sezer'in rol aldigi, cekimleri Avsar Film-Yapim tarafindan yapilan ve Tiirkiye'nin ulusal TV
kanallarindan olan FOX 6zel televizyon kanalinda yayina baslayan (29 Mart 2013) bir televiz-
yon dizisidir. Bu dizi filmi, 4 sezon ve 125 boliimliik ¢ekimin ardindan 10 Haziran 2016’da ya-
yinlanan son boliimiiyle sona ermistir. Ekrana aktarildigi ilk donemlerde 3-4 gibi izlenme pua-
n1 elde ederken ilerleyen boliimlerde izlenme orani derecesi on yedi’ye (17) kadar yiikselmistir.
Dort sezon sonunda senaryosunu Erkan Birgoren'in kaleme aldigi, yonetmenligini Murat Sara-
¢oglu ve yardimar yonetmenligini Giinay Giinaydin yaptig1 dizi, 8 izlenme orani ortalamasiyla

final yapmustir.

Karagiil dizisi toplam 40 iilkede gosterime girmistir. Ayrica, diinyaca taninmis “Global
Agency” gibi bir¢cok pazarlama sirketi, dizinin yayin haklarina sahip olmak istemislerdir. Avsar
Film-Yapim’in en ¢ok ilgi goren yapimlarindan biri olan Karagiil dizisi, Tiirkiye'de ¢ekimleri
esnasinda kullanilan aksesuarlar, arabalar ve efektler bakimindan en pahali Tiirk dizi filmlerin-
den biridir ve ulagilan 17 izlenme orar ile isminden oldukga soz ettiren dizi filmlerden biri
olmustur. Dizinin konusunu Halfeti’den baslayarak Istanbul’a uzanan, asiret ve geleneksel ya-

sam bi¢imi etkisinde bir ailenin hikayesi olusturmaktadir.
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3- Televizyon Dizileri ve Sinema Filmlerinin Turizm Aktivitelerine Etkisi

Eski Halfeti yerlesmesinde Karagiil dizisinin ¢ekimlerinin baslamasindan sonra Halfeti ilgesin-
deki turizm hareketliligini oldukga arttirmistir. Genel olarak televizyon dizileri ve sinema film-
lerinin gekildikleri yerlerin turist/ziyaretci sayisini arttirdigi bilinen bir gercektir. Ulkemizde bu
etkiye sahip bircok dizi ve sinema filmi ¢ekilmis ve hala yayinda olan bir¢ok dizi bulmaktadir.
Glintimiizde ¢ekilen dizi filmleri ve sinemalar sosyal medya ve TV aracilig1 ile milyonlarca kisi-
ye ulasabilmektedir. Cekilen televizyon dizileri de ayn1 sekilde biiyiik bir izleyici kitlesine ula-
sarak, cekildikleri yerlerin dogal ve beseri Ozelliklerini tanmitarak turizm aktivitesini onemli
oranlarda yiikseltmektedir. (Hudson ve Ritchie, 2006b). Televizyon dizileri ve sinema filmleri
insanlarin seyahat etme isteklerini artirma ve seyahat tercihlerini etkileye bildiklerinden,
mekanlarin turizm aktivitesini artirmada kullanilan 6nemli birer tanitici reklam olma 6zelligine

sahip, kitle iletisim araglarindan faydalanan birer sektor haline gelmistir.

Televizyon dizileri ve sinema filmleri ile turistik faaliyetler ve izleyicilerin algilar1 arasinda
onemli bir baglanti oldugunu bir¢ok arastirma ortaya koymustur. Dizi veya filmlerin ¢ekilmis
oldugu alanlardan uzakta yasayan farkli sosyo-ekonomik 6zelliklere sahip insanlarda, dizilerde
veya filmlerde gosterilen yerlerin sosyo-ekonomik 6zellikleri, dogal 6zellikleri, o alanda yasa-
yan insanlar hakkinda olumlu veya olumsuz imaj ve bir takim 6nyargilar olusturdugu gibi, baz
on yargilar yiktig1 da ortaya ¢ikmistir (Busby ve Klug, 2001). Her hangi bir alanda gekilen si-
nema filmleri ve tv dizilerinin diger bir etkisi de yaymlandig; tilkelerde, ¢ekilen yerin kiiltiirii-
nii ve imajin1 tanitmasi ve ¢ekime ev sahipligi yapan yerlesmede yasayan insanlarin farkindalik
seviyesini artirmasidir. Bu da olumlu bir bakis acis1 olusturmasidir (Kim vd., 2007; O’Connor,
vd, 2008). Ornegin; “Brad Pitt'in basroliinde oynadig1 "Truva" filminde kullanilan at heykelinin
getirilmesinin etkisiyle Canakkalenin turist sayisinda %73’litk bir artis gozlenmistir. Ayrica
Tiirk dizilerinin satildig) iilkelerden gelen turist sayisinda %15 civarinda artis gerceklesmistir.
Son yillarda Tiirk dizi sektorii diinya ¢apinda basarili projelere imza atmistir. Diinyada 102
iilkeye binlerce saatlik dizi satan Tiirk dizi sektorii, Balkan ve Arap tilkelerinden iilkemize yo-
nelen turist sayisim arttirmigtir (Ozdemir, 2010). Ornegin 2011 yilinda yaklasik 35 bin Arap
turistin ziyaret ettigi Dogu Karadeniz'i, 2013 yil1 itibariyle 170 bin Arap turist ziyaret etmistir.

4- Eski Halfeti Yerlesmesine Gelen Turistlerin Demografik, Sosyal ve Ekonomik Ozellikleri

Calismanin saglikli olabilmesi i¢in insanlarin diziyi izleyip izlemedigi sorusu sorularak dizinin
etki derecesi 6grenilerek bu baglamda turizm aktivitesine etkisi ortaya g¢ikartilmistir. Yapilan

anket ¢calismasinda:

Halfeti’de gekilen Karagiil dizisini izliyor musunuz? Sorusuna katilimcilarin %33,8'i siirekli
olarak takip ediyorum. Katilimcilarin %53,7’si ara sira izliyorum, katilimcilarin %12,5’i ise izle-
miyorum seklinde cevap vermistir. Ankete katilan turistlerin 6nemli bir kismi (%53,68) ara sira
veya denk geldiklerinde izledikleri ifade etmislerdir. Ankete katilanlarin diger bir énemli ¢o-
gunlugu (%33,82) ise Karagiil dizisini hi¢ kagirmadan takip ettigini beyan etmistir. Arastirmaya
katilan turistlerin yiizde 55,151 bayan, yiizde 44,85'i erkektir. Cinsiyet oranlarina bakildig: za-

man kadinlarin daha fazla oldugu goriilmektedir.
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Ankete katilan turistlerden 15-20 yas grubunda olan katilimar sayist 15 olup %11,0 oranina, 21-
25 yas grubundan katilimci sayist 43 olup %31.62, 26-30 yas grubundakilerin sayis1 19 olup
%13,97, 31-35 yas grubundakilerin sayisi 24 olup %17.65, 36-40 yas grubundakilerin sayis1 15
olup % 11.03, 41-45 yas grubundakilerin sayis1 11 olup % 8.09, 46+ yas grubu katilimci say1s1 9
olup %6.62'lik orana sahiptir. Buna gore Halfeti'ye gelen turistler icinde en biiyiik yas grubunu
%31,6’lik oranla 21-25 yas grubunda yer alan gengler olusturmaktadir (Tablo 1).

Ankete katilan turistlerin egitim diizeylerine baktigimizda ilkogretim mezunlarinin %13.97,
ortadgretim mezunlarinin %29,4, {iniversite mezunlarinin %49,26, lisansiistii mezunlarinin
%7,35'liik oranlara sahip oldugu goriilmektedir. Gorildiigi tizere Halfeti'ye turistik amacla
gelenler icinde egitim diizeyine gore en biiyiik grubu tiniversite mezunlar1 olusturmaktadir
(Tablo 1).

Tablo1: Eski Halfeti Yerlesmesine Gelen Turistlerin Demografik, Sosyal ve Ekonomik Ozel-
likleri

Katilimc1 Yiizde (%) Katillmea1 | Yiizde (%)
sayis1 sayisl1

Turistlerin Cinsiyet Durumlarina Gore Da- | Turistlerin Mesleki Durumuna Goére Dag1-

g1lim1 Iim1

Kadin 61 44,9 Isci 16 11,8

Erkek 75 55,1 Memur 19 14,0

Toplam 136 100,0 Emekli 17 12,5
Ev hanimi 13 9,6
Ogrenci 37 27,2
Ttiiccar 15 11,0
Serbest Meslek 19 13,2
Toplam 136 100,0

Turistlerin Yas Durumlarina Gore Dagilim1 | Turistlerin Gelir Diizeyine Gore Dagilim1
(TL)

15-20 15 11,0 0-1000 56 41,2

21-25 43 3L6 1000-2000 43 316

26-30 19 14,0 2000-3000 27 19,9

31-35 24 17,6 3000+ 10 7,4

36-40 15 11,0

41-45 11 8,1

46+ 9 6,6

Toplam 136 100,0 Toplam 136 100,0

Turistlerin Egitim Diizeylerine Gore Dagi- | Eski Halfeti Yerlesmesine Ulasim Tiirii

Iim1

fkogretim 19 14,0 Tur Organiz. 50 36,8

Ortadgretim 40 29,4 Ozel arag 67 49,3

Universite 67 49,3 Motosikletle 4 2,9
Tlge sevisiyle 15 11,0

Lisanstistii 10 7,4 Toplam 136 100,0

Toplam 136 100
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Eski Halfeti yerlesmesine gelen turistlerin meslek gruplarina gore turizme katilma oranlarin
degistigi goriilmektedir. Turizm aktivitesine en az katilan meslekler isciler ve ciftcilerdir. Bu
meslek gurubundaki bireylerin tatile ¢ikacak zamanlarinin olmamas: ve ekonomik durumlari-
nin iyi olmamasi turizm faaliyetine katilmalarinda en biiyiik olumsuz etkiyi olusturmaktadir.
Bunun yaninda bu meslek grubundaki bireylerde sosyo-ekonomik nedenlerle tatil aliskanlikla-
rimin da olmadig: bilinmektedir. Buna karsin kamu ¢alisanlari, iist diizey gorevliler, serbest
meslek sahipleri, 6gretmen ve Ogrenciler turizme daha fazla katilmaktadirlar (Emekli, 2001).
Turizme bakisin belirleyicilerinden olan meslek durumuna bakildiginda, ankete katilanlarin
biiyiik cogunlugunu 6grenciler (%27.21), sonra da memurlardir olusturmaktadir (%14,0). Halfe-
ti'yi ziyaret eden turistler icinde emeklilerin %12,5, serbest mesleksahiplerinin %13,2 tiiccarla-
rin %11, iscilerin %11,8’lik bir orana sahip olduklar: tespit edilmistir. En az katihm %9,6'lik

oranla ev hanimlarina aittir (Tablo 1).

Eski Halfeti’'yi ziyaret eden turistler arasinda egitim ve yas gruplarinda oldugu gibi ekonomik
diizeylerinde de onemli farkliliklar bulunmaktadir. Turistler arasinda gelir seviyesi 0-1000 TL
arasinda olan grup en biiyiik grubu olusturmaktadir (%41,2). Bir baska ifadeyle aylik geliri en
az olan grup, oransal olarak en biiylik grubu olusturmaktadir. En az paya sahip olan ise
3000+TL grubu olup, %7,4'lik bir paya sahiptir. Ekonomik faaliyeti diisiik olan yani 0-1000 ara-
sinda olan insanlarin eski Halfeti yerlesmesini yogunlukla ziyaret ettigini gostermektedir. Bir
bagka ifadeyle Eski Halfeti yerlesmesi heniiz {ist gelir grubuna sahip olanlar tarafindan turistik

amagla ziyaret edilmemektedir (Tablo 1).

Sosyo-ekonomik ozelliklerden biri de destinasyon alanlarina gelirken tercih edilen ulagim araci
ve seklidir. Eski Halfeti yerlesmesine neyle geldiniz?’ sorusuna gelenlerin %36,76’s1 tur organi-
zasyonu cevabini vermigtir. Ozel arabalariyla geldiklerini sdyleyenler %49,26'lik bir orana sa-
hiptir. Bunu yaninda motosikletle gelenler %2,9, ilce servisiyle gelenler ise %11’lik oranina sa-
hiptir (Tablo 1). Bu nedenle Halfeti'nin turistlerce ziyaret edilmesinde 6zel ara¢ kullanimin yo-
gunlukla tercih edildigi ortaya ¢ikmaktadir. Ancak destinasyon alanina ulasimin saglanmasin-
da tur organizasyonlarinin ne denli bir 6neme sahip oldugu da agikardir. Yine gelen turistler
arasinda Gaziantep veya Sanliurfa sehirleriyle baglantili ilge servislerinin ez tercih edilmesi de
bu konudaki 6nemli bir sorunu ortaya koymaktadir. Bu, ilge servislerinin turistlerin ihtiyacina

cevap verecek konfora sahip olmadiginin bir gostergesidir.
5-Dizinin izlenme Nedenleri

Dizi veya filmlerin izlenme nedenleri ile turistlerin motive olmalar1 arasinda da dnemli bir iliski
bulunmaktadir. Dizilerde yansitilan sosyo-ekonomik ortam, ele alinan konu, dizi oyuncular1 vb
bir¢ok neden izleyicileri cekmektedir. Bu ¢ekim genel olarak izleyicilerin ilgi alanlarina ve algi-
larina bagh oldugu gibi ¢ok yabancist oldugu bir duruma sahit olup izleme meraki da dizilerin
izleyici kitlesi iizerinde 6nemli bir etki olusturmaktadir. Yukarida belirtilen nedenlerle bir dizi
veya sinema filmi, izleyenler tizerinde izledikleri konu ve mekanla ilgili harekete gegirici bir rol

oynayabilir ve izleyicilerde filmde gordiigii alanlar1 ziyaret etme isteginin uyanmasina neden
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olabilir. Eski Halfeti'yi ziyaret eden turistlere uygulanan anketlerde, Karagiil dizisinin izlenme
nedenleri ile ilgili farkl1 sorular sorulmus, fakat genel olarak alinan cevaplara gore baslica iki

grupta toplanmisgtir.
a-Karagiil Dizinin B6lgenin Geleneksel Kiiltiiriinii Yansitmasi

Yapilan ankette Eski Halfeti yerlesmesine gelen turistlere sorulan eski Halfeti yerlesmesinde
cekilen Karagiil dizisini izleme nedeni olarak “bolgenin geleneksel kiiltiiriinii yansitmas1” go-
riisiine katilip katilmadiklar: sorulmustur. Deneklerin %20,6"s1 (28) ¢ok katiliyorum, %37,5"1 (51)
katiliyorum, %251 (34) az katiliyorum, ve %16,9u (23) da hayir katilmiyorum cevabini vermis-
tir. Elde edilen sonuglara gore katilimcilarin %82,9'u olumlu gortis bildirmislerdir (Tablo 2). Bu
durum, dizide yoOrenin kiiltiiriiniin yansitilmasinin izleyiciler i¢in gekici bir 6zellik oldugunu
gostermektedir. Bu ¢ekici 6zelliklerin dizide izlenmis olmasi, ayn1 zamanda Eski Halfeti'nin

ziyaret edilmesi i¢in de dnemli bir neden olmustur.
b-Halfeti'de Cekilen Karagiil Dizisi Konusunun lging Olmas1

Dizi veya filmlerde ele alman konu da, izleyici kitlesi iizerinde ¢nemli bir rol oynamaktadir.
Konunun izleyicinin ilgi ve algisina hitap etmesi olumlu bir etki olustururken, aksi halde de
olumsuz bir etki olusturmaktadir. Karagiil dizisinde bir ailenin ve 6zellikle de kadinin, y6renin
gelenek ve gorenekleri altinda sekillenen ve Halfeti’den Istanbul’a uzanan hikayesi ile yasam
tarz1 konu edilmektedir. Dizide ele alinan bu konu birgok izleyici icin yabancis1 oldugu ve hig
yasamadig1 olaylar zinciridir. Konunun ilging olusu da dizi ve filmlerin izlenmesinin nedenleri
arasinda onemli bir yer tutmaktadir. Bu nedenle Karagiil dizisinde ele alinan konu da bir¢ok
insan icin merak ettigi, yabancisi oldugu ve dikkatini ¢eken bir konudur. Eski Halfeti'yi ziyaret
eden turistlerin hangi nedenlerle diziyi izlediklerinin ortaya ¢ikarilmasi i¢in sorulan sorulardan
biri de diziyi izleme nedeni olarak “Karagtil dizisinin konusunun ilging olmas1” goriisiine kati-
Iip katilmadiklaridir. Deneklerin %16,2’si (22) ¢ok katiliyorum, %27,9u (38) katiliyorum,
%32,4'11 (44) katiliyorum ve %23,5i (32) ise hayir katilmiyorum seklinde goriis ifade etmislerdir.
Buna gore diziyi izleyenlerin %61’i dizinin konusunu az veya ¢ok ilging bulmaktadir (Tablo 2).
Dizinin konusunun ilging bulunmasi siiphesiz ki, izleyici kitlesinin artmasina ve ¢ogu kisinin
bu sayede Eski Halfeti’"den haberdar olmasina neden olmustur. Daha 6nceden Eski Halfeti hak-
kinda higbir fikri olmayanlar, boylelikle az veya ¢ok Eski Halfeti'yi tanir hale gelmis ve Eski

Halfeti'nin taninirlig artmistir.
6-Karagiil Dizisinin Turistlerin Eski Halfeti’yi Tercih Etmelerindeki Etkisi

Eski Halfeti’de ¢ekilen Karagiil dizisinin turistleri ne sekilde motive ettigi 6nemli bir konudur.
Yapilan alan arastirmas: gostermistir ki daha 6nce Halfeti ve hatta bolge hakkinda gok az bilgi-
ye sahip olanlar veya 6n yargisi olanlar, dizinin izlenmesiyle birlikte yoreyi merak etmeye bag-
lamis ve Eski Halfeti’yi, oradaki dogal ve kiiltiirel ortami, ¢ekim mekanlarini, dizi oyuncularin

gormek ve kendini oyuncularla 6zdeslestirmek yoniinde motive olmuslardir.
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Tablo 2. Karagiil Dizisinin Eski Halfeti'nin Ziyaret Edilmesindeki Etkileri.

[
»

Katilima
say1s1

Oran (%)

Katilimc1
sayis1

Oran (%)

Karagiil Dizisi Halfeti Hakkinda Merak Uyan-

Eski Halfeti Yerlesmesine Gelen Turistlerin

dirmistir. Gelme Nedenleri

Cok Katiliyorum 38 27,9 Halfeti’yl Merak 67 49,3
Etme

Katiliyorum 52 38,2 Film Setini Gormek 10 7,4

Az Katiliyorum 31 22,8 Rekrasyon Amagh 10 7,4
Dinlenme, Film Se-

Hay1r Katilmiyorum 15 11,0 tini ve Oyuncular1 33 24,3
Gor.
Tatil Amaclh 16 11,8

Toplam 136 100,0 Toplam 136 100,0

Eski Halfeti Yerlesmesinde Cekilen Karagiil Di-
zisinin izlenme Nedeni Bolgenin Geleneksel

Eski Halfeti'de Cekilen Karagiil Dizisinin
izlenme Nedeni Dizi Konusunun ilging Ol-

Kiiltiiriinii Yansitmasidir masidir

Cok Katiliyorum 28 20,6 Cok Katiliyorum 22 16,2
Katiliyorum 51 37,5 Katiliyorum 38 27,9
Az Katiliyorum 34 25,0 Az Katiliyorum 44 32,4
Hayir Katilmiyorum 23 16,9 Hay1r Katilmiyorum 32 23,5
Toplam 136 100,0 Toplam 136 100,0

Eski Halfeti Yerlesmesine Gelmenin Tek Nedeni

Karagiil Dizisi Eski Halfeti Yerlesmesinin
Zihinlerde ki imajin1 Olumlu Yonde Etkile-

Karagiil Dizisidir. -

mistir.
Cok Katiliyorum 29 21,3 Cok Katiliyorum 40 29,4
Katiliyorum 21 15,4 Katiliyorum 61 449
Az Katiliyorum 33 24,3 Az Katiliyorum 18 13,2
Hayir Katilmiyorum 53 39,0 Hay1r Katilmiyorum 17 12,5
Toplam 136 100 Toplam 136 100,0

Kendini, Dizideki/Filmdeki Oyuncularin Can-
landirdig1 Karakterler Gibi Hissetmek, Eski Hal-

Dizideki Dogal, Tarihi ve Dinlenme Alanlari-
n1 Gormek, Eski Halfeti Yerlesmesini Ziyaret

feti Yerlesmesini Ziyaret Etmeye Neden Olmus- | Etmeye Neden Olmustur.

tur.

Cok Katiliyorum 18 13,2 Cok Katiliyorum 70 51,5
Katiliyorum 22 16,2 Katiliyorum 40 29,4
Az Katiliyorum 35 25,7 Az Katiliyorum 11 8,1
Hayir Katllmlyorum 61 449 Hayir Katllmlyorum 15 11,0
Toplam 136 100,0 Toplam 136 100,0

Anketlerden elde edilen sonuglarin analiz edilmesiyle, Karagiil dizisinin turistlerin Eski Halfe-

ti'yi ziyaret etmelerinde dnemli bir etki olusturdugu goriilmiistiir. Daha once yoreye ilgisi ol-

mayan veya dizide gordiikleriyle Eski Halfeti'ye ilgi duyup ziyaret edenlerin hayli yiiksek

oranlara sahip oldugu ortaya ¢ikmistir. Dizinin motive edici etkileri asagidaki sekildedir:
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a-Eski Halfeti Yerlesmesinin Ziyaret Edilme Nedenleri Iginde Karagiil Dizinin Yeri

Eski Halfeti yerlesmesinde yapilan arastirmada gelen turistlere Halfeti’ye gelme nedenleri so-
rulmus olup, alman cevaplar su sekildedir: Ankete katilan deneklerin sayis1 136 olup, sirf Hal-
feti’yi merak ettigi icin gelenlerin ayis1 67 (%49.26), film setini gérmek icin gelenlerin sayis1 10
(%7.35), rekreasyon amagli gelenlerin sayis1 10 (%7.5), film setini ve oyuncular1 gormek igin
gelen turistlerin sayis1 33 (%24.26) ve tatil amacli gelen turistlerin sayis1 ise 16 (%11.76)"dir. Elde
edilen sonuglar gostermektedir ki, turistlerin eski Halfeti yerlesmesine gelme nedenlerinin ba-
sinda % 49.24 ile eski Halfeti yerlesmesinin merak edilmesi gelmektedir. Ikinci sirada ise, film
setini ve oyuncular1 gormek igin ziyaret etme gelmektedir. Tatil amach gelisler ise %11,81ik
oranla 3. Sirada yer almaktadir. Gelen turistler iginde film setini, oyuncular1 gérmek amach

gelenlerin oran1 toplamda %31,7 gibi azzimsanmayacak bir orana sahiptir (Tablo 2).

Anket uygulamasiyla 6l¢iilmek istenen diger bir sonug ise, Eski Halfeti'yi ziyaret eden turistle-
rin ne kadarinin sadece ve sadece Karagiil dizisinin etkisiyle motive olup geldigidir. Deneklerin
“Eski Halfeti yerlesmesine gelmemin tek nedeni seyrettigim film ve dizilerdir” goriistine ¢ok
katiliyorum diyenlerin oran1 %21,3’tiir. Katiliyorum diyenlerin oram %15,4 ve az katiliyorum
diyenlerin oran1 %24,3’tiir. Hay1r, katilmiyorum diyenlerin sayisi orani ise % 39’a tekabiil et-
mektedir. Verilen cevaplar bir biitiin olarak degerlendirildiginde Karagiil dizisinin motive et-
medigi turistlerin oran1 %39 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ote yandan Eski Halfeti'yi ziyaret
etmelerinde Karagiil dizisinin yegane etki oldugunu olumlu olarak ifade edenlerin oram
%61’lik payla hayli yiiksektir (Tablo 2). Bu durum Karagiil dizisinin Eski Halfeti'nin ziyaret

edilmesinde ne kadar motive edici bir faktor oldugunu ortaya koymaktadir.
b- Merak Uyandirma

Eski Halfeti yerlesmesinde gekilen dizinin y6re hakkinda merak uyandirip uyandirmadig: so-
rusuna katilimcilarin, %27,94't (38 kisi) ¢ok katiliyorum, %38,24’ti (52 kisi) katiliyorum,
%22,79u (31 kisi) az katiliyorum ve %11,03"11 (15 kisi) hayir katilmiyorum cevab: vermistir. Elde
edilen verilere gore, dizinin insanlar {izerinde merak etkisi yaratig1 acik¢a goriilmektedir. Ciin-
kii dizi, ankete katilan 136 kisiden 90"1 {izerinde ydreyi merak etme etkisi olusturmustur. Buna
az katilanlar da eklenilirse bu say1 116 (% 89) ya ¢ikmaktadir. Dizinin merak uyandirmadig:

turist kitlesinin oran1 %11 gibi diisiik bir oran gostermektedir (Tablo 2).
¢-Olumlu imaj Olusturma

Karagiil dizisinin izleyicilerin zihinlerinde Eski Halfeti hakkinda hayli olumlu bir imaj olustur-
dugu goriilmektedir. Daha 6nceden sahip olunan bir takim Onyargilarin, dizinin izlenmesiyle
birlikte zayifladig1 veya ortadan kalktigr goriilmektedir. Deneklere “dizinin Eski Halfeti hak-
kinda zihinlerdeki diisiinceleri olumlu yonde degistirdigi” goriisiine katilip katilmadiklar: so-
rulmustur. Deneklerin % 29,41'i (40 kisi) ¢ok katiliyorum, % 44,851 (61 kisi) katiliyorum,
%13,24'11 (18 kisi) az katiliyorum ve % 12,50’si (17 kisi) ise hayir katilmiyorum cevabini vermis-

tir. Cok katiliyorum, katiliyorum ve az katiliyorum seklinde yanit verenlerin toplam orami
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%83,1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Tablo 2). Bu durum herhangi bir yore hakkinda zihinler-
deki imajin degistirilmesinde dizi veya filmlerin ne derece etkili bir rol oynadigini gostermek-
tedir.

d- Dizi/Filmde Canlandirilan Karakterlerle Ozdeslesme Hissi

Dizi veya filmlerin izleyici tizerindeki diger bir etkisi de, izleyicilerin zaman zaman kendilerini
canlandirilan karakterle 6zdeslestirmeleridir. Bu 6zellik de izleyicileri, oyuncularin canlandir-
dig1 karakterlerin hayat hikadyelerinin gectigi mekanlar: ziyaret etme yoniinde motive etmekte-
dir. Anket uygulamasinda deneklere Eski Halfeti'ye gelme nedeni olarak “Kendimi Dizide-
ki/Filmdeki Oyuncularin Canlandirdigi Karakterler Gibi Hissetmek Istedigim Igin Geldim”
goriisiine katilip katilmadiklar: sorulmustur. Deneklerin %13,2’si (18) ¢ok katiliyorum, %16,2’si
(21) katiliyorum, %25,7’si (35) az katiliyorum ve %44,9"u (61) hayir katilmiyorum cevabini ver-
mistir. Farkli derecelerde de olsa deneklerden olumlu goriis beyan edenlerin oran1 %55,1'dir
(Tablo 2). Bu oran goz oniinde bulunduruldugunda, izleyicilerin kendisini dizi veya filmlerde
canlandirilan karakterlerle 6zdeslestirerek, konunun gectigi mekanlar1 ziyaret etme yoniinde

motive olduklar: acgik¢a goriilmektedir.
e-Dizide Gosterilen Dogal, Tarihi ve Rekreasyon Alanlarin1 Gérmek

Glintimiizde dizilerin bir¢ogu stiidyolar disinda dogal mekanlarda gekilmektedir. Bu nedneler-
de gekimlerin yapilmis oldugu yorelerin dogal ortami, tarihsel ve hatta reakreasyon alanlar:
gibi bircok gorsel 6zellikleri, dizi veya filmler tarafindan izleyicilere ulastirilmaktadir. Bahsedi-
len 6zellikler yoniinden ¢ok farkli alanlarda yasayan izleyiciler i¢in bu durum dikkati ¢cekmekte
ve yabancist oldugu bu ortami gérme istegi uyanmaktadir. Karagiil dizisi de gerek tarihi-
kiiltiirel ve gerekse dogal ortam Ozellikleri itibariyle Tiirkiye'nin yavas sehirlerinden biri olan
Eski Halfeti’de ¢ekilmistir. Bu nedenle Eski Halfeti ve yakin ¢evresinin bir¢ok geleneksel evleri,
camisi, cadde ve sokaklar1 gibi tarihi; geleneksel kiyafetler, konusma {iislubu, yasam tarzi vb.
gibi kiiltiirel ve Firat Nehri, Firat Vadisi, vadinin dik yamagclar: ve kanyonlar:1 gibi bir¢ok dogal
ozellikleri dizi vasitasiyla izleyicilere aktarilmistir. Bunun yaninda Birecik Baraj Goleti'nin su
tutmasiyla birlikte Eski Halfeti'nin biiyiik bir kisminin sular altinda kalmis hali de dnemli bir
cekici ozellik olusturmaktadir. Dizide gosterilen tarihi, kiiltiirel ve dogal 6zelliklerin yerinde
goriilmesinin, turistleri ne derece motive ettigini belirlemek amaciyla, turistlere “Eski Halfeti'ye
Dizideki Dogal, Tarihi ve Dinlenme Alanlarini Kendi Gozlerimle Gormek Icin Geldim” goriisi-
ne katilip katilmadiklar: sorulmustur. Bu goriise ¢ok katiliyorum diyenlerin orar1 %51,5 (70),
katiliyorum diyenlerin oran1 %29,4 (40), az katiliyorum diyenlerin orani %8 (11)'dir. Hayur, ka-
tilmiyorum diyenlerin orani ise %11 (15)'dir (Tablo 2). Buna gore dizide gosterilen mekanlar
yerinde gormek amaciyla gelenlerin orani %89 gibi hayli yiiksek bir degere sahiptir. Gelen tu-
ristler iginde sadece %11 gibi kiiglik bir orana sahip grubun gelis nedeni arasinda, dizide goste-

rilen tarihi, kiiltiirel ve dogal mekanlar1 yerinde gormek nedeni yer almamaktadir.
7-Sonug Ve Oneriler

Giin gectikge teknoloji ve ulasim imkanlarinin gelismesine bagli olarak her yil milyonlarca in-

san gerek yasadig tilkede, gerekse yasadig: iilke disindaki diger iilkelerde turizm aktivitelerine
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katilmaktadir. Gezmek gormek, eglenmek, dinlenmek, degisik kiiltiirleri tanimak, degisik cog-
rafyalar1 6grenmek maksadiyla turizm aktivitelerine katilan insan sayis1 artmaya devam etmek-
tedir. Ilk olarak deniz, kumsal, glines turizmi ile gelisme gosteren turizm aktiviteleri, giinii-
miizde i¢ kesimlere, ¢ok bilinmeyen dogal ortam ve kiiltiirel zenginliklerin bulundugu kisimla-

ra dogru gelisme gostermektedir.

Eski Halfeti yerlesmesi, sahip oldugu dogal ortam ve tarihi, kiiltiirel 6zellikleri ile turizm yati-
rimlarinin artmaya ve turizm aktivitelerinin ¢ekici hale gelmeye basladig: bir mekan konumuna
gelmistir. Turizmin gelisme gosterdigi eski Halfeti yerlesmesinde turizm etkinliklerinin de her
gecen giin artt1g1 belirlenmistir. Yerlesmede belirli bir turizm planlamasinin olmamasi nedeniy-
le yilin baz1 dénemlerinde tasima kapasitesinin tizerinde yogunlugun olusmasina neden olmak-
tadir. Bu durum gelecekte eski Halfeti yerlesmesinde ¢evresel ve toplumsal sorunlarin ortaya
¢ikmasina neden olacaktir. Eski Halfeti yerlesmesinde yasayan yerel halk, artan turizm aktivite-
sinden ekonomik bir fayda beklentisi i¢cindeyken, degisik problemlerle kars: karsiya gelecektir.
Miimkiin olan en kisa siirede ilgenin turizm eylem planinin hazirlanarak hayata gegirilmesi
bliytik bir 6nem tasimaktadir. Eger bu tedbirler alinmazsa Eski Halfeti yerlesmesinde oniine
gecilemeyecek cevresel sorunlarla kars: karstya kalinacaktir. Eski Halfeti’de plansiz yapilasma
ve dogal cevrenin hor kullanimi gibi sorunlarin giderek yayginlasmas: bu tedbirleri éncelikli
kilmaktadir. Bunlarin yaninda eski Halfeti yerlesmesinde turizm aktivitesinin giderek artmasi
sosyo-kiiltiirel catisma, toplumsal degerlerin yozlasmasi gibi problemleri de beraberinde gtir-

mektedir.

Tiirkiye’de dizi turizmi, kiiltiir turizminin 6nemli bir tiirii olarak hizli bir gelisme gostermekte-
dir. 2013 yilinda yayma giren Karagiil Dizisi ulusal bir televizyon kanali araciligiyla biiyiik
kitlelere ulasmistir. Halfeti ilce merkezi, Birecik Baraj Goleti'nin su tutmaya baslamasiyla birlik-
te zorunlu olarak bagka alana taginmistir. Sular altinda kalan eski yerlesim alani dogal set
mekan: olarak kullanim imkanlar1 sunmustur. Eski Halfeti yerlesmesindeki dizinin g¢ekildigi

alanlarin tarihi, kiiltiirel ve muazzam cografi giizellikleri insanlarin ilgisini ¢ekmistir.

Eski Halfeti yerlesmesinin turizm aktivitesini artiran Karagiil Dizisi i¢ pazarda ek masraf olus-
turmadan insanlara sakl1 bir cenneti animsatan Eski Halfeti yerlesmesinin tanitimini yapmistir.
Bu da beraberinde insanlarin bu sakli mekani gérme istegini uyandirmistir. Bu alana gezmeye
ve dinlenmeye gelen insanlarin sayisi, bu dizi film araciligiyla yaklasik olarak iki katina ¢ikmais-

tir.

Karagiil Dizisinin turistlerin Eski Halfeti yerlesmesini gezme ve gérmede karar alma stireglerini
etkileyen dnemli unsur oldugu ortaya ¢ikmistir. Karagiil dizisi izleyicileri {izerinde eski Halfeti
yerlesmesi hakkinda olumlu yonde bir etki birakmustir. Dolayistyla Karagiil dizisinin Eski Hal-
feti’ye gelen turistlerin dogal, sosyal ve tarihi yapilarin, gezilecek ve goriilecek yerlerin se¢im

siiregleri {izerinde etkili oldugu ortaya ¢ikmuistir.

Eski Halfeti yerlesmesine gelen turistlerin 6énemli bir kismi Karagiil dizisini, dizide gosterilen
geleneksel kiiltiirii ilgi ¢ekici gordiiklerinden izlemektedir. Kendisini dizide canlandiran karak-

terlerle 6zdeslestirerek Eski Halfeti'ye gelenler de 6nemli bir orana sahiptir. Karagiil dizisinde
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gosterilen dogal, tarihi ve kiiltiirel 6zellikler Eski Halfeti'yi ziyaret eden turistlerin motive ol-
masina Onemli bir rol oynamustir. Bu 6zelliklerin dizide gosterilmesi izleyiciler arasinda merak
uyandirmis; yoOrenin tiirkiileri, yemekleri, geleneksel giyim-kusamini ve dogal giizelliklerini

merak ederek gelen turist sayisinin artmasina neden olmustur.

Bu ¢alismada tespit edilen diger 6zellik de Karagiil dizisinin ¢ekimlerinin baglamasindan 6nce
yilin 1 veya 2 aymnda yasanan turizm aktivitesinin, dizinin yayina girmesinden sonra yilin 5-6
ayina yayimis olmasidir. Bu potansiyel rasyonel bir sekilde kullanilabilirse, Eski Halfeti yer-
lesmesinde turizm aktivitesinin meydana getirdigi ekonomik canlilig1 tiim yila yayma olanag:
dogabilir ve Eski Halfeti, Karagiil Dizisi benzeri bir¢ok dizinin ¢ekilebilecegi dogal bir film seti
haline gelebilir. Dizi, sinema ve reklam filmi yapimcilarinin Eski Halfeti’de ¢ekim yapmak iize-
re tesvik edilmesi, 6zelde Eski Halfeti'nin ve Sanliurfa’nin daha iyi tanitilmasina sebep olurken,
genelde ise Tiirkiye'nin dizi ve film turizmi sektoriinii ileri bir seviyeye tastyacak ve diger turis-
tik aktivite ve tesisleri harekete gecirerek 6nemli bir ekonomik getiri saglayacaktir. Bu baglam-
da Halfeti'nin miilki ve yerel yonetim idarecilerinin ve Sanliurfa’daki is adamlarinin televizyon
dizisi ve sinema yapimcilarinin projelerini Halfeti’de yapmalarina yonelik ikna edici ve kolay-
lastirici gabalar iginde olmalar1 gerekmektedir. Eski Halfeti yerlesmesinin televizyon ve sosyal
medyada daha fazla yer alabilmesi, Eski Halfeti'nin tanitiminin yeterince yapilmasi icin strateji-

ler gelistirilmeli, 6zellikle TV programlarina yonelik projeler gerceklestirilmelidir.
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