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Dergimizin “Blyik Veri” sayisina 6zel Dis Yayinlar Dairesi Bagskani ve TRT Uluslara-
rasi Haber Yayinlari Dijital Kanal Koordinatérii Yusuf Ozhan ile yeni nesil habercilik,
kisisel yayincilik ve yayinci kuruluslarin biyik veriyi kullanmalari tizerine bir répor-
taj gerceklestirdik.

TRT Akademi: Oncelikle pandemi siirecinde hizli bir artig gésteren kisisellestirilmis
yayincilik ile baslayalim. Nedir bu kisisellestirilmis yayincilk?

Yusuf Gzhan: Geleneksel medyada bir oyuncunun sektore girebilmesi icin cok bi-
yuk yatirimlar yapmasi gerekiyor. Bunun yaninda igerigi Gretmek ve Urettigi icerigi
tasimak icin de ayrica belli yatirimlar yapmasi gerekiyor. Tabi tim bunlarin yanin-
da, blyik binalara, burada c¢alisan ¢ok sayida insana ve bu insanlarin Grettigini
basacak makinelere de ihtiyag var. Kagit, mirekkep temin etmeniz gerekiyor ve
bunu her giin yapmaniz gerekiyor. Uretmek, yaymak hep masraf. Bunu herkesin
basarabilmesi pek mimkiin degil. Bu, bildigimiz gibi geleneksel yayincihgin degis-
mez unsurlarindan biri. Televizyon kurmakla radyo kurmak 6zlinde c¢ok farkli sey-
ler degil. Radyo ve televizyonun kamyonlarla tasinan verilerden avantajlari vardi.
O da zaten medyanin tarihinde dnemli bir esik olarak kabul edilir. Bilgiyi ulastirmak
icin bir postaciya veya kamyona degil; radyo frekanslarina, mikrodalgaya ihtiyag
duyulmasiydi. Vericilerin devreye girmesi, daha dogrusu teknolojinin donlstimu-
niin ilk evreleri. Tabi daha 6ncesi de var, Gutenberg matbaasindan baslayan bir
stire¢ bu ama 21. yiizyilda yasadigimiz; iletisim devrimlerinin en biiylklerindendi.
Bu daha sonra ¢ok daha farkli bir hal aldi. O da ¢ift sanayinin gelismesi, uydu ile-
tisiminin gelismesi, daha nitelikli, daha blyuk verilerin taginabildigi baglanti tek-
nolojilerinin gelistigi internet, yiksek baglanti hizina sahip akilli telefonlar, renkli
ekranlara sahip akilli telefonlar vs. ile bu defa cebimize ulasmaya basladi. Bir icerik
Ureticimiz var, daha az maliyet ile bir araya gelebiliyor, daha az maliyet ile Uretilen
bilgiyi paylasabiliyor. Daha az maliyet ile bilgiyi yayabiliyor. Bunun yaninda sizin
sesinizin ulasacagi bireylerde daha az maliyet ile teknolojiye ulasmaya baslamis
oluyor. Dolayisiyla bu siireclerin tamami kolaylasmis durumda, zorlasan bir sey
ise geleneksel medyada bitiin bu maliyetleri Gistlendikten sonra kitleniz daha ho-
mojendi. Bunlarin hepsini bir araya getirdiginizde neredeyse tekel oluyordunuz
veya pazarin tamamini birkag oyuncuyla paylasiyordunuz. Ancak giiniimiizde ma-
liyetlerin azalmasi sonucunda aktor sayisi ¢cok fazlalasti. Burada Uretici ¢ok fazla,
tabi ki tliketicinin talepleri de ¢ok fazla. Instagram lzerinden bir yayin yapilirken
bu esnada farkli mecralarda da yayinlar var. Burada sonsuz bir rekabet igindeyiz.
Bunun icinde e-spor oyunculari var, Unlller var, fenomenler var. Bunlarin hepsinin
parmaklarinizin ucunda oldugunu dislinin. Su an en biyiik sorun 10 bin izlenen
bir yayinin izleyici sayisini 100 bine ¢ikarmak. Bunun igin yayinimiza, icerigimize
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merakl kisileri nasil bulabilir ve yayinimiza ¢ekebilirizin amacindayiz.

Kisisellestirilmis yayincilikta bir defa hedef kitlenizi tanimliyorsunuz. Bu kitle igin-
de hitap ettiginiz yas grubu, cografi lokasyonu, cinsiyeti ve kullandigi platform
gibi durumlar 6nem arz etmekte. Hangi platform bizim igin en uygun mecra?
Hangisinde yayin yaparsak, icerik tretirsek kitlemize en dogru sekilde temas ede-
riz? Yayincilikta ucuzlayan maliyeti bu defa bu taraftaki arastirmaya harcamak
durumundasiniz. Bunun da belli maliyetleri var. YouTuberlari ele alalim, daha iyi
icerik Uretebilmek igin fiziksel imkanlarini gelistiriyorlar. YouTuber isig1 veya You-
Tuber aksesuarlari diye takimlar satiliyor veya bir profesyonel e-spor oyuncusunu
ele alahm. Kisisellestirilmis yayincihk yapmaktadir, kisisellestirilmis yayinciligin
onemli aktorlerindendir ve bunun igin de belli yatirnmlar yapmak gerekmektedir.

Yayin yaptigimiz ekipman 6nemli ama asil énemli olan yaptigimiz kisisellestirilmis
yayinlarin dogru kisiye ulagsmasi igin izlenen stratejidir.

TRT Akademi: Buradan hareketle sunu sormak istiyoruz: Yukarida bahsettiginiz
kisisellestirilmis yayinlarimizin, lrettigimiz iceriklerimizin "daha c¢ok kisiye ulas-
masi dislincesiyle" Ucret 6deyerek fenomenlerden destek almak dogru bir stra-
teji mi?

Yusuf Ozhan: Bir anahtar disiinelim. Her bir anahtar belli bir kapiyi agmak igin
milimetrik olarak tasarlanmistir. Benim elimdeki anahtar benim kapimi agar. An-
cak altindan veya ¢ok nadide bir maddeden (iretilmis dahi olsa size ait olmayan
bir anahtar sizin kapinizi agmayacaktr.

Sizi takip eden kitle sadece sizin anahtarinizin, kapiyla uyumlu anahtarinizi takip
ederek oraya gelmis ve sizi takip ediyor. Bunun baskasina etkisi distiktir. Yani bu
kisiyi bu kadar insan takip ediyor ve icerigimiz bu kadar kisiye ulasacak demek
hesabini takip ediyorsa ondan resim gizmeyle ilgili bir sey 6grenmek i¢in onu ta-
kip etmiyordur. Fizik 6gretmenini takip edenlerin ylzde 20’si resim ¢izimine ilgi
duyuyorsa etki etme orani da o orandadir. Bu, siirekli devam ederse de mevcut
fizik 6gretmeninin hesabi mevcut takipgisinden de kaybetmeye baslar. Takipgile-
rin istedigi icerik fizik ve onun icin o hesabi takip ediyor, ana sayfasina karmasik
Urlinler geldiginde takibi birakabilir.

internet Kendi icerisinde Kiigiik Sagir Odalara Sahip

Eger ABD'yi ilgilendiren bir haber icerigi hazirliyorsaniz ve bunu Facebook platfor-
mu {zerinden yayinliyorsaniz Facebook, kar amaci giiden bir sirket olarak kendi
kurmus oldugu is modelinde kendi karlihgi ve tabana erisme noktasinda igerigi
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Uretene bir teklifle geliyor. Sizde icerik var, bende platform ve kitle var. Veri ta-
banimda da daha 6nce sizin bu igeriklerinize benzer igeriklerle ilgilenmis olan bir
kitle var. Ornegin 100 dolar verirseniz bu kitlenin yiizde besine ulasirsiniz, 1000
dolar verirseniz daha fazla oranda kisiye ulasirsiniz diyordu. Son dénemde bu da
biraz karmasiklasti. Daha fazla licret 6deyerek daha fazla erisim alamiyorsunuz
artik. Ama bu sekilde bir icerik kampanyasi planladiginizda onunla en ¢ok ilgi-
li kitleye erisim sagliyorsunuz. ilk bakista internet ve dijital iletisim Griinleri bir
homojenlik vadediyorsa da dijital diinyalilar birbirine az temas eden yanki odala-
riyla dolu. Oncesinde bu platformlar kolay erisim imkani saglayarak sizi kalabalik-
lar icerisine cekmekte, icine cektikten sonra da icinde yanki odalari kurmaktadir.
Normalde kendi ¢evremizde belli bir homojenizelik gormiissek o ahenkten ¢ok
da bagimsiz degiliz. internet kendi icerisinde kiigiik sagir odalara sahip. Fiziksel
olarak yaninizda bulamayacaginiz bir tipolojiyi internet ortaminda rahatlikla bula-
bilirsiniz. Daha sonra oradaki gruba bir aidiyet hissetmeye baslayip o kimligi insa
etmeye basliyorsunuz. Dolayisiyla bu platformlar igerik kampanyalarinda yayinci-
ya en dogru kitleye, kisiye ulasmayi vadediyorlar.

TRT Akademi: Yayincilikta kurumlara gore kisisel markalarin 6n plana g¢ikmasi
mimkin mu?

Yusuf Ozhan: Su an zaten bu sekilde diyebiliriz. Yaklasik 5 yildir da bu istikamet-
teydi. Bircok medya markasinin pargasi olan gergek isimler markadan ¢ok daha
bliyuk takipgi sayilarina ve erisim oranlarina sahipler. Bunun 6ziinde bence sosyal
medya araglari Gzerinden saglanan iletisimin bir bireysellik, bir kimlik talep ediyor
olusu var. Kurumsallik hi¢bir sekilde 6nemini yitirmedi ancak buradaki bireysellik
kurumlarla olan iletisimin, etkilesimin dnline gegti. Buglin bir¢ok markada ¢alisan
bireysel kisilere ait hesaplarin etkilesimin markaya oranla ¢ok daha biyik etki-
lesim sagladiklarini agik¢a goriyoruz. Burada icsellestirme de énemli bir nokta.
Bize igerikleri hazirlayan ve sunan kisilerden de bir seyler 6grenmeyi arzu ediyo-
ruz. Bu, ayni zamanda tecriibe aktarimi firsati da sunuyor. Bu, kurumsal hesap-
larda da mimkiin ama daha yavas ve daha genis bir zamana yayilarak yapilmasi
mimkin. Basaril kisiye ait bir hesaptan tiiyolar almaya ¢aligirsiniz ancak ayni
amagla icerik Ureten bir kurumsal hesaptan ise sizi basarili insanlarla bulustur-
masini isteyebilirsiniz. Kisiyi kendinize rol model olarak belirleyebilirsiniz ancak
markanin hedeflerini ise kendinize bir istikamet olarak secebilirsiniz. Bunu yani
kisisel markalarin 6n plana ¢ikmasini yayincilar igin bir tehdit degil bir firsat olarak
degerlendirebiliriz. Kendisine bir kitle olusturmus bireylerle markasini bir araya
getiren yoneticiler kurumuna arti deger katmis olur. Ornegin kamu yayincisi olan
TRT’nin alaninda iyi gazetecililerle ¢calismasi TRT’ye arti deger katar. Sonug olarak
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sunu sdyleyebiliriz: Bu ikisi birbirine arti deger saglayan, gli¢ katan durumlardir.

TRT Akademi: Siz TRT’de Uluslararasi Haberler Dijital Koordinatérliigi gorevin-
desiniz. isin habercilik kismina da deginecek olursak gelecekte haberciligin robo-
tiklesmesi bekleniyor mu, hatta kdse yazisi yazan robotlar yayincilik hayatimizda
olacak mi?

Yusuf Ozhan: TRT’nin hem Avrupa’da hem Asya’da ¢ok giiclii temsilcilikleri var.
Sayin Genel Miidiiriimiiz ibrahim Een'in de Avrupa’da (EBU) baskan yardimciligini
yaptig hem de Asya’da (ABU) baskanligini yaptigi cok biiyiik, gl yayinci birlik-
leri var. Ulkelerin ulusal kanallarinin temsil edildigi birlikler bunlar. Yakin zamanda
Cin Halk Cumhuriyeti’nde bir yayinci konferansina katilma firsatim oldu. Konfe-
ransta Cin Halk Cumhuriyeti’nden Cinli bazi yoneticiler bir sunum gerceklestirdi.
Burada veri analizi, yazilim, makinelesme ve medya {izerine uzmanlasmis bir ku-
rum, konferansta ingilizce yapilan tiim sunumlari, sunumlar sirasinda dinleyerek
sunum sonunda Cinceye cevirdi ve bir haber yazdi. Yani robotlarin haber yazma-
sinin denemesi yapiliyor ve glizel sonuglar da aliniyor. Ancak ben sahsen bunla-
rin ileride sadece robotlar tarafindan Uretilen bir gazete c¢iksin diye yapildigina
inanmiyorum. Zaten boyle bir amaca ihtiya¢ da yok. Clinki tiiketicilerinin insan
oldugu bir sistemde Ureticilerinin robotlarin olmasi igin hicbir neden yok. Bunlar
baska gelisimleri tatbik eden pratik alanlari. Haber yazabilir mi diye gelistirilen
bir algoritma, ses tanima sistemlerinde kullaniliyor. Bunun endistride en temel
kullanim alanina baktigimizda Google, Amazon gibi kuruluslarin trettigi Grlinler
de gorliyoruz. Akilli bir eviniz varsa is181 ag-kapat diyorsunuz veya hava durumunu
soruyorsunuz, sesinizi algiliyor ve size cevap veriyor. Su an hala gelismekte olan
bir teknoloji ama yakin oldugu iki unsur daha var; bu endistri buradan saglanan
is modeliyle iki seyi finanse ediyor. Bir 5G altyapisini gelistirmeyi finanse ediyor
ama bundan daha c¢ok ses tanima sistemlerini ve yapay zeka uygulamalarini fi-
nanse ediyor. Yapay zeka tarafindaki yatirimlar ¢ok pahali ve ¢ok uzun soluklu
¢ahismalar. Dolayisiyla bu tgln(in bir araya geldigi bir diinya icin ugrasihyor.

Su an iginde bulundugumuz déneme de ikinci podcast donemi deniliyor. Birinci
podcast donemi benim Universite yillarima denk gelen donem ve yiikseldigi gibi
¢ok hizl bir sekilde de sonmistii. O donemde 3G bu kadar yaygin degildi, akill
telefonlar simdiki giicline sahip degildi. Telefon iginde bulunan gipler bu algo-
ritmalarin ylritmesini saglayacak mekanizmalar ve islemcilerin de gliclii olmasi
gerekiyor. O donem kapandi, icinde bulundugumuz bu donem igerisinde akilli te-
lefonlar yayginlasti, sosyal medya platformlari yayginlasti ve yine bu yapay zeka
uygulamalarini gériyoruz. Bu, hukuk alaninda da var. Milyonlarca sayfa hukuk
metnini tarayan algoritmalar var. Bu algoritmalar oradaki dil diizenini, anlam
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bltlinlGgund, kullanilan kelimeleri, hangi siklikla kullanildigini, hangi iliski icinde
kullanildigini vb. sizden aldigi talimatlar dogrultusunda yazilan algoritmalar size
yeni, sifirdan dilekgeler, metinler yazabilmekte. Dolayisiyla algoritmalar ile bu si-
reglerin hizlandinldigini gériiyoruz, habercilikte de ayni sey s6z konusu. Dolayisiy-
la bunlarin hicbirinin nihai sonucu haber yazmak degil, teknolojinin gelismesine
katkida bulunmak. insan faktériiniin yayincilikta yerini koruyacagina inaniyorum.
Bundan ziyade yeni kara kugu efektlerini gérecegimizi dislinliyorum. Bundan 10
yil dnce konustugumuz konu suydu: Sosyal medya platformlari diinyada s6z hakki
olmayan kitleleri nasil dzgiirlestirdi? Facebook, Twitter gibi platformlar iran, Misir
gibi Glkelerde halklarin bir araya gelisinin bir nedeni olarak goriliyordu. Tekno-
lojik determinizm neredeyse biitiin toplumsal olaylarin kendisine bagli oldugunu
iddia edecek diizeydeydi. Bunun bu sekilde olmadigi ortaya ¢ikti. 10 yil sonra bu-
glin Facebook, Twitter gibi platformlarin demokrasiyi tehdit eden araglar oldugu
tartisihyor. Yani kimsenin beklemedigi farkh teknolojik gelismeler bizi ¢ok farkli
tartismalar igerisine gotiirebilir.

O nedenle yayincilikta da 6nimizdeki yillarda teknoloji ve teknolojinin ortaya
koydugu Grinler ile kurdugumuz bagin 6nemli kara kugu efektlerine neden olaca-
gini soyleyebiliriz. Bunun sonuglarinin da sizin sordugunuz sorunun dinamiklerini
etkileyecegini disiiniiyorum.

TRT Akademi: Dijital habercilige biraz deginecek olursak; bugiin cogu haber sitesi
tik kaygisiyla hareket ediyor ve etik unsurlari pek gézetmiyor. Burada editoryal
slire¢ nasil olmali? Ve bu tik yarisinda hiz mi, dogruluk mu? Su an hangisi daha
onemli?

Yusuf Ozhan: Hiz ve dogruluk, ikisi de dnemli. Dijital yayincilikta dogru olabilirsi-
nizama o dogruya sizden daha hizli erisen ve bu alanda basarisini kanitlamis olan
yayincilar sizin 6niiniize gegmis olacaktir. Dolayisiyla is modelinizi dogru kurmus
olsaniz dahi rekabette geri plana diismus olacaksiniz. O nedenle hem dogru hem
de hizl olmak zorundayiz. Geleneksel medyada tecriibe kazanmak igin bize su-
nulan daha uzun yillar vardi. Bu, belki saghkl bir ilerleyisti ve usta-girak iliskisine
benzer bir slirecti ama yavas bir siiregti. Bugiine baktigimizda bu siiregler ¢ok
uzun, bunlari yasamaya zaman yok. Bu zor bir slire¢ ama elimizde her seyimizi
kolaylastiran, her seye erisimin mimkin oldugu cihazlarimiz bir firsat esitligi su-
nuyor. Fakat siz hem dogru hem hizl haberciligin donanimlarini otomatik olarak
elde edebiliyorsunuz.

Cok tik almis iyi bir haber icin biz hicbir zaman tik haberciligi demiyoruz. Bir haber
zaten ¢ok tik almayi bekleyerek yapilir. Cok tik almasi haberin de ¢ok iyi oldugu-
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nu gosterir ama her tik alan haber de iyi haber degildir. Hatta bazilari hi¢ haber
degildir. Bu suradan geliyor. Bir tanesi insan psikolojisini aldatmayla ilgili digeri de
algoritmalari aldatmayla ilgili. Her ikisi de 6zlinde daha fazla izlenilirlik ve izleni-
lirlikten dogan durumu kara dontstirerek is modellerini ayakta tutmaya yonelik.
Cok iyi habercilik yaptiginizda, kitlenizi olusturdugunuzda ve sirdirilebilir bir
iliski gelistirdiginizde, bu yapiyl bozmadikga ve lzerine koydugunuzda is modeli-
niz daha sidrdirdlebilir bir hale gelir. Bu stiregten sonra umursadiginiz daha fazla
kar degil daha fazla giiven olur. Ama uzun soluklu bir gabadan bahsediyoruz.

Bir tarafi insan psikolojisini aldatma. “Ne olursa olsun, gelsinler. Benden istenen
cok trafik. Uzerime gelen baskiyi ¢ézebilmek icin olusturdugum bir formdil. Ne
yapayim? Bu haberi tweet atayim ama tweet atarken ¢ok dikkatli olayim. Trafik
gelmeyecegi icin ve bu trafik de benim performansimin degerlendirmesi olacagi
icin haberin acisini veya bir 6zelligini insan psikolojisini cezbedecek bir formu-
lasyonla oyle bir kurgulayayim ki insanlar bunu tiklamak mecburiyetinde kalsin.”
Bu hazira kapilan bir yaklasim. Bu ¢ok kisa siirede ¢ok yogun bir sekilde yapildi.
Bunun her defasinda da okuyucu/kullanici/takipgi tabanini erittigi gérilda. Sonug
olarak bundan biiyiik dlciide vazgecildi. is modeline katki sunan bir sey degildi.
GUn0 kurtarmak icin tasarlanmisti ve sonug olarak hezimetle sonuclandi. Etkisi
olmayan markalar haline déndstdler.

ikincisi de algoritmalari asma tesebbisi. Ozellikle Google'dan sdz ederek séy-
liyorum. Arama optimizasyonu 6ziinde Google algoritmalari, (Oziinde insanlar
tarafindan yazilan Google gibi bir sirketin is modelinin ¢ekirdeginde yer alan 6zel-
liktir.) su hizmeti gorliyor: “Sayfalarca sonuglar ¢ikaralim, insanlara baska tirli
ulasma imkani olmayan sayfalari derleyeyim, indeksleyelim ve dnlerine koyalim.
Bunu yaparken bir hizmet vereyim ve bunlari siralayayim ki insanlar bilgiyi ara-
mak icin hep bana gelsin. Her seferinde bana gelsinler ve her seferinde mutlu
ayrilsinlar.” Bu, sadece basin igin degil farkl is kollari i¢in de gecerli. Ticaretle ug-
rasiyorsaniz tiiketiciye ulasmak icin o anahtar kelimelere yatirrm yaparsiniz ve
yukarilarda gériinmeye calisirsiniz. Durum haberde de ayni, verdiginiz haberin en
Uste ¢cikmasi igin ugrasirsiniz. SEO da bu noktadan sonra baslyor. Bir kullanici bu
haberi aramak, bu habere erismek i¢in hangi kelimeleri kullanir? Bunu anlamaniz
gerekiyor. ikincisi Google, bunu nasil yazarsam beni en dogru ve avantajli sekilde
kullaniciya gosterir? Clinkii Google arama sonuglarinda 100 bin arama varsa bun-
da ylizde 90’dan fazlasi birinci linki tiklar. Geri kalan ylizde 10’un biyik ¢ogunlu-
gu da 2. ve 3. linki tiklar. Geriye de hicbir sey kalmiyor gibi bir sey. Bir haberi siz
cok giizel bir sekilde yaparsiniz ancak arama motoru tarafinda gegmisten bugiine
skoru ok yiiksek, site arayliziinii Google’in istedigi gibi yapan birisi haberi berbat
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bir sekilde yapsa dahi ilk siralarda ¢ikarken siz onun gerisinde ¢ikiyorsunuz. Boyle
olunca sitenize okuyucu az geliyor, okuyucu az gelince sitenizdeki reklamlar az
tiklaniyor, sitenizdeki reklamlar az tiklaninca da geliriniz diisliyor ve sonug olarak
finansal bir is modeli kurgulayamiyorsunuz. Buradaki belli bir kalite diizeyinden
vazgecmek durumunda kaliyorsunuz. Tabi hem kaliteli olup hem de belli seyler-
den vazgegmemek de mimkiin ayni zamanda. Google, sirekli algoritmalarini
glncelleyerek icerigi sabit tutmaya calisiyor. Yil icinde birka¢ defa glincellenen
SEO algoritmalarinin sonucu olarak siteler her giincellemeden sonra iyi trafik ala-
mamaya baslar. Su bir gercek: iyi icerik, her zaman saglikl biiylimeyi saglayabilir.
Asil soru su: insanlar sizi dinlemeye hazir mi? Bizim anlatmak istedigimiz seyi
almaya hazir mi? Bu igerigi nasil sunmaliyim ki okuyucu ile site arasinda bir bag
kurayim? icerik kraldir ama bu bir érgiitlenme gerektirir. Her safhasi &nemli olan
bir 6rgltlenme. Bunu kendi adimiza da séyleyecek olursak bir hikayeyi biz metin
olarak da yaziyoruz, bir video olarak da hazirliyoruz. Sadece video izlemek iste-
yen bir kitle de var. iki yil video liretiyorsunuz ve bir bakiyorsunuz iki sene énceki
gibi bu kitle bu videolari izlemiyor. Duruma bakarsaniz videolar 1 dakikadan uzun
oldugu icin izlenmiyor. Dikkat esiginin cok daraldigi, rekabet ortaminin arttigi, bi-
reysel yayincilarin, igerik Ureticilerinin ¢ok fazla arthigi bir donemdeyiz. Sonug ola-
rak iceriginiz kral, slire¢ yonetiminizi de kral yaptiginizda sonug kaginilmaz olur.

TRT Akademi: Web sitesiz habercilik mimkin ma?

Yusuf Ozhan: Bence miimkiin. Onemli olan, matematigini iyi yapmak. Instag-
ram'dan baska hi¢bir yere girmeyen bir kitle var. Bunlari bulabilirseniz ve bu
kitleyi bulduktan sonra bunlarin nelerden hoslandigini bulabilirseniz ve varsa
farkli kirllimlar onlari da ortaya koyduktan sonra yayincilik yapabilirsiniz. Sadece
Twitter Gzerinden paylasim yaparak habercilik yapabilirsiniz ancak bunun gaze-
teciligin her seyini ifade ettigini sdyleyebilir miyiz? Hayir. Ama su da bir gercek:
Matbu gazetecilik de gazeteciligin her seyini anlatmiyordu. Matbu gazetecilikte
sabit metin, sabit fotograf vardi. O ylzden televizyon insanlara apayri bir diinya
acti. Ama televizyon gazeteciligi de yetmedi o ylizden dijital gazetecilik apayri bir
dlnya ac¢ti. Bundan sonra igerigin tiiketimine yonelik devrimsel seyler gorebiliriz.
Yasayip hep birlikte goérecegiz.

TRT Akademi: Yayinci kuruluslar biyik veriyi nasil kullaniyor? TRT'de siz blylk

veriyi nasil kullaniyorsunuz?

Yusuf Ozhan: Oncelikle bilyiik verinin biiyiik bir endistri oldugunun altini gizelim.
Yayincilikta ise bunun ¢ok daha dar bir versiyonuna ihtiyacimiz var. O da su: Hem
yasal olarak hem de mevzuat geregi hem Diinya'da hem Tiirkiye'de kisilerin veri
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givenligiyle ilgili bircok Ulke belli mevzuatlari hayata gegirdi, belli diizenlemeler
yapti. Sosyal medya platformlarinin, web sitelerinin ziyaretgcilerine, kullanicilarina
sunmak zorunda olduklari bir giivenlik politikasi olusturuldu. Ama bu tamamen
korunuyoruz demek degil. Bu, su demek: Resmi olarak size ibraz edilen bir sey
var. Sizden bunu alacagim deniyor. Siteye girdiginizde size otomatik bir ID veri-
liyor ve sizin site icerisindeki tiim hareketleriniz kayit altina aliyor. Bazen mikro-
fonunuzu dinlemeyi talep ediyor. Instagram'da canl yayin yapiyoruz ve mikrofo-
numuza erisim izni veriyoruz sonra yayinimiz bitiyor ve Instagram bizi dinlemeye
devam ediyor. Burada belli anahtar kelimeleri dinleyecek ve algoritmalar saye-
sinde yorumlayacak sonrasinda da bize belli reklamlar sunacak. Web sitelerinde
ise mouse nerelerde tuttugunuz, cinsiyetiniz, hangi sitede ne kadar kaldiginiz,
hangi siteleri tikladiginiz vb. bilgileri aliyorlar. Biz de bunu site tasarimi yaparken
kullanabiliyoruz. Blyik verinin teorik olarak bize sunu sundugunu soyleyebilirim:
Web sitenizin ana sayfasinda hangi haberinde yiizde ka¢ tiklandigini 10 dakika
sonra gorebiliyorsunuz. Bu sayede Ornegin ikinci siradaki haberinizin birinci sI-
radaki haberden daha fazla tiklandigini, ilgi ¢ektigini gériiyorsunuz ve ona gore
yerlerini degistiriyorsunuz. Instagram, YouTube, Facebook gibi platformlar top-
ladiklari verileri Gcret karsiliginda hizmet sunarak vermektedirler. Instagram'a
reklam veriyorsunuz ve sizin iceriginize ilgi gosterecek en uygun kisileri bulma
karsiliginda sizden (cret aliyor.
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