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Turizm sekt6ri, bircok diinya iilkesinde oldugu gibi Tiirkiye'de de son yillarda 6nem kazanmistir. Kiiresel turist akimi ve turizmden elde
edilen gelir istikrarh bir artis gostermektedir. Bunun sonucunda turizmin ekonomik bilyiime ve kalkinmada etkili bir arac olarak 6nemi
de artmaktadir. Bircok ilke i¢in turizm ciddi bir ilave gelir, d6viz, istihdam ve vergi geliri kaynagidir. Tiirkiye de turizm gelirleri agisindan
diinyanin 6nde gelen lilkelerinden biridir. Bu nedenle turizm sektériiniin daha da gelistirilmesi icin Tiirkiye'ye yonelik turist akimi lizerinde
etkili olan faktorlerin belirlenmesi ve Tiirkiye’nin sahip oldugu potansiyelin ortaya ¢ikarilmasi 6nem arz etmektedir. Bu ¢calisma bu yénde bir
adim atmayl amaclamaktadir. Calismada Tiirkiye'ye gelen turist sayisini etkileyen talep-yanl faktérler ve Tiirkiye'nin llkelere gére turizm
potansiyeli cekim modeli yaklasimiyla arastiriimistir. Elde edilen bulgular, tlkelerin ekonomik biiyiikliik, uzaklik, kiiltiirel ve tarihsel bag-
lanti ve komsuluk gibi 6zelliklerinin Tiirkiye’ye yonelik turist akimi tizerinde etkili oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica, calismanin sonunda
turist akimi agisindan genisleme potansiyeli tasiyan ve potansiyelini asan llkelerin listesi de verilmistir.

Anahtar sézciikler: Turkiye, turizm, cekim modeli.

ABSTRACT

The tourism sector, like most of the other countries of the world, has also gained importance in Turkey in last few decades. Global tour-
ist flows and tourism income have a steady increase. Hence, as an effective tool for economic development and welfare, importance of
tourism is rising. Tourism is a capital source of an additional income, exchange, employment and tax revenue for most countries. Turkey
is also one of the prominent countries of the world in point of tourism incomes. Thus, it is important to develop the tourism sector more
and to reveal the tourism potential of Turkey. This paper aims to make an attempt for this purpose. In the paper, the demand-side factors
which effect the tourist arrivals and tourism potential of Turkey with respect to source countries have been investigated. The obtained
findings reveal that the characteristics of countries such as economic size, distance, cultural and historical ties and adjacency etc. have a
meaningful impact on tourist flows to Turkey. Additionally, a list of countries those have an expandable potential and exceeded potential
have been given at the end of the paper.

Key words: Turkey, tourism, gravity model.

GiRiS
Turizm, diinyada en hizl1 gelisen sektorlerden biri-
dir. Kiiresel turist akimi ve turizmden elde edilen
gelir son yillarda istikrarh bir artis gostermektedir.
Bunun sonucunda, turizmin ekonomik biiyiime ve

icinde perakende fiyatlarla yapilan mal ve hizmet
ihracidir. Otomasyon ve mekanizasyon kabiliye-
ti oldukea diisiik olan sektorde istithdam/yatirim
orani da genel olarak yiiksektir. Turizm, yarattig:
uyaria etkiler nedeniyle de dolayli olarak diger

kalkinmada etkili bir ara¢ olarak dnemi de artmak-
tadir. Bircok tilke i¢in turizm Snemli bir ilave gelir,
doviz, istihdam ve vergi geliri kaynagidir. 2006
itibariyle kiiresel turist akimi 846 milyon kisiye,
turizm gelirleri ise 733 milyar $'a ulasmistir. Bu de-
gerlerin 2020 yilinda 1,56 milyar kisi ve 2 trilyon $’a
¢ikacagi tahmin edilmektedir (UNWTO 2007).
Turizm, 6demeler dengesi {izerinde 6nemli et-
kileri bulunan goriinmeyen bir ihracat kalemi ola-
rak degerlendirilebilir. Bu bakimdan turizm, iilke

birgok sektdrde tiretim, istihdam ve gelir artisina
neden olmaktadir (Kozak vd. 2000: 8). Turizm sek-
toriiniin sahip oldugu mikro ve makro digsalliklar
ve biiytime potansiyeli bircok tilkeyi bu pastadan
daha fazla pay almak i¢in kiyasiya bir yarisa sevk
etmektedir. Bu durum da, bir iilkeye yOnelen tu-
rizm akimu tizerinde etkili olan faktorlerin belirlen-
mesini onemli hale getirmektedir.

Tiirkiye de diinyanin 6nde gelen turizm destinas-
yonlarindan biridir ve giintimiizde turizm ekonomi
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icerisinde giderek agirlig1 artan 6nemli bir sektor
haline gelmistir. UNWTO verilerine gore, 2006 y1l1
itibariyle Tiirkiye'nin turizm gelirleri GSYH'sinin
% 13,53’ kadardir. Tiirkiye, 2006 yilinda turizm-
den elde ettigi 16,9 milyar $'lik gelirle diinyada tu-
rizmden en fazla gelir elde eden ilk on iilke arasin-
da (9. sirada) yer almaktadir (bkz. Tablo-1). Ancak
yine de, Tiirkiye'nin sahip oldugu cografi ve tarih-
sel zenginliklerinden kaynaklanan turizm potansi-
yelini tam olarak degerlendirdigi sdylenemez. Ttir-
kiye gibi bir Akdeniz iilkesi olan Ispanya’nin 2006
yilinda turizmden elde ettigi gelir 51,1 milyar $,
[talya'nin ise 38,1 milyar $'dir (UNWTO 2007). Bu
nedenle Tiirkiye'nin turizm potansiyelinin ortaya
c¢ikarilmasi ve buna uygun politikalarin izlenmesi
sektoriin daha planh ve kontrollii olarak gelistiril-
mesi bakimindan 6nem tasimaktadir. Bunun da iki
yonlii oldugu soylenebilir; birincisi, bir “tatil tilke-
si” olmanin yani sira kiiltiir, kongre/toplanti, doga
turizmi agisindan da ilgiyi artirmak icin politikalar
olusturulmasu. Tkincisi ise Tiirkiye'ye turist génde-
ren tilkeler acgisindan gesitliligi artirmak ve kiiresel
turist akimindan daha fazla pay alabilmek igin po-
litikalar belirlemektir.

Bu ¢alismanin amaci, Tiirkiye'nin kiiresel turizm
potansiyelini ortaya koymaktir. Boylece su ii¢ soru-
nun cevabi da verilebilecektir. Tiirkiye'nin turizmi
1) hangi iilkeler i¢in potansiyelinin altindadir, 2)
hangi iilkeler i¢in potansiyeline ulasmuistir, 3) han-
gi tilkeler i¢in potansiyelini asmistir. Boylece turist
akimimnin potansiyelin altinda seyrettigi tilkelerden
turist akimini gelistirilmek i¢in uygun iki-tarafl
politikalar belirlenerek iligkiler canlandirilabilir.

Tablo 1. Turist sayis1 ve turizm gelirleri acisindan 6nde gelen iilkeler

Bunun i¢in uygun tesvik politikalar1 da bir arag
olarak g6z oniinde bulundurulabilir.

TURKIYE’NiN TURiZM POTANSIYELI

Tiirkiye’de ekonomi politikalarinin genis bir pers-
pektifle tartisilmaya baglandigir 1960’ yillar, tu-
rizmin oneminin de kavranmaya basladig yillari
ifade etmektedir (Cimat ve Bahar 2003: 3). Tiirki-
ye’de kutsal yerler, saglik ve yaz tatili amagl: yurt-
i¢i turizmin ge¢misi eskilere dayansa da, iilkenin
uluslararasi turizm piyasasina acilmasi 19801erin
sonlarina rastlamaktadir (Yildirim ve Ocal 2004:
1). 1980lerin baslarinda baslayan disa agilma ve
liberallesme politikalari ile birlikte uluslararasi mal
ve hizmet ticareti gibi turizm de énem verilen ko-
nulardan biri haline gelmis, bu yondeki yatirimlar
da devlet tarafindan desteklenmistir. Turizmin ge-
lismesinde 1982 tarihli “Turizmi tesvik kanunu”nu
ile sektore saglanan yatirim tegvikleri ve mali des-
tegin cok onemli etkisi oldugu sdylenebilir (Bahar
2006:138). Bu destekleyici politikalar sayesinde,
1980 yilinda GSYH icinde % 0,6 olan turizmin pay1
2006 yilinda % 13,5’e ¢ikmustir. Odemeler dengesi
acigini kapatmada da turizm gelirleri en 6nemli
kaynaklardan biridir (Kar vd. 2004). Giintimiiz-
de turizm sektorii, imalat sanayisinden sonra en
onemli doviz ve istihdam kaynag1 durumundadr.
Diger taraftan turizm biiylime, istihdam ve ve-
rimlilik artis1 acisindan da uygun bir arag olarak
degerlendirilmistir. Uzun donemde turizm sekto-
riiniin Tiirkiye’nin ekonomik biiyiimesi {izerinde
olumlu etkide bulunduguna dair ampirik bulgu-
lar mevcuttur (Bahar 2006; Glindiiz ve Hatemi-]

Gelen Turist Sayisi (Milyon kisi)

Turizm Geliri (Milyar ABD $)

Sira Ulke 2005 2006 % Deg. Sira Ulke 2005 2006 % Deg.
1 Fransa 75,9 79,1 4,2 1 A.B.D. 81,8 85,7 4,8
2 ispanya 55,9 58,5 45 2 ispanya 48,0 51,1 6,6
3 A.B.D. 49,2 51,1 3,8 3 Fransa 42,3 42,9 1,5
4 Cin 46,8 49,6 6,0 4 italya 35,4 38,1 7,7
5 italya 36,5 41,1 12,4 5 Cin 29,3 33,9 15,9
6 ingiltere 28,0 30,7 9,3 6 ingiltere 30,7 33,7 9,8
7 Almanya 21,5 23,6 9,6 7 Almanya 29,2 32,8 12,3
8 Meksika 21,9 21,4 -2,6 8 Avustralya 16,9 17,8 5,8
9 Avusturya 20,0 20,3 1,5 9 Turkiye 18,2 16,9 7,2
10 Rusya 19,9 20,2 1,3 10 Avusturya 16,0 16,7 4,0

Kaynak: (UNWTO, 2007)
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2005; Yildirim ve Ocal 2004). Bununla birlikte, son
yillarda gelen turist sayisi artarken turist basina
harcama miktarindaki azalmaya bagl olarak tu-
rizm gelirlerinde nisbi bir gerileme goriilmektedir
(Unliionen ve Kiliclar 2004).

Tiirkiye icin bir¢ok turizm talep tahmini analizi
yuriittilmustiir. Halicioglu (2004), ARDL yontemi
ile yiiriittiigii talep tahmini analizinde, Tiirkiye
i¢in turizm talebinin istikrarli bir yapida oldugu
ve yabana turistlerin Tiirkiye tercihleri iizerinde
etkili olan en anlaml faktoriin diinya gelir diize-
yi oldugu sonucuna ulagilmaktadir. icoz vd.'nin
(1998) Tiirkiye’ye en fazla turist gonderen on Av-
rupa iilkesi igin turizm talebini etkileyen arz-yanlh
faktorleri arastirdiklar: ¢calismada ise turizm talebi
tizerinde tiiketici fiyat endeksi ve doviz kurunun
¢ok, yatak sayisinin ise az etkili oldugu sonucuna
varilmaktadir.

LITERATUR

Uluslararasi ticaret akimlarimin analizinde sik¢a
kullanilan ¢ekim modeli ¢esitli tilkeler igin turizm
akiminin analizinde de kullanilmistir. Buradaki
hareket noktasi, sermaye ve emege dayanarak hiz-
met tiretilen bir sektor olarak turizmin uluslararas:
ticaretin bir pargasi oldugudur. Ancak klasik mal
akimindan farkli olarak burada ticarete konu olan
sey genellikle {ilkeye 6zgii, Olciilemeyen ve hesap-
lanamayan bir 6zelliktir (6rnegin; piramitler, Eiffel
Kulesi, Cin Seddi vsr.). Bunun yaninda, literatiir-
deki calismalarda gelir, uzaklik, niifus gibi klasik
cekim degiskenlerinin yani sira spesifik degisken-
ler de denkleme dahil edilmektedir.

Durbarry (2000), ¢cekim modeli yardimiyla ingil—
tere i¢in turizm talebi ve esnekligini tahmin ettigi
calismada yedi {ilkeden Ingiltere’ye turist akiminin
yer aldig1 panel veri analizi ile piyasanin rekabet
durumunu arastirmistir. Analiz sonucunda ingil—
tere’de turizm harcamalarinin fiyat ve doviz kuru
degisikliginden istatistiksel olarak anlamli bir se-
kilde etkilendigi ve talebin fiyat esnekliginin 1’e
yakin oldugu bulgusuna ulagilmigtir. AB {ilkeleri
iginde Ingiltere’'nin KDV'nin yiiksek oldugu iilke-
ler arasinda yer aldig1 ve KDV'de yapilacak indiri-
min turizm sektoriinde diger iilkeler karsisinda bir
rekabet iistiinliigii saglanmasina imkan verecegi,
ayrica turizm gelirlerinde diistisiin bir dlgtide ster-
lindeki degerlenmeden kaynaklandig1 goriisii 6ne
stirtilmektedir.

Gil-Pareja vd. (2007) avroya gegcisin 12 AB tiiyesi
iilkenin bolge-ici turist akimlar: tizerindeki etkisini

¢ekim modeli yapis i¢inde incelemislerdir. Diinya
Turizm Orgiitii'ne gore Avrupa bolge-ici turizm
acisindan diinyada en yiiksek paya sahiptir. Av-
roya gecisin beklenen etkilerinden biri “tek para
birimi” sayesinde doviz kuru oynakligini bertaraf
ederek ve piyasalarda saydamlig: saglayarak mal
ve hizmet ticaretini artirmakti. Tek para birimine
gecisin mal ticaretinde oldugu gibi bolge-ici turizm
akimui iizerinde de genisletici bir etkide bulunmas:
beklenmektedir. Yazarlar bu amagla ticaret akimla-
rinin agiklanmasinda bagarili sonuglar veren ¢ekim
modeli yaklasimini kullanarak yiiriittiikleri analiz
sonucunda, diger faktorler sabitken, ortak para
birimine gegisin 1999-2002 doéneminde bolgedeki
turist akimini artirdig1 bulgusuna ulasmislardir.
Matias (2004) ise genelde turizm akimlari, 6zelde
Portekiz’e yonelik turizm akimi {izerinde etkili olan
nedenleri ¢ekim modeli yapis1 i¢inde arastirmistir.
Model tahminleri, GSYH ve (ekonomik) uzakligin
turist akimlari tizerinde 6nemli etkiye sahip oldu-
gunu ortaya koymaktadir. Boylece Portekiz’e turist
gonderen iilkeler icinde Ispanya’nin birinci sirada
bulunmasi da ampirik olarak aciklanabilmektedir.
Eita ve Jordaan (2007), cekim modeli yardimiyla
Namibya'nin turizm potansiyelini arastirmislardir.
Doviz kuru ve enerji {iretim diizeyi ile ilgili ilave
degiskenlerin de dahil edildigi panel ¢ekim mode-
line dayali analiz sonucunda, 1996-2005 dénemin-
de partner iilkenin komsu olmasinin ve zenginli-
ginin Namibya’ya yonelik turist akimi {izerinde
olumlu etkide bulundugu, yine doviz kurundaki
artis (yerli paranin deger kaybetmesi) ve elektrik
iiretimindeki artigin da turist sayisini artirdigi bul-
gusunu elde etmislerdir. Ulasim maliyetleri (uzak-
lik) ise beklendigi gibi negatif etkiye sahiptir. Diger
taraftan tahmin edilen modele dayali simiilasyon
sonugclar1 Angola, Avusturya, Botswana, Almanya,
G. Afrika ve A.B.D."den gelen turist akimlarinin po-
tansiyelin altinda oldugunu ortaya koymaktadir.

YONTEM

iki {ilke arasindaki mal ve faktor (mal, hizmet, ser-
maye, turist, go¢ vsr.) hareketleri hem karmasik
hem de birbirlerine bagli bircok degiskenden et-
kilenmektedir. Turist akimin etkileyen faktorleri
aciklamak ve akimi kontrol etmek {izere bugiine
kadar bircok farkli yaklasim gelistirilmistir. Bun-
lardan biri de, iilkelerin (niifus, ekonomi yoniin-
den) biiytiikliiklerinin akimi artirdig1, uzakligin ise
asindiric etkide bulundugu temel hipotezine da-
yanan ¢ekim modeli yaklagimidir.
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Cekim modeli, ikili mal ve hizmet akimlarinin
analizine mekansal unsurlarin da dahil edilmesi-
ne imkan vermektedir. 1860larda H. Carey ¢ekim
modelini davranis bilimlerine uygulamis, bundan
sonra da sosyal bilimlerde genis bir uygulama alan
bulmustur. Tinbergen (1962) ve Péyhonen (1963)'in
ilk kez ekonometrik uygulamasini yaptiklar: ve
Linnemann’in (1966) baska aciklayici degiskenler
ekleyerek uluslararas: ticaret akimlarmin anali-
zinde kullandig1 ¢cekim modelinin saglam teorik
temellere oturtulmasi ise ¢cok daha sonralar1 An-
derson (1979) ve Bergstrand (1985) tarafindan ger-
ceklestirilmistir.

Cekim modelleriyle uluslararas: ticaret teorisi
arasindaki iliskinin arastirilmasi ¢ekim modelinin
farkl: teorilerden tiiretilmesi ve modelin ticaret te-
orilerini desteklemek ve/veya test etmekte kullanil-
masi sonucunu dogurmustur. Ornegin, Anderson
(1979) ¢ekim modelini harcama sistemlerinden,
Bergstrand (1985) genel denge sisteminin bir alt
kismi denge sistemi olarak, Helpman (1987) bir
eksik rekabet modelinden ve Deardorff (1995) ise
Hecksher-Ohlin modelinden tiiretmislerdir.

Tinbergen (1962) ve Poyhonen’in (1963) yakla-
simlari, Newton'un Genel Cekim Kanunu'nun ikili
ticaret iliskisine uyarlanmis bi¢ciminden ibarettir.
Newton'un ¢ekim kanununa gore; cisimler birbir-
lerini kiitleleri ile dogru, aralarindaki uzaklik ile
ters orantili olarak cekerler. Buna gore, iki tilke
arasindaki ticaretin miktarimin da, tilkelerin bii-
ytikliikleri ile dogru, aralarindaki uzaklik ile ters
orantili oldugu diisiiniilebilir. O halde, basit ¢cekim
modeli soyle ifade edilebilir;

14 : & Zi:j)a (@

Burada; Tij, iki {ilke arasindaki ticari akimi; A,
oranti sabitini; Yi ve Yj, i ve j tilkesinin (ekonomik)
biyiikligiinii (GSYH, kisi basina GSYH veya nii-
fus); Dij, tilkelerin baskentleri veya ticaret merkez-
leri arasindaki uzakligr gostermektedir. A, a ve 3
modelin parametreleridir. Onsel olarak a pozitif, 3
ise negatiftir.

Denklem-1'in her iki tarafinin logaritmas: alin-
diginda model dogrusallastirilmis olur. Buna gore
tahmin edilebilecek denklem agagidaki gibidir;

log Ty =A" + alog (Y; xY) — flog Dy +uy; (2

1 52 o Anatolia: Turizm Arastirmalar Dergisi

Burada, A* (=log A), a ve 3 tahmin edilecek olan
parametrelerdir. uy ise sifir ortalamali, sabit var-
yansli hata terimidir ve ikili ticareti etkileyen rassal
faktorlerin etkilerini temsil etmektedir. Denkleme
gore iki iilke arasindaki ticaret hacmi, iilkelerin
biiyiikliiklerinin artan, aralarindaki uzakligin ise
azalan bir fonksiyonudur.

Cekim modeli, eksik rekabete ve Hecksher-Oh-
lin modeline dayali uluslararasi ticaret teorileri ile
tutarlidir (Ram ve Prasad 2007). Baz1 ¢ekim model-
lerinde “uzakhik” agiklayic1 bir faktor olarak denk-
leme dahil edilmemekte ise de, denklemde bulun-
masinin bir¢ok onemli gerekgesi arasinda sunlar
sayilabilir (Batra 2004:3);

e Uzaklik, tasima maliyetleri i¢in yaklasik bir gos-
tergedir.

e Uzaklik, teslim siiresi igin yaklasik bir gosterge-
dir. Ozellikle dayaniksiz mallar igin teslim siire-
sinin uzamas: énemli bir risk unsurudur.

e Uzaklik, uyumlagtirma maliyetleri igin yaklasik
bir gostergedir. Cok sayida girdiyi birlestiren
tretim stireclerinde, herhangi bir darbogaza
meydan vermemek i¢in ithal girdilerin iiretime
girisinin uyumlastirilmasi gerekmektedir. Uzak-
lik arttik¢ca uyumlastirma maliyeti de artacaktir.

e Uzaklik, islem maliyetleri icin yaklagik bir gos-
tergedir. Uzakliga bagl olarak iletisim ve btirok-
ratik islemlerin artmasi beklenebilir.

e Uzaklik, kiiltiirel farklilik i¢in yaklasik bir gos-
tergedir. Cografi uzaklikla birlikte kiilttirel fark-
liligin da artmas: dogaldir. Kiiltiirel farklilik ise
¢ogu zaman ticari iligkileri kisitlayici bir rol oy-
nayabilmektedir.

Eksik rekabet ve Hecksher-Ohlin modeline da-
yali uluslararasi ticaret teorileri gelir ve uzakligin
temel degiskenler olarak ¢ekim modelinde yer al-
masini dogrulamaktadir (Batra 2004: 4). Bununla
birlikte, cogu calismada cografi kosullar, tarihsel
ve kiiltiirel baglar, ekonomik politikalar (aynu tica-
ret Orgiitii icinde yer almak, benzer ekonomik ya-
pilara sahip olmak, doviz kuru oynaklig1 vb.) gibi
tilkeye-6zgii faktorlerin etkilerini hesaba katmak
amaciyla ilave degiskenlerin de modele dahil edil-
digi genisletilmis (augmented) ¢ekim modeli kulla-
nilabilmektedir. Denklemden elde edilen, ticaretin
gelir ve uzaklik esneklikleri oldukga tutarli, dogru
isaretli ve istatistiksel olarak anlamlidir. Bununla
birlikte, cekim modeli iki tilke arasindaki ticareti
analiz ederken ti¢iincii iilkenin etkisini hesaba kat-
mamaktadir.



Kadir Karagoz

MODEL, DEGISKENLER VE VERILER

Ikinci boliimde tanitilan cekim modelinin (1) nolu
denklemde verilen temel formunun turist akim-
larma uygulanmis bicimi (3) nolu denklemdeki
gibidir. Buna gore, i lilkesinden gelen turist say1s1
turistlerin geldigi tilkenin biiyiikliigt ile dogru,
aradaki uzaklik ile ters orantilidir. Evsahibi ve turist
gonderen {iilkenin GSYH’sinin biiytikligt turist
akimini artiricr etkide bulunmaktadir. Bu durum-
da evsahibi veya turist gonderen iilkelerin biiytiik-
ligil sifira yaklastikga gelen turist sayis1 da sifira
yaklasacaktir.

Uzakligin turist akimu tizerindeki etkisi ise azal-
tic1 yonde olabilecegi gibi artiric1 yonde de olabilir.
Uzaklikla birlikte kiiltiirel ve cografi benzerlikler
azalacag icin egzotik yerleri ziyaret istegi turist sa-
yisint artirabilir. Ayni farklilik turist akimini azal-
tic1 etkide de bulunabilir. Diger taraftan, uzaklik
arttik¢a ulasim maliyetleri de arttig1 igin seyahat
daha pahali hale geleceginden uzak iilkelerden
turist akimi azalabilir. Bu etkilerden hangisinin
baskin olduguna bagli olarak katsayinin isareti de
degisecektir.

TUR; =4 x[G;/U;] (3)

Bu iliski bir uzun dénem dengesini ifade etmek-
tedir ve uzun dénemde denklemden elde edilen
tahmini turist sayis: gergeklesen degere esit olacak-
tir (TUR=TUR). Ancak, kisa dsnemde bu dengede
durumundan sapmalar olabilir. Eger, TUR< TUR ise
uilke beklenenden daha fazla, TUR>TUR ise bekle-
nenden daha az turist ¢ekiyor demektir. Daha bii-
yiik niifusa sahip tilkelerde turizm talebinin de da-
ha fazla olabilecegi varsayimiyla, ¢cogu zaman ilgili
tilkelerin niifuslar: da modele dahil edilmektedir.

TUR;=A x (N;) x [ G:/ U] 4

(4) nolu denklem diizenlenerek yeniden asagida-
ki gibi yazilabilir,

TUR; =A x (N;) x[G:/U;] @)

Boylece turist akimi kisi basina GSYH ve iki tilke
arasindaki uzakhigin bir fonksiyonu olarak ifade
edilmis olmaktadir. Bu ¢arpimsal denklemin lo-
garitmasi1 alinip dogrusallastirilarak asagidaki tah-
min edilebilir bicime ulagilmaktadir,

lnTURi=ﬁ0+ﬂjln]Vi+ﬂzlnGi—ﬂ3lnU,-+ei (6)

Analizde kullanilan degiskenler sunlardir;

TUR; : Ulkeler itibariyle, y1l iginde Tiirkiye’ye ge-
len turist say1s1 (2006).

KBG;j: Turist gonderen iilkenin kisi basina
GSYH'si (2006).

G, : Turist gonderen iilkenin GSYH’si (2006).

U; : Turist gonderen {ilkenin (bagkentinin) Tiirki-
ye'ye uzakhgr.

Turist akimi tizerinde etkili oldugu diisiiniilen
diger birtakim faktorlerin etkisi bir dizi kukla de-
gisken ile modelde temsil edilmektedir. Analizde kul-
lanilan kukla degiskenler asagida tanimlanmaistir.

K1: Tiirkiye ile kiiltiirel, tarihsel ve/veya 1rki ya-
kinlik iginde olan iilkeler icin 1, diger {ilkeler igin
0 degerini alan kukla degisken.

K2: Tiirkiye’ye ile komsu olan tilkeler i¢in 1, diger
iilkeler i¢in 0 degerini alan kukla degisken.

K3: Miisliiman tilkeler i¢in 1, diger tilkeler igin 0
degerini alan kukla degisken.

K4: Avrupa iilkeleri igin 1, diger {ilkeler icin O de-
gerini alan kukla degisken.

TUR,; degiskenine ait veriler Emniyet Genel Mii-
diirliigii'nden, G; degiskenine ait veriler Diinya
Bankasi veritabanindan, U, degiskenine ait veriler
ise www.mapcrow.com sayfasindan elde edilmis-
tir. Cekim modeli logaritmasi alinarak dogrusallas-
tirlldigs igin kukla degiskenler disindaki degisken-
ler logaritmik degerleriyle kullanulmislardir.

Boylece elde edilen genisletilmis ¢ekim modeli
asagida bicimdedir;

li’lTURl = ﬂa + ﬁ[ IVIN, + ﬂz lnGi—ﬂ3 anz + ﬁ4K1 + ﬁ5K2 + ﬁ6K3 + (4] (7)

Calismada, 2006 yilinda Tiirkiye'ye gelen ve en
az bir gece konaklayan turistlere ait yatay kesit
verileri kullanilmistir. Emniyet Genel Midiirlii-
gii'nden temin edilen bilgilere gore, 2006 yilinda 97
farkl: tilkeden Tiirkiye’ye toplam 20 milyona yakin
turist gelmistir.

ANALIZ VE BULGULAR

Regresyon tahminleri, denkleme dahil edilen de-
giskenlere bagl olarak farkli model spresifikasyonla-
rina karsi duyarlidir. Bu nedenle (7) nolu denklem-
de verilen genisletilmis ¢ekim modeli hem biitiin
olarak, hem de kukla degiskenler itibariyle alterna-
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tif spesifikasyonlar i¢in tahmin edilmigtir. Tahmin
sonuglari Tablo 1’de toplu olarak sunulmustur.

Tahmin sonuglarina gore, Tiirkiye’ye gelen turist
sayist turistlerin geldigi tilkenin ekonomik biiytik-
liigiinden (olumlu yonde) ve iilkenin uzakligindan
(olumsuz yonde) istatistiksel olarak anlamli bir se-
kilde etkilenmektedir. Turistlerin geldigi {ilkenin
niifus agisindan biiyiik olmasinin ise turist akimi
tizerinde anlamli bir etkisi bulunmamaktadir. Di-
ger taraftan, turistlerin geldigi iilkenin Tiirkiye ile
tarihsel, kiiltiirel ve/veya 1rki baglar1 ve ortak sinira
sahip olmas: turist akimi iizerinde anlamli bir se-
kilde artiric1 bir etkiye sahipken, iilkenin bir Miis-
liitman {ilkesi olmasi turist akimi tizerinde anlaml
fakat azaltic1 bir etkide bulunmaktadir. Bu sonug,
Miisliiman {ilkelerin genellikle diisiik gelir diizeyi-
ne sahip olmalariyla agiklanabilir. Turistlerin geldi-
i lilkenin bir Avrupa iilkesi olmasi ise istatistiksel
olarak anlamli bulunmamuistir. Degiskenlerin turist
akimindaki degisimi aciklama orani (modelin ba-
sar1 diizeyi) genel olarak tatmin edicidir. En genis
haliyle ¢cekim modeli (7 nolu denklem) Tiirkiye’ye
yonelik turist akimindaki degisimin % 72’sini acik-
layabilmektedir.

Cekim modeli tahminleri kullanilarak Tiirkiye'nin
iilkelere gore turizm potansiyeli belirlenebilir. Buna
gore, cekim modelinin verdigi turist sayis1 tahmin-
leriyle ifade edilen turizm potansiyeli (P) ile gercek
deger (A) karsilastirilarak turizm akiminin hangi
iilkeler i¢in potansiyelinin altinda, hangileri igin
iistiinde ve hangileri i¢cin potansiyeli kadar oldugu

belirlenmektedir. Bunun igin iki farkl1 yaklasim iz-
lenebilir. Birinci yaklasima gore, P / A orani 1’den
biiytiikse ilgili tilkeden gelen turist sayis1 potansi-
yelinin altindadir, 1’den kiiglikse potansiyelinin
ustiindedir. P / A oraninin 1’e esit olmas1 halinde
ise turist akim1 potansiyeline ulasmis olmaktadir.
Diger yaklasim ise, P — A farkinin 0’dan biiyiik
olup olmamasina gore potansiyelin belirlenmesi-
dir. Bu durumda, P — A fark: pozitifse turist aki-
mi1 potansiyelinin altinda, negatifse iistiindedir.
Her iki yaklasima gore, (7) nolu denkleme dayali
olarak hesaplanan potansiyel akim degerleri Tab-
lo-2’de verilmistir. Potansiyelinin tizerinde turist
akiminin yasandig iilkelerin listesi ise Tablo-3'de
verilmistir.

SONUG VE ONERILER

Turizm, II. Diinya Savasi’'ndan sonra tiim diinyada
ekonomik bir olgu olarak 6nemi hizla artan bir sek-
tordiir. Bir¢ok diinya tilkesi gibi Tiirkiye igin de tu-
rizm Onemli bir doviz, istihdam, tiretim ve tanitim
kaynagidir. Tiirkiye'ye gelen turist sayisinin gegen
yillar i¢inde istikrarl bir artis egilimi gosterdigi ve
son yillarda genel makroekonomik yapi iginde,
ozellikle dis finansman kaynag: olarak, vazgecil-
mez bir konuma geldigi goriilmektedir. Boylesine
Onem arz eden bir sektoriin daha da gelistirilmesi
ve aksakliklarin giderilmesi icin konuya daha fazla
ilgi gosterilmesi, akilct ve tutarl: politikalarla sek-
toriin etkinliginin daha da artirilmas1 zorunludur.

Tablo 1. Alternatif spesifikasyonlar icin ¢ekim modeli tahmin sonuglar1

Degiskenler Katsayr Tahminleri

/ 1 1 v v %
Sabit 21,370* 20,481 19,723* 22,224* 20,518* 18,494
In Ni 0,002
In Gi 0,778* 0,817* 0,770* 0,731* 0,741* 0,725*
In Ui -1,786* -1,712% -1,591* -1,841* -1,677¢ - 1,428
K1 1,356 1,703*
K2 1,247* 1,333*
K3 -0,603** - 0,642
K4 0,439 0,475
R2 0,619 0,654 0,648 0,635 0,628 0,720
D-W 1,292 1,541 1,171 1,329 1,350 1,585
F - degeri 50,476 58,543 57,030 53,983 52,245 38,550

Not: (*) / (**) /(***) isareti % 1/ % 5/ % 10 diizeyinde anlamlilig1 gostermektedir.
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Tablo-2: P/A ve P — A’ya gore potansiyel genisleme vadeden iilkeler.

Ulke P/A P-A
Umman 1,640 3,491
Dominik 1,584 3,496
Paraguay 1,240 1,296
Katar 1,224 1,760
Nijerya 1,198 1,655
Peru 1,166 1,185
Luksemburg 1,163 1,397
Irak 1,152 1,781
Panama 1,137 0,870
Kuveyt 1,116 1,084
Tayland 1,099 0,875
Ekvator 1,099 0,736
Sudan 1,096 0,808
B.A.E. 1,092 0,862
K.K.T.C. 1,092 1,109
Kenya 1,091 0,731
G. Afrika 1,090 0,866
Hindistan 1,089 0,937
Ermenistan 1,083 0,879
Portekiz 1,079 0,783
Yemen 1,079 0,632
Venezuella 1,076 0,639
S. Arabistan 1,070 0,736
Yunanistan 1,066 0,857
Banglades 1,066 0,528
Pakistan 1,058 0,488
Hirvatistan 1,054 0,546
Libnan 1,052 0,541
Kolombiya 1,049 0,407
Cin 1,046 0,503
Senegal 1,041 0,307
Slovenya 1,036 0,362
Slovakya 1,032 0,336
Suriye 1,024 0,301
Brezilya 1,023 0,228
Misir 1,022 0,231
Bosna-Hersek 1,021 0,226
Ozbekistan 1,020 0,202
iran 1,020 0,195
italya 1,019 0,240
Macaristan 1,018 0,206
Meksika 1,009 0,084
Ukrayna 1,005 0,064

Not: Siralama P/A ya gore yapilmistir.

Bu agidan Tiirkiye'nin, benzer yapidaki iilke or-
nekleriyle karsilastirildiginda onemli avantajlara
sahip oldugu soylenebilir. Bu nedenle, halihazirda
Tiirkiye'de turizm sektoriiniin mevcut yapismnin
analiz edilmesi, gelen turist sayis1 iizerinde etkili
olan faktorlerin belirlenmesi ve turist akimi agisin-
dan potansiyelin altinda olan tilkeler belirlenerek
hedefe doniik tanitim ve tesvik politikalarin izlen-
mesi yararli olacaktir. Bu ¢alisma bu yolda bir katki
saglamay1 amaglamaktadir. Uluslararasi ticaret ve
sermaye akimi konusunda basarili tahminler veren
¢ekim (gravity) modeli kullanilarak Tiirkiye’ye yo-

Tablo-3: P/A ve P — A’ya gore potansiyelinin iizerinde turist
gonderen {iilkeler.

Ulke P/A P-A
Japonya 0,991 -0,108
Sili 0,989 -0,096
Endonezya 0,988 -0,113
Polonya 0,985 -0,184
Almanya 0,984 -0,247
Cek Cumhuriyeti 0,982 -0,207
Singapur 0,982 -0,171
Estonya 0,978 -0,216
Finlandiya 0,977 -0,260
ispanya 0,975 -0,308
israil 0,970 -0,385
izlanda 0,967 -0,293
Romanya 0,962 -0,475
Kazakistan 0,962 -0,454
Uruguay 0,958 -0,639
isvigre 0,956 -0,542
Turkmenistan 0,955 -0,487
Fransa 0,951 -0,653
Arjantin 0,948 -0,489
Kanada 0,943 -0,656
irlanda 0,941 -0,675
Urdiin 0,937 -0,676
Litvanya 0,933 -0,727
Letonya 0,932 -0,713
Norveg 0,931 -0,826
Libya 0,931 -0,714
B. Rusya 0,928 -0,819
G. Kore 0,917 -0,959
Cezayir 0,917 -0,880
Danimarka 0,915 -1,052
Azerbaycan 0,915 -1,092
Avusturya 0,913 -1,126
A.B.D. 0,912 -1,164
Arnavutluk 0,912 -0,948
iran 0,907 -1,270
Filipinler 0,901 -0,988
isveg 0,900 -1,267
Bulgaristan 0,897 -1,439
Sirbistan 0,897 -1,241
Gurcistan 0,890 -1,449
Belcika 0,885 -1,502
Rusya Federasyonu 0,879 -1,751
Fas 0,878 -1,255
ingiltere 0,873 -1,822
Malezya 0,869 -1,285
Hollanda 0,863 -1,892
Afganistan 0,860 -1,341
Tunus 0,856 -1,655
Avustralya 0,855 -1,673
Makedonya 0,836 -1,920
Moldavya 0,817 -2,118
Y. Zelanda 0,816 -1,802
Kirgizistan 0,816 -1,961
Tacikistan 0,759 -2,264

Not: Siralama P/A ya gore yapilmistir.

nelik turist akimi tizerinde etkili olan (mekansal)
faktorler ve turist gonderen iilkelere gore Tiirki-
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ye’nin turizm potansiyeli belirlenmeye calisilmis-
tir. Bu arada baz nitel faktorlerin etkili olup olma-
diklar1 da kukla degiskenler yoluyla aragtirilmigtir.

Genisletilmis ¢ekim modelinin tahmin sonuglari,
Tiirkiye’ye gelen turist sayisinin turistlerin geldigi
tilkenin ekonomik biiyiikliigiinden (olumlu y6n-
de) ve {iilkenin uzakligindan (olumsuz yonde) is-
tatistiksel olarak anlamli bir sekilde etkilendigini,
turistlerin geldigi iilkenin niifus acisindan biiyiik
olmasmin ise turist akimi tizerinde anlamli bir etki-
si bulunmadigini ortaya koymaktadir. Diger taraf-
tan, turistlerin geldigi {ilkenin Tiirkiye ile tarihsel,
kiiltiirel ve/veya 1rki baglar1 ve ortak sinira sahip
olmasi turist akimi tizerinde anlaml bir sekilde
artiric1 bir etkiye sahipken, tilkenin bir Miisltiman
iilkesi olmasi turist akimi iizerinde anlamli fakat
azalticl bir etkide bulunmaktadir. Bu sonug, Miis-
liitman {iilkelerin genellikle diisiik gelir diizeyine
sahip olmalariyla agiklanabilir. Turistlerin geldigi
tilkenin bir Avrupa iilkesi olmas: ise istatistiksel
olarak anlamli bulunmamuistir.

Tiirkiye’ye yonelik turist akiminin mevcut yapisi
yukarida belirtilen degiskenler gz oniine alina-
rak tasidig1 potansiyel agisindan ele alindiginda
orneklemdeki iilkelerden ¢cogunun potansiyelinin
tizerinde turist gonderdigi goriilmiistiir. Daha faz-
la turist gonderme potansiyeli tagiyan tilkelerin ba-
sinda (P/A’ya gore ilk bes) Umman, Dominik, Para-
guay, Katar ve Nijerya gelmektedir. Potansiyelinin
tizerinde turist akimina sahip iilkeler arasinda ise
(P/A’ya gore ilk bes) Japonya, $ili, Endonezya, Po-
lonya ve Almanya basta gelmektedir.

Calismanin bulgularindan hareketle, potansiyeli-
nin altinda turist gonderen tilkelerin cogu orta ve
alt gelir grubundan {ilkeler oldugundan bu {ilkeler
i¢in buna uygun pazarlama ve tanitim politikasinin
izlenmesi daha dogru olacaktir. Bu amagla fuar,
sergi gibi ticari faaliyetlere dayali turizm etkinlikle-
rine agirlik verilebilir. Bu baglamda, potansiyelinin
altinda turist gonderen tilkeler igin tilke-bazl: tani-
tim faaliyetlerinde bulunulmasi isabetli olacaktir.
Yine ¢ekim modeli tahmin sonuglarina gore Tiirki-
ye ile tarihsel, kiiltiirel, irki baglara sahip {iilkelerle
iliskilerin gelistirilmesi de turist akimini artic1 etki-
de bulunacaktir.
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