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oz

Bu ¢alismada, Tiirkiye’deki tematik yemek kanallarinin kamu hizmeti yayincilhigi ve kamusal alan
agisindan durumu incelenmekte, televizyon yayinciliginda kamu hizmetini merkeze koyan tematik bir
yemek kanalina neden ihtiya¢ duyuldugu ortaya konulmaktadir. Calisma kapsaminda ayrica, kamu
hizmeti yayinciliginin gereklerini yerine getirerek kamusalliga katki saglayabilecek tematik bir yemek
kanali modelinin ¢ergevesi gizilmektedir.

Kuramsal olarak Habermas’in “Kamusal Alan” kavramina yaklasimini temel alan ¢alismada kamu
hizmeti yayinciligi, kamusal alan ile iliskili bir kavram olarak ele alinmistir. Calismada kamusal alan ve
kamu hizmeti yayincihigi ile ilgili tartismalara yer verilmis, bir iletisim ve anlamlandirma araci olarak
yemedin televizyondaki temsiline degdinilerek Tiirkiye’deki tematik yemek kanallarinin yapisi ve program
icerikleri arastirilmistir. Calismada ayrica, kamu hizmetini merkeze koyan tematik bir yemek kanali
modelinin temel ilkelerine, yapi ve isleyisine yer verilmistir.

Bu ¢alismada, tecimselligin hdkim oldugu giiniimiiz medya diinyasinda kamu hizmeti yayinciliginin daha
etkin hale getirilmesi konusundaki gereklilik ortaya konularak, kamu hizmeti anlayisi ¢ergevesinde
olusturulacak tematik bir yemek kanalinin toplumda kamusallidin tesisine katki saglayacadi sonucuna
ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kamu hizmeti yayinciligl, kamusal alan, televizyon programciligi, tematik yayincilk,
yemek kanallari.
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ABSTRACT

In this study, the status of thematic food channels in Turkey from the viewpoint of the Public Service
Broadcasting and public sphere is examined and the framework of a thematic food channel that can
meet the requirements of Public Service in television broadcasting is defined. In theory, Public Service
Broadcasting was considered as a concept associated with the public sphere within the scope of
Habermas' approach to the concept of “Public Sphere”. This study includes; discussions about public
sphere and Public Service Broadcasting, the representation of food on television as a means of
communication and meaning and the investigations of the structure and program content of the
thematic food channels in Turkey. The study also includes the basic principles, structures and operations
of a thematic food channel model that puts public service at its center. This study concludes that a public
service-centered thematical food channel will contribute to the formation of the public sphere in today’s
multimedia environment that mainly consists of commercialism.
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Teknolojik ilerleme ve liberal politikalarin etkisiyle ¢ok unsurlu ve karmasik hale gelen glinlimiz
medyasi, ticari kaygilarin egemen oldugu bir alandir. Bu yapi, medya igeriklerinin de tecimsel
bir anlayisla olusturulmasina neden olmaktadir. Tim insanlar icin ortak ve zorunlu olan
beslenme ediminden hareketle tarih icerisinde ekonomik, sosyal, siyasi ve kiltiirel anlamlar

ylklenen yemek konusunu temel alan tematik televizyon kanallarinin bu tecimsel yapidan nasil
etkilendigi ise 6nemli bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tim diinyada oldugu gibi Tirkiye’de de yemek kanallari, 6nemli sosyal ve kultirel islevleri
yerine getirme potansiyeline sahiptir. Ancak Tirkiye’deki tematik yemek kanallari, reklam ve
sponsorluk gelirleri tGizerinden daha fazla ekonomik girdiyi dnceleyen ticari yapilar halindedir.
S6z konusu kanallarin, yemek konusunu, kamusal alan ile iliskili bir kavram olarak kamu hizmeti
yayinciligi cercevesinde ele alip almadiklari bu calismanin temel cikis noktalarindan biridir.

Bu calisma; Turkiye'deki yemek kanallarinin kamusallik agisindan durumunu irdeleyerek, kamu
hizmeti yayinciliginin yeniden degerlendirilmesi neticesinde temel dayanaklari, yapisi ve isleyisi
belirlenen tematik bir yemek kanali modelinin kamusallik agisindan sahip oldugu potansiyeli
ortaya koymaktadir.

Calismanin sorunsallari; Tirkiye’de oOzerk ve tarafsiz, erisilebilir, sorumlu, ticari
yonlendirmelerden bagimsiz, bireylerin ve toplumun 6zgirlesmesine katkida bulabilecek bir
kamu hizmeti yayincihiginin gerekleri ve bu gereklerin ne sekilde tesis edilebilecegi, bu anlayisin
televizyona ne sekilde yansiyacagl ve bu anlayisla kurulacak yemek televizyonunun nasil
sekillenecegidir.

Toplumsal hayat icerisinde hicbir konu kendisini olusturan kosullardan bagimsiz diisiinilemez.
Bir Ulkedeki kiltiir ve uygulamalar ile o Ulkedeki ekonomik ve sosyal yapi arasinda bir denge
s6z konusudur (Oskay, 1971, s. 61). Bu baglamdan hareketle kamu hizmeti yayinciligi da
Ulkedeki tarihsel, toplumsal, ekonomik, politik yapi ve kosullardan bagimsiz sekillenemez.
Ancak atilacak dogru adimlarla kamu hizmeti yayinciliginin tiim kesimlere hitap edebilecegi,
toplumun iletisim mecrasi olabilecegi disliniilmektedir. Bu dislinceler 1siginda ¢alismanin
hipotezi; 21. yuzyll Tarkiye'sinde yayincilik alaninda yeniden yapilanmis bir kamu hizmeti
anlayisi dogrultusunda sekillenen tematik bir yemek kanalinin kamusalligi besleyecegi
seklindedir.

Calismanin  kuramsal temeli, Habermas’in Kamusal Alan kavramsallastirmalarina
dayanmaktadir. Makale kapsaminda, kamu hizmeti yayincihigl dogrultusunda bir model
gelistirilirken, ozellikle esitlik, miizakere ve katilim noktasinda temel kavram olarak ‘Kamusal
Alan’ dan yararlanilmaktadir. Ancak Habermas’in Kamusal Alan yaklasimina yonelik elestiri ve
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tartismalara, bu tartismalarin medya calismalari ile olan baglantisina da deginilmistir.

Literatlir taramasi ile elde edilen bulgular 1sinda kamu, kamu hizmeti, kamu hizmeti yayincilig
ve Kamusal Alan konularinda bir cerceve ortaya konulmus, ardindan bir iletisim ve
anlamlandirma araci olarak yemegin 6nemine deginilmis ve Tirkiye’de yemegin televizyondaki
temsilinin baslangici ve gelisimine dair kisaca bilgi verilmistir. Tlrkiye’deki tematik yemek
kanallarinin kamu hizmeti yayinciligi ve kamusal alan baglaminda incelenmesinde ise s6z
konusu kanallarin sahiplik yapisi, finansal kaynagi, yayin mecralari ve bu mecralara erisim gibi
unsurlarin biylik énem tasidigi distinilerek nitel analiz yéntemine gidilmistir. Bu dogrultuda,
2018 yilinda Turkiye’de faaliyet gosteren tematik yemek kanallarinin durumu ile ilgili birtakim
bilgiler verildikten sonra s6z konusu kanallarin haftalik yayin akisi ve program igerikleri
incelenmistir. Tur ve igerik itibariyle ortaya konulan birtakim kategoriler dahilinde yapilan bu
incelemede 24Kitchen TV, Bein Gurme ve Planet Mutfak kanallarinin ayni 7 ginlik dilimde
hangi tlr ve igerikte programlar yayinladiklari ve bu programlarin yayinlanma sikligi ortaya
konulmustur. Ulasilan bulgular agiklanmis ve yorumlanmistir.

KAMU, KAMU HiZMETi, KAMUSAL ALAN VE KAMU HiZMETIi YAYINCILIGI

GUnlmuzde toplumun tamamini ve herkese acik kurumlari ¢agristiran kamu, Antik Yunan’da
bazi haklara sahip belirli bir sinifi isaret etmekteydi. Burjuvazi déneminde ise kamu daha ¢ok
devlet ile iliskilendirilen bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Bektas, 2013, s. 42). Ancak
basinin ortaya cikisini takip eden dénemde devleti cagristiran anlamindan kismen de olsa
siyrilan kamu, toplumu meydana getiren bireyleri ve herkese acgik olmayi ifade eder hale
gelmistir.

Kamu hizmeti ise toplumsal gereksinimlerin karsilanmasini temel alan bir kavramdir. Ortaya
cikisini eski caglara kadar gotirmek mimkin olsa da kamu hizmeti, daha ¢ok modern
donemde adindan soz ettiren bir kavramdir. Aydinlanma disincesinin etkisiyle sekillenen ilk
donem burjuva kapitalizminde kamu hizmeti, devletin bagimli kilma ve midahale yonindeki
araci olarak gorilmiustir. Sonraki donemlerde kapitalizmin meta odakli bakis acisiyla evrildigi
yeni anlayis dogrultusunda, kamu hizmeti devlet eliyle gorildiagi takdirde sinifsal farkliliklari
azaltan ve esitsizlikleri dengelemeye calisan bir yapi halini almistir. Liberal ve neoliberal anlayis
cercevesinde ise devletin kamu hizmeti alanindaki faaliyetleri, kaynaklarin verimsiz kullanimi ile
es tutulmustur. Bu dogrultuda kamu hizmetleri de piyasa kosullarinda gorilmeye
¢ahisiilmaktadir. Bu durum, birtakim sorunlari da beraberinde getirmektedir.

Kamu hizmetinin yerine getiriimesinde birtakim ilkeler s6z konusudur. Bunlar; sireklilik,
dizenlilik, esitlik, tarafsizlik, degiskenlik, uyarlama ve bedelsizlik olarak siralanabilmektedir
(Gokils, 2011, s. 22-26). Bunlarin disinda bir de isleyis ilkelerinden bahsedilmektedir. Kamu
hizmetinin isleyisine dair ilkeler ise seffaflik, ulasilabilirlik, katilim, sorumluluk, yalinlik, uyum ve
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givenilirliktir (Karahanogullari, 2004, s. 249). Kamu hizmeti ile ilgili ¢esitli tanim ve
acitklamalarin pek ¢ogunda ortak nokta; meydana gelen faydanin ticari amagla kullaniimamasi,
tiketimde ortaklik ve faydalananlarin rakip olmamalari seklindedir.

Kamu hizmeti yayinciligi ise siyasi ve ticari g¢ikarlardan bagimsiz bir yayin politikasi izleyerek
egitim, bilgilendirme ve eglendirme islevlerini yerine getiren, toplumun biitlin kesimlerini g6z
onlinde bulundurarak kaliteli icerikler Greten bir yapiyi ifade etmektedir (Mutlu, 1999, s. 24).
Tanimlanmasi gli¢ bir alan olarak kamu hizmeti yayincihigl konusunda Avrupa Yayin Birligi
(EBU), ayrim yapmadan, toplumun bitinini gézeten bir anlayisi temel almaktadir (Akgliner,
1998, s. 287). Kavramla ilgili cesitli tanimlarda bilgilendirme, egitme ve eglendirme islevlerini
getirmenin yani sira farkli dislincelerin dengeli sekilde temsili, siyasi ve ekonomik c¢ikar
gruplarindan bagimsizlik, tarafsizlik, esit erisim ve tUm vatandaslara hitap edebilme
noktalarinin alti gizilmektedir (Kaya, 2009, s. 95). EBU’'nun 1993 yilindaki kamu hizmeti konulu
konferansinin ardindan yayinlanan deklarasyonda; kamu hizmetinin saglanmasi i¢in bitin
vatandaslari gézeten bir anlayisla bilgilendirici, egitici ve eglendirici yayinlara yer verilmesi,
ayrimciligin reddedilmesi, toplumsal birligin olusumuna katki saglanmasi, yayinlarin butiin
vatandaslarin erisimine acik olmasi gerektigi ifade edilmistir. EBU ayrica, kamu hizmeti
yayincihginin bagimsizlk, tarafsizlik, cogulculuk, aciklayicilik ve demokratik tartisma ortaminin
tesisine olanak tanima ilkelerine sahip olmasi gerektigini kaydetmektedir (Onder, 2000, s. 53).

Kamu hizmeti yayinciliginin temel ilkeleri konusunda farkli arastirmacilarin farkl siralama ve
gruplamalari bulunsa da birtakim ilkelerin ortak oldugu gérilmektedir. Bu ilkeler; ekonomik ve
siyasal baskilardan uzak olmak, toplumun bitiin kesimlerinin gereksinimlerini karsilamaya
yonelik yayin yapmak, ulusal kimlige baghhg kuvvetlendirmek, kiltirel cesitliligi korumak,
tarafsiz olmak, farkli diisincelerin temsiline olanak tanimak, tiim yurttaslarca erisilebilir olmak,
cesitli ve kaliteli programlar sunmak seklinde siralanabilmektedir.

Kamu hizmeti vyayincihg, karhhg merkeze koyan tecimsel vyayincihigin  karsisinda
konumlanmaktadir. Burada tecimsel yayincilik; ana gelir kaynagini reklamin olusturdugu, ticari
girdi saglamaya yonelik sirket yapilanmalarini ifade etmektedir.

Ticari medya yapilari; kar odakl yaklasim, reklamverenlerin talepleri, tekellerin olusumuna
uygun ortam saglanmasi ve seceneklerin azaltilmasi gibi nedenler ile iletisim 6zgurlGgln
kisitlar hale gelmistir (Keane, 2015, s. 49-93). Gilinimiizde totaliter bir kisitlamadan g¢ok
sermaye ve egemenlik iliskilerinin devamina yonelik, tiiketim ve aliskanliklara dair dayatmalar
ile kendini gosteren bir kisitlanma s6z konusudur. Tecimsel medya yapilari ise bu iliski ve 6rtik
kisitlamalarin aktaricisi ve uygulayicisi haline gelmistir. Kamu hizmeti yayinciliginda ise
izleyiciyi-dinleyiciyi tlketici olarak degil vatandas olarak goren bir anlayis ile kamu hizmeti
yayin kurumu-vatandas iliskisini her tirlt cikar iliskisinden uzak tutmanin 6nemli bir gereklilik
oldugu distntlmektedir.
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Kamu hizmeti yayinciligi ile iliskili bir kavram olarak Kamusal Alan da tartisma konusu olan ve
cesitli tanimlari bulunan bir kavramdir. Tirk Dil Kurumu’na (TDK) gére Kamusal Alan; kamuya
ait, kamu ile ilgili islerin yapildig1 yerdir (TDK, 2019). Toplumun ortak yararinin saglanmasi
amaciyla bireylerin dislincelerini 6zglrce ifade edebildigi, tartisma ve etkilesim zemininin
olustugu toplumsal etkinliklere gonderme yapan bir kavram olarak kamusal alan, pek c¢ok
disinirin Gzerinde ¢alistigl bir konudur. Ancak Habermas, kavramin kapsam ve igerigine olan
katkisi ile kamusal alana dair tartismalari baslatmasi agisindan ayri bir éneme sahiptir.
Habermas’a gore Kamusal Alan; sosyal hayat icerisinde kamuoyuna benzer bir seyin
olusturulabildigi alandir (2004, s. 95). Kamusal Alanin olusabilmesi icin ayricaliklarin ortadan
kaldirildigi, rasyonel mesruluk, esit erisim ilkelerinin saglandigi bir ortamda bireylerin kamusal
bir gévde halinde bir araya gelmeleri gerekir. Bu kamusal gévdenin olusumu igin de bireyler
toplanma, kanaatlerini agiklama ve o6rgitlenme haklarina sahip olmahdirlar. Bu kamusal
govdenin genis katihmli hale gelebilmesi icin de bazi araglara ihtiya¢ duyulur. Bu araglar;
kamusal alanin temelini olusturan miizakere etmek ve rasyonel sonuglara ulagsmak igin gerekli
disiince, bilgi ve kanaatlerin ¢ok sayida insana aktarilmasini saglayan kitle iletisim araglaridir.
Bu yaklasim dogrultusunda, zihnin soyutlama yapabilmesine olanak taniyarak insanin kendi
yasamsal deneyimine elestirel bakabilmesini saglayan, toplumcu ve 0zgirlik odakli bir
televizyonculuk anlayisinin tesis edilmesi ise 6nemli bir calisma alani olarak karsimiza
cikmaktadir. Yani Habermas’in iletisimsel Eylem Kurami’'nda degindigi gibi iletisimin
ginimdizdeki formlarinin da insan 6zgurliglini gelistirmeye yonelik bir potansiyeli olup
olmadig Gzerinde diisinilmesi gereken bir konudur. Habermas’in kamusal alanin yeniden tesis
edilebilecegine dair diisiinceleri, ginimiizde medya icerik ve politikalari ile kamusal alanin ve
kamusal alan ile iligkili bir kavram olarak kamu hizmeti yayinciliginin iligkisini konu alan
¢alismalar icin de ilham vericidir.

Habermas’in yani sira bircok diistiniirin kamusal alana dair goris belirttigi gériilmektedir. Bu
distndrlerden Arendt, kamusal alani politik bir alan olarak gérmekte ve 6zel alan-kamusal alan
ayriminda ozel alani politikanin disinda konumlamaktadir. Negt ve Kluge ise 6zel alanin
kamusal alana tasinamiyor olusunu en énemli problem olarak gérmektedirler. Ozel alanin
kamusal alana girememesini “Mahremiyetin Tiranligl” olarak nitelendiren iki distnir, 6zel
alanin 6zglirligliniin kamusal alanin 6zglirlGglini belirleyecegini 6ne siirmektedir. Habermas’in
kamusal alan algilayisi ise 0Ozglir dislince ve ifade ortaminda rasyonel tartismalarin
yapilabildigi, bu tartismalar Gzerinden rasyonel ¢éziimlere ulasilabilen bir mecradir (2004, s.
95-102).

Kamu hizmeti yayinciligi ile kamusal alanin birbiri ile iliskili kavramlar oldugunu distnen birgok
kuramci bulunmaktadir. Bazi arastirmacilar, kamu hizmeti yayinciligina dair tanimlamalardan
hareket ederek Habermas’in kamusal alan yaklasiminin medyadaki yansimasinin kamu hizmeti
yayincihgl oldugunu ifade etmektedirler (Avci, 2008). Habermas’a gore kamusal alan herkese
actk ve toplumun tiim bireyleri icin erisilebilir olmalidir. Serbest erisim, Habermas’in kamusallik

33



Kurtgu, C. & Avcl, A. (2021). Turkiye’de kamu hizmeti yayinciligi ile tematik yemek kanallari iligkisinin kamusal alan baglaminda degerlendirilmesi.
MEDIAJ, 4(1), 28-51.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETi$iM ARASTIRMALARI HAKEMLi DERGISI Cilt: 04 — Say: 01 | e- ISSN: 2757-6035
MEDIAJ
MEDIAJ

anlayisi icin temel bir kriterdir. Habermas’in kamusal alan kavramsallastirmasinda merkeze
koydugu esit ve serbest erisim kriteri, kamu hizmeti yayinciligi i¢in de olduk¢a énemlidir. Kamu
hizmeti yayinciliginda da toplumun tim kesimlerinin ilgi, istek ve ihtiyaclarinin gozetilmesi,
yayinlarin buna gore diizenlenmesi ve kamu hizmeti yayincihgl ekseninde Uretilen iceriklerin
herkesge erisilebilir olmasi temel gerekliliklerdir. Bu noktadan hareketle her ne kadar
Kamusalligin Yapisal Doénisimi’nde kamu hizmeti yayinciigindan bahsetmiyor olsa da
Habermas’in kamusal alan anlayisi ile kamu hizmeti yayinciligi arasinda 6nemli bir iliski goze
carpmaktadir. Ancak Habermas’in kamusal alan yaklasimini elestiren distndrler de
bulunmaktadir. Nancy Fraser bunlardan biridir.

Gorislerin dolasimi icin gerekli olan medyanin ticari kuruluslar halinde tesekkil etmesinin esit
katilimin saglanamamasi anlamina geldigini ifade eden Fraser, kamusal alana katilimda esitligin
saglanmasi i¢in toplumsal esitsizliklerin ortadan kaldiriimasini gerekli gérir ve Habermas’in
kamusal alan anlayisinin esitsizlikleri ortadan kaldirmadigini, sadece “paranteze” aldigini 6ne
slrer. Bu bakis agisina gore kitle iletisim araglari yoluyla tesis edilmeye ¢alisilan kamusal alan
kavrayisi, birtakim sinirlar gizerek bu sinirlar icerisinde esitlik¢ci bir yapi ortaya koymaya
¢alismanin Otesinde, esitsizliklerin tiimiyle ortadan kaldirilmasina yonelik bir yaklasim
icerisinde olmalidir. Burjuva kamusal alanin tek kamusal alan olma iddiasinda oldugunu o6ne
slrerek bu duruma da karsi ¢ikan Fraser, kamusal alanlarin ¢ogullugu ile esit katilima daha ¢ok
yaklasilabilecegini ifade etmektedir. Elestirilerini slirdliren Fraser, hakim siniflarin gikarlari
dogrultusunda bazi alanlarin “6zel” addedildigini, kamusal alanin disinda tutuldugunu ifade
eder. Ozel alanin bu sekilde ele alinmasinin erkek egemen bir ideolojinin devamina hizmet
ettigini 6ne sirer. Fraser ayrica, Habermas’in sivil toplum ile devlet arasinda ayrim yaptigini
belirterek iki alan arasinda kesin bir ayrim yapmanin mimkin olmadigini kaydeder (2004, s.
103-132). Tim bu elestirilere karsin Habermas’in kamusal alan kavrayisini ¢ok boyutlu bir yapi
dahilinde gelistirdigi aciktir. Ornegin Habermas, burjuva kamusal alaninin yerini, kendisinin
“toplumsal refah devletinin politik kamusal alan1” dedigi ve 6zellikle elestirel yonin zayiflamasi
itibariyle elestirdigi bir baska alana biraktigini ifade etmektedir. Bireylerden ¢ok orgtlii
gruplarin bulundugu bu yeni ortamda kamusal alanin yeniden tesisi icin rakip orgitlerin varlig
ile sekillenen, grup lyelerinin kendi aralarinda, gruplarin birbirleri arasinda ve devletle kontrol
saglayan bir ortamda iktidarin rasyonellesebilecegini 6ngérmektedir (2004, s. 102). Kamusalliga
katkisi noktasinda televizyonun da bdyle bir zemin Uzerine bina edilmesi gerekmektedir.
Kamusal govdenin olusumu icin gerekli 6zglrligin saglanmasi ile televizyon igerikleri
kamuoyunun olusabilecegi bir alana donisebilmekte ve bu sekilde kamusalligi besler hale
gelmektedir.

Kamusal alan ile medya icerik ve politikalarini iliskilendiren dislnirlerden biri de Peter
Dahlgren’dir. Medya teknolojilerinin  kullaniminin ve  enformasyona ulasmanin
demokratiklestirilmesinin 6nemine isaret eden Dahlgren, medya kurumlari, temsiliyet, sosyal
yap! ve sosyo-kiltiirel etkilesim olmak lzere 4 temel boyut (izerinden kamusal alan ve medya
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iliskisini degerlendirir. Burada medya kurumlari; orgitsel ve finansal yapi, hukuki durum,
miulkiyet, ruhsat-frekans-izin durumu ve iletisim Ozglrligli noktalarina bakilarak
degerlendirilmelidir. Medyada temsiliyet ise hangi konu basliklarinin secildigi, bu konu
basliklarinin nasil sunuldugu ve soylem icerikleri konularina odaklanmalidir. Sosyal yapi
boyutunda ise vatandaslarin programlari nasil alimladigi g6z éniinde bulundurulmahdir. Farkl
toplumsal gruplar, farkh sosyal atmosfere sahip olmalari dolayisiyla medya mesajini farkli
algilayabilmektedirler. Dahlgren bu noktada tek kamusal alanin olanaksizligini vurgular. Sosyo-
kiltlrel etkilesim bashgi ise medya ile yurttaslar arasindaki iletisimi ifade etmektedir. Bu baslik,
kamusal alanin medyadan daha genis alanlari kapsamasi ile ilgilidir. Farkliliklari muhafaza
ederek bir arada bulunabilmek, tartisabilmek ve fikir aligverisinde bulunabilmek noktasindaki
iletisimde medya ilk adimi olusturmaktadir (1997, s. 11-15).

Kamusal alan ve medya iliskisi noktasinda James Curran’in saptamalari da 6nemlidir. Curran’a
gore farkh cikar gruplarinin kamusal alana katilimi saglanmali, bu gruplar medyada da temsil
edilmelidir. Bir model ortaya koyma gayretinde olan Curran, klasik liberal, klasik
Marksist/Kom{nist ve radikal demokratik perspektifleri karsilastirir. Klasik liberal perspektifte
kamusal alan ve medya bir tartisma zemini olusturarak toplum ile devlet arasinda iletisim
saglar. Klasik Marksist/Komunist perspektif ise kamusal alani sinif tahakkiimiine olanak
saglayan bir alan; medyay! ise egemen siniflarin ¢ikarlari dogrultusunda kullanilan araglar
olarak gorir. Radikal demokratik perspektifte de medyaya vylklenen misyon, glic
dengesizliklerinin giderilmesi yolunda caba gostermesidir. Bu perspektifte kamusal alanin da
sinirlarini glgsiiz ve dislanmis kesimleri de icine alacak sekilde genisletmesi 6ngorilir (1993, s.
29-50). Curran, klasik liberal perspektifi iktidarin kapitalist yapilar araciligiyla tesekkiil edecegini
goz ardi etmesi sebebiyle elestirir. Klasik Marksist/Komunist perspektifi ise Sovyet medyasi
Uzerinden yaptigl degerlendirmeler ile otoriter ve sivil toplumdan yoksun olmakla elestiren
Curran, temsil imkanini genisletmesi ve ilerici diizenlemelere olanak saglamasi noktasinda
radikal demokratik perspektifi 6nceler.

Kamu hizmeti yayinciligi konusunda, kamusal alan kavramini da g6z énilinde bulundurarak yeni
bir modelin gerekliligini savunan bir diger disliniir de Keane’dir. Pazar ve devlet disi medya
kurumlarinin merkezi teskil ettigi, arada ticari yapilarin ve devlet kurumlarinin bulundugu bir
yapl 6neren Keane’e gore boyle bir sistem hem devlet miidahalesinin 6niine gecer hem de
ticari baskilarin uzaginda kalr (2015, s. 144).

Kamusal alan ile kamu hizmeti yayinciligini iliskilendiren distnirlerden biri de Stevenson’dur.
Stevenson’a gore kamusal alan hem ekonomik ve ticari ¢ikar gruplarindan hem de devletten bir
Olclide de olsa bagimsiz, kurumsal bir alana sahiptir. Kamu hizmeti yayinciligi, farkli gruplarin
birbirleri ile iletisim kurabilecekleri bir alani saglama potansiyeline sahiptir. Kamu hizmeti
yayinciligr ayrica, tiketim egilimlerini koriklemekten uzak yapisiyla izleyicileri miisteri olarak
degin vatandas olarak goren bir bakis acisina sahiptir (2008, s. 109).
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Habermas’in kamusal alan yaklasimina birtakim elestiriler getirmekle birlikte, devletin
miidahalesinden ve piyasa baskisindan uzak sekilde konumlanmasi gerektigini soyledigi
kamusal alan ile kamu hizmeti yayincihg arasinda iliski kuran Garnham (1994, s. 275),
miizakere zemininin ancak kamu hizmeti yayinciligi ile saglanabilecegini ifade etmektedir.

GUnUmiz medya kosullari icerisinde kamusal alanin tesis edilip edilmeyecegi de 6énemli bir
noktadir. Dahlgren, demokrasi konusunda zayif, esitsizlikci toplumsal iliskilerin genis yer
tuttugu toplumlarda kamusal alanin saglikli sekilde tesis edilemeyecegini 6ne slirmektedir
(1997, s. 11). Thomson ise 19. ylzyilin ikinci yarisina kadar olan dénemde yazili basinin salon,
kafe gibi ¢esitli ortamlarda yiz yize iletisim ve tartismalari baslatmis ve boylece kamusal alana
katki saglamistir. Thomson’a gbére daha sonra kitle iletisim araglari iletisimin ylz yizeligini
ortadan kaldirmis ve klasik kamusal alanin tesisini imkansizlastirmistir. Thomson’un kamusal
alanin yeniden tesisi konusundaki distincelerini “karamsar” bulan dusindrler ise yeni iletisim
teknolojilerinin kamusal alanlari yeniden yaratmis olusunun altini ¢iziyor ve karar alma
slreclerine katilim konusunda vatandaslarin bilgi sahibi olmasinin 6nemine dikkat cekiyor, kitle
iletisim araclarinin bu bilgilendirme islevini ne 6lctide sagladiginin g6z éniinde bulundurulmasi
gerektigini ifade ediyor. Bu noktada Habermas’in kamusal alan yaklasimi gergevesinde kamusal
alan ile kamu hizmeti yayinciligi arasinda kurulacak bir iliskide, kamu hizmeti yayin kurumunun
yerine getirmesi gereken ilkeler bulundugu belirtilmektedir. Bu ilkeler; mecranin bitin
vatandaslarin erisimine agik olmasi, farkli gérislerin rasyonel tartisma zemininde bir araya
gelebilmesi ve siyasi iktidarin politikalari Gzerinde sistemli-elestirel bir denetimin saglanmasidir
(Avci, 2008).

Bu calismada kamusallik, birey ve gruplarin sahip olduklari o6zellikleri kaybetmeden, bu
farkhliklar ile bir arada olabildikleri bir yapiy! ifade etmektedir. Glinimiizde medya igerikleri
tiketim egilimlerinin koriuklenmesi, toplumsal ve siyasal konular ile ilgili halkta istenilen
kanaatlerin olusturulmasi, var olan sistemin hakim siniflarin gikarlari dogrultusunda devaminin
saglanmasi ve bu yonde davranis kaliplari olusturulmasi noktasinda aragsallastiriimaktadir.
Ancak kamusal alanin tesisi elestirel bir bakis acisi ile fikir alisverisi ve tartisma zemininde
rasyonel sonuclara ulagsmayi gerekli kilar. Kamu hizmeti yayincilig ise ulasmaya calistigi ilkeler
dolayisiyla kamusal alanin tesisine 6nemli katkilar saglama potansiyeline sahiptir. Glinimizde
kamu hizmeti yayincihiginin temel gorevlerine, karmasik toplum yapisi ve c¢oklu medya
ortaminda toplumun bitlininin iletisim mecrasi olabilme misyonu da eklenmelidir. Toplumu
olusturan bireylerin farkhliklarini muhafaza ederek bir araya gelebildikleri, 6zgir bir tartisma
ortami dahilinde fikirlerini ifade edebildikleri ve kanaat olusturabildikleri kamusallik idealine
ulasma noktasinda, toplumun bitinindn iletisim mecrasi olabilen kamu hizmeti yayincihg
anlayisinin blylik katkisi olacaktir. Yayin politikasi, program igerikleri ve yayin akisi bu anlayis
cercevesinde belirlenecek bir televizyon kanali modeli, kamu hizmeti yayinciigi yoluyla
kamusalliga 6nemli bir katki saglayacaktir.
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BiR ILETiISIM VE ANLAMLANDIRMA ARACI OLARAK YEMEK

Yeme-igme konusu, uygarlik tarihi boyunca sosyal, kiltlirel ve ekonomik hayatta dnemli roller
Ustlenmistir. Yerlesik yasama gecme konusunda katalizér olan yemek, toplumsal yapilarin
ortaya cikmasinda da belirleyici olmustur. Tarihte yemek; sayginlik, gic ve iktidar konusunda
bir araca donltismistiir. Yemek glinimizde de sahip oldugu sembolik anlamlar ile yasam
tarzlari, sosyal ¢cevre ve poplilerlik gibi pek cok konuda cagrisimlara sahiptir. Bu acidan yemegin
bir iletisim ve anlamlandirma pratigine dontstiginid soylemek yanlis olmayacaktir.

Roland Barthes, “Toward a Psychosociology of Contemporary Food Consumption” isimli
makalesinde yemegin kiltiirel bir unsur olarak farkli alanlardaki toplumsal begeni ve
ahskanliklarin da bir ifadesi halini aldigini kaydetmektedir (1997, s. 20-21). Maslow’un
ihtiyaclar hiyerarsisinde ise bir ihtiyac karsilandiginda digeri ortaya cikmakta, yemegin de
aralarinda bulundugu fizyolojik gereksinimler en alt basamakta yer almakta, bu ihtiyacin
karsilanmasi durumunda diger basamaklara gecilmektedir. Daha sonra sirasiyla givenlik
ihtiyaci, sosyal ihtiyaclar, saygi gérme ihtiyaci ve kendini gerceklestirme ihtiyaci yer almaktadir
(1943, s. 370-396). Bu noktadan hareketle temel fizyolojik bir ihtiya¢ olan beslenmenin
karsilanmasinin diger gereksinimleri ortaya cikardigini soylemek mimkiindir. Temel, zorunlu
ve fizyolojik bir edim olan yemek yeme, insanlarin bir arada yasamasi sebebiyle farkli anlamlar
yuklenmektedir. Bu durumu “acikmak” gibi temel fizyolojik bir yonelimin “istah yonelimi” gibi
sosyal, kultlrel, estetik ve ekonomik ¢agrisimlari olan bir duruma dénismesi olarak agiklayan
Breadsworth ve Keil’e gore; zamanla beslenme konusunda viicudun gereksinimleri ve kiltirel
beklentiler dogrultusunda s6z konusu “istah yoneliminde” degisimler yasanmaktadir (2011, s.
92-110). Yemek, beslenme gibi biitlin insanlar icin ortak ve zorunlu bir gereksinimin
karsilanmasinin aracidir. Bu temel islev yemegi toplumsal, ekonomik, siyasal ve kiiltiirel alanda
bir dénistlrich ve tastyict olarak on plana cikarmaktadir. Uygarlik tarihi icerisinde turli
asamalardan gecen yemek, bugiin gelinen noktada karmasik ve ¢ok anlamh semboller ve
cagrisimlar iceren bir konu ve yasam bicimlerindeki degisimde, kdiltlrel donilisiimlerin
olusmasinda bir katalizor gérevi gormektedir (Topuz, 2012, s. 87). Zaman icerisinde geleneksel
aile yapisinda degisim, toplumsal cinsiyet rollerinin donlsimi, kiresellesme, teknolojik
ilerleme ve yemek-saglik iliskisi noktasindaki farkindalk, yemek ve mutfak kiltlir( konusunda
da bir dénldsime neden olmustur. Glinlimuzde yemek ayrica bir iletisim sistemi, bir beden
imaji, tarz, durum ve davranis ifadesi halini almistir. Yemek; ekonomi, teknoloji, reklam,
pazarlama, sosyal ve kiiltlrel hayat hakkinda bilgiler vermektedir ve bu alanlarin durumunu
ortaya koyan bir gostergeye donismektedir (Barthes, 1997, s. 21).

Beslenmeye dair unsurlara ylklenen anlamlarin degisimi noktasinda modernlesmenin oldukca
gorandr oldugu anlasilmaktadir. Farkli donemlerde bol tiketimle zenginligin bir ifadesi olan
yemek-birey iliskisi, buglin gelinen noktada sagliga dikkat boyutuyla degerlendirilen,
yenilenlerin  muhasebesinin yapildigi ve kontrolli olunmasi gereken bir iliski sekline
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donltismistir. Ekonomik glic de tiketim miktar ve niteligi ile aliskanlklar izerinde etkili olan
onemli bir faktordlr. S6z konusu glg, bir sosyal sinifa aidiyetin temel dinamigini de
olusturmaktadir. Dolayisiyla ekonomik glic temelinde sekillenen sosyal siniflar arasinda,
tuketilen besinler, bu besinlerin miktari, pisirme teknikleri ve yemek icin kullanilan arag
gereclerde farkhlasma goriilmektedir. Ait olunan sosyal sinif, birey davranisi Gzerinde de belli
normlar olusturdugundan, bu dogrultuda yeme-igme aliskanlklarini da kapsayan giindelik
yasam pratikleri sekillenmektedir. Bu noktada yeme-icme aliskanliklari ve sosyal bir alan olarak
mutfak, sinifsal yapilarin gériiniir oldugu bir mecra halini almaktadir.

Etkilesim halinde dahi olsa yemek, birey ve toplum hayatinda yasayis ve kilturel akis icerisinde
yonlendirici konumdadir. Yemegin “iyi-kotli”, “glizel-girkin” ve benzer sekilde, kisilere
atfedilebilecek sifatlar ile kritize edilmesi, cesitli farkliliklar ile birleserek “biz ve onlar” seklinde
bir ayrimi ifade etmektedir (Sevindik, 2017, s. 53). Yemek, ait oldugu kiltirel daire icerisinde
yeme-igme aliskanliklarinin yeni nesillere aktarimini saglayarak toplumsal kimlige dair
gostergelerin devamini saglamaktadir. Ne yenilecegi kiltiirel kabuller dahilinde belirlenmekte
ve kiltlrin batdnleyici unsurlari halini almaktadir (Besirli, 2012, s. 1-10). Bu noktada Turk
toplumunda ekonomik, siyasi, kiltirel ve toplumsal pek ¢ok unsurun tesiri ile sekillenen
yemege dair donisiim konusu blylik o6nem tasimaktadir. Yemek programlari ve bu
programlarin bir aradalig ile sekillenen tematik yemek kanallari, bu dontsimin yansidig
onemli bir mecradir.

TURKIYE’DE TELEViZYON YAYINCILIGI VE iLK YEMEK PROGRAMLARI

Tirkiye’nin televizyon yayinlari ile tanismasi 1952 yilinda istanbul Teknik Universitesi (iTU)
blnyesinde kurulan stidyo ve yayin sistemleri ile mimkiin olsa da televizyon yayinlarinin gerek
yayin sireleri ve dizenlilik, gerekse icerik zenginligi ve genis kitlelere ulasma agisindan gergek
anlamda TRT’nin kurulusu ile mimkin oldugu gorilmektedir. 359 sayili Radyo ve Televizyon
Kurumu Kurulus Yasasi’'nin ydrarlige girmesiyle 1964 yilinda kurulan TRT, 1968 yilinda da
televizyon yayinlarina baslamistir. 1968’den 1990 yilina kadar olan donemde TRT, Turkiye’'de
televizyon yayinciligl alaninda faaliyet gosteren tek olusumdur. 1990 yilinda Starl kanalinin
yayin hayatina baslamasini takip eden dénemde Tirkiye'de ¢ok sayida 6zel televizyon kanali
ortaya ¢ikmistir.

Tirkiye’'de televizyon yayinciliginin ilk donemlerinden itibaren iceriklerin tirlere ayrilmasi s6z
konusu olmustur. Teknolojik olanaklar ve liberal politikalar dahilinde yayin sirelerinin arttig
¢ok kanalli mecralarla birlikte program tirlerinde de bir cesitlilik goriilmustir. Yemek de
hayatin vazgecilmezlerinden biri olarak televizyon iceriklerinde yer bulmustur. Yemek, ayri bir
televizyon programi olarak var olmadan 6nce haber c¢alismalari ve televizyon filmleri ile
ekranlarda gorinmistir. Tirkiye’de televizyon programlarinda yemek yapilisinin tarifi ve
uygulamasi, ilk kez TRT’de bir program ici bolim olarak hayata gecirilmistir. 1984 yilinda,
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yapimciigini Namik Kasapbasoglu’nun ustlendigi “Hanimlar Sizin icin” isimli sabah kusag
programi, iceriginde yemek unsuruna yer veren ilk program olma 0zelligi tagimaktadir. S6z
konusu programda modadan sohbete oOrgiden pratik bilgilere yer verilmis, yemek de
programda yer verilen bu konulara eklenmistir. Bir gezi programi olan ancak gezilen yerlerdeki
yemek ve mutfak kiltirine yer vererek yemek unsurunu ekranlara tasiyan ilk donem
iceriklerden biri de 1986 tarihinde yayin hayatina baslayan “Gezelim Goérelim” isimli
programdir. Program ici bolim olarak yemege yer veren yapimlardan bir digeri de 1989 yilinda
yayinlanan “Giin Bashyor” isimli sabah kusagi programidir. S6z konusu programlarin igeriginde
yemek unsuruna yer verilmesinin nedenleri, kadinlara farkli fikir ve oOneriler vererek aile
sofralarina ve insanlarin hayatinda renk ve zenginlik katmak olarak ifade edilmektedir. Yemegin
yan unsur olarak degil, merkezde yer aldigi televizyon programlarinin ilki ise Gulriz Sururi’nin
sunucusu oldugu 1993 tarihli “A La Luna” isimli programdir (Kurtgu, 2015). Yemek
programlarinin sayisinda, 6zel kanallarin sayisinin artmasiyla birlikte 6nemli bir artis
gerceklesmistir. Birbiri ardina agilan 6zel kanallarda yemek, ¢ogunlukla kusak programlari
icerisinde bir bolim olarak yer bulmus, bunun yani sira timuyle yemek yapimina odaklanan
programlar da yayinlanmustir.

Turkiye’de Tematik Yemek Kanallari

Zaman icerisinde televizyon icerikleri genel izleyici kitlesinin yani sira sayica daha kiiclik izleyici
gruplarini da géz éniinde bulundurmaya baslamistir. izler kitle baglaminda daha kiigiik gruplara
ulasma istegi ve hedefe odaklanmis reklam politikalari dogrultusunda reklamverenlere etkin bir
pazar sunulmasi yontindeki yaklasimlar tematik kanallarin ortaya ¢cikmasini saglamistir (Konyar,
2011, s. 84). Belirli konulara odaklanmis tematik kanallar ilk kez ABD’de ortaya ¢ikmistir.
1980’lerin basinda bir spor kanali olarak ESPN, haber kanali olarak C-SPAN ve c¢ocuk kanali
olarak Nickeledeon, tematik yayinciligin basini ¢cekmistir. Daha sonra bunlara MTV ve CNN
eklenmistir (Celikcan, 2006, s. 168). Televizyon yayinciiginda hayatin farkli alanlarina
odaklanan tematik egilimler, kisa siire icerisinde yemek konusunda da gliindeme gelmistir.
Cesitli kanallarda yayinlanan yemek programlarinin gordiigi yogun ilgi, yemek ve mutfak
kiiltirine odaklanmis tematik televizyon kanallarinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Diinyada ilk
tematik yemek kanali 1993 yilinda ABD’de kurulan Food Network’ tiir. Food Network ile birlikte
yine ABD’de The Cooking Channel, Fransa’da Cusine TV, ingiltere’de UK Food, tematik yemek
yayincihginda basi cekmektedirler.

Dinyada oldugu gibi Tirkiye’de de Ozellikle 6zel televizyon kanallarinin yayin hayatina
baslamasini takip eden donemlerde tematik kanal yapilanmalari ortaya ¢ikmistir. Tematik yayin
kavrami, 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun’da
acik sekilde tanimlanmistir. S6z konusu kanunda tematik yayin; “Glnlik yayin siresinin en az
ylzde yetmisini haber, belgesel, egitim, ekonomi, kiltir, tarih, spor, muzik, sinema, dizi film,
pazarlama veya benzeri konularda olmak lzere sadece belli bir tlire veya genel izleyici kitlesi
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disinda belli bir izleyici kesimini hedef alan programlara ayiran yayini ifade eder” seklinde
actklanmistir (6112 Sayih Kanun, 2011, 3. Madde).

Tirkiye’'de televizyon yayinciligindaki tematik egilimler, bir slire sonra yemek temali televizyon
kanallarini ortaya cikartmistir. Fox Yayin Grubuna bagh olarak Tirkiye’de 2012 vyilinda
yayinlarina baslayan 24Kitchen TV, 2013 yilinda Turkmax Gurme adiyla yayin hayatina baslayan
ve buglin Bein Gurme adiyla yoluna devam etmekte olan kanal ve yine 2013 yilinda izleyiciler
ile bulusan Planet Mutfak kanal Turkiye’deki tematik yemek kanallarini olusturmaktadir.
Planet Mutfak kanali, 2018 yili mayis ayi itibariyla yayinlarina son vermistir.

Bein Gurme kanal, Bein Media Group bilinyesindeki dijital yayin platformu Digiturk
abonelerince izlenebilmektedir. Bein Gurme, Digiturk’in temel paketi icerisinde vyer
almaktadir, karasal antenler ya da bagimsiz uydu alicilari vasitasiyla izlenememektedir.
24Kitchen TV de bir takim yayin platformlari lizerinden izleyiciye ulasmaktadir. 24Kitchen TV'yi
izleyebilmek icin Digiturk, Turkcell TV+, Tivibu, D-Smart, Teledlinya gibi yayin platformlarina
Uye olmak gerekmektedir. 24Kitchen TV, bu platformlardaki yayin paketlerinden temel pakete
degil, Ust paketlerine dahildir. Planet Mutfak Kanal ise erisim yoniinden Bein Gurme ve 24
Kitchen TV’'den farklilik arz eder. Planet Mutfak, cesitli yayin platformlarinin yani sira bagimsiz
uydu alicilari ile de izlenebilmekteydi.

Calisma kapsaminda, Tiirkiye’deki tematik yemek kanallarinin 30 Nisan — 7 Mayis 2018 tarihleri
arasindaki haftalik yayin akislari ve program icerikleri incelenmis ve bu programlarin belirli
baslklar altinda gruplandirilabilecegi gorulmustiir. Konuyla ilgili daha Once yapilan bir
kategorilendirmede, yemek ve mutfak kiiltirind konu eden programlar “Yemek Programlari”,
“Yemek Odakli Gezi Programlar”, “Yemek Yarismalan” ve “Yan Unsur Olarak Yemege Yer
Veren Yapimlar” seklinde siniflandiriimistir (Kurtgu, 2015). Calisma kapsaminda, programlarin
yapisi ve isleyisi gz onlinde bulundurularak yapilan bu gruplama sadelestirilerek, “Yemek
Yapimi”, “Yemek-Gezi”, “Yemek Yarismasi” ve “Yemek-Sohbet” seklinde kullaniimistir. “Yemek
Yapimi” tirindeki programlar; malzeme listesinin ve tariflerin verilerek bir ya da birkag
yemegin yapiminin tim detaylari ile kamera oniinde gozler 6niine serildigi programlardir.
“Yemek-Gezi” tlirlindeki programlar; farkl {lke, bolge, kent, kasaba ve koylere gidilerek, o
lokasyona 6zgli yemeklerin hazirlanma sirecinin gézlenmesini, hazirlanan yoresel yemeklerin
tadilmasini kapsamanin yani sira yemek odakli restoran ve ev gezilerini de ifade etmektedir.
“Yemek Yarismas!” tirindeki programlar ise profesyonel ya da amator kisiler tarafindan
yapilan yemeklerin bir degerlendirme komitesi tarafindan puanlanmasini kapsamaktadir.
“Yemek-Sohbet” tlrlindeki programlar da stlidyo ya da stlidyo olarak kullanilan bir mekanda
toplumca taninan bir kisinin konuk edildigi, hayata dair konularin islendigi, bir yandan da
yemek yapilan programlardir. Daha ¢ok bigimsel unsurlari géz 6niinde bulunduran bu ayrimin
yani sira programlar incelendiginde icerik acisindan da birtakim farklilasmalar bulundugu
gozlenmistir. Yemek programlari arasinda program konulari itibariyle birtakim basliklarin
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belirlenmesinin  mimkin oldugu anlasiimistir. Calisma kapsaminda bu basliklar; “Turk
Mutfagl”, “Diinya Mutfaklar”, “Tirk ve Diinya Mutfaklari”, “Pratik Tarifler”, “Dogal — Saghkl
Beslenme” ve “Cocuklar igin” seklinde ortaya konulmustur. “Tirk Mutfag” icerigi, Tirk ve
Anadolu kiltirine dair yemeklerden érnekleri, bu érneklerin tatbikini ve farkh, yeni yorumlar
ile zenginlestirilmesini kapsamaktadir. “Diinya Mutfaklari” igerigi ise yemek ve mutfak kiltiri
konusunda dinyadaki ornekler hakkinda bilgiler verilmesini, bunlara dair tariflerin
paylasilmasini ve uygulanmasini ifade etmektedir. “Tlrk ve Dinya Mutfaklari” basligi altindaki
icerikler bu iki unsuru bir arada kullanan programlari belirtmektedir. “Pratik Tarifler” icerigi;
gindelik yasamin temposunun neden oldugu hiz ve kolay temin beklentisi dahilinde, kolaylikla
erisebilen malzemelerin  hizli  bir sekilde yemege donustirilebilecegi uygulamalari
karsilamaktadir. icerige dair bir diger kategori olarak “Dogal — Saglikli Beslenme” ise saghkli
beslenme temasi dahilinde gesitli yemek tarif ve uygulamalarini kapsamaktadir. “Cocuklar igin”
kategorisinde de cocuklarin saglikli ve diizgiin beslenme aliskanliklarina sahip olmalarina katki
saglayan, ayni zamanda mendileri ilgi cekici hale getiren icerikler ifade edilmektedir.

Bein Gurme kanalinin 30 Nisan-7 Mayis 2018 tarihleri arasindaki 1 haftalik akisi incelendiginde,
32 farkli programin, degisen siire ve siklikla yayinlandigi gézlenmistir. “Yemek Yapimi” tiirlinde
ve “Turk Mutfagl” icerik kategorisinde yer alan programlarin agirhkta oldugu belirlenmis;
“Yemek Yapimi” tlirlindeki programlarin tekrarlariyla birlikte haftalik 5165 dakika, “Yemek-
Sohbet” tlrlindeki programlarin tekrarlari ile birlikte 2100 dakika, “Yemek — Gezi” tlrlindeki
programlarin tekrarlari ile birlikte haftada 1965 dakika yayin siliresine ulastigi gorilmastir.
Kanalda, incelenen haftada “Yemek Yarismas!” tiriinde program yer almamistir. Bein Gurme
kanalinda “Tiirk Mutfagl” igerik kategorisinde yer alan programlar tekrarlari ile birlikte haftalik
4430 dakika, “Diinya Mutfagl” konulu igerigi olan programlar tekrarlari ile birlikte 2405 dakika,
“Pratik lezzetler” kategorisindeki programlar tekrarlari ile birlikte 1040 dakika, “Cocuklar igin”
kategorisindeki programlar tekrarlari ile birlikte 730 dakika, “Tlrk ve Dinya Mutfagi” konulu
icerikler tekrarlari ile birlikte 330 dakika, “Dogal — Saglikh Beslenme” kategorisindeki
programlar tekrarlari ile birlikte 330 dakika yayin sliresine ulagmistir.

Sadece D-Smart, Telediinya, Tivibu ve Turkcell TV gibi yayin platformlar {izerinden izlenebilen
24Kitchen TV’de ise yurtdisinda Uretilen programlarin geviri ve adaptasyonlari genis yer
tutmaktadir. Kanalin 30 Nisan-7 Mayis 2018 tarihleri arasindaki 1 haftalik yayinlari
incelendiginde, 20 farkh programin degisen siire ve siklikla yayinlandigi gézlenmistir. Kanaldaki
program tirleri “Yemek Yapimi”, “Yemek-Gezi” ve “Yemek Yarismasi”dir. Yemek yapimi
turindeki programlarin agirlik tasidig gozlenmektedir. Kanaldaki program igeriklerinin diinya
mutfaklari bashgl altinda yogunlasmasi s6z konusudur. “Yemek Yapimi” tiirlinde
kategorilendirilen programlarin tekrarlari ile haftaik 8455 dakika, “Yemek - Gezi”
programlarinin tekrarlariyla birlikte haftada 1965 dakika, “Yemek Yarismasi” tirindeki
programlarin ise tekrarlariyla birlikte haftalik 160 dakika yayin siiresine sahip oldugu
anlasiimistir. Kanalda, incelenen haftada “Yemek-Sohbet” tiirinde program yayinlanmamustir.
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24Kitchen TV'de icerik olarak “Diinya Mutfagi” konu bashgi altinda toplanabilecek programlarin
tekrarlariyla birlikte 5635 dakika, “Tirk Mutfagl” konulu programlarin tekrarlariyla birlikte
haftalik 2280 dakika, “Dogal — Saglikli Beslenme” igerigine sahip programlarin tekrarlariyla
birlikte 1230 dakika, “Pratik Lezzetler” konulu programlarin tekrarlari ile haftalik 900 dakika,
“Tirk ve Diinya Mutfagl” konulu igeriklerin tekrarlari ile haftalik 315 dakika yayin siiresine
ulastigi gozlenmistir. 24Kitchen TV’'de s6z konusu haftada “Cocuklar igin” kategorisinde
program yayinlanmamistir.

Tirkiye'deki tematik yemek kanallarindan, Tirksat 3A uydusu (zerinden yayin yapan ve
Turkcell TV, D-Smart, Digiturk, Teledlinya ve Tivibu gibi platformlarin yani sira bagimsiz uydu
alicilart ile de izlenebilen Planet Mutfak’in yayinlari 2018 yili igerisinde sona ermistir.
Tlrksat'tan konuyla ilgili yapilan aciklamada, kanalin sézlesme sartlarini yerine getirmedigi icin
kapatildigi belirtiimektedir (TURKSAT, 2018). S6z konusu kanalin finansal nedenlerden 6tiirii
kapandigi distnilmektedir. Planet Mutfak kanalinin 30 Nisan- 7 Mayis 2018 tarihlerini
kapsayan 1 haftalik akisina bakildiginda, 14 farkh programin degisen sire ve siklikla
yayinlandigl géralmektedir. Kanaldaki programlarin tamaminin tir itibariyle “Yemek Yapimi”
kategorisine dahil edilebilecegi anlasiimistir. Buna gore kanalda belirlenen haftada tekrarlariyla
birlikte “Yemek Yapimi” tlrindeki programlarin yayin siiresi 9345 dakikaya ulasmaktadir. S6z
konusu programlarin icerik olarak da Tirk ve dinya mutfaklarina bir arada yer veren
yapimlarin agirhkta oldugu gorilmektedir. Planet Mutfak kanalinda “Turk ve Diinya Mutfaklar”
konulu programlar tekrarlariyla birlikte haftalik 5390 dakika, “Tirk Mutfagi” icerigine sahip
programlar tekrarlariyla birlikte haftalik 1680 dakika, “Pratik Lezzetler” konulu programlar
tekrarlari ile 1225 dakika, “Diinya Mutfagl” kategorisindeki programlar tekrarlari ile haftalik
1050 dakika yayin siiresine ulasmistir. Kanalda s6z konusu haftada “Cocuklar icin” ve “Dogal —
Saglikli Beslenme” temali programlara yer verilmemistir.

Kamusal Alan Baglaminda Tiirkiye’deki Tematik Yemek Kanallari

Bu calismada kamu hizmeti, kamu hizmeti yayinciigl ve kamusal alan birbirleri ile ilintili
kavramlar olarak ele alinmaktadir. Bu noktada Turkiye'deki tematik yemek kanallarinin
kamusal alan baglamindaki durumunun agiklanmasi, bu ¢alismanin temel hedefi olan kamu
hizmetini merkeze koyan tematik bir yemek kanalina neden gereksinim duyuldugunun
anlasiimasi icin olduk¢a 6nemlidir.

Dahlgren, kamusal alan ve medya iliskisini aciklarken medya kurumu, temsiliyet, sosyal yapi ve
sosyo-kiltlrel etkilesim baslklarini kullanmaktadir (1997, s. 12). Tirkiye’deki tematik yemek
kanallari da bu basliklar izerinden degerlendirildiginde, s6z konusu kanallarin kamusalliga
katkisi noktasinda bir ¢erceve olusmaktadir. Birer medya kurumu olarak Tirkiye'deki tematik
yemek kanallarina bakildiginda, s6z konusu kanallarin ticari yapilar seklinde tesekkil ettigi
gorilmektedir. Zaten Tirkiye’de radyo ve televizyonlarin kurulus ve yayin hizmetlerini
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diizenleyen 6112 sayili kanunda, “Yayin lisansi, miinhasiran radyo, televizyon ve istege bagl
yayin hizmeti sunmak amaciyla Tirk Ticaret Kanunu hikimlerine gére kurulmus anonim
sirketlere verilir” seklinde bir ifade bulunmaktadir. Ayni kanun siyasi partilere, sendikalara,
kooperatiflere, meslek kuruluslarina, dernek ve mahalli idarelere yayin lisansi verilemeyecegi
belirtmektedir (19. Madde, fikra a/b). Yayincilikta tecimsel bakis agisinin hakim oldugunu bir
yapinin varligi, kamusalligin ve kamu hizmeti yayinciiginin bir geregi olarak toplumun tim
kesimlerinin ilgi, istek ve ihtiyaclarini gz 6nlinde bulundurarak bu unsurlarin 6rgiitsel yapi
icerisinde yer bulmasina ve karar siireglerini etkilemesine yonelik anlayis yerine, ekonomik
getiriyi merkeze koyan ticari bir yapiyr gerekli kilmaktadir. Esit erisim, yayincilikta kamu
hizmetinin yerine getirebilmesi icin temel bir kriterdir. Tiirkiye’de sadece abonelik sistemi ile
isleyen ve lcret 6denerek erisilebilen Bein Gurme ve 24Kitchen TV kanallarinin durumu, esit
erisim ilkesi ile bagdasmamaktadir. Tirkiye'deki tematik yemek kanallarindan Planet Mutfak
kanali ise bagimsiz uydu alicilari vasitasiyla bir abonelik Ucreti 6denmeden erisilebilir
konumdaydi. Planet Mutfak kanalinin bu 6zelligi ile diger tematik yemek kanallarindan ayrildigi
ve esit erisim ilkesini daha fazla sagladigl soylenebiliyor olsa da s6z konusu kanal bir takim
finansal problemler dolayisiyla 2018 yili mayis ayinda yayinlarina son vermistir. Bu durum,
Tirkiye’deki tematik yemek kanallarinin esit erisim kosulunu yerine getiremedigine ve
tecimselligin baskisina isaret etmektedir. Turkiye'deki tematik yemek kanallari Gzerindeki
tecimsel baskinin bir diger Ornegi ise programlar tiirlere ayrildiginda géze carpmaktadir.
Tirkiye’deki tematik yemek kanallarinin Gglinde de “Yemek Yapimi” tirlinde programlar
agirhktadir. Bu programlarin ¢ekimleri mutfak-stlidyolarda yapiimaktadir. Kanallarin bu amacla
olusturulmus birden fazla stlidyosu bulunmaktadir. “Yemek Yapimi” tirindeki programlar bu
stidyolarda seri bir sekilde yayina hazirlanmaktadir. “Yemek Yapimi” programlari “Yemek-
Gezi”, “Yemek-Sohbet” ve “Yemek Yarismasi” tirtindeki programlar ile kiyaslandiginda daha az
zaman ve maliyet gerektirmektedir. Akis icerisinde “Yemek Yapimi” tliriindeki programlarin
coklugu, maliyet konusunun &nemsendigine isaret etmektedir. Ornegin Planet Mutfak
kanalinda sadece “Yemek Yapimi” tiriinde programlar bulunmasi, mali sorunlarin varlgina
isaret etmektedir. Kanalin yayinlarinin bir siire sonra son bulmasi da bu durumu dogrular
niteliktedir. Kamusal alan ile iliskisi baglaminda medya temsiliyeti ise programlarin iceriginde
hangi konularin yer buldugu, bu konularin nasil sunuldugu, tartisma ve konusma zemini ve
soylemler lGzerinde durmaktadir.

Medya temsiliyeti noktasinda Tirkiye'deki tematik yemek kanallarina bakildiginda, islenen
konularin oldukca genel sayilabilecek basliklar altinda toplanabildigi ortaya ¢ikmaktadir. 30
Nisan — 7 Mayis 2018 haftasinda Bein Gurme, 24Kitchen TV ve Planet Mutfak kanallarinin
program iceriklerine bakildiginda, bu kanallarda yayinlanan programlarin konularinin “Turk
Mutfagl”, “Dinya Mutfaklari”, “Pratik Lezzetler”, “Dogal-Saglikh Beslenme” basliklari altinda
kiimelenebilecegi, bu kanallardan sadece bir tanesinde “Cocuklar igin” bashg altinda 1
programin var oldugu gorilmustiir. Bu durum yemek kanallarinin program gesitliligini saglamak
noktasinda eksik kaldigini ortaya koymaktadir. Ticari medya yapilarinin pek ¢ogunda oldugu
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gibi genel izleyici kitlesine hitap edebilmek adina programlarin belirli konular etrafinda
dondigu anlasiimistir. S6z konusu kanallarda lezzeti merkeze koyan bir yaklasim benimsendigi,
program konularinin sosyal ve kiltirel baglamina yonelik vurgunun vyetersiz kaldig
gorilmektedir. Lezzeti estetik ve kiltlrel bir unsur olarak gormek yerine lezzetin kendisine
odaklanan bir yaklasim s6z konusudur.

Kamusal alanin tesisi icin toplumu olusturan bireylerin 6zglr bir sekilde bir araya gelerek
kamusal bir gévde meydana getirebilmeleri, tartisabilmeleri ve rasyonel sonuclara
ulasabilmeleri gerekmektedir. Ancak Turkiye’deki tematik yemek kanallarinda toplumda
miizakere zemini olusturabilecek unsurlara yer verilmedigi gorilmektedir. Kamusallik
baglaminda farkli kiiltiirel kimliklerin, yasam formlarinin, aliskanlik ve dislincelerin tanitilmasi
noktasinda yemek ve mutfak kiltiri Gzerinden bir degerlendirmeye gidilmedigi, genel izleyici
kitlesinin begenilerine hitap edilmeye c¢alisildigi anlasiimaktadir. S6z konusu kanallarin
soylemlerine yansiyan farkli yemek kiltirleri sadece dinya mutfaklarinin ve Ulke icerisinde
belirgin birka¢ formun aktarilmasi seklindedir. Program iceriklerinde engellilere, kadinlara,
cocuklara, yashlara, dezavantajli gruplara odaklanilmamis, programlar genel konular tzerinde
sekillenmistir. Tirkiye’deki tematik yemek kanallari bu agidan demokratik temsile katkida
bulunmamakta, sahip olduklari tecimsel yapi dahilinde ortak begeniler, algilar olusturulmasi
noktasinda aragsallasmaktadirlar. Kamusal alan ile medya iliskisini agiklarken kullanilan bir
diger nokta ise sosyal yapidir. Sosyal yapi; farkli ekonomik, kiltiirel ve toplumsal kosullardan
gelen sinif ve gruplarin kitle iletisim araglarinca verilen mesajlari  farkh sekilde
anlamlandirmalarini ifade etmektedir. Medya mesajlari, toplumun farkh kesimleri, alt kultirler,
gruplar géz 6niinde bulundurularak bigimlendirilmelidir. Aksi bir durum, azinhklarin egemen
gruplara bagimli hale getirilmesi anlamina gelecektir. Turkiye’deki tematik yemek kanallarina
bakildiginda, genel izleyici kitlesi gdzetilerek hazirlandigi anlasilan programlardan olusan yayin
akislarinda, toplumun farkh kesimlerine, dezavantajli gruplara vb. yapilara odaklanmis
programlar Uretilmedigi goriilmektedir. Kamusallik ve medya iliskisi baglaminda sosyo-kiltirel
etkilesim ise medya igeriklerinin medyadan daha genis bir ¢cercevede, hayatin farkli alanlarinda
da etkili olup olmadigini kapsamaktadir. Sosyo-kiiltiirel etkilesim ancak medya iceriklerinin
farkli distnce, anlayis ve aliskanhklari da gozeterek bir konusma— tartisma zemini
olusturabilmesi ile mimkindir. Ancak Tirkiye’deki yemek kanallarina bakildiginda farkhliklarin
gozetilmedigi, etkilesimin ise bireyler arasinda yemek regetelerinin ve bunlara dair bilgilerin
paylasilmasi ile sinirli kaldig1 goriilmektedir.

Kamu Hizmetini Merkeze Koyan Tematik Bir Yemek Kanali Modeli

Tematik yemek kanallarinin kamu hizmeti yayinciligi ve kamusal alan agisindan durumu goz
oniinde bulunduruldugunda, tecimsel yapilar halindeki bu kanallarin kamu hizmeti gérmek ve
bu yolla kamusalligin tesisine katkida bulunmaktan uzak oldugu anlasiimistir. Kamu hizmeti
anlayisi dogrultusunda hareket eden tematik bir yemek kanalina gereksinim duyulmaktadir.
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Ekonomik ve sosyal baskilarin uzaginda, toplumun tim kesimlerinin gereksinimlerini
karsilamaya odaklanmis, izlenirligi ylksek, kamusalliga katki saglayabilen bir kamu hizmeti
yayincihg anlayisi, 6zgir iletisim ortaminin var oldugu sivil toplum ile mimkindr.
Habermas’in kamusal alanin yeniden tesisine yonelik iyimserliginden ilham alan bu ¢alismada,
bir yerden baslamanin énemine ve gerekliligine inaniimaktadir.

Kamu hizmetini merkeze koyan tematik bir yemek kanalinin bir takim temel dayanaklari
bulunmasi gerekmektedir. Bunlar; biitiinlik (totalite) fikrini kaybetmemek, ekonomik ve siyasi
baskilardan uzak kalabilmek, gereksinimlerin karsilanmasi, kiltirel sermayeye esit erisim,
tecimsellikten kaginmak, yasamsal gerceklikten kopmamak, toplumun ortak iletisim mecrasi
olabilmektir. Ortaya konulacak tematik yemek televizyonu modelinin yapisal 6zelliklerini ise
idari konum ve yonetim, hukuki altyapi, finansal kaynaklar, personel politikasi ve denetim
mekanizmasi basliklari altinda belirlemenin yerinde olacag degerlendiriimektedir. Ozellikle
idari konum ve yonetim, hukuki altyapi ve finansal konularda 6zerkligin merkeze konuldugu bir
yapinin tesis edilmesi gerekmektedir. S6z konusu kurum, ayri bir kanun ile kendini yonetme
hakkina sahip olmalidir. Kamu hizmeti yayinciiginin gerekleri ve toplumsal islevleri ancak
ozerklik dahilinde yerine getirilebilir. Ozerklik, hikiimet ve devletin diger organlarinca
uygulanabilecek idari, siyasi ve mali baskilara karsi yayin kurumunun giivencesidir. Ozerklik
ayrica, toplumun farkh kesimlerinin ve kurum calisanlarinin da yonetimde s6z sahibi olmasina
olanak tanimaktadir. Televizyon yayinciliginda 6zerklik; yayin igeriklerinde, yonetimde ve mali
yapida olmak lizere 3 farkli alanda tesis edilmelidir (Cankaya, 2003, s. 60).

Bir kamu hizmeti yayin kurumu igin tarafsizlik da énemli, merkezi bir konudur. Siyasi baskilarin
uzaginda kalmak ancak tarafsiz olmakla mimkindir. Tarafsizligin saglanmasi da demokratik
katihm ve toplumun butln kesimlerini gdz 6niinde bulunduran bir anlayisin ortaya konulmasini
gerekli kilmaktadir. Kamu hizmeti yayin kurumlarinin yayin politikalari ve karar
mekanizmalarinin  vatandaslar tarafindan meydana getirilecegi, takip edilecegi ve
benimsenecegi bir yapi tizerinde durulmahdir. Kamu hizmeti yayin kurumu ancak bu sekilde
0zglir ve rasyonel bir miizakere zeminine donisecek, kamusal gévdenin olusumuna katki
saglayabilecektir.

Kamu hizmeti yayinciligl ekseninde yayin yapan tematik bir yemek kanali modeli olustururken,
kamu hizmeti yayincihiginin bir geregi olarak toplumun tiim kesimlerinin ilgi, istek ve ihtiyacglari
gbz onilnde bulunduruldugu gibi sivil toplumun, genis tabanh bir sistemde idari yapida da
temsil edilmesi gerekmektedir. Ortaya konulan modelde genis katilim, kamu hizmeti yayin
kurumunun temsil gliclini artiracak, boylece s6z konusu yayin kurumunun toplumun ortak
iletisim mecrasi olma idealine yaklasmasi mimkiin olacaktir. Bu noktada kamu hizmetini
merkeze koyan tematik bir yemek kanali modelinde yonetimin kimlerden olusacagina dair
somut bir cerceveye ihtiyac vardir. Bu dogrultuda, s6z konusu modelde yonetim kurulunun 11
kisiden olusabilecegi degerlendiriimektedir. Bu model ¢ergevesinde yonetim kurulunun; Genel
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Mudiir, iletisim Fakiilteleri Dekanlar Konseyi Temsilcisi, Kiiltiir ve Turizm Bakanhgl Temsilcisi,
Aile ve Sosyal Politikalar Bakanhgi Temsilcisi, Milli Egitim Bakanlhgl Temsilcisi, Universitelerin
gastronomi bolimlerinin sececegi 1 temsilci, yetkili sendika temsilcisi, Ziraat Odalari Birliginden
1 temsilci, Gida Miihendisleri Odasindan 1 temsilci, Tlirkiye Ascilar Federasyonu temsilcisi ve
kanal personeli arasindan segilecek 1 temsilciden meydana gelmesinin uygun olacagi
distnilmektedir. Genel midirin; yonetim kurulunun diger Uyeleri tarafindan ve yine kurum
calisanlari arasindan secilmesi yerinde olacaktir.

S6z konusu tematik yemek kanali modelinde mali 6zerklik; kamu hizmeti yayin kurumunun
kendi bitcesini olusturabilmesi, yatirrm ve isletme plan ve yontemini kendisinin
belirleyebilmesine ve bu kosullarin saglanmasi ile siyasi iktidarin, ¢esitli ekonomik ve ticari
gruplarin baskisinin uzaginda kalmasina isaret eder. Reklam ve sponsorluk sistemi Uzerine
kurulu ya da bu sistem ile baglantili finansal bir yapi, kamu hizmetinin gereklerini yerine
getirme noktasinda mali 6zerkligi tehlikeye dilisirmektedir. S6z konusu yapi, bir yandan
reytingler dogrultusunda daha fazla gelir getiren programlarin dncelenmesi ile icerik olusum
slrecinde kurumsal yapinin bagimsizhgini tehlikeye atar; diger yandan ekonomik giict elinde
bulunduran kesimlerin kendi c¢ikarlari dogrultusunda topluma c¢esitli yonlendirmelerde
bulunmasina ve bu noktada yayin kurumunun aragsallastirilmasina olanak tanir. Oysa kamu
hizmeti yayin kurumlarinda reyting sisteminin odaklandigi, sadece satin alma kudretine sahip
izleyici-dinleyici kitlesi degil, ekonomik kudrete ya da sayisal ¢ogunluga bakilmaksizin toplumu
olusturan butlin kisi ve gruplarin ilgi, ihtiyac ve gereksinimleri gz éniinde bulundurulmalidir.
Dezavantajli gruplarin da iceriklerde yer bulmasi, cesitli egitim ve kiltir yayinlari ile toplumun
bilgilendirilmesine ve kiilturel gesitliligin olusumuna ve devamina katki saglayacak iceriklere yer
verilmesi, birtakim programlarin ginimiiz tecimsel medya diizeninde ¢ok yiksek izleyici
oranina ulasamamasi durumunu ortaya ¢ikarmaktadir. Bu durum; reklam, sponsorluk ve bu
yonli bir rekabete dayanan finansal bir sistemin kamu hizmeti yayinciligi ile bagdasmadig
sonucunu dogurmaktadir. Kamu hizmeti yayin kurumun finansmani i¢in en uygun yolun yine
kamu kaynaklari ile finanse edilmek oldugu distnilmektedir. Ancak s6z konusu finansman,
siyasi iktidarin kamu hizmeti yayin kurumuna miidahalesine olanak tanimayacak sekilde
diizenlenmelidir. Siyasi iktidar tarafindan belirlenecek bir 6denegin kamu hizmeti yayin
kurumuna aktarilmasi, kamu hizmeti yayin kurumunun sahip olmasi gereken mali 6zerklik ile
bagdasmamaktadir. Diinyada kamu hizmeti yayin kurumlarinin tarihi, siyasi iktidarlarin kendi
¢ikarlari dogrultusunda dénemsel olarak kamu hizmeti yayin kurumuna ayrilan 6denegi artirip
azalttiklari durumlara sahne olmustur. Bu g¢alismada ortaya konulan kamu hizmeti odakh
tematik yemek kanali modelinin, siyasi iktidarlardan, hikimetlerden bagimsiz sekilde, kamu
kaynaklarindan ayrilacak fonlar ile finansmaninin uygun olacagi degerlendirilmektedir. Cesitli
fatura ya da vergilerden ayrilacak sabit bir pay kamu hizmeti yayin kurumuna aktariimali,
aktarilacak oranin sabit olusu ve donemsel olarak degistirilemeyecegi yasal gilivence altina
alinmali ve bu payin disinda hikiimetlerden, baska kurumlardan ya da 6zel sirketlerden
herhangi bir 6denek ya da bagis alinamayacagi kanun ile diizenlenmelidir.
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Personel politikasi da s6z konusu modelde lzerinde durulmasi gereken bir konudur. Diinyada
kamu hizmeti yayin kurumlarinda memur statiinde personel istihdam edildigi gibi s6zlesmeli
personel istihdami da siklikla basvurulan bir yéntemdir. Burada dikkat edilmesi gereken nokta,
iceriklerin sosyal ve kiltirel islevleri distnilerek, kamu hizmeti verebilecek personelin ticari
medyada pazar kosullarindan bagimsiz sekilde istihdaminin ve calismasinin saglanmasidir.
Personel, tecimsel yapilarda oldugu gibi bir rekabet carki icerisine dahil edilmemeli, istihdam
garantisi ve 6zglir dislinme ortaminda kamu hizmetini saglamaya donik icerikler Giretmelidir.
Yayin politikalari i¢in benimsenen toplumun tim kesimlerini gdzetme ilkesi, personel
istihdaminda da hayata gecirilmeli; irk, din, renk, cinsiyet vb. bir ayrima gidilmeden herkese
esit is firsati saglanmalidir. Yoneticilerin se¢ciminde ise kurumda belirli bir stre calisma,
yoneticilige gelene kadar olan siirecte cesitli egitimleri tamamlayip birtakim pozisyonlari geride
birakma kosulu aranmalidir. Béyle bir uygulama personelin kuruma olan giiven ve aidiyetini
arttiracaktir.

Personelin kurumdaki calismalarinda ve programlarin degerlendirilmesinde ise niceligi 6n
planda tutan bir anlayistan kaginilmali, kamu hizmetine donik igerikler kurulacak bir ig
derecelendirme komisyonu ile degerlendirmeye alinmalidir.

Program icerikleri ve akis, meta degil kamusal deger Uretebilen bir anlayis ile olusturulmalidir.
Programlarin sanatsal niteligi glclendirilmeli, toplumsal ve kiltirel sorunlar, televizyonun
anlatim olanaklari dahilinde dramatik yollar, gorsellik ve hikaye etme ile aktarilmali, insanlarin
begeni ve zihinsel odaklanma dizeyleri arttirlilmalidir. Estetik, teknik yeterlilik, ilgi cekicilik ve
insanlara ulasabilme noktasinda, kamu hizmeti yayinciliginin temel dayanaklari géz onilinde
bulundurulmalidir.

Vatandaslarin ihtiyag, istek ve beklentilerinin belirlenmesinde reyting ya da anket ol¢iimlerinin
Otesinde bir anlayisla, konusma ve tartisma zemininde toplumun tiim kesimlerini gbzeten genis
katihmli bélge danisma kurullarinin teskilinin dnemli bir adim olacagi disliniilmektedir. Bolge
ve sehir Olceginde olusturulacak temsilciliklerin hem kurumun amag¢ ve misyonunun
anlasiimasinda hem de s6z konusu danisma kurullarinin teskilinde 6nemli bir paya sahip
olacaklari degerlendirilmektedir. Boyle bir yaklasim, bu c¢alismada cercevesi ¢izilen kamu
hizmeti odakli tematik bir yemek kanalini, toplumun genelinin iletisim mecrasi olma amacina
bir adim daha yaklastiracaktir.

Televizyon yayinciliginda planlanmis bir akis, ana yapinin ortaya konuldugu énemli bir aragtir.
Akisi teknoloji ve kiiltiirel bicim olarak ele alan Williams, bu yoniyle akisin “yayinciligin
tanimlayici karakteristigi” oldugunu ifade etmektedir (2003, s. 72). Bu noktadan hareketle, bu
¢alismada ortaya konulan modelin karakteri de program icerikleri ve akis ile goriiniir hale
gelmektedir. Calismanin, kamusal alani farkhliklar korunarak bir araya gelinebilen ve mizakere
zemininde rasyonel sonuglara ulasilabilen bir mecra olarak goren bakis acisi dogrultusunda,
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program iceriklerinin de rasyonel ve elestirel bir sdylem alaninin olusumuna katki saglar
nitelikte olmasi gerekmektedir. Bu anlayis dogrultusunda, yemek ve mutfak kiltiiriinde
farkhiliklarin zenginligini gbzeten bir anlayis ile hareket edilmelidir. Dengeli ve cesitliligi
muhafaza eden bir yayin politikasi ile kanal, kiresel pazar sartlarinda kiltirlerin, begeni ve
ahskanliklarin aynilagtiriimasi egilimlerine bir tepki olarak farkh kiltlrlerin, gérislerin, aliskanlik
ve tercihlerin tanitilmasina ve yasatilmasina katki anlami tasimalidir. Programlar hazirlanirken
kadinlar, cocuklar, engelliler ve dezavantajli gruplar gibi toplumun farkl kesimleri géz 6niinde
bulundurulmalidir. Diger yandan, yemek ve gelir seviyesi iliskisi Uzerinde de durulmali,
konunun ekonomik ve sosyal boyutu gozetilerek vatandaslarin var olan yasamsal kosullardan,
gerceklerden kopmamalari saglanmalidir.

Bu degerlendirmeler dogrultusunda, s6z konu tematik yemek televizyonu modelinde
programlarin ana cerceve itibariyle yemek yapimi icin gerekli malzemelerin Uretim siregleri,
Ulkedeki dini, etnik gruplar ve alt kiltiirler, toplumsal hayatta kadin ve yemek iliskisi, cocuk ve
beslenme, yashlarin ve engelli bireylerin yeme-icme durum ve aliskanliklari, gelir seviyesindeki
farkhiliklarin yemege etkisi, agir calisma sartlari altindaki vatandaslarin yeme-icme imkan ve
ahiskanliklari, yoresel-yerel yemek ve mutfak kiltirleri, yemek ile ilgili arastirmacilarin
degerlendirmeleri, yemek yapiminda farkli yorum ve uygulamalar, diinyada yemege dair
tutum, tavir ve aliskanliklar ile saglikli beslenme konularina odaklanmasinin uygun olacagi
distnulmektedir.

Kamu hizmeti yayinciiginin bir geregi olarak iceriklerin bitlin vatandaslarin erisimine acik
olmasi gerekmektedir. Bu sebeple yayinlar yalnizca birtakim platformlar araciligiyla degil,
karasal sistemler ve bagimsiz uydu alicilari vasitasiyla da izlenilebilmeli, izleyicilerden herhangi
bir Gcret talep edilmemelidir. Cogulcu bir anlayis cercevesinde miizakere zemini olusturabilen
kanal, yonetimde, finansmanda ve program igeriklerinde sahip olunan o6zerkligin giici ile
toplumun tiim kesimlerini gzeten kamusal bir iletisim platformu haline gelmelidir.

SONUC

Calisma kapsaminda kamu hizmeti, kamusal alan ve kamu hizmeti yayinciligi konularina
deginilmis, televizyonda yemegin temsilinden, bu yonde ortaya c¢ikan tematik egilimlerden
bahsedilmis ve Tirkiye’de yayin yapan tematik yemek kanallar ile ilgili bir degerlendirme
yapilmistir. Calismada, kamu hizmetini merkeze koyan tematik bir yemek kanalina olan ihtiyag
ortaya konularak bir cergeve cizilmistir.

Tirkiye’deki tematik yemek kanallarina bakildiginda, Bein Gurme, 24Kitchen TV ve Planet

Mutfak isimli bu kanallarin ticari olusumlar olduklari anlasiimaktadir. Finansal dayanagin
reklam ve sponsorluk gelirleri oldugu bu kanallardan Bein Gurme ve 24Kitchen, izleyicilere
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abonelik sistemi ile ¢alisan bir takim yayin platformlari Gzerinden ulasmaktadir. Bu durum,
kamu hizmeti yayinciliginin esit erisim ilkesine uygun diismemektedir. Planet Mutfak kanalina
ise bagimsiz uydu alicilari tarafindan erisilebilmektedir. Ancak bu kanal, finansal problemler
sebebiyle 2018 yil icerisinde kapanmistir. Bu durum, s6z konusu tematik yemek kanallarinin
finansal baski altinda oldugu anlamina gelmektedir. Diger yandan, Tirkiye'deki yemek
kanallarinin programlari incelendiginde, iceriklerin cesitlilik arz etmedigi, bir takim genel
basliklar altinda kiimelenebildigi gorilmektedir.

Bu calismada, kamu hizmeti yayinciligina dair ilke ve islevlerin yeniden degerlendirilmesinin
uygun olacagl sonucuna ulasiimistir. TUm insanlar icin temel bir ihtiyac olan beslenme
temelinden hareket eden yemek konusunun tarih icerisinde yiklendigi ekonomik, toplumsal,
siyasi ve kilturel anlamlar ile bir iletisim ve anlamlandirma araci haline geldigi anlasiimistir.
Sahip oldugu sembolik unsurlar ile yemegin televizyonun anlatim olanaklari ile olan
birlikteliginin dnemli bir potansiyeli biinyesinde barindirdigi gériilmustir. Bu kapsamda tematik
yemek kanallarinin kamu hizmetinin saglanmasinda énemli bir islev gorebilecegi anlasiimistir.

Tirkiye’de var olan tematik yemek kanallarinin kamu hizmeti yayinciliginin gereklerini yerine
getirmediginin ortaya konuldugu bu calismada, kamu hizmeti yayincihigl dogrultusunda
sekillenen tematik bir yemek kanalinin kamusalligi besleyecegi sonucuna ulasiimistir.
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