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Televizyon, dijital medyanin gelisimi ile birlikte etkisini yitirecegi dislincesine ragmen bir
hikaye anlaticisi gorevini hala stirdirmektedir. Geleneksel medya araci olmasi etkisinden hicbir
sey azaltmamistir. Eglenceli ve renkli bir dinyanin temsilcisi olarak konumlandirilan
televizyonun etkisi glinlimtzde etkin bir sekilde devam etmektedir.

Peki, televizyonun sahip oldugu nitelikler hangi kriterler Gzerinden gergeklestiriimektedir?
Televizyon, medya olgusunda nasil bir yere sahiptir? Medyada bilgi iretiminin esasi nedir ve
bilgi Uretimi nasil sekillendirilmektedir? Medya araci olan televizyonda haberciligin temel
unsurlari nedir? Gazetecilerin gazeteciligi realiteye ne kadar yakindir? Medyanin iktidar ile iliski
ekseni televizyondaki haberciligi ve gazetecileri nasil etkilemektedir? Pierre Bourdieu’ nun
kaleme aldigl bu eserde, adindan da anlasilacagi lGzere medya, habercilik, gazetecilik, iktidar
kavramlari cergevesinde gelisen durum ve olaylar analiz edilirken televizyonun sembolik baski
aracina donlstigl takdirde gerek kdltlirel alanlarda gerekse gazetecilik faaliyetlerinde
olusabilecek bozulmalar aktariimaktadir. Eserin incelenmesine gegmeden &énce, fikir diinyasini
anlamak amaciyla yazari tanitmak ilk adim olacaktir.

20. ylzyilin en Onemli Fransiz sosyologlarindan biri olan Pierre Bourdieu, 1930 yilinda
Fransa’da dogmustur. Sosyal bilimler alaninda 6nemli bir iz birakan Bourdieu hem fikir hem de
eylem insanidir. Fikir diinyasi ¢ok genis olan Bourdieu, disiplinlerarasi bir yaklasimla sosyoloji,
antropoloji, felsefe, tarih, ekonomi, kiltlir, sanat ve dilbilim alanlarinda ¢alhsmistir. Farkli
yaklasimlari bir arada toplama yetisi, Bourdiu’nun bitlincll bir bakis acisina sahip entelektiel
bir figlir olmasini saglamistir. Bu bakis agisi, Bourdieu’yu neredeyse bitlin disiplinleri 6grenme,
anlama, inceleme gerekliligi dogurmustur. Oyle ki bir sdyleside ... durmadan kendi kendime
soyle diyordum: Benim zavalli Bourdieu’'um, m zavalli Bourdieu’m, sahip oldugun bu zavall
arastirma teknikleriyle bu isin (istesinden gelebilecek seviyede dedgilsin, her seyi bilmek gerek,
her seyi anlamak, psikanalizi, ekonomiyi. (Bourdieu’dan aktaran Giilsoy, 2012, s.14) ifadeleriyle
sosyal bilimlerin 6nclsi olmanin kolay olmadigini gosterirken; cok ¢alismanin ve her disiplini
o0grenme ve anlama gerekliliginin de altini gizmistir. Bu noktada; elimizdeki kitap, Bourdieu’nun
birkag sosyal bilim arastirmasiyla sinirh kalmadigini, iletisim bilimleri tGzerine de ¢alistigini
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gosteren bir kaynaktir.

Bourdieu’nun Televizyon Uzerine bashkli eseri 102 sayfalik, 6nséz sonrasi iki bélim ve ekten
olusan bir kitaptir. Birinci bolum Set ve Kulisleri, ikinci bélim Gériinmez Yapi ve Etkileri bashgini
alirken; Gazeteciligin Egemenlidi ise Ek bélimiinii olusturmaktadir. igindekiler listesi bu sekilde
iken; kitap bolimleri de kendi icinde konu konu basliklarina ayrilmistir. Bu basliklandirma
Bourdieu’nun derinligi olan yazim dilinin sistematik olarak sunulmasini saglarken kitabin
anlasilmasini da kolaylastirmakta ve konunun o6zelinde incelenmesine olanak vermektedir.
Ayrica okuyucuyu merkez odakli bir noktada konumlandiran bu kitap, medya ve gazetecilik
alanlarina iliskin 6rneklendirme yontemleri ile zengin bir igerik sunmaktadir. Televizyon Uizerine
yapilan derin ¢6ziimleme Bourdieu’nun belirttigi gibi elestirel bir tavra sahiptir. Bu elestirel
bakis kitap bitimine kadar sirmektedir. Dil ve soylem bitlinlGgu tasiyan kitap, karisik gibi
goriinen akisi toparlayan bir anlatim sunmasi bakimindan oldukca basarilidir.

Kitabin konusu televizyonun medyadaki konumu, televizyon ve gazeteciligin egemenligini
belirleyen sembolik mekanizmayi anlama ve anlatma Uzerine sekillenen bir tahlildir. Bourdieu,
kitabin 6nsoziinde televizyon Uzerine yaptigi elestirel ¢coziimlemeler ile televizyonun sembolik
bir baski aracina donistigini vurgulamaktadir. Bu donilisimin kilttrel alanlar, siyasal ve
demokratik siiregler, gazetecilik faaliyetleri i¢cin bir tehdit olusturdugunu anlatmaktadir.
Bourdieu’'nun amaci, televizyonun sembolik bir baski aracina doénistiglinde sanat, edebiyat,
bilim, felsefe gibi kiltlrel UGretim alanlarinda nelerin yasanabilecegini gostermektir. Ayrica
Bourdieu, sembolik dizenin korunmasinda rol oynayan etkenleri agiga ¢ikarmayi
hedeflemektedir. Boylelikle, toplum Uzerinde etkisi olan sembolik araglarin siddet araci olarak
kullanilmadiginda, demokratik yasama karsi bir tehdit unsuru olmaktan gikacagini, bunun
aksine demokrasinin gerceklesmesine vesile olacagini belirten Bourdieu, yaptigi elestirel
¢o6zimlemelerin televizyon haberciligine katki sunacagi kanaatindedir.

Coziimlemenin Set ve Kulisleri adli birinci boliminde Gériinmez Sansiir, Géstererek Gizlemek,
Bilginin Déngiisel Dolasimi, ivedilik ve Fast Thinking, Gergekten Yanlis ve Gercekligi Yanls Olan
Tartismalar, Celiskiler ve Gerilimler basliklari yer almaktadir.

Bourdieu, bu bolimde ¢6ziimlemenin 6znesi olan gazetecileri ve gazetecilik faaliyetlerini analiz
edisinin bir karalama kampanyasi ya da saldiri olarak nitelenebilecegine isaret etmektedir.
Bunun kisisel diizeydeki bir yozlasmadan ileri gitmeyecegini, sadece “yapisal yozlasmayi
maskelemeye yarayacagini” ifade etmektedir. Akabinde bir gazetecinin, akademisyenin ya da
uzmanin neden televizyonda yer almak istedigini sorgularken, televizyondan davet alanlara
dayatilan kosullar dogrultusunda davranislarina dikkat ederek hareket etmelerinin bir otonomi
kaybina yol actigina dikkat cekmektedir. Bourdieu, televizyonda konusmanin cazibesine kapilan
gazeteci, bilim insani ya da sanatginin insanligin memurlari olarak topluma karsi sorumlu
olmalari, edinimlerini paylasmalari gerektigini soylemektedir. Bunun devaminda, Bourdieu
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televizyon ekranin narsist bir sergi alanina donistligini séylemekte ve gazetecilerin ya da
diger uzmanlarin kendilerini gosterme, begendirme c¢abasi icinde olduklarini aktarmaktadir
(Bourdieu, 2019, s.19).

Bu boélimde 6ne c¢ikan konu sembolik siddetin bir dizi mekanizmaya bagh gerceklestigi
Uzerinedir. Bourdieu’nun literatlriinde televizyon, bagimsizligl az olan, gazeteciler arasindaki
toplumsal iliskilerden kaynaklanan bir dizi baskinin 6znesi haline gelen bir iletisim aygitidir
(Bourdieu, 2019, s. 45). Bu iletisim aygitinin temel baski mekanizmalari sansir, rekabet ve
reytingdir. Bourdieu, sansirin siyasal ve ekonomik olarak ve gostererek gizlemek esasina
dayali gerceklestigini soylemektedir. “Gosterilmesi gerekenlerden baska seyler gostererek, yani
bilgi vermekten kaginarak ya da gosterilmesi gereken seyi 6nemsiz bir olay haline getirecek
sekilde sunarak veya onu gergeklerle higbir ilgisi olamayacak sekilde kurgulayip gizlemekle
mimkin olur” seklindeki ifadesiyle Bourdieu (2019, s.21) gostererek gizlemenin nasil oldugunu
aciklamaktadir.

Bourdieu (2019, s.20), goriinmez sansurin temel beslenme kanalinin reyting oldugunu
soylerken televizyonun sembolik mekanizmasinin haberdeki yansimasini omnibiis olaylar
kavramiyla agiklamaktadir. Bourdieu (2019, s.20) omnibiis olaylari su sekilde betimlemektedir:
“Herkesin anlayabilecegi, tehlike arz etmeyen, bélinmelere neden olmayan, fikir birligine
vardiran, ilgi ¢ceken fakat 6nemli meselelere de temas etmeyen ve kimseyi sok etmeyen
olaylardir”.

Omnibiis olaylarin, sansasyon basinin biricik malzemesi oldugunu vurgulayan Bourdieu, kan,
cinsellik, drama ve cinayet haberlerinin her zaman iyi sattigini sdylemektedir. Bu nedenle 3.
sayfa haberleri, sansasyon haber anlayisinin vazgecilmez ana malzemesidir. Ayrica Bourdieu,
bu malzemelerin yer aldigi 6nemsiz olaylarin ¢ok 6nemli oldugu izlenimi uyandirmasi igin
televizyon haberlerinde ici bos bir ciddiyet olusturuldugunu ifade etmektedir.

Televizyonun bu gériinmez sansiirl kullanarak toplumlari etkileme glicliniin yiksek oldugunu
belirten Bourdieu, buna karsin gazete okuma oranlarinin diisiik olmasi nedeniyle haber kaynagi
olarak televizyona bagimlilik durumunun daha da 6nem kazandiginin altini cizmektedir.

Ticari talepler, yoneticiler vb. baski mekanizmalari karsisinda kendi 6zerk alanini korumak adina
gazeteciligin bagimsizhigini savunanlar kadar; bir de baski mekanizmalarinin kurdugu
tahakkime teslim olup maddi bir kazanc¢ ile hareket eden gazetecilerin geriliminden s6z
edilmektedir. Bu gerilimi yasayan gazeteciler i¢in Bourdieu, gézliik benzetmesine
basvurmaktadir. Gazeteciler bu ézel goézliiklere gore habercilik yaptiklarinda bazi olaylari
gormezken, gordikleri olaylari da belirli sekilde anlamlandirabilmektedir. Bazi olaylar goz
oniinde tutan bu goézliik, bazi olaylari ise gbz ardi eden bir nitelige sahiptir. Ozel gozligiin ele
aldigi konular ise sansasyonel habercilige uygun olan yapiya hizmet etmektedir.
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Bourdieu medyada var olan rekabetin medyadaki igerik Uretimini gesitlendirdigine dair
yaklasimlarin bir sanri oldugunu ifade etmektedir. Bu durumu anlatmak Uzere Fransa’daki
haftalik dergi kapaklarini 6rnek vererek dergi basliklarinin hemen hemen ayni oldugunu
soylerken basindaki tek tiplestirmeyi ve ayniligi vurgulamaktadir. Bu ayniligin radyo gazeteleri
ve televizyon icin de gecerli oldugunu tekrarlayan Bourdieu, iliskinin gériinmeyen yizi olan
iktidar yaninin anlasilmasi amaciyla daha oOteye gidilmesi gerektigini dile getirmekte ve bu
konuya dair yaptigi analizi ikinci bolimde ortaya koymaktadir.

Bourdieu birinci bolimiin ardindan Gériinmez Yapi ve Etkileri bashkli ikinci bolimde Pazar Payi
ve Rekabet, Siradanlastirma Glicli, Reytinglerin Kontrol Ettigi Calismalar, Televizyonun
Egemenligi, is birligi, Giris Bedeli ve Cikis Zorunlulugu konularini ele almaktadir. Gazetecilik
alanini bir mikrokozmos olarak tanimlayan Bourdieu, mikro alanlarin birbirini etkiledigini ve her
birinin genis bir uzama yani makro yapiya bagh oldugunu dile getirmektedir. Gazetecilik
faaliyetlerinin cinayet ve drama gibi sansasyonel haberlerle gerceklesmesinin temel nedeni,
televizyonun etki gliciiniin giderek yilkselmesine olanak veren rekabet ortami, yani pazar
payinin kazanimlaridir. Bourdieu rekabet ortamini agiklarken, ezenler ve ezilenlerin yer aldig
bir savas alanindan s6z etmektedir. Bu dyle bir evrendir ki alan icinde yer alan herkes uzamin
glcinden yararlanarak evrendeki digerlerine karsi rekabet etmekte ve kendine bir konum
belirlemeye ¢alismaktadir. Kanallar ve gazeteciler arasinda gelisen bu rekabet okur, izleyici ya
da 6ne sirilen pazar payl icin gerceklesmektedir. Yasanilan bu c¢ekisme ise yillar gectikce
televizyonun ekonomik ve sembolik bir gii¢ olmasini saglayarak gazetecilik alaninin krizlerle
karsi karsiya kalmasina neden olmustur. Sansasyonel basinin (ilgi ve heyecan yaratarak tiraji
ya da reytingi ylikseltmeyi amaclayan gazetecilik tiirii) giderek yikselmesi toplumda korku ve
igrenme duygulari uyandiran haberlerin artmasina sebebiyet vermistir. Bu durum, televizyonun
bir kitle iletisim araci olarak toplumu etkileyen, yénlendiren ve maniptle eden glicte olmasinin
sonucudur. Clinkl gazetecilik faaliyetlerinin giderek yozlasmasina neden olan televizyon, ciddi
bir yayma giciine sahiptir. Homojenlestirme ve siradanlastirma Bourdieu’ya gore, medyanin
genis kitlelere ulasmada kullandigi en 6nemli araglardandir. Bir basin organinin ya da bir
kanalin omnibis olaylara odakli habercilik yaparak kimseyi sasirtmamasi, bélmemesi ya da
dislamamasi siradanlastirmanin s6z konusu eylemleridir. Siradanlastirma unsuru haberler ile
karsilasan toplum, kabul etmedigi bir durumu kabul eder hale gelmektedir. Bu baglamda, tam
da bunun igin yapilmistir distincesi siradanlastirmanin Urinldir. Boylelikle televizyon halkin
diisiince sistemine uyarlanmis olmaktadir. Bu uyarlanmada rol oynayan diger etkenin reyting
oldugu vurgulanmaktadir. Bu reyting kaygisi, televizyonun ve rakip televizyon kanallarinin
toplumsal fayda ilkesini zedelemesine neden olmaktadir.

Sansasyonel, carpici ve sira disi icerik Uretimine olanak taniyan gazetecilik kurgusunda
gazeteciler pazar pay! icin calisan, iktidar odakh hareket eden konumdadirlar. Bourdieu,
konuyu yazili basina gevirerek gazetecilerin bir tercih yapmakla karsi karsiya oldugunu isaret
etmektedir. Ardindan iki temel soru sormaktadir:
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Egemen modelin dogrultusunda giderek, televizyon haberlerine benzeyen
gazeteler mi yayinlamalari gerekir; yoksa aradaki farki vurgulamak ve (iriin
farkhiligi stratejisi olusturmak mi?

Kiiltiirel mesajin tanimina sadik kalan bir kitleyi kaybetmek ve her iki tarafta
maglup olmak pahasina rekabet igcine girmek mi gerekir; yoksa farklihgi
vurgulamak mi? (Bourdieu, 2019, s.66)

Bourdieu bu sorulariyla hem gazetecilik hem de televizyon alaninin problemlerini ortaya
koymaktadir. Televizyonun ve gazeteciligin egemenligini saglama hususunda gazetecilerin
glgli ticari baskilara maruz kalmalari; kiltirel Gretim alanlarinin da bu yapisal baskidan
etkilenmeleri Bourdieu’nun 6ne stirdtgi tahlillerdir.

Ek bolimiinde Gazeteciligin Egemenligi dogrultusunda gazetecilik alaninin temel o6zellikleri
anlatilmaktadir. Bu bélimde, birinci ve ikinci bélimde ele alinan basliklarin gazetecilik alani
kapsaminda siyasal ve ekonomik alanlar ile iliskilendirilerek sunuldugu gorilmektedir.

Bourdieu, elestirel ¢oziimlemeleri yaparken amacinin fayda saglamak oldugunu belirtmektedir.
Gazetecilik nitelikli yapilabildiginde; televizyon, reyting, rekabet gibi mekanizmalardan
bagimsiz hareket edebildiginde, sembolik baski aracina doniismediginde televizyonun islevleri
daha faydali hale gelmektedir.

Bu baglamda kitap; akademisyen, gazeteci, medyadaki her birim ve ¢alisan igin yol gosterici
niteliktedir.
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