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ARTICLEINFO

Caligmanin konusunu, iletisim fakiiltesi mezunlarimn sektorel donanim yeterliliginin ve sektérde yaganan
istthdam probleminin, iletisim fakiiltesi miifredatlarinda yer alan ders igeriklerinin incelenmesiyle ele alinmasi
olusturmaktadir. Arastirmada, iletisim fakiiltesi ders igeriklerinin medya sektoriiniin ihtiya¢ duydugu nitelikli
is gliciini kargilamadaki yeterliliginin ortaya ¢ikartilmas: amaglanmistir. Bu amagla, yerel agda en fazla is
ilanina sahip kariyer.net’te Ekim-Kasim 2020 tarih araliginda yaymlanan medya sektorii kategorisindeki ilgili
ilanlar incelenmistir. Bu ilanlar igerisinde aranan sektorel bagliklardaki is ilanlarinda belirtilen ‘aranan
nitelikler’, Nvivo Nitel Analiz Programi’nin tek kelimelik analiz 6zelligi ile en ¢ok aranan niteliklerden en az
aranana dogru siralanmistir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ilk 3 biiyiik sehri olmalar1 ve medya sektorii istihdamin
agirlik olarak barindirmalari nedeniyle belirlenmis Istanbul, Ankara ve Izmir illerinde yer alan devlet
universitelerindeki iletisim fakiiltelerinin tim bdliimlerinin miifredatlarindaki ders igerikleri, belirlenen
sektorel beklentileri karsilama yeterliligine gore igerik analizi yontemiyle analiz edilmistir. Miifredatlardaki
sektor beklentilerini karsilamaya yonelik ders igerikleri tiniversite ve boliimlere gore farklilastigi aragtirmanin
temel bulgular1 arasindadir. Ayrica arastirma bulgularinda miifredatlarin dijital igeriklere sahip olsalar da
kuramsal ders iceriklerinin agirligini korudugu goriilmiistiir. Arastirmada iletisim fakiiltesi miifredatlarinin
sektoriin nitelikli igglicii talebine ne derece yanit verdigi ortaya konarak, beklentilere iliskin Oneriler
sunulmustur.
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Subject of the study is to examine the sectoral equipment competence of Communication Faculty graduates
and the employment problem experienced in the sector by examining course contents in Faculty of
Communication curriculum. In study, it was aimed to reveal adequacy of the course contents of communication
faculty in meeting the qualified workforce needed by the media sector. For this purpose, the related postings
in the media sector category published between October-November 2020 in kariyer.net, which has the most
job postings in the local network, were examined. The 'sought-after qualifications' specified in the job postings
in the sectoral titles sought among these postings are listed from the most sought-after qualifications to the
least sought with the one-word analysis feature of Nvivo Qualitative Analysis Program. The first third-largest
city to be and media sector of the Republic of Turkey identified because they accommodate the weight of
employment in Istanbul, Ankara and 1zmir course content in curriculum all parts of communications faculties
in place state universities in provinces, were analyzed using content analysis method according to specified
sectoral meet expectations qualification. It is among the main findings of the study that the course contents in
the curriculum to meet the expectations of sector differ according to the university and departments. In addition,
research findings showed that even though curriculum have digital content, theoretical course contents still
dominate. In the study, suggestions regarding expectations were presented by demonstrating to what extent the
curriculum of communication faculty respond to the sector's demand for qualified workforce.
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EXTENDED ABSTRACT

Increasing digitalization with the development of technology has affected the media sector as well as many other industries.
With the effect of digitalization, the structure of the media sector has changed and this change has added a new one to the
ongoing communication education problem. It has become a necessity to update the curriculum of the Faculty of
Communication according to technological developments and industry expectations. In the study, it is aimed to reveal the
adequacy of the Faculty of Communication curriculum to meet the criteria specified in the media sector job advertisements,
based on the theoretical or practical curriculum carried out in the Communication Faculties. In this context, the relevant
postings in the media sector category published between October-November 2020 in kariyer.net, which has the most job
postings content in the local network, were examined. The 'sought-after qualifications' stated in the job advertisements in
the sectoral titles sought in these postings are listed from the most expected qualifications to the least expected qualifications
with the one-word analysis feature of the Nvivo Qualitative Analysis Program. The study sample, the first 3 largest city to
be and media sector of the Republic of Turkey imposed by the host as the weight of employment in Istanbul, Ankara and
Izmir are the course content in the curriculum of all parts of the communications faculties in place state universities in the
provinces. The curriculum determined within the scope of the study were examined according to their ability to meet the
criteria sought in the media sector job advertisements published on kariyer.net in October and November 2020.

When ranking among universities according to research findings to meet the qualifications sought in the sector; Ankara
University is in the first place, Ege University is in the second place, Galatasaray and Marmara University are in the third
place; 4th place belongs to Istanbul University, 5th and 6th row belongs to Ankara Hacibayram Veli University and
Hacettepe University. Regardless of universities, when a department-based assessment is made to meet sector expectations;
Journalism Department, Public Relations and Publicity Department, Advertising Department. The Department of Radio
Television and Cinema is the least compatible with the industry. While theoretically based courses are concentrated in the
curriculum of the departments; lack of industry-compliant courses has been identified.

The general results regarding the qualifications sought in the sector are as follows; With the Nvivo qualitative analysis
program, the features that come to the fore in the job postings examined in the fields of communication and media in
kariyer.net are mainly; digital marketing and digital content production, social media marketing, Seo, Sem, Google
Adwords, Google Anayltic, digital measurement, photoshop, etc. It seems to be related to their field of expertise. When an
evaluation is made according to the prominent areas in job postings; Digital marketing and social media marketing qualities
are met in Galatasaray University, Ege University, Ankara University Journalism and Public Relations and Publicity
Departments, Marmara University Public Relations and Publicity Department, Ege University Advertising Department and
Ankara University Radio Television and Cinema Department. Seo, Sem, Google Adwords, Google Analytic information is
available in Ege University Journalism, Ankara University Journalism, Public Relations and Publicity, Radio Television
and Cinema Departments. Ege University Journalism Department, Ankara University Journalism, Public Relations and
Publicity, Radio Television and Cinema Departments meet the digital measurement qualification. Digital news production
/ internet journalism qualification is available in the course and course contents of Galatasaray University, Marmara
University Journalism, Public Relations and Publicity Departments, all departments of Istanbul University, Ege University
Journalism Department and three departments of Ankara University. Social media account management / social media
content management / digital content production qualities; All departments of Galatasaray University, Marmara University
and Istanbul University, Ege University Journalism, Public Relations and Publicity Departments, all departments of Ankara
University and Hacettepe University curriculum are qualified to meet this quality. All departments of 6 universities except
Ankara Hact Bayram Veli University Journalism Department, corporate communication; All departments of 5 universities
except Ege University Radio, Television and Cinema Department and Hacettepe University meet. Visual design / video-
editing, Galatasaray University, Marmara University Department of Radio, Television and Cinema, all departments of
Istanbul University, Ege University Journalism, Radio Television and Cinema Departments, Ankara University 3
departments, Hacettepe University and Ankara Hact Bayram Veli University Radio Television and Cinema There are
courses / courses related to this qualification in the department. Visual program applications; Galatasaray University,
Istanbul University Public Relations Department, Ege University Journalism, Radio Television and Cinema, Advertising
Departments, all departments of Ankara University, Hacettepe University and Ankara Hact Bayram Veli University are
covered by all departments. Editor of the qualifications sought in job postings; Galatasaray University, Marmara University
Department of Journalism, all departments of Istanbul University, Ankara University departments, Ankara Haci1 Bayram
Veli University Journalism Department, foreign language knowledge; Galatasaray University, Marmara University, Ege
University and Ankara University departments are capable of meeting this qualification. While evaluating the quality of
foreign language knowledge; In addition to English and foreign language courses other than English at the basic level in the
curriculum of universities, Professional English, Academic English and so on. lessons that will contribute to the field such
as English are based on. Finally, when the departmental curricula containing office program information are evaluated in
the advertisements, it is seen that this quality is met by all departments of Ege University, Ankara University and Ankara
Haci Bayram Veli University.

In the curriculum of departments of Communication Faculty of universities, the lack of courses that meet the prominent
qualifications in job postings has been identified. While theoretically based courses are concentrated in the compulsory
course pool of the departmental curriculum of universities related to the qualifications that stand out in the sector; about the
qualifications in the advertisements, it has been determined that there are mostly courses in the elective course pool. In order
to eliminate this deficiency and to facilitate the employment of faculty graduates in their fields, it has become necessary to
keep the curriculum and course contents up-to-date in accordance with the industry expectations.
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Giris

Iletisim egitiminin niteligi uzun yillardir akademik cevrelerde, medya sektérii icerisinde
ve iletisim fakiiltesi 6grencileri tarafindan tartisilmakta, en iyi iletisim egitimi sistem ve
miifredatinin  olusturulmas: yoniinde ¢abalar paydaslarca siirdiiriilmektedir. Iletisim
fakiiltelerinin hemen hemen tiim boliimleri i¢in derslerin isleyisinde teori ve pratik agirligin
belirlenmesi, bu derslerin islenis sekillerinin olusturulmasi konusunda pek ¢ok farkli goriis ve
uygulamalardan bahsetmek miimkiindiir. Genel ¢ergevede diisiintildiiglinde akademik odakli
bakis acistyla birlikte miifredatlar daha ¢ok teori ve kuram temelinde olusturulurken, sektor
beklentileri ve istihdam dogrultusunda ogrencilere teknik bilgilerin kazandirilmasinin
hedeflenmesi nedeniyle uygulamali miifredat ve egitim yapisi da benimsenerek 6n plana
cikarilmaktadir. Akademik g¢evre tarafindan medya sektorii etik sorunlar ve objektif bakis
acisina sahip olmama yoniinden siklikla elestirilmektedir. Ote yandan medya sektorii icerisinde
de iletisim fakiilteleri gilinceli yakalayamayan, sektor beklentilerinden ve teknik donanimdan
uzak egitim yapisiyla elestirilerin hedefi olmaktadir. Bu iki farkli goriisii ayr1 ayr1 benimsemis
iiniversiteler olsa bile iki yaklagimi birlestirerek kokli kuramsal egitimle birlikte dijitallesen
diinyanin ve medya sektoriiniin de gerekliligi olarak giincel uygulamalara hakim bireyler
yetistirmeyi amaclayan karma miifredatlara sahip iletisim fakdiltelerinin de varligindan
bahsetmek gerekmektedir.

Calisma oOrneklemi olarak Istanbul, Ankara ve Izmir illerinde yer alan devlet
iiniversitelerindeki iletisim fakiilteleri secilmigtir. Medya sektoriiniin deyim yerindeyse
kalbinin attig1 ve Tiirkiye Cumhuriyeti’nin en biiylik 3 sehri olmalar1 nedeniyle ¢alisma, bu
illerde yer alan devlet lniversitelerinin iletigim fakiilteleri ile sinirli tutulmustur. Calisma
kapsaminda belirlenen iletisim fakiiltelerinde yer alan tiim bdliimlerin analizi yapilmistir.
Arastirmada ele alinan miifredatlar Tiirkiye’de en fazla aga ve sektorel ilana sahip
kariyer.net’teki Ekim-Kasim 2020 tarihinde yayinlanan medya sektdrii is ilanlarinda aranan
kriterlerle karsilastirilmistir. Is ilanlarinda en fazla aranan nitelikler Nvivo Nitel Analiz
uygulamasiyla ortaya cikarilirken, ele alinan miifredat ve ders igeriklerinin bu nitelik ve
beklentileri karsilama yeterlilikleri i¢erik analizi yontemiyle analiz edilmistir.

Calismanin amaci iletisim fakdiltelerinde yiiriitiilen kuramsal veya uygulama agirlikli
miifredatlardan hareketle, iletisim fakiiltesi miifredatlarinin medya sektorii is ilanlarinda
belirtilen kriterleri karsilama yeterliliginin ortaya g¢ikartilmasi olarak belirlenmistir. Bu amag
dogrultusunda caligmada da ilk olarak, iletisim egitimi ile ilgili temel yaklasimlar ele
alinacaktir. Devaminda ise, iletisim fakiiltesi miifredatlarinin is ilanlarinda aranan nitelikleri
karsilama yeterliligini somutlastirmak adina kelime analizlerine ve miifredat incelemelerine yer
verilecektir. Calisma sonucunda iletisim fakiiltesi miifredatlarinin agirlik olarak, kuramsal ya
da teorik, hangi yaklasimla olusturuldugu ortaya konarak medya sektoriindeki nitelikli istthdam
talebine karsilik vermedeki yetkinligi onerilerle birlikte sunulmustur.

Iletisim Egitimi ile Tlgili Temel Yaklasimlar

Iletisim temelli dgretim faaliyeti ilk kez 1950 yilinda Istanbul Universitesi Iktisat
Fakiiltesi Gazetecilik Enstitiisli ¢atis1 altinda baslamis ve sonrasinda ise 1965 yilinda Ankara
Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Basin Yayin Yiiksekokulu’nun agilmasiyla iki farkli
sehirde iletisim egitimi devam ettirilmistir (Tokgdz, 2003, s. 12). Iletisim egitimi alaninda dncii
olarak kabul edilen Istanbul Universitesi ve Ankara Universitesi’nin iletisim egitimine
basladiklar1 ilk giinden bu zamana dek ekolleri ve alana bakis acilari, ele aldiklar1 ve isledikleri
konularla birlikte daha sonra kurulan tiim yiiksekokul ve fakiilteleri etkilemistir (Biiyiikaslan
ve Mavnacioglu, 2017, s. 222).

1950-1970 yillar1 arasinda {iniversite seviyesine denk olarak baglatilan ve farkli
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fakiilteler biinyesinde ilerleyen iletisim egitimi, 1992 yilinda yiiriirliige konan 3837 sayil1 yasa
ve ayrica 2908 sayili yliksekdgretim kurumlari yasasinda gergeklestirilen degisikliklerde Basin
Yayin Yiiksekokullarmin Iletisim Fakiiltesi ad1 altinda {iniversite biinyesinde yer almaya devam
etmesine karar verilmistir (Tokg6z, 2003, s. 18). Bu kararin ardindan Tiirkiye geneli devlet ve
vakif iiniversitelerinde kurulan iletisim fakiilteleri sayis1 artmaya baslamistir. 2020 OSYM
tercih kilavuzunda yer alan tablo 4’¢ gore! ogrencilerin tercih edebilecegi toplam 66
iiniversitede iletisim fakiiltesi bulunmaktadir. Bu tiniversitelerin 8 tanesi iilkemiz sinirlar
disinda yer alirken devlet ve vakif iniversitesi olmak {izere toplam 58 iiniversite ise Tiirkiye’de
yer almaktadir. Iletisim fakiiltelerinin say1sinin artmasi dolayisiyla iletisim egitimi almakta olan
ya da mezun olmus dgrenci sayisinda da artis1 beraberinde getirmistir. iletisim fakiiltelerinin
olusumundan bu yana devam eden miifredat igeriginin ve Ogrencilere sunulan egitimin
akademik bakis agisiyla olusturulan bir iletisim egitimi mi yoksa mesleki beceri temelli,
uygulama odakli egitim mi olmas1 gerektigi hala sonu¢lanmamis bir konudur (Tokgdéz, 2003,
s. 19). iletisim egitiminin kuramsal gergevesi, diger disiplinlerle iliskisi, 6grenci sayisindaki
hizli artis, 68renci beklentileri, sektor ihtiyaclari, fakiilte ders igeriklerinin sektorel beklentiyi
kargilama diizeyi, teori ve uygulama ders igeriklerinin orani vb. iletisim fakiiltelerinde verilen
egitimin yapisini, giincelligini ve miifredatlarinin nitelik bakimindan yeterliligi vb. konular
iletisim egitiminde tartisilan sorunlarin basinda gelmektedir.

Iletisim fakiilteleri bir yandan sektdrel beklenti ve &grenci talepleri dogrultusunda
mesleki egitim odakli devamliligint siirdiirmek durumundayken ayrica tiim iiniversite ve
boliimlerinden beklenen akademik gereklilikleri yerine getirerek bu ¢ergeveye oturtturulmus
bir egitim sistemi olugturmak zorunlulugundadir. (Arik ve Bayram, 2014, s. 84).

Bu farkliliklar dogrultusunda iletisim fakiiltelerinde benimsenebilecek iki farkli
yaklagim bulunmaktadir. Yaklasimlarin ilki kuram temelli iletisim egitimidir. Bu yaklasima
gore kuramsal ve teori bilgisi sektor beklentileri ya da mesleki uygulama pratiklerinden daha
on planda tutulmaktadir. Mesleki becerilerden daha ¢ok sosyal bilimler ve iletisim becerileri
yeterliligi onemsenmektedir. Sektorel ihtiyaglar ya da mesleki temeller akademinin ilgi alani
icerisinde goriilmez. (Arik ve Bayram, 2014, s. 85). Akademinin gorevinin iletisim ile birlikte
siyaset, sosyoloji, psikoloji ve daha pek cok disiplinin bir arada ele alinip entelektiiel birikim
olusturarak 1iyi bir iletisimci bakis acisin1t meydana getirmek oldugu savunulur. Beklenen bu
karakterin olusmasi uygulama odakli egitimden daha ¢ok kuramsal ve elestirel diisiinceye
dayali disiplinler arasi teorik egitimin alinmasi ile miimkiin bir durum olarak karsimiza
cikmaktadir.

Iletisim egitimindeki ikinci yaklasim ise Lazarsfeld bakis agisiyla ilerleyen ve medya
sektoriine mesleki beceri nitelikleriyle donatilmis eleman yetistirilmesini esas alan yaklagimdir.
(Mutlu, 2005, s. 70). Bu bakis acisina gore iletisim fakiiltelerinde 6grencilere sunulan egitimin
ve ders igeriklerinin yapis1 0grenciyi sektore hazirlamalidir. Dolayisiyla bu yaklasimda medya
sektoriinde aranan is giliciinlin karsiligim1 saglamak amaciyla sektorel beklenti ve mesleki
beceriler 6n planda tutularak miifredat yapisinin olusturulmasi gerekli bir durumdur.

Iletisim Fakiilteleri’ne Kuramsal Cercevede Yaklasim

[k etapta Basin- Yaymn Yiiksekokulu adi altinda baslatilan ve gazetecilik meslegi

https://www.osym.gov.tr/TR,19431/2020-yuksekogretim-kurumlari-sinavi-yks-yuksekogretim-programlari-ve-
kontenjanlari-kilavuzu.html
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temellerinde yiiriitiilen iletisim egitimi artan talep, yeni meslek gruplari ve sektor
beklentilerinin olugsmasiyla gesitlenerek gelismistir. Giintimiizde gazetecilikle birlikte halkla
iliskiler, reklamcilik, radyo televizyon, yeni medya, gorsel iletisim tasarimi gibi pek cok farkli
alan iletisim fakiilteleri icerisinde yer almaktadir. Bu durum nicel olarak biiyiime ve farkli
alanlarda uzmanlagma sansimi arttirsa da akademik bakis agisiyla cesitli sorunlari da
beraberinde getirmistir. Ogrenci sayisindaki hizli artis sektdr ihtiyacinin tesine gectigi gibi
iletisim fakiiltelerinde sunulan egitimin niteligi, 6grencilerin egitim kalitesinden duydugu
memnuniyet orani, iletisim fakiiltelerinin beklentileri kargilama diizeyleri tartisiimaya baslanan
konular arasinda yer almaya baglamistir. Konu akademik c¢er¢eveden ele alindiginda,
akademisyen sayisinin gittikge artan Ogrenci sayist karsisinda tikaniklik yasadigi,
akademisyenlerin sektorden uzak kuramsal bilgi birikimleriyle dolu olmasi ve egitimin bu
yonde stirdiiriilmesi baz1 ¢evrelerce kabul gorse de elestirilerin de hedefinde olan bir konu
haline gelmistir.

Ozellikle iletisim fakiiltesi akademisyenleri ve medya sektorii yoneticileri arasindaki
goriis farkliliklart uzun yillardir siirmektedir. Akademisyenlere gore iletisim egitiminin amaci
medya sektoriine teknik eleman, personel yetistirmekten ¢ok daha 6tededir. Akademisyenler
icin ana hedef elestirel bakis agis1 ve yorumlama kabiliyetiyle donatilmis, sorgulayan, alaninda
bilimsel arastirmalar yiiriitebilen ve sosyal bilimlerin farkli disiplinleri arasinda ¢aligmalar
yiirliten bireylerin yetistirilmesidir. Ancak hala bu yeterliliklere sahip bireylerin iletigim
fakiiltesi catis1 altinda yetistirilip yetistirilemedigi sorgulanmaktadir (Atabek ve Atabek, 2014,
s.151). Iletisim fakiiltelerindeki fiziki imkanlar1 zorlayan fazla 6grenci sayisi, kiiresellesmeyle
birlikte hizla degisen sektorel yapiya kuramsal egitim ¢ercevesinde uyum saglamadaki zorluk,
iletisim egitimine 6grenci odakli katki sunmaktan ziyade akademik kaygilara yonelik olarak
yayinlanmis bilimsel ¢aligmalarin varligi iletisim fakiiltelerindeki kuramsal alt yapi ile ilerleme
stratejisini zorlamaktadir. Bu noktada Terzioglu'na gore (2003), akademisyenler de mesleki
sorumluluklarint yeniden degerlendirmek durumundadir. Akademik basari kavrami ve bu
basariy1 belirleyecek Olciitler yeniden tanimlanmali, farkli ve 6zgiin icerikler tiretmeli ve ders
vermek arastirma ve yenilik odaginda yiiriitiilmelidir.

Iletisim Fakiilteleri’ne Sektorel Yaklasim

Iletisim egitiminde akademi diinyas: ile iletisim sektdrii is birliinin yiiriitiilmesi
giiniimiizde 6nemli bir tartisma konusu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak bu is birliginin
olumlu varligindan s6z etmek oldukca giictiir. Iletisimin akademik ¢evreleri iletisim sektdriinii
is anlayisi, is ahlaki ve etik yonilinden siklikla elestirirken sektorde de akademiye yonelik
negatif bir bakis acist hakimdir. Sektorde iletisim egitiminin niteligi, sektdr beklentilerini
karsilamadaki giicii siklikla elestirilmektedir (Mutlu, 2000). Ozellikle hayatin her alaninda
oldugu gibi medya sektoriiniin de gittikce dijitallesmenin etkisi altina girmesi ile teknolojik
donanima hakim bireylerin istihdaminin 6nem kazanmasi ancak iletisim fakiiltelerinin bu
konuda sektor igerisinde yetersiz goriillmesi de 6nemli bir elestiri konusu olmustur. Her ne kadar
diinyada iletisim alaninda giiniimiiz dijital degerlerine uygun, kendini giincelleyen, yiiksek
teknolojiyi barindiran uygulama alanlaria sahip ve akademi sektor birlikteligini saglamay1
basarmis, uygulamali egitim odakli miifredat igerigi olan farkli iiniversiteler olsa da sektor
icerisinde yetersiz goriilmektedir. Ayrica sektor igerisinde elestirilen konu sadece iletisim
fakiiltelerinin uygulama eksikligi ya da sektor beklentilerini karsilama diizeyi ile ilgili degildir.
Sektor icerisinde iletisim fakiiltelerinde aktarilan kuramsal bilgi temelli egitimin niteligi de
elestirilmektedir. Akar’a gore (2005), iletisim fakiiltesi 6grencilerinin temel eksikligi uygulama
alanindaki zayifliklardir. Oyle ki teknik bilgi eksikligi disinda haber yazma ve editdryal
pratiklerde de eksiklikler bulunmaktadir. Bu nedenle sektorde ise basladiklarinda c¢irak
muamelesi gormektedirler.
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Bu bakis acisin1 degistirmek ve iletisim egitimine sektorden gelen elestirileri azaltmak
icin miifredat icerisinde yer alan 6zellikle uygulamaya yonelik bazi dersler sektor uzmanlari
tarafindan yiiriitiilmeye baslanmis, fakiilte biinyesinde ve sektor igerisinde yapilmasi zorunlu
i¢/ dig staj uygulamalar1 getirilmis, konferans, sempozyum vb. etkinliklerle 6grencilerin
sektoriin 6nde gelen isimleriyle bulugmasi saglanmaya baglamistir (Seker ve Seker, 2014). Bazi
iiniversiteler uygulama alanlarim1 ve miifredat igerisindeki uygulamali derslerin agirligim
arttirmaya baglamistir. Ancak kuramsal niteliklerde oldugu gibi kurulan ve yiiriitiillen bu
uygulama alanlarinin ve uygulama derslerinin 6grencilere ve alana olumlu katkis1 konusunda
ortak bir fikir birligi bulunmamaktadir. Ozellikle devlet iiniversitelerinin kaliplasmis egitim
sistemlerini degistirme, 6denek ve biitgelerle son teknoloji ile donatilmis laboratuvar ya da
atolye calismalarinin yiiriitilecegi merkezleri olusturma giicii smirlidir. Ayrica 6grenci
yogunlugu nedeniyle olusturulan bu imkanlara her 6grencinin esit diizeyde erismesi miimkiin
gbziikmemektedir.

Arastirmanin Yontemi

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Iletisim fakiiltelerinde yiiriitiilen kuramsal veya uygulama agirlikli miifredatlardan
hareketle, iletisim fakiiltesi miifredatlarinin medya sektorii is ilanlarinda belirtilen kriterleri
karsilama yeterliliginin ortaya ¢ikartilmasi ve miifredatlarin sektorel ya da kuramsal agirliginin
ortaya cikarilarak sektorel beklentileri karsilamadaki eksikliklerin belirlenmesi ¢alismanin
amacini olusturmaktadir.

fletisim fakiiltelerindeki egitim sistemi ve fakiilte ders miifredatlarinin sektor talebini
karsilamadaki niteligini ortaya ¢ikarmaya yonelik olarak gerceklestirilmis calismalar ¢esitlilik
gosterse de literatiir sinirhidir. Tiirkiye’de iletisim egitiminin ele alindigi calismalar
akademisyenler, sektorden isimler ya da ogrenciler gibi paydaglarin goriigleri lizerinden
degerlendirme ¢alismalar (Atabek ve Atabek,2014), sadece sektdrden isimlerin (Ozer, 2006) ya
da sadece akademisyenlerin fikirleri iizerinden ortaya gikartilan degerlendirme (Unlii, Atabek
ve Tasci, 2001), iletisim fakiiltesi akademisyenlerinin demografik yapisiyla ilgili ¢aligmalar
(Arik ve Bayram, 2014), sektor ve akademik is birliginin arastirildigr incelemeler (Seker ve
Seker, 2014) ve belirli bir boliim miifredatinin ele alinarak sektor beklentilerinin ortaya
cikartildig1 calismalar (Karaduman ve Akbulutgiller, 2017) ile 6zetlenebilir. Literatiirdeki bu
calismalar disinda, Biiyiikaslan ve Mavnacioglu'nun (2017) “Iletisim Fakiiltesi Ders
Miifredatlarmin Sektdriin Nitelikli Isgiicii Talebine Uyumu” baslikli arastirmasiyla literatiire
onemli bir katki saglanmistir. Gergeklestirilen bu calismada da amag ders igeriklerinin sektor
beklentilerini karsilamadaki giiciiniin ortaya c¢ikartilmasidir. Ancak calismada belirlenen 4
iniversitenin iletisim fakdilteleri ve bu fakiiltelerde yer alan 3 boliimiin ders iceriginin sektor
beklentisini karsilama yeterliligi ele alindig1 i¢in inceleme alani daha kisitli bir aragtirmadir.

Detayli literatiir taramas1 sonrasi konuyla ilgili kapsamli bir ¢alismanin eksikliginden
hareketle gergeklestirilen arastirmanin diger ¢alismalardan temel farki, miifredat ders icerigi ve
sektor beklentisi iliskisi tlizerinden ilgili kriterlere gore belirlenen sehirlerdeki tiim devlet
iniversitelerinin iletisim fakiiltelerinde yer alan tiim boéliimlerin ders iceriklerinin incelenmis
olmas1 ve aynm sekilde medya sektoriinde yer alan biitiin calisma ve uzmanlik alanlarindaki
sektor beklentilerinin kargilanma diizeyinin iletisim fakiiltesi miifredat ve ders igerikleri
iizerinden degerlendirilmesi ile birlikte ilgili konunun daha detayli ve genis kapsamda ele
alimasidir.

Arastirmanin Evreni ve Orneklemi
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Ekim ve Kasim aylarinda kariyer.net’te iletisim alani ile ilgili yer alan is ilanlar1 ve
Istanbul, izmir ve Ankara illerinde yer alan devlet iiniversiteleri; Galatasaray Universitesi,
Marmara Universitesi, Istanbul Universitesi, Ege Universitesi, Ankara Universitesi, Ankara
Hac1 Bayram Veli ve Hacettepe Universitesi’nin Iletisim Fakiiltesi boliimlerinin miifredatlar:
ve ders igerikleridir.

Arastirmanin Simirhliklar:

Is ilanlarina kelime analizi yapilirken kariyer.net’teki Ekim ve Kasim aylarindaki ilanlar
incelenmistir. Arastirmanin siirliliklarindan digeri ise; Istanbul, Izmir ve Ankara illerindeki 7
devlet {niversitenin iletisim fakiiltelerinde yer alan tiim boliimlerin miifredat ve ders
icerikleridir. Hacettepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nde Iletisim Bilimleri ve Radyo
Televizyon ve Sinema boliimleri mevcuttur. Universitenin web sayfasinda yalmzca Iletisim
Bilimleri boliim miifredatina erisilebildiginden ders incelemeleri bu boliimle sinirli tutulmustur.

Veri Toplama Teknikleri

Calismanin yontemini, NVivo nitel analiz programinin ‘Word Frequency (kelime
siklig1)’ fonksiyonu ile is ilanlarina yapilan kelime analizleri olusturmaktadir. Ekim ve Kasim
aylarindaki kariyer.net’teki is ilanlari, iletisim fakiiltelerinden mezun olan 6grencilerin Tablo.1’
de gosterilen calisabilecekleri alanlar baz alinarak incelenmistir. ilanlara yapilan analiz
neticesinde ortaya ¢ikan kelimeler, en ¢ok beklenen nitelikten en az beklenen nitelige gore
gruplandirilmistir. NVivo programi, 1000 kelimeye kadar analiz yapimina imkan saglayan bir
programdir. 50 kelimelik analiz, ilanlarin yorumlanmasi agisindan yeterli olacagindan ¢aligma
50 kelime ile siirlandirilmgtir.

Arastirma kapsaminda kariyer.net’te yer alan iletisim egitimi temelli bir boliimden
mezun olan 6grencilerin muhtemel ¢alisma alanlarinin yer aldig1 Gorsel 1° de gosterilen liste
baz alinmustir.

kariyer.nei is Ara Kariyer Rehberi Pozisyon Rehberi

s e T AT Y S A S Y Yy T S g TR Y Y e Y S e e T T AT Y e Y § e g Y ST A Y Ve

égrenciler “iletisim Bilimleri Lisans Diplomasi” elde etmeye hak kazanir

iletisim Bilimleri Bolimii Mezunu Ne is Yapar?

lletisim Bilimleri; halkla iliskiler, tanitim, reklamcilik, tv sinema gibi bolumleri de igerisinde barindiran bir mifredata sahip
icin, bu bélimde 6grenimini tamamlamis olan kimseler is olanaklari konusunda oldukga fazla imkana sahip olurlar.

iletisim Bilimleri Boliimii Mezunu is Olanaklari Nelerdir?

Bolum mezunlari;

Gazeteler,

Radyo Kuruluslari,
Televizyon Kanallan,
Haber Ajanslan,

Film Yapim Sirketleri,
Dijital Ajanslar,
Reklam Ajanslan

Gorsel 1: Tletisim Boliimii Mezunu Is Olanaklari
Kaynak: (Kariyer.net, 2020)

Listede belirtilen sektorlerde yer alan ve kariyer.net’te Ekim-Kasim 2020 arasinda
yayinlanan is ilanlarinda aranan nitelik ve kriterler Nvivo tek kelimelik analiz programi ile
analiz edilerek en ¢ok beklenen nitelik ve kriterden en aza dogru siralanmistir. Siralamadan en
dogru sonucu alabilmek adina ilanlarda siklikla yer alan ¢ok, iyi, temel, baslangic vb. sifatlar
ve seviye belirten sozciikler elenmistir. Ayni sekilde arastirma kapsamiyla ilgisiz goriilen ancak
incelenen ilanlarda beklenen nitelikler arasinda yer alan kelimeler de analiz kapsamindan
cikarilmustir.
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Tablo 1: s flanlar1 Kelime Siklig1 Analizi

Word Length Count Weighted Percentage (%0)
sosyal 6 276 003
medya 5 248 002
dijital 7 156 001
takip 5 102 001
google 6 100 001
pazarlama 9 9 001
iletigim 8 84 001
tanimi 6 80 001
reklam 6 68 001
Seo 5 68 001
markanin 6 62 001
icerik 6 62 001
facebook 8 54 001
sem 8 54 001
sahibi 6 54 001
i¢in 4 48 000
konusunda 9 48 000
ilgili 4 48 000
web 5 46 000
olarak 6 46 000
adwords 7 42 000
eden 4 38 000
hakim 5 38 000
kullanabilen 12 38 000
nitelikler 10 38 000
yonetimi 8 38 000
yiiksek 6 38 000
aglarda 7 36 000
kurgu 13 36 000
kurumsal 6 36 000
video 5 36 000
yapmak 6 36 000
mstagram 9 36 000
analytics 9 34 000
etmek 5 34 000
editorliik 5 34 000
tercihen 8 34 000
office 8 34 000
universitelerin 15 34 000
gorsel 6 32 000
tasarim 7 32 000
twitter 7 32 000
photoshop 5 30 000
deneyimli 9 30 000
youtube 7 30 000
saglamak 8 28 000
uzmani 6 28 000
yeni 4 28 000
programlarmi 13 26 000
nitelikler 8 26 000

Kaynak: (Nvivo Nitel Analiz Programi, 2020)

Is ilanlarinda en ¢ok aranan nitelik ve kriter listesinde yer alan beklentiler icerisinde yer
alan ingilizce, photoshop, illustrator, indesign, pazarlama, office, SEO, SEM, remarketing,
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editorliik, corel gibi kavramlar miifredatlarda yer alan ders igerikleri incelemesinde tek basina
degerlendirilen kelimeler arasinda yer almaktadir. Bunun yani sira ¢alismada anlamsal biitiinliik
olusturma amaciyla miifredat ders igerikleri incelemelerinde tek basina yeterli anlami
iceremeyecek kelimeler kelime gruplari haline getirilerek miifredatlarin is ilanlarindaki
beklentileri karsilama diizeylerinde birlikte degerlendirilmistir.

Sosyal-medya, dijital-medya, sosyal-medya-reklam, gorsel-tasarim, grafik-tasarim,
medya- analiz, sosyal-medya-analiz, dijital-analiz, medya-planlama, sosyal-medya-planlama,
dijital-raporlama, medya-raporlama, sosyal-medya-raporlama, medya-arastirma, sosyal-
medya-arastirma, dijital-igerik, sosyal-medya-igerik, marka-iletisim, kurumsal-iletisim,
kurumsal-reklam, dijital-satis, kurumsal-satis, Google- adwords, Google- analytics gibi Nvivo
tek kelimelik analiz incelemesi sonucunda iletisim boliimleri mezunlarinin yogunlukla galistigi
alanlardaki is ilanlarinda en ¢ok beklenen niteliklerdeki kelimeler, miifredatlarda yer alan ders
iceriklerinin is ilanlarinda beklenen nitelikleri karsilama yeterliligi ile ilgili olarak anlamli bir
cikarim elde edebilmek i¢in arastirma kapsaminda olusturulan kelime gruplar seklinde ele
alinarak degerlendirilmistir.

Miifredatlarin Incelenmesi ve Bulgular

Galatasaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi Miifredat Ders Icerikleri Sektor Is Ilanlar
Beklentilerini Karsilama Yeterliliginin Incelenmesi?

Galatasaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi miifredat:, sektdr is ilanlarinda en fazla
aranan kriterlere gore degerlendirildiginde; miifredatta yer alan “Pazarlama Iletisimi”,
“Pazarlama {letisimi Uygulamalar® dersleri genel olarak geleneksel pazarlama alanma
yogunlagsa da sektor beklentileri igerisinde yer alan dijital pazarlama ve sosyal medya
pazarlamasi bilgisini de O6grencilere sunmaktadir. “Etkilesimli Medyada Habercilik” dersi
dijital ve sosyal medyada haber iiretimi pratiklerini 6grencilere kazandirmaktadir. Ders
icerikleri incelemesine gore sektor beklentilerin biri olan dijital igerik olusturma becerisi
miifredatta yer alan “Dijital Medyada Igerik ve Kaynak Y&netimi” dersi aktarimiyla dgrencilere
sunulmaktadir. Iletisim fakiiltesi mezunlarinin ¢ogunlukla ¢alistig1 reklam ya da sosyal medya
ajanslarinda istihdam edilmelerini kolaylastiracak yeteneklerin kazandirilmasina yonelik olarak
fakiilte miifredatinda “Reklam Planlamasi ve Yonetimi”, “Reklam Kampanyalar1 Tasarimi1”,
“Dijital Reklam Prodiiksiyonu™ gibi dijital ve sosyal medya reklamlarinin olusum asamalariyla
alakali dzellikle yaratici siireci kapsayan ders igeriklerinin mevcut oldugu gériilmektedir. Ote
yandan mezunlarin kurumsal firmalarda, arastirma sirketlerinde, halkla iliskiler sektoriinde,
istihdamin1 kolaylastiracak ve sektdr beklentilerini karsilamada etkili olabilecek “Kurumsal
Iletisim”, “Iletisim Arastirmalar1”, “Halkla Iliskiler Kampanyalar1 Analizi” gibi dersler de
miifredat kapsaminda yer almaktadir. Sektor beklentilerinin ortaya ¢ikarildig: listede de yer
alan video icerikleri olusturma, gorsel ve grafik tasarim (photoshop, illustrator vb.) becerileri
kazandirmaya yonelik olarak “Kurguya Giris” ve “Temel Tasarim” dersleri de fakiilte
miifredatinda bulunmaktadir. Sektor beklentilerinde de yer alan ve Ozellikle gazetecilik
mesleginde gerekli olan editorliik becerilerinin kazanilmasini saglayabilecek ders igeriginin
“Habercilik ve Yazim Teknikleri” dersi ile karsilanabilecegi goriilmiistiir. Yine sektorel
ilanlarda aranan nitelikler arasinda yer alan yabanci dil bilgisinin seviyelere gore belirlenmis
Ingilizce basta olmak iizere farkli dil 6grenimlerini kapsayan dersler ve ayn1 zamanda “Mesleki
Ingilizce 1-2” dersleri ve igerikleriyle dil becerilerinin &grencilere kazandirildig

2 Galatasaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi miifredatina erismek igin:

https://ects.gsu.edu.tr/tr/program/programmedetails/72
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gorilmektedir.

Galatasaray Universitesi letisim Fakiiltesi miifredatinda yer alan derslerin igeriklerinin
sektorel beklentide en ¢ok aranan Ozellikleri karsilama yetkinligine gore incelenmesi
sonucunda fakiilte miifredati; sosyal medya, sosyal medya analizi, direkt olarak Facebook,
Twitter ve Instagram gibi sosyal ag odakli sosyal medya dersleri, sektorde 6zellikle aranan
dijital pazarlama kategorisindeki ihtiyaci karsilamaya yonelik dijital pazarlama dersi ve bunu
destekleyecek Google Adwords, Google Analytics, SEO, SEM 6grenimini konu edinmis ders
icerikleri bakimindan eksiktir. Ayrica arastirma igerisinde sektdr beklentilerinin ortaya
cikarildigi listede yer alan office programlar1 kullaniminin kazanimi saglayabilecek ders icerigi
bulunamamustir.

Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Miifredat Ders Icerikleri Sektor Is Ilanlar
Beklentilerini Karsilama Yeterliliginin incelenmesi

Gazetecilik boliimii3

Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii miifredati, sektor is
ilanlarinda en fazla aranan kriterlere gore degerlendirildiginde; miifredatta yer alan “Yeni
Medyada Yaymcilik”, “New Media”, “Internet Gazeteciligi” ve “Sosyal Medyada Icerik
Analizi” dersleri ve ders igerikleri araciligiyla 6grencilere dijital habercilik ya da sosyal medya
haberciligi, dijital igerik olugturma vb. becerilerin kazandirildig1r goriilmektedir. Ayrica bu
derslere ek olarak miifredatta yer alan “Sosyal Medya Temelleri”, “Sosyal Medyada Kriz
Yonetimi” sektor is ilanlarinda 6zellikle sosyal medya hesap yonetimi, sosyal medya igerik
yonetimi vb. konularla ilgili beklenen alan bilgisinin 6grencilere saglandigi ortaya ¢ikarilmistir.
Iletisim fakiiltesi mezunlarinin ¢ogunlukla ¢alistig1 reklam ya da sosyal medya ajanslarinda
istihdam edilmelerini kolaylastiracak yeteneklerin kazandirilmasina yonelik olarak miifredatta
“Medyada Reklam Yonetimi” gibi dijital ve sosyal medya reklamlarinin olusum asamalariyla
alakal ozellikle yaratici siireci kapsayan ders igeriklerinin mevcut oldugu goriilmektedir.
Miifredatta se¢meli bir ders olarak yer alan “Medyada Reklam Yo6netimi” dersinin alanla 1lgili
miifredatta yer alan tek ders oldugu inceleme sonucunda gériilmiistiir. Ote yandan mezunlarin
kurumsal firmalarda, arastirma sirketlerinde, halkla iligkiler sektoriinde, istihdamim
kolaylastiracak ve sektdr beklentilerini karsilamada etkili olabilecek “Kurumsal iletisim ve
Sosyal Medya”, “Iletisimde Tkna ve Alg1” gibi dersler de miifredat kapsaminda yer almaktadir.
Sektor beklentilerinde de yer alan habercilik ve editorliik becerilerinin  kazanilmasini
saglayabilecek ders igeriginin “Haber Yazma Teknikleri”, “Ajans Gazeteciligi”, “TV News
Production” ve “Dergi Yayincili@1” dersleriyle karsilanabilecegi goriilmiistiir. Yine sektorel
ilanlarda aranan nitelikler arasinda yer alan yabanc dil bilgisinin Ingilizce dersleri ve “English
for Media Studies” dersleri ve icerikleriyle dgrencilere aktarildig1 sdylenebilmektedir.

Ozellikle sosyal medya ajanslar1 ile dijital pazarlama is ilanlarinda aranan niteliklerin
basinda gelen sosyal medya dlglimleme, sosyal medya ya da arama motoru pazarlamasi odakli
icerik olusturma bilgisi boliim miifredatinda segmeli ders olarak sunulan “Sosyal Medyada
Igerik Yonetimi ve Olgiimleme” dersiyle 6grencilere kazandirilmaya calisilmistir. Ancak ele
alman ders ya da sosyal medya ile alakali diger derslerde sektoriin 6nde gelen beklentileri
arasinda yer alan Seo, Sem, Google Adwords, Google Analytics 6grenimini konu edinmis ders

8 Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii miifredat ve ders iceriklerine erismek igin:
http://dosya.marmara.edu.tr/ilt/gzt/2014/m%C3%BCfredat/tr/GZT_2014 MUFREDATI.pdf
http://dosya.marmara.edu.tr/ilt/gzt/GZT_Ders_|_c_erikleri.pdf
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icerikleri eksiktir. Ayrica sektor beklentilerinin ortaya ¢ikarildigi listede yer alan office
programlari kullaniminin kazanimi saglayabilecek ders icerigi bulunamamaistir. Belirlenen bu
durumlara ek olarak giiniimiizde iletigim fakiiltesi mezunlarinin ve 6zellikle gazetecilik boliimii
mezunlarinin ¢alisabilecekleri alanlardan olan televizyon kanallarinin haber merkezleri, web
haber siteleri ve haber ajanslarinda gazetecilerden, muhabirlerden beklenen haberin tiim
asamalarinin eksiksiz olusturulmasidir. Dolayisiyla habercilerin irettikleri haberlerin video
kurgularin1 yapabilecek donanimda olmalar1 beklenmektedir. Marmara Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Gazetecilik Bolimii miifredat1 incelendiginde gorsel igerik ve tasarim alantyla ilgili
ogrencilere donanim olusturmak adina “Grafik Tasarim Temelleri” ve ajans gazeteciligi
pratiklerini igeren “Ajans Gazeteciligi” miifredatta yer aldig1 goriilse de ders igerigi sektorde
beklenen bu donanmimlar1 6grencilere sunabilecek ders igerikleri konusunda yetersizdir.
Sektorde beklenen video kurgu pratigi, photoshop, illustrator vb. programlar1 kullanma bilgisi
niteliklerini 6grencilere kazandirabilecek ders icerigine rastlanamamastir.

Halkla iliskiler ve tanitim boliimii*

Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliim miifredat,
fakiilte mezunlarinin ¢alisabilecegi sektor ve uzmanlik alanlariyla ilgili is ilanlarinda en fazla
aranan kriterleri karsilama yeterliligine gore degerlendirildiginde; “Dijital Pazarlama”, “Marka
Iletisimi”, “Sosyal Pazarlama” “Internet ve Mobil Pazarlama” gibi miifredatta yer alan zorunlu
ve secmeli dersler ile sektor beklentileri igerisinde yer alan dijital pazarlama ve sosyal medya
pazarlamasi bilgisini de Ogrencilere sunmaktadir. “Sosyal Medyanin Temelleri”, “Sosyal
Medya Uygulamalar1”, “Internet Haberciligi” dersleriyle sosyal medya, dijital igerik, dijital
habercilik alanlarinda gerekli donammin saglandigi goriilmektedir. Iletisim fakiiltesi
mezunlarinin cogunlukla ¢alistigi reklam ya da sosyal medya ajanslarinda istihdam edilmelerini
kolaylastiracak yeteneklerin kazandirilmasimma yonelik olarak fakiilte miifredatinda
“Reklamciligin Temel Kavramlar”, “Reklam Metin Yazarlig1”, “Reklam Fotografciligi,
“Halkla Iliskiler ve Reklamda Olgme ve Degerlendirme”, “Internet Reklamciligr” gibi dijital
ve sosyal medya reklamlarinin olusum asamalariyla alakali 6zellikle yaratici siireci kapsayan
ders igeriklerinin mevcut oldugu goriilmektedir. Ote yandan mezunlarin kurumsal firmalarda,
arastirma sirketlerinde, halkla iliskiler sektoriinde, istihdamini kolaylastiracak ve sektor
beklentilerini karsilamada etkili olabilecek “Kurumsal Iletisim”, “Kurumsal Iletisim ve Sosyal
Medya” gibi dersler de miifredat kapsaminda yer almaktadir. Yine sektorel ilanlarda aranan
nitelikler arasinda yer alan yabanci dil bilgisinin Ingilizce dersleri ve “English for Media
Studies” dersleri ve igerikleriyle 6grencilere aktarildigi sdylenebilmektedir.

Ozellikle sosyal medya ve reklam ajanslari ile dijital pazarlama is ilanlarinda aranan
niteliklerin basinda gelen sosyal medya Ol¢iimleme, sosyal medya ya da arama motoru
pazarlamasi odakli i¢erik olusturma bilgisi boliim miifredatinda cesitli derslerle kazandirilmaya
calisilsa da boliim miifredatinda sektoriin 6nde gelen beklentileri arasinda yer alan Seo, Sem,
Google Adwords, Google Analytics 6grenimini konu edinmis ders igerikler bakimindan
eksiklik tespit edilmistir. Ayrica arastirma igerisinde sektdr beklentilerinin ortaya ¢ikarildigi
listede yer alan office programlar1 kullaniminin kazanimi saglayabilecek ders igerigi
bulunamamustir.

Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Tanitim B&liimii miifredat:

4 Marmara Universitesi [letisim Fakiiltesi Halkla liskiler ve Tanitim B&liimii miifredat ve ders igeriklerine erismek
i¢in: http://hit.iletisim.marmara.edu.tr/dosya/ilt/hit/2019-2020/Hit%20M%C3%BCfredat/Hit.PDF
http://dosya.marmara.edu.tr/ilt/hit/H_T Ders_erikleri.pdf
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ve ders igerikleri incelendiginde gorsel icerik ve tasarim alaniyla ilgili 6grencilere donanim
olusturmak adina “Grafik Tasarim Temelleri” miifredatta yer aldig1 goriilse de ders igerigi
sektorde beklenen bu donanimlar1 6grencilere sunabilecek ders igerikleri konusunda
yetersizdir. Sektdrde beklenen video kurgu pratigi, photoshop, illustrator vb. programlari
kullanma bilgisi niteliklerini 6grencilere kazandirabilecek ders igerigine rastlanamamustir.

Radyo televizyon ve sinema boliimii®

Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo, Televizyon ve Sinema Boliim
miifredati, fakiilte mezunlarinin ¢aligabilecegi sektor ve uzmanlik alanlariyla ilgili is ilanlarinda
en fazla aranan kriterleri karsilama yeterliligine gore degerlendirildiginde; sosyal medya
egitimi, dijital yaymecilik ile ilgili olarak “Sosyal Medya Uygulamalar1”, “Sosyal Medyanin
Temelleri”, “Yeni Medyada Yayincilik” dersleri miifredatta yer aldigi tespit edilmistir. Bu
secmeli dersler ile sosyal medya, dijital igerik iliretimi vb. alanlarda &grencilere donanim
saglansa da yine sektor beklentileri icerisinde yer alan dijital pazarlama ve sosyal medya
pazarlamasi bilgisinin 6grencilere boliim miifredatinin radyo, televizyon ve sinema mesleki
temellendirmeleri dolayisiyla aktarilamadigi goriilmiistiir. Iletisim fakiiltesi mezunlarmnimn
cogunlukla calistigi reklam ya da sosyal medya ajanslarinda istihdam edilmelerini
kolaylastiracak yeteneklerin kazandirilmasia yonelik olarak fakiilte miifredatinda “Radyo
Tv’de Reklam Yapimi” dersi ile geleneksel medya reklamlarinin olusum asamalariyla alakali
ozellikle yaratici siireci kapsayan ders igeriklerinin mevcut oldugu goriilmektedir. Ancak
reklam uzmanlik alanindaki sektorel beklentinin daha ¢ok dijital, internet reklamecilig1 ve sosyal
medya reklamlar1 {izerinde yogunlastig1 da bilinen bir gercektir.

Ote yandan mezunlarin kurumsal firmalarda, arastirma sirketlerinde, halkla iliskiler
sektoriinde, istthdamini kolaylastiracak ve sektor beklentilerini karsilamada etkili olabilecek
“Kurumsal Iletisim ve Sosyal Medya” se¢gmeli dersi de miifredat kapsaminda yer almaktadur.
Yine sektorel ilanlarda aranan nitelikler arasinda yer alan yabanci dil bilgisinin Ingilizce
dersleri ve “English for Media Studies” dersleri ve igerikleriyle 6grencilere aktarildigi
sOylenebilmektedir. Diger boliimlerden farkli olarak bu boliimde sektdrde beklenen video igerik
olusturma ve kurgu becerileri gibi niteliklerin “TV Location Shooting”, “Canli Yayimn
Uygulamalar1” dersleri aracilifiyla 6grencilere kazandirilabilecegi goriilmektedir.

Ozellikle sosyal medya ve reklam ajanslari ile dijital pazarlama is ilanlarinda aranan
niteliklerin basinda gelen sosyal medya Ol¢limleme, sosyal medya ya da arama motoru
pazarlamasi odakli i¢erik olusturma bilgisi boliim miifredatinda cesitli derslerle kazandirilmaya
calisilsa da boliim miifredatinda sektoriin 6nde gelen beklentileri arasinda yer alan Seo, Sem,
Google Adwords, Google Analytics 6grenimini konu edinmis ders igerikler bakimindan
eksiklik tespit edilmistir. Ayrica sektor beklentileri arasinda yer alan office programlari
kullaniminin kazanimi saglayabilecek ders icerigi bulunamamustir. Marmara Universitesi
[letisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema Boliimii miifredat: incelendiginde gorsel igerik
ve tasarim alaniyla ilgili 6grencilere donanim olusturmak adina “Grafik Tasarim Temelleri”
miifredatta yer aldig1 goriilse de ders icerigi niteligi tartigilabilir durumdadir. Sektdrde beklenen
photoshop, illustrator vb. programlar1 kullanma bilgisi niteliklerini  6grencilere
kazandirabilecek ders igerigine rastlanamamastir.

5 Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon Sinema Béliimii miifredat ve ders igeriklerine erismek
icin: http://rts.iletisim.marmara.edu.tr/dosya/ilt/rts/M%C3%BCfredat/Rts.PDF
http://dosya.marmara.edu.tr/ilt/rts/RTS _Ders_|_c_erikleri.pdf
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Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Miifredat Ders Icerikleri Sektor Is ilanlar
Beklentilerini Karsilama Yeterliliginin Incelenmesi

Gazetecilik boliimii®

Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii miifredati, sektdr is
ilanlarinda en fazla aranan kriterlere gore degerlendirildiginde; miifredatta yer alan “Sosyal
Medya”, “Yeni iletisim Ortamlarr”, “Dijital Igerik Uretimi”, “Dijital Medya Uygulamalar1”,
“Medyada Metin Yazarlig1” dersleri ve ders igerikleri araciligryla 6grencilere dijital habercilik
ya da sosyal medya yonetimi ve profesyonel hayatta kullanim1 sosyal medya haberciligi, dijital
icerik olusturma vb. becerilerinin kazandirildig1 goriilmektedir. iletisim fakiiltesi mezunlariin
cogunlukla calistigt reklam ya da sosyal medya ajanslarinda istihdam edilmelerini
kolaylastiracak yeteneklerin kazandirilmasma yonelik olarak miifredatta “Reklam Filmi”,
“Reklam Coziimlemesi” gibi dijital ve sosyal medya reklamlarinin olusum asamalariyla alakali
ozellikle yaratici siireci kapsayan segmeli ders igeriklerinin mevcut oldugu goriilmektedir. Ote
yandan mezunlarin kurumsal firmalarda ve halkla iligskiler departmanlarinda istihdamini
kolaylastiracak ve sektdr beklentilerini karsilamada etkili olabilecek “Kurumsal Iletisim”,
“lkna Kuramlar1 ve Retorik”,” Alg1 Yonetimi”, “Marka iletisimi Yonetimi”, “Itibar Y&netimi”
gibi se¢meli dersler de miifredat kapsaminda yer almaktadir. Sektor beklentilerinde de yer alan
ve Ozellikle gazetecilik mesleginde gerekli olan editorliik becerilerinin  kazanilmasini
saglayabilecek ders igeriginin “Medyada Metin Yazarlig1”, “Yazim Teknikleri”, “Haber
Analizi ve Editorliigi” ve “Dergi Medyas1”, “Gorsel Habercilik”, “Arastirmaci Gazetecilik,
“Veri Gazeteciligi” dersleriyle karsilanabilecegi goriilmiistiir. Giinlimiizde iletisim fakiiltesi
mezunlarinin ve 6zellikle gazetecilik boliimii mezunlariin ¢alisabilecekleri alanlardan olan
televizyon kanallariin haber merkezleri, haber ajanslarinda gazetecilerden, muhabirlerden
beklenen haberin tim asamalarinin eksiksiz olusturulmasidir. Dolayisiyla habercilerin
irettikleri haberlerin video kurgularini yapabilecek donanimda olmalar1 beklenmektedir.
Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii miifredati ve ders igerikleri
incelendiginde video, gorsel igerik ve tasarim alaniyla ilgili 6grencilere donanim olusturmak
adina “Kurgu Teknikleri”, “Televizyonda Yapim Yonetim”, “Kurgu Tasarimi1”, “Gorsel
Habercilik” derslerinin boliim ve fakiilte segmeli ders miifredatinda yer aldig1 goriilmektedir.

Ozellikle sosyal medya ve reklam ajanslari, dijital pazarlama ilanlarinda aranan
niteliklerin baginda gelen sosyal medya 6l¢limleme, sosyal medya- arama motoru pazarlamasi
odakl1 igerik olusturma bilgisi boliim miifredatinda ¢esitli derslerle kazandirilmaya calisilsa da
sektoriin 6nde gelen beklentileri arasinda yer alan Seo, Sem, Google Adwords, Google
Analytics 6grenimini konu edinmis ders igeriklerinde eksiklik tespit edilmistir. Ayrica sektor
beklentilerinin ortaya c¢ikarildigi listede yer alan office programlart kullaniminin kazanim
saglayabilecek ders icerigi bulunamamustir. Sektorde beklenen photoshop, illustrator vb.
programlari1 kullanma bilgisi niteliklerini Ogrencilere kazandirabilecek ders igerigine
rastlanamamustir. Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi miifredatinda sektdrel ilanlarda
aranan nitelikler igerisinde yer alan yabanci dil bilgisinin karsilanmasina yonelik olarak
Yabanci Dil 1-2 dersleri yer alsa da icerik bakiminda bu derslerin baslangi¢ diizeyinde kaldig1
gorilmiustir.

6 fstanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii miifredat ve ders iceriklerine erismek icin:
https://iletisim.istanbul.edu.tr/tr/content/mufredat/gazetecilik



https://iletisim.istanbul.edu.tr/tr/content/mufredat/gazetecilik

Ugler, N. & Biiyiikgelikok, T. O. / Gaziantep University Journal of Social Sciences 2021 20(3) 1245-1269 1258

Halkla iliskiler ve tamitim boliimii’

Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Tanitim Boliim miifredatinda
yer alan dersler ve ders igerikleri incelendiginde miifredatta yer alan “Sosyal Medya”, “Dijital
Icerik Uretimi” “Medyada Metin Yazarlig1” dersleriyle sosyal medya, dijital igerik, dijital
habercilik alanlarinda gerekli donanimin saglandigi goriilmektedir. Giiniimiizde Iletisim
fakiiltesinden mezun olan bireyler i¢in 6nemli bir istthdam alani olan reklam ya da sosyal
medya ajanslarinda is bulma ve ¢alisma imkanlarin1 kolaylastirma ve gerekli yeteneklerin
kazandirilmasina yonelik olarak miifredatta “Reklama Giris”, “Reklam Yapim Ydnetim”,
“Siyasal Reklamcilik”, “Reklam Coziimlemesi”, “Reklamda Yapim Yonetim”, “Reklam Filmi”
gibi geleneksel reklamcilik anlayisina hizmet ettigi kadar dijital ve sosyal medya reklamlariin
olusum asamalariyla alakali zorunlu ve se¢meli ders igeriklerinin mevcut oldugu goriilmektedir.
Bununla birlikte 6zellikle kurumsal firmalarda sektor beklentilerini kargilamaya yonelik olarak
miifredatta yer alan “Kurumsal Iletisim”,” Ikna Kuramlar1 ve Retorik”, “Alg1 Yonetimi”, “Kriz
ve Risk lletisimi Yonetimi”, “Marka Iletisimi Yonetimi”, “itibar Yonetimi” dersleri ile
kurumsal iletisim alaninda yer alan sektorel ilanlarda beklenen niteliklerin karsilanabilecegi
goriilmustiir. Sektor is ilanlarinda beklenen nitelikler igerisinde yer alan photoshop vb.
programlar ile gorsel tasarim ve kurgu bilgisinin istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla
Iliskiler ve Tanitim bélim miifredatinda “Grafik Tasarim”, “Gorsel Habercilik”, “Kurgu
Tasarim1” ve “Kurgu Teknikleri” zorunlu ve fakiilte se¢meli dersleriyle saglandigi ortaya
cikarilmistir. Sektdrde aranan nitelikler igerisinde yer alan ve Ozellikle internet haberciligi
sektorel beklentilerini karsilamada gerekli olan habercilik ve editorliik becerilerinin
kazanilmasini saglayabilecek ders iceriginin “Medyada Metin Yazarlig1”, “Yazim Teknikleri”,
“Haber Analizi ve Editorliigii” derslerinde yer aldig1 goriilmiistir.

Is ilanlarinda aranan niteliklerden olan dijital-sosyal medya pazarlama bilgisinin
ogrencilere kazandirilmasina yonelik olarak Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla
Iliskiler ve Tanitim Béliimii miifredatinda herhangi bir ders bulunamamistir. Miifredatta yer
alan “Biitiinlesik Pazarlama letisimi” ile 6grencilere sadece geleneksel pazarlama bilgilerinin
aktarildig1 goriilmiistiir. Sektoriin 6zellikle dijital pazarlama, sosyal medya igerik iiretimi ve
sosyal medya Ol¢limlemesi gibi alanlarda 6nde gelen beklentileri arasinda yer alan Seo, Sem,
Google Adwords, Google Analytics bilgisini ve sosyal medya 6l¢iimleme niteliklerini konu
edinen ders igerikler bakimindan eksiklik tespit edilmistir. Ayrica sektor beklentilerinin ortaya
cikarildigr listede yer alan office programlari kullaniminin kazanimi saglayabilecek ders igerigi
bulunamamustir.

Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Tanitim miifredatinda sektorel
ilanlarda aranan nitelikler igerisinde yer alan yabanci dil yeterliliginin 6grenciye kazandirilmasi
icin Yabanci Dil 1-2 dersleri miifredatta bulunsa da aktarilan igerik acisindan bu derslerin
baslangi¢ seviyesinde kaldig1 ortaya ¢ikarilmistir.

Radyo televizyon ve sinema boliimii®

Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo, Televizyon ve Sinema Béliim
mifredatinda yer alan dersler ve ders igerikleri incelendiginde miifredatta yer alan “Sosyal

7 Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla {liskiler ve Tanitim Boliimii miifredat ve ders igeriklerine erismek
icin: https://iletisim.istanbul.edu.tr/tr/content/mufredat/halkla-iliskiler-ve-tanitim

8 Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema Béliimii miifredat ve ders igeriklerine
erismek igin: https://iletisim.istanbul.edu.tr/tr/content/mufredat/radyo,-televizyon-ve-sinema
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https://iletisim.istanbul.edu.tr/tr/content/mufredat/radyo,-televizyon-ve-sinema
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Medya”, “Dijital Icerik Uretimi” “Medyada Metin Yazarlig1”, “Dijital Medya Uygulamalar1”
zorunlu ve se¢meli dersleriyle sosyal medya, sosyal medya yonetimi, dijital igerik, dijital
habercilik alanlarinda gerekli donanimin saglandig1r gériilmektedir. Iletisim fakiiltesi
mezunlarinin ¢ogunlukla istihdam sagladigi reklam ya da sosyal medya ajanslarinda
caligmalarini kolaylastiracak yeteneklerin kazandirilmasina yonelik olarak miifredatta “Reklam
Filmi”, “Reklam Coziimlemesi” gibi dijital ve sosyal medya reklamlarin i¢in 6zellikle yaratici
stireci kapsayan ders igeriklerinin mevcut oldugu goriilmektedir. Bunlara ek olarak firmalarin
kurumsal iletisim departmaninda istihdami kolaylastiracak ve aranan niteliklerin 6grencilere
kazandirilmasini saglayabilecek olan “Kurumsal iletisim”, “Ikna Kuramlar1 ve Retorik”, “Alg1
Yonetimi”, “Kriz ve Risk Iletisimi Yonetimi”, “Marka Iletisimi Yénetimi”, “Itibar Yonetimi”
derslerinin de miifredat icerisinde yer aldig1 ortaya ¢ikarilmistir. Sektor igerisinde yer alan is
ilanlarinda aranan niteliklerde yer alan gorsel tasarim ve kurgu bilgisi kazaniminin 6grencilere
“Kurgu tasarimi1”, “Kurgu Teknikleri” ve “Dijital Video” dersleri aracilifiyla aktarildig:
goriilmiistiir. Sektorde aranan nitelikler icerisinde yer alan ve ozellikle internet haberciligi
sektorel beklentilerini karsilamada gerekli olan habercilik ve editorliik becerilerinin
kazanilmasini saglayabilecek ders iceriginin “Medyada Metin Yazarlig1” ve “Haber Analizi ve
Editorliigi” se¢meli derslerinde yer aldigi goriilmiistiir.

Boliim miifredati incelendiginde sektoriin 6zellikle dijital-sosyal medya pazarlamasi,
sosyal medya igerik liretimi ve sosyal medya 6l¢iimlemesi gibi alanlarda 6nde gelen beklentileri
arasinda yer alan Seo, Sem, Google Adwords, Google Analytics bilgisini ve sosyal medya
Olctimleme niteliklerini konu edinen ders ve ders i¢erikler bakimindan eksiklik tespit edilmistir.
Ayrica kurgu ve video tasarimi alaninda kazanim saglayacak derslerin miifredatta bulunmasina
ragmen gorsel tasarim programlarinin (photoshop vb.) uygulamasina yonelik olarak miifredat
icerisinde herhangi ders icerigi saptanamamustir.

Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema yabanci dil
bilgisinin 6grenciye kazandirilmasi i¢in Yabanci Dil 1-2 dersleri miifredatta bulunsa da
aktarilan bilgi ve icerik agisindan bu derslerin baslangi¢ seviyesinde kaldigi ortaya ¢ikarilmistir.
Ayrica is ilanlarinda aranan nitelikler arasinda yer alan office programlar1 kullaniminin
kazanimi saglayabilecek ders igerigi bulunamamugtir.

Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Miifredat Ders Iceriklerinin Sektor Is Tlanlar
Beklentilerini Karsilama Yeterliliginin incelenmesi

Gazetecilik boliimii °

Miifredatta yer alan ‘Internet Gazeteciligi’ dersi ile dijital ortama uygun igerik
olusturabilme ve yeni gazetecilik pratikleri becerileri Ogrencilere kazandirilabilmektedir.
Dijitallesme ile ilgili dersler incelendiginde dijital platformlar1 anlayabilmek ve
yorumlayabilmek adina miifredattaki “Dijital Okuryazarlik”, “Dijital Cagda Gazetecilige Yeni
Yaklasimlar”, “Veri Gazeteciligi”, “Veri Madenciligi”, “Internet Haberciligi Uygulamalar1”
dersi 1§ ilanlarinda 6n plana ¢ikan sosyal medya gazeteciligi, Seo gazeteciligi igerikleri, Sosyal
Medya vb. yeni yaklasimlara deginirken, “Dijital Kurgu Teknikleri” dersi ise dijital kurgu
programlar1 ile ilgili bilgiler icermektedir. “Bilgisayarda Gorsel Uygulamalar”, “Grafik
Tasarimi1” dersleri ile temel grafik tasarim programlari ile ilgili bilgi elde edilebilir. Miifredatta
ilanlarda 6n plana ¢ikan niteliklerden reklam ile ilgili yalnizca reklam tarihi, reklamin tanitimi

9 Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii miifredat ve ders igeriklerine erismek igin:
https://iletisim.ege.edu.tr/tr-4414/gazetecilik.html
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ve reklam analizi vb. genel bilgileri iceren “Temel Reklamcilik” dersi yer almaktadir. {lanlarda
aranan niteliklerden editorliik ile ilgili ders mevcut degildir.

Bolim miifredatt sektorel beklentileri dijitallesme acisindan karsilamaktadir.
Miifredatta, ilanlarda 6n plana ¢ikan Seo, dijital haber iiretimi ve internet haberciligi ile ilgili

dersler ve sosyal medya ile ilgili segmeli ders yer almaktadir. “Bilgisayara Giris”, “Bilgisayarl
Sayfa Tasarim1” dersleri office program bilgilerini igermektedir.

Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik yabanci dil bilgisinin 6grenciye
kazandirilmasi i¢in temel seviyedeki Yabanci Dil 1-2 derslerinin yan sira, miifredata mesleki
dil yetkinligi kazandirmak adia Meslek Ingilizcel-2 dersleri dahil edilmistir.

Halkla iliskiler ve tanitim boliimii'°

Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla Iligkiler ve Tanittm Béliim miifredatinda yer
alan ders icerikleri incelendiginde “Dijital iletisim”, “Halkla iliskilerde Yeni Boyutlar”,
“Sosyal Pazarlama”, “Dijital Arastirmalar”, “Web Ortaminda Halkla Iliskiler”, “Yeni Medya
Yonetimi” dersleri aranan niteliklerden dijital pazarlama, dijital igerik yonetimi, sosyal medya
hesap yonetimi gibi alanlarda gerekli donanimin saglandig: goriilmektedir. Gliniimiizde iletisim
fakiiltesinden mezun olan bireyler i¢in 6nemli bir istthdam alani olan reklam ya da sosyal
medya ajanslarinda is bulma ve ¢alisma imkanlarim1 kolaylastirma ve gerekli yeteneklerin
kazandirilmasina yonelik olarak miifredatta “Temel Reklamcilik” dersi disinda ders mevcut
degildir. Kurumsal firmalardaki sektor beklentilerini karsilamaya yonelik olarak miifredatta yer
alan “Marka ve itibar Yonetimi”, “Halkla Iliskiler Kampanya Y®&netimi”, “Kurum Kimligi”,
“Kurum Kiiltiirii”, “‘Ikna Edici iletisim’, “Kurumsal Imaj”, “Kurum Kimligi”, “Etkinlik
Yénetimi”, “Kurum ici Halkla Iliskiler”, “Marka ve itibar Yénetimi”, “Medya Planlama ve
Satin Alma” dersleri ile kurumsal iletisim alaninda yer alan sektorel ilanlarda beklenen
niteliklerin karsilanabilecegi goriilmiistiir. [lanlarda aranan niteliklerden temel bilgisayar bilgisi
edinme agisindan “Bilgi Iletisim Teknolojileri” gibi dersler yer almaktadir.

Bolim miifredati genel hatlariyla incelendigince sektorel beklentilerden Seo, Sem,
Google Adwords, Google Analytic, dijital dl¢iimleme niteliklerini konu edinen ders ve ders
igerikler bakimindan eksiklik tespit edilmistir. Ilanlardaki kurgu teknikleri, editorliik, grafik
tasarim alanlari ile ilgili dersler yer almamaktadir.

Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii’nde yabanci dil
bilgisinin 6grenciye kazandirilmasi i¢in temel seviyedeki Yabanci Dil 1-2 derslerinin yani sira,
mesleki dil yetkinliginin kazandirilmas1 adina miifredata segmeli Meslek Ingilizcel-2-3-4
dersleri dahil edilmistir.

Radyo televizyon ve sinema boliimii *

Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo- Televizyon ve Sinema Béliim miifredatinda
yer alan ders igerikleri incelendiginde miifredattaki “Dijital Platformlar ve Televizyon
Yayimciligr”, “Dijital Kurgu Teknikleri”, “3D Modelleme ve Animasyon”, “Yeni Medya”,

“Web Tasarim1”, “Yeni Medya ve Radyo Yayincilig1” dersleri ilanlarda 6n plana ¢ikan dijital
uygulamalar, sosyal medya, kurgu teknikleri gibi gerekli donanimin saglandig1 goriilmektedir.

10 Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Béliimii miifredat ve ders iceriklerine erismek
icin: https://iletisim.ege.edu.tr/tr-4572/hit.html

1 Ege Universitesi letisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema Béliimii miifredat ve ders igeriklerine erismek
icin: https://iletisim.ege.edu.tr/tr-4606/radyo-televizyon_ve_sinema.html
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“Web Tasarimi1” dersi sektorel beklentilerde aranan niteliklerden Seo ve Google Analytic
nitelikleri karsilamamaktadir. “Temel Grafik Tasarim”, “Bilgisayarda Gorsel Uygulamalar”
dersleri, sektor beklentilerindeki gorsel program uygulamalart ile ilgili derslerdir. Reklam alan
ile ilgili “Reklam Fotografciligr”, “Radyo Reklamcilig1 ve Yapimi” dersleri mevcuttur. Kurgu
alani ile ilgili “Dijital Kurgu Teknikleri” dersi miifredatta yer almaktadir.

Boliim miifredati incelendiginde sektoriin 6zellikle Seo, Google Adwords, Google
Analytics konularini bilgi edinen ders mevcut degildir

Ege Universitesi letisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema Béliimii’nde yabanci
dil bilgisinin 68renciye kazandirilmasi i¢in temel seviyedeki Yabanci Dil 1-2 derslerinin yani
sira, mesleki dil yetkinliginin kazandirilmasi adina miifredata segmeli Meslek ingilizcel-2-3-
4-5-6 dersleri dahil edilmistir.

Reklamcilik boliimii 12

Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik Boliim miifredatinda yer alan ders
icerikleri incelendiginde miifredattaki “Pazarlama”, “Pazarlama Iletisim YOnetimi”,
“Reklamcilik” gibi kuramsal derslerin yani sira, ilanlarda aranan niteliklerden dijital pazarlama,
dijital Olglimleme, sosyal medya vb. ile ilgili bilgi igeren “Dijital Pazarlama”, “Dijital
Reklamcilik”, “Néropazarlama”, “Yeni Medya Girisimciligi” dersleri mevuttur. Iletisim
fakiiltesi mezunlarinin ¢ogunlukla istihdam sagladigi reklam ya da sosyal medya ajanslarinda
caligmalarin1 kolaylastiracak yeteneklerin kazandirilmasina yonelik miifredatta, “Reklam
Kampanyalar1 ve Uygulamalar1”, “Reklam Yazarligi”, “Reklam Arastirmalar1 ve “Etkinlik
Olgiimii”, “Reklam Fotografciligi”, “Reklam Analizleri”, “Reklam Filmi Tasarim1”, <”Yaratic
Stratejler”, “Reklam Kampanya Yonetimi”, “Reklam Metin Yazarlig1”, “Reklam Etkinligi
Olgiimiinde Kullanilan Istatiktiksel Metodlar” dersleri yer almaktadir.

Miifredat icerisinde sektorel beklentileri karsilamaya yonelik office programlari ve
gorsel programlart ile ilgili bilgi elde edebilme imkani1 “Bilgisayar Girig”, “Temel Tasarim
Programlar: I-II” dersleri yer almaktadir.

Bolim miifredati incelendiginde Seo, Sem, Google Adwords, Google Analytics
bilgisini ve sosyal medya Ol¢iimleme niteliklerini konu edinen ders igerikleri bakimindan
eksiklik tespit edilmistir. Ayrica gorsel tasarim kazanim saglayacak derslerin miifredatta
bulunmasina ragmen sektor beklentileri icerisinde kurgu ve video tasarimi alanina yonelik
olarak miifredat icerisinde herhangi bir ders igerigi saptanamamagtir.

Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik Boliimii'nde yabanci dil bilgisinin
ogrenciye kazandirilmasi igin temel seviyedeki Yabanci Dil 1-2 derslerinin yan1 sira, mesleki
dil yetkinliginin kazandirilmas1 adina miifredata segmeli Meslek Ingilizce 1-2-3-4 dersleri dahil
edilmistir.

Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Miifredat Ders Iceriklerinin Sektor Is lanlar
Beklentilerini Karsilama Yeterliliginin Incelenmesi

Gazetecilik boliimii 13

12 Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik Boliimii miifredat ve ders igeriklerine erismek igin:
https://iletisim.ege.edu.tr/tr-4614/reklamcilik.html

'3 Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii miifredatina erismek igin:
http://bbs.ankara.edu.tr/Ders_Plani.aspx?bno=4360vebot=1996
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Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii miifredati, sektdr is
ilanlarinda en fazla aranan kriterlere gore degerlendirildiginde miifredatta dijital medya
iceriklerinin 6n plana alindig1; “Robotik Kodlama ve Dijital Teknolojik Uriinler”, “Yapay
Zeka”, “Biiyiikk Veri Analizi”, “Dijital Medya Okuryazarligi” vb. se¢meli dersler tespit
edilmistir.

Miifredatta yer alan sosyal medya, dijital igerik {iretimleri ve internet haberciligi i¢in
gerekli donanimi kazandirmay1 amaglayan “Internet Gazeteciligi ve Web’de Tasarim”, “Yeni
Medya ve Yeni Teknolojiler” derslerinin diginda, “Dijital Iletisim Stratejileri I-1I”, “Web
Ortaminda Haber Sunum Teknikleri I-II” dersleriyle Google Analytics, SEO konularini,
Google Documents gibi araclari daha etkin kullanabilme beceresi kazandiracak dersler de
mevcuttur.

fletisim fakiiltesi mezunlarinin cogunlukla calistigi reklam ya da sosyal medya
ajanslarinda istihdam edilmelerini kolaylastiracak yeteneklerin kazandirilmasina yonelik
miifredatta, “Reklamciligin Temel Kavramlar1”, “Reklam Kampanyalar1”, “Reklam Yazimi I-
II”, “Reklam Analizi” vb. derslerin mevcut oldugu goriilmektedir. Sektérde beklenen
niteliklerden kurumsal iletisim alani bilgisini iceren “Halkla Iliskilere Giris”, “Kurumsal
[letisim ve Yeni Medya” ve “Kurumsal iletisim Uygulamalar1” dersleri miifredatta
bulunmaktadir. Sektdrde aranan niteliklerden olan editorliik bilgisi “Haber Toplama ve Yazma
Teknikleri”, “Gazete I¢i Yazma Tiirleri”, “Haber ve Haber Yazma I-II” dersleri ile dgrencilere
aktarilmaktadir.  Gorsel tasarim uygulamalar ile ilgili temel kavramlarini igeren tasarim
ogelerinin tanittimi ve uygulanmasiin ayarlanmas: ile ilgili “Grafik Tasarim”, “Grafik
Uygulamalar1 I-117, ve “Web Teknolojileri ve Tasarimi” dersleri mevcuttur. Sektérde aranan
nitelikler arasinda yer alan office programlar: ile ilgili kullanim becerisi kazandirabilecek
“Bilgisayar I-II” dersleri miifredatta yer almaktadir. Miifredatta, yabanci dil bilgisinin
dgrenciye kazandirilmas igin “Yabanci Dil LILIIL IV”, “Mesleki Ingilizce LII I, “Ingilizce
Okuma Uygulamalar1”, “Akademik Ingilizce LII”, “Medya Icin Ingilizce” dersleri yer
almaktadir.

Halkla iliskiler ve tanmitim boliimii 4

Halkla fliskiler ve Tanitim Boliimii miifredati, sektor is ilanlarinda en fazla aranan
kriterlere gore degerlendirildiginde miifredatta; dijitallesme 1ilgili ortak se¢meli ders
havuzundan “Yeni Medya ve Yeni Teknolojiler”, “Robotik Kodlama ve Dijital Teknolojik
Uriinler”, “Yapay Zeka”, “Biiyiik Veri Analizi”, “Web Teknolojileri ve Tasarim1”, “Dijital
Medya Okuryazarligi” vb. dersleri tespit edilmistir. Miifredatta yer alan “Internet Gazeteciligi
ve Web’de Tasarim”, “Yeni Medya ve Yeni Teknolojiler”, “Yeni Medya Uygulamalar1”
dersleri ile sosyal medya, dijital icerik iiretimleri ve internet haberciligi i¢in gerekli kazanimlar
saglanmaktadir. “Dijital Iletisim Stratejileri I-II” dersleri dijital- sosyal medya pazarlama,
Sem/Seo uygulamalari, Google Adwords, Google Analytic bilgilerini 6grencilere
kazandirmaktadir. “Yeni Medya Pratikleri” ve “Yenilikci Ogretim ve Ogrenme
Teknolojileri’cdersleri ile sektorde aranan niteliklerden olan sosyal medya, sosyal medya hesap
yonetimi, sosyal medyada icerik olusturma uzmanlik alanlarinda Ogrencilere gerekli
kazanimlarin saglandig1 belirlenmistir.

Miifredat alan derslerine yonelik incelendiginde; “Kurumsal iletisim ve Yeni Medya”

14 Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Tanitim Boliimii miifredatma erismek icin:

http://bbs.ankara.edu.tr/Ders_Plani.aspx?bno=4361ve bot=1997
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ve “Kurumsal Iletisim Uygulamalar1”, “Halkla iliskiler Modelleri”, “Halkla Iliskilerin
Uygulama Ornekleri” ve “Halkla Iliskilerde Planlama ve Uygulama” halkla iliskiler teorileri
cercevesinde sektor ilanlari icerisinde yer alan kurumsal iletisim uzmanlik alaninin temel
kazanimlarinin 6grencilere aktarilabilecegi goriilmektedir.

“Reklam Yazarlig1”, “Reklam Kampanyalar1”, “Reklam Analizi”, “Reklamin Temel
Kavramlar1”, “Reklamcilik Uygulamalar1 I-II”” dersleri ile sektorde aranan niteliklerden olan
reklam uzmanlik alanina yonelik kazanim 6grencilere kazandirilmaktadir. Miifredatta yer alan
“Haber Yapim Siireci I-II” dersleri ile editdrlik uzmanhk alaniyla ilgili donanim
kazandirilirken, Gorsel tasarim uygulamalar1 ve office programlar1 becerisi kazandirabilecek
“Bilgisayar I-II” dersleri, grafik tasarimin temel kavramlarini iceren “Grafik”, “Grafik
Tasarim”, “Grafik Uygulamalar I-II”” dersleri mevcuttur. Yabanci dil yetkinligi ise “Yabanci
Dil LILIIL, IV”, “Mesleki ingilizce LILII”, “Ingilizce Okuma Uygulamalar1”, “Akademik
Ingilizce LII” dersleri ile saglanmaktadir.

Radyo televizyon ve sinema boliimii °

Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema Béliimii miifredati,
sektor is ilanlarinda aranan niteliklere gore degerlendirildiginde Seo, Sem, Google Adwords,
dijital 6lcimleme, sosyal medya pazarlamasi vb. kriterler ile ilgili beceriler “Yapay Zeka”,
“Biiyilik Veri Analizi”, “Yeni Medya ve Yeni Teknolojiler”, “Web Teknolojileri ve Tasarim1”,
“Dijital Iletisgim Stratejileri I-1I" dersleri ile 6grencilere aktarilmaktadir. Miifredattaki “Internet
Gazeteciligi ve Web’de Tasarim”, “Yeni Medya ve Yeni Teknolojiler”, “Yeni Medya
Uygulamalar1” dersleri sosyal medya, dijital igerik liretimleri ve internet haberciligi i¢in gerekli
kazanimlar saglanmaktadir. Temel sosyal medya bilgisi ‘Yeni Medya, Yeni Teknolojiler’
dersleri le kazandirilirken, “Reklamciligin Kampanyalar1”, “Reklam Yazimi I-II” dersleri ile
reklamcilik alaninda sektdrde aranan nitelikler dgrencilere kazandirilmaktadur. Is ilanlarinda 6n
plana ¢ikan video/kurgu niteligi ile ilgili dersler incelendiginde; béliimde yer alan “Sesli Uretim
Teknikleri” dersi video/kurgu diizenleme bilgisini icermektedir. Miifredatta yer alan “Haber
Yapim Siireci I-II” dersleri ile editdrliik uzmanhk alaniyla ilgili, “Kurumsal Iletisim
Uygulamalar1” dersi ile de kurumsal iletisim uzmanlik alan1 bilgisi 6grencilere aktarilmaktadir.
Gorsel tasarim ve programlama bilgisi “Grafik Dizayn” ve “Web Teknolojileri ve Tasarimi1”
dersleri ile aktarilmaktadir.

Universitenin web sayfasinda yalmizca Iletisim Bilimleri Boliimii’niin miifredati
mevcuttur. Bu sorundan kaynakli “Radyo Televizyon ve Sinema” Boliimii’niin miifredat1 ve
ders igerikleri incelenememis sadece ‘iletisim Bilimleri’ Boliim miifredat1 ele almmustir.
Hacettepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi Iletisim Bilimleri Boliimii sektor is ilanlarinda en fazla
aranan kriterlere gore degerlendirildiginde; miifredatta dijitallesme, sosyal medya kullanima,
sosyal medya igerik iiretimi ile ilgili yetkinligi ise “Yabanci1 Dil LILIIL IV”, “Mesleki Ingilizce
LII 17, “Ingilizce Okuma Uygulamalar1”, “Akademik Ingilizce LII” dersleri ile
saglanmaktadir. office programlar1 becerisi kazandirabilecek “Bilgisayar I-II” dersleri
bulunmaktadir.

Hacettepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi Miifredat Ders iceriklerinin Sektor Is ilanlar

5 Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema Béliimii miifredatina erigmek igin:
http://bbs.ankara.edu.tr/Ders_Plani.aspx?bno=4362 ve bot=1998



http://bbs.ankara.edu.tr/Ders_Plani.aspx?bno=4362%20ve%20bot=1998

Ugler, N. & Biiyiikgelikok, T. O. / Gaziantep University Journal of Social Sciences 2021 20(3) 1245-1269 1264

Beklentilerini Karsilama Yeterliliginin incelenmesi'®

Hacettepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nde Iletisim Bilimleri ve Radyo Televizyon ve
Sinema Boliimlerinden fakiilte web sektorde beklenen nitelikleri 6grencilere kazandirabilecek
“Sosyal Medya Arastirmalar1”, “Dijital Oyun Calismalar1”, “Sosyal Medya Incelemelerine
Giris”, “Yeni Medya Calismalar1”, “Yeni Medya Tasarimi Uygulamalari” dersleri miifredatta
yer almaktadir.

Miifredatta yer alan “Reklam Tarihi” dersi ile temel reklam bilgisinin 6grencilere
kazandirildig1 goriilse de sektorde beklenen niteligi kargilamadaki etkisi tartismalidir. Sektorde
aranan niteliklerden kurgu, video ve gorsel iletisim ile ilgili bilgileri iceren “Video Yapim ve
Y 6netim Uygulamalarina Girig”, “Video Yapim ve Yonetim Uygulamalar1” derslerinin, tasarim
uygulamasi bilgilerini iceren “Gérsel iletisim Tasarim Uygulamalar1” dersinin mevcut oldugu

goriilmektedir.

Boliim miifredati genel olarak incelendiginde; ders isimlerinde sosyal medya
pazarlamasi, Seo, Sem, Google Adwords ve Google Analytics, dijital 6l¢limleme, internet
gazeteciligi, dijital icerik alanlartyla iligkili derslerin eksikligi tespit edilmistir. Ayrica
miifredatta, ilanlarda aranan niteliklerden editorliik, office programlari bilgisi ile alakali dersler
yer almamaktadir.

Hacettepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi Iletisim Bilimleri Boliimii’nde yabanci dil
bilgisinin dgrenciye kazandirilmasi i¢in temel seviyedeki “Temel Ingilizce I-1I”” dersleri yer
almaktadir.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Miifredat Ders Iceriklerinin
Sektor Is Ilanlar1 Beklentilerini Karsilama Yeterliliginin Incelenmesi

Gazetecilik boliimii '

Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii
miifredati, sektdrde en fazla aranan kriterlere gore degerlendirildiginde; miifredatta 6zellikle
secmeli ders havuzunda dijital icerik liretimi ve internet gazeteciligi ile ilgili nitelikleri
karsilayabilecek “Internet Gazeteciligi”, “Uygulamali Gazetecilik” ve “Uzman Gazetecilik
(Yurttas Gazeteciligi)” dersleri miifredatta yer almaktadir.

“Bilisim Teknolojileri I’ dersi temel bilgisayar bilgisi ve office programlari, “Bilisim
Teknolojileri II” dersi ise; gorsel programlama, multimedya uygulamalari ilgili bilgi
edinilebilir. Ayrica segmeli ders havuzundaki “Grafik Tasarim I-II” dersleri ile temel tasarim
program bilgisi kazanimlar1 saglanmaktadir. Sektdrde aranan niteliklerden editorliik becerisi
miifredatta “Gazete Yazi Tiirleri” ve “Basin Editorliigii” dersleri ile kazandirilmaktadir.
Kurumsal Iletisim alani ile ilgili segmeli ders havuzunda, “Sosyal Medya ve Halkla Iliskiler”
dersi yer almaktadir.

Sektor is 1lanlarinda aranan niteliklerden dijital pazarlama, dijital 6lgiimleme, Seo, Sem,
Google Adwords, Google Analytic gibi bilgileri igeren ders eksiklikleri tespit edilmistir. Ayrica
sektor beklentilerinde 6n plana ¢ikan reklam, video, kurgu, gorsel tasarim ile ilgili ders

16 Hacettepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi Iletisim Bilimleri Boliimii miifredatina erismek icin:
http://www.iletisim.hacettepe.edu.tr/pdata/index.php?page_id=597vetitle=fakulte-bolumler-iletisim-bilimleri-
programlar

17 Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii miifredat ve ders igeriklerine
erismek ic¢in: https://hacibayram.edu.tr/ilet/gazetecilik-bolumu-ders-icerigi?lang=tr-TR
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http://www.iletisim.hacettepe.edu.tr/pdata/index.php?page_id=597vetitle=fakulte-bolumler-iletisim-bilimleri-programlar
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bulunamamustir.

Ankara Haci Bayram Veli Universitesi letisim Fakiiltesi Gazetecilik Béliimii’nde
yabanc1 dil bilgisinin 6grenciye kazandirilmasi i¢in ingilizce I-1I dersleri miifredatta bulunsa
da aktarilan bilgi ve igerik acisindan bu derslerin baslangic seviyesinde kaldigi ortaya
cikarilmstir.

Halkla iliskiler ve tanmitim béliimii 8

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Tanitim
Boliimii miifredati, sektor is ilanlarinda aranan kriterlere gore degerlendirildiginde; ortak
secmeli ders havuzunda Gazetecilik boliimiinde oldugu gibi “Internet Gazeteciligi”, dogrudan
dijitallesme, dijital icerik iiretimi ya da internet gazeteciligi ile ilgili ders ve ders icerikleri
saptanmamistir. Miifredattaki sosyal medya ile ilgili yeni iletisim teknolojilerinde sosyal
medyanin yeri, halkla iligskilerde sosyal medya uygulamasi bilgilerin igeren “Sosyal Medya ve
Halkla Iliskiler” dersidir. Sektorde aranan uzmanlik alalarindan olan reklam bilgisi 6grencilere
“Halkla iliskiler ve Reklamcihik I, 1I”, “Reklam ve Tanitim Kampanyalari”, “Reklam
Fotograf¢ilig1” vb. zorunlu ve se¢meli dersler araciligiyla kazandirilmaktadir. Ayrica office
programlari ve temel bilgisayar bilgisi sektor beklentilerini karsilamada “Bilisim Teknolojileri
I-II” dersleri ile, temel tasarim program bilgisi kazanimlar1 “Grafik Tasarim I-II” ve “Web
Tasarim” dersleri ile saglanmaktadir.

Halkla Iliskiler ve Tanitim Bolim miifredatinda, sektdr is ilanlarinda en cok aranan
niteliklerden sosyal medya pazarlamasi, dijital 6l¢iimleme, Seo, Sem, Google Adwords, Google
Analytic bilgisi ile ilgili ders ve ders igerigi tespit edilmemistir. Ayrica miifredatta sosyal medya
hesap ve igerik yonetimi, editorliik ve kurgu teknikleri ile ilgili ders mevcut degildir.

Boliim miifredatinda yabanci dil ile ilgili temel okuma, yazma ve konusma seviyesinde
Ingilizce bilgisi sunan ingilizce I-11 dersleri yer almaktadir.

Radyo televizyon ve sinema boliimii'®

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema
Boliimii miifredati, sektdr is ilanlarinda aranan kriterlere gore degerlendirildiginde; Kuramsal
iletisim uzmanlik alaniyla ilgili olarak segmeli havuzdaki “Sosyal Medya ve Halkla Iliskiler”
dersi disinda ilgili ders tespit edilememistir. Boliim miifredat: incelendiginde; kurgu ve video
teknikleriyle ilgili kazanimlar “Kurgu”, “Yap1-Yonetim 17, “Yapi-Yonetim II” “Goriintiintin
Teknik Temelleri I-II” dersleri ile aktarilmaktadir. Reklam uzmanlik alaniyla ilgili olarak
miifredatta “Televizyonda Reklam Yapimi I-II” dersi yer almaktadir. Miifredatta, sektor
ilanlarinda aranan niteliklerden office programlar: bilgisi ile ilgili “Bilisim Teknolojileri I-11”
derslerinin miifredatta yer aldig1 belirlenmistir. Temel gorsel tasarim ve program bilgisi “Grafik
Tasarim I-1I”” ve “Web Tasarim” dersleri ile saglanmaktadir.

Radyo Televizyon ve Sinema Boliim miifredatinda dijital pazarlama, Seo, Sem, Google
Adwords, Google Analytics, dijital Ol¢lim, internet gazeteciligi, dijital igerik yonetimi,
editorliik ile ilgili ders ve ders igeriklerinin eksikligi tespit edilmistir.

18 Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Tanitim Béliimii miifredat ve ders
iceriklerine erigsmek igin: https://hacibayram.edu.tr/ilet/halkla-iliskiler-ve-tanitim

19 Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema Boliimii miifredat ve
ders iceriklerine erigsmek i¢in: https://hacibayram.edu.tr/ilet/radyo-televizyon-ve-sinema
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Boliim miifredatinda, Ingilizce bilgisi sunan Ingilizce I-11 dersleri yer almaktadir.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik, Halkla iliskiler
ve Tanitim, Radyo Televizyon ve Sinema boliim miifredatlarinin se¢gmeli ders havuzunda,
“Retorik Kuramlar1”, “Iletisim ve Propaganda”, “Medya ve Kiiltiir>, “Film Elestirisi”,
“Sinematografi ve Sergileme”, “Sosyal Medya ve Halkla liskiler”, “Televizyonda Reklam

Yapim1”, “Kurgw’

9

, “Grafik Tasarim I”” vb. disiplinler aras1 ¢caligmalara firsat taniyacak, her bir

alan ile ilgili bilgilerin elde edilebilecegi dersler mevcuttur. Farkli alan dersleri, farkli istthdam
alan1 anlamina gelmektedir.

Sektorel Beklentiler/Aranan|Galatasara . . . . . Hacette| Ankara Hac1 B: Veli
‘.)' 4.1re P y Marmara Universitesi Istanbul Universitesi Ege Universitesi Ankara Universitesi P e . s, . ‘! .a yr.am o
Nitelikler Universitesi Universitesi Universitesi
Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik
- - + + -
Halkla iligkiler ve Tanitim Halkla liskiler ve Tanttim | Halkla iligkiler ve Tanttim | Halkla fliskiler ve Tanitim Halkla liskiler ve Tanitim
Dijital Pazarlama/Sosyal + - + + -
Medya Pazarlamas1 Bilgisi Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema Radyo Televizyon Sinema
Reklameilik +
+
Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik
- - + + -
Seo, Sem, Golee_AdWc_'rqs' Halkla [liskiler ve Tanitim Halkla ligkiler ve Tanitim | Halkla {liskiler ve Tanitim | Halkla {liskiler ve Tanitm - Halkla ligkiler ve Tanitim
Google Analytic Bilgisi R R N ¥ R
Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema Radyo Televizyon Sinema
Reklametlk +
Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik
- - + + -
Halkla iligkiler ve Tantm | Halkla iligkiler ve Tanttim | Halkla iliskiler ve Tanttim | Halkla liskiler ve Tanitim Halkla iligkiler ve Tanitim
. +(Lders) - - + -
Dijital Olgtiml N . . . . . . " - . "
atigtimieme Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema Radyo Televizyon Sinema
Reklameilk +
Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik
+ + + + +
Dijtal Haber Uretimi / Intemet Halkla fliskiler ve Tanttim | Halkla iliskiler ve Tantim | Halkla fliskiler ve Tamitim | Halkla fliskiler ve Tanitim Halkla fliskiler ve Tanitim
Haberciligi + (.1 ders)l . + . T . * . . . * .
Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema Radyo Televizyon Sinema
+ Reklameihk + +
Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik
+ + + + -
Sosyal Medya Hesap Halkla iligkiler ve Tanitim Halkla iliskiler ve Tanitim | Halkla [liskiler ve Tantim | Halkla ligkiler ve Tanitim Halkla liskiler ve Tanitim
Yonetimi/ Sosyal Medya + + + + N -
Igerik Uretimi/Dijital Igerik Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema Radyo Televizyon Sinema
Uretimi -
+ + Reklametlk +
Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik
+ + +(Lders) + -
Halkla iligkiler ve Tantm | Halkla iligkiler ve Tanttim | Halkla iliskiler ve Tanttim | Halkla Iliskiler ve Tanitim Halkla iligkiler ve Tanitim
Reklam + + +(Lders) + + +
Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema Radyo Televizyon Sinema
+
+ (L ders) + Reklameilik + +
+
Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik Gazetecilik
+ + - + +(Lders)
Kurunsal {letisim Halkla ligkiler ve Tanttim | Halkla iligkiler ve Tanttim | Halkla iliskiler ve Tanttim | Halkla iliskiler ve Tanitim R Halkla liskiler ve Tanitim
+ + + + +
Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema | Radyo Televizyon Sinema Radyo Televizyon Sinema
+ + Reklameilik + +(1ders)

+(Lders)
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Gorsel Tasarmy Video/ Kurgu

Gorsel Program Uy gulamalart
(Photoshop, Illustrator vb.)

Editorlik

Yabanci Dil Bilgisi

Office Programlari Bilgisi

Gazetecilik
Halkla liskiler ve Tanitim
Radyo Televizyon Sinema
+
Gazetecilik
Halkla iliskiler ve Tanitim

Radyo Televizyon Sinema

Gazetecilik
+
Halkla liskiler ve Tanitim

Radyo Televizyon Sinema

Gazetecilik
+
Halkla liskiler ve Tanitim
+
Radyo Televizyon Sinema

¥
Gazetecilik
Halkla iliskiler ve Tanitim

Radyo Televizyon Sinema

Gazetecilik
+
Halkla liskiler ve Tanitim
+
Radyo Televizyon Sinema
+
Gazetecilik
Halkla iliskiler ve Tanitm
+
Radyo Televizyon Sinema

Gazetecilik
+
Halkla iliskiler ve Tanitim
+
Radyo Televizyon Sinema
+
Gazetecilik

Halkla fliskiler ve Tanitim

Radyo Televizyon Sinema

Gazetecilik
Halkla liskiler ve Tanitim

Radyo Televizyon Sinema

Gazetecilik
+
Halkla liskiler ve Tanitim

Radyo Televizyon Sinema
+
Reklameilk

Gazetecilik
+
Halkla iliskiler ve Tanitim

Radyo Televizyon Sinema
+
Reklameilk
+
Gazetecilik

Halkla iliskiler ve Tanitim
Radyo Televizyon Sinema
Reklameilik

Gazetecilik
+
Halkla iliskiler ve Tanitim
+
Radyo Televizyon Sinema
+
Reklameilik
+
Gazetecilik
+
Halkla iliskiler ve Tanitim
+
Radyo Televizyon Sinema
+
Reklameilik

Gazetecilik
+
Halkla likiler ve Tanitim
+
Radyo Televizyon Sinema

+

Gazetecilik
+
Halkla iliskiler ve Tanitim
+
Radyo Televizyon Sinema

+

Gazetecilik
+
Halkla liskiler ve Tanitim
+
Radyo Televizyon Sinema

+

Gazetecilik
+
Halkla likiler ve Tanitim
+
Radyo Televizyon Sinema

+

Gazetecilik
+
Halkla likiler ve Tanitim
+
Radyo Televizyon Sinema

+

Gazetecilik
Halkla liskiler ve Tanitim
Radyo Televizyon Sinema

+

Gazetecilik
+
Halkla iliskiler ve Tanitm
+
Radyo Televizyon Sinema

+

Gazetecilik
+
Halkla liskiler ve Tanitim

Radyo Televizyon Sinema

Gazetecilik
Halkla liskiler ve Tanitim

Radyo Televizyon Sinema

Gazetecilik
+
Halkla liskiler ve Tanitim
+
Radyo Televizyon Sinema

+

+

Gorsel 2: Is flanlarinda Aranan Niteliklere Gore Universite Miifredatlarmin Karsilastirilmasi

Tablo 3’e gore liniversiteler arasinda sektorde aranan nitelikleri karsilamaya yonelik
arastirma bulgularina gére siralama yapildiginda; 1. sirada Ankara Universitesi, 2. sira Ege
Universitesi, Galatasaray ve Marmara Universitesi 3. siray1 paylasirken; 4. sira Istanbul
Universitesi'ne, 5 ve 6. sira ise Ankara Hacibayram Veli Universitesi ve Hacettepe
Universitesi’ne aittir. Universitelerden bagimsiz olarak sektér beklentilerini karsilamaya
yonelik bdliim bazli degerlendirme yapildiginda siralama; Gazetecilik Boliimii, Halkla liskiler
ve Tanitim Boliimii, Reklamcilik Boliimii olarak siralanmaktadir. Radyo Televizyon ve Sinema
Boliimii ise sektorle en az uyumlu boliimdiir. Sektdrde aranan nitelikler ile ilgili genel sonuglar
ise su sekildedir; Nvivo nitel analiz programiyla, kariyer.net’teki iletisim ve medya alanlarinda
incelenen is ilanlarinda 6n plana ¢ikan niteliklerin agirlikli olarak; dijital pazarlama ve dijital
icerik iiretimi, sosyal medya pazarlamasi, Seo, Sem, Google Adwords, Google Analytic, dijital
ol¢iimleme, photoshop vb. uzmanlik alanlari ile ilgili oldugu goriilmektedir.

Sonuc¢

Universitelerde iletisim fakiiltesi sayis1 niceliksel olarak her gegen giin artmaktadir.
Devlet tiniversiteleri disinda, blinyesinde iletisim fakiiltelerine bagli boliimleri barindiran vakif
liniversitesi sayisi da artis gostermektedir. Ayrica iletisim fakiiltesi sayisiyla dogru orantilt
olarak alandan mezun olan 6grenci sayisi da artmaktadir. Bu artis, sektdrde hem niceliksel hem
niteliksel olarak istthdam sorununu ortaya ¢ikarmaktadir.

Yasanan teknolojik gelismeler her sektorii etkiledigi gibi medya sektoriinii ve is yapis
tarzim1 da degistirerek etkilemistir. Bu gelismelerle birlikte sektoriin mezun 6grencilerden
bekledigi nitelikler ve istenilen bilgi, beceri diizeyi degismistir. Alan mezunlarinin sadece haber
tiretimi, yazi dili, kurumsal iletisim vb. alan bilgisine sahip olmalar1 istthdam i¢in yeterli
degildir. Ek olarak iletisim fakiiltesi mezunlarinin aktif sosyal medya, dijital medya, dijital
pazarlama odakl1 dijital teknolojileri kullanabilme yetenegine, sektor niteliklerini karsilayacak
bilgi birikimi ve donanima sahip olmas1 beklenmektedir.

Akademide bir iletisimci, elestirel diislinebilen ve problem ¢ozebilen, sosyal sorumluluk
bilincine sahip, insan haklarina saygili, etik degerler ¢er¢evesinde hareket edebilecek birey
olmalidir. Bu yetkinlikler kuramsal egitimle kazanilabilir. Sektor ise; mezunlardan farkli
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alanlarda, ozellikle dijital anlamda uzmanlasma beklemektedir. Bu durum, iletisim fakiiltesi
mezunlarinin, béliimlerinin miifredatlarinda yer alan kuramsal agirlik ders icerikleriyle mezun
olmalarina ve sektorel beklentilerin belirli bir kismini karsilamada yetersiz kalmalarina sebep
olmaktadir. Bu yetersizlik nedeniyle medya sektoriinde en az iletisim fakiiltesi mezunlar1 kadar
farkli pek cok alan mezunu da istihdam edilmektedir. Iletisim Fakiiltesi mezunlarimin kendi
uzmanlik alanlarinda yer alan sektdrlerde farkli bolim mezunlarina gerek goriilmeksizin
istthdam edilmesinin Oniliniin a¢ilmasi miifredatlarin teknolojik ve dijital becerilerle
temellendirilmesiyle saglanabilecegi dngoriilmektedir. Teknoloji sayesinde gelistirilen pek ¢cok
dijital uygulamanin medya sektoriinde yogunlukla kullanildigi bir gergektir. Ancak bu
teknolojilerin kullanimu iletisim fakiiltelerinde sinirli durumdadir. Bu smirliligin nitelikli is
giicii ve istthdama katki amaciyla azaltilmasi ve bu teknolojilerin ve dijital uygulamalarin
kullanim bilincinin 6grencilere aktarilmasini 6niiniin agilmas1 gerekmektedir.

Arastirma sonucunda sektor beklentilerini karsilayabilecek ders igeriklerinin iiniversite
ve bolimlere gore farklilastigi gortilmiistiir. Genel olarak miifredatlarda dijitallesme etkisi
goriilse de bu derslerin miifredatta se¢gmeli ders olarak yer aldigi, miifredatlarin kuramsal
agirligini korudugu sonucuna varilmistir. Sektorel beklentilerin temelini olusturan dijitallesme
ve dijital teknoloji bilgisi kazandirma amaci miifredatlarda goriilse de bu etki her alan ya da
boliim ders iceriklerinde mevcut degildir.

Calisma kapsaminda kullanilan Nvivo nitel analiz programiyla, kariyer.net’teki iletisim
ve medya alanlarinda incelenen is ilanlarinda 6n plana ¢ikan niteliklerin agirlikli olarak; dijital
pazarlama ve dijital igerik iiretimi, sosyal medya pazarlamasi, Seo, Sem, Google Adwords,
Google Anayltic, dijital Ol¢cimleme, photoshop vb. uzmanlik alanlar1 ile ilgili oldugu
goriilmektedir. Arastirma sonucuna gore sektdrde aranan niteliklerden dijital pazarlama, Seo,
Sem, Google Adwords vb. bilgilerinin ders igeriklerinde en az diizeyde yer aldig1 goriilmustiir.
Boliimlerin miifredatlarinda, dijital pazarlama, sosyal medya pazarlamasi, Seo, Sem, Google
Adwords, dijital 6l¢iimleme ve photoshop gibi kullanim tekniklerinin 6gretilmesi yoniinde
zorunlu ve se¢meli dersler yer almasi fakiilte mezunlarinin sektorde istihdamini
kolaylastirmaya fayda saglayabilecegi goriisii arastirma sonucunda savunulabilmektedir.

Arastirma sonucunda sektorel beklentileri kargilama yeterliligi yiiksek miifredatlarin
olusturulmas: ve fakiilte mezunlarimin kendi alanlarinda istihdamlarmin kolaylagtirilmasina
yonelik olarak miifredat ve ders igeriklerinin beklentilere uygun ve giinceli yakalayan bir sekilde
giincel tutulmasi gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Ancak siirekli olarak miifredatlar1 degistirmek hem
belirli bir i yiikii hem de farkli uzmanlik alanlarina sahip dgretim iiyesi sayisinin artmasi gibi
farkli sonuglara neden olabilecek bir uygulama olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu noktada,
iletisim fakiiltesi miifredatlari, mezunlarin istihdam sorununu gidermek adina miifredatlarini
giincel tutma zorunlulugu ya da {niversitelerin kuramsal ve teorik ders igerikleriyle sektor
beklentileri karsilama yeterliliginin iyilestirilmesi gibi farkli sorular ve arastirma alanlari ortaya
cikmaktadir. Gergeklestirilen calismada, bu iki soruya cevap aranmasi ve iletisim fakiiltesi
miifredatlarinin sektorel beklentileri karsilama yeterliliginin tespiti acisindan alana katki
saglanmakta ve sonraki benzer caligsmalara 151k tutabilecek niteligi i¢erisinde barindirmaktadir.
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