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BISIKLET TURIZMI MOTIiVASYONLARININ BELIRLENMESI
DETERMINING THE BICYCLE TOURISM MOTIVATIONS

Serkan Tiuirkmen!, Sinan Gokdemir?

Ozet

Bisiklet turizmi ana turizm pazarlar igerisinde yer almayan ancak son yillarda turistlerin ilgi duydugu ve
biiylimekte olan yeni turizm trendlerinden biridir. Bu agidan turizm destinasyonlar: i¢in farkli turist gruplar:
¢ekebilmek igin 6nemli bir firsat olusturmaktadir. Bu yeni turizm pazarimin istek ve ihtiyaglarinin anlasilmasi ¢ok
onemlidir. Bu arastirmanin amaci bisiklet turistlerinin seyahat motivasyonlarinin belirlenmesidir. Arastirmanin
bisiklet turistlerinin motivasyon unsurlarin belirlemek ve bu unsurlara gore turizm stratejileri belirlenmesine
yardimci olmasi agisindan énemli oldugu diisiiniilmektedir. Arastirma verileri Canakkale’de 2018 yilinda 24-25
Mart tarihleri arasinda diizenlenen Bisiklet Turu Festivaline katilan sehir Canakkale disindan gelen Tiirk
turistlerden elde edilmistir. Anket teknigi ile 369 katilimcidan arastirma verileri elde edilmistir. Elde edilen verilere
aciklayici ve dogrulayicr faktor analizi uygulanmustir. Arastirma sonucunda bisiklet turizmi motivasyonlar1 bes
boyutta ortaya cikmustir. Bu boyutlar sirasiyla dogay: kesfetme ve rahatlama; yetkinlik-ustalik; yeni deneyim ve
bilgi; sayginlik kazanma ve sosyallesme olarak adlandirilmistir. fkinci diizey dogrulayici faktér analizi yapildiginda
bisiklet turizmi motivasyonunda en etkili olan boyutlar yetkinlik —ustalik, yeni deneyim-bilgi ve sosyallesme
boyutlar1 olmustur. Turistlerin en yiiksek diizeyde katilim gosterdikleri boyut dogay1 kesfetme ve rahatlama boyutu
olurken, sayginlik kazana boyutuna en diisiik diizeyde katihm gostermislerdir.

Anahtar Kelimeler: Bisiklet Turizmi, Bisiklet Turistleri, Seyahat Motivasyonlar1

Abstract

Bicycle tourism is one of the new tourism trends that is not included in the main tourism markets, but has
been growing and attracting tourists in recent years. In this respect, it provides an important opportunity to attract
different tourist groups for tourism destinations. Understanding the demands and needs of this new tourism market
is essential. The aim of this research is to determine the travel motivation of bicycle tourists. The research is thought
to be important in determining the motivation factors of bicycle tourists and helping to determine tourism strategies
according to these factors. Research data were obtained from Turkish tourists coming from outside the Canakkale
city, who participated in the Bicycle Tour Festival held in Canakkale between 24-25 March in 2018. Research data
were obtained from 369 participants by using the survey technique. Explanatory and confirmatory factor analysis
was applied to the data obtained from the participants. As a result of the research, cycling tourism motivations
determined in five dimensions. These dimensions are named as discovering / relaxing nature; competence / mastery;
new experience / knowledge and gaining dignity / socializing. When the second-level confirmatory factor analysis
was done, the most effective dimensions in bicycle tourism motivation were competence / mastery, new experience
/ knowledge and socialization. The dimension in which the tourists participated at the highest level was the
dimension of discovering nature and relaxation. The lowest level of participation was the dimension of gaining

prestige.
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1. GIRIS

Bos zamanlarim degerlendirmek isteyen insanlarin ne tiir etkinliklere katilacaklarma ve bu
etkinlikleri nerede yapmak istediklerine cevap verebiliyor olmalari, genel ve karma turizm
kavramlarmin yanina ozel ilgi turizminin de eklenmesine neden olmustur. Genel ve karma
turizmde zaman, ekonomik kosullar, giincel ve begenilen yerler dikkate alinarak dncelikle gidilecek
cekim yeri karari, ardinda ¢ekim yerinin sundugu etkinliklerden yine sartlar el verdigi olgiide
hangilerinin yapilacag1 karar1 verilir. Ozel ilgi turizminde ise ¢ekim yeri seciminden énce belirli bir
etkinligi yapmaya yonelik 6zel bir ilgi, merak ve istek mevcuttur. Se¢imi yapilacak ¢ekim yeri, bu
faaliyete yonelik en iyi cekim unsurlarina ve kosullara sahip c¢ekim yerleri arasindan
secilebilmektedir. Literatiirde alternatif turizm olarak da gecen 6zel ilgi turizmi 1980’li yillardan
itibaren alan yazinda goriilmeye baglamistir. Ingilizcesi “Special Interest” ya da “Niche Tourism”
olarak bilinen 6zel ilgi turizmine her gegen giin yeni cesitler eklenmektedir (Kruja & Gjyrezi, 2011).
Ozel ilgi turizmi, odaklanilan ve merak uyandiran belirli bisiklet turizmi gibi bir alan {istiine
faaliyetler gerceklestirmek amaciyla bu alan ile ilgili gekim unsuru olan bir bélgeyi veya cekim yerini
kapsayan bir turizm tiirtidiir (Albayrak, 2013). Farl bir tanimda, ilgi ve meraklar: belirli bir konuya
odaklanan ve s6z konusu konuya yonelik ilgilerine deneyim katmak isteyen kisilerin, turizm
miisterisi olarak belirli bir cekim yerine seyahat etmeleridir (Tanrisevdi & Cavus, 2003). Ozel ilgi
turizmi, kirsal turizm, macera ve doga temelli turizm, kiiltiir ve kiiltiirel miras turizmi, festival ve
etkinlik turizmi dahil turistlerin ve yerel halkin ihtiyaglarina cevap verebilmek amaciyla yeni turizm
cesitlerine odaklanarak, genel turizmine bir tepki olarak dogmustur (Akoglan Kozak & Bahge, 2009).
Douglas, Douglas ve Derrett’e (2001) gore ozel ilgi turizmi “stirdiiriilebilir turizmin” bir neticesi
olarak degerlendirilmektedir. Aslinda, diger bir agidan bakildiginda 6zel ilgi turizmi, yerelden
kiiresel gevreye uzanan genis bir cevre, bir talep sistemi ve medya destekli bir arz sisteminden
olusan disiplinler arasi koordine ihtiyaci olan genel turizm sisteminin bir pargas: olarak
degerlendirilmelidir (Trauer, 2006). Bisiklet turizmi genellikle festival ve etkinlik turizmi
kapsaminda degerlendirilmektedir. Belirli alanlarda yapilan belirli tarih araliklarini kapsayan ve
iilkesel ya da uluslararasi bir katilim saglanan bisiklet turizmi son yillarda ilgi gérmeye baglamigtir.

Bir 6zel ilgi turizmi olarak sayilabilecek olan bisiklet turizmi, siiriis etkinliginin yapildig:
¢ekim merkezlerine ve o ¢cekim merkezinin sakinlerine sosyal, ekonomik ve en 6nemlisi de gevresel
katkilar saglayan, her gecen giin gelisim gosteren bir turizm tiirtidiir (Faulks vd., 2007: 7; Ritchie
vd., 2010: 409). Alan yazinda bu konuda yapilan ¢calismalar her gegen giin artmaktadir. Bu anlamda
macera turizmi, spor turizmi, saglik turizmi, siirdiiriilebilir turizm ve 6zel ilgi turizmi gibi turizm
tiirleri ile ilintili calisilan bu kavram (Asan ve Akoglan Kozak, 2015; Han vd., 2017; Kaplan vd., 2015;
Lee & Huang, 2014; Nickerson vd., 2014; Piket vd., 2013; Payne & Dror, 2015; Saglam, 2020), giin
gectikce farkli disiplinlerle iliskilendirilerek ¢alisilmaktadir. Bu ¢alisma bisiklet turizmine katilan
bireylerin motivasyon unsurlarmi él¢gmek amaciyla yapilmistir. Arastirmanin bisiklet turistlerinin
motivasyon unsurlarini belirlemek ve bu unsurlara gore turizm stratejileri belirlenmesine yardimci
olmasi agisindan 6nemli oldugu diistintilmektedir.

2. BISIKLET TURiZMi

Bisiklet turizmi hem uluslararasi hem de ulusal boyutta fakli akademisyenler tarafindan farkl
sekillerde tanimlanmistir. Bu baglamda, bisiklet turlar1 kisa siireli turlardir ve genellikle hafta
sonlarinda bu turizm tiirtine ilgi duyan kigilerin yakin cevrelere yaptiklari, acentalar ya da
topluluklar tarafindan planlanmis kisa stireli etkinliklerdir (Pratte, 2006: 63). Bir diger tanimda
Lamont (2009) bisiklet turizmini, ana faaliyeti bisiklet stirmek olan bir kisi ya da grubun tatil ya da
bos zamanlarinda yasadiklar1 yerden en az 40km ya da 4 saat uzaga yapilan siiriigleri igeren
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giiniibirlik ya da konaklamali etkinliklerin tiimii olarak tamimlamaktadir. Ayrica bu etkinlikler
izlemek amaciyla pasif olarak etkinlige katilan kisiler de bisiklet turizmi igerisinde
degerlendirilmektedir (Lamont, 2009). Bisiklet turlar1 gliniibirlik organize edilebildigi gibi
konaklamali da organize edilebilmektedir. Bu anlamda literatiirde de bir tartisma mevcuttur. Ik
defa 1998’de yayimlanan bir ¢alismada bu turizm tiiriine katilan kisilerin bu turizm tiiriinde en az
24 saat harcamalar1 gerektigi belirtilmistir (Ritchie, 1998: 568). Bu konuda baska bir arastirmaci bu
turizm tiirtintin bir glinii asan stirede olabilecegi gibi bir giin hatta bir giinden daha kisa siire de
yapilabilecegi konusunda tanim yapmistir (Lumsdon, 1996). Bagka bir arastirmaci da, bisiklet
turizmine katilan kisiler giiniibirlik bir etkinlige katilsalar bile, yiyecek icecek ve diger turistik
tiriinlerden faydalandiklari igin bisiklet turizmi i¢ine degerlendirileceklerini savunmustur (Lamont,
2009). Nihayet 2010 yilinda yapilan bagka bir tanimda hem giiniibirlik¢i hem de konaklamali
katilimin oldugu etkinlikler bisiklet turizmi igerisinde degerlendirilmesi ile ilgili bir tanim yapilmis
ve temel amacin bisiklet etkinligi olmasinin yeterliligi ortaya konulmustur. Son duruma gore bisiklet
turizmi, turistik destinasyonlara yonelik tatil, spor, eglence, etkinlik ve rekreasyon gibi etkinlikler
kapsaminda yapilan, bisiklet kullanma ya da etkinligi izleme amaciyla katihm saglanan,
konaklamal1 ya da konaklamasiz faaliyetlerin tiimiidiir (Faulks, 2010: 42).

Bisiklet etkinliklerinin yapilabilmesi i¢in dncelikle etkinligin yapilacagi yerin bir ¢ekim unsuru
olmasi ve sonrasinda da gerekli 6n hazirliklarin gerek yerel yonetimler gerek ise merkezi yonetim
tarafindan saglanmas1 gerekmektedir. Ardahan ve Mert'e (2014) gore, bisiklet ile ilgili
organizasyonlarin yapilabilmesi igin, Oncelikle parkurun cizilip miisait hale getirilmesi
gerekmektedir. Bu parkur, patika ya da terkedilmis eski yollarda olusturulabildigi gibi trafigin
yogun oldugu parkurlarda da gerekli trafik Onlemleri alindiktan sonra yapilabilmektedir. Bu
organizasyonlar giiniibirlik olabilecegi gibi otel konaklamal1 ya da ¢adir konaklamali olarak da
organize edilebilmektedir. Bisiklet turizminin organize edildigi ¢ekim merkezine turizm agisindan
bazi yararlar sagladig1 sdylenebilir. Amerika Birlesik Devletleri Montana eyaletinde faaliyet yiiriiten
Macera Bisikleti Dernegine (Adventure Cycling Association) (2021) gore, bisiklet turizmi
kapsaminda yapilan etkinlikler ekonomik etki anlaminda dikkate deger bir biiyiime saglamistir. Bu
ekonomik etki Avrupa’da yaklasik 45 milyar avro, Ingiltere’de yaklastk 3 milyar sterlin, ve
Amerika’da 135 milyar dolar olarak hesaplanmistir (ACA, 2021). Bu anlamda bisiklet turizmine
katilan bireylerin motivasyon unsurlarmin belirlenmesi ve Tiirkiye'nin bu unsurlar gergevesinde
strateji belirlemesi ve pastadan hak ettigi pay1 almasi {ilke ekonomisine katki anlaminda oldukga
onemlidir.

Diger tiim 6zel ilgi alanlar1 gibi bisiklet turizmi de insanlar tarafindan yogun ilgi géren bir
turizm tiirtidiir. Diinyada ve Tiirkiye’de bir¢ok insan bisiklet turizmi kapsaminda organize edilen
etkinliklere katilmakta ve bunu bir¢ok zorluga ragmen yapmaktadirlar. Bu anlamda basta Avrupa
ve Amerika kitasi olmak tizere Okyanusya kitasinda da bisiklet turizmine yonelik altyap1 yatirimlar:
yapilmis, yeni rotalar olusturulmus ve bisiklet turizmine dayal1 etkinlikler artirilmistir (Celik Uguz
& Ozbek, 2018). Diinya genelinde basta gelen bisiklet temali etkinlikler; Avrupa kitasinda
diizenlenen en biiyiik bisiklet etkinligi olan 1903 yilinda organize edilmeye baslanilan Tour De
France (Fransa Bisiklet Turu) , Avusturya Global Bike Festival (Diinya Bisiklet Festivali), Amerika
Birlesik Devletleri Arizona’da organize edilen Sedona Mountain Bike Festival ( Sedona Dag Bisikleti
Festivali) ve California’da organize edilen The Sea Otter Classic Cycling Festival (The Sea Otter
Klasik Bisiklet Festivali), Afrika’da organize edilen ve 44iinciisti diizenlenecek olan Cape Town
Cycle Tour (Cape Town Bisiklet Turu) ve Avustralya’da organize edilen The Great Victoria Bike
Ride (Biiyiik Viktorya Bisiklet Turu), Santos Festival of Cycling (Santos Bisiklet Festivali) olarak
bilinenler bunlardan bazilaridir. Tiirkiye’de basta gelen bisiklet temal1 etkinlikler ise; 1963 yilindan
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beri yapilan Cumhurbagkanlig: Tiirkiye Bisiklet Turu, 2000 yilindan beri diizenlenen Cappadocia
Cycling Festival (Kapadokya Bisiklet Festivali), Bodrum Bisiklet Turu, Veloturk Grand Fondo
Cesme, Malatya Uluslararas: Bisiklet Festivali, Bursa Bisikletle Yiizyillik Macera Turu, Gokova
Bisiklet Turu, Eskisehir Velesbid Bisiklet Evi Etkinligi, [zmir Bisifest Karsiyaka ve Kale Canakkale
Bisiklet Festivali bunlardan bazilaridir.

2.1. Alan Yazin

Alan yazin incelendiginde gerek uluslararasi gerek ise ulusal anlamda bazi ¢alismalara
rastlanmustir. Ritchie, Tkaczynski ve Faulks'un (2010) motivasyon teorilerine gore dongiisel turist
davranig ve niyetlerini anlamak amaciyla Avustralya'daki 564 bisiklet kuliibii {iyesini 6rneklem
alarak yapmis olduklar1 c¢alismada katilimcilari bes kiimeye ayirmuslardir. Bunlar, seyahat
motivasyonlari, seyahat davranislari, davranigsal niyetleri, sosyodemografik 6zellikleri ve bisiklet
davraniglar1 olarak tespit edilmistir. Bu kiimelemeler sayesinde ihtiyag¢ duyulan talepler
degerlendirilmis ve her biri igin ayr1 birer strateji olusturulmustur. Bu sayede bolge turizmden daha
fazla pay almay1 ve kalkinmay1 amaclamustir. Bir diger calisma, Lee ve Huang'mn (2014) bisiklet
turizminin destinasyon gekiciligi anlaminda Tayvan'in bir bisiklet turizmi destinasyonu olabilme
potansiyelini analitik hiyerarsi siireci yontemi ile irdeledikleri ¢alismadir. Bu ¢alismada, bisiklet
kullanimi igin rahat bir iklimin olmasi, ayrilmis bisiklet tesisleri ve yollarinin bulunmasi tilkeyi
ayristiran 6nemli unsurlar oldugu tespit edilmistir. Bu anlamdan ¢alisma raporlar1 dogrultusunda
eksik olan altyap1 alanlar1 belirlenmis ve gelistirilmesi i¢in 6nerilerden bulunulmustur.

Kaplan, Manca, Nielsen ve Prato’nun (2015) yapmis olduklar1 calismada, tatildeyken eglence
amach bisiklet kullanim1 icin kentsel bisiklet paylasimini kullanan turistlerin niyetlerinin altinda
yatan davranis faktorlerini arastirmak amaglanmistir. Bu amagla Kopenhag'daki (Danimarka) sehir
i¢i bisiklet kiralama sisteminden yararlanma ihtimali olan 655 potansiyel turist 6rneklem olarak
alinmaistir. Kisilere varsayimsal bir tatil senaryosu agiklanmis ve davranislari 6lgiilmeye galisilmistir.
Sonug olarak, sik sik ve ¢ok amacl bisiklet kullanmaya olan biiyiik ilgi uyandirdid, elektrikli
bisikletlerin bisiklet teknolojisine yiiksek ilgi duyan turistler icin cazibe olusturdugu ve son olarak
bisiklet siiriis kolayli§1 ve kolay ilerleme tanimasi davraniglarin temel nedenlerini agiklamistir. Bu
sonuglardan hareketle sehir i¢i bisiklet kiralama giizergahlar1 diizenlenmis bu sayede daha fazla
bisiklet turizmine ilgi duyan turistin dikkatini ¢ekmek amaglanmistir.

Asan ve Akoglan Kozak (2015) yapmais olduklari ¢calismada bisiklet deneyiminin postmodern
yanlarmi ortaya koymayir amacglamislardir. Nitel arastirmada sonug olarak bisiklet turizminde
postmodern ozelliklerinin, deneyimin c¢ogullasmasi, aynilasma ve Oznel olarak ozgilinligiin
algilanmasi oldugunu saptamiglardir. Bu sonugtan hareketle Tiirkiye’de bisiklet turizmine katilan
kigilerin daha ¢ok sosyallesme ve etkinlik yapma anlaminda tercih edildigi soylenebilir. Payne ve
Dror (2015) ABD Kaliforniya’da bir tur giizergahi olusturmak amaciyla yapmis olduklari ¢alismada,
bir bisiklet¢inin ¢ikis noktasi, varis noktasi, ziyaret etmek istedigi yerler ve bisiklet konusundaki
uzmanliklar1 g6z Oniine bulundurulmus ve bu degiskenlere gore, gece konaklamali bir tur
glzergahi planlanmistir. Hentiz ¢ok yeni olan bu tarz calismalar turizm sektdriinde irdelenip
turistlere zaman avantaji saglamak diisiiniilebilir.

Han, Meng ve Kim'in (2017) yapmis olduklar1 ¢calismada turistlerin bisiklet turu anlaminda
karar verme siirecini aragtirmiglardir. Calismalar: sonucunda planli davranis teorisini genisletmis
ve kendi modellerinin orijinal modelden daha iistiin oldugunu tespit etmislerdir. Sonug olarak,
bisikletle seyahat eden kisilerin karar verme siirecinin siirdiiriilemez alternatiflerin gekiciligine gore
daha etkili oldugu sonucuna ulasmislardir. Celik Uguz ve Ozbek (2018) tarafindan Burhaniye
Bisiklet Festivalinin ele alindig1 ve bu festivalin Tiirkiye'ye ekonomik ve kiiltiirel etkisinin ortaya
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koyulmaya calisildig1 arastirmada, bisiklet turizminde yasanan degisim ve gelismelerin iilke
ekonomisine ve kiiltiiriine olumlu katk: yaptig1 tespit edilmistir. Saglam (2020) Izmir'de yapmis
oldugu calismada bisiklet etkinligi katilimcilarinin motivasyonlarmni ve ilgilenimlerini incelemis ve
451 katilimciya ulagmistir. Sonug olarak kisileri bisiklet turizmine yonelten motivasyon unsurlarin
rahatlama/kagis, yetkinlik, sosyallesme, macera/deneyimi ve meydan okuma olarak tespit etmistir.

3. YONTEM

Bu arastirmanin amaci Tirk turistlerin bisiklet turizmine katilma motivasyonlarmin
belirlenmesidir. Bu amag dogrultusunda bisiklet turizmi motivasyonunda yer alan yapilarin ortaya
¢ikarilmasi amaglanmistir. Arastirmanin bisiklet turistlerinin motivasyon unsurlarin belirlemek ve
bu unsurlara gore turizm stratejileri belirlenmesine yardimci olmasi agisindan 6nemli oldugu
distniilmektedir.

Bisiklet turizmi motivasyonlar1 diger turizm motivasyonlarindan farkli degildir. Tlgili literatiir
incelendiginde bisiklet turizmi motivasyonlarini inceleyen calismalarda da bu durum ifade
edilmektedir (Ritchie vd., 2010; Ho vd., 2015; Fialho ve Eusebio, 2017). Bu ¢alismada bisiklet turizmi
motivasyonlarmi belirlemek icin veri toplama yontemi olarak anket tekniginden yararlanilmigtir.
Anket iki boliimde olusmaktadir. Birinci boliimde bisiklet turizmi motivasyonlarini belirlemeye
yonelik bes dereceli Likert oOlgeginde yararlanilmistir (1=Hi¢ katilmiyorum....5= Tamamen
katiliyorum). Anketin ikinci kisminda ise kisilerin belirli 6zelliklerini (yas, cinsiyet vb.) belirlemeye
yonelik betimleyici sorular yer almaktadir. Birinci kisimda yer alan bisiklet turizmi motivasyonlar:
daha 6nce bu konuyu farkl iilkelerde arastirmis olan Gibson ve Chang’in (2012), Ritchie vd. (2010)
ve Faulks ve Ritchie'nin (2008) ¢alismalarindan yararlanilarak hazirlanmistir.

Arastirma evreni olarak 2018 yilinda organize edilen Kale Canakkale Bisiklet Turu Festivali
katilimcilar olusturmaktadir. Bu festival Canakkale Il Kiiltiir Turizm Midirligi tarafindan 2018'in
Troya Y1l ilan edilmesinden dolay1 desteklenmistir (CKTB, 2020). Festival 24-25 Mart 2018 yilinda
gerceklesmistir. Yaklasik 200’11 yabanci olmak tizere 5000 kisi festivale katilmistir (Canakkale TV,
2020). Bu evrenin se¢ilmesinin temel nedeni Tiirkiye'nin farkli yerlerinden festivale katilim olmas:
ve sehir disindan gelen katiimcilarin bisiklet turisti olarak degerlendirilebilmeleridir.

Arastirma verileri 23-26 Mart 2018 tarihleri arasinda yiiz ytiize anket teknigi ile toplanmustir.
Kisilere anket goniillii olarak katilmak isteyip istemedikleri sorulduktan sonra sehir disindan
geldikleri tespit edilen yaklasik 430 kisiye anket dagitilmis ve bunlardan 382 tanesi geri
toplanabilmistir. Daha sonra veri girisi yapilirken 13 tanesinde eksik veri oldugu anlasilmis ve
analize dahil edilmemistir. Dolayisiyla arastirma orneklemi 369 bisiklet turistinden olusmaktadir.
Elde edilen veriler istatistik programlarinda analiz edilmis, agiklayict ve dogrulayic faktor
analizlerine tabi tutulmustur.

4. BULGULAR

Arastirmada anket uygulanan bisiklet turistlerinin sosyo-demografik 6zellikleri ve bisiklet
turizmine katilirken kullandiklari ulasim tiirlerine iliskin elde edilen bilgiler Tablo 1’de yer
almaktadir. Arastirma grubunun yaklasik % 80’ini erkeklerden olusmaktadir. Katilimcilarin
yaklagik % 41'i lisans ve %27’si de oOnlisans mezunudur. Katihmalarmn yas dagilimlar:
incelendiginde, % 36’s1 18-25 yas araliginda ve % 30"u 26-35 yas aralifinda yer almaktadirlar. Gelir
dagilimina bakildiginda yaklasik % 33’11 aylik 2000-4000 TL arasinda ve % 31 4001-6000 TL arasinda
gelir elde etmektedirler. Bisiklet turizmine katilirken kullanilan ulasim araglari incelendiginde
yaklasik % 50si otobiis ve % 44’11 de kendi araglari ile etkinlik bolgesine ulasim saglamislardir
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Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Yas N % Egitim N %

18-25 yas 134 36,3 Ortadgretim 87 23,6
26-35 yas 110 29,8 Onlisans 98 26,6
36-45 yas 69 18,7 Lisans 151 40,9
46+ yas 56 15,2 Lisanstistii 33 8,9

Gelir % N Ulasim Tiiri N %
2000-4000 TL 121 32,8 Otobiis 186 50,4
40001-6000 TL 113 30,6 Havayolu 3 0,8
6001-8000 TL 78 21,1 Tren 17 4,6
8001 + TL 57 15,5 Sahsi arag 163 44,2

Cinsiyet N %
Kadin 74 20,1
Erkek 215 79,9

Arastirma verilerini analiz etmeden Once Olgegin giivenilirlik degeri (Cronbach’in Alfa
degeri) ve verilerin normal dagilimi kontrol edilmistir. Kullanilan 6lgegin Cronbach’in Alfa katsayis1
0,70'in tizerinde bulunmus ve verilerin normal dagilimi ¢arpiklik-basiklik degerleri ile kontrol
edilmistir. Olgekte yer alan maddelerin garpiklik-basiklik degerleri +1,5 arasinda yer almis ve
arastirma verilerinin normal dagilim gosterdigi kabul edilmistir (Tabachnick ve Fidell, 2013). Bu
sartlar saglandiktan sonra agiklayici faktor analizi (AFA) uygulanmastir.

Bisiklet turizmi motivasyonlar1 6lgegi icin Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degeri 0,941 olarak
tespit edilmis ve Bartlett'in kiiresellik testi sonuglar1 anlamli ¢tkmistir (p <.001; x?/df= 7466,592/406).
AFA’da 4 maddenin binisik madde olmasi, 5 maddenin faktor yiikiiniin 0,50nin ve bir maddenin
de ortak varyans yiik degerinin 0,50'nin altinda olmasi sebebiyle analizden ¢ikarilmistir. Geriye
kalan 29 madde beg boyut altinda toplanmis ve toplam agiklanan varyans yaklasik % 68 olarak tespit
edilmistir.

Birinci boyut yedi maddeden olugsmakta ve varyansin % 15,717’sini agiklamaktadir. Bu boyut
igerisinde yer alan maddeler dogal cevre ve kisisel rahatlama ile ilgili ifadeler oldugu i¢in “dogay1
kegfetme ve rahatlama” olarak adlandirilmistir. Tkinci boyut altt maddeden olusmakta ve varyansin
yaklasik % 13,7’sini agiklamaktadir. Bu boyutta yer alan maddeler Faulks vd. (2008) ve Ritchie vd.
(2010) calismalarinda yetkinlik-ustalik boyutu altinda yer aldig1 i¢in bu boyuta “yetkinlik-ustalik”
boyutu olarak adlandirilmistir. Ugiincii boyut da alti maddeden olusmakta ve varyansin yaklagik
% 13,64tnii agiklamaktadir. Bu boyutta yer alan maddelerin bir kismi Faulks vd. (2008)
calismasinda entelektiiellik olarak ifade edilmis, Gibson ve Chang’in (2012) ¢alismasinda yeni
deneyim ve bilgi olarak ifade edilmistir. Bu ¢alismada da bu boyut “yeni deneyim ve bilgi” olarak
adlandirilmistir. Dordiincti boyut bes maddeden olusmakta ve varyansin yaklasik % 12,63"tinii
agiklamaktadir. Bu boyutta yer alan maddeler Faulk vd. (2018) ¢alismasinda bagkalarinin saygisini
kazanma olarak ifade edildigi bu alismada “sayginlik kazanma” olarak adlandirilmistir. Besinci
boyut da bes maddeden olusmakta ve varyansin yaklasik % 12,33'tinii agiklamaktadir. Bu boyut
altinda yer alan ifadeler yeni insanlar tanisma ve etkilesimde bulunma ilgili ifadelerdir. Bisiklet
turizmi motivasyonlarini arastiran bir¢ok yazar tarafindan sosyallesme olarak ifade edilmektedir
(Faulks vd., 2008; Ritchie vd., 2010; Gibson ve Chang, 2012; Ho vd., 2015). Bu ¢alismada da bu boyut
“sosyallesme” olarak adlandirilmistir.
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Aciklayic1 faktor analizinden sonra ortaya c¢ikan yapilar dogrulayic faktor analizi
(DFA) ile de stnanmustir. Ortaya ¢itkan bes yapili bisiklet turizmi motivasyonlarinin DFA ile
test edilerek giivenilirlik ve gegerlilikleri kontrol edilmistir. DFA’da dogay1 kesfet ve rahatlama
boyutunda yer alan “MU2” ve sayginlik kazanma boyutu altinda yer alan “MU37” maddelerinin
yiik degerleri 0,50'nin altinda oldugu i¢in modelden ¢ikarilmistir (Wixom ve Watson, 2001). DFA
analizinde 6ncelikle arastirma verilerinin 6l¢iim modeline uyumu bazi uyum iyilikleri ile kontrol
edilmistir. Literatiirde farkli yazarlar tarafindan farkli uyum iyiligi degerleri kullanilmaktadur.
Hooper vd. (2008) ifade ettigi gibi en ¢ok x2 /df, SRMR, RMSEA, TLI ve CFI degerleri ile uyum
iyilikleri kontrol edilmektedir. O yiizden bu ¢alismada da farkli Tablo 3’iin altinda yer alan uyum
iyilikleri ile kontrol yapilmistir. NFI degeri kabul edilebilir degere yakin bir degere sahip ve onun
disindaki degerlerin kabul edilen araliklarda olduklari i¢in arastirma verilerinin 6l¢iim modeline iyi
uyum sagladigi sdylenebilir ( Hair vd. 2010; Awang vd. 2012).
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Tablo 2: Bisiklet Turizmi Motivasyonlarinin AFA Sonuglar1

AFA Faktor yiikleri
Maddeler Dogay1 Yetkinlik - Yeni Sayginlik | Sosyallesme ovVY
Kesfetme Ustalik Deneyim - | Kazanma
- Rahatlama Bilgi
MU39 ,792 ,677
MU13 ,785 ,739
MU1 ,744 ,632
MU6 ,742 ,667
MU21 ,616 ,598
MU7 ,609 ,677
MU2 ,584 ,514
MU26 ,741 ,729
MU25 ,720 ,732
MU23 ,694 ,742
MU34 ,642 ,629
MU35 ,638 ,597
MU22 ,610 ,661
MU9 ,739 ,721
MU16 ,738 ,780
MU11 ,681 ,666
MU10 ,673 ,632
MU17 ,665 ,646
MU20 ,598 ,583
MU36 775 737
MU4 ,760 ,668
MU5 ,737 ,696
MU38 ,701 ,665
MU37 ,546 ,613
MU15 ,800 ,813
MU14 ,743 ,779
MU18 ,702 771
MU3 ,677 ,624
MU27 ,600 ,734
Aritmetik Ortalama 4,33 3,73 3,70 2,85 3,56
Cronbach's a ,875 ,886 ,895 ,836 ,909

Ozdeger 4,558 3,974 3,955 3,661 3,575

Aciklanan Varyans (%) 15,717 13,705 13,637 12,623 12,327

Toplam Agiklanan V. (%) 15,717 29,422 43,058 55,682 68,008

Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterliligi Testi | .941
Yaklasik ki-kare: 7466,592
Bartlett’in Kiiresellik Testi S_d:406
sig: p<.001

Note: Varimax Rotation, Temel Bilesenler Analizi; OVY=ortak yiik degeri
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Tablo 3: Bisiklet Turizmi Motivasyonlar1 DFA Sonuglar1

Yapilar ve Maddeler X Yy | Hatad | t-degeri p

Dogay1 Kesfetme ve Rahatlama 4,41
MU39- Dogayla ig ige olmak 4,53 |,740 | ,452 A 1’e sabit
MU21- Giinliik faaliyetlerin olusturdugu telag ve

k0§u§turma}c]1an uzaklajmak i i 4,161,690 | 524 12,626 -
MU13- Zihinsel olarak rahatlamak 447 (,838 | ,298 15,810
MU7- Fiziksel olarak rahatlamak 4,37 |,785 | ,384 14,387 -
MU6- Yeni yerler kesfetmek 4,49 |,758 | ,425 16,525
MU1- Manzaranm tadini ¢ikarmak 439 ,694 | 518 13,129
Yetkinlik-Ustalik 3,73
MU20- Bisiklet siirtictiliigtinde iyi olmak 3,75 | ,679 | ,539 A 1’e sabit
MU17- Bisiklete binme becerimi ve yetenegimi gelistirmek 3,81 | ,747 | ,442 15,285
MUT16- Fiziksel beceri ve yetenekler gelistirmek 3,91 | ,874 | ,236 14,413
MU11- Yeteneklerime meydan okumak 3,21 | ,700 | ,510 12,225 -
MU10- Fiziki goriniimiimii gelistirmek 3,61 | ,709 | ,497 12,202
MU9- Fiziksel yeteneklerimi kullanmak 4,05 | ,791 | ,374 13,375
Yeni Deneyim ve Bilgi 3,70
MU35- Yaratic olmak 3,37 | ,630 | ,603 A 1’e sabit
MU34- Hayal giicimii kullanmak 3,50 | ,666 | ,556 16,235
MU26- Merakimi gidermek 3,62 | ,818 | ,331 12,736 -
MU23- Bilgimi genisletmek 3,88 | ,825 | ,319 12,582 -
MU22- Etrafimdaki seyleri 6grenmek 3,99 | ,745 | ,445 11,552
MU25- Yeni fikirleri kesfetmek 3,84 | ,843 | ,289 12,959
Sayginlik Kazanma 2,65

MU38- Diisiincelerimi, duygularimi veya fiziksel
becerilerimi bagkalarina agiklamak

2,92 | ,819 | ,329 A 1’e sabit

MU36- Bagkalarmin saygisini kazanmak 2,60 | ,854 | ,271 16,804
MU4- Tehlikeyi tatmak 2,43 | ,725 | 474 14,657 -
MUS5- Sosyal prestij kazanmak 2,66 | ,938 | ,120 14,962 o
Sosyallesme 3,56
MU27- Yakin arkadagliklar gelistirmek 3,42 | ,843 | ,289 A 1’e sabit
MU18- Baskalariyla arkadaglik kurmak 3,47 | ,897 | ,195 21,720 o
MUT15- Yeni ve farkli insanlarla tanigmak 3,73 | ,822 | ,324 18,579
MU14- Bagkalariyla etkilesim kurmak 3,69 | ,812 | ,341 18,273
MUS3- Yerel insanlarla etkilesime ge¢mek 3,40 | ,666 | ,556 14,057 -

X2 df x2/df | SRMR | RMSEA NFI IFI TLI CFI
Kabul degerleri <5 <,08 <,08 >.90 >.90 >.90 >.90
Olgiim Modeli | 777,345 | 307 | 2,532 | ,0624 ,065 ,894 ,933 ,923 ,933

NOT: Kabul edilebilir uyum degerleri Hair vd. (2010) ve Awang’in (2012) ¢alismalarinda ifade edilen degerlerden
olusturulmustur.”=p<.001

Bisiklet turizmi motivasyonlar1 6lgiim modeline iliskin DFA sonuglar1 ve yer alan maddelere
ait aritmetik ortalamalar Tablo 3’te yer almaktadir. DFA sonucunda uyum iyiligi degerleri goz
oniine alindiginda, bes yapidan ve 27 maddeden olusan 6l¢lim igin gozlenen degiskenlerin, gizil
degiskenleri anlaml bir sekilde agikladig ortaya ¢ikmistir. Turistlerin bu motivasyonlara katilim
diizeyleri degerlendirildiginde dogay1 kesfetme ve rahatlama boyutuna 4,41 ortalama ile en yiiksek
katihm oldugu goriilmiistiir. Yetkinlik-ustalik boyutuna katim 3,73; yeni deneyim ve bilgi
boyutuna katilim 3,70; ve sosyallesme boyutuna katiim diizeyi 3,56 seviyesinde ortaya ¢ikmusgtir.
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Bisiklet turizmi motivasyonlarindan en diisiik katilim gosterilen boyut 2,65 ortalama ile sayginlik
kazanma boyutu olmustur.

Tablo 4’te 6l¢tim modelinde yer alan yapilarin korelasyon, AVE (average variance extracted),
CR (composite reliability) ve Cronbach’m Alfa («) degerleri yer almaktadir. I¢ tutarlilik AVE, CR ve
o degerlerine bakilarak kontrol edilmistir. Bisiklet turizmi motivasyonlar1 6l¢iim modelinin
benzesim ve ayrim gegerlilikleri degerlendirilmistir. Olgiim modelindeki yapilarin giivenilirligi icin
AVE degeri 0,50'den, CR ve a degerlerinin 0,70'ten biiyiik olmalidir (Fornell ve Larcker, 1981; Hair
vd. 2010). Bu kosul yerine getirildigi icin arastirma modeli giivenilirligini saglamistir. Benzegim
gegerliligi icin Hair vd. (2010) belirttigi gibi AVE degerinin 0,50’den ve CR degerinin de AVE
degerinden (CR>AVE; AVE>0,5) biiylik olmasi sarti aranir ve Tablo 4’e bakildiginda o6l¢iim
modelinde yer alan bes yap1 bu kosulu saglamaktadir. Ayrim gegerliliginde ise bir boyutun AVE
degerinin kare kokiiniin yapilar arasindaki en yiiksek korelasyon degerinden biiyiik ve her bir
yapmin AVE degerinin en yiiksek korelasyon degerinin karesinden (MSV) biiyiik olmas: gerekir
(Fornell ve Larcker, 1981). Ayrim gecerliligi de saglandig icin arastirma modelinde kullanilan
yapilarin giivenilirligi ve gecerliligi saglanmisgtir.

Tablo 4: Korelasyon, Giivenilirlik ve Gegerlilik Sonuglar1

Boyutlar X) CR AVE MSV 1 2 3 4 5
1 Dogay1 kesfetme ve rahatlama ,886 ,886 ,566 ,464 ,752
2 | Yetkinlik ve ustalik ,886 ,887 ,567 ,537 ,621 | ,756
3 | Yeni deneyim ve bilgi ,895 ,890 ,576 ,534 ,681 | 713 | ,760
4 Sayginlik kazanma ,872 ,903 ,701 ,356 ,199 ,561 ,512 ,837
5 Sosyallesme ,909 ,905 ,659 ,537 534 | ,733 | ,731 | ,597 | 812

NOT: Tablodaki AVE= XA?/XA*+Xe ve CR=(XA)? (ZA)*+ Xe formiilleriyle hesaplanmgtir.
Maximum Shared Variance (MSV):Boyutlar arasindaki en biiyiik korelasyon degerinin karesi

Bes gizil ve 27 gozlenen degiskenle test edilen birinci diizey yapiya “bisiklet turizmi
motivasyonlar1” ikinci diizey gizil degiskeni eklenerek tekrar DFA yapilmistir. Tablo 5'in altinda
goruldigii gibi uyum iyiligi degerleri kabul edilebilir degerler igerisinde yer almis arastirma
verilerinin 6l¢iim modeline iyi uyum sagladig1 gorilmistiir. II. Diizey DFA sonuglarma iligkin
degerler Tablo 5te yer almaktadir. Yol katsayilarina ve t-degerlerine gore bisiklet turizmi
motivasyonunu aciklamada etki boyutlar1 degerlendirildiginde en ¢ok etkili olan boyut yeni
deneyim ve bilgi (R?=0,743) olmustur. Bu boyuta yakin seviyede etkisi diger iki boyut ise sirasiyla
yetkinlik-ustalik (R?=0,737) ve sosyallesme (R?=0,73) boyutlar1 olmustur. Dogay1 kesfetme ve
rahatlama (R?=0,456) turist motivasyonlarini etkilemede dordiincii siradayken en az etkili olan
boyut ise sayginlik kazanma (R?=0,344) boyutu olmustur.

Tablo 5. Bisiklet Turizmi Motivasyonlar1 II. Diizey DFA

II. Diizey Degisken I. Diizey Degiskenler Y Hata 6 t-degeri R2 P
Dogay1 kesfetme ve rahatlama ,675 ,544 A 1’e sabit ,456
Bisiklet Yetkinlik ve ustalik ,859 ,262 9,049 ,737
Turizmi
Motivasyonu Yeni deneyim ve bilgi ,862 ,257 8,868 ,743
Sayginlik kazanma ,587 ,655 7,770 ,344
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Sosyallesme ,856 ,267 9,901 ,733

X2 df X2 /df SRMR RMSEA NFI IFI TLI CFI
Kabul degerleri <5 <,08 <,08 290 290 290 290
II. Diizey Olgiim 851,896 312 2,730 ,0769 ,069 ,884 ,923 913 ,923
NOT: Kabul edilebilir uyum degerleri Hair vd. (2010) ve Awang’in (2012) calismalarinda ifade edilen degerlerden
olusturulmustur.™=p<.001

5. SONUC

Turizm sektorii ozellikle gelismekte olan {ilkeler agisindan ekonomik ve sosyal faydasi en
yliksek sektorlerden biridir. Ancak sektoriin dogasi geregi ve uluslararas: seyahat imkanlarinin
artmasiyla birlikte gelismis ve gelismekte olan iilkeler kiyasiya rekabet igerisindedirler. Dolayisiyla
uluslararas1 turizm hareketlerindeki artisa ragmen turizm pazarindan pay alabilmek gittikge
zorlagmaktadir. Yeni turizm egilimleri ile birlikte son yillarda bisiklet turizmine katilanlarin sayisi
artmakta ayr1 bir turizm pazari olusmaktadir. Hamilton ve Wichman (2018) bisiklet turizminin
dogal ortam {iizerindeki baskisinin az oldugunu katma degeri yiiksek bir iiriin oldugunu ifade
etmektedir. Zhou vd. (2020) bu turizm akimini anlayan ve istekleri dogrultusunda iiriin gelistiren
destinasyonlarin basar1 sansinin yiiksek oldugunu ifade etmektedir. Bisiklet turistlerine yonelik
iriin hazirlamak ve destinasyonlar: bisiklet turizmi acisindan konumlandirmak isteyen tilkelerin
bisiklet turistlerinin seyahat motivasyonlarini anlamalar1 ve pazarlama ve tanitim faaliyetlerini bu
motivasyonlar izerinden gelistirmeleri gerekmektedir.

Tiirkiye’de bisiklet turizmine yonelik arastirmalarin sayis1 gorece az olmakla birlikte bu
pazara yonelik yapilan yatirnmlar hentiz olgunlasmamistir. Bu ¢alismada bisiklet turistlerinin
seyahat motivasyonlar1 arastirilmistir. Bisiklet festivaline katilan kisiler {izerinden yapilan bu
calisma sonuglar1 genellemek miimkiin olmasa da mevcut 6rneklem tizerinden bisiklet turistlerinin
seyahat motivasyonlar: tespit edilmis ve anlamli sonuglara ulasilmistir. Bu agidan ilgili literatiire
katki sunmas1 beklenmektedir.

Elde edilen sonuglar dogrultusunda bisiklet motivasyonlar1 bes boyutlu bir yapida ortaya
cgikmistir. Yetkinlik-ustalik, sosyallesme ve yeni deneyim ve bilgi boyutlar: bisiklet turistlerinin
seyahat motivasyonlarini en giiglii agiklayan boyutlar olmustur. Faulks vd. (2008), Ritchie vd. (2010),
Gibson ve Chang’in (2012) ve Saglam (2020) ¢alismalarinda da en dnemli seyahat motivasyonlar:
olarak ele alinmistir. Ozellikle sosyallesme boyutu bisiklet turistleri igin farkli ¢alismalarda da
onemli seyahat motivasyonlar1 olarak degerlendirilmistir (Ho vd., 2015: Kruger vd., 2016; Saglam,
2020). Daha sonra dogay1 kesfetme ve rahatlama boyutu bisiklet turizminin 6nemli seyahat
motivasyonu boyutlarinda yer almistir. Bisiklet turistlerinin dogada bisiklet turu yapmalari, farkh
yerleri kesfetmeleri, rutinden kagip fiziksel ve zihinsel olarak dinlenmek istedikleri goriilmektedir.
Bu boyutun diger turizm tiirlerindeki seyahat motivasyonlariyla oOrtiistiigli goriilmektedir.
Calismada turistlerin en yiiksek katilim gosterdigi boyut olmustur. Sayginlik kazanma boyutu ise
bu boyutlar igerisinde bisiklet turizmi motivasyonlarinda en diisiik etkisi olan boyut olarak
¢ikmistir. Turistlerin katilim diizeylerinin de en diisiik oldugu boyuttur. Ancak Faulks vd. (2008)
calismalarinda oldugu gibi bu amagla da seyahat eden kisilerin oldugu ve giiglii bir sekilde olmasa
da seyahat motivasyonlari igerisinde yer aldig1 goriilmiistiir.

Bu calismanin 6nemli kisitlarindan biri arastirmanin evrenidir. Arastirma Canakkale’de
bisiklet turu festivaline katilan sehir disindan gelen katilimcilar tizerinde yapilmistir. Bu ¢calismada
anlamli sonuglar elde edilse de daha sonra yapilacak calismalarda evrenin ve orneklemin
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genisletilerek genellenebilir sonuglara ulasmak miimkiin olabilir. Sonraki ¢alismalarda destinasyon
temelli degerlendirmeler yapilarak Onem-performans iizerinden degerlendirmeler yapmak
miimkiin olabilir. Son olarak destinasyon yoneticilerinin gerek yerel yonetimler gerek ise merkezi
yonetimler olmak tiizere ¢alismada ortaya konulan motivasyon unsurlarin1 baz alip destinasyon
planlamalar1 yapmalari, destinasyon tercihi agisindan 6nemli olacaktr.
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Ek-1: AFA ve DFA sonucunda ¢ikarilan maddeler

AFA SONUCUNDA CIKARILAN MADDELER

MUS- Fiziksel olarak formda kalmak

MU12- Yeni seyleri kesfetmek

MU19- Stres ve gerginligi gidermek

MU24- Aktif olmak

MU28- Kendim hakkinda bilgi edinmek.
MU29- Yavaglamak i¢in

MU30-Dinlenmek

MU31-Zamanimi degistirmek

MU32-Sosyal olarak yetkin ve yetenekli olmak i
MU33- Bir aidiyet duygusu kazanmak

DFA SONUCUNDA CIKARILAN MADDELER

MU?2- Kalabaliktan kagmak

MU37- Ciinkii bazen yalniz olmay1 sevdigim igin

Ek-2: Arastirma Sonucunda Ortaya Bisiklet Turizmi Motivasyonlar1

Dogay1 Kesfetme ve Rahatlama

MU39- Dogayla i ige olmak

MU?21- Giinliik faaliyetlerin olusturdugu telas ve kosusturmadan uzaklagmak

MU13- Zihinsel olarak rahatlamak

MU?7- Fiziksel olarak rahatlamak

MU6- Yeni yerler kesfetmek

MU1- Manzaranmn tadmi ¢ikarmak

Yetkinlik-Ustalik

MU?20- Bisiklet siiriiciiliigiinde iyi olmak

MU17- Bisiklete binme becerimi ve yetenegimi gelistirmek

MU16- Fiziksel beceri ve yetenekler gelistirmek

MU11- Yeteneklerime meydan okumak

MU10- Fiziki goriinimiimii gelistirmek

MU9- Fiziksel yeteneklerimi kullanmak

Yeni Deneyim ve Bilgi

MU35- Yaratic1 olmak

MU34- Hayal giiciimii kullanmak

MU26- Merakimi gidermek

MU23- Bilgimi genisletmek

MU22- Etrafimdaki seyleri 6grenmek

MU25- Yeni fikirleri kegfetmek

Sayginlik Kazanma

MU38- Diisiincelerimi, duygularimi veya fiziksel becerilerimi baskalarina agiklamak

MU36- Bagkalarmin saygisini kazanmak

MU4- Tehlikeyi tatmak

MUS5- Sosyal prestij kazanmak

Sosyallesme

MU27- Yakin arkadagliklar gelistirmek

MU18- Bagkalariyla arkadaglik kurmak

MU15- Yeni ve farkli insanlarla tanismak

MU14- Bagkalariyla etkilesim kurmak

MU3- Yerel insanlarla etkilesime gegmek
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