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Oz: Bu calisma ile cografi mekdn iizerinde sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel etkileri olan semt
pazarlart Akhisar (Manisa) ilgesi ozelinde ele almmistir. Arastirma sahasini olusturan Akhisar
ilcesinde semt pazarlar: (periyodik pazar) ilcedeki is alanlarimin yakin ¢evresinde ve ozellikle de
ulagilabilirlik agisindan en elverisli mevkiinde yer almaktadwr. Semt pazarlart bulunduklar
yerlegsim birimlerini sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel agidan etkilemektedir. Akhisar’daki
pazarlarda da bu etkiyi agik bir sekilde gérmek miimkiindiir. Bu ¢alismada semt pazarlarinn ilge
tizerindeki etkileri hem sahada yapilan anket, miilakatlar ve arazi gézlemleri hem de bugiine kadar
bu konu ile yapilmis ¢alismalardan faydalanilarak detayli bir sekilde degerlendirilmistir. Yapilan
anket ve miilakatlar Akhisar semt pazarlarinda aligveris yapan niifus kitlesinin sosyo-ekonomik
yapilart ve pazarlar: tercih etme nedenlerini ortaya ¢ikarmistir. Elde edilen sonuglar haftalik
pazarlarmm daha ¢ok dar gelirli ve yoksul tiiketicilere hizmet verdigi gercegini gostermektedir.
Calisma neticesinde elde edilen bulgularin géz dniinde alinmasiyla semt pazarlar ile ilgili
birtakim onerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Semt Pazarlari, Cografi Mekan, Akhisar, Haftalik Pazar.

An Example of the Effects of District Markets on Geographical Location:
Akhisar (Manisa) District Markets

Abstract: In this study, the district markets which have socio-economic and socio-cultural
effects on the geographical location are handled in Akhisar (Manisa) district. The district markets
(periodical market) in the Akhisar district, which constitutes the research area, are located in the
immediate vicinity of the business districts in the district, and in particular the most convenient
location in terms of accessibility. The neighborhood markets affect their settlements in socio-
economic and socio-cultural terms. It is possible to see this effect clearly in the markets in Akhisar.
In this study, the effects of neighborhood markets on the district were evaluated in detail by using
surveys, interviews and field observations conducted in the field as well as studies conducted to
date. The surveys and interviews revealed the socio-economic structures of the population who
shop in Akhisar district markets and their reasons for choosing markets. The results show that
weekly markets serve mostly low-income and poor consumers. Considering the findings of the
study, some suggestions were made about the neighborhood markets.
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|.Giris

Semt pazarlar1 ya da diger bir ifade ile periyodik pazarlar kurulduklari giinden bu
yana ireticiler ile tiiketicileri bir araya getiren ve onlar arasinda bag kuran alanlardir.
Kirsal yerlesim birimlerinin bilyliik bir boliimiinde pazarlar genellikle haftada bir
kurulurken, baz1 yerlesmelerde ise mevsimlik ya da yillik periyotlarla kurulmaktadir.
Biiyiik sehir olarak tabir edilen cografi mekanlarda ikamet edenler ihtiyaclarinin bir
boliimiinii yakin ¢evrelerinde yer alan bakkal, manav, manifaturaci, market ya da
aligveris merkezlerinden karsilarken haftada bir, iki ya da ii¢ giin boyunca yerlesim
biriminin muhtelif yerlerinde kurulan semt pazarlarindan da kargilamaktadir. Periyodik
pazarlar tiim diinyada tarihi siiregler boyunca hem 6nemini korumus hem de degiserek
ve geliserek ekonomik ve sosyal hayattaki varliklarint siirdiirmiislerdir. Giinlimiiz
itibariyle giinliikk yagamin vazgegilmez ve yadsinamaz bir pargasi olan haftalik pazarlar,
¢ogunlukla ailelerin ve bireylerin yiyecek, icecek, giyim-kusam, ayakkabi, ziiccaciye ve
oyuncak gibi gereksinimlerini biit¢eleri 6l¢iisiinde karsilayabildikleri belirli giin ve
yerlerde kurulan aligveris organizasyonlaridir (Tungel, 2003; Caligkan, 2007).

“Ulkemizde  giiniimiize ~kadar semt pazarlart ve onlarin  zaman-mekan
organizasyonlart ile ilgili olarak yapimuis olan ¢alisma sayisi oldukca azdir. Pazarlar
konu edinen calismalarin en onemlilerini 1959°da Trak, 1961 de Tiimertekin, 1976 da
Oettinger, 1976 °da Gaube vd., 1983 'de Fisher ile Beaujeu, Garnier ve Delobez, 1987 'de
Mazlum, 1992 °de Ogulata ve Akdemir, 2000 de Ozgiig ve Mitchell, 2003, 2006 ve 2009
yillarinda Tungel tarafindan ¢alismalar olugturmaktadir” (Tungel, 2003; Trak, 1959).
S6z konusu ¢alismalarda pazarlart cografyanin bakis agisiyla degerlendiren ¢aligmalar,
Tungel, Koday ile Celikoglu ve Ozgiic ile Mitchell tarafindan yapilanlardir. Bu
¢aligsmada ise 2018 yilinda niifusu 170 binin tizerine ¢ikmis olan Akhisar’in (Manisa)
periyodik pazarlari ele alinarak, ilgedeki haftalik pazarlarin kurulduklari cografi mekan
tizerindeki etkileri cografi bakis agisiyla analiz edilmistir.

1. Calismanin Amaci ve Kapsam

Semt pazarlarinin incelenmesi bircok yonden 6nem arz etmektedir. {1k olarak pazar
icerisindeki aktif kitleyi olusturan iiretici, tiiketici ve saticilar arasindaki bagin kurulmasi,
ikinci olarak pazarin ¢evresindeki igyerleri, son olarak da yerel halk ile yerel yonetimler
acisindan pazaryerleri 6nem tagimaktadir. Bu ¢aligmanin amacini Akhisar ilgesindeki
semt pazarlarmin sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel etkilerinin cografi bakis agisiyla
analiz edilmesi, pazarlarin mevcut potansiyelleri ile mekansal dagiliglarinin ortaya
¢ikarilmasi olusturmaktadir. Zaman-mekan iligkileri kapsaminda ele alinan ve periyodik
pazarlarla ilgili olan bu ¢alismayla bir yandan firetici, tiiketici ve saticilarin pazar
alanlarindan yararlanma sekilleri aydinlatilacak, diger taraftan ise yerel yonetim
birimlerinin pazarlara olan hizmetleri analiz edilecektir.
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Bu ¢aligmada Akhisar ilgesinde haftanin belirli glinlerinde kurulan semt pazarlarinin
mekan tizerindeki dagiliglari ortaya ¢ikarilarak pazarlarin sehrin hem sosyo-ekonomik
yapisina hem de sehrin ¢ehresi iizerindeki etkileri tespit edilmistir. Pazar yerlerinde ve
ilce genelinde yapilan anket ve miilakatlarla tiiketicilerin sosyo-ekonomik yapilar1 ile
aligveris bigimleri, zamanlari ve tiirleri ile bunlar {izerinde etkisi bulunan faktorler tespit
edilmistir. Bunlara ek olarak tiiketicilerin yaninda pazar i¢inde aktif olan iiretici ve
saticilarin pazar yerleri ve insanlar hakkindaki beyan ettikleri istekleri belirlenerek
geleneksel aligveris merkezlerini temsil eden bu organizasyonun temel problemleri
ortaya ¢ikarilmustir.

111. Materyal ve Metot

Bu ¢alismaya dayanak olusturan esas veriler aragtirma sahasindaki semt pazarlarinda
2018 yilinda yapilan anket ve miilakatlarla toplanmistir. Anket ¢aligsmalari ile miilakatlar
yaklasik 12 aylik siirede tamamlanmustir. “Ulakbim TR Dizin tarafindan alinan “2020
yili oncesi arastirma verileri kullanilmis, yiiksek lisans/doktora ¢alismalarindan
tiretilmis (makalede belirtilmelidir), bir onceki yil dergiye yayin bagvurusunda
bulunulmus, kabul edilmis ama heniiz yayimlanmamis makaleler icin geriye doniik etik
kurul izni gerekmemektedir ” karar1 dogrultusunda arastirmada kullanilan verilerin 2018
yilina ait olmasi nedeniyle etik kurul izin belgesi alinmamuistir.

Akhisar semt pazarlarinda uygulanan anketler yazarlar tarafindan olusturulmus olup,
bunlardan ilki sati1 yapilan iiriinler ve saticilarin sosyal niteliklerini tespit etmek, ikincisi
ise tiiketicilerin (miisterilerin) sosyo-ekonomik durumlari ile pazar hakkindaki tutum ve
goriislerini belirlemek amactyla yapilmistir. Sahadaki anketlerin temel o6zellikleri
asagidaki paragraflarda ifade edilmistir. Saticilarin 6zelliklerini tespit etmek amaciyla
uygulanan anketler 18 sorudan olugmaktadir. Bu sorularin ilk altist satigt yapilan
iiriinlerin tiir ve ¢esitleri ile bunlarin alindig: yerleri, yil igerisindeki degisimleri, 7 ile 12.
sorular saticinin penceresinden kar — zarar durumunu, 13 ile 16. sorular saticilarin sosyo-
kiiltiirel niteliklerini, 17 ve 18. sorular ise pazar alanlar1 ile burada devaml ya da gegici
stireli yerleri olan saticilarin sorunlarini tespit etmek amaciyla hazirlanmis ve ilgili
kisilere uygulanmigtir.

Anket ve milakatlar vasitasiyla edinilen verilerin gerceklik paylari tamamiyla
bireylerin verdigi cevaplara baglidir. Bundan dolay1 anketler uygulanmadan evvel
Akhisar’daki pazarci esnafi, aligveris i¢in pazari tercih edenler ve pazarin yakininda yer
alan igyerlerini ¢alistiranlarin bir béliimiine ¢alismanin amaci ve igerigi hakkinda bilgiler
verilerek ¢alisma konusunda yardim etmeleri ricasinda bulunulmustur. Pazar esnafinin
ve pazar alanlarinin mevecut durumlarini belirleyebilmek amaciyla anketler 12 aylik siire
icerisinde ve hemen her mevsimde belli sayida anket uygulanmistir. Pazarcilara
toplamda 1440 adet anket uygulanmistir (Tablo 1).

Inceleme alanim olusturan Akhisar’daki semt pazarlarinda siirekli satis yapanlarin
yaninda trettikleri ihtiya¢ fazlasi tirlinlerini getirip satanlarla da miilakat yapilmistir.
Arastirma sahasinda uygulanan ikinci ankette pazari aligveris mekani olarak tercih
edenlere yonelik olarak hazirlanmigtir. Toplam 20 sorudan olusan bu ankette



Ferdi AKBAS
366 Evren ATIS
Saliha KODAY

ATASOBED
2021 25(1): 363-375

miisterilerin  sosyo-ekonomik durumlari, hakkindaki

diisiincelerinin tespit edilmesi amaglanmustir.

pazar alanlar1 goriis  ve

Bu anketlerin ilk 8 sorusu pazar esnafi ile miisteriler arasindaki karsilikli iliskileri
belirlemeye yoneliktir. Bunlar arasinda pazari aligveris mekani olarak tercih etme
nedenleri, aligveris zamanlar1 ve tercih edilen iiriinlerin tespitine ydnelik sorular
bulunmaktadir. 9-16. sorular pazar miisterilerinin sosyal ve ekonomik durumlarinin
tespitine yonelik olup bu sorular gelir, hane halki sayisi ve meslekle ilgili konulart
icermektedir. Son 4 soru ise pazar miisterilerinin pazar alanlar1 ve esnaflar hakkinda
g0riis ve Onerilerini 6grenmeye yoneliktir.

Anket ve miilakatlar sonucunda elde edilecek olan bilgilerin gercegi yansitmasi,
pazarlarin sehir i¢indeki etki alanlariin dogru tespit edilebilmesi ve pazar miisterilerinin
niteliklerinin dogru ve miimkiin oldugunca ayrintili bir sekilde belirlenebilmesi igin
senenin dort mevsiminde ve 12 ay igerisinde farkli zamanlarda; pazarin kuruldugu giin
dort vakitte (sabah, 6gle, aksamiizeri ve aksam) olmak {izere farkli zaman dilimlerinde
anket uygulamasi ve miilakatlar yapilmistir. Caligma Akhisar ilgesi siirlart dahilinde
kurulan 3 semt pazarim da kapsadigi i¢in anket ve miilakatlar bu pazarlarin tamaminda
yapilmigtir. Semt pazarlarinin her birinde her mevsimde toplam 120 adet anket
yapilmigtir. Boylece bir mevsimde tiim pazarlarda 360, dort mevsimde ise 1440 adet
anket uygulamasi yapilmistir (Tablo 1, Tablo 2). Anket uygulamasmin yapildig
giinlerde pazarcilarin satig alanlarinin yakininda bulunan ve kendi rizasiyla anket ve
miilakat yapilmasimi kabul eden pazar miisterilerinden iriin ¢esitliligi, pazarlarin
durumu, sosyo-ekonomik durumlari, istek, Oneri ve sikayetleri hakkinda bilgiler
edinilmistir.

Tablo 1. Arastirma Sahasinda Uygulanan Anket Sayis1 ve Zaman Dilimleri

Semt Pazarlari - Mevsimler

Ilkbahar Yaz Sonbahar Kisg Toplam Deger
Carsamba Pazari 120 120 120 120 480
Cuma Pazar1 120 120 120 120 480
Pazar Pazari 120 120 120 120 480
Toplam Deger 360 360 360 360 1440

Tablo 2. Aragtirma Sahasinda Giinliik Anket Uygulama Sistemi

Alinan veya
Tezgahtaki Uriin

Pazar Miisterilerine Yapilan Anket Sayis1 ve Zaman Dilimleri

Sabah
(09:00-11:30)

Ogle
(11:30-14:30)

Aksamiizeri
(14:30-16:00)

Aksam
(16:00-18:00)

Meyve

21
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Sebze 7 3 5 15
Sebze-Meyve 3 4 6 13
Patates 3 4 3 10
Sogan 5 4 2 11
Patates-Sogan 8 3 4 15
Giyim 6 4 3 13
Ayakkabi 2 3 4
Ziiccaciye 4 1 3
Oyuncak 2 1 2
Toplam 48 32 40 120

Anketler neticesinde elde edilen veriler excel ortaminda tablolara doniistiiriilmiis ve
bu sekilde istatistiki degerlerin daha kolay anlagilmasi saglanmistir. Sonraki siirecte elde
edilen veriler vasitasiyla haftalik pazarlar mevcut durumlari, pazarci-miisteri iligkileri,
miisterilerin sosyo-ekonomik durumlari gibi bir¢ok konu giin yiiziine ¢ikarilmistir.
Calismada kullanilan anket ve miilakatlarin yaninda yazarin yaklasik 6 yildir ilgenin
pazarlarinda yaptig1 gézlemler gerek satict ve miisteri kitlesi gerekse yakin ¢evredeki
esnaflarla kurulan iliskiler sonucu edinilen bilgilerden de faydalanilmistir.

1V. Akhisar Semt Pazarlarinin Ozellikleri

Akhisar semt pazarlart sehrin aktif ve merkezi konumdaki mevkilerinde
bulunmaktadir. flcede Carsamba, Cuma ve pazar giinleri sehrin farkl1 yerlerinde haftalik
pazar olarak adlandirilan organizasyonlar kurulmaktadir. Tim semt pazarlari
kurulduklari giinlerin isimleriyle anilmakta ve boyle bilinmektedir. Periyodik pazarlar
cografi ortam igerisinde sahip olduklar1 6zellikler, tarihi siire¢ igerisinde gegirdigi
degisim ve gelisimler, tezgdh diizen ve dagilislar1 gibi farkli bolimler igerisinde
incelenebilir. Pazarlarin biinyelerinde barindirdigi bu niteliklerin yaninda iiretici, tiiketici
ve saticilarin pazara bakis agilar ile sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel durumlari ve
pazarlarin sehir lizerindeki etkileri gibi faktorler de degerlendirilebilecek diger yonlerdir
(Garnier ve Delopez, 1983; Mazlum, 1987).

Tarihi ge¢misleri analiz edildiginde Akhisar’daki haftalik pazarlarin gegmisi ¢ok
eskilere dayanmamaktadir. Tlgenin ilk semt pazar1 Carsamba giinleri eski belediye
binasinin sol tarafinda, itfaiyenin arkasinda sehir parkinin sol tarafinda kurulan
Carsamba pazaridir. {lk kuruldugu dénemlerde yaklasik 20 ila 30 tezgihtan olusan
pazarim biiylik bir boliimiinde sebze ve meyve saticilart bulunmaktaydi. Giiniimiizde
dogru gelindiginde pazarin hem sekli hem de var olan tezgah sayisinda 6nemli degisim
ve gelisimler olmustur. 11k olarak pazardaki tezgah sayis1 artmis hatta pazarm kuruldugu
yerin ara sokaklarinda bile seyyar tezgahlar kurulmaya baslanmistir. {lcede Carsamba
pazarindan sonra kurulan pazar pazari eski tren garinin sag tarafinda yer almaktadir.
Niifusun artmasi ve mevcut pazar alanlarinin yetersiz gelmesi nedeniyle kurulan pazar
pazarinin ilk kuruldugu giinden bu yana yeri degismemistir. Carsamba ve Pazar pazarimin
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iizeri sicak ve yagmurdan korunmak icin kapatilmis ve ozellikle yaz donemlerinde
icerisine su fiskiyeleri yerlestirilerek insanlarin ve iiriinlerin sicaktan etkilenmelerinin
oniine gecilmistir. flcenin son kurulan pazar yeri ise Cuma pazaridir. Hiirriyet mahallesi
siirlart igerisinde ve Mustafa Kirazoglu Devlet Hastanesinin arka tarafinda bulunan
pazar, cadde iizerinde yer almakta ve agik pazar yeri olarak hizmet vermektedir. flgede
kurulan tiim semt pazarlarinin mekan iizerindeki konumlari incelendiginde sehrin
icerisinde farkli sekillerde yer aldiklari goriilmektedir (Aliagaoglu, 2012). Ulkemizde
kurulan semt pazarlart cografi mekan {izerine basglica iki sekilde yayilmaktadir. Bunlar,
caddeler boyunca uzanan pazarlar ile kendine has tahsis edilen yeri olan pazarlardir.
Aslinda haftalik pazarlar kurulduklari mekanin formuna gore sekil almaktadir. Daha agik
bir ifade ile cadde lizerinde kurulanlarda saticilar seritler halinde, kendine 6zel olan yerde
kurulanlar da ise tezgahlar kiiciik diziler halinde pazar alanini doldurmaktadir (Tungel,
2003; Koday ve Celikoglu, 2011).

Akhisar’daki semt pazarlarindan Cargsamba ve Pazar pazari belediye tarafindan tahsis
edilen istii kapali alanlarda kurulan pazarlara, Cuma pazar1 ise cadde boyunca
tezgahlarin serit halinde uzanig gosterdigi pazarlara ornektir. Tim pazar yerlerinde
tezgahlarmn bir kismi ara sokak ve caddelere dogru sarkmustir.

Bu mevkilerde tezgdh kuranlarin Pazar igindekilerden ayiran birtakim 6zellikleri
vardir. Genel itibariyle ticaret yapmak icin siirekli pazar alanlarini tercih etmeyen ve ara
sira gelen saticilar, pazardan yer satin almak ya da kiralamak yerine kendi araglarina
(minibiis, kamyonet, otomobil, traktor vb.) satiga sunacaklari iiriinleri koyarak pazarin
ara sokaklarinda pazarlamaktadirlar. Bu sekilde ortaya ¢ikan bir diger kitle ise ilgenin
kirsal kesiminde ikamet eden ve frettigi ihtiya¢ fazlasi iriinlerini getirip satan
koylilerdir. Koyliiler tim semt pazarlarinda bulunmakla birlikte en fazla Carsamba
giinleri kurulan pazarda Cargsamba pazarinda en fazla sayiya ulagsmaktadirlar. Koyliilerin
yil igerisinde en fazla yaz donemini tegkil eden aylarda semt pazarlarina gelmektedirler.
Bu doénemde misir, domates, biber, karpuz, kavun, iiziim, zeytin, tiitiin, yumurta,
tereyag1, patlican, kiraz gibi tirlinler ile domates salgasi, biber salgasi, kuru biber, kuru
patlican, iiziim pekmez, zeytinyagi gibi liriinler getirilip satilmaktadir. Béylece koyliiler
kendi iiriinlerini semt pazarlarindan yer almadan ya da kiralamadan ve araya araci da
koymadan bizzat kendileri pazarlamaktadir.

Mekan diizeni bakimindan semt pazarlari birtakim ozelliklere sahiptir. Sehir
icerisinde kurulan tiim haftalik pazarlarda meyve-sebzeden, giyime, oyuncaktan
ayakkabiya, ziicaciyeden nalbura kadar ¢ok ¢esitli irlinleri satan biiyiik bir satic1 Kitlesi
bulunmaktadir. Pazarlardaki tezgahlar karma niteliklidir. Pazarlarin higbiri yalnizca belli
iirtinlerin satiga gerceklestiren uzmanlik gerektiren maddelerin bulundugu yerler degildir
(Ozgiic ve Mitchell, 2000). Periyodik pazarlarda satis1 gerceklestirilen iiriinlerin
cesitlerinin fazla olmasi pazar alani icerisinde herhangi bir diizensizlik ve uyumsuzluk
durumu olusturmamaktadir. Tiim pazarlarda hangi iirtinlerin nerede satildigi belli olup
karmasaya yer verilmemektedir. Genel itibariyle pazarda yiyecek satanlar ile gida dist
iiriinleri satanlar farkli yerlerde toplanmislardir. Ayakkabi, zliccaciye, giyim gibi {irtinleri
satanlarin bunlar alicilara gostermesi gerektiginden bunlar diger saticilara nazaran daha
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biiyiik tezgahlarda bulunmaktadir. Fakat s6z konusu bu tezgahlar digerlerine oranla daha
az kisi istthdam etmektedir. Patates, sogan, balik, kavun ve karpuz gibi {iriinlerin
bulundugu tezgahlardaki iiriin miktar1 digerlerine oranla fazla oldugu ve bu iiriinlerin
bozulma risklerinin yiiksek oldugu i¢in bunlari satan tezgahlar pazar alaninin ya giris-
¢ikis boliimlerinde ya da ara sokak ve caddelerde bulunmaktadir. S6z konusu iiriinleri
pazara getiren ancak yeri olmayanlar ise ara sokak ve caddelerde iiriinleri tasidiklari
araclari tezgah gibi kullanmaktadir. Periyodik pazarlarda satis1 yapilan iiriin tiirleri gibi
satic1 sayisinda da degisimler séz konusudur. Uriin gesitliliginin artmasiyla birlikte
pazarlardaki tezgah sayisinda da artiglar gozlenir ve hemen hemen saticilarin her biri
belli bir iirlinden sorumlu olmaya baglamaktadir. Fakat ziiccaciye, tuhafiye ve nalbur gibi
saticilar pazar icerisinde diger tezgahlara nazaran daha biiyiik bir alan kaplamakta ve
buralardaki eleman sayilar1 1 ya da en fazla 2 kisi ile sinirhi kalmaktadir. Birden ¢ok
kisinin ayn1 tezgéh icerisinde ¢aligtig1 alanlarda bu kisiler genellikle birbiriyle akrabadir.
Pazar alanlarinda satis yapan tezgahlarda akrabalar kadar yevmiye ile ¢alistirilan is¢ilerin
sayist da fazladir. Uriinleri aractan indirmek, tezgaha yerlestirmek, satisgim1 yapmak ve
aksam toplanma konularinda tezgah sahibine yardim eden bu kisilerin aldiklar1 iicret giin
ya da saat usuliine gore degismektedir.

Tlgedeki semt pazarlari icerisinde en fazla tezgah siiphesiz en eski ge¢mise sahip olan
Carsamba pazarina aittir. Carsamba pazarinin igerisinde bazi tezgahlar digerlerine gére
daha fazla degere sahiptir. Sebze ve meyve gibi yiyecek satigt yapanlarin sayilarinda yil
icerisinde fazla bir degisiklik goriilmezken giyim, ayakkabi ve ziiccaciye gibi {iriinlerin
oldugu tezgah sayilarinda zaman zaman biiyiik degisikler yasanmaktadir. Bu durumun
ortaya ¢ikmasinda pazar1 daha ¢ok diisiik gelirli kitlenin tercih etmesi, pazarda hem
tezgah acan hem de aligveris yapan kitlenin bir boliimiiniin kdylillerden olugmasidir.
Koyliiler daha ¢ok gidadan ziyade ayakkabi, ziiccaciye ve giyim iriinleri tercih
etmektedir. Bu nedenle pazara gelen koylii sayisina bagli olarak pazardaki gidadan
ziyade diger iiriinleri satan tezgah sayisindan 6nemli degisikliler olmaktadir. Koyliiler de
daha ¢ok yaz doneminde hemen her hafta pazara gelirken sonbahar ve 6zellikle de kis
doneminde ise genellikle ayda bir gelmektedir. Bu durumda pazardaki tezgah sayisinin
artip azalmasinda etkili olmaktadir. Pazar esnafinin hatir1 sayilir bir bolimii ilgede
kurulan pazarlar arasinda tezgah agma konusunda tereddiitlii davranmaktadir. Stiphesiz
bunda pazarlar arasinda kendilerince yaptiklari kar-zarar ayriminin payi biiyiiktiir. Daha
acik bir ifade ile esnaflarin biiyiik bir boliimii tezgah agmak i¢in genellikle Carsamba
pazarimu tercih etmektedir. Bu pazarin digerlerine gore daha merkezi bir konumda olmasi
ve miisteri potansiyelinin de yiiksek olmasi esnafin tercih listesinde ilk sirada yer
almasini saglamistir. Daha ileriye gidilirse pazar alani igerisinde biitiin tezgahlarin ayni
oranda kazanmadigi, bazi tezgahlarin bulundugu mevki itibariyle daha gz oniinde ve
daha dikkat ¢ekici 6zelliklere sahip oldugu disiincesi pazar esnafi arasinda oldukga
yaygin bir durumdur. Bu dislinceden dolay1r bazi esnaflar pazardaki yerlerini
begenmemekte ve bundan dolay1 da o pazarlara tezgah kurmamaktadirlar. Bu giinleri
kendilerince istirahat giinleri olarak tanimlamaktadirlar.

Saticilarin biiyiik bir boliimii igin en karli pazar Carsamba pazaridir. Hem satict hem
de iirtin ¢esitliligi bakimmdan zengin olan bu pazar neredeyse biitiin gelir gruplarina
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hitap etmektedir. Digerlerine nazaran fiyatlarinin daha uygun, irin gesitliligi ve
miktarinin fazla olmasi ve ulagim agisindan elverigli bir konumda yer almasi bu pazarin
tiiketiciler icin ilk sirada yer almasim saglamistir. Ilgede Carsamba pazarindan sonra
Pazar pazar esnaf ve yerel halk i¢in ikinci sirada, Cuma pazari ise tercih noktasinda son
sirada bulunmaktadir. Carsamba giinii aligveris imkani bulamayan 6zellikle kamu
calisanlar1 Pazar pazarina yonelmektedir. Uzeri kapali olan bu pazarda Cuma pazarina
nazaran daha ¢ok iiriin daha uygun fiyatlarla tiiketiciyle bulusmaktadir. Cuma pazari ise
cadde boyunca uzanis gésteren tezgahlari ile tiiketicinin aligveris programinda son sirada
bulunmaktadir. ilcede yer alan diikkanlara nazaran fiyatlarin daha diisiik olmasi
Carsamba ve Pazar giinleri aligveris imkani olmayan ya da bulamayan niifus kitlesini
kendine ¢ekmektedir. Burada diger iki pazara gore iiriin ¢esitliligi ve miktar1 nispeten az
olup pazardaki miigteri miktar1 da azdir. Dolayistyla pazar igerisindeki para sirkiilasyonu
ve hareketlilik orani da diisiik seviyededir.

Ilcedeki semt pazarlarindaki tezgah sayilarinda iiriin fiyatlarina bagh olarak yilin
belli dénemlerinde belirgin azaliglar goriilmektedir. Ozellikle kis donemine denk gelen
aylarda iklim sartlarinda meydana gelen degisikler bu durumun temel nedenini teskil
etmektedir. Kisin diislise gegen sicakliklar ve artan yagmurlar tiiketicilerin 6nemli
sayilabilecek bir boliimiinii pazarlar yerine yakin g¢evresinde yer alan market ve
manavlara yonlendirmektedir. Bunun yaninda bu dénemde market ve manavlardaki iiriin
fiyatlar1 ile pazarlardaki ve pazarmn {irin kaynagini olusturan sebze-meyve hallerinde
fiyatlar birbirine yakin oranda seyretmektedir. Dolayistyla tiiketici de bir miktar fazla
odeyerek pazar yerine yakinindaki market ve manavlardan ihtiyaglarini karsilama yoluna
gitmektedir. Boyle zamanlarda da tezgah sahiplerinin bazilari aldiklar1 yiiksek fiyatli
iiriinlerin ellerinde kalmasindan korktuklari i¢in pazara agilmamakta ve bu da pazardaki
tezgah sayisinin diismesine neden olmaktadir.

Tablo 3. Satis1 Yapilan Uriin Tiiriine Gore Pazarlardaki Tezgah Sayilari.

Satilan Uriin Cesidine Gore Tezgah Sayilari
Semt Pazarlari — — - —
Gida Giyim Ziiccaciye | Ayakkabi Diger
Carsamba Pazari 211 24 17 33 18
Cuma Pazari 164 19 13 25 13
Pazar Pazar 152 14 9 16 11
Toplam Deger 527 57 39 74 42

Saticilarin sosyo-kiiltiirel nitelikleri pazarlarin incelenmesinde degerlendirilecek bir
baska konudur. Anket ve miilakat yapilan satici kitlesinin % 48 gibi dnemli bir bolimiini
ilkokul mezunlar: teskil etmektedir. Bunu % 34 ile ortaokul mezunlari ile 18 ile de lise
ve daha iizerinde egitim almis olanlar takip etmektedir. Bu degerler pazarda satig
yapanlarin bir boliimiiniin asil mesleklerinin pazarcilik olmadigim acik bir sekilde
gostermektedir.

Anket sonuglarina gore pazarcilik yapanlarin % 51°1 bugiine kadar bu is disinda baska
islerle ilgilenmemislerdir. Ancak geri kalan % 49°luk kesim baska bir meslege sahipken
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birtakim nedenlerden dolayi pazarcilik yaptiklarini ifade etmektedir. Bunlar arasinda, oto
elektrikeisi, kuafor, bilgisayar tamircisi, yedek parcaci gibi meslekler oldugu gibi,
Ogretmen, optisyen, eczaci teknikeri gibi belirli bir egitim gerektiren mesleklere sahip
olanlar da bulunmaktadir. Pazardaki bu durum satici-miisteri arasinda pozitif bir bagin
kurulmasini saglamaktadir. Ozetle diizeyli bir miisteri-satici iliskisi mevcuttur.

Semt pazarlarii incelerken degerlendirilmesi gereken onemli konulardan birini
alicilar olusturmaktadir. Ciinkii haftalik pazarlar ilgenin gesitli semtlerinde ikamet eden
ve cevresindeki siipermarket ile bakkal gibi aligveris mekanlari mevcutken pazarlari
tercih eden kitle i¢in hem bir alternatif olusturmakta hem de toplumsal biitiinlesmeye
katki saglamaktadir (Ozgii¢ ve Mitchell, 2000; Ogulata ve Akdemir, 1992). Alici
grubunu teskil eden niifus kitlesi bakimindan semt pazarlari incelenecek olunursa
alicilarin aylik ortalama gelirleri, hane halk: biiytikliikleri ile alisveris tiirleri ele alinmast
gereken temel konulardir. Bunlara ek olarak aligveris sebepleri, zamanlari, ikamet
ettikleri yer ile pazar arasindaki uzaklik, dzetle pazarlarin etki alani gibi konular da
degerlendirilebilir.

Alict kitlesinin gelirlerini tespit etmeyi amaglayan anket sonuglari incelendiginde,
aligveris mekani olarak semt pazarlarini tercih edenlerin % 78,1°lik kesiminin aylik geliri
5.000 tl ve altindadir (Tablo 4). Alicilarin aylik gelirleri azaldik¢a hem haftalik pazarlar
tercih etme oranlar1 hem de aldiklar1 iiriinlerin gesitliligi artmaktadir. Diger bir ifade ile
pazarlar daha ¢ok diisiik gelirli kesime daha g¢ok hitap etmektedir. Cilinkii pazardaki
triinleri belki orijinal ya yiiksek kalitede degildir ama ilgedeki diger aligveris
mekanlarina gore daha ucuzdur.

Tablo 4. Alicilarin Aylik Ortalama Gelirleri ile Aldiklar1 Uriinler Arasindaki Iliski

Aylik Ortalama Pazardan Alman Uriinler

Gelir Sebze Meyve Balik Giyim Ayakkab1 | Ziiccaciye
Kisi

5000 TL | Sayist 201 192 155 68 77 94

e

ve Uzeri | 96Tik 18,1 179 | 387 | 256 243 21,6
Degeri
Kisi

5000 TL | Sayist 912 879 245 198 239 341

veAln | 96Tk 81,9 821 | 613 | 744 75,7 784
Degeri

Toplam Deger 1113 1071 400 266 316 435

Aile biiytikliikleri ile alinan iiriinler arasinda da dogrudan bir iliski s6z konusudur.
Anket uygulamasi yapilan alicilarin % 53’°liik bir boliimiinii 4 ve daha fazla kisiden
olusan aileler olusturmaktadir. Aile bilyiikliigii 4’ten az olanlar ilse % % 20°lik bir dilimi
teskil etmektedir. Bu degerler hane halki sayisinin artmasiyla pazari tercih etme
oranlarinin yiikseldigini ifade etmektedir. Bu etki alinan iiriinlerde de kendini
gostermektedir. 4 kisiden fazla bireye sahip aileler meyve ve sebze gibi gida tirlinlerinin
yaninda diger aligveris merkezlerinde pahali oldugunu diistindiikleri ziiccaciye, ayakkab1
ve giyim gibi iiriinleri de genel olarak pazarlardan temin etmektedirler. Daha acik bir
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ifade ile hane halki sayisinin artmast ile tiim iiriinlerde genel itibariyle haftalik pazarlarin
aligveris mekani olarak se¢ildigi Tablo5’in incelenmesiyle ortaya ¢ikmaktadir (Tablo 5).

Tablo 5.Hane halk: Biiyiikliigii ile Pazarlardan Alinan Uriinler Arasindaki Iliski

Hane Hallt Savist Pazardan Alinan Uriinler
Y Sebze | Meyve | Balik | Giyim Ayakkabi Ziiccaciye
eS|z | 2 | 2 53 45 33
1-3 Kisi %ﬁk
. . 19,7 23,8 18,1 19,2 17,7 11,4
Degeri
Kisi 327 | 204 | 41 50 56 48
4 Kisi Sayisi
15 %'ik
.. 30,3 30,2 28,5 18,1 22,1 16,6
Degeri
Kisi
4 Kisiden | Sepsr | %9 | 47 77 173 153 208
%l
Fazla olik 1 g 46 | 534 | 627 60,2 72
Degeri
Toplam Deger 1079 972 144 276 254 289

Alicilar semt pazarlarint ucuz, taze, se¢im hakki, tiriin tiirlerinin ve miktarlarinin
fazlaligi, ulagim kolayligi gibi nedenlerle tercih etmektedirler. Uygulanan anketlerden
elde edilen sonuglar, insanlarin pazarlari tercih etmelerinde en etkili faktoriin (% 45)
ucuzluk oldugunu ortaya ¢ikarmigtir. Bunu % 21 ile segme hakki, % 18 ile ulagim
rahatlig1, % 7 ile {iriinlerin taze olmasi ve % 9 ile iiriin ¢esitliliginin ve miktarlarinin fazla
olmasi izlemektedir. Aligveris zamani yilin ¢esitli donemlerine gore degisiklik
gostermektedir. Pazari1 aligveris mekani olarak tercih edenlerin biiylik bir bolimii yil
boyunca 6zellikle sebze ve meyve gereksinimlerini buralardan gidermektedir. Fakat bazi
donemlerde pazarlarin tercih oranlarinda artis ve azalislar olmaktadir. Artis yasanan
donemlerden biri ilkbahar ve yaz mevsimleridir. S6z konusu donemlerde ilgeye bagh
koylerde koyliiler tarafindan yetistirilen {riinlerin pazarlara ulagsmas: hem fiyatlari
diisiirmekte hem de pazarin miisteri kitlesinde 6nemli artislara neden olmaktadir. flgede
haftalik pazarlarda aligveris yapanlarin % 40 sabah saatlerini, % 33,31 ise ikindi
vaktinde pazara gelmektedir. Sabah gelenlerin biiyiik bir bolimii kdyliilerin getirdigi
iiriinleri almak i¢in, ikindi vaktinde gelenlerin biiytik bir kismui ise fiyatlarin diismesi i¢in
bu saatleri tercih etmektedir.

Ilcedeki semt pazarlarmin etki alam belirlenitken iki unsuru géz oOniinde
bulundurmak gerekmektedir. Bunlardan ilkini iriinlerin temin edildigi yerler, ikincisi ise
sehir icindeki insanlar1 kendine ¢ekme 6zelligidir (Tuncel, 2003; Tinkler, 1973). Akhisar
semt pazarlari tuhafiye, ziiccaciye, oyuncak, ayakkabi gibi {irlinlerin tamamini disardan
temin etmektedir. Bu tiir {iriinler i¢in Istanbul, Izmir, Kocaeli ve Bursa gibi iller tercih
edilmektedir. Ciinki bu illerde s6z konusu {iriinler hem ucuza hem de toptan bir sekilde
alinabilmektedir. Satisa sunulan gida iiriinlerinde ise Akhisar semt pazarlar1 biiyiik
oranda sebze meyve haline bagimlidir. Dolayisiyla haldeki iiriinlerin tamaminin ilgeden
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temin edilemeyecegi icin bu tiir tirlinlerde de ilk olarak ¢evre il ve ilgelere baglidir. Sebze
ve meyve gibi {riinlerin bir boliimil ilgedeki iireticilerden temin edilirken yaklagik
yarisina yakini, Adana, Mersin, [zmir, Balikesir ve Bursa gibi illerden alinmaktadir.
Deniz irtinleri ise Manisa il smirlar1 i¢indeki baraj golleri ile Karadeniz Bolgesinden
gelmektedir.

Ilgedeki semt pazarlarinda o6zellikle yaz déneminde kirsal kesimdeki insanlar
tarafindan iretilen iiriinlerin pazarlara gelmesiyle buralardaki ¢esitlilik artmaktadir. Bu
triinlerin bir bolimii tiiccarlar araciligiyla pazarlara getirilirken, bir bolimil ise
koylilerin kendi ¢abalari ile gelmektedir. Koyliiler tarafindan pazarlara getirilen ve
organik olarak tabir edilen iriinlerin bazilart domates, biber, patlican, recel, pekmez,
zeytinyag, salga, tere, roka, maydanozdur.

Semt pazarlart gsehrin her kesiminden insana hitap ettigi i¢in her kesimden insant
kendine ¢cekmektedir. Ciinkii pazarlarda her biitceye uygun iirlinler bulundugu igin her
gelir seviyesinden insan i¢in pazar ortak alisveris noktasidir. ilcede diisiik gelirlilerden
ziyade organik iiriinlere ulagsmak isteyen tiiketici kitlesi 6zellikle sabah saatlerinde
koyliilerin iirettigi iiriinleri alabilmek icin pazarlara gelmektedir. Ozet olarak belirtmek
gerekirse ilgede kurulan semt pazarlarinin tamami sahanin her kesiminden ve her gelir
grubundan insanlarin ihtiyaglarii karsilayacak potansiyele sahiptir. Bu nedenle
pazarlardan birine ¢esitli nedenlerle gelemeyen insanlar bir sonraki pazarin kuruldugu
giinii beklemektedir.

V.Sonuc ve Oneriler

Gegmisleri ¢ok eskiye dayanmayan semt pazarlari ilk kurulduklart giinden bu yana
sahip olduklar1 6zelliklerle 6nemli bir gelisme kaydetmislerdir. Akhisar’da kurulan
pazarlarin hemen hepsi merkezi is sahasi olarak tabir edilen boliimiin yakininda yer
almaktadir. Bu durumda onlarin kisa siirede her kesimden insana hitap etmesini, biiyiime
ve gelisme siireglerinin siirekli olmasim saglamustir. Ilgedeki haftalik pazarlar
kurulduklar1 alana bagli olarak temelde iki sekle sahiptir. Bunlardan ilki cadde ve
sokaklar boyunca ¢izgisel seritler halinde olanlar digerleri ise kendilerine ait bir alanda
kurulanlardir. Fakat bu sekiller pazarda tezgah sahibi olmayan ve pazarin kuruldugu
yerin ara sokaklarinda miisterilerin ihtiyaglarina cevap veren saticilar sayesinde zaman
zaman bozulmaktadir. Pazarlarda tezgah agan saticilarin bir boliimiiniin lise ve daha iist
diizey bir egitim almis olmalarina ragmen pazarciligl meslek olarak segmeleri dikkat
geken bir detay olarak ortaya ¢ikmaktadir. Pazar1 aligveris mekani olarak segenlerin
6nemli bir boliimii gelir seviyesi diisiik kalabalik niifusluailelerdir. Bu tiir insanlar sadece
gida degil ayn1 zamanda ayakkabi, giyim ve ziiccaciye gibi gida dis1 iiriinlerin de
tamamina yakin béliimiinii pazarlardan temin etmektedirler. Insanlar pazarlari ucuz, iiriin
se¢me hakki, ulasim kolayligi gibi nedenlerle tercih etmektedirler. Aliverislerin de
onemli bir boliimii sabah ve ikindi saatlerinde yapilmaktadir. Etki alani agisindan
pazarlar genel itibariyle baska illere bagimlidir. Fakat yakin ¢evredeki koylerde de
yetistirilen iiriinler pazarlarda satisa sunulmaktadir. Tlgede kurulan tiim pazarlar her gelir
grubundan ve her semtten insan1 kendine ¢ekmektedir.
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Son olarak ilgede iistii acik ve cadde iizerinde hizmet veren Cuma pazarinin da tipki
Carsamba ve Pazar pazarinda oldugu gibi kendine ait bir alana tasinarak iizerinin
kapatilmast ve alicilarin esnaflara olan giivenlerini arttirmak, onlarin satic
olmayanlardan kolayca ayirt edilebilmeleri saglayacak kimlik karti gibi bir belge
takmalar1 ve Onliik giymeleri gibi Onlemlerin alinmasi pazar miisterilerinin ortak
talepleridir.
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