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SOSYAL MEDYA KULLANIMININ DUGUN FOTOGRAFCILIGINA
ETKISI
Miyase ASLANTAS
ETU Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi (ETUSBED), S. 13, Ekim 2021, Sayfa: 01-20

0z

Guintimiizde sosyal medya, biiyiik dl¢tide geleneksel medyanin yerini almis ve giin
gectikce hayatin iginde olmaktan ¢ikip hayati i¢ine alan, yasam1 her aniyla yeniden insa eden
ve diizenleyen bir giic haline gelmistir. Sosyal medya aymi zamanda; diinya c¢apinda
milyonlarca kullanici tarafindan tiretilen ulasilabilir icerigiyle saglamis oldugu anlik iletisime
paralel olarak; bilgiye ulasma, sosyallesme, iletisim kurma, isinin reklamini yapma ve bos
zaman aktivitesi gibi cesitli ihtiyaglarin giderilmesinde yogun olarak kullanilmaktadir. Bu
yogun kullanim; kadmn-erkek ayirt etmeden; genis bir yas ve meslek araliginda hem bireysel
hem de profesyonel ve amator is kollarinda kolaylikla gozlemlenebilmektedir. Buradan
hareketle arastirmanin hipotezi; “Toplumda kullanimi artan sosyal medya: ciftlerin mekéan
tercihleri, fotografcilarin; is yiikleri, gelir-gider dengeleri, bilinirlikleri, miisteri iliskileri gibi
digun fotografciigmin onemli noktalarinda cesitli degisikliklere yol agmistir” olarak
belirlenmistir. Calisma kapsaminda fotograf stiidyosu olan, en az 10 yillik deneyim sahibi 5
fotografciyla yiiz yiize derinlemesine goriismeler yapilmistir. Fotografcilarn konu
hakkindaki deneyimlerine dayanarak verdikleri bilgiler, calismanin hipotezini dogrulamustir.
Arastirma sonucunda sosyal medya kullaniminin; fotografcilar ve ciftler tizerine dogrudan
ve dolayli olarak etki ettigi, iki tarafin da baz1 tercihlerini degistirdigi sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Duigiin Fotografciligi, Albiim Cekimleri, Instagram.

SOCIAL MEDIA USAGE TO WEDDING PHOTOGRAPHY EFFECT
ABSTRACT

Today, social media has largely replaced traditional media, and day by day, it has
become a power that includes life, rebuilds and regulates life in every moment. Social media
at the same time; in paralel with the instant communication it provides with accessible content
produced by millions of users around the world; it is use dextensively to meet various needs
such as acces sing information, socializing, communicating, advertising their work and leisure
activities. This heavy use; without distinguishing between men and women; it can be easily
observed in a wide range of ages and professions, both in individual, professional and
amateur business lines. Based on this, the hypothesis of there search; “Increasing use of social
media in society: location preferences of couples, photographers; it has led to various changes
in important points of wedding photography such as workloads, income-expense balances,
awareness, customer relations.” Within the scope of the study, face-to-face in-depth
interviews were conducted with 5 photographers who have a photography studio and have
at least 10 years of experience. The information provided by the photographers based on their
experiences on the subject confirmed the hypothesis of the study. As a result of the research,
the use of social media; it has been concluded that it has a direct an dindirect effect on
photographers and couples, and both parties have changed some of their preferences.

Keywords: Social Media, Wedding Photography, Album Shots, Instagram.
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Giris

Geleneksel medya, sosyal medya ve toplum birbirleriyle oldukca iliskili
kavramlardir. Birbirleri {izerine dogrudan veya dolayl olarak, uzun veya kisa
vadede etki etme kapasiteleri vardir. Medya veya daha cok bilinen adiyla kitle
iletisim araclari, icerik tiretmek icin hitap ettigi toplumdan beslenir. Aym
zamanda toplumun aliskanliklarina, kiilttirel yapisina etki eder. Medya bu
yoniiyle toplumu donustiirticti bir giice de sahiptir.

Medya (radyo, televizyon, gazete, internet, sosyal aglar vs.) toplu yasamda,
toplumsallagmada elzem olan kiiltiirel tiretimin de onemli bir parcasini olusturur.
Kiiltiirii sadece olusturmakla kalmayan medya; tiretilen bu kiiltiirii genis halk kitlelerine
ulastirmak, dgretmek, dgrenilenlerin pekistirilmesine yardimct olmak gibi islevlere de
sahiptir (Scannell, 1992: 13; Arslan, 2006: 6). Uretilen bu kiiltiir iiriinleri, kitle
iletisim araglarindan en az birine sahip olan her insanin oturma odasina kadar
medya araciligryla kolayca tasmabilir. Medya sayesinde insanlar evlerinde
otururken dahi toplumsal hayatin bir parcasi olabilirler. Igine dogduklari
kilttra veya dunya kiiltiirlerini gozlemleyip 6grenebilirler. Yani medya cok etkin
bir toplumsallagtirma ajamdir (Arslan, 2006: 6). Yeni medyanin toplum hayatina
girmesiyle birlikte, medyanin toplumsallastirma ozelligine, bos zaman
aktivitesi, is kurup bu isin reklamin1 yapma, halkla iliskiler calismalar: gibi yeni
alt bagliklar da eklenmistir.

Gelisen teknoloji ile bir donemin en gozde kitle iletisim araglary;
televizyon, radyo, gazete vs. artik eski veya geleneksel medya olarak
adlandirilmaktadir. Geleneksel kitle iletisiminde; temelde farkl mekanlarda bulunan
insanlar, ayni mesaja muhatap olurlar ve iletilenler karsisinda genellikle pasif
durumdadirlar (Oztiirk, 2010: 122-123). Daha anlagilir bir ifade ile geleneksel kitle
iletisiminde izleyicilerin iletilen mesajlar tizerinde dogrudan gortis belirtme,
anlik olarak yorum yapma imkanlar1 yoktur. Blog, wiki, podcast, interaktif
televizyon, sosyal medya (URL-7) gibi yeni medya teknolojileri sayesinde interaktif
(etkilesimli) iletisimin miimkiin oldugu gtintimiizde, bu durum tek tarafli ve
kismen sl bir iletisim olarak goriilebilir. Yeni iletisim teknolojilerinin
interaktif yani bu simurl iletisimin ortadan kaldirilmasinda biytik rol
oynamustir. Interaktif iletisim ortamu ile artik icerik tiretmek ve paylasmak
eskiye nazaran daha kolay ve daha ucuzdur. Ucuzlayan ve kolaylasan icerik
uretme isi her gecen giin toplumda daha genis bir tabana yayilma egilimindedir.
Herkesin igerik iiretmesi yeni medya teknolojilerini is diinyast ve amator
girisimciler i¢in cazip hale getirmektedir.

Yeni iletisim teknolojilerinin  gelismesi ve sosyal medya kullaniminin
yayginlasmasuyla birlikte iletisim diinyast ve is uygulamalarinda da énemli degisiklikler
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gozlenmektedir (Celik, 2014: 29). Ozellikle icerigini kullanicilarin olusturdugu web 2.0
sistemi, geleneksel medyamn sumrhiligin ortadan kaldirarak iletisimi etkilesimli bir
boyuta tagimstir (Celik, 2014: 29). Internet olmadan yeni medyamin varligindan
bahsetmek mitimkiin degildir. Iletisimi etkilesimli hale getiren de internetin
kendisidir. Yeni medyaya zemin hazirlayan internet, yapisi geregi; hiz,
etkilesimlilik, giincellenebilirlik, ucuzluk ve multimedya (cokluortam) gibi avantajlara
sahiptir. Yeni medya ve iletisim teknolojileri; geleneksel medya veya kitle iletisim araglart
olarak adlandirdi§umiz sistemler karsistnda zamanla onemli bir gii¢ elde etmeye
baslamstir (Bulunmaz, 2014: 23). Bu giiclenmeyle birlikte, geleneksel Kkitle
iletisim araglar1 hala varliklarmi stirdirmekle birlikte eski popiilerliklerini
kaybetme yoluna girmislerdir. Ornegin RTUK (Radyo Televizyon Ust Kurulu)
tarafindan yapilan “Televizyon Izleme Egilimleri” arastirmasina gore; Tiirkiye'de
2006 yilinda giinliik televizyon izleme siiresi ortalama 308 dakika iken bu oran 2009
yilinda 263 dakikaya, 2012 yilinda 234 dakikaya ve 2018 yilinda da 214 dakikaya kadar
diismiistiir (URL-8). Yazili medya istatistiklerinde bu diististi gozlemlemek daha
da kolaydir. TUIK e (Tiirkiye Istatistik Kurumu) goére, 2010 yili gazete ve dergi
tiraji 2,4 milyonun tizerindeyken, 2019 yilinda bu say: 1 milyar 259 milyon 68 bin 89
olarak kaydedilmistir ve 10 yilda yiizde 51,2 oraminda bir diisiis yasanmstir (URL-8).
Geleneksel medyanin kullanim oranindaki bu diististi sosyal medya kullanici
sayisinda artis olarak gozlemlemek miimkiindir.

Halk arasinda yeni medya veya yeni iletisim teknolojileri ¢ogunlukla
sosyal medya olarak algilanmaktadir. Yeni iletisimin en bilinen uygulamalarindan
olan sosyal medyada; sosyal aglar ve bu aglar icindeki ortak gruplar yer alir. Insanlar bu
aglar sayesinde; nesneler, iirtinler, hizmetler ve fikirler etrafinda arkadashiklar ve
baghliklar kurabilirler. Insanlarin, iletisim kurma bicimleri, sosyal yasantlar ve
benimsedikleri kiiltiiriin etkisine dayali olarak degisebilir (URL-2). Ornegin bir kisi isi
veya hobileri cercevesinde kurulmus olan sosyal medya gruplarina katilabilir,
bu grupta goriis belirtip digerleri ile etkilesimde bulunabilir. Icine dogdugu
kilttirtin gelenek goreneklerini yansitan gruplar aracilig ile kiiltiirtiyle olan
bagini canli tutabilir. Yillar 6nce gog ettigi koyti, kasabasi, sehri veya memleketi
icin agilan bir hesap sayesinde anilarmi canli tutabilir bu yerler ile 6zlem
giderebilir. Tim bu etkilesim kolayliklarinin ardindan sosyal medyanin ticari
olarak kullanimi da kesfedilmistir. Geleneksel medyanin ticari boyutunu sosyal
medyada da gormek uzun stirmemistir.

Guntimtizde eszamanl olarak milyarlarca insamn, 1k, din, dil, yasam tarzi,
cinsiyet, yas, egitim fark etmeksizin ayni anda paylasimda bulunup kendi cevrelerinin
yani sira bagka cevrelerle de bag kurabildikleri sosyal aglar, 6zellikle pazarlama iletisimi,
halkla iliskiler ve reklam agisindan bakildi§inda énemli bir kitle iletisim aract degiskeni
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olarak goriilebilir (Onat ve Alikilig, 2008: 1115). Gorsel icerik (fotograf ve video)
tretme ve paylasma isini ge¢miste hi¢ olmadig1 kadar kolaylastiran sosyal

medya sayesinde yiiksek maliyetli reklam panolarina, televizyon veya gazete
reklamlarina ihtiya¢ duymadan kiigtik veya biiyiik olgekli isinizin reklamim
yapmak miimkiin olmaya baslamistir. Bu reklamlarin izleyiciler tizerinde etkili
olmasi ve uzun siire akilda kalabilmesi noktasinda yazi ve miizik kadar
fotografinda hatir1 sayilir bir yerinin oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

Fotograf da radyo, televizyon, sinema vs gibi bir kitle iletisim aracidir ve bircok
bilgi icerir (Bodur, 2019: 42). Tarihsel siire¢ icerisinde teknik yonden ilerlemis olan
toplum ve bireylerin gayretiyle fotograf; yeni imkin ve sekillerle evirilmis, fotografin
teknigi ve anlatim giicii gelismistir (Bulut ve Zor, 2020: 75). Yeni teknolojiler
(kameral1 cep telefonlari), internet ve coklu fotograf paylasimina izin veren
sosyal medya uygulamalari ile fotografin insan hayatindaki yeri de farkli bir
boyuta tasinmistir. Son yillarda sosyal medya hem fotografcilarin hem de cekim
yaptiran ciftlerin fotograflarini siklikla paylasabildikleri yeni ve epey etkili bir
mecra olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Yukarida ifade edilmeye calisildig1 tizere, iletisim teknolojilerinde
yasanan tum bu gelismelerle birlikte, sosyallesme ve iletisim kurma
bicimlerindeki degisiklikler g6z 6niinde bulundurularak arastirmanin hipotezi:
“Toplumda kullanim1 artan sosyal medya: ciftlerin mekan tercihleri,
fotografcilarin; is ytiikleri, gelir-gider dengeleri, bilinirlikleri, musteri iliskileri
gibi diiglin fotografciliginin 6nemli noktalarinda cesitli degisikliklere yol
acmustir” seklinde belirlenmistir. Arastirma kapsaminda ozellikle; dugitin
fotografciliginin son yillarda ytikselen bir dali olan dis mekédn gekimlerine
(albtim) sosyal medyanin nasil etki ettigi tizerinde durulacaktir.

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Gelisen teknoloji ile insanlarin is i¢in harcadiklar1 zaman azalmis, insan
hayatinda bos zaman kavrami gelismistir. Artan bu serbest zamanin
degerlendirilmesinde icat edildigi ilk gtinden bu yana siklikla kullanilan sosyal
medya, artik sadece eglence ve vakit 6ldiirme amaci olarak kullanilmaktan
cikmustir. Sosyal medya interaktif 6zelligi ile gtintimiizde kiigtik isletmelerden
kurumsal sirketlere hatta amator/bireysel girisimcilere kadar is diinyasimin;
reklamlar1, miisteri iliskileri gibi iletisim/etkilesim odakli departmanlarinin da
dikkatini ¢ekmeye baslamistir. Diigtin fotografcilarinin is i¢in sosyal medyay1
kullanip kullanmadiklarinin ayrintilariyla ortaya konulmasi hem fotografcilara
hem de ayni minvalde olan diger meslek gruplarina fikir vermesi acisindan
onemlidir.
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Bu arastirmanin amaci; insan hayatina hizl bir giris yaparak gtinden giine
kullanim oramini artiran sosyal medyanin diigiin fotografciliginda; misteri
iliskileri, mekan tercihleri, poz cesitliligi/say1si, is yiikii, gelir-gider dengesi gibi
onemli noktalara etki edip etmedigini belirleyebilmektir.

Aragtirmanin Yontemi ve Orneklem

Bu arastirmada gortismeler, nitel arastirma yonteminin bir veri toplama
teknigi olan derinlemesine miilakat yontemiyle, tum diinyada ve tilkemizde
etkili olan Kovid-19 pandemisine yonelik tedbirlere cercevesinde, acik uclu yar1
yapilandirilmis sorular kullanilarak gerceklestirilmistir. Gortismelerin tamamai
fotografcilarin kendi stiidyolarinda yapilmis ve yazili olarak kayit tutulmustur.
Goriismeler sonunda elde edilen veriler, nitel arastirmalarda siklikla kullanilan
“betimsel analiz” yontemi ile degerlendirilip alt1 baslik altinda siniflandirilarak
yorumlanmustir.

Arastirmanin evreni, fotograf stiidyosu olan aktif olarak diigin
fotografcilig1 yapan Kirsehir Merkez'deki tiim fotografcilardir. Calisma evreni
ise (erisilebilir evren) en az 10 yildir diigun fotografcilig1 yapan stiidyo sahipleri
veya calisanlaridir. Arastirmanin katilimcr sayist 5 ile smurlidir. Katilimeilar
gontilliilik esasina dayali olarak, amagcli 6rneklem yoluyla belirlenmistir.
Katilimcilar sttidyolarmin ve kendi isimlerinin kullanilmasinda bir sakinca
gormemislerdir. Ancak onlarin ve ¢ekimlerini yaptiklar ciftlerin mahremiyeti
acisindan stiidyolarin ve katilimcilarin isimleri alfabenin A, B, C, D, E harfleriyle
kodlanmustir. Goriismeler 22 Subat, 1 Mart 2021 tarihleri arasinda
gerceklestirilmistir.

Grafik 1: Goriisme Yapilan Fotografcilarin Mesleki Deneyimleri

Mesleki Deneyim
2,5

1,5

1 ® Mesleki Deneyim
0,5
0
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Arastirmaya baslamadan 6nce: Bolu Abant izzet Baysal Universitesi
Sosyal Bilimlerde Insan Arastirmalar1 Etik Kurulu'ndan, 01.02.2021 tarihinde,
Protokol No: 2021/31 etik kurul onay1 alinmistir.
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1. Sosyal Medya ve Diigiin Fotografcilig:

McLuhan; iletisim ve etkilesim bigimlerinin, teknolojik gelismelerle birlikte
kokten degisecegini giintimiizden yaklasik kirk bes il once éngormiis (McLuhan ve
Fiore, 1967; Yanik, 2016: 898) iinlii “media is the message” bildirisiyle, sadece icerigin
degil, medyanin kendisinin de tiim yasam formlarim doniistiiriip degistirecegine dair
bir bakis agis1 ortaya koymustur (McLuhan ve ark., 1995; Yanik, 2016: 898).

Mcluhan’in neredeyse yarim asir dncesinden tahmin ettigi medyanin tiim
yasam formlarin1 donisttirtip/degistirme giiciinii sosyal medya o6zelinde
bugiin cesitli alanlarda gozlemleyebilmek mumkiindiir. Sosyal medya
glintimiizde buytik ol¢tide geleneksel medyanin yerini almis ve her gecen giin
sadece hayatin icinde olmaktan ¢ikip, hayat: igine alan ve yasamu her aniyla
yeniden insa eden, diizenleyen bir gii¢ haline gelmistir. Sosyal medya ayrica;
diinya ¢apinda milyonlarca kullanicisi tarafindan tiretilen ulasilabilir iceriginin
yan sira, saglamis oldugu anlik iletisime paralel olarak; bilgiye ulasma,
sosyallesme, iletisim kurma, isinin reklamini yapma, bos zaman aktivitesi gibi
cesitli ihtiyaglarin giderilmesinde de yogun olarak kullanilmaktadir. Bu yogun
kullanim; cinsiyet fark etmeksizin, genis bir yas ve meslek araliginda,
profesyonel ve amator is kollarinda kolaylikla gozlemlenebilir. Profesyoneller
sosyal medya platformlariny, tiriin tanitim, dogrudan veya dolayli pazarlama, interaktif
pazarlama, e-satis, bireysel satis, promosyonlar, duyuru ve hakla iliskiler amagh
kullanabilmektedirler (Bilgilier, 2018: 353).

Profesyonellerin yani sira amatorler, bireysel girisimciler de sosyal medya
hesaplar1 sayesinde, sifirdan bir is kurup yerel, ulusal ve hatta uluslararasi
pazara islerini tastyabilmektedirler.

1.1. Sosyal Medya

Yeni bir sosyallesme sekli olarak yorumlanan sosyal medya; sosyal aglarin ilk
drnegini olusturan ve 1997 yilinda faaliyet gosteren sixdegrees.com sitesi ile insan
hayatina girmistir (Glizel, 2016: 91). Sosyal medya kavraminin genel olarak cesitli
tamumlamalar: vardir. Bu tanmimlamalarda; Web 2.0 ile sosyal medya zaman zaman
birbirleri yerine kullanilabilmekte; web 2.0’da teknolojik boyut én plana ¢ikarilirken,
sosyal medyada ise sosyal boyuta ve kullanima vurgu yapilmaktadir (Ozkoyuncu,
2010: 62). Sosyal medya, interneti ve web 2.0 teknolojisini kullanarak, etkilesim ve icerik
paylasimi saglayan cevrimici platformlar ve uygulamalardir (Tosun, 2010: 388;
Kamiloglu ve Yurttas, 2014: 137). Baska bir ifade ile sosyal medya; kullanicilara
enformasyon, diistince ve ilgi alamina yonelik paylasim imkdni tanwyan, karsilikl
etkilesimin oldugu cevrimici araclar ve web siteleri icin kullamlan bir terimdir
(Sayimer, 2009; Ozdemir ve ark., 2014: 57). Sosyal medyamn gelisimine zemin
hazirlayan Web 2.0 teknolojisi: Etkilesim ve paylagim diizeyi yiiksek, kullanict merkezli
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yeni Web ortamz olarak tanimlanabilir (Deperlioglu ve Kose, 2010: 337-338). Web 2.0
teknolojisi, cesitli jenerasyonlarda kullanicilarin icerik tiretme ve paylasma, is birligi
yapma imkdnini beraberinde getirmistir. Bu mecralarda amaca uygun sayisiz uygulama
mevcuttur. Ornegin bloglar vasitastyla kullamcilar fikirlerini ve diisiincelerini
birbirlerine kolayca aktarabilir (Thackeray ve ark., 2008: 339; Bilgilier, 2018: 353) ve
fotograf tabanl bir mikro blog uygulamas: olan Instagram sayesinde ticretsiz fotograf
paylagabilirler (Ozkoyuncu, 2010: 100). Fotograf tabanli bir sosyal medya
uygulamasi olarak insan hayatina giren ve buytik ilgi goren, kisa stirede
milyonlarca indirme sayisma ulasan Instagram uygulamasindan bir nebze
bahsetmekte fayda vardir. 2010 yui Ekim ayinda Kevin Systrom ve Mike Krieger
ikilisi instagram ilk olarak iOS (iPhone-iPad) icin tasarlamuslardir (Sanlav, 2014;
Tekbiyik, 2017: 33). Instagram sozciigii, Ingilizce anbik anlaminda kullamlan
“instant” wve telgraf anlaminda kullamlan “telegram” kelimelerinin bir araya
getirilmesiyle olusmustur (Tekbiyik, 2017: 33). Kullanicilar instagramda {ticretsiz
fotograf paylasmakla birlikte, anlik olarak birbirleri ile mesajlasabilirler. 24 saat
gortintir olan hikayeler olusturabilirler. Paylasilan igerikleri begenip, bu
iceriklere yorum yapabilirler. Instagram’in bu 6zeliklerini diger popiiler sosyal
medya uygulamalarinda da bulabilmek miumkiindiir. Sosyal medya
platformlarinda fotograf paylasgimmin yami sira, insanlar cesitli konular
hakkindaki dtistincelerini, goriislerini paylasarak bu dustinceler {izerine
birbirleri ile tartisabilmektedirler.

Sosyal medya tiim bu ozelliklerinin yanm sira, kullanicilarin tirettigi icerik ve
miisterilerin tirettigi medya kavramlarini da yaratms ve ticari plandaki anlamini ortaya
ctkarmistir (Kaplan ve Haenlein, 2010: 59). Sosyal medyanin bu yani kisa stirede
kesfedilmis ve sosyal medyay1 sadece ticari amagla kullananlarin sayisi
artmistir.

Sosyal medyann giiclii iletisim yoniinii kesfeden kurumlar, bu durumu firsata
cevirmenin bilinciyle hareket ederek, profesyonel anlamda sosyal medya stratejileri
olusturmakta ve hedef kitleleri ile paylasmaktadirlar. Bireysel kullanicilarda sosyal
medyamin giiciinii kendi lehlerine cevirme gayreti icerisindedirler. Bu yiizden kargilikli
iletisimin yasandig sosyal medya bireysel kullanicilarin da girisimci ruhlarini harekete
gecirebilmektedir (Kusay, 2017: 24).

Tiim bu yasananlar her gegen giin dikkatlerin sosyal aglara ve ézellikle sosyal
medya uygulamalarina cevrilmesine sebep olmustur (Vural ve Bat, 2010: 3349). Bu
gelismelerle birlikte sosyal aglarda hesap agan kisi sayis1 da yildan yila
artmaktadir. Ocak 2021 il verilerine gére Diinya’da 4,20 milyar, Tiirkiye’de 60
milyon aktif sosyal medya kullanicist bulunmaktadur. Tiirkiye’deki bu oran tilke niifusun
% 70,8ine denk gelmektedir. Gegen yilin ayni ayina oranla aktif sosyal medya kullanici
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sayist 6 milyonluk bir artig ile % 11'lik yiikselme kaydetmistir (URL-1). Ik kesfedildigi
zamandan giintimiize kadar olan zaman g6z 6niinii aliacak olursa boylesi artis

gelecek yillarda da beklemek yanlis olmayacaktir. Sosyal aglarda bir bazen de
birden fazla hesap acan kullanicilar giin icinde saatlerini bu mecralarda
gecirmektedirler. Kullanicilarin sosyal medyada gecirdikleri zaman Ocak 2021
verilerine gore ortalama 2 saat 57 dakika olarak belirlenmistir (URL-1). Halk arasinda
en ¢ok tercih edilen sosyal medya platformlari listesinin ilk dort basamaginda
tilkemizde ilk sosyal medya platformu olarak da bilinen Facebook” un sahip oldugu
whatsapp, instagram, facebook ve facebook Messenger yer alirken besinci sirada da son
yillarin yiikselen sosyal medya uygulamas: twitter bulunmaktadir (URL-1).

1.2. Diigiin Fotografcilig:

Fotograf kareleri icinde bulunulan anlar1 kadrajin aldig1 kadariyla ama
mutlak tiim ayrintilariyla kaydeder. Deklansére basilan o an artik
oliimsiizlesmistir ve bir nevi tarihe not diistiliir. Yillar sonra bakilan bu kareler
sayesinde, anilar1 yeniden hatirlamak, ge¢mise gitmek mtumkiindiir.

Icat edildigi ilk giinden itibaren, teknolojinin ilerlemesine paralel olarak,
fotografta gesitli gelismeler yasanmuistir. Siyah-beyaz olmaktan ¢ikip renklenen
fotograf, ¢ozintirlik olarak da daha kaliteli bir hale gelmistir. Tim bu
gelismelerin yani sira, fotografa ulasmak da zamanla kolaylasmistir. Bugiin
teknolojinin gelmis oldugu son noktada; toplumun biiytik bir kismi, her an her
yerde yiiksek ¢oziintirliiklii sayisiz fotograf cekebilme sansina sahiptir. Dijital
teknolojiler ve ozellikle internet ile birlikte fotograf paylasmanin yapis: degismis;
gecmisten farkl olarak fotograf kopyalarini biriktirmek, dolagima sokmak, diinyayla eg
zamanl olarak miimkiin hale gelmistir (Sendeniz, 2015: 22). Tarihsel stireg icinde
gelisen, yayginlasan fotografcilik kendi icinde alt uzmanlik dallarina ayrilmistir.
Sokak fotografciligi, belgesel fotografciligi, diigiin fotografciligi, dogum fotografciligt,
yemek fotografcilig, portre fotografciligy, tiviin fotografciligi, gezi fotografciligy, stiidyo
fotografciligr bu alt baglklara ornek olarak verilebilir (URL-3). Fotograftaki alt
uzmanlik alanlarmin giderek artmasi toplumun fotografa olan ilgisinin,
fotografin reklam etmede ve ani1 biriktirmede ki 6neminin bir gostergesi olarak
yorumlanabilir. Cep telefonlarinin yiiksek ¢oziintirliiklii kameralarla tiretilmesi
ve herkesin her an fotograf cekebilmesi profesyonel manada yapilan
fotografciliga ozellikle de dugiin fotografciligma (ic veya dis mekan cekimleri)
olumsuz bir etki etmemistir. Gliniimiizde diinya genelinde milyonlarca cift hala
digiin albtimleri icin profesyonel fotografcilardan yardim almaya devam
etmektedirler.

Diigiin fotografciligini giiniimiiz kosullarinda tamimlayacak olursak: Birlikte
hayat kurmaya karar veren gelin ve damat icin, belirli bir iicret karsiliginda yapilan
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ticari bir fotografcilik dalidir (URL-6). Diigiin fotografciligimin tarihini; neredeyse
1826’da Joseph Nicephore Niepce tarafindan ilk fotografin icat edilmesine kadar
Qotiirmek miimkiindiir. Hatirda kalan ilk diigiin fotografi 1826 dan 14 yil sonra Kralige
Victoria ve Prens Albert’in diigiin fotografi olmustur (URL-5).

Diigiin fotografcilig: Tuirkiye’de geleneksel olarak yapilmaya baslanan ve
uzun yillar devam ettirilen bir fotografcilik ttirtidtir. Geleneksel tarzda klasik pozlar
cogunlukla stiidyo ortaminda cekilirken fotografcilar; giysi, mekin (stiidyo diizeni), 151k
gibi detaylar tizerinde titizlikle durmaktadirlar (Altun, 2009: 110-111).

Resim 1: Geleneksel Stiidyo Pozu (Altun, 2009: 112)

Diigiin fotografciligi estetik ve teknik boyutlariyla, portre ve belgesel fotografcilik
tiirlerinin  6zelliklerinden de beslenmektedir. Buna ek olarak; rdportaj, gazete
fotografcilig, hikdye kitabr yaklagimlariyla da diigiin fotograflar: cekilebilmektedir
(Hewlett, 2014: 11; Tumay, 2018: 2). Diigtin fotograflar1 ayrica; tizerinde cesitli
degisiklikler, diizenlemeler yapilabilen fotograflardir. Guintimiizde dugiin
fotograflarimi iki gruba ayirmak miimkundir:

Birincisi geleneksel tarz diigiin fotografciligidir: Geleneklere bagli kalinarak;
stiidyo veya dig mekdnda, ciftlere poz verdirilerek yapilan kurgusal ve klasik cekimlerdir.
Stiidyo ortanmimin tamamen disar: tasinmast ile olusan dis mekdn diigiin fotografcilig
da bu kategoride yer alir. Ikincisi modern diigiin fotografcihgu; ciftler iizerinde herhangi
bir yonlendirme yapmadan, poz verdirmeden, diigiinde ki dogal akisin resmedilmesidir.
Estetik kaygilar duygular on plandadir (URL-6).

Son yillarda diigin fotografciiginin her iki tarzina olan ilgi artma
egilimindedir. Ciftler bolgelerindeki; tarihi, turistik yerlerin yan sira (arkeolojik
alanlar, park-bahgeler, konaklar, restore edilmis mimari yapilar, tarihi sokaklar,
vadiler, selaleler vs.) kendileri i¢in 6zel anlam ifade eden mekénlarda da ¢ekim
yaptirabilmektedirler. Ornegin aile bilytigiinii kaybetmis olan gelin veya damat,
o yakiminin kabri basinda poz verebilmektedir. Geleneksel diigiin fotografciligi
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ayn1 zamanda modern diuigiin fotografciligini da igerir bir boyut kazanmustir.
Bazi mekénlarda ciftlerden kendilerine gore hareket etmeleri istenip
fotograflanabilmektedir. Modern diigiin fotografcilig1 agisindan da ciftler soz,
nisan, kina, dtigtin hatta kiz isteme gibi evlilige giden yoldaki 6nemli adimlar1
profesyonel bir fotografci esliginde 6ltimstizlestirmeye baslamislardir.

Zamanla gelisen ve Yeni bir uygulama olmayan diigiin fotografi cektirme isi,
sosyal medya kullanimi ve paylagimlarimin insan hayatina girmesi ile birlikte daha da
farkly bir boyut kazanms (URL-1) sektor olarak popiilerligi artmistir (URL-3). Sosyal
medya sayesinde; fotografcilar ve ciftler i¢in ulasilan kitle, paylasimda
bulunulan ag buiytimiis ve diigiin ¢ekimlerini emekten ve paradan daha az
kacmilan bir etkinlik olarak karsimizi ¢ikarmaya baslamaistir.

Bulgular

Arastirmanin bulgularina gegmeden 6nce goriismelerin gerceklestirildigi
il olan Kirsehir’in nerede olduguna kisaca bakmakta fayda vardir. Kapadokyanin
kapist olarak da bilinen Kirsehir (AHIKA, 2016: 1) Tiirkiye nin merkezinde yer alir ve
I¢ Anadolu Bélgesi'nin on ii¢ ilinden biridir. Dogu ve giineydogusunda Nevsehir,
gtineyinde Aksaray, bati ve kuzeybatisinda Kirikkale, kuzeyinde Yozgat ve batisinda
Ankara ile komsudur (Unsal ve Poyraz, 2017: 600).

Arastirma kapsaminda goriisiilen fotografcilarin tamami erkektir. 2
stiidyoda iki kusaktir, bir stiidyoda 3 kusaktir fotografcilik meslegi babadan
ogula devam etmektedir. Diger iki fotografci ise bireysel olarak bu ise
baslamislardir. Son dénemde ciftlerin ¢cok 6nem verdikleri albiim ¢ekimleri
Kirsehir'de de siklikla dogal mekanlara tasinmistir. Albtimler icin cekilen dis
mekan fotograflarinin sosyal medya sayesinde diinya capimnda dolasima
c¢ikmasi, dis mekanda fotograf cekme isine ayri bir soluk kazandirmustir.
Kirsehir'de biitceye ve imkana gore en ¢ok tercih edilen dis mekanlar; sehir
merkezinde yer alan Kentpark, Hilla Gélii ve Kaman Ilgesinde bulunan Japon
Bahgesi’dir.
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Resim 2: Hilla Golii ve Kentpark (kendi objektifimden)

Il disindan en cok tercih edilen mekanlarin basinda ise yakin olmasi
sebebiyle Nevsehir Kapadokya Bolgesi ve Kayseri'nin tarihi ve turistik yerleri
gelmektedir.

Resim 4: Nevsehir/Kapadokya (B Stiidyosu arsivi)

- ~
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Resim 5: Nevsehir/Kapadokya (C Stiidyosu arsivi)

Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular alti1 boltime ayrilarak
Ozetlenmistir.

1. Fotografcilarin yaptiklar: isi daha biiytik kitlelere duyurabilmeleri icin
yeni web teknolojileri ile desteklenen sosyal medya artik cok oOnemlidir.
Gortisme yapilan tim fotografcilarin isleri icin agmis olduklar: ve aktif olarak
kullandiklar1 en az bir sosyal medya hesaplar1 vardir (facebook, instagram).
Genelde randevu usulti galisan ve en yogun giinlerini yaz tatilinde ve
bayramlarda yasayan fotografcilar; bu hesaplarmi yaz kis giincel tutup
cekimlerle ilgili paylasim yapmaktadirlar. Boylece is imkanlarinin az oldugu kis
donemlerinde bile potansiyel miisterilerine kendilerini hatirlatma sanslari
olmaktadir.

Fotografcilara gore; fotograf isiyle ugrasan kisilerin, giinde ytiz binlerce
fotografin paylasildigr sosyal aglardan uzak kalarak dugiin fotografcilig
yapmalar1 pek miimkiin degildir. Sosyal medya onlar icin ucuz ve kolay reklam
yapabildikleri bir alandir. Tek ihtiyaclar1 olan sey internete baglanmak ve bir
sosyal medya hesabi agmaktir. Ayrica sosyal medya hesaplar1 sayesinde kendi
reklamlarin1 bireysel olarak yapmalarinin yani sira; fotografcilar, hizmet
verdikleri ciftlerin cekilen fotograflar1 kisisel hesaplarindan paylasirken,
kendilerini de etiketleyebildiklerini boylece iletisim kurduklar1 agin daha da
genisledigini belirtmislerdir. Fotografcilarin, sosyal medya hesaplar1 sayesinde
kendilerinin bile tahmin edemedikleri sekilde muisteri aglari genislemis,
bolgesel hatta ulusal capta hizmet verdikleri ciftleri olmustur. Musteri agimin
gelisip genislemesine en iyi 6rnek C Sttidyosu ¢alisaninin aktardiklaridir:

Son dénemdeki islerimin biiyiik bir boliimii instagram hesabim iizerinden

gelmeye bagladi. Isim icin actigim instagram hesabima bagimh oldugumu

soyleyebilirim, ekmegimi kazanmama yardimct oluyor bu hesap. Instagramda
reklam amacl aylik olarak verdigim paray: birkag dis cekimde karsilayip daha

sonra da kar etmeye basliyorum. Instagramin evrenselligi sayesinde

bulundugum sehre bagh kalmadan, iilke genelinden veya yurtdisindan da isler
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alabiliyorum. Ornegin balay: icin Kapadokya'ya gelen turist ciftler cekim icin
sosyal medya hesabimdan benimle iletisime geciyorlar.

2. Sosyal medya fotografcilarin miisterileri ile olan iliskilerini degistirmis,
gelistirmis ve interaktif bir hale getirmistir. Sosyal medyanin yapis1 geregi
karsilikli  iletisime imkan vermesi, fotografcilarin miisteri iliskilerini
kolaylastirmistir. Ciftler fotograf stiidyosuna gelmeden ¢nce sosyal medya
hesaplarindan fotografcilarin cektikleri fotograflara bakip onlar icinde az cok ne
yapabileceklerini tahmin eder duruma gelmislerdir. Boylece muiisterileriyle
cekime dair yaptiklar1 konusma stiresi daha kisa ve daha verimli bir hal almistir.
D Studyosu calisa1 bu durumu soyle orneklendirmistir: Miisteri sizi bilerek
geliyor, yani ne tarz fotograflar cektiginizi yaniniza gelmeden sosyal medya hesabiniz
tizerinden kolayca gorebiliyor. Stiidyoya gelince de telefondan hesabimizi acip ne
istedigini gosteriyor.

Yine sosyal medya {izerinden iletisim kurmanin daha kolay oldugunu
diistinen ciftler, gekimler oncesi akillarina takilan tiim sorular1 bu aglar
tizerinden fotografcilara kolaylikla sorabilmektedirler. Dtigiin cigeginin rengini,
modelini dahi fotografcilara soran iftler vardar.

3. Sosyal medya fotografcilarin iletisimini miisterileriyle oldugu gibi; tim
diinya fotografcilariyla da etkilesimli bir hale getirmistir. Fotografcilar sosyal
medya sayesinde bu alandaki yenilikleri, gekilen pozlar1 evrensel ¢apta anlik
olarak takip edebilme sansini yakalamislardir.

4Sosyal ~medyamin interaktif yapisi, fotografcilarin  islerini
kolaylastirmakla birlikte, zorlastirdigi durumlarda olmaktadir. Fotografcilara
gore; cekilen pozlarin siirekli dolasimda olmasi ciftleri farkli mekén ve farkli poz
arayisina gotiirmustiir. Bir diger ifadeyle ciftler sosyal medyada gordiikleri
pozlarin yani sira kimsede olmayan yegane pozlar da istemeye baslamislardir.
Dogal mekanlar anlik veya haftalik hatta yillik olarak bile degismedigi icin bu
talebi sonsuza kadar karsilayabilmek miimkin degildir. Bu durumda
stidyodan, dogal mekanlara tasinan albtim ¢ekimlerinin yeni bir yol bulmak
icin degisecegi tahmin edilmektedir. B Stiidyosu c¢alisan1 konuyla ilgili sunlar
akturmustir:  Zamanla  diigiin -~ fotografciligt  tekrar  stiidyoya  donecektir  diye
diistintiyorum. Ciinkii ciftler hem baskalarinda gordiikleri fotograflardan istiyorlar hem
de bir miiddet sonra herkeste ayni poz var diye sikiyet edebiliyorlar.

Bu durumla ilgili fotografcilarin bir kismi; albtim ¢ekimlerinin yeniden
stidyo ortamina donebilecegini ve stidyolarda abartidan uzak, Kore tarzi
olarak {inlenen, sade fon onitinde ciftin ©6n planda oldugu cekimlerin
yapilabilecegini belirtmistir. Fotografcilarin bir diger kismi da isin ¢ok farkl: bir



14 | ETUSBED Sosyal Medya Kullaniminin...

boyuta evirilip 6zel olarak kurulan cekim platolarinda bu isin yapilacagmi
belirtmislerdir. E Sttidyosu galisaninin konuya iliskin gortsleri soyledir: Tiim
cekimler (soz, nisan, nikah vs.) ki buna gelin damatlar icin olmazsa olmaz sayilan albiim
cekimleri de dahil, 6zel hazirlanms platolarda gerceklestirilecektir. A Stiidyosu
calisaninin ¢ekim platolart ile ilgili diistinceleri de su yondedir: Gelecekte cekimler
kesinlikle platolarda yapilmaya baslanacaktir. Simdi bile sosyal paylasim sitelerinden
goriip “cekim platonuz var mi?” diye soran insanlar var. Ben plato kurmak isterim. Hem
kendi miisterilerimiz icin kullamiriz hem de burada cekim yapmak isteyen baska
fotografcilara kiralariz.

5. Fotografcilarin hemfikir olduklar1 bir baska konu da ciftlerin basilt
albiimleri almak icin eskisi kadar aceleci davranmadiklari, albiimlerin aksine
cekimler biter bitmez fotograflar1 dijital olarak almaya gayret gosterdikleridir.
Ctinki fotograflarin dijitallerini sosyal medyada paylasmak daha kolaydir. Bu
konuya iliskin A Stiidyosu galisaninin aktardiklari soyledir: Iki yil énce hazirlanan
albiimiinti almayan ciftlerimiz var ama bu ciftler diigiinden hemen sonra gelip
fotograflar: dijital ortamda almiglardi. Aldiklar: gibi de tiim sosyal medya hesaplarindan
paylastilar.

6. Arastirmaya katilan tim fotografcilarin sosyal medyanin gelismesiyle
birlikte mesleklerinde meydana gelen degisikliklere dair yapmis olduklar1 en
carpict tespitlerden biride; arttk bu isin mekadndan (stiidyo) bagimsiz
yapilabiliyor olmasidir. Fotografcilara gore; sosyal medya sayesinde klasik
tarzda, sabit bir stiidyoya ihtiya¢c duymadan kendi reklamini yapabilmek ve
miisterilerle iletisim kurabilmek miimkiin olmustur. Ustelik bu tarz calisanlarin,
kira, vergi vs. masraflar1 da olmamaktadir. Fotografcilar, yakin gelecekte sadece
sosyal medya hesaplar1 tizerinden iletisim kurup, ciftler icin albtiim cekimleri
yapan fotografcilarin artma ihtimalini de 6zellikle vurgulamislardir.

Sonug ve Degerlendirme

Bu arastirma: Toplumda kullanimi artan sosyal medya; ciftlerin mekan
tercihleri, fotografcilarin; is ytiikleri, gelir-gider dengeleri, bilinirlikleri, miisteri
iliskileri gibi diigtin fotograf¢iliginin 6nemli noktalarinda gesitli degisikliklere
yol agmistir” hipotezinden hareketle gerceklestirilmistir. Arastirma kapsaminda
Kirsehir Merkez'de en az 10 yildir aktif olarak diigun fotografcilig1 yapan 5
fotografc1 ile yiiz ylize derinlemesine miilakatlar yapilmis, onlarin konu
hakkindaki deneyimlerine basvurulmustur. Fotografcilarin aktardiklar: bilgiler,
calismanin hipotezini dogrulamistir. Dugiin fotografciligr 6zellikle de albiim
cekimleri sosyal medya kullanimindan biiyiik oranda etkilenmistir.

Sosyal medya yapist geregi, iletisimi kitlesel olmanin yam sira, interaktif
ve kiiresel bir hale getirmistir. Bu andan itibaren profesyonel sirketlerden



Miyase ASLANTAS ETUSBED | 15

amator girisimcilere kadar ticaretle ugrasan hemen hemen her kesim bu
etkilesimli yapiy1 lehlerine cevirmenin bilinci ile hareket etmeye baslamislardir.
Oyle ki marka sirketler halkla iligkiler calismalart iin, ev hamimlar da el emegi-
goz nuru {rlinlerini satabilmek amaciyla sosyal medyayr kullanir hale
gelmislerdir.

Her biri kendi ¢apinda birer isletme olan ve kar etmeyi amaclayan
fotografcilar da toplum hayatmna girdigi ilk andan itibaren, kendi tanitimlarimni
yapmak, miisteri aglarini genisletmek amaciyla en az bir sosyal medya hesab1
acarak bu yeni iletisim ortamina kayitsiz kalmamuslardir. Acilan bu hesaplar
sayesinde karsilikli iletisimin ¢ok daha kolay olmas: sebebiyle fotografcilarm;
miisteri iligkileri, is ytkleri, mekan tercihleri gibi fotografciligin 6nemli
noktalarinda bazi degisiklikler olmustur. Ayrica sosyal medyanin toplum
hayatina girmesiyle birlikte duigiin fotografi ¢ektirme isinin popiilerligi artmus;
bu popitilerlik diigtin fotografcilarina eskiye nazaran giinde daha az ciftin
fotografini cekerek daha fazla gelir elde etme yolunu agmustir.

Arastirma kapsaminda dolayli olarak ulasilan bir diger sonucta:
geleneksel medyanin daha gelismis bir bicimi olarak hayatimiza giren sosyal
medyanin tiiketim aliskanliklarii  degistirip, dontistiirmesidir. Oyle ki
neredeyse her seyin bir ag {izerinden kolayca paylasilmasina imkan veren sosyal
medya, alisilmis tercihlerin ve mekénlarin da tiiketilmesine zemin
hazirlayabilmektedir. Daha anlasilir bir ifade ile digun fotografciliginda gelisen
teknolojinin de yardimu ile 6nce stiidyo ¢ekimlerinden dis mekéanlara gecilmistir.
Daha sonra da dis mekan pozlarinin ag tizerinden paylasilarak, kiiresel capta
dolasiminin artmasiyla birlikte bu fotograflar da siradanlasmis ve dogala yakin
kisiye ©zel yeni mekan arayislari bas gostermistir. Fotografcilar tarafindan
ciftlerin istekleri dogrultusunda cekimlerin yogun olarak yapildigr dogal
mekanlarin aylik veya yillik olarak yenilenmesi pek miimkiin degildir. Bu
noktada ciftlere 6zel yenilenebilir mekan arayislar1 giindeme gelmektedir.

Fotografcilara gore; sabit bir yere kurulmus olan yenilenebilir 6zellikteki,
cekim platolar1 bu isin mekansal olarak ti¢tincii ayag1 olabilir. En son asamada
da yine Kklasik stiidyolarda cekilen sade pozlara donme ihtimali vardir.
Korelilerin tercih ettigi gosteristen uzak, samimi, arka temanin degil insanlarin
on planda oldugu cekimlerin yiikselise gecebilecegi arastirmaya katilan
fotografcilarda ortak 6ngorii olarak dikkat cekmektedir.

Web 2.0 teknolojisi ile hayatimiza giren sosyal medya; paylasimlar:
anlamlandiran, Web 3.0 yapay zeka teknolojilerinin kullanilmas ile farkli bir boyuta
tastnmistir (URL-4). Bu noktada sosyal medya platformlarinin; bireysel ve
kitlesel iletisim, is kollari, reklam calismalars, kisisel tercihler, yasam tarzlari gibi
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toplumun bittuntinti ilgilendiren konular tizerindeki etkilerini ¢alismak,
arastirmak daha da 6nemli hale gelmistir.

Sosyal medyay1 her yoniiyle ortaya koyabilmek icin yapilacak yeni
calismalar sayesinde toplumun sosyal medya platformlarini daha islevsel
kullanabilmeleri saglanabilir. Bu yeni ve etkili iletisim ortaminin artr ve
eksilerini acikca gorerek sosyal medya okuryazarliginin gelismesine katkida
bulunulabilir.

Arastirma ve Yayin Etigi Beyani

Arastirma kapsaminda katilimcilarla ytiz ytize derinlemesine goriismeler
gerceklestirilmeden o6nce, Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi Sosyal
Bilimlerde insan Arastirmalar Etik Kurulu'ndan, 01.02.2021 tarihinde (Protokol
No: 2021/31) etik kurul onay1 alinmistir.
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