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OZET

Insan hayatinin biiyiik bir kismi i¢ mekanlarda gegmektedir. I¢ mekan alanlarinda konfor kosullar1 ya da estetik
kavrami dogru saglanmadig: takdirde kullanicinin yasam kalitesi olumsuz yonde etkilenmektedir. Bu kavramlar
estetik ve antropometrik degerleri saglayan renk, uyum ve materyaller ile saglanabilmektedir.

Renkler ayrica psikolojik davranislarimizi da etkiler. Kirmizi rengin nabzimizi artirabilecegi ve dolayisiyla istahi
artirabilecegi kanitlanmistir. Bu nedenle fast-food restoranlarmin duvarlarinda turuncu ve kirmizi gibi parlak
renkler kullanilmaktadir. Insanlarin restoranda turuncu veya kirmizi renk gordiiklerinde yemek yeme arzusu
artmaktadir. Restoranlarin bu kadar parlak ve sicak renkler kullanmasinin temel nedeni budur. Renk, belirli bir
alan icin saglamak istediginiz ruh hali, atmosfer ve duygu esas alinarak se¢ilmelidir.

Bu caligmada, i¢ mekanda kullanilan renk tercihinin mekan i¢inde olusturdugu algi etkisi ortaya konulmustur.
Amacin daha iyi anlagilabilmesi i¢in basta mekan ve mekan algisina dair alt bagliklar irdelenmistir. Ardindan
renk ve olusturduklar1 alg1 konular1 anket ¢aligmast ile ortaya koyulmustur.

Anahtar Kelimeler: Mekan, Mekan algisi, Renk, Psikolojik alg1

THE EFFECT OF COLOR PREFERENCE APPLIED IN THE INTERIOR ON THE
PERCEPTION OF SPACE

ABSTRACT

Most of human life is spent in interior areas. If the comfort conditions or aesthetics concept is not provided
correctly in the interior areas, the life quality of the user is negatively affected. These concepts can be achieved
with color, harmony and materials that provide aesthetic and anthropometric values.

Colors shape our psychological behavior. It has been proven that red can increase our pulse and therefore
increase appetite. Seeing orange or red in the restaurant will increase people's desire to eat. That's why
restaurants prefer such bright and warm colors. Color should be preferred according to the mood, atmosphere
and emotion you want for that region.

In this study, the effect of color preference on the perception created in the space was revealed. In order to better
understand the purpose, sub-headings about the perception of space and space were discussed. After these
concepts, color and the perception issues they create were revealed with a survey study.
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1. GIRiS

Insan yasaminda &nemli bir yere sahip olan i¢ mekanlar, insanin aidiyet duygusu besledigi kisisel mekanimi
olusturma i¢ giidiisiine dayanmaktadir.

Gilinlimiizde insan yagsaminin ¢ogu i¢ mekanlarda gegmektedir. Bu nedenle i¢ mekanlarda kullaniciya saglanan
konfor diizeyi ve mekan algis1 direkt olarak kullanicinin yasam kalitesini, giinliik eylemlerini etkiler.

Insanoglu kullandigi mobilyalarda; islev, estetik, model, ergonomik uygunluk, renk faktorii ararken moda
sartlarina gore ya da estetik algisina gore se¢im yapmakta olup; renklerin ve kullanilan malzeme tiirlerinin insan
psikolojisindeki etkisi ne yazik ki dikkate alinmamaktadir (Pulgram, Stonis, 1984: 9).

Oysa i¢ mekanlarda kullanilan i¢ mimari sabit (duvar, zemin ve kolon vb.) ve hareketli elemanlarin (tefrisler,
boliiciiler vb.) malzeme ve renkleri kisinin psikolojik olarak kendini daha iyi hissetmesinde, motivasyonunun
yiikselmesinde ve yasam kalitesinin artmasinda 6nemli rol oynamaktadir.

I¢c mimari elemanlar, tefrisler, dosemeler ve renkler gesitlendigi takdirde mekanlar icin farkli birer alg:
olusturabilirler. Dikkat edilmesi gereken unsur ise olusturmak istedigimiz algiya gore bu faktorlerin tercih
edilmesi gerektigini bilmektir.

Renkler, bir mekanda sunulan sonsuz segenekleri ile kullanicinin nasil hissedecegini olusturmak veya
yonlendirmek i¢in kullanilabilmektedir. Her bireyin her renkle farkli bir iligkisi olabilecegi belirtilmelidir. Bu
farklilik ebeveynligimiz ya da gegmis deneyimlerimizin renkler ile iliskilerine dayanmaktadir. Bir kisi kirmiziy1
eglence ve kutlama ile iligkilendirebilir, digeri bir kisi ise savas ve nefret ile iliskilendirebilmektedir. Tasarimci
olarak, bunun kullanici iizerindeki algisint anlamak ve belirlemek 6nemlidir (Pulgram, Stonis, 1984: 11).

Bu c¢alismanin amaci; i¢c mekanda kullanilan renkler ile kullanicinin iizerinde olusturulan algi etkisini
inceleyerek, mekan tasarimina etkisini aragtirmaktir.

2. MEKAN

Mekan kavrami kendi i¢inde oldukga genis anlam yelpazesine sahip bir kavramdir. Gegmisten giiniimiize
zamanin etkisiyle birgok bigim degisikliginden gegerek farkli tanimlar1 yapilmis ve giiniimiize dek devamliligt
siiren bir konu haline gelmistir. Ornek olarak Vitruvius (tarih) “mekan” kavramini mimari temeli esas alarak
fonksiyon, estetik ve etik kavramlarindan olugmus bir biitiin olarak tanimlamaktadir (Tuncel, 2007:1).

Fransiz filozof Bergson (tarih) ise daha genis bir tanim ile farkli bir bakis agist kazandirarak mekanin madde,
hareket ve genislemelerden olustugunu ifade etmistir. Bergson’a gore maddelerin arasindaki mesafe
farkliliklarinin olusturdugu hareket, mekanin seklini degistiren bir olgu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu kavram
fiziki bir olgu olarak zaman ile paralel diistiniilmektedir. Maddeler hareket halinde bulunduklarinda
baskalagmaya baslar ve bu ancak bir zaman dilimi i¢inde meydana gelmektedir. Bu sayede zaman organik bir
boyut olarak mekana eklemlenmektedir.
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Sekil 1. Zaman ile mekan iligkilendirmesi

2.1. Mekanin Tanimi

‘Mekan’ sozcligliniin kokii incelediginde Arapgadan dilimize gecen ‘kevn’ sdzciigiinden tiiredigi goriilmektedir.
‘Kevn’ sozciigii anlam olarak var olmaktir. ‘Kevn’ sozcliglinin kok anlami ‘varolus yeri’ olarak
tanimlanmaktadir. (Yavuz, 2005:8). Mekan kavramini, insan1 bulundugu ¢evreden belli 6l¢lide soyutlayan ve
icinde faaliyetlerini slirdiirmesine elverisli olan alan olarak tanimlayabilmemiz miimkiindiir (Hasol, 2005:313).
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Mimarinin temelinde ‘mekan’ kavrami yer almaktadir. Kullanicinin faaliyetlerini gergeklestirebilecegi kapali
alanlarin olusturulmasinda oncelikli olarak mekanin olusturulmasi esas alinmaktadir. Bir mekani olusturan
kabuk, dis mekan ve i¢ mekan arasinda bir koprii olusturmaktadir. Bu sayede i¢ ve dis mekanlarin
biitiinlesmesinde bir kdprii gorevi géormektedir. Diisey ve yatay elemanlarin i¢ten disa ve distan ice dogru olan
siirekliligi, algilama sinirlarini genisleterek mimari olusumda, i¢c mekan ve dis mekan biitiinliigiiniin olusumunu
kolaylastirmaktadir (Tuncel, 2007:9). Mekanlar devamli olarak varligimizi ¢evrelemektedirler. Mekanin gorsel
bi¢imi, aydinlatma kalitesi, hacmi ve Olgegi tiimiiyle toplam bi¢cimin elemanlar1 tarafindan tanimlanan
sinirlariyla iligkilendirilmektedir. Mekani ¢evreleyen ve mekanin bigimini olusturan elemanlar mekana mimari
kimlik kazandirmaktadir.

Sekil 2. Kisinin kendi etrafinda olusturdugu 6zel alan ya da mekan

Mimarlar ve tasarimcilar mekanlar tasarlamaktadirlar fakat mekanin nasil bir mekan haline gelecegi ve nasil
kullanilacagi asla 6n goriilemez bir durumdur. Bunu olusturan faktorler insan algisi, etkilesim, duygular ve
anilardir.

2.2. Mekanin Tanimlayan Elemanlar

Mimari bigim kiitle ve mekan arasindaki ortak temas noktasinda olusmaktadir. Mimaride bi¢im ve mekanin
iligkisi birden fazla dlgekte tespit edilebilmektedir. Yapinin bulundugu alan kentsel 6l¢ekte ele alindiginda, var
olan dokusunun korunabilmesi i¢in ¢evresinde bulunan yapilar ile iliskisi dikkate alinmaktadir. Yapidaki her
mekanin bi¢imi ve g¢evrelenisi yapiin etrafindaki mekanlarin bi¢imini belirlemektedir ya da ¢evredeki diger
olusumlar tarafindan belirlenmektedir (Ching, 1979: 166).

I¢ mekan temel olarak zemin, duvar ve tavanin bir araya gelmesi ile olusur. I¢ mekan kavrami ele alindiginda
mekan1 mekan yapan etkenler, mekanin siirlayicilari olan yatayda zemin ve tavan; diiseyde duvar ve boliiciiler
olarak siralanabilmektedir. Bu elemanlar mekani sinirlamakta, mekan1 diger mekanlardan ya da olgulardan
ayirmaktadir.

3. MEKAN ALGISI

Algilama, birden fazla faktdriin bir araya gelmesi ile olusan bir olgudur. Insanoglu algilama siirecini hizli bir
sekilde gergeklestirmektedir. Algilama, cevresel ve i¢sel uyaranlarin biri veya bir¢ogu ile herhangi bir nesneye
veya algilanacak olan seye dikkat etmek, ilgilenmek ile baglayan, yorumlama ile devam eden tepki verme ile
sonuglanan bir siiregtir.
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Sekil 3. Kapali (A) ve agik (B) mekan, Lynch, Image Of City, 1960:52-53
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Mekan alg1 psikolojisi temelde kullanicinin mekan igerisinde ya da mekanin ¢evresinde kazandig: deneyim ve bu
deneyim ile kisinin mekan1 hatirlamasi ile iligkilidir. Elde edilen bu deneyim kullanicinin hareket kavrami ve
zamana bagli olarak degisebilmekte ve gelisebilmektedir. Kisinin mekan: hangi 6lgekte olursa olsun kendine
gore algilayabilmesi ve hafizasinda tutabilmesi icin bazi ek mekansal bilesenlere ihtiyag duydugu
gozlemlenmistir. Lynch (tarih) algiy1 olusturan bu bilesenleri kent dlceginde ele almis ve bu bilesenleri kent
mekanin algilanmasi i¢in bes baglikta toplamistir.

<
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Sekil 4. Kent 6lgeginde algiy1 olusturan bilesenler, Lynch, Image Of City, 1960:52-53

* Yollari; gézlemcilerin aligkanlik ile kullandig1 ya da gizil olarak kullandig1 devamlilig1 olan kanallardir.

Paths.

Sekil 5. Lynch, 6zgiin eskizleri yollar, Lynch, Image Of City, 1960:51-97

* Sinirlar; gézlemciler tarafindan yol olarak kullanilmayan, dogrusal elemanlardir.

Sekil 6. Lynch, 6zgiin eskizleri sinirlar Lynch, Image Of City, 1960:51-97

* Bolgeler; karakteristik 6zelliklere sahip alanlardir.

Districts.

Sekil 7. Lynch, 6zgiin eskizler bolgeler, Lynch, Image Of City, 1960:51-97
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» Diiglim noktalari; yollarin kesisim-yonelim noktalaridir.

Sekil 8. Lynch, 6zgiin eskizleri diigiim noktalari, Lynch, Image Of City, 1960:51-97

« Isaret noktalar1; mekansal organizasyon icerisindeki gesitlik ve farklilasmalardir.

Landmarks. /
Sekil 9. Lynch, 6zgiin eskizleri isaret noktalari, Lynch, Image Of City, 1960:51-97

Mekan algisini saglayan bilesenler irdelendiginde; kullanicinin mekan igerisindeki sirkiilasyonu, yonelim ve
diger mekanlar ile mekan arasinda baglanti kurabilmesinin mekan algis1 psikolojisi ile dogrudan baglantili
oldugu gozlenmistir (kaynak).

Degerlendirmenin sonucunda, mekan algis1 psikolojisinin kullanicinin mekan igindeki konumunun, mekansal
iligkileri ¢ozebilmesi ile iligkili oldugu gozlemlenmistir. Bu nedenle kiginin mekan i¢inde kendisinin nerede
bulundugunu tanimlayabilmesi ve bilingli olarak gidecegi noktaya varabilmesi i¢in isaretlere, baglantilara ve
yonlendirmelere ihtiya¢ duymaktadir (Kahvecioglu, 1998:33).

Kisinin mekan ig¢indeki konumunu belirleyebilmesi i¢in bulundugu mekanin 6l¢egini, smirin1 bilmesi
gerekmektedir. Mekansal iligki tanimlayabilmesi i¢in ise yollar, baglant1 noktalari, isaret ve diigiim noktalarini
tanimlamasi gerekmektedir (Lynch, 1960:117).

4. IC MEKANDA RENK

Renk kendi basina bir bilimdir ve i¢ mimarlarin sahip oldugu son derece 6nemli bir unsurdur. Ruh hali yaratma
ve tanimlama, bir alanin ne kadar biiyiik veya kiiglik oldugu algisin1 degistirme yetenegine sahiptir. Renklerin
kullanict iizerine psikolojisi hafife alinmamalidir. Renk, viicudumuzda fiziksel ve psikolojik bir tepkiyi uyararak
anilar1 uyandirabilmektedir ve duygular1 karistirabilmektedir. Ornegin, yesiller ve maviler sakinligi cezbeder ve
yatak odalar1 i¢in uygundur; kirmiz ise istah1 cezbeder ve bu nedenle genellikle mutfaklarda bulunmaktadir. Bir
mekan icinde kullanilacak renkler planlanirken, ilk olarak mekanin kullanim amaci ve o mekanda meydana
gelecek eylemleri dikkate alinmalidir. Sonrasinda 15181n renk algimizi degistirebilecegi géz Oniine alindiginda,
hem dogal hem de yapay aydinlatmanin sectiginiz rengi gece ve giindiiz nasil etkileyecegini dikkate alinmalidir.
Son olarak, mekanin boyutlar1 ve hacmi dikkate almmalidir (Mahnke, Meerwein, Rodeck, 2007). I¢ mekan
tasarimlarinda genellikle daha fazla alan yanilsamasi yaratmak i¢in daha kii¢iik alanlarda daha ag¢ik veya daha
parlak renkler kullanilmaktadir. Daha koyu renkler daha genis bir alana giicli bir boyut verebilmektedir
(Manav,2015).
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Sekil 10. Rengin farkl yiizeylerde kullanilmasi1 ve mekan algisina etkisi, (Manav, 2015)

Bu sayede istenilen mekansal deneyimi saglamak i¢in, bir duvarin bir boyutlarini degistirmeden o mekanin algisi
degistirmektedir. Bu alg1 ¢esitliligi, renk veya malzeme degisikligi ile saglanabilmektedir. Daha ac¢ik ve daha
soguk renkler, alanin daha biiyiik goriinmesini saglamaktadir. Daha koyu renkler onlar1 daha kapali ve goze daha
kiiciik goriinmesini saglamaktadir. Bir ortamdaki renklerin veya dokularin diizenlenmesi perspektifi
degistirmektedir, odanin daha uzun, daha uzun, daha genis goériinmesini veya belirli bir 6geyi vurgulamasin
saglamaktadir (Mahnke, Meerwein, Rodeck, 2007).
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Sekil 11. A¢ik ve koyu degerli renklerin kullanimi, Anket ¢alismalari

I¢ mekanda kullanilan renkler ile kullanicinin iizerinde olusturulan alginin incelenmesi amaciyla, yas, egitim,
cinsiyet gibi faktorlere ayrilmaksizin rastgele olusturulan 50 kisilik bir topluluga anket ¢aligmasi yapilmistir.
Olusturulan anket caligmasinda katilimcilarin cinsiyet ve yaslari disinda sosyodemografik sorulara yer
verilmemistir. Bilgisayar destekli tasarim programlari aracilig1 ile birbirlerinin ayni yalnizca yiizey renkleri
birbirilerinden farkli 5 adet mekan olusturulmustur. Mekanin kisi iizerinde olusturabilecegi algilar, olusturulan
gorsellerin altinda maddeler halinde siralanmistir. Ortaya ¢ikan verilerin daha spesifik sonuglar olmas1 amaciyla
kullanicilardan bu maddelerin kendilerinde olusturdugu hisleri tanimlayip tanimlamadiklari belirtmelerine
yonelik “evet” ve “hayir” secenekleri ile sunulmustur.

Yapilan anket ¢aligmasinda yer alan Sekil 12’deki gorsel kullaniciya sunuldugunda 50 kisiden 44°ii tavanin daha
diisiik bir alg1 olusturdugunu bu da mekanin oldugundan daha basik bir hissiyat verdigini belirtmistir. 50 kisiden
28’1 ise duvarlar: standart olarak tanimlarken; 22’si duvarlar1 genis ve ferah olarak tanimlamistir. Buradan yola
¢ikarak bir ortamda ferahlik hissi yaratmak i¢in en iyi yontem, dogal 15181 yansitacak ve ylizeylerin gozlere daha
biiyiik gdriinmesini saglayacak agik renkler kullamlmaktadir. Ote yandan, ama¢ mekanda daha kompakt, daha
kiigiik ve daha rahat hissedilmesini saglamak oldugunda, diisey bdliicii eleman yiizeylerinde daha gii¢lii renkler
secilmektedir. Diigsey elemanlar mekanin aldig1 dogal 15181n ¢ogunu absorbe ederek, belirli mekan iglevleri igin
faydali olabilecek bir muhafaza hissi verebilmektedir. Diisey elemanlarda daha koyu bir renk tercihi veya
malzeme dokusunun goriiniir kilinmasi, tavanin daha diisiik oldugu izlenimini vermektedir. Bu algi samimiyetin
yani sira kullanicida klostrofobik bir izlenim de olusturabilmektedir.
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Sekil 12. Anket Caligmast Diisey elemanlarda koyu renk tercihi, Anket ¢alismalari

Yapilan anket ¢alismasinda yer alan Sekil 13°deki gorsel kullaniciya sunuldugunda 50 kisiden 48’i tavanin,
sunulan oda tiplerine kiyasla daha yiiksek algilandigi ve daha ferah hissiyat verdigini belirtmistir. Buradan yola
¢iktigimizda diisey elemanlarin daha koyu bir renkte tercih edilmesi ve tavani agik renkler tercih edilmesi daha
yiiksek bir tavan algisi olusturdugu igin kullaniciya daha ferah bir mekan hissi verdigi kanisina varabilmekteyiz.

Sekil 13. Anket Calismast Diisey elemanlarda agik renk tercihi, Anket ¢alismalari

Yapilan anket ¢caligmasinda yer alan Sekil 14°deki gorsel kullaniciya sunuldugunda 50 kisiden 32’si tavanin
standart, 50 kisiden 43l alan hacminin daha genis ve ferah hissiyatini verdigini belirtmistir. Buradan yola
¢iktigimizda arka duvari ve tavani ayni koyu renklerle boyamak ve yan duvarlart daha agik birakmak, alanin
daha genis ve daha genis goriinmesini saglamaktadir. Bu amag koridorlarda ya da dar odalarda yaygin olarak
kullanilan bir tekniktir.

Sekil 14. Anket Calismasi Diisey ve dikey elemanlarda koyu renk tercihi, Anket caligmalari

Yapilan anket ¢aligmasinda yer alan Sekil 15°deki gorsel kullaniciya sunuldugunda 50 kisiden 49’u tavani daha
yliksek ve ferah tanimlarken, mekani daha dar tanimlamistir. Buradan yola ¢ikarak iki karsit yan duvart koyu

93



S. Tellioglu ve B. Satici I¢ Mekanda Uygulanan Renk Tercihinin Mekan Algisina Etkisi

renklerle boyamak ve arka plani ve tavani agik renklerde birakmak, alant géze daha dar hale getirecek ve
dengesiz boyutlara sahip odalarin oranlarini gelistirmektedir.

Sekil 15. Anket Caligsmasi1 Kargit elemanlarda koyu renk tercihi, Anket ¢aligmalari

Yapilan anket ¢alismasinda yer alan Sekil 16’daki gorsel kullaniciya sunuldugunda 50 kisiden 36°s1 tavani, 32°si
yan duvarlar standart olarak tanimlarken, 50 kisiden 41’1 mekani uzun olarak tanimlamistir. Buradan yola
¢ikarak duvari vurgulamak ig¢in, digerleri daha koyu bir renk tonuna sahipken daha agik bir renk tutulmasi
gerekmektedir. Bu, insan algisinin o alana ¢ekilmesini saglamaktadir. Bu vurgu koridor alaninda uygulandigi
zaman koridoru daha uzun olarak algilamamizi saglamaktadir.

Sekil 16. Diisey elemanlarda koyu renk tercihi, Anket ¢alismalari

5. SONUCLAR

Yapilan anket ¢aligmasindan elde edilen sonuglar ve degerlendirmelere gore bir mekan olusturulurken igerisinde
gergeklestirilecek faaliyetler dikkat edilmesi gereken 6nemli bir unsurdur. Bu arastirmada i¢ mekanda kullanilan
renk tercihinin mekan iginde olusturdugu algi etkisi ortaya konulmustur. Farkli tercihlerin farkli algilar
olusturdugu olusturulmus 3 boyutlu mekan gorselleri {izerinden Orneklendirilmistir. Ama¢ mekana uyum
saglamamali aksine amacina uygun mekan olusturulmalidir.

Mekan i¢inde kullanilan renk ve malzeme mekanin kendi kimligini olusturmaktadir. Bu kapsamda yapilan
cesitlikler ise ortaya yeni kimlikler getirecektir (Ching, 1987: 114).

Renkler kendi aralarinda birlestiginde ortaya yeni renkler ¢ikartarak farklilagtiklart gibi, i¢ mekanlarin bigim,
boyut ve 6zelliklerini de farkli algilamamizi saglamaktadir. Renkler genis ton yelpazesi ve doygunluk dereceleri
ile bir nesneyi bir digerinden ayirarak, ilgi uyandirarak ya da arka planda tutarak mekan olustururlar. Bu
olusumlardan bazilarin1 6zetlemek istersek sicak ve yiiksek yogunlukta renkler aktif ve uyarict; soguk ve diigiik
yogunlukta renkler yumusak ve rahatlatict etki olusturmaktadir. Parlak ve doygun renkler dikkat ¢ekmektedir.
Ancak gri ve orta tonlar ise parlak ve doygun renklere kiyasla daha az giigliidiir. Bu durum karsit tonlarla bizim
bicim ve sekilleri daha iyi algilayabilmemizi saglamaktadir. Ancak tonlar birbirine ¢ok yakin olmasi halinde
bi¢im ve sekillerin daha az belirgin olmasi ortaya ¢ikmaktadir.
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Mekanin tanimlayici sinirlart tizerinde renkler uygulandiginda, soguk renkler, gri renkler ve agik tonlar gorsel
olarak mekanin uzunlugunu arttirir. Bu durum tasarimlarda gorsel olarak bir mekanin i¢ hacmini arttirmak igin
yatay yada diisey elemanlarda kullanilmaktadir. Sicak renkler, doygun renkler ve koyu tonlar ise bu gorsel
etkinin tam tersini olusturarak mekani kisaltir. Anilan renkler gorsel olarak bir mekanin i¢ hacmini azaltmak i¢in
yatay yada diisey elemanlarda kullanilmaktadir.

Uygun renk tercihi yapilirken kullanim yeri ve renk paleti uyumu dikkate alinmaktadir. Renk biresimlerini
olusturan yaklagimlar renk dizilimleri ile iliskilidir. Diger renk iliskileri goz oniinde bulundurularak renk dizilimi
tasarim1 yapilmaktadir. Renk diziliminin canli renkler ya da sakin renklerden olusmasi, tercih edilen renklerin
tonal degerlerine baghdir. I¢ mekanda renk dizilimi olusturulurken, tonal iliskiler ve renk dagilimlar dikkatli
hesaplanmalidir. Renk dizilimi mekanin islevinin yani sira mimari kimligine uygun olmalidir (Ching, 1987:
119).

I¢ mekan tasarimlarinda renk kararlari, mekanin hacim, boyut, bigim ve dlceklerini sekillendirmek amaciyla
kullanilirken kullanim kavramlari irdelenmeli ve mekan i¢inde 6n planda ve arka planda kalmasi hedeflenen
Ogeler kararlastirilmalidir. Mekanda olusturulmak istenen algiya uygun sicak ya da soguk renk seceneklerine
gidilmeli ve mekan iginde olusturulmak istenilen algiya gore bu tercihler yapilmalidir. Renk, kiside olusacak

mekan algisin1 6nemli 6l¢iide etkileyen bir faktdr olmasindan otiirii, belirtilen parametreler dikkate alinarak
mekan i¢inde tercih edilmesi ve uygulama yapilmasi gerekmektedir.
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