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Organik Uriin Tiiketim Aliskanhgmma Smava Hazirhk Merkezlerindeki Ogrencilerin Bakis Acisi
Tugay AYASANY, Meltem TUFAN?, Senol CELIK?, Hakan INCI*, Serdar OZDEMIRCI®, Hilal YILMAZ®

OZET: Bu calismada, sinava hazirlik merkezlerine (dershane) giden 6grencilerin organik iiriinler ile ilgili duygu ve
diisiinceleri saptanmak istenmistir. Bu nedenle 227 kisiye yiizylize anket calismasi uygulanarak 24 soru sorulmustur.
Caligma 2019 yili Eyliil ayinda diizenlenmistir. Calismada organik iiriin tiiketimini etkileyen faktorlerin dogal olmasi,
giivenli olmasi, sagliga zararli olmamasi, besin degeri ile organik {iriinlerin fiyati oldugu saptanmistir. Caligmada elde
edilen organik trlinlerin satilirken degerini etkileyen ozelliklerin iiretimin kolay olmamasi (%25.0), liretim maliyetinin
fazla olmamasi (%41.7) ile Giretim miktarinin diisiik olmasi (%33.3) oldugu goriilmiis; organik iiriinlerin satisini etkileyen
faktorlerin %38.9 ile temizlik, hijyen; %25.0 ile fiyat, %16.7 ile firma giivenirliligi, %13.5 {iriin gesitliligi ve %5.5 tavsiye
oldugu tespit edilmistir. Calismada organik {irlinler alinirken logosuna (%58.3), etiketine (%22.2), ambalajma (%19.5)
bakildigi; organik iriin tiiketilirken iirinlerin son kullanma tarihi, ambalaj tizerindeki bilgi, promosyon ve indirimler ile
reklamlarin etkin rol oynadigi saptanmistir. Caligmada organik yolla elde edilen yas sebze ve meyveler (%38.9) ile organik
salca ve zeytinyagi (%36.1), organik iiriin gruplarini tiiketme bakimindan ilk siralardadir.

Anahtar Kelimeler: Organik iiriin, tiketim, anket
The Organic Product Consumption Habits of the Students Who Go to The Exam Preparation Centers

ABSTRACT: In this study, it is aimed to determine the organic product consumption habits of the students who go to the
exam preparation centers (private teaching center). For this reason, face to face surveys were applied to 227 people and a
24-question questionnaire was applied to them. Surveys were conducted in 2019. In the study, the factors affecting the
consumption preference of organic products were the not harmful to health and being natural price, being safe, nutritional
value. In the study, the factors affecting the price of organic products are the low cost of production (41.7%), the low
amount of production (33.3%) and the difficult production (25.0%); the factors affecting the price of organic products were
found to be difficult in production (25.0%), low production cost (41.7%) and low production (33.3%) in the study. In the
study, it was determined that the logo (58.3%), label (22.2%), packaging (19.5%) were looked at when buying organic
products; the expiration date of the products, information on the packaging, promotion and discounts and advertisements
played an active role when consuming organic products. In the study, organic fresh vegetables and fruits (38.9%), organic
tomato paste and olive oil (36.1%) are in the first place in terms of consuming organic product groups.

Keywords: Organic products, consumption, survey
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GIRIS

Kiiresel anlamda artan insan niifusuna paralel olarak besin kithi§1 yasanabilecegi endisesi
tireticiler ve bilim insanlarini besin biyoteknolojisi ¢alismalari iizerine yogunlastirmistir. Sonug olarak
sadece genetik anlamda tarimsal iiretimin kalitesini ve miktarini artirmanin yaninda yetistirilme
ortamlarina da farkli birgok kimyasal madde ilave edilmistir. Niifus artisinin hizli olmasi, bunun
sonucunda artan gida gereksinmesi ve fazlalasan kimyasal girdi kullanimi ile ekolojik tahribatlarin
baslamasi, organik iiriinlere olan talebin c¢ogalmasina sebep olmustur (Ayla ve Altintag, 2017).
Tiiketim talebindeki bu artis tiretim miktarina da dogrusal olarak yansimistir. Organik {iretim, miimkiin
oldugunca az girdi Kullanarak ekolojik ¢esitliligin korunmasini1 baz alan g¢evre ve insan odakli bir
iiretim anlayisidir. Tiiketici ile ¢evre odakli yaklagimlar tiiketicilerin daha ¢ok organik {iriin tiiketmeye
sevkederken, iireticileri ise daha ¢ok organik iiriin iiretmeye sevk etmistir (inci ve ark., 2017). 2019
yil1 itibariyle iilkemizde organik hayvansal {iretim 819 ton et, 5 394 ton siit, 179 781 501 adet yumurta
ve 576 ton bal seklinde gergeklesirken; 1 374 535 690 ton organik bitkisel liretim gerceklestirilmigtir
(TUIK, 2019).

Organik firiin tiketim aligkanliklar1 sadece iiriiniin yeterince iretildigi ile alakali degil ayni
zamanda pazarlama yontemleri ile de alakalidir. Uretim, satis ve pazarlama faaliyetleri tiiketimi
dogrudan etkilemektedir. Insan sagligma zarar vermemesi, hayvan refahinin tedarik edilmesi, gida
giivenligi, ¢cevrenin muhafazasi ve sertifikali iirlin olmas1 gibi 6zellikleri nedeniyle organik iiriinler,
tercih edilmektedir (Ayla ve Altintag, 2017). Tim bu faktorlerin yani sira organik iirlin tiiketim
aligkanliklarinda yas faktdrii de 6nemli dlgiide dikkat cekmektedir. Ozellikle son yillarda bilingli
ebeveynlerin yetistirdigi c¢ocuklar beslenmelerine 6nem vermekte ve organik iirlin tiikketim
aligkanliklarin1  kazanabilmektedir. Cam ve Karakaya (2018) Siirt ili kent merkezinde yas
ortalamasiin 32 oldugu 271 birey iizerinde yapmis olduklar1 anket ¢alismasinda tiiketicilerin %84.3’
iniin organik iiriin tiikkettigini ifade ederken; Ayasan ve ark., (2020), 41 {iniversite 6grencisi lizerinde
yapmis olduklar1 bir anket calismasinda 6grencilerin %85.4’{iniin organik yolla elde edilen iiriinler
konusunda yeterince bilgi sahibi oldugunu sdylemislerdir.

Bu calismada hedef kitle, sinava hazirlik merkezlerine giden dgrenciler olup; bu dgrencilerin
organik trlinler ile ilgili duygu ve diisiinceleri saptanmak, onlara bu konunun 6nemini vurgulamak
caligmadaki amacimizdir.

MATERYAL VE METOT

Materyal

Bu ¢alismanin materyalini, dersane olarak adlandirilan sinava hazirlik merkezlerinde okuyan 15-
25 yas araligindaki 6grenciler olusturmustur. Calismada 227 katilimciya, 24 soru Sorulmustur.
Calismada anket ¢alismasi uygulanmigtir. Calisma 2019 yili Eyliil ayinda diizenlenmistir. Veriler bir
anket formu kullanilarak saptanmistir.

Metot

Calismada Osmaniye ili Kadirli ilgesinde bulunan 6zel egitim merkezinde (dershanelerde)
okuyan 300 katilimcinin %75.6’si ile yani 227’siyle yapilan anketler bu ¢aligmanin konusudur. Gayeli
orneklemede bu sistemi kullanacak kisilerin aragtirma konusu ve populasyonun 6zellikleri hakkinda
yeterli bilgi ve deneyime has olmalar1 beklenmektedir (Cigek ve Erkan, 1996).

Istatistiki Analizler
Bu anket ¢alismasinda asagida 6zellikleri verilen Mann-Whitney U testi ile Kruskal-Wallis testi
kullanilmustir.
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Mann-Whitney U testi

Anket calisgmasinda kullanilan Mann-Whitney U testi, parametrik olmayan bir test olup;
bagimsiz iki grubun karsilastirilmasi i¢in kullanilmaktadir. Mann-Whitney U testin 6zelligi, parametrik
test varsayimlar1 yerine gelmediginde kullanilabilecek en giiclii test olmasidir.

Kruskal-Wallis testi

Kruskal-Wallis testi, tek yonlii varyans analizinin parametrik olmayan karsiligi olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Model;
Xj=pty;+g;, i=12,...m j=12,..,c (D)
seklindedir (Hollander ve Wolfe, 1973). Burada;

X;j : 1. Ornekte j. birimin degerleri, 4 : Genel ortalama, y,: j. grup etkisi, ¢; : Hata terimi c: grup
sayisidir. Kruskal-Wallis (1952) tarafindan 6nerilen test istatistigi

—— Z i 3(n+1
Cn(n+1) n; (n+1)
=1

seklindedir. Burada,

)

Rjz: j. gruba ait sira sayilari karesidir. Parametrik olmayan ¢oklu karsilastirma igin Tukey testi

kullanilmistir (Dogan ve Dogan, 2014).
BULGULAR VE TARTISMA

Caligmada, gorligme yapilan 227 kisinin %49.8’inin erkek, %50.2 ’sinin bayan oldugu
belirlenmistir (Cizelge 1). Calismada ankete katilan 6grencilerin yaslar1 15-25 yas araligindadir.
Giirses (2014), yas faktoriiniin, elde edilen organik iriinlerin alim ve satiminda dnemli bir faktor
oldugunu bildirmistir. Ankete katilan kisilerin ailedeki birey sayisina bakildiginda, bireylerin %13.1°1
4 kisiden daha az, %26.9° u 4 kisi, %60’ min da 4 kisiden daha fazla bireye sahip oldugu goriilmiistiir.
Yapilan bir bagka calismada (Ayasan ve ark., 2020), organik iiriin tiiketim aliskanliklar: iizerine aile
bliytikliigli bakimindan tiiketicilerin %19.5’inin x<4 kisi olduklari, %31.7’sinin x=4 kisi olduklar,
%48.8’inin de x>4 kisi olduklari tespit edilmistir.

Cizelge 1. Goriisme yapilan tiiketici profili (n=227)

Tammlama Deger (%)
Cinsiyet Erkek 49.8
Kadin 50.2
Ailede Yasayan Birey Sayisi 4’den az 131
4 26.9
4’den fazla 60.0

Aragtirma sonuglar1 incelendiginde ailede gida aligverisinin en yiiksek oranla yani %36.6 ile hep
beraber yapildig1 tespit edilmistir. Babanin %31.7 oranla ikinci sirada geldigi, annenin %29.1 oraninda
ve cocuklarin da %2.6 oraninda aligveris yaptig1 belirlenmistir (Cizelge 2). Geleneksel ailelerde
tiketim aligkanliginin anne ve baba tarafindan olusturuldugu bilinen bir gercektir. Bu hususta
cocukluk yaslarindan itibaren besin gereksinimi, kompozisyon ve igerigi anne tarafindan
olusturulmaktayken is boliimiinde market alig verisi babaya diismektedir. Cocukluk dénemindeki
tiketim aligkanliklar1 ise bireylerin ilerideki donemlerine yansimaktadir (Ersun ve Arslan, 2010).
Nitekim yapilan ¢alismalarda aile bireyleri arasinda kadinlarin erkeklere gére daha fazla organik iiriin
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talep ettikleri belirlenmistir (Mutlu, 2007; Inci ve ark., 2017). Ayrica Akin ve ark. (2010) annenin aile
bireylerini koruma ve saglikli besleme iggiidiisiiyle organik tiriinlere yoneldigini ileri stirmiislerdir.

Cizelge 2. Ailede gida alisverisine giden kisi kimdir sorusuna verilen cevap

Deger (%)
Anne 29.1
Baba 31.7
Cocuk 2.6
Hep birlikte 36.6
Sonug 100.0

Organik iiriinler hakkindaki bilgi kaynaklari nedir sorusuna, 6grencilerin %481 internet cevabini
verirken; %?21.6° s1 es-dost tavsiyesi demiglerdir. Geri kalan 6grencilerin %13.7’ si TV kaynakli,
%12.3” i satis elemanlar1 ve %4.4° i dergi ve gazete kaynakli organik {irtinler hakkinda bilgi sahibi
olduklarimi belirtmislerdir (Sekil 1). Yapilan bir calismada, tiiketicilerin %32.4’{iniin organik iirlin
hakkindaki bilgileri televizyondan aldigi; bunu sirasiyla %26.9 ile internet, %20.9 ile es dost tavsiyesi,
%10.7 ile satis elemam ve de %8.7 ile dergi, gazetenin takip ettigi goriilmiistiir (inci ve ark., 2017). Bir
diger caligmada ise organik iirlinlerle ilgili bilgi kaynaklar1 sorulmus, internet, televizyon, es dost
tavsiyesi, dergi ve gazete ile satis elemanlarmin oldugu ifade edilmistir (Inci ve ark., 2014). Neticede
yas orani kitle iletisim araglarinin tiirlerini etkilemektedir. 18-32 yas araligindaki gen¢ bireyler daha

cok internet ve televizyon kaynakli kitle iletisim araglarindan organik tirlinler hakkinda bilgi

almislardir.
_\ '%480
%13.7 !

Sekil 1. Organik {irtinler hakkinda bilgi kaynaklari nelerdir sorusuna verilen cevap

%12.3

%4.4

® internet

mTv
0,
%21.6 Eg dost tavsiyesi
M Dergi gazete

m Satis elemanlan

Anket uygulanan kisilerin %78.9’u organik triinler hakkinda fazla reklam olmadigini ifade
ederken, %21.1°1 de tanitimin yeterli diizeyde yapildigini bildirmistir. Yapilan ¢alisma sonucunda
ankete katilan kisilere “Organik iiriin tiiketimini etkileyen faktorler nelerdir?” sorusu soruldugunda ve
alinan cevaplar istatistiki ag¢idan degerlendirildiginde fiyat1 (%25.6), besin degeri (%12.3), giivenli
olmast (%15.4), sagliga zararli olmamasi (%26.0) ve dogal ve ekolojik olmasi (%20.7) seklinde
siralanmistir (Cizelge 3). Arastirma neticesinde organik {irlin tiiketimini etkileyen en 6nemli faktoriin
fiyat oldugu tespit edilmistir. Ayasan ve ark. (2020) da Ogrenciler iizerine yapmis olduklari bir
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caligmada organik iirlin tiikketimini etkileyen en 6nemli faktoriin fiyat oldugunu saptamiglardir. Diger
taraftan gelir diizeyi yiiksek olan birgok anket ¢alismasinda tiiketiciler organik tiriinlerinin
fiyatlarindan ziyade saglikli, dogal ve giivenli olmasini tercih etmislerdir (Armagan ve Ozdogan, 2005;
Karabas ve Giirler, 2012; Inci ve ark., 2017). Yapilan baz1 arastirmalar sonucunda siklikla olmamakla
birlikte tat, merak ve ¢evresel biling baskist da organik iirlinlerin tiikketilme sebebini etkileyen faktorler
arasinda yer almistir (Ustaahmetoglu ve Toklu, 2015).

Cizelge 3. Tiiketim tercihine etki eden 6zellikler

Ozellikler Deger (%)
Maliyeti 25.6
Besin madde igerigi 12.3
Degerli olmasi 154
Saglikli olmasi 26.0
Dogal olmas1 20.7
Sonug 100.0

Anket caligmasina katilan kisilerin %85.9” u organik {irlinlerin pahali oldugunu, %14.1°’i de
pahali olmadigini ifade etmislerdir (Sekil 2). Anketi olusturan bireylerin yas ve gelir ortalamasinin
fiyat faktorlinli etkiledigi sonucu burada da ortaya cikmaktadir. Nitekim organik {iretim daha
hassasiyetle yapilmakta ve yogun denetimlerden gegmekte dolayisi ile iirlinlerin yetistirilmesi birgok
sarta baglanmaktadir. Boyle bir iretim yolu diger iretimlere kiyasla daha yiiksek maliyetler
gerektirmektedir. Yiiksek maliyet yiiksek satis fiyatlarini olusturmaktadir. Sarikaya (2007) yapmis
oldugu bir anket calismasinda katilimcilarin organik {riinlerin daha pahali oldugu goriisiini
savunduklarini ortaya koymustur. Bu sonucun nedenini ortaya koymak i¢in yapilan ¢aligsma sonuglari
incelenecek olursa organik {irlin fiyatini etkileyen faktorler arasinda en yiiksek oran %44.4 ile liretim
maliyetinin yiiksek olmasidir. Ayrica tiretimin zorlugu %27.8 ve {iretim miktarinin az olmasi da %27.8
oraninda etki etmistir (Cizelge 4).

%85.9
//
90 A /

70 A //
-
0wt
30 - / %14.1
20+ 7

Pahali Pahali degil

Sekil 2. Organik {irtinlerin pahali olup olmadig1 seklinde soruya verilen cevap
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Cizelge 4. Uriin fiyatina etki eden 6zellikler

Ozellikler Deger (%)
Uretiminin gii¢ olusu 27.8
Maliyetinin fazla olusu 44 4
Elde edilen {iriiniin az olmasi 27.8
Sonug 100.0

Organik tirlinleri temin etme yerleri nedir seklinde sorulan soruya verilen cevaplar Sekil 3’de
gosterilmistir. Sekil 3 incelendiginde organik iriinlerin ¢ogu %57.7 ile kdylerden alinirken, bunu
sirastyla %28.2 ile siipermarketler, %14.1 ile de butik marketler takip etmistir. Yapilan bir arastirmada
organik iiriinlerin ¢ogunun biiyiik aligveris merkezlerinden alindig: belirtilirken (Karabas ve Giirler,
2012), Varoglu ve Turhan (2016), %54.32’sinin siipermarket, %24.69’unun pazar, %14.81’inin butik
marketten almirken; %6.17’sini ise katilimcilar kendilerinin {irettigini bildirmislerdir. Inci ve ark.,
(2017) ise %54 ile market/siipermarketlerin; %24.6 ile semt pazarlarinin, %10.8 ile direkt iireticinin bu
is1 yaptigin1 acgiklamistir. Anket katilimcilarinin 6grenci oldugu c¢ogunlukla ebeveyn kontroliinde
oldugu ve okuduklart egitim kurumunun hangi bolgede oldugu (il, ilge, kirsal alana yakin, sehir
merkezi) ihmal edilmemelidir. Ayrica son zamanlarda internet alisverislerinin de yogun ilgi gérmesi
ve gengler arasinda g¢ogunlukla talep edilmesi internet kanaliyla triinlerin elde edilebilirligini
artirmistir. Ornegin Merdan (2018)’de tiiketicilerin organik {iriin temin etme seklinin %39’unun
internetteki farkli yerlerden, %26’simin organik triinlerin satildig1 satis alanlarindan, %17’sinin direkt
bu isle ugrasan iireticilerden, %17 sinin de diikkanlardan oldugunu tespit etmistir.

B Stper marketlerden

B Organik irtin satan
shoplarda

%57 7 Koylerden

%14.1

Sekil 3. Organik iiriinleri temin etme yerleri nedir seklinde sorulan soruya verilen cevap

Organik {iriinlerde denetim ve kontrol, tiiketiciler i¢cin olmassa olmazdir. Tiiketiciler kontrol ve
denetimler hakkinda bilgi sahibi olmaya calismakta, her asamada kontrol ve denetime dikkat
etmektedir. Tiiketiciler acisindan kontrol ve denetim sadece organik iirlinlerin iiretilme sirasinda degil
satig ve pazarlama sirasinda da olduk¢a 6nemlidir. Temizlik, hijyen, tavsiye, firma glivenirligi, fiyat ve
iriin gesitliligi organik iiriin satis yerlerini etkileyen en 6nemli faktorler arasinda kabul edilmektedir.
Yapilan anket caligmasinda organik iirlin satis yerlerini etkileyen faktorler sorulmus ve neticesinde
iirtin satisini, %49.3 oraninda temizlik ve hijyen, %8.0 oraninda tavsiye, %14.5 oraninda firma
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giivenirligi, %19.8 oraninda fiyat ve %8.4 oraninda {irlin ¢esitliliginin etkiledigi tespit edilmistir
(Cizelge 5).

Cizelge 5. Organik olarak elde edilen iirlinlerin pazarlama bigimini etkileyen 6zellikler

Ozellikler Temiz olmasi Ogiit Firmaya olan giivenme  Degeri Uriiniin farklilig1 Sonug

5 0
Deger (%) 49.3 8.0 145 19.8 8.4 100.0

Yapilan anket calismasinda katilimcilara organik iirlin alirken iirlinlin hangi 6zelliklerine
baktiklar1 sorusu da yoneltilmistir. Aliman cevaplar degerlendirildiginde 6grenciler en fazla oranda
Uiriiniin etiketine bakarak (%48.5) aldiklarim1 bildirmislerdir. Geri kalan katilimcilarin %34.8” inin
liriinliin ambalajina %16.7’sinin ise Uriiniiniin logosuna bakarak aligverislerini yaptiklar1 tespit
edilmistir (Sekil 4).

%34.8
Ambalajina
%16.7
Logosuna

%48.5
Etiketine

0 10 20 30 40 50

Sekil 4. Dogal iirlin satin alirken tirlintin hangi farkli 6zelliklerine bakilmaktadir

Organik Uriin pazarmin olduk¢a yogun talep gormesinden dolay:r giivenilirlik karmasast
yasanmistir. Her iiretici Uiriinlerini pazara sunarken (kar odakli) organik iiriin ad1 altinda satma yoluna
gitmistir. Bu durum tiiketiciler arasinda bilgi kirliligi ve iirlinlere kars1 giivensizlik olusturmustur.
Tiiketicilerin birbirinden farkli ve ¢esitteki organik logolar1 karistirdiklar: saptanmistir (Diaz ve ark.,
2012). Ayrica sozkonusu logonun farkli iletisim kampanyalar1 ile desteklenmesi gerektigi ileri
stiriilmiistiir (Janssen ve Hamm, 2012). Ayrica iilkemizde de organik tarim logosu kullanma izni Gida,
Tarim ve Hayvancilik Bakanligi tarafindan ¢ok siki denetimlerden ge¢mis {iriinlere ancak
verilebilmektedir. Sonug olarak anket katilimcilarin aldigr organik {irlin giivenligi i¢in Oncelikle
etiket ve logo kontrolii yapmasi tiiketiciden beklenen en giivenli uygulamadir. Etiket ve logo
siirecinden sonra tiiketici tanidiklar1 ve giivendikleri markalardan alis veris yapma egilimindedir.
Sonug olarak yapilan anket calismasinda tliketicilerin %78.9°u organik {iriin alirken iirliniin markasina
dikkat ettiklerini ve %21.1°1 de dikkat etmediklerini belirtmislerdir.

Ankette %54.6 ile organik yas meyve ve sebze tiikketiminin ilk sirada oldugu; onu %26.9 ile
organik salca ve zeytinyag: tiiketiminin takip ettigi goriilmiistiir (Cizelge 6). Yapilan bir ¢aligmada
tiiketicilerin %81.2 ile en ¢ok organik domates satin almayi istedikleri saptanmistir (Yilmaz ve ark.,
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2009). inci ve ark., (2017) ise tiiketicilerinin ilk sirada yas sebze meyve tiikettikleri (%43.4), onu
strastyla siit ve siit iirtinleri (%23.1) ile organik etin (%18.1) izledigini bildirmistir.

Cizelge 6. Organik tiriinlerin farkl tiiketim sekilleri

Dogal iiriin Deger (%)
Yas meyve ve sebzelerin organik olmasi 54.6
Baharat ve kuru gidalarin organik olmasi 7.5
Iceceklerin organik olmasi 5.3
Zeytinyag1 ve sal¢anin organik olmasi 26.9
Organik olarak satilan sabunlar, giizellik {irtinleri 5.7
Sonug 100.0

Anket calismasina katilan kisilere toplamda dokuz olmak iizere organik {iriinlere yonelik
diisiinceleri sorulmustur (Cizelge 7). Cizelgede belirtilen sorular arasinda katilimcilar en fazla {iriin
satin alinirken cevreyle ilgili uyarilara dikkat etme (%38.3) ve ¢evreye olumsuz etkisi oldugunu
ogrendigi Uriinii satin almayr birakma konusuna onem verdiklerini (%37.9) belirtmislerdir. Diger
sorulara yonelik diistinceleri Cizelge 7° de sunulmustur.

Cizelge 7. Organik tirtinler ile ilgili fikirler

Oran (%)*

Eger dogal iiriin etrafa zararl ise satin almam 37.9
Dogal iiriin alirken doga ile ilgili tavsiyelere dikkat ederim 38.3
Cevreye zarar vermeyen iiriinlere 6nem veririm 194
Hormonlu olan iirlinleri almamalari i¢in arkadaglarima nasihatta bulunurum 141
Organik irtinlerin kontrol ve denetiminin nasil oldugu konusunda yeterli bilgiye sahibiyim 8.4
Elde edilen herbir organik iiriin, her asamada denetim ve kontrol edilmektedir 6.2
Organik olmayan iirlinler sagligimiza zarar vermektedir 9.3
Organik iiriinlerin pahali olmasi normal karsilanmalidir 53
Organik bir {irline daha fazla iicret 6derim 3.1
Kullandigim iiriinler sagligim acisindan son derece faydalidir 1.3

*Birden fazla segenek isaretlenmistir.

Mevsimlerin organik iiriin tiilketimine olan etkisini belirlemek amaciyla sorulan anket sorusuna
alinan cevaplar neticesinde katilimcilarin en fazla yaz aylarinda (%52.0) organik {irlin tiikettikleri
tespit edilmistir (Sekil 5). Diger mevsimler tiiketilme yogunluk sirasina gore kis (%36.5), ilkbahar
(%9.7), sonbahar (%1.8) olarak bulunmustur.

Yapilan anket calismasina gore goriisme yapilan tiiketicilerin %82.8” 1 organik {riin tiiketmek
gerektigini belirtmislerdir. Katilimeilarin %63.4” i {riinlerin son kullanma tarihine dikkat ettiklerini,
%26.9’ u ambalaj tlizeri bilgiyi dikkate aldiklarini, %20.7 si promosyon ve indirimleri takip ettigini ve
son olarak %7.9 ‘u iriin alirken reklamlarin etkisine inandiklarini ifade etmislerdir (Cizelge 8). Cam
ve Karakaya (2018) yapmis olduklar1 bir anket calismasinda (271 birey iizerinde uygulanmistir)
bireylerin %73.4° {iniin organik triinler hakkinda bilgi sahibi oldugu ve %?26.6’sinin ise organik
tiriinler hakkinda bilgi sahibi olmadigimi belirlemislerdir. Ayrica ayni bireylerin %67.5’inin {iriin
alirken son kullanma tarihine dikkat ettiklerini, %49.8’ inin ise ambalaj tlizerindeki bilgiye dikkat
ettiklerini bildirmistir.
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m ilkbahar
HYaz
Sonbahar

HKis

%52.0

Sekil 5. Organik bir iiriin hangi mevsimde daha cok tiiketilir
Cizelge 8. Tiiketime yonelik diisiinceler

Oran (%)*

Organik tiriin tiiketirken triinlerin gecerlilik siiresine dikkat ederim 63.4
Ambalaj iizerinde yazilan bilgilere dikkat ederim 26.9
Organik tiriinle ilgili promosyonlari izlerim 20.7
Etkileyici bir reklam insanlarin daha ¢ok organik {iriin tiikketmelerine yol agar 7.9

*Birden fazla sikka cevap verilmistir.

Calismamizda cinsiyete gore organik tarima etki eden etkenlerin degerlendirilmesi Mann-
Whitney U test ile yapilmistir. Sadece “Organik iiriin tiiketmek gerekir” goriisii erkek ve kadinlar
arasinda istatistiksel olarak onemli fark olusturmustur (Mann-Whitney U=5 396 ve P=0.014). Diger
goriisler cinsiyete gore onemli farklilik gdstermemistir (Cizelge 9).

Cizelge 9. Cinsiyete gore organik tarima etki eden etkenlerin degerlendirilmesi

Mann-Whitney U Wilcoxon W Z P

Tercih etkileyen faktorler 6 092.5 12 533.5 -0.722 0470
Organik triinler pahali midir 6 232.5 12 7875 -0.650  0.516
Organik {irlin fiyatin1 etkileyen faktorler 5867 12 308 -1.244 0.213
Organik tiriinleri temin etme 5851 12 406 -1.348  0.178
Organik {iriin satis yerini etkileyen faktorler 6 322.5 128775 -0.257  0.797
Organik iriin alirken {iriiniin hangi ozelliklerine

bakarsiniz 6 197.5 12 638.5 -0.537  0.591
Genelde hangi tir organik iriin  gruplarim

tiikketiyorsunuz 59545 12 395.5 -1.088  0.277
Tiiketicilerin organik iiriinlere yonelik diisiinceleri 5910 12 351 -1.121  0.262
Distinceler 5875.5 12 430.5 -1.266  0.205
Organik {irtin alirken {irliniin markasma dikkat eder

misiniz 6284.5 12 839.5 -0.443  0.657
Hangi mevsim daha ¢ok organik iiriin tiiketirsiniz 6 416 12 971 -0.056  0.955
Organik iiriin tiiketimine yonelik ifadelere katiliyor

musunuz 6 082 12 637 -1.099  0.272
Organik {iriin tilketmek gerekli 5396 11951 -2.462  0.014
Tiiketmek gerekli 6 353 12 908 -0.261  0.794
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Calismamizda ailede hane halki birey sayisina gore yapilan istatistiki degerlendirmeler Cizelge
10’da gosterilmistir. Cizelge 10 incelendiginde, genelde hangi tiir organik {iriin gruplarim
tikketiyorsunuz? hususu bakimindan hane halki mevcuduna gore kisilerin diislinceleri arasindaki
farklilik 6nemli bulunmustur (Kruskal-Wallis=7 677 ve P<0.05). Bu farklilik birey sayis1 4 kisiden
fazla-4 kisi olan hane halki bireyleri arasinda ger¢eklesmistir. 4’ten fazla kisilik aile grubunun goriisi
agir basmistir (Adj. Sig=0.044).

Organik iiriinler hakkindaki bilgi kaynaklarina gére (Internet, TV, es-dost tavsiyesi, dergi-gazete,
satig elemanlart) disiinceler Cizelge 11°de gosterilmistir. Organik iirlinlerin temin edildigi yer, organik
iirlin alirken {iriiniin hangi 6zelliklerine bakildig1 ve organik {iriin alirken {iriiniin markasina dikkat
etme hususu bakimindan bilgi kaynaklarina gore goriis ve diisiinceler onemli farklilik gostermistir
(P<0.01). Bu degiskenlere ait Kruskal-Wallis istatistikleri sirasiyla 13 466, 14 937 ve 14 243
bulunmustur.

Farkliliklarin hangi bilgi kaynaklarindan kaynaklandigina dair ¢oklu karsilagtirma i¢in Dunn testi
uygulanmis ve elde edilen sonuglar asagidaki gibi 6zetlenmistir:

Organik iriinlerin temin edildigi yere gore, bilgi kaynaklari internet ile TV arasinda olanlarda ve
es dost tavsiyesi ile TV arasinda olanlar arasinda 6nemli farkliliklar olmustur. Adj. P anlamlilik
degerine gore degerlendirme yapildiginda bu diisiincelerin farkliliginda internet-TV 0Onemli rol
tistlenmistir (P=0.004).

Organik tirlin alirken {iriinlin hangi 6zelliklerine bakildig1 hususunda, Satis elemanlari- es dost
tavsiyesi; Satis elemanlari-dergi, gazete (P=0.001); TV-dergi, gazete (P=0.002); internet-dergi gazete
(P=0.006); Es dost tavsiyesi-dergi gazete arasinda 6nemli farklilik gorilmistir (P=0.032). Adj. P
degerine gore degerlendirme yapildiginda “iriiniin hangi 6zelliklerine bakildigi” konusunda Satis
elemanlari-dergi ((P=0.005), gazete ve TV-dergi (P=0.020), gazete daha Onemli etki yapmistir
(P=0.05).

Organik triin alirken triiniin markasina dikkat etme hususunda, en 6nemli etki internet-satis
elemanlar1 arasinda olmustur (P=0.01). Diger énemli farkliliklar internet-es dost tavsiyesi (P=0.014);
TV-satig elamanlar1 arasinda olmustur (P=0.036).

Cizelge 10. Ailede hane halki birey sayisina gore diislinceler

Kruskal-Wallis H Serbestlik derecesi P

Tercih etkileyen faktorler 1048 2 0.592
Organik firtinler pahalt midir 2 968 2 0.227
Organik {irlin fiyatin1 etkileyen faktorler 3617 2 0.164
Organik firiinleri temin etme 2038 2 0.361
Organik {iriin satig yerini etkileyen faktorler 1387 2 0.500
Organik {irtin alirken {irtintin hangi 6zelliklerine bakarsiniz 0.144 2 0.930
Genelde hangi tiir organik {irin gruplarini tiiketiyorsunuz 7677 2 0.022
Tiiketicilerin organik {iriinlere yonelik diistinceleri 3 367 2 0.186
Organik firiin alirken {iriiniin markasina dikkat eder misiniz 4792 2 0.091
Hangi mevsim daha ¢ok organik {iriin tiikketirsiniz 1003 2 0.606
Organik firiin tiiketimine yonelik ifadelere katiliyor musunuz 2390 2 0.303
Organik Tiriin tiikketmek gerekli 0.298 2 0.862
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Cizelge 11. Organik triinler hakkindaki bilgi kaynaklarina gore diisiinceler

Kruskal-Wallis H Serbestlik derecesi P

Tercih etkileyen faktorler 9 467 4 0.050
Organik iirtinler pahali midir 2 096 4 0.718
Organik firiin fiyatim etkileyen faktorler 3215 4 0.523
Organik {irtinleri temin etme 13 466 4 0.009
Organik {iriin satis yerini etkileyen faktorler 8 315 4 0.081
Organik {irtin alirken triiniin hangi 6zelliklerine bakarsiniz 14 937 4 0.005
Genelde hangi tiir organik iiriin gruplarim tiiketiyorsunuz 3468 4 0.483
Tiiketicilerin organik tiriinlere yonelik diistinceleri 2 750 4 0.600
Organik {iriin alirken tirtiniin markasina dikkat eder misiniz 14 243 4 0.007
Hangi mevsim daha ¢ok organik {iriin tiiketirsiniz 2119 4 0.714
Organik {iriin tiikketimine yonelik ifadelere katiliyor musunuz 4 505 4 0.342
Organik iiriin tiikketmek gerekli 8 001 4 0.092
SONUC

Egitim kurumlarina giden lise son siniftaki 6grencilerin organik {iriin tiiketim aligkanliklarina
yonelik goriislerinin analiz edildigi mevcut calismada geng bireyin fazla ve gelir diizeyinin diisiik
oldugu, organik {iriin tiiketimini en yliksek oranda fiyatin etkiledigi goriilmiistiir. Dolayist ile geng
katilimcilar organik iirlinleri pahali bulmuslardir. Bu yiiksek fiyat miktarlarini, iiriinlerin iiretim
maliyetinin yiiksek olmasi ile iligkilendirmislerdir. Geleneksel aile yapist bozulmayarak her zamanki
gibi organik iirlin aligveris bilincini daha ¢ok anne, satin alma, alig veris yapma gorevini ise baba
tistlenmistir. 21. yilizy1l olarak kabul edilen internet ¢aginin geng bireyler arasinda daha etkili olma
Sebebi organik {irlin tanitimin internet ortamindan yapilmasi olup; bulunduklar1 yerlerde aligveris
yaparken koyliilerden almayi tercih etmislerdir.

Organik iirlinler hakkinda anket katilimeilart bilingli olmalarinin yani sira tiriinlerin daha fazla
tanitimlarinin yapilmasi ortak kararina varmiglardir. Geng katilimcilar iiriin aligverislerinde en dnemli
faktor olan temizlik, hijyen, giivenilirlik ve ayni zamanda etiket, ambalaj ve logoya dikkat
etmektedirler. Organik iiriin tiiketiminde en fazla yas meyve ve sebzeleri ¢cogunlukla yazin tiikketmeyi
tercih etmislerdir. Son olarak {iriin alirken ¢evrenin etkisini 6nemli diizeyde dikkate almaktadirlar.

Cikar Catismasi
Makale yazarlar1 aralarinda herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan ederler.

Yazar Katkisi
Yazarlar makaleye esit oranda katki saglamis olduklarini beyan ederler.
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