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OZET

Kanada’da 1960’11 yillarin sonlarmdaki “Ekran Egitimi” dersleriyle ortaya ¢ikan medya
okuryazarlig1 egitimi ¢abalar1 giiniimiizde ¢ok daha kapsamli bir yapiya kavusmustur. Medya okuryazarlig
disiplinler arast bir yaklasim gergevesince Ingilizce Dil Bilimleri, Sosyal Bilgiler, Saghk Egitimi ve Bilgi-
Iletisim Teknolojileri gibi programlarin bir parcasi olarak temel egitim seviyesinde etkin olarak
uygulanmaktadir. Kanada’nin medya okuryazarligindaki lider konumu, bu ¢alismanin ortaya konulmasinda
onemli bir etken olmustur. Calismada, alanda bdylesine 6nemli bir yeri olan Kanada’nin medya okuryazarligi
egitimi konusundaki deneyimini incelemek ve dikkat ¢ceken yonlerini ortaya koymak amaglanmistir. Konuyla
ilgili literatiir incelendikten sonra Kanada’nin medya okuryazarligi egitimi konusundaki deneyimi “medya
okuryazarlig1 egitiminin temelleri, medya okuryazarlii egitimi kuruluslari, ebeveyn egitimi, &gretmen
egitimi, 6gretim programlarinda medya okuryazarlig1 egitimi, gretim uygulamalarinda medya okuryazarligi
egitimi, 6lgme ve degerlendirme ve Kanada deneyiminden sonuglar” gibi bagliklar altinda analiz edilerek
sunulmustur. Sonug¢ olarak Kanada medya okuryazarlig: egitimi konusunda 6nemli birikimlere sahip bir
iilkedir. Bununla birlikte iki konuda diger iilkelere gore ¢ok daha &nde oldugu goriilmektedir: “Medya
okuryazarligi egitiminin Ogretim programlariyla iliskilendirilmesi ve medya okuryazarligi egitimi
konusundaki kurumsallagsma”.
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AN EVALUATION OF MEDIA LITERACY EDUCATION IN CANADA
ABSTRACT

In Canada, the efforts of media literacy education began under the banner of “screen education”
have a more comprehensive framework today. Media literacy is integrated as an interdisciplinary approach to
the English Language Arts, the Social Studies, the Health Education and the Information and Communication
Technology curricular. Canada’s leadership and a rooted tradition in media literacy education are caused to
make this study. The main purpose of this study is to introduce Canada’s experiences and distinctive features
in the field. After a review of the relevant literature, Canada’s experience and distinctive features were
examined and analyzed under eight themes. These are “The Foundations of Media Literacy Education, The
Organizations of Media Literacy Education, Parent Education, Teacher Education, Media Literacy Education
in the Curriculum, Media Literacy Education in the Teaching Practices, Measurement and Evaluation, and
Results of the Canadian Experience”. Consequently, Canada is one of the leading countries in terms of media
literacy education in the world and shine out in two issues: “Integrating Media Literacy Education into
Curriculum and Institutionalization in Media Literacy Education”.
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1. GiRiS

Degisik ulusal ve kiiltiirel topluluklarin yasadigi Kanada 10 eyalet ve 3 bolgeden
olugmaktadir. British Columbia ve ii¢ kirsal eyalet olan Alberta, Saskatchewan ve Manitoba Bat:
Kanada’y1; Ontario eyaleti ile resmi dili Fransizca olan Quebec eyaleti Merkezi Kanada’yt,
Newfoundland and Labrador ile birlikte ii¢ kiy1 eyaleti olan New Brunswick, Prince Edward
Island ve Nova Scotia Atlantik Kanadasi’n1 ve son olarak da Kanada’nin ii¢ bolgesi olan Yukon,
Northwest Tarritories ve Nunavut da Kuzey Kanada’y1 meydana getirmektedir. Her birinin
kendine ait eyalet ve bolge sembolii olmakla birlikte eyaletler bolgelere gore daha 6zerk bir
yapiya sahiptir’. Siyasal anlamda ortaya ¢ikan bu ézerk yap egitim alaminda da gériilmektedir.

Kanada’nin 1867 tarihli Kurulus S6zlesmesi (Constitution Act) egitimle ilgili tim
yetkileri eyaletlere birakmaktadir. Eyalet ve bolge parlamentolar: kendi egitim sistemlerini ve
kurumlarin1 kendileri gelistirmistir. Nihayetinde birbirlerine pek ¢ok agidan benzeyen, ancak
cesitli farkliliklara da sahip 13 egitim sistemi ortaya ¢ikmustir. Eyaletlerdeki egitimden ya egitim
bakanliklar1 ya da birden fazla kurum sorumludur. Bununla beraber c¢esitli kamu ve 6zel
kuruluslar karar verici mercilere tavsiye, arastirma ve bilgi noktasinda katki saglamaktadir
(CICIC, 2009). Bu kuruluslarin en 6nde geleni Kanada Egitim Bakanliklar1 Kurulu’dur.

Kanada Egitim Bakanliklar1 Kurulu (CMEC; Council of Ministers of Education,
Canada), 1967 yilinda egitimden sorumlu eyalet ve bolge bakanliklar: tarafindan tiim taraflari
ilgilendiren konularda bir tartisma ortami olusturmak, isbirligine dayali olarak egitim girisimlerini
istlenmek ve ulusal egitim kurumlarina, federal yonetime, yabanct yonetimlere ve uluslar arasi
kuruluslara karsi eyaletlerin ve bdolgelerin menfaatlerini korumak igin kurulmustur. CMEC,
Kanada egitiminin ulusal sesidir ve CMEC sayesinde eyaletler ve bolgeler ilkdgretim, ortadgretim
ve yiiksekogretim seviyelerinde pek c¢ok etkinlikte ortak amaglar dogrultusunda bir araya
gelebilmektedir (CMEC, 2008: 11). Ozetle Kanada, eyalet diizeyinde 6zerk bir yapiya sahip olan
egitim sisteminin nasil ortak amaglar dogrultusunda c¢aligtirilabilecegi sorunuyla mesgul
olmaktadir. Iste Kanada’min medya okuryazarhgi egitimi gelismeleri de bu mesguliyetin bir
parcast olarak ortaya ¢itkmakta, ortak amaglara uzanan bir ¢izgide yolculuguna devam etmektedir.

2. MEDYA OKURYAZARLIGI EGIiTiMiNiN TEMELLERIi

Kanada okullarindaki medya okuryazarlig1 egitiminin kokeni 1960’larin sonlarinda
ilkogretim ikinci kademesinde verilen ‘“ekran egitimi” (screen education) derslerine
dayandirilabilir. Biiyiik bir heyecanla baglayan bu dersler 1970’lerin sonlarindaki egitim
reformuyla birlikte Onemini kaybetmistir. Fakat medya egitimcilerinin olusturdugu kiigiik
gruplarinin sebati sayesinde medya egitimi 1980 ve 90’larda giderek ivme kazanmustir.
1990’1arda Kanada egitiminde medya okuryazarligi egitiminin de ¢ok biiyiik bir dneme sahip
oldugu etkileyici bir program reformu gériilmiistir (MOE, 1989: 7; Shibata, 2002: 94; Pungente,
Duncan ve Andersen, 2005: 141; Inceoglu, 2006: 6). Boylece medya egitimi Kanada’da Ingilizce
Dil Bilimleri programinin bir parcasi olarak temel egitim seviyesinde etkin olarak uygulanmistir.
Sonraki yillarda bu caba, sosyal bilgiler ve saglik egitimi basta olmak iizere diger dersleri de
kapsayacak sekilde genisletilmistir. Ozetle ifade edilen bu gelisim siireci Kanada’y1 diinyada
medya okuryazarlig1 egitiminin oncii {ilkelerinden biri konumuna getirmistir.

Pekala, ne oldu da Kanada’da medya okuryazarlig: egitimine ihtiya¢ duyuldu? Kanadal:
medya egitimcileri tarafindan bunun temel gerekgeleri (1) yayilmact Amerikan popiiler kiiltiiriine
karsi elestivel ilgileri, (2) tiim iilkeyi kapsayan egitim sisteminin yeni egitim paradigmalart igin
gerekli sartlar: tegvik etmesi (Duncan, Pungente ve Andersen, 2002) ve (3) teknolojik, toplumsal
ve politik gelismelerin Kanada toplumunda zorunlu kildigi 6gretim programi ihtiyact ve
pedagojik tekrar-degerlendirme ile reformun egitimciler ve siyasi aktorlerce kabul edilmesi
(IMLREF, 2009) seklinde agiklanmaktadir.

 http://www.cic.gc.ca/english/resources/publications/look/index.asp adresinden 18.08.2009 tarihinde elde
edilmistir.
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Gergekten Amerikan popiiler kiiltiirliniin ezici iistiinligiinii ve etkisini dikkate almadan
Kanada’daki medya okuryazarligi egitimi gelismelerinin anlagilmasi zor goriinmektedir. Kanada
Bagbakani Trudeau, Birlesik Devletlere bitisik yasamlarini bir filin yaninda uyuyan farenin
yasamina benzetmistir: “fil her zaman yatakta doner durur, fare ise ezilmekten kurtulmak igin
kagmak zorundadir” (Duncan, Pungente ve Andersen, 2002). Bu sozler Kanada toplumunun
komsularimi nasil gérdiigiiniin en iist diizeydeki ifadesidir. Ozellikle Amerikan popiiler kiiltiir{iniin
ustiinliigii bu hissiyatin sebeplerinden biri olabilir. Bu iistiinliik gliniimiizde sadece Kanada’da
degil iletisim ve haberlesme teknolojilerindeki gelismelerin neticesinde kiiresel bir kdye dénen
diinyanin dort bir yaninda hissedilmektedir. Kanada’nin s6z konusu hassasiyetinin gegmisini
teknolojik imkanlarin daha sinirlt oldugu tarihlerde aramak daha dogru olabilir. Bdylesine bir
hissiyat icerisinde olan bir iilkede ve popiiler kiiltiir karsisinda farkindalig1 boylesine yiiksek bir
toplumda medya okuryazarlig1 egitiminin gelismis olmasi da son derece dogal goriilebilir.

Kanada’nin medya okuryazarligi egitimine yaklagimini ortaya koymak i¢in Kanada’nin
medya okuryazarligini nasil tanimladigini gérmek 6nemli olabilir. “Ontario Medya Okuryazarligi
Kaynak Rehberi” medya okuryazarligi soyle tanimlanmaktadir:

“Medya okuryazarhg kitle iletisim araglarmi anlama ve kullanma siireci ile ilgilidir.
Ayni zamanda 6grencilerin kitle iletisim araglarimin dogasina, bu araglarin kullandiklar
tekniklere ve bu tekniklerin etkisine yonelik bilingli ve elestirel bir anlayis gelistirmelerine
yardimcr olmakla da ilgilidir. Daha kesin bir ifadeyle 6grencilerin medyanin nasil ¢alistigina,
anlami nasil olusturduguna, nasil organize olduklarina ve gercgegi nasil kurguladiklarina iligkin
anlayislarint  ve memnuniyetlerini arttirmayr amaglayan bir egitimdir. Sonugta medya
okuryazarhigi egitimi medyanin kendilerinin giiclii ve zayif yonlerini bildigini, onyargilar: ve
oncelikleri, bir rolii ve etkisi ve sanatsal ve hileli bir niteligi oldugunu anlayan égrenciler
yetistirmeyi amaglamalidir. Medya okuryazarhig: bir hayat becerisidir. ™

Bu tanimdan da anlasilabilecegi gibi Kanada medya okuryazarligini bir hayat becerisi
olarak tanimlamistir. Bu yaklasim medya okuryazarli§inin yasam boyu 6grenme cercevesinde ele
alan UNESCO’nun (2002) ve bunu hayat boyu gelistirilmesi gereken bir beceri olarak goren pek
¢ok medya egitimcisinin (Potter, 1998; Thoman, 2003; Considine, 1999; Masterman, 2001)
goriisleriyle paralellik gostermektedir.

Kanada’nin medya okuryazarlig1 egitimine bakisini ortaya koyacak bir diger konu da
medya okuryazarlig1 egitimi ilkeleridir. Kanada’da medya okuryazarlig1 egitiminin teorik
temelleri sekiz ilke {izerine insa edilmistir. Bu ilkeler tiim medya okuryazarlig1 programlarina bir
temel olusturmaktadir. Ayni zamanda &gretmenler icin ortak bir dil ve tartisma gergevesi
saglamaktadir. Bu ilkeler®:

e Medya tamamiyla kurgulardan olusmaktadir: Medya, birgok karari yansitan ve yine
bircok belirleyici etkenden dogan kurgular1 ustalikla isleyerek dikkatli bir sekilde
aktarmaktadir. Gergege iliskin goriislerimizin ¢ogu Onceden kurgulanan ve iginde
tutumlari, yorumlari ve sonuclart bulunduran medya mesajlarina dayanmaktadir.
Medya bizlere biiyiik 6l¢iide gercegin degisik siirimlerini sunmaktadir. Bir medya
metni ¢6ziimlenirken su sorularin hesaba katilmasi gerekmektedir: Bu mesaj nasil
kurgulanmistir? Gergegi ne kadar yansitiyor?

® Her bir birey mesajlari farkll farkly yorumlamaktadir: Aym1 TV programini izleyen
ya da ayni Internet sayfasimi ziyaret eden insanlar her zaman ayni seyleri tecriibe
etmemekte ya da ayni etkiye maruz kalmamaktadirlar. Her bir birey yasa, hayat
tecriibelerine, degerlerine ve inanglarima bagli olarak bir medya mesajim farkli
yorumlayabilmekte ya da iiretebilmektedir. Bir medya metni ¢6ziimlenirken su soru

i_ http://www.aml.ca/whatis/ adresinden 21.08.2009 tarihinde elde edilmistir.
¥ http://www.aml.ca/whatis/ adresinden 21.08.2009 tarihinde elde edilmistir. Ayrica bkz. (Silverblatt ve
Eliceiri, 1997: 58-60).

43



Adnan ALTUN

dikkate alinmalidir: Bu mesaj1 baskalari nasil farkli gekilde anlayabilir?

® Medya ticari ¢ikarlart bulunmaktadir: Cogu medya kurulusu kar amaciyla
kurulmustur. Reklamlar en biiyiik gelir kaynaklaridir. Reklamlar gelir {iretmenin en
agikar aracidir. Reklam mesajlar1 birgok bigimde olabilir: iiriin yerlestirme (liriiniin
bir program ya da filmde dikkati ¢ekecek sekilde yer almasi i¢in ddeme yapilir),
sponsorluk, ddiiller, Internetteki acilir (pop-up) reklamlar ve anketler, iinlii bir kisinin
onay1 ya da bir stadyumu ya da tiyatroyu adlandirma. Bununla ilgili olarak bir medya
metni ¢oziimlenirken su sorular {izerinde durulmalidir: Bunu kim ve neden
olusturdu? Bu mesaj alindiginda kim kazang saglamaktadir? Bundan kim zarar
gorebilir?

® Medya ideolojik ve deger iceren mesajlar tasimaktadir: Medya mesajlarini
iiretenlerin kendi inanglar1, degerleri, goriisleri ve 6nyargilart vardir. Bunlar, mesaji
iiretenin ne sdyledigini ve nasil sdyledigini etkileyebilir. Mesaj1 iiretenler medya
metninde nelerin yer alacagini ve nelerin yer almayacagini se¢gmek zorundadir. Bu
yiizden tarafsiz ve deger yargisi tasimayan medya mesajlari olamaz. Bu mesajlar ¢cok
biiyiik bir izleyici kitlesi tarafindan takip edildigi i¢in giiclii bir toplumsal ve politik
etkiye sahiptirler. Bir medya metni ¢éziimlenirken su sorular da dikkate alinmalidir:
Bu mesajda verilen ya da ihmal edilen yasam tarzlari, degerler ve bakis agilart
nelerdir? “Yiiksek hayat standardinin” dogasi, tiiketiciyi koruma erdemi, kadinlarin
rolii, otoritenin kabulii ve mutlak vatanseverlik gibi konularla ilgili medya mesajlarini
¢oziimlemeye ihtiyacimiz var.

® Her arag kendi diline, iislubuna, tekniklerine, kodlarina, geleneklerine ve estetigine
sahiptir: Her arag belirli kelime hazinesi, teknikler ve isluplar ya da kodlar ve
gelenekleri kullanarak anlami birbirlerinden farkl: sekilde olustururlar. Bir film ya da
TV programinda goriintii dagildiginda bir zaman gegisini belirtir. Bir Internet
sayfasindan ihtiya¢ duydugunuz seyleri bulabileceginiz dinamik baglantilar ve
gezinti diigmeleri belirir. Bir romanct konusunu ve karakterlerini olusturmak igin
belirli kelimeleri kullanmak zorundayken, diger medya araglar1 gériintiileri, metinleri
ve sesleri kullanmaktadir. Zamanla bizler her bir teknigin ne anlama geldigini anlariz.
Farkli medya araglarmin “dillerine” asina olur ve onlarin estetik niteligine karar
verebiliriz. Bir medya metni ¢oziimlenirken su soruyu da Onemsemeliyiz: Hangi
teknikler, neden kullanilmistir? Medya okuryazarligt becerilerini gelistirmek bizlere
sadece medya metinlerini ¢dziimleme ve anlama imkani vermez ayni zamanda her
birinin benzersiz estetik bi¢ciminden keyif almamiz1 da saglar.

® Medya mesajlarimin igerisinde sakli ticari anlamlar vardir: Medya okuryazarligi
kitle iletisim araglart yapimlarmin ekonomik temeline yonelik bir farkindalik igerir.
fletisim aglar1, sponsorlara teslim edilecek izleyiciler arar. Bu bilgi &grencilerin
program igeriginin onlar1 nasil rekldmcilarin hedefi yaptigini ve izleyicilerin nasil
pazarlanabilir gruplar olarak diizenlendigini anlamalarina izin verir. Miilkiyet ve
denetim sorunu daha fazla secenek ve daha az ses oldugu zaman hayati énem arz
etmektedir (Diinyadaki gazete, dergi, televizyon istasyonu, film ve bilgisayar
programu sirketlerinin yilizde doksan1 yedi kurumsal holdinge aittir).

® Medya mesajlarinin icerisinde sakli toplumsal ve politik anlamlar vardir: Medya
okuryazarligmimn onemli yonlerinden biri de medyadan kaynaklanan biiyiik 6lgekli
toplumsal ve politik etkilere karst bir farkindaliktir. Degisen aile yasami, bos
zamanin degerlendirilme sekli ve televizyondaki politik tartismalarin sonuglar: buna
ornek olarak gosterilebilir. Kitle iletisim araglar1 toplumun yapisi, orgiitlenmesi ve
islemesiyle ilgili degerleri ve tutumlar1 hakli ¢ikarmaya, yani yasalastirmaya ¢alisir.
Ayn1 zamanda medya vatandaslik haklarindan terdrizme kadar pek cok kiiresel
olayda ve sorunda biiyiik bir uzlastirici rol oynamaktadir.

® Bicim ve icerik medya ile yakindan ilgilidir: Bigim ve igerigi iliskilendirmek
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Marshall McLuhan’in “ara¢ mesajdir” tezi ile ilgilidir. Bu tez, her bir aracin kendi
6zel gramerine ve teknolojik Onyargisma sahip oldugunu ve gergegi benzersiz
sekilde kodladigini ifade etmektedir. Buna goére farkl: kitle iletisim araglart ayn1 olay1
aktarabilirler, fakat farkl: etkiler ve farkli mesajlar (ya da anlamlar) olustururlar.

Tim bunlar Amerikan popiiler kiiltiiriine karst korumaci bir yaklasimla baslayan
Kanada medya okuryazarligi egitimi girisimlerinin, grencilerde medyaya karst elestirel bir
anlayis ve farkindalik olusturmayr amacglayan yetkilendirici bir yaklagima dogru gelisme
gosterdigini ortaya koymaktadir. Kanada’da medya okuryazarliginin yagsam boyu gelistirilecek bir
beceri olarak goriilmesi okul 6ncesinden yetiskin egitimine kadar uzanan bir medya okuryazarlig1
egitimi siireci ile neticelenmistir. Siiphesiz bu anlayiglarin olusmasinda McLuhan gibi Kanadali
medya uzmanlarinin da 6nemli katkilart olmustur.

3. MEDYA OKURYAZARLIGI EGiTiMi KURULUSLARI

Kanada’da neredeyse tiim eyaletlerin kendi medya okuryazarligi egitimi dernekleri
bulunmaktadir. 1978 yilinda Toronto’da kurulan Medya Okuryazarligi Dernegi (AML) bu
kuruluslarm onciisii olarak nitelendirilebilir. 70 kisinin kurdugu dernek, 1980’lerin sonlarina
kadar binin {izerinde iiyeye ve miilkemmel basarilarla dolu bir birikime sahip olmustur. AML,
ogretmenlere yonelik cok dnemli ¢aligmalara imza atmistir. Bunlardan ilki 1986 yilinda Ontario
Egitim Bakanlhigi ve Ogretmenler Birligi ile yaptigi isbirliginin bir iiriinii olan “Medya
Okuryazarligi Kaynak Rehberi”dir. Medya okuryazarliginin uluslar arasi gelisimindeki 6nemli
kilometre taslarindan biri olan bu calisma Ingilizce konusulan pek cok iilkede kullanildig1 gibi
Fransizca, italyanca, Japonca ve Ispanyolca gibi dillere de terciime edilmistir (Duncan, Pungente
ve Andersen, 2002).

Quebec’te niifusun yaklasik %80’ Fransiz kokenli insanlardan olugmaktadir.
Dolayistyla Ingilizce ve Fransizca egitim verilmektedir. Diger eyaletlerde oldugu gibi medya
okuryazarlig1 Dil Bilimleri derslerinin bir parcasidir. 1990 yilinda Fransizca ve Ingilizce konusan
egitimciler, akademisyenler ve medya okuryazarlig ile ilgilenen cesitli kisiler bir araya gelerek
Quebec Medya Egitimi Dernegini (AMEQ) kurmuslardir. Ogretmenlere yonelik iki dilli bir
temelde hizmet veren dernegin temel amaci; medya okuryazarlig: ile ilgili olarak bilgi, ders
planlar1 ve fikirleri, uzmanlik ve mesleki gelisim saglamaktir. Dernek medya okuryazarliginin
okul oncesinden 11. sinifa kadar tiim O6gretim programlarma ve yine tiim Ogretmen egitimi
programlarina dahil edilmesi gerektigini ileri siirmektedir. Ayrica dernek ebeveynlerin de
cocuklar igin birer medya okuryazarligi egitimcisi olmalar1 gerektigi fikrini etkin sekilde
desteklemektedir. Diger medya okuryazarlig1 derneklerinde oldugu gibi dgrencilere yonelik gesitli
medya festivalleri, ebeveynlere yonelik ¢esitli konferanslar ve gretmen egitimine yonelik ¢esitli
caligmalar gerceklestirmektedir. Montreal’de 1991 yilinda kurulan Okuryazarlik Merkezi de
okuryazarligm tiim boyutlarinin yani sira medya okuryazarlig: ile ilgili de agik bir kaynak
koleksiyonu sunmaktadir (Pungente, 1997). Medya Egitimi Kaynak Merkezi (CLEM; Le Centre
de ressources en éducation aux médias) olarak bilinen bu kurulus Montreal’de yer alan Quebec
Universitesi Egitim Fakiiltesi’ne bagli olarak caligmaktadir.

Manitoba Medya Okuryazarligt Dernegi (MAML) 1990 yilinda Manitoba Sanat
Egitimcileri Dernegi’nin diizenledigi bir konferans sonucunda kurulmustur. Ontario Medya
Okuryazarligi Derneginin (AML) yoneticileri Neil Andersen ve John Pungente dernegin
kurulusunda etkin rol oynamislardir. MAML medya egitiminin amaglarin1 desteklemektedir.
Ozellikle de bireylerin medyanin toplumdaki roliinii degerlendirmelerine yardime1 olma amacini.
MAML 6zellikle bireylere bazi konularda firsat sunmay1 amaglamaktadir. Bunlar;

® Medyanin gercegi kurgulama yollarini yorumlamak igin gerekli olan bilgi, beceri ve
tutumlart gelistirmek,

e Bu kurgulamalarin ve medyanin yaygin deger mesajlarinin iginde sakli olan
toplumsal, kiiltiirel, politik ve ekonomik mesajlara iligkin bir farkindalik gelistirmek,
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e Medyaya yonelik degerbilir ve estetik bir anlayis gelistirmek.

Bu amaglar1 basarmak icin MAML egitimcileri, ebeveynlerin ve diger vatandaslarin
sunumlarmi  ve ¢alismalarini  destekler, Manitoba okullar1 igin medya okuryazarlig
programlarinin gelistirilmesine yardimci olur, dgretmenler i¢in hizmetici egitim firsatlari sunar ve
ii¢ ayda bir yaymnlanan “DIRECTIONS” adl1 gazeteyi yayimlar (Pungente, 1997). Bunlar disinda
gerek eyalet diizeyinde gerekse ulusal diizeyde hizmet veren farkli medya okuryazarlig1 egitimi
dernekleri bulunmaktadir (bkz. EK: Kanada’da Medya Okuryazarligi Egitimi ile flgilenen
Kuruluslar).

Son olarak Kanada’da medya okuryazarlig1 egitimi derneklerinin bir araya gelerek
kurduklart CAMEQO’dan s6z etmek yerinde olacaktir. Daha dnce ifade edildigi gibi Kanada’nin
her eyaletinde ve bolgesinde medya okuryazarhigi egitimi ile ilgili farkli farkli uygulamalar
goriilmektedir. Bu farklilasmalar kadar birlik ve biitiinliigiin saglanmasina yo6nelik calismalar da
s6z konusudur. Bu calismalarin en 6nemlisi 1992 yilinda Kanada’daki medya okuryazarlig ile
ilgili eyalet ve bolgesel kuruluslart tek cati altinda toplamay1 amaglayan bir dernegin kurulmasi
olmustur. Kanada’nin her yerinde medya egitimini gelistirmeyi ve Kanada’daki medya egitimi
kuruluslarini tek gat1 altinda toplamay1 amaglayan bu kurulus, Kanada Medya Egitimi Kuruluslari
Dernegi (the Canadian Association of Media Education Organizations; CAMEOQ) adiyla hizmet
vermektedir (MNet, 2009a).

4. TOPLUMSAL FARKINDALIK VE ANNE-BABA EGITIiMi

Kanada’da her eyalet ebeveynleri medya okuryazarligi egitiminin dnemli bir parcasi
olarak gormekte ve ebeveynlerin de gocuklari i¢in birer medya okuryazarlig1 egitimcisi olmalari
gerektigi fikrini etkin sekilde desteklemektedir. Ulusal olarak ise g¢ocuklari ve &gretmenleri de
hedef almakla birlikte daha ¢ok ebeveyn ve toplum egitimini 6ne tasiyan Onemli bir ¢alisma
yapilmaktadir. “Ulusal Medya Egitimi Haftasi” (National Media Education Week) olarak
adlandirlan bu etkinlik MNet (Media Awarreness Network) ve CTF’nin (Kanada Ogretmenler
Birligi) isbirligiyle diizenlenmektedir. 2006 yilinda medya okuryazarlig1 egitimini geng insanlarin
egitiminin ayrilmaz bir parcasi olarak gelistirmek ve yine medya okuryazarlig: egitimini evlerle,
okullarla ve toplumla biitinlestirmek igin diizenlenen bu haftaya yonelik ¢esitli kaynaklar,
mesleki gelisim programlari ve genglere yonelik etkilikler hazirlanmaktadir. Ornegin 2006 yilinda
“Medyaya Harcadiklarmizin Karsiligini Alabiliyor musunuz?” (A lot goes into media. What do
you take out) adli bir kamu hizmeti duyurusu (PSA™) hazirlanmistir. Pek ¢ok kez yaymlanan bu
yayin Internet iizerinden de binlerce kisi tarafindan izlenmistir. Yine ayn1 y1l MNet’in hazirladig:
“Medya Egitimi: Basarabilirsiniz!” (Media Education: Make It Happen!) programindan
yararlamlarak hazirlanan mesleki gelisim kaynaklar1 Internet {izerinden iicretsiz olarak
egitimcilerin hizmetine sunulmustur. Ulusal Medya Egitimi Haftasi her yil diizenli olarak
gerceklestirilmektedir (http://www.mediaeducationweek.ca/about_overview.htm, 30.06.2009).

“Ulusal Medya Egitimi Haftas1” i¢in hazirlanan Internet sitesinde ¢ocuklarm medyayi
anlamalarina, eglence alanlarint kontrol etmelerine ve okullarda ya da toplumda medya egitimini
tesvik etmede ebeveynlere onemli sorumluluklar diistiigii ifade edilmekte ve ebeveynlere yonelik
su Oneriler sunulmaktadir (http://www.mediaeducationweek.ca/about_overview.htm, 30.06.2009):

e MNet web sitesinin ziyaret ederek medyanin cocuklar ve gengler iizerindeki
etkilerine yonelik daha fazla bilgi edinin.

¢ Cocugunuzun tercih ettigi medya hakkinda bilgi edinin.

e (Cocuklarmizla izledikleri, dinledikleri ve oynadiklar1 hakkinda konusun. Nelerden ve
neden hoslandiklarini kesfedin.

e Medya egitimini derslerle iliskilendirmenin yararlart hakkinda 6gretmenlerle ve okul-
aile birlikleriyle goriistin.

" Public Service Announcement (Kamu Hizmet Duyurusu): Herhangi bir konuda halkin bilinglenmesi igin,
kamu yararma hazirlanan yazili ve gérsel yayinlardir.
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® Yerel cevrenizdeki medya uzmanlarinmn kimler oldugunu belirleyin ve onlar
okulunuza ve okul-aile birligi toplantilariniza davet edin.

Toplumsal farkindaligi arttirmak ve ebeveyn egitimi konusunda MNet tarafindan da
énemli ¢alismalar yapilmaktadir. Ogretmenlerle birlikte ebeveynleri de hedef alan MNet
ebeveynlere “televizyon, filmler, Internet, video oyunlari, miizik, pazarlama ve tiiketiciyi
koruma” konularinda 6nemli kaynaklar sunmaktadir.

5. OGRETMEN EGITiMi

Kanada’da Ogretmen egitimi konusunda her eyalet cesitli c¢alismalar yapmaktadir.
Saskatchewan eyaletinde MLS (Saskatchewan Medya Egitimi Dernegi), Saskatchewan
Ogretmenler Birligi’yle isbirligi yaparak 6gretmen egitimine yonelik dergi, konferans ve hizmet
ici egitim gibi gesitli caligmalar da yapmustir (Pungente, 1997). 1992 ve 1993’te Manitoba
Universitesi 6gretmenlerin medya okuryazarhg: egitimi konusunda yetistirilmesi igin bir yaz
okulu hizmeti sunmustur. Bunun sonucunda sadece medya okuryazarlig1 egitimi desteklenmekle
kalinmamig ayni zamanda medya ¢aligmalarin1 6gretmek isteyen dgretmenlere az da olsa destek
olunmustur. Bununla birlikte 1995 yilinda Manitoba Medya Okuryazarligi Dernegi baskani
Manitoba Universitesi’nden 6gretmenler i¢in on {ic haftalik bir medya okuryazarligi dersi
acilmasini talep etmistir (Pungente, 1997). New Brunswick Egitim Bakanligi, Mesleki Gelisim
Yaz kurslarina medya okuryazarligi derslerini dahil etmistir. New Brunswick Universitesi hem
tiniversitede okuyan aday Ogretmenler icin hem de daha deneyimli 6gretmenler icin medya
okuryazarligi 6gretimi ile ilgili bir ders onermistir (Duncan, Pungente ve Andersen, 2002).

Diger eyaletlerle kiyaslandiginda oOgretmen egitimi konusunda da en kapsamli
caligmalar Ontario eyaletinde yapilmistir. Ontario Medya Okuryazarligi Dernegi Toronto
Universitesi Egitim Fakiiltesi ile isbirligi yaparak 6gretmenlerin egitimi icin 1987 yilindan 1993
yilina kadar siiren yaz okullar1 agmistir. Bu yaz okulunda 6gretmenlere ti¢ farkli ders verilmistir
(Pungente, 1997):

e Medya I. Béliim: Bu derste medyaya iliskin temel ilkeler tanitilmistir: medya
kodlarinin etkilesimi vasitasiyla medyanin gergekleri nasil kurguladigi, kiiltiirel
caligmalar, medya endiistrisi ve izleyici. Elestirel pedagoji modelleri ve simf
organizasyonlar1 sunulmustur. Ogretmenler cesitli medya araclarmi ¢bziimlemis,
giincel kaynaklari incelemis ve pratik program tniteleri tasarlamistir. Ayrica gruplar
halinde kameralar ve bir kurgu odasi ile ¢alismiglardir. Konugsma yapmak iizere sinifa
medya endiistrisinden uzmanlar davet edilmistir.

o Medya II. Béliim: 1k bolimde yapilanlar pekistirilmistir. Ayrica bireylerin ve
izleyicilerin anlami nasil olusturduklart konusunda 6zel vurgulamalar s6z konusudur.
Ogretmenlerin konuya daha fazla hakim olmalar igin Britanya’da, Avustralya’da ve
Ontario’daki ¢esitli okullarda gelistirilen ders taslaklari incelenmistir.

e Medya III. Béliim: Bu derste 6gretmenler siniflardaki medya 6gretim programlarina
ogrencilerin  tepkilerini degerlendirecek arastirma projeleri hazirlamiglardir.
Ogretmenler medya teorisinden, elestirel pedagojiden ve sdylem ¢dziimlemesinden
stiziilen fikirleri aritarak uygun arastirma uygulamalarimi dgrendiler ve medyadaki
ogretilebilecek anlar1 kavramsallastirmanin farkli yollarini incelemislerdir.

Kanada genelinde medya egitimi dil bilimleri programinin bir parcast olmakla birlikte
spesifik 6gretmen egitimi ve ekran temelli medyanmn kullanimi konusundaki egitim ¢ok azdir.
Ogretmenler ¢ogunlukla dil/edebiyat arka planina sahiptir ve informal olarak gelistirebilecekleri
temel ilgi alanlarina gére medya okuryazarhigi programindan anlam ¢ikarmaktadirlar. Ogretmen
egitimi konusunda daha giiglii sorumluluklar alinmadan &gretmenin yetkilerini uygulamaya
koymast zor goriinmektedir. Bu alandaki en iyimser gelisme O6zel sektérden gelmektedir.
Goniilliilik esasina dayanan bu ¢abalar medya egitimi konusunda 6gretmen egitimi igin destek ve
rehberlik saglamaktadir (Domaille ve Buckingham, 2001). JCP ve MNet bu ¢abalarin en 6nde
gelen ornekleri olabilir.
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JCP (Jesuit Communication Project) Kanadali medya egitimcisi John Pungente’nin
yonetimi altinda medya okuryazarligi egitiminin gelisimini destekleyen bir projedir. Toronto
merkezli JCP’nin ¢esitli medya okuryazarligi kaynak kitaplar1 ve diinyanin farkli bélgelerinden
ornek 6gretim programlarinin yani sira medyaya iliskin 3000’in tizerinde kitap ve siireli yayindan
olusan bir kaynak kiitiiphanesi vardir. Tki yilda bir yaymladigi “Clipboard” adli gazete ile de
ilgilileri medya okuryazarligt konusundaki gelismelerden haberdar etmektedir. Bu proje
cercevesinde dgretmenler i¢in sadece Kanada’da degil ABD, Avrupa ve Japonya gibi farkl iilke
ve bolgelerde de konferenslar, hizmet i¢i egitim calistaylari, yaz kurslari ve gece kurslari
diizenlemektedir (Silverbaltt, Eliceiri, 1997: 107-108).

Ogretmen egitimi konusunda MNet tarafindan da 6nemli calismalar yapilmaktadir.
Ogretmenlerin medya okuryazarlig1 egitimi konusunda mesleki gelisimleri igin pek ¢ok kaynag
paylasan kurulus, 6gretmenlerin derslerinde yararlanmalari i¢in de 6nemli kaynaklar sunmaktadir.
Bunlardan en dikkat ¢ekici olan1 eyalet diizeyinde farkli sinif seviyelerinde her ders i¢in 6rek
ders planlarinin ve materyallerinin yer aldig1 “ders plan: kiitiiphanesi” adli boliimdiir. Bes farkli
smif seviyesi igin (primary/k-3; junior/4-6; middle/7-8; junior high/9-10; senior high/11-12) su
konularda ders planlarina ve materyallere yer verilmistir: “Rekldmcilik ve pazarlama (alkol, gida,
genel, tiitiin), beden imaji, radyo veya televizyon haberleri, tiiketiciyi koruma, sug, cesitliligin
betimlenmesi, etik, cinsiyet betimlemeleri, internet, filmler, miizik, gazete ve dergiler, ¢evrimigi
nefret, popiiler kiiltiir ve mahremiyet”.

Kanada’da yetiskinlere yonelik uzaktan egitim firsatlar1 sunan Athabasca Universitesi,
“Medya Okuryazarligini Anlamak: Plato’nun Magarasinin Igerisinde” (Understanding Media
Literacy: Inside Plato’s Cave”) adiyla gevrimici bir ders baslatmistir. Ogrenciler ve ebeveynlere
de katki saglamakla birlikte daha ¢ok ogretmenleri hedef alan bu dersin igerigi su konulardan
olusmaktadir: “Medya Egitimine Giris; Medya Okuryazarligi ve Ogretim Programi; Kanada
Popiiler Kiiltiiri; Ikna Etme Sanati — Reklémcilik, Pazarlama ve Halkla ili§kiler,' Medya ve
Degerler; Medya Dilleri; Haberler; Yeni Teknolojiler; fdeoloji ve Temsil; [zleyici; Filmler;
Televizyonun En Cok Izlendigi Saatler; Popiiler Miizik”.

Yapilan biitiin bu caligmalar, Kanada’da ve ozellikle de Ontario eyaletinde medya
okuryazarlig: ile ilgili 6gretmenlerin egitimine yonelik 6nemli bir birikimin varligina isaret
etmektedir.

6. OGRETIiM PROGRAMLARINDA MEDYA OKURYAZARLIGI EGITiMi

Kanada’nin her bir eyaletinin kendi egitim sistemi olmakla birlikte, temel konu
alanlarinda program gergevesi gelistirme konusunda igbirligi tilkenin her yerinde resmi statiiniin
kabul edildigi bir medya okuryazarligi egitimi ile sonuglanmistir. Okuryazar olmak igin
cocuklarin ve genglerin bilgiyi bircok farkli bicimde okuyabilmeleri, anlayabilmeleri ve elestirel
diistinme becerilerini kullanmalar1 gerektigi egitimciler arasinda yaygin olarak kabul gérmektedir.
Bu diisiince WNCP (Bat1 ve Kuzey Kanada Egitimde isbirligi Protokolii) ve APEF (Atlantik
Eyaletleri Egitim Kurumu) tarafindan gelistirilen yeni Ingilizce Dil Sanatlari program gergevesine
ve Ontario ile Quebec’te gelistirilmekte olan bolgesel 6gretim programlarina genel olarak
yansitilmistir. Sosyal Bilgiler, Saglik, Vatandaslik, Kariyer ve Kisisel Planlama programlarina
medya ile ilgili ¢iktilarin ve hedeflerin dahil edilmesi sayesinde medya okuryazarligi egitiminin
programlar arasi potansiyeli de fark edilmistir (MNet, 2009a).

Disiplinleraras: bir konu olarak ele alinan medya okuryazarli§i, 6rnek olarak Ontario
eyaletinde Dil (1-8), Ingilizce (9-10, 11-12), Beden ve Saghk Egitimi (1-8), Saglikli Aktif Yasam
(9-10, 11-12), Yasam Icin Saghk (11), Kanada ve Diinya Calismalar: (9-10, 11-12), Aile
Calismalart (11) ve Hukuk (11-12) gibi derslerle iliskilendirilerek verilmektedir. Ayrica 11.ve 12.
siiflarda da se¢cmeli olarak “Medya Calismalar:” (Media Studies) dersi verilmektedir (Altun,
2010: 36). Benzer durum diger eyaletler i¢in de s6z konusudur. Kanada’da medya okuryazarligini

" Ayrtili bilgi igin bakiniz: “http://salsa.athabascau.ca/cmns/mediaLiteracy-overview.php”
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ogretim programlartyla iligkilendirilmelerine iliskin mevcut durum soyledir:

Tablo 1. Kanada’da Ogretim Programlarinda Medya Okuryazarligi*

Dil Saghk Sosyal Bilgi ve
Dersler Bilimleri Egitimi Bilgiler lletisim
Teknolojileri
British Columbia X X X
Alberta X X
Saskatchewan X X X
x Manitoba X X
E Ontario X X X
; Quebec X
= New Brunswick X X X
< -
>~ Nova Scotia X X X X
= Prince Edward Island X X X X
Newfoundland and Labrador X X
Nunavut X X
Northwest Territories X X
Yukon X X
TOPLAM % 100 85 54 38

Tablo-1’e bakildiginda Kanada’da medya okuryazarlig1 egitiminin dil programlarinin
%100’tyle, saglik egitimi programlarinin %85’iyle, Sosyal Bilgiler programlarinin %54’{iyle ve
son olarak da bilgi ve iletisim teknolojileri programlarnm %38’iyle iliskilendirildigi
goriilmektedir (Altun, 2010: 89-90). Gergekten de Kanada’da gorsel okuryazarlik ve elestirel
okuryazarlikla birlikte medya okuryazarhgi Ingilizce Dil Bilimleri programlarinm temel
bilesenleridir. Saglik egitimi ve sosyal bilgiler programlarinin da Onemli bir boyutunu
olusturmaktadir. Ornegin Nova Scotia eyaleti 9. siuf Sosyal Bilgiler programinda “Medya ve
popiiler kiiltiiriin, kiiltiirel degismenin hangi boyutunu etkiledigini belirlemek” ve “Genel olarak
teknolojinin insanlarin diinya anlayisint nasil degistirdiginin énemini anlamak” gibi amaglar yer
almaktadir (Andersen, 2007). Duncan (2005) farkli konu alanlariyla ilgili olarak siniflarda ele
alinan medya okuryazarlig1 konularina drnekler vermistir:

o Ingilizce: Kisa bir 6ykii ya da romam bir filme uyarlama; tematik coklu medya
tiniteleri olusturma; senaryo yazma.

e Tarih: Haber kuvertiirlerindeki Onyargiy1r ve sdzde tarihi gergekleri tespit etme;
belgelerdeki bakis acgilarii belirleme; uzun metrajli filmlerdeki tarihsel olaylar
canlandirma.

e Vatandagslhik: Medya temsillerinin kamusal alana erigimi kadar toplumsal ve siyasi bir
gii¢ olarak demokratik kullanimina yonelik firsatlarin da arastirilmast.

e Cografya: Ugiincii diinya iilkelerine ait goriintiilerin bicimi ve etkisinin
degerlendirilmesi.

o Saghk Egitimi: Ozellikle her yeri istila eden asir1 zayif modeller ve genclerdeki
istahsizliga romantik ve ¢ekici bir hava veren aktorler basta olmak iizere medyadaki
cinsiyet temsillerinin elestirisi.

Sonug olarak Kanada ¢agin pedagojik ihtiyaclarini karsilamak i¢in medya okuryazarligi
egitimi ¢alismalarina devam etmektedir. Ogretim programlar1 baglaminda “kalip yargi, on yargi,
cinsiyet ve azinlik betimlemeleri; nesnellik ve bakis agisi; moda, reklamcilik ve benlik algisi;
miilkiyet sorunlari ve icerik; medyanin kiiresellesmesi; izleyici ve icerik arasindaki iligkiler” gibi
geleneksel konularin yani sira “interaktifligin  sonuglari; kisisel mahremiyetin korunmasi;

# Bu tablo www.media-awareness.ca adresindeki verilerden yararlanilarak arastirmaci tarafindan
olusturulmustur.
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anonimlik’s ve kimlik; siber nefret (cyberhate) taktikleri ve giidiileri; yeni teknolojilerin kigisel
iletisimdeki etkisi; elektronik demokrasinin potansiyeli; sansiire karsi ifade 6zgiirliigii” (MNet,
2009a) gibi yeni konulara da 6gretim programlarinda yer verilmeye baglanmistir.

7. OGRETIM UYGULAMALARINDA MEDYA OKURYAZARLIGI EGITIMi

Kanada’da medya okuryazarligi egitimi programlarinda oldugu gibi Ogretim
uygulamalarinda da bazi farkliliklar s6z konusudur. Bazi okul yonetimleri medya egitimini bir
oncelik olarak gérmekte ve hizmet igi egitim ve medya danigmani atama yoluyla destek
vermektedir. Bazi okul idareleri de uygulamay1 6gretmenin inisiyatifine birakmaktadir. Duncan
(1989) onciiliigiinde yillardir uygulana gelen bu farkli yaklasimlar bir liste halinde sunulmustur:

o Sorusturma Modeli: Bu model, 6zellikle sinifta medya okuryazarlifi becerilerinin
tanitimima uygundur. Giiglii bir ahlaki ikilemi agiga ¢ikaran ilgi ¢ekici bir kisa film,
bir televizyon belgeseli ya da gercek bir filmden alinmig bir bdlime bu model
kolaylikla uygulanabilir. Ornegin bu model asagidaki soruyu kesfetmek icin
kullanilabilir: “Kanadalilar nigin Amerikan medyasini tercih etmis gibi goriiniiyorlar?

e FElestirel Diisiinme Stratejileri: Etkin bir elestirel diisiiniir elestirel diisiincenin
degerlerine gore yasamaya calisan ve diyaloga dayali olarak diisiinebilen birisidir.
Tipik bir kitle iletisim sorunu entelektiiel, duyussal ve ahlaki cevaplarin
harmanlanmasindan olusmaktadir. Medyaya taginan bir¢ok sorun karsilastirilan bakis
acilar1 arasinda ileri geri hareket etmemizi gerekli kilmaktadir. Boyle bir durumda
diyaloga dayali bir diisiince yardimci olabilir. Diyalojik diisiince bakis agilart ve
bagvuru yapilari arasinda bir diyalogu ya da genisletilmis bir degisimi igerir.

e Degerler Egitimi: Kitle iletisim araglari ahlaki ikilemlerin tartigilmasi, ahlaki
muhakemenin gelisimi ve degerlerin siiflandirilmasi gibi tekniklerin kullanimi igin
ideal bir kaynaktir. Elestirel diisiincenin 6nemli bir pargasi olarak tanimlanan
diyaloga dayali muhakeme “kitle iletisim araclarinin lehinde ve aleyhinde olanlar,
medyaya iliskin devlet kontrolii, sansiir, reklamecilik ve popiiler televizyon ile
filmlerde tanimlanan ahlaki degerler” gibi konularin tartigilmasinda 6nemli bir rol
oynayabilir.

e Cesitli Derslerin/Disiplinlerin  Bakis Ac¢isindan Medya: Brang 0Ogretmenleri
konularini ilgilendiren boyutuyla medya okuryazarligina derslerinde yer verebilirler.
Ornegin dil derslerinde film-edebiyat karsilagtirmalarina ve senaryo yazimina; sosyal
bilgiler derslerinde tarihi sahsiyetlerin temsiline, tarihi 6nyargi ve bakis acilarina,
propaganda ve politikacilarin pazarlanmasina; miizik derslerinde popiiler miizikler
araciligiyla 6grencilerin estetigi, deger iceren mesajlart ve bunlarin ticari ikna araci
olarak nasil kullanildigin1 anlamalarina; beden egitimi derslerinde de televizyondaki
spor programlarindaki siddetin incelenmesine yer verilebilir.

e Capraz-Medya Calismalart ve Disiplinler arasi Calismalar: Gliniimiiziin sorunlari,
egilimleri ve onemli olaylar1 medyaya yansimaktadir. Bunlar ¢ogu zaman farkli
disiplinlerle ilgilidir. Omegin medyadaki siddet konusu tarih, edebiyat, sosyoloji,
psikoloji ve iletisim gibi farkli disiplinlerden elde edilen bilgilerin kaynastirilmasiyla
ele alinabilir.

e Yaratict Deneyimler: Bu uygulama boyutu medya okuryazarligi egitiminin etkili bir
boyutu olan medya iiretimini icermektedir. Ogrencilerin kendi reklim
kampanyalarin1 hazirlamalar ya da kendi tanitim filmlerini ¢ekmeleri bu gercevede
ele alinabilir.

e Gostergebilim (Semiyoloji): Bu derslerde filmler, televizyon ya da diger medya
araglarinda yer alan isaret ve sembollerde hangi bilgilerin kodlandig1 ve bunlarla
ilgili ¢oztimleme etkinlikleri ele alinir.

% Anonimlik (Anonymity): Cevrimigi ortamda kisinin gergek ismini saklamas1 ve takma bir isim kullanmast.
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® Medya Cevrelerini Okuma: Her iletisim araci kendi &nyargilarina ve ideolojisine
sahiptir. McLuhan’1n ifade ettigi gibi bizler mesajlar kadar mesaj1 tasiyan araglardan
da etkileniriz. Bu diisiinceyi daha fazla kesfetmek icin her bir iletisim aracina su
soruyu sorabiliriz: Bu aracin olmadig bir hayat nasil olurdu?

o Alternatif Bakis Ag¢ilari: Genellikle tutucu olan ve kar giidiislinii iistiin tutan bir
endiistri olusturan kitle iletisim araglarina karsilik, sinif seviyesini de dikkate alarak
ogretmenler yaygin medyanin bakis acisina karsi alternatif bir goriisii ya da farkli bir
algilama ve deneyim cesidini sunan filmleri ve videolar1 gosterebilirler.

* Medya okuryazarligi Ile Igili Tam Kredili Dersler: Ortadgretim diizeyinde onerilen
bu dersler muhtemelen Ingilizce ya da Gorsel Sanatlarla ilgili segmeli derslerden biri
olarak sunulacak ve pek cok farkli yaklasimi yansitacaktir. Sozii edilecek Ornek
alanlar bu derslerin kapsamina girmektedir: Pop kiiltiirli, imajlar diinyasi, bilgi
toplumu, belirli bir medyanin ya da bir arag tiiriiniin ¢alisilmasi ve televizyon iiretimi.

Uygulana gelen tiim farkli yaklagimlara ragmen siniflarda dort temel medya egitimi
yaklagiminin uygulandigi s6ylenebilir. Medya okuryazarligi egitimi uzmanlar1 (Pungente, Duncan
ve Andersen, 2005: 154-155; Wilson ve Duncan, 2009) bu yaklagimlar: sdyle 6zetlemistir:

1. Ara¢ Temelli Yaklagim: Televizyon ve film gibi belirli bir aracin c¢aligilmasidir.
Secilen aracin 6zellikleri, giiglii yonleri ve zayif yonleri kesfedilmektedir.

2. Tematik Yaklagim: Pek ¢ok medya aracini i¢ine alan belirli bir temanin incelenmesini
igerir. Ornegin cinsiyet temsili gibi bir konu tanimlanabilir ve gesitli metinlerde nasil
aktarildigi, nasil olusturuldugu ve izleyicileri nasil etkiledigi konular1 ¢ergevesinde
degerlendirilebilir.

3. Bagimsiz Yaklasim: Birgok sinifta medya calismalari Ingilizce dersinin iginde yer
alan bir 6grenme alani ya da tek bagina bir {initedir. Ogretmenler bir tema segerler ve
sadece iki, li¢ hafta siireyle bunu ¢aligirlar.

4. [liskilendirme ~Yaklasimi: Medya caligmalarimi diger &gretim programlariyla
iliskilendirmek ogrenciler i¢in otantik 6grenme deneyimleri yaratilmasina katki
saglayabilecek biitlinciil ve ¢oklu bakis agilarma sahip bir yaklagimdir. Bu
yaklagimda, medyanin toplumumuzdaki yaygiligindan 6tiirli medyanin bir basina
calisilmasinin zor oldugu fark edilmistir. Bu yaklasgim metnin ve icerigin 6nemini
vurgulamaktadir; herhangi bir medya metninin analizi, ilgili tarihsel, toplumsal,
politik ve ekonomik baglamlardan ayr diisiiniilemez.

Medya okuryazarligmin uygulanmasi konusunda Kanadali medya okuryazarligi
egitimcileri sorgulama siirecinin dnemini ve elestirel diisinme becerilerinin kazanilmasi da fark
etmislerdir. Medya okuryazarligi Ogrencilerine bugiin aldiklar1 anlatilar1 ve bilgileri
degerlendirme firsat1 verilir. Ayrica 6grenciler bu dykiilerin nigin olusturuldugunu ve onlara nasil
tepki verecegini de kesfeder. Siniftaki diyalogda sik¢a su sorular giindeme gelir: “Toplumuz,
kiiltirimiiz ve yasamay: istedigimiz hayat tarzi hakkinda medya anlatilarindan ve
goriintiilerinden neler 6grenebiliriz? Bu anlatilar kimlerin bakis agisindan dile getirilmektedir?
Kimlerin fikirleri gbz ard1 edilmistir? Sizin anlatiniz nedir? Medya ve teknoloji sizin i¢in dnemli
olan kimlikleri, inanclar1 ve degerleri yaymak igin nasil kullanilabilir?” Bu sorular dgrencilerin
elestirel analiz, sentez ve degerlendirme ile ilgili temel becerileri gelistirmelerini saglayan
diyaloga dayali bir yaklagimin parcgasidir (Wilson ve Duncan, 2009: 139-140).

Sonug olarak Kanada’da medya okuryazarligi egitimi uygulamalari konusunda farkli
yaklasimlar kullanilmakla birlikte disiplinler arasi galigmalarin, sorgulama siirecinin ve elestirel
diistinme becerilerinin 6n plana ¢ikarildigi ileri siiriilebilir.

8. OLCME VE DEGERLENDIRME

Olgme degerlendirme konusundaki en ciddi ¢aligmalar Ontario eyaletinde yapilnustir.
1996 yilinda Ontario’da Waterloo Ilce Egitim Kurulu medya okuryazarligi ¢iktilart iizerine iig
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kitapgik yaymlamistir. Bu dokiimanlar farkli 6gretim programlariyla ilgili olarak 1-9. simif
seviyelerinde medya okuryazarligin1 uygulayan 6gretmenlere yardimci olmak amaciyla ortaya
cikartlmustir. 1-3, 4-6 ve 7-9. siniflarda ii¢ farkli yas seviyesi i¢in hazirlanan dokiimanlar “Medya
Gergegi Kurgular-Medya Okuryazarhgi Ciktilari-Izleme ve Gésterim” (The Media Construct
Reality-Outcomes for Media Literacy-Viewing and Representing) genel bashigiyla
adlandirilmaktadir (Silverblatt ve Eliceiri, 1997: 8-9). Ontario’da Medya okuryazarligi konusunda
hem ilkogretim diizeyinde hem de ortadgretim diizeyinde Ogrencilere yonelik ayrintili dort
ogrenme ¢iktis1 so6z konusudur. Bunlar (Ontario Egitim Bakanligi, 2006: 147; akt. Wilson ve
Duncan, 2009: 129):

e (Cesitli medya metinlerini anladiklarini gostererek kanitlarlar.

e (Cesitli medya bigimlerini tanimlar ve anlami olustururken medya bigimlerinin
geleneklerle ve tekniklerle nasil bir iligkisi bulundugunu agiklarlar.

e Uygun medya bigimlerini, geleneklerini ve tekniklerini kullanarak, farkli amaglar i¢in
cesitli medya metinleri olustururlar.

e Medya yorumculari ve iireticileri olarak giiclii yonlerini, ilerleme alanlarini ve medya
metinlerini anlamada ve iretmede yararli olarak kabul edilen stratejileri
derinlemesine diisliniir ve tanimlarlar.

Kanadali medya egitimcisi Chris Worsnop medya okuryazarligi egitiminde dlgme ve
degerlendirme konusunda yaptigi calismalarla dikkat ¢ekmektedir. 1996 yilinda yayinlanan
“Medya Calismalarimin  Degerlendirilmesi: Medya Egitiminde Otantik Degerlendirme”
(Assessing Media Work: Authentic Assessment in Media Education) adli eser bu konuda yapilan
nadir ¢aligmalardan biridir. Worsnop (2000; akt. Silverblatt ve Eliceiri, 1997: 9) belirli 6zelliklere
ve gostergelere odaklanarak medya c¢alismalarini degerlendirmek icin analitik bir Slgek
gelistirmistir:

e Fikirler ve icerik (fikri kontrol etme; bilgiyi destekleme ve detaylar; gelisim)

e Diizenleme (giris ve sonug, diizen ve fikirlerin siralanisi; baglantimin kullanimi;

diizenleme birimleri)

e Medya dilinin etkin kullanimi (genel izlenim, cesitli yapilar;, medya retoriginin

kullanimi)

o Ses/izleyiciler (sesin tammlanmasi; konuya baghhk; izleyici ile iliskiler; ruh

hali/atmosfer)

e Teknik yeterlik (uygun geleneklerin ve teknolojinin kontrolii; anlama oniindeki

engeller olarak aksakliklar ve/va da hatalar; gerekli olan redaksiyon/revizyon)

Medya okuryazarlig: egitiminin etkili degerlendirme materyallerine ve araglarina sahip
oldugunu ifade eden Worsnop (2000) bu Slgegi yazma etkinligi lizerine odaklanarak hazirlamistir.
Gerek Ontario’da yapilan calismalar gerekse Worsnop tarafindan yapilan ¢aligmalar siiphesiz
onemlidir. Ancak Kanada’da oldugu gibi diinya genelinde de medya okuryazarlig: ile ilgili
literatiirde 6lgme ve degerlendirmeye yonelik ¢aligmalarin oldukga sinirli oldugu séylenebilir.

9. KANADA DENEYiMiNDEN SONUCLAR

Avrupa kokenli tiim medya okuryazarligi egitimi basarilarina karsin son 10-15 yilda
Kanada alandaki liderlige sahip olmustur. En azindan burada medya kiiltiirii Ingilizce dil
programlarinin ayrilmaz bir parcasidir. Medya ve Bilgi Iletisim Teknolojileri dersleri neredeyse
tim Kanada {iniversitelerinde okutulmaktadir. Yine her eyalet konferanslar diizenleyen, dergiler
ve diger kaynaklar1 yayinlayan kendi medya okuryazarlig1 egitimi derneklerine sahiptir. Fransizca
konusan Kanadalilar da bu egitim hareketinin gerisinde kalmamislardir. Bugiin herhangi biri
rahatlikla Kanada medya okuryazarlifi egitiminin diinyada lider konuma yiikseldigini ve bu
liderligi devam ettirdigini soyleyebilir (Fedorov, 2008: 64). Kanada’nin bu basarisi, icerisinde
tilkemizin de yer aldigi, medya okuryazarlig1 egitimi ¢abalarinin heniiz yeni oldugu iilkeler i¢in
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énemli bir model olusturmaktadir. Ornek olarak 1992’de Aspen Enstitiisii iletisim ve Toplum
Programi, medya okuryazarligi konusunda Ulusal Medya Okuryazarligi Onciiliik Konferansi'm
(the National Leardership Conference on Media Literacy) diizenlemis ve 25 medya egitimcisi ve
eylemcisini Birlesik Devletlerde medya okuryazarligmin bir tanimi yapmak ve amaglarini tespit
etmek {izere bir araya getirmisti (Aufderheide, 1993; Kubey, 2001: 82). Bu konferansta Kanada
deneyiminin basarisi iizerinde durulmus ve bu basarinin temelinde yatan dinamikler soyle ifade
edilmigtir:

e Okullarda medya okuryazarligi egitiminin konuyla ilgili deneyime sahip
ogretmenlerin sorumlulugunda olmasi ve Ogretim igin farkli sinif seviyelerinde
ortalama bir siire ayrilmasi i¢in yetkili egitim mercilerine baski yapilmasi,

Egitim kurullarinin aktif destegi,

Hizmet i¢i egitim,

Ogretmenler igin danismanlik yapacak personel,

Ders kitaplarinin ve 6gretmeni destekleyici materyallerin basilmasi,

Mesleki kuruluslar,

Medya okuryazarlig: etkinliklerinin i¢inde sakli olan siiregleri gerektigi gibi yerine
getirmek icin degerlendirme yontemlerinin kullanilmas,

o Ogretmenler, ebeveynler, arastirmacilar ve medya uzmanlari arasindaki isbirligi.

Her alanda oldugu gibi egitimde de yenilik¢i olmak, tiim iilkeler gibi Kanada’nin da
pesinde kostugu bir hedeftir. Bu diisiincenin yansimalart medya okuryazarligi egitiminde de
goriilmistiir. Aslinda Kanada’nin Anik uydusu ve Telidon’un olusturulmast ile iletisim
teknolojisine; Harold Innis, Marshall McLuhan ve Dallas Smythe’in ¢aligmalart ile medya
teorisine ve Ulusal Film Komisyonu, Kanada Radyo ve Televizyon Kurumu ve film endiistrisi ile
medya {retimine getirdikleri katkilar diisiiniildiigiinde medya egitimine de 6nemli katkilar
saglamis olmalar1 hi¢ de sasirtict degildir. Kanadali medya okuryazarlig: egitimcileri (Duncan,
Pungente ve Andersen, 2002; Pungente, Duncan ve Andersen, 2005: 157-158) bu basarilarmin
nedenlerini arastirmis ve diinyanin neresinde uygulanirsa uygulansin medya okuryazarlii
egitiminde basarili olmanin kapilarini agacak dokuz medya okuryazarlig1 anahtarini sunmustur:

1. Diger yenilik¢i programlarda oldugu gibi medya okuryazarlig1 da halka yakin bir
hareket olmalidir ve bunun i¢in de en 6nemli vazife 6gretmenlere diismektedir.

2. Egitim otoriteleri medya egitimini 6gretim programlariyla iliskilendirerek, rehberler
ve kaynak kitaplar yazarak, programlarin gelistirilmesini ve materyallerin elde
edilmesini kolaylastirarak bu egitim hareketine destek olmalidir.

3. Egitim fakiilteleri bu alanda gelecegin 6gretmenlerini yetistirebilecek personele sahip
olmalidir. Programlarn yazimi ve siirekli danismanlik konularinda {igiinciil
kurumlardan da akademik destek alinmalidur.

4. Bolgesel diizeyde okullarda hizmet i¢i egitim, program uygulamanin tamamlayici bir
parcast olmalidir.

5. Medya okuryazarliginda uzman ve iletisim aglar1 kurabilecek olan danismanlara
ihtiya¢ duyulmaktadir.

6. Kirsal bolgelerle ilgili uygun ders kitaplari ve gorsel-isitsel materyaller elde edilebilir
olmalidir.

7. Calistaylar ve konferanslar, gazetelerin dagitilmast amaglartyla ve program
tinitelerinin gelistirilmesi i¢in destekleyici bir kurulus olusturmak zorunludur. Boyle
uzman bir kurulus medya okuryazarligi ile ilgilenen insanlar1 temsil eden bir kesimi
de icererek okul yonetimlerinin ve okul bdlgelerinin sinirlarini asmak zorundadir.

8. Uygun degerlendirme arag geregleri olmak zorundadir.

9. Medya okuryazarlig1 egitimi bdyle bir beceri ve uzmanlik ¢esitliligini igerdigi i¢in,
Ogretmenler, ebeveynler, arastirmacilar ve medya uzmanlari arasinda bir igbirligi
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olmak zorundadir.

Gergekten medya okuryazarligi egitiminin pek ¢ok farkli boyutuyla ilgili olarak
Kanada’nin o6nemli birikimlere sahip oldugu goriilmektedir: “medya okuryazarligi egitimi
yaklagimi, cocuklarin egitimi, Ogretmen egitimi, ebeveyn egitimi ve medya okuryazarlii
kuruluslart gibi”. Bunlarin yani sira 6zellikle iki konuda diger iilkelere gore cok daha 6nde
olduklart sdylenebilir.

Bu konulardan biri medya okuryazarlig1 egitiminin mevcut &gretim programlariyla
iliskilendirilmesidir. Altun (2010: 30) pek c¢ok medya okuryazarligi egitimi uzmaninin
(Masterman, 1996, 2001; Brown, 1998: 52; Hobbs, 1998a, 2001; Thoman, tarihsiz, 2003a;
Considine, 2002; Scheibe ve Rogow, 2004; Wan ve Cheng 2004; Martinson, 2004; UNESCO,
2002; CML, 2008) bu iliskilendirme yaklasimini benimsedigini ve savundugunu ileri siirmiistiir.
Bu yaklasim, ozellikle ilkdgretim diizeyinde dil becerilerinin gelistirilmesinden tiiketicileri
korumaya, tarihi temsilleri degerlendirmekten bilingli vatandaslar i¢in propagandayi/ikna
tekniklerini fark etmeye ve estetik takdirden saglik mesajlarin1 analiz etmeye kadar genis bir
yelpazedeki medya okuryazarlig: egitiminin amaclarini karsilama imkan: vermektedir. Boylesine
genis bir yelpazede pek ¢ok farkli alana hitap eden medya okuryazarlig1 konularini tek bir ders ile
karsilamak ve bu konularin hepsine hakim olabilecek Ogretmenleri yetistirmek miimkiin
goriinmemektedir. Kanada’nin uyguladig: iliskilendirme yaklasimi bu noktada pek cok iilkeye
model olabilir.

Kanada’nin onciiliik ettigi bir diger konu da medya okuryazarlig1 egitimi konusundaki
kurumsallagsmadir. Kanada, gerek eyalet diizeyinde gerekse ulusal diizeyde medya okuryazarligi
egitimi caligmalarin1 baslatan, diizenleyen ve bu g¢alismalarin yoniinii tayin eden kurum ve
kuruluslara sahiptir. Agirlikli olarak 6zel sektoriin ortaya koydugu ve goniilliiliik esasina dayanan
bu kuruluglara 6rnekler verilmis ve ¢aligmanin sonunda ek olarak ulasilan kuruluslar iletisim
bilgileriyle birlikte verilmistir. Ozellikle MNet, gerek ebeveynlere gerekse dgretmenlere yonelik
yaptig1 ¢alismalarla ¢ok iyi bir model olusturmaktadir.

Giintimiizde de Kanada’da medya okuryazarlig1 egitiminin gelisimi eyalet diizeyindeki
farkliliklarin Gistesinden gelerek bir biitlinliik olusturma ¢abasiyla devam etmekte ve alandaki lider
konumunu korumaktadir. Ulkemiz gibi medya okuryazarlig1 egitimi girisimleri yeni olan iilkeler
i¢in Kanada gibi alanda 6ncii iilkelerin deneyimleri yol gdsterici olabilir. Ozellikle de disiplinler
arast bir bakis acistyla medya okuryazarliginin nasil 6gretilecegi sorusunun cevabi Kanada drnegi
iizerinden bulunabilir.
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EK: Kanada’da Medya Okuryazarhgi Egitimi ile ilgilenen Kuruluslar

Dernegin Ad1 Dernegin Web/iletisim Adresi
Alberta Medya Farkindalik Dernegi (AAMA; Alberta Association | http://www.aama.ca/
for Media Awareness)
Kanada Egitimsel Medya ve Teknoloji Dernegi (AMTEC; | http://www.amtec.ca/
Association for Media and Technology in Education in Canada )
Ontario Medya Okuryazarligi Dernegi (AML; Association for Media | http://www.aml.ca/
Literacy)
New Brunswick Medya Okuryazarligi Dernegi (A4MLNB; | Mike Gange / gangemin@nbed.nb.ca
Association for a Media Literate New Brunswick)
Newfoundland ve Labrador Medya Okuryazarligi Dernegi (AMLNL; | Leslie Kennedy /
Association ~ for  Media  Literacy = Newfoundland and | lesliekennedy6525@yahoo.com
LabradorNewfoundland)
Nova Scotia Medya Okuryazarligi Dernegi (AMLNS; Association | http://www.chebucto.ns.ca/Community

for Media Literacy - Nova Scotia) Support/ AMLNS/media_literacy.html
Quebec Medya Okuryazarhigi Dernegi (AMEQ; Association for | Maureen Baron /
Media Literacy Quebec) maureen.baron@netaxis.qc.ca

British Columbia Medya Okuryazarligi Dernegi (BCAME; British | Dan Blake / deblaca@telus.net
Columbia Association for Media Literacy)
Cable in the Classroom (ABD’de bir benzeri olan ve egitim | http:/www.cableducation.ca/
programlart ile okullara destek olan bir kurulug)
Kanada Medya Egitimi Kuruluslart Dernegi (CAMEO; Canadian | http:/interact.uoregon.edu/MediaLit/
Association of Media Education Organizations) CAMEQO/index.html

Kanada Radyo-Televizyon Telekominikasyon Komisyonu (CRTC; | http://www.crtc.gc.ca

Canadian Radio-television Telecommunications Commission)
CHUM Television (Medya okuryazarligi egitimini destekleyen 6zel | http://www.ctvglobemedia.com/en/
bir kurulusg)
Sorumlu Cocuk Reklamcilart Dernegi (CCA; Concerned Children’s | http:/www.cca-canada.com/
Advertisers)
Freeze Frame (Tiim yastaki ¢ocuklar i¢in film festivali) http://www.freezeframeonline.org
Gengler ve Medya Calismalart Merkezi (GRJM; ) Groupe de | http:/www.grjm.umontreal.ca/
recherche sur les jeunes et les médias
Cocuklar ve Gengler igin Uluslar arasi Film Merkezi (CLJEJ; | http:/www.cifej.com
International Centre of Films for Children and Youth)
Medya Okuryazarligi Kaynak Merkezi, Quebec (CREM; Le Centre | http:/www.reseau-crem.qc.ca/
de ressources en éducation aux médias)
Manitoba Medya Okuryazarligt Dernegi (MAML; Manitoba | Brian Murphy/

Association for Media Literacy) brmurphy@mb.sympatico.ca

Medya Farkindalik Agi (MNet; The Media Awareness Network) http://www.media-awareness.ca
Saskatchewan Medya Okuryazarligi Dernegi (MLS; Media Literacy | http://www.quadrant.net/Media-Literacy/
Saskatchewan)
Uluslar Medya Okuryazarligi Haftas1 (The National Media Literacy | http:/www.medialiteracyweek.ca
Week)
Media Watch (Feminizmi ve medya eylemciligini temel alan ve kar | http://www.mediawatch.com/
amaci giitmeyen bir kurulug)
Scanning Television (TV’yi temel alan bir medya egitimi) http://www.facetofacemedia.ca
Reklam Karsitlart Dernegi (The Adbusters Media Foundation / | https://www.adbusters.org
Dernek organize ettigi “Hicbir sey Almama Giinii" ile taninmaktadir)
Cocuk ve Televizyon Birligi (ACT; The Alliance for Children and | http:/www.act-aet.tv
Television)
Jesuit Iletisim Projesi (JCP; The Jesuit Communication Project) http://interact.uoregon.edu/MediaLit. it/JCP/
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