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REKLAMLARLA INSA EDILEN FARKLI YASAM TARZLARI:
TURIZM REKLAMLARI

Different Life Styles Constructed Through Advertisements: Touristic Advertisement
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(074

Kapitalist dizenin destekledigi bos zaman faaliyetlerinin bir endUstri haline
gelmesiyle, bireylerin tiketim faaliyetleri degismeye ve cesitlilik gostermeye
baslamistir. Bu cercevede sekillenen ve ‘ltks” tlketim arzusu ile ortaya ¢ikan
mecralarindan biri de; turizm faaliyetleridir. Bos zaman endUstrisi turizm faali-
yetleri aracilig ile farkll “yasam tarzlarina” vurgu yapmakta ve bunun igin de
reklam mecralarini kullanmaktadir. Bu mecralardan biri de; yazili basinin énemli
bir araci olan gazetelerdir.

Gazetelerin ideolojik olarak farkli konumlandirilislari ve bu duruma bagli olarak
degisen okur kitleleri, turizm reklamlarinin yayinlanmasi agisindan da belirleyici
olmaktadir. Kitleye yonelik sunulan turizm reklamlarindaki farklikta belirleyici
olan, bireylerin yasam tarzlari ile dogru orantili olarak segctikleri tatil olmaktadir.
Calisma kapsaminda incelenecek gazeteleri secerken, gazetelerin toplumdaki
konumlandirilislari ve hedef kitleleri gbz 6nlinde bulundurulmustur.

Bu cercevede ilk olarak kapitalist sistemin “ultra liks” ve “sinirsiz” vurgusundan
uzak tatil anlayisini yansitsan turizm reklamlari ile Cumhuriyet gazetesi, merkez
medyanin temsili olarak modernizm vurgulu reklam metinleri ile Hurriyet gaze-
tesi, son olarak da; islami yasam tarzi ekseninde sekillenen “alternatif tatil” ile
ilgili reklam metinlerinin yer aldigi Zaman gazetesi incelenmistir.

Calisma, nitel bir arastirma yontemi olan “gosterge bilimsel ¢cézimleme” yapila-
rak ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Turizm, Yasam Tarzi

ABSTRACT

As leisure activities have turned into an industry supported by capitalist order,
consumption activities of individuals have started to differ and show variety.
One of the channels that has been shaped in this way and emerged along with
the desire to consume “luxury” is touristic activities. Leisure industry highlights
“different life styles” through touristic activities and use advertisement channels
with this purpose. One of such channels is newspapers, which are an important
medium of printed media.




16 - CATALHOYUK | Uluslararasi Turizm ve Sosyal Arastirmalar Dergisi

Different ideological positions of newspapers and the audience varying depend-
ing on these positions play a determining role on the publication of touristic ad-
vertisements. The difference of touristic advertisements, which are audience-
oriented, is based on the type of vacation the individuals prefer according to
their life styles. While selecting the newspapers analyzed within the study, their
positions within the society and their target audiences were taken into account.
In this sense, touristic advertisements in Cumhuriyet were selected in order to
reflect a sense of vacation which is far from the sense of “ultra-luxurious” and
“limitless” vacation emphasized by the capitalist order. As the representative of
the central media, Hiirriyet and its advertisement texts were selected in order to
present its emphasis on modernism. Finally, Zaman was selected to demon-
strate advertisement texts about an “alternative vacation” shaped by the Islam-
ic way of life. The study employs “semiotic analysis”, which is a qualitative re-
search method.

Keywords: Advertisement, Tourism, Life Style.
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GIRisS

TOPLUMLARIN TARIHSEL SUREG i¢inde yagadiklart donemler, sosyal, siyasal
ve ekonomik yapilanmalariim yani sira kiiltiirel yapilarina da yansimistir. Bu
unsurlarla sekillenen yasam tarzlari da, siirekli degisen toplumsal yap: igerisinde
farklihk gostermeye baslamistir. Gegmiste toplumlarin yasadiklart olaylar bu
degisimin temelini olustururken, giiniimiizde teknoloji ve onun getirdigi imkan-
lar ‘yeni’ ve ‘farkll’ yasam tarzlarnin ortaya ¢ikmasma zemin hazirlamaktadir.
Kiiresel bir koy olma yolunda ilerleyen diinyamizda, cografi konumdan ve me-
safelerden kaynakl kiiltiirel farkhiliklar yavas yavas yerini, her an her yerde farkl
toplumlara ya da yasam tarzlarina ait gostergelerin bulunabilecegi bir diinyaya
dontstiirmistiir. Bu gercevede bireylerin yasam tarzlarini ve toplum icindeki
statiilerini belirlemede en 6nemli unsurlardan biri olarak degerlendirilen “tiike-
tim” kavrami kargimiza ¢ikmaktadir.

Calismanin temel problemi; diinyada ve Tiirkiye’de bir endiistri olarak ka-
bul edilen reklamlarm, tiiketim pratikleriyle sekillenen yasam tarzlarim inga
etmedeki roliiniin ‘turizm reklamlarr’ araciligiyla nasil gerceklestigine yamt ara-
maktir. Bu kapsamda ¢aligmada ilk olarak tiiketim ve yagam tarzi kavramlari ele
alinmustir. Tiiketilen mallar ya da satin alinan hizmetin toplumsal yapidaki an-
lamlari, yasam tarzlarinin da ortaya ¢ikmasi agisindan 6nemli goriilmektedir.
Dolayisiyla titketim kavrami, yasam tarzi kavrami ile son derece baglantil bir
kavram olarak kabul edilmektedir. Tiiketim pratikleri ile sekillenen yasam tarz-
lar1, gesitli mecralarda bireysel farkliliklar: ortaya ¢ikarmada dnemli gostergeler
icermektedir. Bu mecralardan biri de bog zaman aktiviteleridir. Oziinde, caligma
zamanindan arta kalan, bireylerin istedikleri gibi kullanacaklar bir zaman olarak
tanimlanabilecek bos zaman, gliniimiizde ‘planlanarak gegirilmesi gereken’ bir
zaman olarak algilanmaktadir. Calisma kapsaminda planh bos zaman aktivitele-
rinden biri olarak goriilen ‘turizm faaliyetleri’ yayinlanan gazete reklamlar1 ba-
zinda ele alinmus, bireyin bos zamanini nasil gegirmesi gerektigi ile ilgili ve onlar-
la baglantili yasam tarz1 gostergeleri degerlendirilmistir.

LITERATUR TARAMASI

Tiiketim kavrami ge¢misten gliniimiize her donemde farkli bicimlerde orta-
ya ¢ikmug ve kapitalist sistemin etkisiyle beslenerek, gelismis bir kavramdir. Sis-
tem, tiiketim pratikleri ile beraber yasam tarzlarinin farkliigini ve bireylerin bos
zamanini nasil kullanmasi gerektigi gibi pek ¢ok bireysellik iceren unsura miida-
hale etmektedir. Disiplinler arasi ¢aligmalarda sikhikla kullanilan kavram ile ilgili
literatiirde gok sayida tanima rastlamak miimkiindiir.

Tiiketim, Latince kok sozciik ‘consumere’ den tiiremis ve ‘yok etmek, kulla-
nip bitirmek, ziyan etmek, harcamak’ gibi anlamlar iceren biz sozciiktiir (Wil-
liams, 2005, 5.95). Chaney (1999, s.24) tiikketimi, “insanlarin para kazanmak ve
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harcamak icin neler yapabiliyor olabileceklerinden ¢ok, insanlarin 6zelliklerini
siralarken ya da kendilerini konumlandirirken yararlandigi her tiirlii toplumsal
etkinlik” olarak tanimlamaktadir. Kellner (1992, s.14 ise; “tiiketim mallari, insan-
larin kimlik duygulariny, tiiketim kaliplar icindeki sembollerin kullanimi aracili-
&1 ile olusturduklarn bir yéntemin pargalanidir” degerlendirmesini yapmustir.
Bocock (2009, 5.74); tikketimin “insanlarin kim olduklari, kim olmak istedikleriy-
le ilgili duyarliliklarim1 ve bu duyarhliklari korumalarim saglayan yontemleri
etkiledigini” belirtmis ve bireylerin kendi kimliklerini yaratmaya yardimci olaca-
g1 diisiindiikleri mallar1 bu amag¢ dogrultusunda tiikketme eyleminde oldukla-
rin1 ifade etmistir.

Nesneler, yasam i¢inde belirli kullanim degerlerine sahip olarak goriilmek-
tedir. Bu durum da onlarin ‘meta’ degerlerinin olusmasi anlamina gelmektedir.
Ozellikle kapitalist toplumlarda bu metalara siklikla rastlanmaktadir. Metalar,
tiiketiciler iin belirli bir kullanim degeri igeren, ancak degisim degerine sahip
olduklar icin tretilen nesnelerdir. Dolayisiyla satilan mallar yalnizca dogrudan
driiniin kullanim degeri degil, onun ayrilmaz bir pargasi olan biitiinliiklii, 6zel
bir hayat tarzinin yapi taglan olarak simgesel anlamlar icermektedir (Bauman,
2006, 5.227-229). Konu ile ilgili bir bagka degerlendirmede bulunan Featherstone
(2013, 5.44), kimi zaman bireylerin bir mal ya da hizmeti satin almadaki amagla-
rinin, yitksek miibadele yoluyla itibar kazanmak oldugunu ifade etmektedir.

Bu noktada tiiketim ile son derece baglantih bir kavram olan ‘yasam tarzr’
kavrami karsimiza ¢ikmaktadir. Gegmis yillarda bireylerin kim olduklan etik,
politik ya da varolusa iliskin segimleri ile ortaya ¢ikarken, gliniimiizde bireylerin
dis goriiniisleri ve imajlar1 kimliklerinin belirlenmesinde etkili birer unsur olarak
degerlendirilmektedir (Kellner,1992, s.258-260). Bu nedenle bireyler istedikleri
yasam tarzina ait gostergelerle tiiketim pratiklerini sekillendirebilmektedir. Ya-
sam tarzi ‘insanlarin neler yaptiklarini, ni¢in yaptiklarini ve bunu yapmanin
kendileri ve bagkalari i¢in ne anlama geldigini anlatmaya yardimecr’ bir kavram-
dir (Chaney,1999, s.14-15). Post-modernizmle' birlikte ivme gosterdigi bilinen
bu kavram, tiiketimin kiiltiirel boyutta kendini gostermesiyle degismeye bagla-
mugtir.

Literatiirde yer alan tanimlamalardan da anlagildig: {izere yasam tarzina ait
farkliliklar, aslinda titketim pratikleri ile kendini gostermektedir. Bireylerin satin
alma faaliyetleri, {iriine iliskin bir tercihin yam sira, kimlik ve yasam tarzina dair
tercihlerini de yansitmaktadir. Kisaca bireylerin tiiketim deneyimleri, aslinda
yasadiklar1 ya da yasamak istedikleri yasam tarzlarinin da dnemli bir gostergesi
olarak kabul edilmektedir. Featherstone (2013, s.155), bir hayat tarzinin bireysel-
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lestirilmesine duyulan ilginin yalmzca geng ve zenginler arasinda goriilmedigini,
sinifsal kokenleri fark etmeksizin iliskilerinde ve tecriibelerinde yeninin ve son
modanin pesinden kosan, maceradan hoglanan, risk almay1 seven, hayattan zevk
almanin bilincinde olan erkek ve kadinlarda var oldugunu belirtir. Batili yagam
tarz1 gostergeleri toplumlar i¢in tiiketim ve tiiketim kiiltiirii s6z konusu oldu-
gunda 6nemli bir model olarak kabul edilmektedir. Tiiketim pratikleri sadece bir
gruba ait olma, farkliik ve seckinlik gibi anlamlar1 sembolize etmez, ayni za-
manda da yeni yagsam tarzlarinin yeniden tretilmesini saglamaktadir. Bu tiretim
sahasinda bos zaman 6nemli bir alan olarak gériilmektedir.

PLANLI BIR ALAN: BOS ZAMAN

‘Bireylerin kendilerini tamamen 6zgiir hissettikleri bir zaman dilimini’ ola-
rak tanimlanabilen bos zamani (Tezcan, 1994, s.9), kisaca hayatin gerekliliklerini
yerine getirdikten sonra arta kalan ‘zorunluluk dist” alan olarak tanimlamak
miimkiindiir. Ancak ge¢misten giiniimiize bog zaman algisinin degiserek, iiriin
ve hizmet tiiketimini arttirmak icin bireylere sunuldugu gorillmektedir. Giinii-
miizde bireyler ‘bos zamanlarini’ planlayarak gegirmekte ve tatil, alis veris gibi
pratikler birer bos zaman aktivitesi olarak degerlendirilmektedir. Bu siireg kitle-
sel tiretime paralel zorunlu hale gelen kitlesel tiiketime kolaylik saglamaktadir.
Materyalist yasam tarzi ile iliskilendirilen bos zaman, kapitalist sistemin bir par-
cast olarak ticarilestirilmistir.

Bos zamana ilk kez sistematik bir sekilde yaklasan ABD’li iktisat¢1 Veblen
(1995, 5.110-114), “‘Aylak Sinifin Kuramr’ adh eserinde bos zamani varlikli smifin
kendini sunum alani olarak gérmiis ve bos zaman etkinliklerini de birer tiiketim
metasi olarak degerlendirmistir. Ona gore tiiketiciler zamani ve mallar1 kendi
imajlarmi zenginlestirmeye yonelik kullanmaktadirlar. Boylelikle tiikketim nor-
mal bir pratik olmaktan 6te, bireylerin imaj ve statii gostergeleri olarak goriil-
mektedir. Tiiketmeye sartlandirilan bireyler son derece denetlenebilir ve planh
yapidaki bos zamanini, sistemin sundugu segeneklerden birini tercih ederek
gerceklestirir. Aytag (2004, s.115) bos zamanin; “bireysel temsil”, “toplumsal
kabul gérme”, “kimlik edinme”, “ulusal biitiinliigii saglama”, “ideolojik farklhilik-
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lar1 notralize etme”, “iktidar kargisindaki bagimlihigr artirma”, “titkketimci/hazci
gidiiler tiretme”, “uyumculuk” ve “riza gostericilik” gibi gizil islevlere hizmet
ettigini soyler. Gliniimiizde kapitalist ekonominin en karh ve dinamik alanlarin-
dan biri olarak degerlendirilen ‘bos zaman’ bir endiistri olarak tiiketim alanlar1
ile yeni degerlerin, ideolojilerin ve yasam tarzlarmm kolaylikla sunulabilecegi
alanlardan biri olarak goriilmektedir. Hizla ilerleyen teknoloji insan giiciiniin
yerini alirken, bireylerin ¢aligma zamanindan arta kalan zamanlarinin fazlalas-
masina katki saglamaktadir. Hem bu durum hem de resmi tatillerin mevcudiye-

ti, bireye sunulan bos zamanin haz ve mutluluk saglayici ‘tatillere’ déniismesi
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stirecini hazirlamistir. Bog zamanin kurumsallasmasina katkida bulunan alan-
lardan biri de; turizm faaliyetleridir. Kisa arahkh tatiller hizla biiyiiyen turizm
pazarina destek verirken, 6zellikle konaklama sektoriinde sunulan imkanlar ile
turizm faaliyetlerinin bireyler i¢in gekici olmasi saglanmaktadir. Giiniimiizde
turizm sadece giines, deniz, kum algisi ile var olmamakta, ayn1 zamanda bireyle-
rin spor aktivitelerini gerceklestirebilecekleri, rekreasyon alanlarinda vakit geci-
rebilecekleri bir faaliyet alam olarak gériilmektedir. Dolayisiyla bos zaman en-
diistrisinin bir faaliyet alani olarak turizm, bireylerin tercihleri dogrultusunda
sekillenerek, onlarin yagam tarzlarina iligkin gostergeler icermektedir. Bu goster-
geler bireylerin ekonomik, sosyal ve dini tutumlari ile ilgili de bilgi vermektedir.
Turizm faaliyeti icin bireylerin ne kadar para harcadiklari, hangi mecralarda
tatillerini gecirmeyi planladiklari ve 6zellikle konaklama sektdriindeki tercihleri
yasam tarzlari ile ilgili cesitli unsurlari icermektedir. Ulkemizde turizm faaliyet-
leri yagsam tarzi ekseninde ge¢misten gliniimiize degisen yiizii dikkati cekmekte
ve liberal’ ya da ‘muhafazakar’ tiiketicilerin 6n planda oldugu gériilmektedir.

TURIZM REKLAMLARI VE YASAM TARZLARI

Tiirk toplumu igin yasam tarzlar ile ilgili sekillenmenin kentlesmenin arttig
ve refah seviyesinin yiikseldigi 1960-1980 arasi dénemde basladigi, kapitalist
sistemin destegi ile de farkhlasma siirecinin yasandig: bilinmektedir. Toplumsal
yapida bireylerin diisiince yapilar siyaset ve inang temelli olarak ayrilirken, bu
durum sadece diisiince yapisinda kalmamus, bireylerin tiiketim ve yasam tarzi
pratiklerine de yansimistir. Ozellikle 1980’ler ile birlikte Batilhi olma ve yagama
anlayisinin kendini ifade ettigi alanlardan biri; ‘turizm sektoriinde’ degisen tatil
anlayisiyla goriilmiistiir. Gegmisteki ‘saglik’ temelli turizm anlayisi yerini ‘deniz’
turizmine birakmis, mevcut tatil alanlar da bireylerin sosyo-ekonomik diizeyle-
rine gore kategorilere ayrilmistir. 1990’s yillar laik ve Islamci kesim arasindaki
farkliliklarin yasam tarzlar tizerinden ortaya ¢iktigi dénemlere denk gelmekte-
dir. Ozellikle doksanlarin sonuna dogru Islami sermayenin hizla biiyiimesi, Bati-
I yagam tarzi gostergelerini igeren burjuva bir Islami titketim smnifinin dogmasi-
na da zemin hazirlamistir. Bu sinif, alkol almayan ama ‘ultra her sey dahil’ tatili
tercih eden, denize kadin ve erkegin ayr alanlarda girebilecegi konaklama alan-
larin segen, turizm faaliyetlerini ‘Islami konseptte’ yorumlayan bir sinif olarak
bilinmektedir.

Turizm reklamlar aracilifiyla yasam tarzlarina iliskin gorsel ve dilsel ileti-
lerde ‘hayal edilenlere’ yonelik vurgularin yapildig dikkat cekmektedir. Reklami
yapilan Uiriin ya da hizmeti satin alan birey, ayn1 zamanda o iiriin ya da hizmete
yonelik yasam tarzini gostergelerini de edinmis olacaktir. Reklamlar, hedef kitle-
lerine goére ustaca kurgulanmis yazih ve gorsel metinler icermektedir. Turizm
reklamlarinin da bu kapsamda, yer aldiklar1 gazetelerin ideolojik durusu ve okur
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kitlesine gore konumlandirildiklar: goriilmektedir. Ornegin, kapitalist sistemin
‘ultra litkks” ve ‘siirsiz’ vurgusundan uzak turizm reklamlari, muhalif kimligiyle
taninan Cumhuriyet gazetesinde dikkati cekmektedir. Ote yandan merkez med-
yanin temsili olarak goriilen Hiirriyet gazetesindeki turizm reklamlarinda, ‘litkks’
ve ‘ultra her sey dahil’ vurgular1 modernizm ve yasam tarzi gostergeleri esliginde
okur kitleye sunulmaktadir. Islami yasam tarzi vurgulan igeren turizm reklam
metinleri ise; Zaman gazetesinde goriilmekte ve 1980 sonrasi degisen Islami
tiiketim kaliplarindaki farkhiiklar reklamlar araciligiyla kendini gostermektedir.

CALISMANIN ONEMI

Literatiir taramasi yapidiginda ve konu ile ilgili kaynaklar incelendiginde,
turizm reklamlarinin genellikle pazarlama ekseninde ele alindig, yasam tarzi ile
ilgili noktalara deginilmedigi dikkati ¢ekmektedir. Giiniimiizde kapitalist siste-
min destegi ile birlikte son derece ‘planl’ ve ‘yonlendirilebilir’ bir endiistri haline
gelen bos zaman, turizm faaliyetlerinin de icra edildigi 6nemli bir alandir. Ege-
men giigler, {iretim bigimleri ve iktidar miicadelelerinin ortasinda 6nemli bir
arag olan medya, reklam metinleri araciligiyla son derece bilingli kurulmus ideo-
lojileri destekleyebilmektedir. Bu fikirlerden hareketle yiiriitilen ¢alismanin
temel amacy; reklam medyasinin en geleneksel ve temel araglarindan biri olan
gazetelerde yaymnlanan turizm reklamlarmin yasam tarzi tiretmedeki roliiniin
incelenmesidir. Reklam metinlerinde yasam tarzlarina ve onlara bagh {iretilen
tiiketici kimliklerine ait gostergeler nelerdir? Gazetelerin okur kitleleri ve yer
verdikleri reklam metinlerinde yasam tarzlarim vurgulayan farkhiliklar nasil
ortaya ¢cikmistir?

Calisma reklamlarin kiiltiirel ve toplumsal birer metin olarak yasam tarzla-
rin1 nasil yeniden iirettigini tiiketim, bos zaman ve yasam tarzi kavramlarindan
hareketle gosterge bilimsel bir analizle ortaya koymasi bakimindan 6nemlidir.

YONTEM

Calismada, metinlerin diiz anlamlarindan ziyade yan anlamlarina odakla-
nan, goriinmeyen anlamlari ortaya ¢ikarmada kullamilan bir okuma bigimi olan
gosterge bilim yontemi kullamlmistir. Gosterge bilimsel yontem ve reklam soz
konusu oldugunda akla ilk gelen isimlerden olan Roland Barthes (1997, s.47),
gostergebilimi metinlerin i¢indeki 6gelerin birbirleriyle ve bir biitiin olarak dis
diinya ile iliskilerini ¢6ziimleyen bir yontem olarak degerlendirmistir. Barthes’a
gore ‘Gosterge, kendisi o sey olmadig1 halde, o seyi ¢agristirarak iletisimde bulu-
nan aragtir. Gostergenin bicim ve igerikten olusan ikili bir yapist bulunmaktadur;
‘gosteren’ bicim, ‘gosterilen’ ise igerigin karsihgidir. * (Elden, Ulukok ve Yeygel,
2008, 5.472). Calismada reklam metinlerinin farkh yasam tarzlarini nasil tirettigi
sorusu ilk olarak gosterenler ve gosterilenler diizleminden olusan gosterge diiz-
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leminde ele alinmustir. Barthes’da yer edinen diger iki 6nemli kavram ise; diiz
anlam ve yan anlamdir. Metnin agikar ilk anlamina génderme yapan diiz anlam,
tizerinde uzlagilmis bir yapry: icermektedir. Ote yandan yan anlam ise; 6znel bir
yapida, kiiltiirel degerleri én plana ¢ikaran ve ideolojik bir yapiya sahiptir. Bu
noktada reklam metinlerinin kiiltiirel degerlerle iliskisi ve ideolojik olarak nasil
degerlendirilmeleri gerektigi ile ilgili okumalar1 yaparken kullanilmaktadir. Yan
anlam; bireysel yorumlari, duygulari, sosyo-kiiltiirel degerleri kapsamakta, mit
ve cagrigim boyutlarina sahiptir. Mitler gostergebilimin ikincil diizenidir. ik
sistemde gosterge, ikinci sistemdeki mitin gostereni haline gelmektedir. Mitlerin
baslica islevleri; tasidiklar1 ideolojiyi ve egemen siifin degerlerini yeniden {iret-
mektir. Barthes, kapitalist toplumlarda mitlerin sistemin temel degerlerini mes-
rulagtirma islevi gordiigiinii ve yeme, i¢me, tatile gitme gibi gosterge sistemleri-
nin mitler tarafindan yonlendirildigini 6ne siirmiistiir (Barthes, 1997, 5.50).

ORNEKLEM

Caligmanin evreni, Tiirkiye’de 2015 yili haziran ayinda basilan ulusal giinliik
gazetelerdir. Orneklemi ise; Tiirkiye yazili basininda ideolojik konumlandiriligla-
11 belli olan Cumhuriyet, Hiirriyet ve Zaman gazetelerinden olugturmaktadur.
Segilen gazetelerin 2015 yih haziran ayinda yaymlanmig ana baskilar incelenmis,
hafta i¢i ve hafta sonu ekleri aragtirma kapsamina dahil edilmemistir. Yaz mev-
simin baglamasi ve bireylerin tatil algisinin artmasi gerekgesiyle sadece haziran
ay1 ¢alisma kapsamina dahil edilmistir. Reklam verenin bizzat otellerin kendisi
olan reklamlar tespit edilmis, onlarin iginden en sik yayinlanan reklamlar analiz
edilmistir. Ayrica tur sirketleri aracihigiyla gazetelerde yer alan turizm reklamlar
(yurtdust tur reklamlari da dahil) ¢6ziimlemeye tabi tutulmamugtir.

BULGULAR VE TARTISMA

Caligma kapsaminda tespit edilen turizm reklamlar bireylerin yasam tarzla-
rina yonelik gostergeleri iceriyor olmalari fikri ile ideolojik olarak incelenmistir.
Dolayistyla gazeteler bu fikirden hareketle secilmistir. Aragirmanin bulgular
gazetelerin alfabetik siralanigina gore agiklanmistir. Bu nedenle ilk olarak Cum-
huriyet gazetesinde yaymlanan turizm reklamlarina yer verilmistir.

Tiirkiye yazili basininda muhalif kimligi ile bilinen gazete, siyasi yelpazenin
de solunda kendini konumlandirmaktadir. Cumhuriyet gazetesi; “isim babasi
Mustafa Kemal Atatiirk olan Tiirk basminda genellikle muhalif kalemlerin yer
aldigy, 6zellikle siyasi haberlerin elestirel bir yaklasimla degerlendirildigi bir gaze-
tedir (Ozerkan, 2009, s.38-42). ” Gazetenin yayin politikasi incelendiginde genel-
likle ¢agdas, demokratik, laik gibi vurgularin siklikla kullanildig1 ve bu ¢ergevede
bir okur kitlesine de sahip oldugu gériilmektedir. Yayin hayatinin ilk yillarinda
reklamcilik faaliyetlerini ¢ok fazla dikkate almayan gazete, 6zellikle seksenli yil-
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lardan sonra turizm reklamlarina yer vermeye baslamis ve doksanl yillar ile
birlikte reklam metinlerinin arttig1 gézlemlenmistir.

Gazetenin 2015 yih haziran ayindaki baskisi incelendiginde, toplamda 6
farkli otelin 18 kez tekrarlanmig reklam metinleri dikkati cekmektedir. Metinle-
rin sayfalarin tek bir kosesine toplanmis ve dikkat gekici bicimde biiyiik olma-
diklar1 goriilmektedir. Gosterge bilimsel analiz gercevesinde inceleme kapsa-
mundaki bir aylik siirede ‘en sik’ reklam veren otel ¢alismada kullanilmigtur.

A

0 252 725 55 55 - 0530 970 01 75

Cumhuriyet Gazetesi 4 Haziran 2015/16.sayfa
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bakan, beyaz elbiseli, saglari agik bir kadin metin 1 beyazlar iginde bir kadin bedeni

Birincil anlamlandirma diizeyinde reklam metni, otelin konumuna ve tiirii-
ne gonderme yapilmaktadir. Yan anlam diizleminde ise; gok 6zel bir yerde, de-
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nizle ve plajla i¢ ice, hakimiyetin tamamen bireyin kontroliinde oldugu bir tatil
vurgusunun yapildigi goriilmektedir.

Reklamin gorsel metnindeki mavi-beyaz renk kullanimi, yazili metindeki
sloganda da yer almus, otelin adiyla da dogrudan bir iliski kurmasi saglanmugtir.
Renk kullanimi hizmet ile diger seyler arasinda baglanti kurmak i¢in reklamci-
likta kullanilan basit bir tekniktir (Williamson, 2000:23). Renkler insanlarin
ruhsal ve duygusal yonlerine seslenen gostergeler olarak kabul edilirler. Bir gos-
terge olarak beyaz rengi, safligin sembolii olup, bir aciklik ve seffaflik idealini
yansitir. Masumiyeti, zaferi, baris1 temsil etmektedir ve olumlu, kabul edici bir
tavr1 vardir (Mazlum, 2011:130). Mavi renginin ise; heyecan giderici ve sakinles-
tirici etkisi vardir. Ayrica iginde ozgiirlilk ve uyum tastyan bir renk oldugu bili-
nir (Martel, 1995:85). Gokyiizii, su ve denizlerin, ayn1 zamanda sonsuzluk ve
huzurun rengidir. Stresi azaltig1 ve tansiyonu diigiirdiigti bilinmektedir (Maz-
lum, 2011:133). Ozellikle mekanlarin islevlerini ifade etmek sz konusu oldu-
gunda renklerin mekan algilamasina katkida bulundugu distiniilmektedir.
Renkler anlam agisindan bizim diinyamizin ve ruhumuzun iriinleridir. Bu ne-
denle de renk se¢imini etkileyen kriterler, diisiincelerimizi harekete geciren bir
his ya da duygu olarak gelisebilir (Ozdemir,2005:400).

Yasam tarzi gostergelerinden beden, reklamda saglar ve kollar agik bir ka-
din bedeni kullanimu ile karsimiza ¢ikmaktadir. Kadin beyaz giyinmis, beyaz
toka takmis ve arka plandan kollarini agarak goérsel metinde yer almustir. Gorsel
metinde kadmn bedeni plaja ve denize iistten bakacak sekilde yer almus, ayrica
fotografa bakan kisinin perspektifinden olacak sekilde konumlandirilmistir.
Dolayisiyla gazete reklamini goren kisi, ayn1 zamanda bu reklamin 6znesi ola-
caktir. Kadinin kollarin1 agmasy; denizi, kumsali ve dogayr kucaklama, seving,
tatil, mutluluk ve otelin tiim bunlar1 biinyesinde barindirmas: olarak yorumla-
nabilir.

Reklamda zaman, giindiizdiir. Giinesli bir yaz gliniinii temsil eden bir gorsel
bulunmaktadir. Calisma zamanimin karsiligi olarak sunulan bog zamanin, tu-
rizm faaliyetleri kapsaminda genellikle giindiiz degerlendirildigi bilinmektedir.
Ayrica dinlence tatilinde amag; denize girmek, giineslenmek gibi aktivitelerdir.
Dolayistyla bu aktivitelere de vurgu yapabilmek adina, reklam metinlerinin ge-
nelinde zamanin giindiiz oldugu gériilmektedir. Mekan; deniz, sezlonglarin ve
semsiyelerin oldugu bir plajdir. Goérsel metinde otel yapisi ve odalan yerine
manzara kullanilmistir. Reklam metninde tatil, dig mekana 6zgii bir eylemmis
gibi sunulmaktadir.

Yazih metinde “Ege ve Akdeniz’in En Giizel Yeri Dat¢a Palamubiikiinde
Mavi Beyaz Tadinda Bir Butik Otel” ifadesi ile otelin konumuna ve tiiriine gon-
derme yapimistir. Kiiltiir ve Turizm Bakanhginin “Turizm Tesislerin Belgelen-
dirilmesine ve Niteliklerine Iliskin Yonetmeligi’nde butik otellere iliskin yapilan
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tanimlama §6yledir: Butik oteller, yapisal 6zelligi, mimari tasarimi, dekorasyon
ve kullanilan malzemesi yoniinden 6zgiinliik arz eden, isletme ve servis yoniin-
den {istiin standart ve yiiksek kalite iceren, deneyimli veya konusunda egitimli
personeli ile kigiye 6zel hizmet veren en az on odali otellerdir (Kiiltiir ve Turizm
Bakanhgy, 2005).

Butik oteller, diinyada giderek yayilan turizm isletmeciligi uygulamalarin-
dan olup, iilkemizde genellikle sahipleri tarafindan isletilen kiiciik otellerdir.
Yakin iliskiler ve kisiye 6zel hizmetin saglandig1 bu isletmelerde, miisteri sadaka-
ti saglanmasi i¢in daha elverigli bir ortam olusur. Giiniimiizde eski bityiik iglet-
me yapilar1 ayrismakta ve dinamik birey ve kurumlarin olusturdugu yeni gruplar
meydana gelmektedir. Sosyal ve ekonomik hayatin tiim yoénlerinde “kitlesel”
yerini “molekiiler”’e birakmaktadir. Bireyler iiretici ve tiiketici rolleriyle yeni
pazarlar olusturmakta, tiiketim kaliplar1 da hizla degismektedir (Babacan ve
Onat, 2002, s.13). Butik otellerde kitlesel olmayan tiiketim, {iretimin kaliteli,
kisiye ozel ve ytiksek standartta olmasini saglamaktadir. Bir yasam tarzi goster-
gesi olan tiiketim pratikleri, kisiye 6zel oldugunda bireyde seckinlik duygusu
olusturur.

Kapitalist sistem tarafindan orgiitlenen bog zaman, turizm faaliyetleri ¢erge-
vesinde genellikle “sinirsiz tiikketim ve eglence” gibi vurgularla bireylere sunul-
maktadir. Oysa bu ve bunun gibi gazetede yayinlanan diger reklam metinlerin-
de, kapitalist sistemin dayattif1 “simirsiz” tiiketim anlayisindan uzak, eglence ve
spor tesisi imkanlari olmadan, bireysel gereksinimlere odaklanarak bir tatil anla-
yist anlatilmak istenmistir. Bos zamanini dinlence turizminde degerlendirmeye
karar veren birey, bu tarz otel tercihleriyle 5 yildizh otellerde kendisine dayatil-
mast muhtemel turizm aktivitelerinden (animatorler esliginde giindiiz ve gece
eglence gibi) uzak kalabilmektedir. Bos zamanim sistemin getirdikleri ile degil
“kendi istedigi sekilde” degerlendirebilmektedir.

Calisma kapsaminda reklam metinleri incelenen ikinci gazete Hiirriyet Ga-
zetesi'dir. Dogan yayin grubu biinyesinde yer alan gazete, genis icerigi ile merkez
medyanin temsili olarak da goriilen bir gazetedir. Gazete devlet ve hiikiimetin
elestirildigi noktalarda da genellikle okur kitlesini, kamucu birtakim uygulama-
lara kars1 yonlendirme, liberal biirokratlar: etkileme gibi yonelimlerle hareket
etmistir (Adakli, 2006:81-84). Basin Ilan Kurumu'nun aylik/yillik satig verileri
incelendiginde gazetenin Tirkiye'nin en yiiksek satig oranina sahip gazetelerden
biri oldugu dikkati gekmektedir®. Gazete genis haber iceriginin yan sira, sikhikla
kullandig1 gorsellerle de dikkati gekmektedir. Okunma oraniyla dogru orantili
olarak reklam pastasinda edindigi yer, turizm reklamlarinin yayinlanma siklig-
na da yansimistir. Calisma kapsaminda en fazla turizm reklamina bu gazetede
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rastlanmigtir. Diger gazetelerden farkli olarak bu gazetede turizm reklamlar
genellikle tur sirketleri aracihgiyla toplu olarak yer almistir. Ancak ¢alismada
reklam verenin otelin kendisi olmasi hususu goz oniinde bulundurularak metin
secimi yapildigindan, yelpaze daha daralmistir. Gazetede tur sirketi araciligryla

verilmis onlarca turizm reklamlarinin yer almasinin yani sira, haziran ayr bo-
yunca belirli giinlerde gazetenin ‘seyahat’ eki baskisi da bulunmaktadir. Hiirriyet
gazetesinde reklam verenin bizzat otelin kendisi oldugu 7 farkl otel reklami

tespit edilmistir. Bu oteller haziran ay1 boyunca birden fazla kez gazeteye reklam

vermistir. Calisma kapsaminda en sik reklam veren otellerden biri olan Sheraton

Cesme reklam metni yasam tarzi gostergeleri cercevesinde incelenmistir.

Hurriyet Gazetesi 11 Haziran 2015/22.sayfa

GGosterge GGosteren GGosterilen
“Yaz tatilinin vagzegilmez adresi Yazili metin 1 ‘vazgegilmez’ vurgusu ile otelin
musterileri igin bir aliskanlik
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5 gece kal 4 gece 6de 310 TL Yazili metin 2 ( Konaklamaya dair Gcret bilgisi
Sheraton Cesme Hotel Resort & Spa Yazili metin 3
0232 750 00 00 Sheratoncesme.com Otelin adi, amblemi, iletisim adresi, web
sales@sheratoncesme.com sitesi bilgileri
310 TL, 20 Haziran-15 Temmuz 2015 tarihleri
arasinda doga mazarali odalarda 5 gece konak- Kampanyanin gegerli oldugu tarihler ve
lamalarda indirim uygulanmis ortalama kisi basi | Yazili metin 4 kampanyaya dair ayrintili bilgi

gecelik fiyat olup, bu fiyata agik bufe sabah
kahvaltisi, agik bife aksam yemegi ve KDV
dahildir. Bu kampanya baska kampanyalarla
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Otele ait bir kare fotograf

Gorsel metin 1

Otelin  denize konumunu gosteren,
plajin, konaklama alaninin  oldugu
fotograf




International Journal of Tourism and Social Research | CATALHOYUK - 27

Sahilde yiriyen anne, baba ve gocuk Gorsel metin 2 Anne, baba ve ¢ocuk gorseliile otelin bir
‘aile’ oteli oldugu vurgusu

Reklam metni diiz anlamda deniz, kum ve otele ait bir fotografla yaz tatili
gostergeleri igermekte, yan anlam diizleminde ise; kumsalda goriilen anne, baba,
cocuk gorselleri araciligryla otelin bir aile oteli oldugu vurgusu yapilmaktadir. Bu
durum otelin hem yetiskinler hem de ¢ocuklar i¢in uygun oldugu mesajim da
vermektedir.

Reklamda zaman giindiizdiir. Mekan kumsaldan bir kare fotograf ve otelin
konumuna dair gorsellerden olusmaktadir. Bu durum otelin denize sifir konum-
landirildigini géstermektedir. Reklam metninde erkek, kadin ve bir de ¢ocuga ait
beden temsilleri kullamlmustir. Arka plandan gekilen fotografta kumsalda gezen
bu temsiller yaz tatilinde giyilmesi tercih edilen kiyafetlerle yer almistir. Reklam
metninde sakinlik ve dinginlik hissettiren gostergeler, aile ve mavi yesilin bir
arada sunumuyla saglanmigtur.

Sheraton otelleri uluslararas: arenada yer alan, kurumsallik ve bilinirlik dii-
zeyi son derece yiiksek otellerdendir. Dolayistyla bu oteller konaklayanlar igin de
ayni zamanda bir statii gostergesi kabul edilmektedir. Ailelerin bu oteli tercih
etmeleri bir sembol gorevi gérecektir. Bu tercih iizerinden ailenin sinifi, imaji ve
statlisii ile ilgili degerlendirmeler yapmak miimkiin olabilir. Bireyin tiiketim
pratikleri ile sekillenen yagam tarzlar1 bir gruba ait olma, seckinlik gibi anlamlar
igerdiginden, konaklama tercihleri de bu kapsamda degerlendirilmektedir. Ayri-
ca yazili metin 1 de yer alan ‘yaz tatilinin vazgegilme adresi’ ifadesi, bireylerin bu
oteli tercihlerinin siirekliliine vurgu yapmaktadir. Yazih metin 2 araciligiyla
otelin konaklamaya dair kampanya bilgilerine yer verilmistir.

Calismanin son kisminda 1980 sonrast dénemde kitlesellesen Islami serma-
yenin medyaya yoneliminin en belirgin 6rnegi olarak kabul edilen Zaman Gaze-
tesinde yaymnlanan turizm reklamlari incelenmistir. islami basinin sdzciisii ola-
rak degerlendirilen gazete, muhafazakar yaymn politikasiyla okuyucularina ses-
lenmektedir. Bu durum gazetede yaymlanan turizm reklamlarina da yansimus,
reklam metinlerinde Islami temah vurgular dikkati gekmistir.
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Zaman Gazetesi 20 Haziran 2015/4.sayfa
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Yazili metin 3

Otelin konaklama bedeli

Alkolstiz yiyecek ve igecek sunumlariyla,
Bayanlara 6zel havuzu ve plajiyla,
Ruya gibi bir tatil sizleri bekliyor.

Yazili metin 4

Otelin konaklama ve hizmet 6zellikleri

Kumsalda 6zel bir alanda dinlenen kadin
gorseli

Gorsel metin 1

Yazili metinde yer alan
‘bayanlara 6zel’ vurgusunu
on plana gikaran kadin gorseli

Kum ve deniz gorseline konumlandiriimig,
otelin havuz ve dinlence alanlarinin yer aldig
fotograf kareleri ile yelkenli bir kayak

Gorsel metin 2

Otele ait fotograflar araciliglyla musterilere
sunulan hizmetin ve mekanlarin gorselleri

Reklam metni diiz anlamda deniz, kumsal, havuz ve otele ait mekanlarin
gorselleri ile dinlence turizmine yénelik bir turizm reklamidir. Yan anlamda ise;
ozellikle yazili metin 4 aracihgyla, otelin Islami konseptte hizmet verdigine ilis-
kin vurgular kullanilarak hedef kitle belirlenmek istenmistir.

Reklamda zaman giindiizdiir. Kapitalist sistem tarafindan 6rgiitlenen bos
zaman, bireyler tarafindan ¢alisma zamaninin karsihginda bir ‘hak’ olarak algi-
lanmaktadir. Calisma zamanlar genellikle giindiizdiir. Hem bu nedenle hem de
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6nemli bir bog zaman aktivitesi olan tatilin, deniz, glines, kum gibi gostergelerle
eslestirilmesi sebebiyle genellikle turizm reklam metinlerinde zamanin giindiiz
oldugu dikkati gekmektedir. Gorsel metinler genellikle otelin fiziki sartlar ve
tatil gostergeleri icerirken, tek bir fotografta beden unsurunun kullanildigr go-
rillmektedir. Islami konseptteki bu otelde, kumsalda ‘kendine 6zel’ mekanda
dinlenen kadin dikkati gekmektedir. Yazili metinde yer alan ‘bayanlara 6zel plaj’
vurgusunun bu gorsel aracih@iyla desteklendigi diistiniilebilir. Islami kimligin
ozellikle 1980 sonrast dénemde artan kamusallig: ile her seyin bir de “Islami”sini
iiretme ¢abalar1 sonrasi olusmaya baglayan ve Islamin kamusal alandaki gorii-
niirliigiinii saglayan turizm faaliyetleri (Bilici, 2000, s.218), geleneksellik ve mo-
dernlik imgeleri ile i¢ ige sekillenmektedir. Mekansal zellikler bakimindan ka-
dinlara ayr alanlarin tahsisi, alkol hizmetinin olmamas: otelin ‘riiya gibi bir tatil’
algist olusturmasi agisindan yeterli goriilmektedir. Yiicebas (2012,5.79), giinii-
miizde mekan olgusunun turizm faaliyetleri ¢ercevesinde yeniden sekillendigini
ve bireylerin turizm aktivitelerinin salt dinlenme degil, bir statii gdstergesi olarak
muhafazakar yasam bigiminde onemli yeri oldugunu ifade etmigtir. Bu durum
turizm faaliyetlerine istirak eden bireyin hem Miisliiman oldugunu hem de bir
imaja sahip oldugunu yansimaktadir. Alkol titketimi Islam dininde hos karsi-
lanmamakta, konu ile ilgili hususlar Miisliimanlarca kutsal kabul edilen Kur’an-1
Kerim’de de yer almaktadir®. Dolayisiyla ‘alkolsiiz yiyecek icecek sunumu’ bu
hassasiyete de gonderme yapmaktadir. Son dénemde siklikla karsimiza ¢ikan bu
gostergeler, seyahat etme, dinlenme ve eglenme ihtiyacina, Islam’in ilgisiz kal-
madigini gosterirken, bir taraftan da “modernlesen” Miisliiman toplumun kendi
doniisiimiinti kendi rasyonalitesi icinde saglama gayretini gostermektedir (Do-
gan, 2011, s. 472). Islami konseptteki bu turizm faaliyetleri, muhafazakar ideolo-
jinin yeni dénemde kapitalizmle kurdugu ekonomik yakinhgin kiiltiirel ve giin-
delik yasantidaki yansimalarindan biri olarak degerlendirilebilir. Reklamlarin
¢ok boyutlu, ¢ok anlamhl ve ideolojik olarak kodlandigini belirten Kellner
(2001:224)’in bu diisiincesinden hareketleri, Islami otellerin reklam metinlerini
“inan¢” temelli olarak sekillendirdiklerini soyleyebiliriz.

Reklam metninde konaklama ticretinin Avrupa para birim olan Euro olmas:
dikkati ¢ekmektedir. Bu durum ozellikle Avrupa’da yasayan Miisliimanlarin,
Islami konseptteki otellerin miisterileri arasinda énemli bir paya sahip oldugu
diistincesini dogurabilir. Ilan her ne kadar gazetenin Tiirkiye baskisinda gorii-
niirlikk kazanmigsa da, Euro bazinda fiyatlandirma reklamin ayn1 sekilde gazete-
nin Avrupa baskisinda da olabileceginin ipuglarini vermektedir. Islami ve muha-
fazakar vurgularla sekillenmis bu reklam metninde, plajda rahatca giineslenebi-
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len kadin gorseliyle, Miisliman kadin i¢in degisen tatil anlayisini, sandal gorse-
liyle de geleneksellikle i¢ ice konumlandirilmis modern tatil simgelerini gérmek
miimkiindiir.

SONUC VE ONERILER

Calisma kapsaminda reklamlarin toplumsal ve kiiltiirel metinler olarak ya-
sam tarzlarini nasil yeniden inga ettikleri tiikketim ve bog zaman kavramlarindan
hareketle turizm reklamlan aracilifiyla degerlendirilmistir. Tiiketim faaliyetleri
cercevesinde sekillenen yasam tarzlari, kapitalist diizenin de destegiyle bos za-
man faaliyetlerine de etki etmektedir. Glinlimiizde adeta bir enddistri alan1 ola-
rak goriilen bos zaman faaliyetleri, ‘farkl’’ yasam tarzlarim goéstermenin de bir
araci olarak degerlendirilmektedir. Dolayisiyla yeni yasam tarzlarina ait goster-
geler tiiketim pratikleri ve bog zaman faaliyetleri iizerinden sekillenmektedir. Bu
sekillenmede yasam tarzinin unsurlar1 olan zaman, mekan ve beden 6nemli rol
oynamaktadir. Reklam metinleri bu unsurlardan hareketle gosterge bilimsel
¢Oziimleme yontemi ile ele alinmis, metinlerin hem diiz anlamlarina hem de yan
anlamlarina odaklanilmigtir. Yagam tarzi sunumuna yonelik reklam metinleri
incelendiginde, {iriin ya da hizmetin kullanim degerinin yaninda kimlik degeri-
nin 6n plana ¢iktig1 gériilmektedir. Bu diisiinceden hareketle incelenen turizm
reklamlarinda da, degisen tiiketim aligkanlarinin hedef kitle bazinda farklilasarak
sunuldugu goriilmektedir. Bu durum reklam metinleri aracihigiyla yasam tarzla-
rinin yeniden Gretilmesine de zemin hazirlamustir.

Cumbhuriyet gazetesinde yer alan turizm reklamlarimm biiyiik ¢ogunlugun-
da, reklam verenin otelin kendisi oldugu dikkat ¢ekmektedir. Reklam metinle-
rinde genellikle huzur, doga, sakinlik gibi vurgular hakimken, kapitalist sistemin
6ngordigi litks ya da ultra her sey dahil sdylemlere rastlanmamistir. Metinler
bigimsel olarak son derece sadeyken bazi reklam metinlerinin de siyah beyaz
gazete yer aldigi gorilmiistiir. Ozellikle deniz, giines, kum gibi gorsellerin 6n
planda tutuldugu turizm reklamlar icin siyah beyaz reklam metni kullanilmasi
oldukga dikkat ¢ekicidir. Ayrica reklam metinlerinin boyutlar1 da diger gazetele-
re oranla bir hayli kii¢iik olarak yer almistir. Genellikle gazetenin kiiltiir sayfala-
rinda dikkat ¢ceken reklam metinleri, okurlarin tatil algisinin da kiiltiirel bir faali-
yet olarak degerlendirmesi olarak yorumlanabilir. Bu durum gazetenin ideolojisi
ve hedef kitlesinin bakis agisiyla paralel olarak degerlendirilebilir. Her sey dahil
konsepti ve liiks vurgusundan uzak reklam metinleri, tiiketicilerin tatil anlayisi-
nin da farklihigini ortaya koymaktadir. Bu farklilik sadece tatil anlayisinda kal-
may1p, yasam tarzina yonelik farkliliklar1 da beraberinde getirmektedir. Tiiketici
kimlikleri daha ¢ok rahat, huzur, dinlence séylemleriyle entelektiiel birikime
sahip, turizm faaliyetlerini bu gergevede gergeklestiren bireyler olarak yorumla-
nabilir.



International Journal of Tourism and Social Research | CATALHOYUK - 31

Hiirriyet gazetesinde incelenen siire icerisinde onlarca reklam metninin tur
sirketleri araciligiyla, yarim ya da tam sayfa metinler halinde yer aldig1 gézlem-
lenmigtir. Calisma kapsaminda reklam verenin otelin kendisi oldugu reklam
metinlerine de yine en ¢ok bu gazetede rastlanmigtir. Reklam metinlerinin gene-
linde ultra her sey dahil vurgusu, son derece idealize edilmis bedenler, hayal
edilen tatil mekanlari, dogayla i¢ ice eglenen cocuklar ve mutlu aileler dikkati
gekmektedir. Gazetede yer alan reklam metinlerinde bireylerin tatil aktivitelerini,
tam da kapitalist sistemin destekledigi bicimde, liiks ve rahatlik i¢inde gecirecek-
leri riiya, arzu, hayal gibi soylemlerle ifade edilmistir. Reklam metinlerinin ta-
manu renkli baski olup, yaz ve deniz turizmine yo6nelik onlarca gosterge icer-
mektedir. Mekanlar agirhkl olarak deniz kenarlariyken, beden temsillerinde
genellikle son derece idealize edilmis kadinlarin kullanildig: dikkat gekmektedir.
Zaman ise; ¢alisma zamaninin karsiligi hakedilmis bir bog zamani degerlendir-
mek iizerine kurgulandigindan, ¢ogunlukla giindiizdiir. Reklam metinlerinin
genel olarak gostergeleri incelendiginde, turizm faaliyetini gerceklestirecek tiike-
ticinin liiks, rahat, eglenceli bir tatil anlayisindan hareketle tercih yapacag diisii-
niilmektedir. Bu durum ayni zamanda ona tatilde liikks yasam tarzini tercih eden
tiiketici kimligini de kazandiracaktir.

Zaman gazetesinde 2015 yih haziran ayinda tek bir turizm reklam metnine
rastlanmugtir. Bahsi gegen reklam metninin de Islami muhafazakar vurgularla
sekillendigi dikkati gekmektedir. Alkolsiiz yiyecek-igecek tiiketimi ile bayanlara
6zel havuz ve plaj ifadelerinin mekénsal cinsiyet ayrimi yapilarak inang temelli
vurgular oldugu goriilmektedir. Bu reklam metninin Islami sermayenin medya-
ya y6neliminin en tipik 6rnegi olan Zaman gazetesinin okur kitlesine hitap ettigi
distintilmektedir. Mekansal vurgular deniz, kum goérselleriyle tam da yaz turiz-
mine yoneliktir. Beden kullaniminda ‘6zel’ bir alanin i¢inde kadin kullamldig:
dikkati ¢ekmektedir. Bu kullanim yazili metinde yer alan ‘bayanlara 6zel havuz
ve plaj’ soylemini desteklemek icin reklam metninde yer aldig1 seklinde yorum-
lanabilir. Zaman, diger reklam metinlerinde oldugu gibi giindiizdiir. Reklam
metninde yer alan ‘riiya gibi bir tatil sizi bekliyor’ séylemi, 6z itibariyle kapitalist
sistemin elegtirilen litks tiketim anlayiginin, Islami kesimde giderek daha da
gosterisci tiiketim pratikleriyle sekillenen burjuvazisini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu
oteli tercih eden birey, hem inanglar1 dogrultusunda sekillendirdigi yasam tarzi-
n1 koruyacak, hem de tiiketici kimligiyle hayal ettigi, arzuladig1 turizm faaliyetini
gerceklestirmis olacaktir.

Caligma reklam metinleri aracih@iyla farkh yasam tarzi gostergelerini ortaya
koymalk, tatil algisinin turizm reklamlarinda nasil farkh ifade bigimleriyle gazete-
lerin hedef kitlelerine yonelik olusturuldugunu gérmek ve metinlerin yan an-
lamlarin1 okumak adina énemli bir arastirmadir. Turizm reklamlar1 metin ve
gostergeler bakimindan farkhliklar ortaya koymak adina 6nemli bir mecradir.
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Reklam metinleri aracilifiyla hedef kitleye yonelik soylemler gelistirmenin
miimkiin oldugu farkli alanlar aragtirilip, yazili ve gorsel basinda yer alan 6rnek-
ler incelenebilir. o
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