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Oz

Bu caligmada The New York Times’in 24 Mayis 2020 tarihli “ABD’de dlimler
100,000’ yaklasti, hesaplanamaz kayip” haberinin manseti, metni, birinci sayfa ve internet
sayfasitasarimi, gostergebilim ve mitlerin de yardimiyla elestirel sdylem analizi ¢ergevesinde
incelenmigtir. Gazetenin Kovid-19 salgiminda hizla artan vaka ve oliimler noktasinda
kamuoyundaki kaniksamaya karsi durus sergilemesi, salgin doneminin habercilikte
ortaya ¢ikardigi yeni sorgulamalart ve sdylemleri ele almak agisindan 6nem tagimaktadir.
Aragtirmada, gazetenin “onlar-biz” birlikteligi, “isim-insan” bagi ve “rakam-varlik”
karsitlig1 olmak iizere li¢ katmanli sdylemle “biz”lik yaratarak toplumsal kaniksamaya kars1
ciktig1 goriilmiistiir. Ayrica, gazete sdylemleriyle diger insanlar1 dtekilestiren Oteki Diinya
mitini “Bizim Diinyamiz”a ¢evirmis, Felaket Miti’ni masumlarin 6liimiinii imgeleyerek
hem kirmig hem pekistirmis, 6liimlerin kendini feda etmeye doniistiiriildiigii Kurban Miti ni
“hesaplanamaz” kayba isaret ederck yikmistir. Gazetenin fotograf, grafik bulunmayan
ve tek bir habere yer verilen birinci sayfa tasarimi ise modern birinci sayfa tasariminda
yenilik sunmakta, internet tasarimi bilgi-insani unsur dengesi 6rnegi gostermektedir. Bunun
yaninda gazetenin birinci sayfasi, kurbanlarin isimlerini tarihe kazimasiyla ve gorsel
dizayninin 11 Eylil ve Vietnam anitlarini ¢agristirmasiyla ABD’de Kovid-19 nedeniyle
Olenler igin simgesel “anit”a doniismektedir. Tiim bu etmenlerle gazetenin bu baskis1 6zgiin
ve daha 6nce goriilmemis bir yapi sergileyerek tarihilestirmekte, 6liimsiizlesmektedir.

Abstract

This study analyzes The New York Times feature published on May 24th, 2020,
“U.S. Deaths Near 100.0000, An Incalculable Loss”, specifically its headline, content, and
page design within the framework of critical discourse analysis with the help of semiotics
and myths. Analyzing the stand the NYT took against the public fatigue in the face of
rapidly increasing cases of Covid-19 and its death toll is important to discuss the emerging
questions towards journalism amid the pandemic era. The analysis shows that the NYT
constructs and centers its discourse on being “us”, and supports this through a three-layered
opposite component: them-us, name (word)-people (real person), and number (abstract)-
human life (concrete-real). Besides, with these discourses, NYT breaks the classic myths
that appear in the daily news. It turns the “Other World” myth into “Our World” by showing
the pandemic is a problem for all of us; both breaks and reinforces the “Disaster myth” by
depicting the death of the innocent; and transforms the “Victim myth” from self-sacrifice to
“incalculable” loss. Moreover, when compared with modern front-page designs, the front-
page design is unprecedented and “a first in modern times” by having only one news on the
whole page and no photographs or graphics. Moreover, the front-page, by commemorating
the victims and hearkening back to Vietnam and the 9/11 memorials with its appearance,
becomes a symbolic memorial for Covid-19 victims in the U.S. In that perspective, the
newspaper makes this edition historicized and immortalized. (Please check the extended
abstract for further information on the back after conclusion).
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Giris

Diinyada, Aralik 2019°da Cin’in Vuhan kentinde ortaya c¢ikan ve Diinya Saglk
Orgiitiince (DSO) “Kovid-19” ad1 verilen yeni tip koronaviriis, birkag ay iginde 200’den
fazla tilkeye yayildi. Diinya genelinde vakalarin milyonlari, 6liimlerin yiiz binleri buldugu
salginda viriise yonelik bilinmezlik, hizl1 bigimde infodeminin gerek sosyal medyada gerek
basinda artmasina neden oldu. Insan hayatindan ekonomiye, siyasal iliskilerden gevreye
kadar birgok alan1 etkileyen salgina dair anlik gelismelere yetismeye ¢alisan basin da bu
kadar kapsamli bir olguyu betimleyebilmek i¢in son dénemin popiiler yontemlerinden
infografikler, anlik rakamsal veriler, oranlar, sekiller, tablolar, multimedyalara sikca
basvurmaya basladi. Ancak Ozellikle vaka ve Oliimlerin agirlikli veriler seklinde
sunulmasi1 enformasyon bombardimani altindaki kamuoyu i¢in kaniksama, hatta salgina
kars1 duyarsizlagma riskini ortaya ¢ikardi.

Bu siirecte hem vaka hem oOliimler agisindan salgindan en fazla etkilenen iilke
ise ABD oldu. Bu noktada viriis kaynakli vaka ve oliimler hiz kesmeden artarken,
ABD yo0netiminin ekonomiyi a¢gmakta 1srarli oldugu, bazi kesimlerin evde kalmayi
ozgiirliiklerinden mahrum birakilmak gorerek sokaklara dokiildiigii, bazilarmin sahilleri
doldurup parti yaptigi, ABD Baskan1 Donald Trump’in da golf oynamaya gittigi hafta
sonu The New York Times’ta (NY Times) sira dis1 bir haber ve ilk sayfa dizayn yer aldu.

Bu noktada c¢alismanin amaci, The New York Times’in, Kovid-19’un ortaya
cikardig: trajedi karsisindaki kaniksamalara karsi haber ve gorsel tasarimiyla nasil bir
durus sergiledigini, hangi sdylem ve mitlerle toplumsal duyarlilik yaratmaya g¢alistigini
elestirel sdylem analiziyle incelemektir.

Kovid-19 salgininda hayatin1 kaybeden yaklasik 100,000 kisiye atfedilen, protesto
niteligi tagiyan ve insani habercilige vurgu yapan bu 6zgiin haber ve sayfa tasariminin
incelenmesi, habercilikteki sdylem ve klasik mit insalarindaki kirilmalari ele almak ve
salgin doneminin habercilikte ortaya ¢ikardigi yeni sorgulamalara bakabilmek acisindan
Oonem tagimaktadir.

Bu noktada ¢alismada, 6nce ABD’deki gazetelerin tarihsel siireci ve birinci sayfa
tasarimlarindaki degisimler, ardindan haber ve kriz donemlerinde habercilik konularina
deginilmekte, yontemin tanimlanmasinin ardindan 7he New York Times’1n 24 May1s 2020
tarihli “ABD’de oliimler 100,000’e yaklasti, hesaplanamaz kayip” manseti, mansetin
haberi, birinci sayfa ve internet sayfasi tasarimi analiz edilmektedir.

ABD’de Gazetelerin Tarihsel Siireci

Gilinlimiizde basin kavrami, gazeteden dergilere, televizyondan internet sayfalarina,
hatta bloglara ve yurttas gazeteciligine kadar genis bir iletisim ortamin1 yansitmaktadir.
Ancak basinin ilk ortaya ¢ikis1 olan gazeteyi en basit sekliyle haberleri toplama ve yayma
arac1 olarak tanimlayabiliriz (Inugur, 1993: 26). Gazetenin dogusunda insanligin haber
alma gereksinimi ve isteginin etkisi biiyiik olurken (Tokgoz, 1981: 8), gazeteler ilk

02 ®Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi



Kovid-19 Siirecinde Toplumsal Kaniksamaya Kars1 Cikis: 7he New York Times’n 100,000 Hesaplanamaz Kayip” Manseti

giinden itibaren ortak kolektif deneyimler ve ortak sembolik dayanaklar ve halka sundugu
temsillerle demokratik toplumlarda 6nemli isleve sahiptir (Althaus ve Tewksbury, 2002).
Bu baglamda ilk ve en eski iletisim arac1 olan gazete, kendisinden sonraki yeni iletisim
araglarina ragmen giiniimiize kadar etkinligini kendini devamli yenileyerek korumustur.
Radyo ve televizyonlarin ¢ikmasiyla, gazeteler daha derinlemesine bilgi verme, haberlerin
detaylarina yogunlasma gibi doniisiim gecirirken, internetin gelismesiyle de gazeteler
bir yandan basili olarak varligini siirdiirme miicadelesi vermis bir yandan da bu yeni
aracla basa ¢ikmak i¢in internet sayfalar1 ve dijital baski yontemlerine kendini adapte
etmistir. Dolayisiyla giiniimiizde “gazeteler, hicbir yerde yayinlanmayan bilgi, analiz ve
egilimlerin derinligi ile kendilerini ¢evrim i¢i haber medyasindan da ayirmaktadirlar”
(Usher, 2010 akt. Tanikawa, 2017: 3520). “Online haberciligin geldigi son nokta olarak
nitelenebilecek ‘tablet gazeteciliginin’ yayginlagsmaya baslamasi bile gazetenin varligini
ortadan kaldirmamustir” (Isleyen, 2014: 133).

Insanlarin habere gereksinimini karsilayan gazetelerin giiniimiizdeki konumunu
anlamak icin tarihsel siirecte gegirdigi degisimlere bakmak gereklidir. Bu noktada
ABD’ye bakildiginda, ilk gazete 1690 yilinda basilir. Ancak 6zellikle “yaldizli donem”
olarak bilinen 1865-1900 yillarinin sonlarina dogru 1890’larda ¢ikan iki model giiniimiize
kadar gegerliligini korur (Daly, 2012: Chapter 5'). Bunlardan ilki Pulitzer ve Hearst’in
gelistirdigi “sar1 basin” anlayisidir. Bu modelde, habere Oncelikle “insan dramlarinin
yer aldig1 iyi hikdye” olarak bakilir. ikinci gazetecilik modelinde ise haber, “gerceklerin
sunuldugu bilgiler” olarak goriiliir (2012: C5). Birinci Diinya Savasi sirasinda 1920’lere
dogru radyonun etkinligi artarken, insanlar bu donemde hala bir¢ok konuyu gazetelerden
takip etmeyi siirdiiriir. “Kose Yazarlarinin Donemi” olarak adlandirilan 1930’larda ise
gazetelerde sosyal ve kiiltiirel konularda diizenli editéryal bolimler bulunur. Bu donem
foto muhabirligi de ortaya ¢ikar (Musser, 2020).

1940’larda Ikinci Diinya Savasi ile gazeteler hala basarilarina devam etse de
radyonun ytikselisi de siirer. Savas doneminde habercilik daha ¢ok yanli ve propaganda
haberciligine dontigiirken, savas alaninda gazeteciler askerlerle “takimdan biri” gibi
davranmaya baglar (2012: Chapter 9). 1950’lerde televizyon ve aksam haberleri halkin
en fazla bagvurdugu haber kaynagina dontistir (2012: Chapter 10). Gazeteler 1960’lardan
itibaren biiyiik sirketlerin pargalar1 haline gelmeye baslar (Zynda, 1979). Ancak basin,
sivil haklar hareketinin etkisiyle bazi doniistimler gecirir. Daly, sivil haklar miicadelesinin
basin1 da harekete gecmeye zorladigini ifade eder (2012: Chapter 11). 1970’lerde,
aragtirmaci gazetecilige ilgi artar, gazetelerde bu konuda 6zel birimler olusturulur (2012:
Chapter 12). Pentagon Belgelerive 6zellikle Watergate Skandali, Amerikan basin tarihinin
belki de en 6nemli arastirmaci gazetecilik yazilari olur. 1980’ler ise medyanin daha fazla
bliytidiigii, medya sirketlerinin birlestigi, yayin sektorii, piyasanin yarismaci dogasina,
kamu ¢ikarlarindan ve kamu hizmetinden daha ¢ok odaklanma egilimi gosterdigi (Musser,
2020) ve basina yonelik halk arasinda elestirinin de yiikseldigi donemdir.

1995 yilinda internetin devreye girmesiyle baslayan “dijital devrim” gazetecilige

'Kitap Amazon Kindle {izerinden okundugundan sayfa numarasi bulunmamakta, lokasyon da kisilerin karakter
biiytikliikleri tercihlerine gore degismektedir. Bu nedenle alintinin oldugu boliimler yazilmistir. Ayni boliimlerden diger
alintilarda sadece boliimiin bas harfleri kullanilacaktir.
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yiizyilin degisikligini getirir (Daly, 2012: Chapter 14). “Daha sonra online dergiler,
bloglarla habercilik alaninda internet ¢agi kendini gosterir. Ancak internet ¢agi, habercilikte
dogru habercilik, haberi ayrintistyla arastirma, etik kurallar gibi temel ilkelerin bozuma
ugramasina neden olur ve bu konudaki tartismalar1 artirir” (Unal, 2018: 35). 2000’lere
gelindiginde internet giderek artan etkisini gosterir. insanlar artik haberleri sadece gazete,
TV veya radyo lizerinden degil, bilgisayar, cep telefonu ve tabletlerden, sosyal medyadan
ogrenebilir hale gelir.

Gazetelerin bu tarihsel gelisim ve dontistimlerini de yansitan en 6nemli unsurlardan
biri birinci sayfa tasarimlari olur.

ABD’de Gazetelerin Birinci Sayfa Tasarimlarinda Doniisiim

Gazetelerin ilk sayfalar1 her zaman en Onemli, okuyucuyu ¢ekmeyi saglayan
sayfalardir. Bu noktada toplumun en kritik olaylarinin temsilini buldugu en 6nemli yer
gazetenin birinci sayfasidir (McQuail, 2010; Singer; 2001; Kim and Chung, 2017: 949).
Dolayisiyla editorler en fazla hangi hikaye unsurlarinin birinci sayfaya yerlestirilmesi
gerektiginin belirlenmesine ¢ok fazla enerji harcarlar. Bu nedenle de ilk gazeteden
glinlimiize, teknolojik gelisimlerle okuyucunun ilgisini ¢cekmek i¢in ilk sayfa dizaynlari
cok farkli evrelerden gecer. Bu da gazetelerin zaman i¢inde mansetin boyutu, baslk
boyutu, beyaz alan, fotograf boyutu ve sayisi gibi cesitli bilesenler arasinda farkl
dinamiklere odaklanmalarimi saglamistir (Hays, 2018: 44, McQuail, 2010; Singer, 2001
akt. Kim and Chung, 2017: 950).

19. yiizyilda gazetelere heniiz fotograf girmezken, ilk sayfalar bir¢cok haberin
sikistirildigi sayfa seklinde olur. Benzer sekilde 20. yiizyilin ilk donemlerinde ve 1960’larda
gazete tasarimlarinda On sayfa, igerik agirlikli, istifienmis, sik haberlerle karakterize
edilir. 1970’lerde ise modiiler tasarim popiiler hale gelmeye baslar. Okuyucularin haber
metinlerini daha kolay taramalar1 i¢in odak noktalar1 yaratilir ve fotograflar 6n sayfada
baskin bir grafik 6gesi haline gelir (Hays, 2018: 44). Modiiler tasarim ile birlikte gazetelerin
sikisik tasarimlari ve i¢ ice gegmis haber goriintiileri ortadan kalkar ve gazeteler ¢cok daha
sade bir goriiniime kavusur. Bu goriiniim haberlerin okurlar tarafindan daha rahat takip
edilmesini saglar (Tas, 1993: 30; Seker, 2004: 92).

ABD’de 1980’lerde USA Today’in yayin hayatina girmesiyle on sayfada
okuyucunun gazete icinde ilgilerini ¢eken makale ve hikayeleri kolayca bulmalarin
saglayacak bolimler olusturulur (Hays, 2018: 44). Sayfalarin televizyon ekranini
andiracak sekilde diizenlendigi metin yogunlugu oldukg¢a az, gorsel ve renk kullaniminin
hayli fazla oldugu infografik yaklasimin ilk denemeleri de ABD’de USA Today gazetesi
tarafindan uygulanir (Seker, 2004: 26). Genel goriinlim ve igerik itibariyla televizyonu
ornek alan USA Today’de haberler oldukca kisa tutulur, agirlik resimlere, grafiklere,
cizelgelere ve renklere verilerek albenili tasarim anlayisi benimsenir. Bu sayede okurlara
tipki televizyonda oldugu gibi gorsel bir haz verilmeye ¢aligilir (Postman, 1994: 124).

1990’larda ise grafikler, kiigiik fotograflar gorsel okuyuculara hitap etmek igin
daha popiiler hale gelir. Bu donemde neredeyse tiim gazeteler renkli fotograflar, renkli
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grafikler ve modiiler diizeni kullanir (Hays, 2018: 44). Bulvar tipi sayfa diizeni olarak da
anilan bulvar gazeteleri, klasik donemden farkli olarak yeni iiretilen diiz fontlar1 tercih
ederek de farkli bir gériinlim kazanirlar (Seker, 2006: 32). 2000’lerin basinda ise renk,
bilgi grafikleri ve hikayelerin kullaniminda artig goriiliir (Hays, 2018: 44).

Bu noktada, son 15 yil i¢inde gazetelerin igerik, tasarim ve yazim tarzinda belki
de en yogun sekilde degisim goriiliir. Bunda, ¢evrim i¢i haber platformlarinin ortaya
cikmasiyla yazili basinin yiizyillardir hakim oldugu gelir ve reklam modellerini azaltan
radikal bicimde degisen medya ortaminin biiyiik oranda rolii olur (Tanikawa, 2017: 3519).
Modern yaymecilikta, icerigin zenginliginin yaninda o yayimin taninmasini ve basarili
olmasini saglayan temel unsur sayfa tasarimi ile olusturulan gorsel imaj haline doniisiir.
Dolayistyla tasarim artik bir nevi gazetelerin kimligi olur (Ketenci ve Bilgili, 2006: 296).

Gazetelerin sayfa tasariminda en onemli unsurlardan biri de mansettir. Manset,
gazete adinin ve logosunun hemen altinda, bagligi iri puntolu harflerden olusan haberdir
(Bilbil, 2001: 236). Gazeteler halki en ¢ok ilgilendiren, onun ilgisini ¢ekebilecek ve
ilke ya da diinya a¢isindan ¢ok dnemli oldugunu diisiindiikleri haberleri manset haber
olarak kullanirlar. Gazetede ilk dikkati ¢eken 6ge oldugundan manseti atabilmek onem
tasir (Yagbasan ve Demir, 2007: 116-117). Mansetlerin, okuyucunun ilgisini ¢ekebilmesi
icin diger haber basliklarina gore daha belirgin sekilde vurgulanarak sunulmasi gerekir.
Boylece, okuyucu gelismeler karsisinda hangisinin “daha 6nemli” oldugunu gortir.

Basin, kamuya ulasacak bilgilerin 6nemini kendi editoryal bakisina gore siralar.
Bu noktada aslinda hangi bilgilerin énemli oldugunu kamu i¢in belirleyen basin olur.
Ornegin bir haberi gazetede gerek birinci sayfasina alarak ve gerekse de fotograflarini
biiyiiterek ya da biiyiik puntolu basliklarla sunarak basin aslinda bu haberin 6nceligini
“dikte” eder (Yiiksel, 2001: 12). Bu acilardan birinci sayfalarin gerek haber gerekse
gorsel tasarimi haberin etkileyiciligini ve okunmasini biiyiik 6l¢lide belirlemektedir.
Bu da birinci sayfalar1 haber sdylemlerinde incelenmesi gereken 6nemli sayfa haline
getirmektedir. Nitekim Isliyen’e (2014: 190) gore de gazetelerin “en degerli sayfas1” olan
birinci sayfasinda yer alan metin, fotograf ve renk gibi unsurlar islevsel oldugu kadar
sanatsal olarak da degerlendirilmelidir.

Tim bunlarla birlikte gazetelerin temel unsuru haberdir ve haber her donem ama
ozellikle de kriz donemlerinde kamuoyu i¢in elzemdir.

Haber ve Kriz Donemlerinde Habere Yaklasim

Insanlar kendi duyular1 ve deneyimleriyle sadece kendi yakin gevrelerindeki
haberleri 6grenebilirler. Halbuki baskalari, tlilkeleri ve diinya genelindeki gelismelere
ulagmak i¢in araciya ihtiya¢ vardir ve bu aract da ¢ogu noktada basindir. Bu baglamda
radyo, televizyon, sosyal medya araclari gibi diger kitle iletisim araglarindan farkli olarak
ozellikle gazetenin birincil islevi haber vermektir. Haber de “toplumun biiyiik bir kesimini
ilgilendiren, dikkatini ¢geken, etkileyen olay, diisiince ya da durumun halkin anlayabilecegi
bigimde ve zamaninda verilmesi” olarak tanimlanabilir (Aslan, 2003: 17).
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Haber, baska yerlere dair enformasyonlar1 sunarak insanlarin yasama dair zihinsel
cercevelerini kurar ve diinyay1 birey igin daha anlamli hale getirir (inal, 2009: 13). Ancak,
her olay haber olmadig1 gibi, bir olayin habere doniistiiriilmek {izere se¢ilebilmesi i¢in de
haber degerlerinin bir ya da birkagini tasimasi gerekir. Haber degeri ise haber dykiilerinin
seciminde, kurulmasinda ve sunumunda kullanilan profesyonel kodlardir (Mutlu, 1994:
51). Bu kodlar zamanlilik, yakinlik, énemlilik, sonu¢ ve insan ilgisini ¢ekme olarak
tanimlanabilir (Tokgoz, 1981: 63-67). Haberin igeriginde ise bazi temel unsurlar olmazsa
olmazdir. Bunlar SN1K kurali olarak da tanimlanan “Kim, Ne, Nerede, Ne Zaman, Nasil,
Neden (Nigin)” sorularina haberin cevap vermesidir.

Haber potansiyeli tasiyan hikdyelerin haber iiretim siirecinden gegerek yayinlanmast,
hizli gelisen ve hizli kararlar gerektiren kesintisiz bir akistir. Haberin insasinda 6nemli
bir diger unsur da “gerceveleme”dir. Basinda haberler belirli ¢erceveler igerisinde haber
tireticinin elinde yeniden kurgulanir, ¢cergevelenir, anlamlandirilir ve ardindan sunulur.
Rigel (2000: 177) haberi, “gercekligin, medya organizasyonunun yapisina, teknolojisine
ve ideolojisine gore yeniden kurgulanmasi” oldugunu belirtir. Haber c¢ercevesi ya da
haberlerde sunulan cergeveler, bir olay ya da konu ile ilgili haberi anlamli hale getirmek
icin olusturulan, haberin neleri i¢erecegini, neleri disarida birakacagini belirleyen genel
baglamdir (Atabek ve Uztug, 1998: 100). Dearing ve Rogers da bireylerin olaylar1 ve
bilgileri belirleme, algilama, teshis etme ve adlandirmasina olanak saglayan bir arag
bi¢iminde ele alinan ¢er¢evelemenin, bir konunun bazi yonleri secilerek o konunun 6nemli
kilinmasi ve bdylece olgudaki bazi nedenlere dikkatin ¢ekilmesi anlamina geldigini belirtir.
Bu noktada medyanin meseleleri sunum bigimi ve gergevesi, kamuoyunun herhangi bir
olaya nasil bakacagini, konuyu nasil goriip, degerlendirip, diislinecegini, bakis agilarini
etkiler (1996: 71).

Bu baglamda, ozellikle gazeteciler i¢in sorumluluk bilinci, “kisi ve toplum
kesimlerine kars1 bilyiik énem tasir. Iste bu sorumluluk, etik degerlere uygun bir
gazeteciligin onilinli agmaktadir. Habercilikte topluma, haber kaynaklarina ve haberlerde
yer alan kisilere karsi sorumluluklar mevcuttur” (Uzun, 2007: 61). “Topluma karsi
sorumluluk bilinci ile hareket etmesi gereken basinin genel bir ifadeyle medyanin etik
degerler ¢ercevesinde islevini yerine getirmesi hi¢ kuskusuz hayati 6nem tagimaktadir”.
Dolayisiyla gazeteciler, neyin haber degeri oldugu konusunda se¢im yaparlarken bu etik
degerlerle kendi gazetecilik yargilarini kullanmakta, haberlerin sunumunda da haberi
sansasyonel ya da duyarli ve dikkatli sunmak gibi tercihlere bagvurmaktadir (Capli, 2002:
82). Bu noktada bir olay habere doniistiiriiliirken dikkate alinan haber deger etmenleri ve
haber unsurlarina ek olarak gazetecilerin mesleklerini yaparken “bir meslek grubu olarak
kendilerinden beklenen standartlara” uymalar1 i¢in evrensel etik ilkeler olusturulmustur.
Bunlardan bazilar1 sdyledir:

“Gazeteci, gercekleri yazmali, bilgileri ¢arpitmamali, objektif, tarafsiz, sorumlu ve
seffaf olmali, teyit etmeli, 6zel hayata saygi gostermeli, esit soz hakki tanimali, gazeteci
oldugunu belirtmeli, kamuoyunun bilmesi gereken ve bagka yollardan alinmasi miimkiin
olmadikca gizli kayitlar yapmamali, hata yaptiginda diizeltmeli, cevap hakkina saygi
gostermeli, kaynaklarinin gerektiginde gizliligini korumali, demokratik degerlere, insan
haklarina saygilt olmali, ayrimcilik ve intihal yapmamali, ¢ikar iligkilerinden uzak durmali,

06 ®Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi



Kovid-19 Siirecinde Toplumsal Kaniksamaya Kars1 Cikis: 7he New York Times’n 100,000 Hesaplanamaz Kayip” Manseti

giiciin/iktidarin bagimsiz gozlemcisi olmali, asagilayan, iftira niteligi tasiyan ifadeler
kullanmamali, masumiyet karinesine uymalidir” (IFJ, SPJ, EJN, TGC, Basin Konseyi,

Medya Etik Kurulu).

Kriz donemlerinde ise basin kamuoyuna bilgi sunmada ayrica énemli ve kilit
rol oynar. Kriz donemlerinde aniden baslayan olaylarin hizli gelisimi, anlik saglikli
bilgilerin edinilmesinin zorlugu yalan ve yanls bilgilerin kisa siirede yayilmasina imkéan
tanirken, bu risk 6zellikle biiylik olaylarin, krizlerin, felaketlerin yasandigi donemlerde
daha da on plana ¢ikar. Dolayisiyla kriz donemlerinde basinin kamuoyunu aydinlatma,
bilgilendirme gorevi, farkli bir hassasiyete doniistir. Basin, bdyle donemlerde kamuoyunu
yonlendirmede de etkili (Capli ve Tas, 2010: 237) bir aragtir. Belsey ve Chadwick de
bu noktada “Medyanin kiiresel diinyada geleneksel rolii hala bilgi saglamaktir. Diinya
halklar1 siirdiiriilebilir bir gelecekte yasanmaya deger bir yasam tarzi i¢in miicadele
ediyorsa medyanin da bu miicadelede 6nemli rolii vardir” ifadesini kullanir (1998: 14).

Bu noktada basimin kriz donemlerinde haberlerini hem dogru yansitmasi hem de
yansitirken izledigi politikasi onem tasir. Nitekim, basinin asir1 ve “kakafoni” seklini alan
bilgi bombardimanlar1 kamuoyunu aydinlatmak, yonlendirmek yerine duyarsizlagtirma
ve kaniksamay1 artirma riskini getirir. Boudrillard bu durumu, “normal zamanlarda bile
medya ortaminda o kadar ¢ok ileti vardir ki bu iletiler glinliik yasantida adeta arka planda
giiriiltii halini almaktadir. Yogun ileti bombardimani da insanlar1 ayrim yapamayan
duyarsiz bir toplum olmaya yoneltmekte, yani sessiz yiginlar olmaktadirlar” ifadesini
kullanir (Boudrillard’den akt. Akgiil, 2017: 32). Kriz donemlerinde basinin, toplumun
haberdar edilmesi ve dogru yonlendirilmesi noktasinda “haber icerigi ve bicimsel
sunumunun ne kadar 6nemli oldugu bir resim olarak karsimiza ¢ikar” ve medyanin “afet
yoOnetim sisteminin pargasi olma noktasinda kamusal gorevler listlenmesi gereklidir”
(Akgiil, 2017: 32).

Kriz donemlerinde haberlerin ¢ergevelenmesinde kamuoyunun konulara
duyarliliginin artirilmasit noktasi da 6nemlidir. Ancak tipki haberleri asir1 bilgi ve veriye
yigma gibi konuyu fazla trajiklestirmek de benzer sorunlara yol agabilmektedir. Nitekim
salgin hastaliklar ve dogal afetlerde, bireylerin dramlarina yer vermek, olaylarin insani
boyutlarina yogunlagmak kamuoyunun duyarliligini yitirmesinin 6niine gecerken, diger
yandan “bireysel dramlara asir1 odaklanmak da endise, korku ve panik duygusunu
koriikleyebilmekte” (Capli ve Tas, 2010: 237), bu da yine haberden kacisi, gormezden
gelmeyi beraberinde getirmektedir. Ayrica “tabloidlesmenin medyada yarattig1 renkli,
canli, eglenceli ve duygu yiiklii diinyanin igerisinde toplumsal iletisimin gereksindigi
tarzda bir kamusal icerige yer kalmadigi gibi bu farkli ve ¢esitli gibi goziiken diinya
aslinda ¢ok sinirl bir ¢esitlilik sunmakta, medyanin farklilik ve ¢esitlilik retorigi, birbirini
tekrar eden tema ve formatlar i¢in bir haklilagtirma c¢abasinin 6tesine gegememektedir”
(Capl1 ve Tas, 2010: 245).

Nitekim bu noktada son donemde ¢ercevelemede 6zellikle zor konular1 anlatmada
yayginlagan yontemlerden biri veri haberciligi olmustur. Broussard veri gazeteciliginin,
“okuyuculara, izleyicilere icerigin daha fazla filtrelenip, analiz edilip, olgular ve gergekler
iizerinden yalanlara yer verilmeden verinin kullanimini saglamak™ anlamina geldigini
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belirtir (akt. Howard, 2014: 5). Veri gazeteciligi en basit haliyle geleneksel gazetecilik
calisma yoOntemlerinin veri analizi, programlama ve gorsellestirme teknikleriyle
harmanlandig1 haber anlatim bi¢imidir (Nygren, Appelgren ve Hiittenrauch, 2012). Ayni
zamanda bu yontem, haberin sayilarla anlatilmasi, sayilardan haber bulunmasi ve veriye
kaynak olarak yaklasilmasidir (Dag, 2015: 2). Veri gazeteciligi aragtirma ve Oykiiniin
temelini olusturan verilerin sunulmasinin yani sira haberlerin arka plan bilgisinin
verilerek konunun mevcut durumunun anlatilmasina karsilik gelir (Furuncu, 2019: 15).
Ancak bu noktada ger¢ekligin aktarilmasinda terazide ivmenin veri kullanimlarina daha
cok kaydigi goriiliir. Bu noktada Aitchinson, “Olgularla etkilemek i¢in verilerden alinti
yapma ihtiyaci, bunlara ¢ogu zaman gergeklerin kendisinden daha fazla 6ncelik tanimaya
yol agmaktadir” der (2006: 10). Dolayisiyla, giiniimiizde neredeyse ¢ogu kapsamli haberin
anlatiminda veriler kullanilmaktadir. Hatta, son dénemde baskin veri, infografik sunma
anlayis1 o kadar artmistir ki secimler, protestolar, siyasi gelismeler, ekonomik sorunlar
hatta felaketler bile rakamlar, oranlar, grafikler, tablolar iizerinden anlatilmaktadir. Bu
yeni iislup, anlasilmasi gii¢ ve karmasik konularin gorsellerle (grafikler, oranlar, rakamlar,
infografik tasarimlar1) daha kolay ve ¢abuk algilanabilmesini saglarken, diger yandan hizli
tiikketimi ve Ozellikle insani konularin verilere sikistirilmasi sonucunu da getirmektedir.
Bu da 6zellikle kriz zamanlarinda verilerin 6n plana ¢iktig1 haberlerin insani konularda
duyarsizlig1 artirabilmesi ihtimalini ortaya ¢ikarmaktadir.

Kovid-19 Siireci

Diinyanin 6niindeki son kriz olan Kovid-19 salgini, Aralik 2019’da Cin’in Vuhan
kentinde ortaya ciktiktan kisa siire sonra neredeyse diinyanin tamamina yayildi. Salgin
ayn1 zamanda bdylesi donemlerde bilgi ve basinin énemini bir kez daha ortaya ¢ikardi.
Yeni tip koronaviriisiin bilinmezligi bir¢ok iddialari, yorumlari, komplo senaryolarini
beraberinde getirirken, hemen her kaynaktan farkli enformasyon akislariyla bir yandan
bilgi yogunlugu diger yandan bilgi kirliligi hem medya hem sosyal medya araglari
lizerinden giderek artt. Bu noktada Diinya Saghk Orgiitii infodemiye karsi uyard.
Orgiite gore infodemi, bilgi kirliligi olusturarak kolektif travma yaratmakta, toplumlarin
psikolojini bozmakta, toplumsal bagisikligi, direnci, giliveni veya tepkiyi ortadan
kaldirarak insanlarin ve toplumlarin ruh ve beden sagligin1 bozmaktadir.

Dolayisiyla, bu ortamda basinin haber kaynagi olarak 6nemi ve sorumlulugu hig
olmadig1 kadar daha artti. Medyanin bu déonemde “salgina yonelik ulusal ve uluslararasi
miidahaleleri izleme ve gerekli halk sagligi onlemlerinin sunulmasinda seffaflik ve hesap
verebilirligi gelistirme ve salgindan etkilenen kisilerin mesajlarini politika yapicilara ve
diger 6nemli paydaslara ulastirma gorevleri” vurgulandi (Article-19, 2020).

Basin ise insan hayatindan ekonomiye, siyasal iliskilerden ¢evreye kadar bircok
alan1 etkileyen salgina dair anlik gelismelere yetismeye calismak icin kamuoyuna
yogun bilgi sunmaya, sorunun biiyiikliigiinii betimleyebilmek icin sik¢a infografikler,
anlik rakamsal veriler, oranlar, sekiller, tablolar, multimedyalar kullanmaya basladi.
Bu baglamda Bradshaw (2020), “Su anda rakamlar haberlerimizi domine etmektedir.
Bu sadece giinliik 6liim rakamlar1 ve vaka sayilar1 degil hava kirliliginden ka¢ ¢cocugun
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evde dogum giinii partisi yapmak zorunda kaldigina, diinya genelinde krizin etkilerinin
diizeyini anlatmak i¢in yazilan haberler i¢in de gegerli” ifadesini kullanmaktadir.

Infografikli  haberler, ~kamuoyunun karmasik  durumlart  anlamasin
kolaylastirmaktadir. Hatta Washington Post’un sosyal mesafe dahil farkli senaryolarda
salginin nasil seyir gosterecegine dair ¢ok yaratici interaktif grafigi en fazla okunan,
hatta eski ABD Baskan1 Barack Obama ve bazi diinya liderleri gibi taninmis kisilerin
sosyal medyada paylasarak “evde kal” ¢agrilarini yaptigi bir haber oldu (Stevens, 2020;
Kelly, 2020). Ancak Kovid-19 siirecinde, salginin biiytlikliigiiniin de etkisiyle bir miiddet
sonra vakalar ve oliimlerin hemen her iilkedeki haberlerde rakamlardan ibaret verilere
doniismesiyle sayilarin aslinda insanlar1 temsil ettigi, hayatlarin geri dondiiriilemeyecek
sekilde yok oldugu duygusu da yitiklesmeye basladi. Bu da basinin son dénemde kapsamli
bilgilerin daha anlagilir aktarilabilmesi i¢in veriler ve grafiklere dayali haberciliginin
onemli olumlu taraflarinin yani sira kamuoyunun olaylarin insani yoniinii algilamasini
azaltabilecegini ve daha fazla kaniksamaya yol acgabilecegini de gosterdi. Duygusallig
yansitma ag¢isindan kullanilan dramatik fotograflar ise Kovid-19 gibi uzun soluklu siirecte
yine ayni1 kaniksanma riskini artirdi. Tiim bunlar kriz ve afet donemlerinde basinin haber
anlayisina dair belirli sorgulamalar1 giindeme getirdi.

Yontem

Arastirma, ABD ve diinya kamuoyunda Kovid-19 siirecine dair yorgunlugun
ve kaniksamanin bagladigi bir donemde The New York Times’in 24 Mayis Pazar 2020
baskisinda “ABD’de oliimler 100,000’e yaklasti, hesaplanamaz kayip” mansetini
ele almaktadir. Bu noktada ¢alismada, The New York Times’in bu haber ve gorsel
tasarimlariyla toplumsal kaniksamaya nasil karsi ¢iktigina, trajediye karsi toplumsal
duyarlilig1 hangi sdylem ve mitlerle insa etmeye ¢alistiina, birinci sayfa dizaynini diger
ulusal trajedilerdeki ABD basiinin birinci sayfa dizaynlarindan farkli yapan unsurlarin
ne olduguna bakilmaktadir.

Bu baglamda, NY Times’1n bu mansetinin se¢ilmesinin en 6énemli nedeni, Kovid-19
salgiinin etkilerini yansitabilmek icin gazetelerin, birinci ve i¢ sayfa dizaynlarinda
infografikler, tablolar, sekiller, haritalarla veri haberciligi sinirlarini zorladig1 ancak bunun
da konunun insani yoniinii arka plana ittigi bir silirecte, gazetenin ABD’deki 6liimler
konusunda 6zgiin, sorumlu ve insani yonleri vurgulayan, haber ve tasarim agisindan 6zgiin
ve bu tiir haberlere yeni bir anlayis getirebilecek bir 6rnek sunmasidir. Ikincisi, 1851°den
bu yana basilan iilkesinin en eski gazetelerinden 100’1 askin Pulitzer 6dillii NY Times,
bir¢ok gazeteci ve arastirmaci tarafindan “kaliteli gazeteciligin yiiksek standartlarina
sahip gazete olarak “Amerikan gazeteciliginin standardi” olarak goriilmektedir
(Chang, Shoemaker ve Brandlinger, 1987; Kim, 2011, Kim ve Chung, 2017). Bunun
yaninda gazeteye “essizlik” (Kim ve Chung, 2017: 953) ve “editéryal miikemmellik”
de atfedilmektedir (Britannica, 2020). Bu da bu kadar etkin ve eski bir gazetenin bu
0zel mangetinin incelenmesini diger gazetelere 6rnek model olusturmasi agisindan
onemli kilmaktadir. Uciinciisii, diinyadaki 6nde gelen gazeteler arasinda da gdsterilen
NY Times’m birinci sayfada igerik ve diizenlemesi, daha fazla uluslararas: haberlere yer

Sayi1 4 /Bahar-2020 m 09



Bariskan Unal, ilknur Kiling

vermesiyle halihazirda ABD’deki diger alt1 biiyiik gazeteden? farklilik gostermektedir
(Kim ve Chung, 2017: 961). Gazetenin haberi sadece ulusal degil uluslararas1 ilgi de
cekmektedir. Nitekim NY Times’in bu 100,000 kayip manseti de sadece ABD’de degil
Tiirkiye dahil bir¢ok tilkede ses getirerek haberlestirilmistir. Dolayisiyla gazetenin diinya
gazeteciligini etkileme ve model olusturma ihtimali de bu mansetin incelenmesini degerli
hale getirmektedir.

Arastirmada, Kovid-19 siirecinde, veri odakli haberciligin her ne kadar yogun
bilgilerin kolay anlagilmasini saglasa da konularit matematiksellestirerek insani duyarliligt
azalttig1 ve kaniksamay tetikledigi, asir1 dramatik ve ajitasyon i¢ceren haberlerin de korku
ve kagis yaratarak yine kaniksama, reddetme, gormezden gelme eylemlerine yonelttigi,
bunun da biiyiik trajedilerde kamuoyunun duyarliligin1 azalttig1, ayrica haberlerin klasik
kalip ve stereotip anlatimlarla alt kodlarda mitler insa ettigi varsayilmaktadir.

Bu baglamda ¢alismada, yontem olarak, gazetenin haberi, haber insasi1 ile gerek
baski gerekse internetteki gorsel dizayni baglaminda nitel arastirma yontemlerinden van
Dijk’1n elestirel soylem analizi ve Lule’un haber mitleri ¢cer¢evesinde ele alinmakta, ayni
zamanda gostergebilimden de yararlanilmaktadir.

Haber ¢oziimlemesine iliskin farkli kuramsal yaklagimlar gelistirilmistir. Bu
yaklagimlar1 nitel ve nicel yaklagimlar olarak siniflandirmak miimkiindiir. Nitel aragtirma
yontemlerinde ise sOylem analizi haber ¢oziimlemelerinde 6ne ¢ikan bir yaklagimdir.
Soylem, dilbilimciler tarafindan farkli bigimlerde tanimlanmakla birlikte en ¢ok kullanilan
tanim “birbirine baglanmis ve birden ¢ok cilimleyi iceren dil parcasit” seklindedir
(Fowler’den akt. Devran, 2010: 56). S6zen’e gore sdylem bir dil pratigidir; ideoloji, bilgi,
diyalog, anlatim, beyan tarzi, miizakere, gii¢c ve giliciin miibadelesiyle eyleme doniisen dil
pratiklerine iligkin siireclerdir (1999: 20). Soylem ¢6ziimlemesi ise metinlerin olustugu
baglama yonelik bir inceleme bi¢imidir; baglami icinde metinlerdeki yapilagsmay1 inceler
ve post yapisalct bir anlayis i¢inde metinlerin farkliliklarina duyarli bir ¢dziimleme
gerceklestirmeyi amaglar (Inal, 1996: 134). Diger bir deyisle bu ¢dziimlemenin ¢ikis
noktast medya metinleri degil toplumsal yapidir. Bu iligkilerin dil ve sdylem i¢inde
kurulma bi¢imlerinin agiga ¢ikarilmasini hedefler.

Van Dijk’in formiile ettigi haber sdylem ¢oziimlemesi yontemi de metnin igerigi,
retorigi, semantigi ve anlatisin1 kapsamaktadir (Devran, 2010: 64). Haberi kamusal
soylemin bir formu olarak kabul eden van Dijk’e gore sdylem analizi, kitle iletisim
araglarinin yaydig1 mesajlarin yapilarini anlatir ve kapsamli bir analizle degisen ifadeler,
ideolojik konumlar, ¢ikarlar ve iktidarlarin 6zellikleri belirlenebilir (Ozsoy, 2008: 165).
Van Dijk, ciimlelerin dilbilgisi yapilarina bakilan “sentatik” ile haberdeki tiim sdylemi
iceren “semantik’ olmak iizere iki ayr1 dilsel ¢dzlimleme tiiriinde ¢oziimlenmesini Onerir.
Bu noktada van Dijk’in yonteminde haberin makro yapisinda bagliklar, haber girisleri,
ana olay, haber kaynaklari, ardalan (arkaplan) ve baglam bilgisi ve olay taraflarinin
degerlendirmelerine; mikro yapida da kelime ve ciimle se¢imleri ile retorik ¢oziimlemelere
bakilir (Ozsoy, 2008: 165).

2Bu gazeteler: The Washington Post, the Miami Herald, the Chicago Tribune, the Dallas Morning News, the Los
Angeles Times ve the Seattle Times.
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Lule de haber her ne kadar “bilgi toplumu i¢in bilgi sunulmasi1” olarak goriilse de
aslinda insanlara “ebedi hikayeler” anlatma islevi gordiigiinii de belirtir. Zamanimizda
“giinliik haberlerin mitler i¢in 6ncelikli araglar” haline geldigini belirten Lule, “Her tiirlii
haber, insanligin temel hikayelerinin varisi oldu. Diger kitle iletisim araglar1 mit sGyleme
kabiliyetine sahip ancak dikkatli arastirildiginda haberler, mitle akil almaz ve sayisiz
baglantilar ortaya ¢ikaracaktir” ifadesini kullanir (2001:19). Bu baglamda “kritik sosyal
roller oynayan arketip hikayeler” olan mitler ile haberlerin benzerliklerine isaret eden
Lule, bunlar1 sdyle siralar:

- Mitler ve haberler kamusal hikayelerdir ve kamusal hikdye anlatma gelenegini paylasir. Ikisi de
kamuoyunu aydinlatan, bilgilendiren ve dgreten hikayeler sunarlar.

- Hem haberler hem mitler “ger¢ek” hikayeleri anlattig1 iddiasindadir ve “gergegin imtiyazina”
sahiptir.

- Haberler kamuoyu ¢ikarlarini bilgilendirme olarak anlasilir. Mitler de hedef kitlelerini kamuoyunun
iiyesi olarak ele alir ve topluma, toplum olarak hitap eder, sosyal bir sdylem, sivil bir metindir.

- Mitler gibi haberler de hikayelerin diizenli tekrarini, konu ve olaylarin ritmik tekrarlanmasini igerir.

- Mitler yeni, giiglii ve dnemli bir sey aciga ¢iktiginda “kutsal” zamani baslatirken haberler de yeni,
giiclii ve 6nemli hikayeler onerir.

- Amaaslinda tipki mitler gibi haber hikayeleri de yeni degildir ve haberlerde hikayelerin ritiiel tekrar:
diger kitle iletisim araglarindan daha fazladir. Haberler bize ayni hikayeleri tekrar tekrar anlatir.

- Ayni mitler gibi haberler bizlere sadece diin neler oldugunu sdéylemez, aynt zamanda her zaman ne
oldugunu soyler.

- Ikisi de bu hikayeleri bilgi vermek ve yol gdstermek icin kullanirlar; mitler ve haberler ahlaki
hikayelerdir. Yikimlar, hastaliklar ile bozulma ve yozlagma konusunda uyarirlar, reform, dogruluk,
iyilesme ve diizelme masallart anlatirlar, diizen ve diizensizlik, adaletin yerini bulmasi veya
adaletsizlik konusunda drama sunarlar. Kahraman ve kotii adam betimlemeleri yaparlar.

- Haberler ve mitler kamuya konusurlar ve dnemli sosyal fikirler ve inanglarmm korunmasi ve
sekillenmesi, diglanmasi ve inkar edilmesi noktasinda hikayeler 6nerirler (2001: 19-21).

Lule’e gore, haberde mit insas1 gazetecilerin ¢ogu zaman toplumsal biling dis1
stiregleriyle yapilir. Cilinkii gazeteciler de sonucta kendi toplumu iginde yetismis
bireyler olarak toplumsal normlara ve gegmisten gelen hikayelere asikardir. Dolayisiyla,
“muhabirler, editorler haberlerini yazarken veya bir konsepte oturturken bilingli veya biling
dis1 siireglerinde toplumdaki arketip hikaye stoklarindan yararlanir” (2001: 33). Ozellikle
de yazdiklar1 haberler, “6rnek modelleri anlatan sosyal diizeylerde kamusal hikayelere
doniistiigli ve sosyal degerler ile inanglar1 temsil ettigi zaman mite dontisiirler” (Lule,
2001: 34). Bu noktada mitler giinliik ulusal ve uluslararasi haberlerde, spor sayfalarinda,
insan haberlerinde ve kose yazilarinda neredeyse her giin rahatlikla bulunabilir. Bu
baglamda Lule, medya metinlerinde tekrarlanan yedi “master mit” oldugunu belirtir.
Bunlar kurban, glinah kegisi, kahraman, iyi anne, sahtekar, 6teki diinya ve sel mitleridir
(2001: 22-23). Gazeteciler haberlerini yazarken 6zneleri bu mitlere oturtur ve bunlarin
hepsi aslinda yiizyillardir anlatilarak gelen hikdye ve efsanelere dayanir. Bu baglamda,
haberler ¢oziimlenirken insa ettikleri veya kirdiklart mitleri de ele almak gerekmektedir.

Bu noktada NY Times’in manset haberi ve birinci sayfa tasarimiyla nasil modern
haber mitleri ile sayfa dizaynlarini tersyiiz ettigi ve farkli bir séylem kurdugu asagidaki
boliimde ele alinmaktadir.
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Resim 1. The New York Times 24 Mayis 2020 birinci sayfasi
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Kovid-19 Siirecinde Toplumsal Kaniksamaya Kars1 Cikis: 7he New York Times’n 100,000 Hesaplanamaz Kayip” Manseti

NY Times’m “100,000 Kayip” Mansetli Haberinin icerik ve Tasarim Analizi

Calismada, gazetenin “ABD’de 6liimler 100,000’e yaklasti, hesaplanamaz kayip”
manseti, bu mansetin birinci sayfa haberi ve i¢ sayfadaki devami ile birinci sayfa ve
internet sayfasinin tasarimlari analiz edildi.

Gazetenin haberinin semantik analizi yapildiginda, gazetenin sdylemini “biz”
merkezinde, klasik haber formati yerine dogrudan seslenme ve cagri iizerine kurdugu,
haberlerdeki Kurban, Oteki Diinya ve Sel mitlerinin kirildig1, bunun yaninda haberin
mangeti ve birinci sayfa tasariminin modern birinci sayfa tasarimi aliskanliklarin yiktigi,
haberin internetteki tasarimmnin da veri ve insani haberciligin birlesimini sundugu
goriilmektedir. Bunun yaninda mikro diizeyde sentatik analizde, sdylemde ‘“onlar-biz”
“isim-insan”, “rakam-varlik” karsitlarinda, ilkinde igerme, ikincisinde bag kurma,
iiclinclisiinde uzaklastirma lizerinden sOylemin insa edildigi ortaya ¢ikmaktadir. Asagidaki
basliklarda gazetenin sylem ve mit insasini nasil kurdugu ayrintisiyla tartigilmaktadir.

Haberin Manseti ve Birinci Sayfa Tasarimi: Modern Tasarimda Kirilma

Birinci sayfanin en 6nemli unsuru mansgettir; giiniin en énemli haberini simgeler,
okuyucuyu ceker. “Okuyucularin ilk sayfaya diger sayfalara gore ¢ok daha fazla
odaklaniyor olmas1” da (Min-Mid Publications, 1984 akt. Kim ve Chung, 2017: 950) bu
sayfalarda yer alan haberlerin 6nemini ve hafizalarda kaliciligin1 ¢ok daha fazla artirir.
Nitekim van Dijk’a gore de “mansetler ve basliklar genellikle tek okunan ve hafizada
kalan bilgilerdir” (1988: 189). The New York Times, 24 May1s 2020 baskisinda “ABD’de
oliimler 100,000’e yaklasti, hesaplanamaz kayip” mansetini kullanir.

Normalde NY Times, editoryal tercihine gore ilk sayfasinda mangette kii¢iik punto
da biiyiik punto da kullanabilmektedir. Bu haberin manseti ise biiylik puntolarla verilir.
ABD’de ulusal trajedileri basinin nasil takip ettigini inceleyen Hagy, 11 Eyliil, Katrina
Kasirgas1 ve Columbia uzay mekiginin patlamasi gibi dramatik veya biiytlik kayiplarin
verildigi olaylarda gazetelerin birinci sayfalarinin biiylik harflerle yazilmis mansetlerle
“bagirdigri”m1 ve bu kisa ama “sesli” basliklarla duygusalligin sunulmaya g¢aligildigini
kaydeder (2007: 55-56). Hagy’nin tespitine benzer olarak Kovid-19 trajedisi i¢in de
gazete duygusallig1 vurgulamak agisindan biiyiik punto kullanmaktadir ancak bu puntolar
bulvar gazetelerinki gibi de asir1 biiyiik ve “bagiran” puntolarla verilmemistir. Hala bir
denge gbze carpar.

Haberdegerietmenleri(haberciligintemelilkeleri) ¢cergevesindedegerlendirildiginde
NY Times’1n manseti, viriis kaynakli 6liimlerin “doniim noktasina” yaklasilan bir donemde
atilmastyla “zamanlilik” 6gesini tam yansitmaktadir. Bunun yaninda “insanlarin haberde
asina oldugu, tamidig1 yerler ve kisiler hakkinda bilgi aradig1” (Tokgoz, 1981: 63) dikkate
alindiginda haberde yer alan her bir isim ve onlarin hayatlarina dair notlarin tilkede
yasayanlarin kendilerini kolayca kurbanlarla 6zdeslestirmelerini sagladigindan “yakinlik”
0gesi ciddi planda 6ne ¢ikmaktadir. Dolayisiyla Kovid-19 herkesin hayatini etkidiginden
“insan ilgisini cekme” unsuru da tamamlanmaktadir. ABD’de viriis kaynakli 6liimlerin
yliksekligi ve dnemiyle manset “sonug¢ 6gesi’ni de igermektedir. Bu noktada manget,

Sayi 4 /Bahar-2020 m 13



Bariskan Unal, ilknur Kiling

tilkede siiregelen bir trajediyi anlattigindan okuyucularin ilgisini ¢ekerek duygusal agidan
da onlart etkileme unsurlarini tagimaktadir. Mangette makro kurallardan “6zetleme,
genellestirme, kurgulama ve enformasyon eksiltimi” (van Dijk, 1988: 13) unsurlarinin
tamami vardir.

Bunun yaninda manset, “konusu ve stiliyle de dikkati ¢eker” (Aitchinson, 2006:
12). Glinlimiizde gazetelerin ilk sayfa tasarimlarinda haber ile gorsellerin (fotograflar,
infografikler vb.) uyumlu birlikteligi géze ¢arpmaktadir. Bu modern sayfa dizayni,
ABD’de trajik olaylarin yasandigi donemlerde de degismemis, hatta bu donemlerde
carpici bicimde fotograflarin daha baskin oldugu, baz ilk sayfa tasarimlarinin -6zellikle
bulvar gazetelerinde- sadece fotograf ve manget seklinde belirdigi goriilmektedir.
Bu noktada Kenix, oOzellikle 11 Eylil saldirilarindan sonraki donemde ABD’deki
gazetelerde birinci sayfada kullanilan fotograf boyutunun arttigini belirtir (2005: 21).
Bu donemlerde mangetler ile dramatik ve duygusal fotograflar birinci sayfada {istte
baskin olarak yer alirken, baska haberler daha altta ve kiiciik kalir (2007: 55-56). Ancak
modern tasarimlarda bir manset olsa da birden fazla basligin oldugu bir ilk sayfada
okuyucuya tercih hakki birakilir. Okuyucu mansete géz atip sonrasinda sayfadaki diger
haberler arasinda gezinebilir. Benzer sekilde ¢arpici fotograflar dikkati mangetten gorsele
cevirebilir. Boylelikle manset icin en yiiksek dikkat ve hafizada kalicilik saglanamaz.
Bu noktada NY Times’in mansetini dikkat c¢ekici yapan unsur aslinda sadece bagligin
carpiciligt ve duygusalligr degil sayfanin dizaynidir. Bagka bir haberin birinci sayfada
yer almadigi, fotografin dikkati kendi tlizerine ¢cekemedigi, sadece tek konu ve tek stil
seklindeki bu sayfa tasarimi, okuyucunun habere yonelik tercih hakkini elinden almakta,
“kagmasin1” dnlemekte ve sadece tek bir bakista gdzii esir almaktadir. Ister istemez gz
bir isme, yasina, yanindaki ifadelere takilmaktadir. Dolayisiyla, bu baglik ve genel sayfa
tasarimiyla okuyucu 6len insanlar, onlarin hayatlari, isimleri, yaslari, karakterlerine dair
notlarla dogrudan bas basa kalmaktadir. Bdylelikle gazetenin birinci sayfast modern
gazete mangetlerinin yapisini kiran, 6zgilin ve sira dig1 bir tasarim sunmakta, okuyucuyu
gormesi ve okumasi i¢in “zorlamaktadir”.

Projenin ortaya ¢ikis haberinde, gazetenin yaratici ofis sefi Tom Bodkin, ya yiizlerce
kisinin fotografini koyma ya da tamamen yaziyla belirtme olmak iizere iki fikrin ortaya
ciktigini, ama yazinin “gcok dramatik” olacagina karar verdiklerini belirterek, birinci
sayfanin da tamamin1 sadece bu konuya ayirmayi tercih ettiklerini sdyler. Bodkin, bu
tasarimin 1800 ortalarindaki gazete dizaynlarini referans aldigini kaydeder. Son 40 yilda,
sadece grafigin yer aldig1 bazi1 baskilar harig, i¢inde fotografin bulunmadig1 higbir gazete
mangeti hatirlamadigina isaret eden Bodkin, “Bu, kesinlikle modern zamanda bir ilk” der
(NY Times, 23 Mayis 2020). Calisma kapsaminda, online olarak Google ve ABD’deki
Oonemli basin arsivine sahip Newseum’da arsiv taramalar1 Bodkin’in ifadelerini teyit
etmektedir. Bu noktada, ABD’nin gazetecilik tarihinde NY Times’in bu mansetindeki
tarzina en yakin sadece bir manset goriilmiistiir. 7he Boston Gazette and Country Journal’in
1776 yilindaki mangetinde Bagimsizlik Bildirgesi ve editoriin dini 6zgiirliiklere yonelik
kaygilarina dair mektubu yer alir (Newseum, 2020). Ancak burada mansette iki konu yer
almakta, ayrica belirli bir manset dizayn1 gériillmemektedir. Dolayisiyla hala NY Times’in
mangeti gibi tek bir konuya ayrilmis ve farkli bir dizayn sunan manset degildir. Dahast,
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ABD’de gegmiste Ikinci Diinya Savasi ve Vietnam Savasi’nin yam sira son dénemde
travma yaratan 11 Eylil saldirilari, Katrina kasirgasi gibi biiylik kayiplarin verildigi
trajik olaylarda bile hayatini kaybedenlerin isim listesi seklinde ve karakter 6zellikleriyle
anildig1 baska bir ilk sayfa tasarimi tespit edilmemistir.?

Fakat NY Times in mansetinden bir ay Once aslinda 6liimlerin biiyiikliglini ve
dramatikligi gosteren bir gazete baskist daha ¢ikmistir. The Boston Globe’un 26 Nisan
2020 Pazar baskisinda 15 sayfa 6lim ilam1 yayinlandi. Bu ilanlarda Kovid-19’dan
6lenlerin resimleri ve onlar1 anlatan kisa ifadeler yer aldi. Bir sonraki hafta da gazetede bu
ilanlar 21 sayfay1 doldurdu. Ancak bu ilanlar1 da NY Times’1n mansetiyle ayn1 kategoride
degerlendirmek miimkiin goériinmemektedir. Clinkii 7he Boston Globe’un baskisinda
ilanlar1 insanlar verip gazete burada aracilik gorevi géormekte, NY Times’inkinde ise tek
tek ilanlarin derlenerek habere doniistiiriilmesi gibi bilingli editoryal bakis ile haber,
manget ve sayfa tasarimi tercihi bulunmaktadir. Nitekim The Boston Globe’un konuyla
ilgili kendi haberinde de pazar baskisindaki 6liim ilanlarinin bu kadar fazlaliginin bir
nedeni olarak cenaze torenleri ve anma programlarinin salgin nedeniyle kisitlanmasiyla
bazi ailelerin bagka tiirlii diger giinlerde yayinlayacaklari ilanlari, insanlarin her giin gazete
alamayacag1 kaygisiyla pazar giiniine bekletmeleri olarak gosterilir. Dolayisiyla, her ne
kadar bu sayfalar Kovid-19’dan dlenlere dair ciddi dramatik etki yaratsa da insanlara
Kovid-19 kayiplarini anlatabilmek i¢in gazetenin editdryal bir durusunu ve bilingli bir
sayfa tasarimini yansitmaz.

Bu baglamda, 6zellikle son donemde birinci sayfada daha fazla renk, fotograf ve
infografiklerin yer aldig1 formatlarin neredeyse “evrensel’ hale geldigi (Utt ve Pasternack,
1989 akt. Kim ve Chung, 2017: 950) ortamda sadece yazilardan olusan, eski stili andiran
ancak eski stilden de birinci sayfaya tek bir konu yerlestirerek farklilagan bu birinci sayfa
haberi tasarimi, 6zgiin, sira dig1 ve “alaninda ilk” 6zelligi sunmaktadir.

Ayrica tasarim, trajik kayiplarin isimlerinin listelendigi ve karakterini yansitan
bilgilerin verildigi “tek birinci sayfa tasarimi ve haberi” 6zelligi tasimaktadir.

NY Times’1n haber, manset ve sayfa tasarimini sira dig1 yapan ve bir iist noktaya
tasityan en 6nemli diger unsur ise haber metninin kurgusu ve tislubudur.

1 zazét I T e e o (B i T ==
ovnnsr o GEGPERD  FHIRN

Resim 2. Solda the Boston Gazette and Country Journal/Kaynak: Newseum arsivi, sagda The Boston
Globe 26 Nisan 2020 baskisinda 6liim ilanlari/Kaynak: The Boston Globe

*Bu aragtirmanin sinirlilig dahilinde bir tespittir.
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Haber Metninin Insasi: “Onlar Biziz”

Haber metninin ses, sozciik, climle yapisi ve anlamlarin1 kapsayan mikro yapi
coziimlemelerinde, sentatik ¢oziimleme, bolgesel uyum, kelime segimleri ve retorik
cozlimlemeleri yapilir, ayn1 konunun farkli bigimde nasil dile getirildigi tizerinde durulur,
metnin sdylem stili ele alinir (Ozer, 2009: 91; Devran, 2010: 65). Bu noktada 6zellikle
hangi sozciiglin nigin se¢ildigi énem tasir ¢iinkii “belirli sozciiklerin 6zellikle tercih
edilmesi yazarin niyetinin ve ideolojisinin ne oldugunu agik¢a ortaya koyar” (2010: 65).

Bu baglamda oncelikle The New York Times’in spotuna bakildiginda su ifadeler
goriiliir: “Onlar sadece listede bir isim degil, onlar biziz”. Bunu giris boliimii sdyle takip
eder:

“Rakamlarla tek basina koronaviriisiin Amerika’ya etkisini dlgmesi miimkiin degil
ister vaka ister is kayiplari isterse 6liimler baglaminda olsun. Ulke, viriis kaynakli 6liimlerde
ciddi doniim noktasit olan 100,000°c¢ yaklasirken, The New York Times, siki bigimde
kurbanlarm 6liim ilanlarint ve 6lim notlarini arastirdi. Buradaki 1000 kisi 6liimlerin sadece
yiizde 1’ini yansitmaktadir. Kimse sadece rakam degildir”.

Haberin devamy, i¢ sayfada da “Amerika’da koronaviriise kaybedilen 100 bin hayati
hatirlamak™ bagligtyla verilir. Haberde, 14 stitunluk 6liim listesinde haber tek siitunda yer
alir. “Yiiz bin” kelimesiyle baslayan haber “Bir. Yiiz. Bin” ile biter. Paragraflar bes defa
“yliz bin” ile baglanir, metin i¢inde de ayrica yliz binler geger.

Amerlka'da koronoviriise kaybedilen 100bin hayat hatirlamak

Yiiz bin.

2020 yilinin may1s aymnin sonlarina dogru ABD’de koronaviriisten hayatini kaybeden insanlarin sayis1 100,000’e yaklasti — neredeyse hepsi iig ay igerisinde. Giinliik ortalama &liim 1,100°den fazla.

Yiiz bin.

Rakam, insanlarin durumlarina uygulandiginda eksik bir 6l¢iim. Rakam, kag tane olduguna cevabi saglar, ama higbir zaman yasamin bireysel kivrimlarini tanimlayamaz; 100,000 giinaydin ve iyi geceler deme sekli vardir.

Yiiz bin.

Boyle birdenbire olan bu kadar biiyiik 6limler, 100,000’ dogru eklenen her rakamin daha diin aramizda olan birini temsil ettigini anlamamizi, kavramamizi zorlastiryor. 1,233 iincii 6len kisi kimdi? Ya 27,587 inci? Peki 98.431”inci?
O belki de tika basa dolmus bir hastanede, yataginin yaninda anne, sevi seviyorum diyerek son tesekkiiriinii kulagina fisildayan, bir aile iiyesi olmadan 61dii.

O belki de i alnmis bir inde, karist ona bakarken dldii.

Onlar belki béliinmiis sehir apartmanlarinda, en yakin akrabalari diinyanin éteki ucundayken, ¢ok korktugundan veya gok hasta oldugu i¢in hastaneye gidemeyerek 5ldi.

Bu gok bulastct viriis, bulastr veya bulastiririz korkusuyla sosyal yaratiklar olarak bizi, dogamizi bastirmaya zorladi.

Pek ¢ok onur kirici seylerin yaninda bu viriis bizim, sevdigimizin son dakikalarinda yaninda olma liitfunu bizden aldi. Var olmaya anlam katan eski gelenekler ast ist oldu; buna yas tutarken uyguladigimiz kutsal ritiiellerimiz dahil.

Onceden, salonlarda, barlarda, kutsal mekanlarda 8liimiizil onurlandirmak ve hatirlamak igin bir araya gelirdik. Dualar okur, onlar igin kadeh kaldirir, komik aile hikayelerimizi anlardik, bizi giilerken bir yandan da hatirlayip aglatan.
Bu hayati anlar, vefat edenimiz sanki son bir kez daha aramizda gibi hissettirirdi; kisa bir an bizim kolektif sevgimizin gicilyle yeniden hayata donerdi, kapanis duasini, son kadehi ve son sarilmay: paylasmak igin.
Diinyay: ayagimizin altindan gekiyor gibi goriinen en kot savaslar, kastrgalar, terdrist saldinilar zamanlarinda bile, en azindan zamaninda test edilmis yas tutma yollarimiz vards; o kararsiz ilk adimi atmamiza yardim eden.

Simdiyse yok.

Simdi, son aylarda 8lenlerin birgogu icin, teselli ve huzur iginde uyumalar igin dualarin yapildig biiyitk olmadt. Yerel imiz ve Facebook dolduran §liim ilanlars, zaman zaman koronaviriis liimlerinin
sonu gelmeyen listesi gibi oldu.

Her dliim ilant ister koronaviriis baglantili olsun ister olmasin, suna yakin gibiydi: Saglik ive yonelik nedeniyle bu zamanda cenaze toreni . Anma &u zaman

Bunun yerine belki de gorsel anma torenleri diizenlendi, bilgisayar ekranlarindan dualarla birlikte. Belki maskeli yas tutanlar cenazenin topraga gomiilmesini arabalarindan izledi.

Daha genis anlamda, bildigimiz cenaze ritiiellerimizin askiya alinmast, salgin sirasinda hayatin nasil oldugunu yansitiyor. Herhangi net bir sonun yoklugu.

Oliiler bile beklemek zorunda.

Neden 2020°de ABD"de bu oldu? Neden viriis orantisiz bir bigimde daha bilyiik oranlarda siyahi ve Latin kurbanlara yol agti? Neden bakimevleri bu kadar ¢ktii? Bu neden, nasil ve kim sorulari dniimiizdeki on yillarda sorulacak.
Ancak su anda yapabilecegimiz kolektif nefesimizi tutmak, bir seyler nasild: biraz yavasga ona ve suanda iz Vietnam’dan Irak’a bu iilkenin katlandig on yillar siiren savaslardan gok daha fazla yasadig bu
Kayiplari hazmetmeye galismak...

Yiiz bin.

Esik numarast. Bu, aile arabasinin kilometresinin alt: numaralari hane giktiginda kutlanilan rakam. Bu, bdlge sakinlerinin yasadiklar yeri gergekten sehir yaptiklari numara: San Angelo, Texas; Kenosha, Wisconsin; Vacaville,
California.

Bu nedenle 100,000 nifuslu bir sehir hayal edin, yilbasinda burada olan ama simdi Amerika haritasindan silinen.

Yiiz bin.

Cub Scout Pack 9 igin anne. Uretim departmaninda yonetici. Bar sahibi. Hemsire.

Basketbol sever, iskambil oyunu sever, okyanusun iizerinden dolunayin gikisini izlemeyi sever.

Kadmlardan iyi yemek yapar.

Dans pistine ilk ¢rkan kisidir. Parti yapmaya devamli hazirdir. Her zaman verir.

Jartiyerleri tercih eder.

Giimiiy Madalyast vardi. Kadin Askerler Birliginde calisti. Andrea Doria batigndan kurtuldu. Engelli Olimpiyatlarmi tamamladi. Amerikan riiyasini gergeklestirmek igin gog etti.
Tennyson’den hafizasindan alintilama yapabilir.

Rakam, insanlarin durumlarina uygulandiginda eksik bir Glgiim.

Bir. Yiiz. Bin.”
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Resim 3. Ustte, haberin Tiirkge gevirisi, altta manset ve haberin i¢ sayfalarda devamiyla bir arada goriiniimii.

Haberi hazirlayanlar: Dan Barry, Larry Buchanan, Clinton Cargill, Annie Daniel, Alain Delaquériére,

Lazaro Gamio, Gabriel Gianordoli, Richard Harris, Barbara Harvey, John Haskins, Jon Huang, Simone

Landon, Juliette Love, Grace Maalouf, Alex Matthews, Farah Mohamed, Steven Moity, Destinée-Charisse
Royal, Matt Ruby and Eden Weingart.

Burada, gazetenin sOylemini “biz” iizerine kurdugu ve bunu {i¢ temel karsitligi
farkli sekillerde ele alarak insa ettigi goriilmektedir:

Karsithklar Soylemin insas1
Onlar — Biz o Igerme iizerinden (-iz)
Isim —> Insan/T6z (4] Bag kurma iizerinden (ek gostergeler)
Rakam —> Varlik ) Uzaklastirma iizerinden (degil)

Tablo 1. S6ylem insasinda sozciik se¢imi ve iliskileri
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Bu noktada, haber temel sdylemini acik¢a spotta yansitir: “Onlar biziz”. “Onlar”
haberin yanindaki tiim stitunlardaki isimlere, Kovid-19’dan 6lenlere gondermedir. “Biz”
ise okur, tiim ABD ve hatta aslinda tiim diinyadir. Bu ayn1 zamanda “6len” ve “yasayan”
karsithgidir. Bu onlar-biz karsithgini ise gazete icermeyle kirar: “Onlar biz-iz”. Boylece
“onlar”1 “biz”le birlestirir ve “biz’e doniistlirlir; dleni ve yasayani birbirine baglar.
Dolayisiyla, bu zithigin birlikteliginden yananlamsal olarak bu haber ve 6liim listesinin
“onlarm” degil “biz”lerin Oliileri, “bizlerin” acis1 ve yast oldugu sdylemi insa edilir.
Dahasi, metindeki 6lenleri tanimlayan sozlerin de gazetenin degil 6lenlerin yakinlarina
ait olmastyla (haberde dlenlere dair bilgilerin 6liim ilanlarindan derlendigi belirtilir) da
sayfanin tamamini da aslinda toplumun, “biz”’lerin s6zlerine doniistiiriir. Bdylece spot,
haber ve 6liim listesi birlikte “onlar biziz” sdylemini insa eder.

Bunun yaninda, haber dili, genellikle objektifligin ve basinin gozlemci roliiniin
yansimasi olarak {i¢iincii tekil sahis {izerine kuruludur. Gazeteci, disaridan anlaticidir,
haberinde okuyucuya “sen”, “ben”, “biz” diye hitap etmez. Sdylem ise kendisini “ben”
olarak koyacak bir konusucuyu gerektirir. SOylemde sdzcelemenin kaynagi agiktir (Biiker,
2001: 82). Gazete, “biziz” ifadesini tercih ederek, klasik haber normlarini kirar, kendini
“tanimlanamayan anlatic’’dan (inal, 1996: 108) ¢ikarip okuyucuya dogrudan seslenen
konusucuya gecer. Bu noktada yapilan da okuyucuya haberden 6te cagridir. Filmlerde
perdeye bakip “ben” diye izleyiciye seslenen karakterin amaci izleyiciyi “onunla birlikte
olmaya” cagirmakken (Biiker, 2001: 80), gazete de “biz” diye seslenerek okuyucuyu
kendisiyle birlikte olmaya, Kovid-19 trajedisinin manevi agirligint paylasmaya cagirir.
Bu toplumsal birliktelige de gondermedir. Boylece haberde soziin 6znesi herkese, tim
Amerikan toplumuna dontiisiir. Bu noktada, iki konusucuyla (gazete ve sozli yakinlara
birakma), gazete temel sdylemini biz ve bir olmak, toplumsallik ve birliktelik iizerine
kurar.

Haberdeki, bu temel “onlar biziz” sdylemini besleyen diger iki 6nemli karsitlik ise
isim-insan, rakam-varlik karsithigidir. Gazete spotta dlenlerin “sadece isim” olmadiklarina
yonelik vurgunun ardindan haberin ilk cimlesinde “rakamlar tek bagina. ..miimkiin degil”,
son ciimlesinde de “Kimse sadece rakam degildir” ifadeleri kullanarak ayni vurguyu ii¢
kez yapar. “Isim” ve “rakam” kelimelerinin ciimlede olumsuzlamayla verilmesiyle de
kelime/rakam ile insan/varligin es tutulmasi, 6zdeslestirilmesi reddedilir; bu kelimelerle
insanin varlig1 arasina mesafe konulmaya caligilir.

2 ¢

Peki gazete, “onlarin” “sadece isim”, “rakam” olmayip “biz” oldugunu haberinde
sOylemsel olarak bu sekilde dile getirmenin Otesinde Olenleri rakam ve isimden
cikartp haberinde gercekten varliklagtirabilmis, somutlastirabilmis, okurla o6lenleri
yakinlastirabilmis midir? Yani sOylem soyleme diizeyinde mi kalmaktadir, yoksa
icsellestirme yapabilmekte midir?

Bu noktada, haberin dogrudan seslenen spotunun Otesinde, haber metnine ve
haberin yanindaki Kovid-19 nedeniyle hayatin1 kaybeden insanlarin listesine bakmak
gerekmektedir. Listede 1000 kiginin ismi vardir. Ama sayfada bu insanlar sadece isimleriyle
degil yaslari, yasadiklar1 yerler ve onlari, karakterlerini, hayatlarin1 tanimlayan kisa
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bilgilerle yer alirlar. Dolayistyla bu sorunun cevabi, haberin ve listenin gostergebilimsel
acidan okunmasiyla bulunabilir. Burada da “isim-insan” karsitliginin bag kurma, rakam-
varlik kargithiginin da uzaklastirma tizerinden yapilarak soylemenin (Onlar biziz) i¢inin
dolduruldugu goriilmektedir.

“Isim-insan” i¢in nasil bir bag kurma yapildigina bakildiginda, insanlarin isimleri
aslinda onlarin gésterge sidir.* Varlik olarak birey ile ismi arasinda dogal ve nedenselligi
olmayan, tamamen ailenin o ismi se¢gmesinden dolay1 tercihi bir bag vardir. Dolayistylaisim
ile birey arasinda baglantinin bagka birinin beyninde goriintiiye, imgeye doniisebilmesi ve
duygusal tepkisellik olabilmesi i¢in ancak o isme sahip bireyin bilinmesi, kisinin taninir
olmasi gerekir. Varliginin, goriintiisiiniin bilinmedigi isim ise bagt yitik bir gosterge olarak
“sadece isim”, yani varlig1 bulunmayan “sadece kelime” olarak kalir. Varliksiz isimler
olarak “onlar”n i¢sellestirilmesi ve “biz” olmas1 miimkiin degildir. Iste bu noktada haberin
sOyleminde 6lenlerin “sadece isim” olmadigina karsi ¢ikilirken, bunun somutlasabilmesi
onlarin “sadece isimlikten” cikarilmasi, bu gosterileni olmayan gosterge donglisiiniin
kirilmasi gerekir. Gazete de bunu oliilere dair listede, gdstergeyi (ismi) bagka duygusal
gostergelerle (kisiyi anlatan duygusal ifadeler) anlamlandirilip gésterileni (insani)
beyinde cisimlestirerek insa eder. Bu noktada isimlerin yaninda, o kisinin beyinde ete
kemige biirlinmesini saglayacak “Daha yeni evliligine doyamamis kadin”, “kolaylikla

2 ¢

giiliimseyen biiyiikanne”, “uzun araba yolculuklarini, gece ge¢ vakitlere kadar kalmayz,
biiyiik tabak yemekleri seven”, “kanseri yenmis”, “Vietnam gazisi”, “kentin performans
geleneginin koruyucusu”, “jambon ve patates seven”, “okul birincisi”, “bir diizine
torunu biiyliten biiyiikanne”, “emeklilige hazirlanan hemsire” gibi ifadeler kullanilir.
Dolayistyla, okuyucunun tanimadigi i¢in gostergesiyle (ismi) cismini (varligini) zihninde
bir araya getirip varliklagtiramadigi, boylece “sadece isim/kelime” olarak yabancilastigi
“onlar”la “biz” olarak bulusmasi saglanir. Isimlerin gdsterileniyle baglama oturmasi,
okurun dlenlerle ve yakinlariyla yakinlagsmanin, hatta 6zdeslesebilmesinin yolunu acar.

Bu da temel “onlar biziz” sdylemini soyleme fiilinden ¢ikarip somutlasir.

Bunun yaninda gazete giriste, klasik haber diline gecip ticilincii tekil sahis anlatimi
kullanarak olgulart verirken “biz arastirdik” yerine “The New York Times arastirdi”
ifadesini kullanir. Bu sdylemsel olarak arastirmanin “nesnelligine” vurgu yapilmak
istendigini yansitir ama ayni1 zamanda gazetenin okura ¢agriya, dlenlerin yakinlarini da
dahil ettigini gosterir. Haberdeki gazete ve yakinlarini kaybetmis insanlar seklindeki bu
ikili konusucu da soziin giicii ve etkisini artirir, 6lenlere dair tanimlamalarin anlamin,
duygusalligin1 ytikseltir, okurlarin, kaybedilenlere onlarin yakinlarinin goziinden ve
kalbinden bakabilmesine yol agar. Bu durum, 6lenlerin/“onlarin™ birer insan oldugunu,
hayalleri, umutlari, ¢abalari, biraktiklar1 izler bulundugunu, birileri tarafindan deger
gordiigiinii, kisa bir zaman O6nce bu hayatta var oldugunu, duygusu ve ruhu bulundugunu
sadece soyleme dizeyinde birakmaz somutlastirir, okuyucunun zihninde imgelendirir.
Boylelikle hem 6lenlerin varliklart ve 6znelik konumlart hem de “onlarin bizligi” yine

*Saussure, isitim imgesinin birlesimini gosterge diye tanimlar. Gosterilen kavram, gosteren isitim imgesi. Sausseure’e
gore dil gostergesinin iki yonii de anliksaldir (akt. Biiker, 1985: 53). Dolayisiyla Biiker’e gore bu iki 6ge beynimizde
cagrisim yoluyla birbirine baglanir, gosterilenle gosteren arasindaki bag nedensizdir. Ses dizisinin, gosterdigi kavramla
higbir i¢ bagntist yoktur; baska gosterenler de ayni gorevi yapabilirler (1985: 53). Bu agidan Biiker’e gore isimler de
gostergedir. Ismiyle kisinin arasinda nedensiz bir iliski vardar.
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somutlasir.

Isimler gosterge olmakla birlikte hala insana génderme yaptigindan yine de beyinde
insana dair belirli imajlar uyandirir. Insanlarin rakamla betimlenmesi ise tamamen
insaniligi ortadan kaldiran, gosteren ile gosterilen arasindaki uzlasimsal bagi bile kiran bir
soguklugasahiptir. Gazete, rakamlarlainsanlararasindaki karsitlikta insaniligi rakamlardan
uzaklagtirmay1 da metafor, metonomi, karsilastirma ve duygusal betimlemelerle yapar.
Bu noktada, duygusal betimlemelere bakildiginda, oOncelikle i¢ sayfadaki haberin
“hatirlamak” fiiliyle baslamasiyla birinci sayfada insa edilen gazetenin seslenme eylemi
devam ettirilir. Haberde klasik resmi haber dili degil “biz” kullaniminin siklig1, hitap, agit
ve serzenisin siirsel tislubuyla ¢agri daha da baskinlagir. Burada 6zellikle haberin “yiiz
bin” ile baslayip “Bir. Yiiz. Bin”le bitmesi, paragraflarin bes defa “yiiz bin”le baglanmasi,
metin i¢inde de ayrica yiiz binler gegmesi onemlidir. Aslinda ilk bakista rakamlarin bu
kadar tekrari rakamlara vurguyu artirtyor gibi goriinse de aslinda “yiliz bin”in baglandig1 her
paragrafin rakamin insanlar1 nasil tanimlayamayacag tizerine kurulmasiyla rakamlardan
uzaklastirma, insaniligi yaklagtirma vardir; vurgu aslinda insandir. Bu noktada metinde,
“yiiz bin” ifadelerinin arasinda insanlarin 6liim kosullar1 hatirlatilir: hastanede yalniz, esi
camin ardindan bakarken, evde hastaneye gidemeden seklinde. Bunun yaninda en 6nemli
vurgu toplumsal bilince, geleneklere yonelik vurgudur. Toplumsal gelenekler ve ritiieller
insanlart topluma doniistiiren, topluluk bilincinin devamini saglayan, baglar kuran ve
topluluk tiyesi duygusunun devamini saglayan unsurlardir. Haberde 6len insanin basinda
son gorevi yapmak, yikama ve cenaze toreni diizenlemek, akraba ve dostlarla 6lenin
anildig1 torenler gergeklestirmek gibi unsurlarin Kovid-19 siirecinde yapilamamasinin
toplumsal travmasina deginilir. Tiim bunlarla da okur “yiiz bin” 6liim ve onlarin acili
yakinlariyla empati kurmaya, yakinlagsmaya, 6zdeslesmeye baslar. Bu noktada yiiz binin
rakamsal temsili ve say1 degeri kirilir, “yiiz bin”’in yerine bireyler, varliklar gelir. Rakamin
toplumu temsil edemedigi ortaya ¢ikar. Dahasit haberin “Rakam, insanlarin durumlarina
uygulandiginda eksik bir 6l¢lim” sdzleriyle baglayip ayni sdzlerle bitmesiyle de bu durum
zirveye taginir. Boylelikle ilk sayfada sunulan rakam-insan karsitlig icerdeki haberde en
iist diizeyde percinlenmis olur. Bu da “onlar biziz” sdylemini matematik degil toplumsallik
baglaminda besler ve somutlastirir.

Bunun yaninda, haberde karsilagtirma yontemi noktasinda rakam-varlik zitligini
percinlestiren karsilagtirmalar kullanilir. Rakamin “ka¢ taneye” karsilik geldigi
belirtilirken, bunun karsisina “insan hayatinin kivrimlar1” konur. Nitekim, rakam keskin
ve koseliyken insan hayati sekle girmeyecek kadar genis ve diizensizdir. Dahasi, rakamin
arkasinda gercek bir t6z yokken, “insan kivrimlari” olan “100,000 giinaydin, 100,000
iyi geceler’in arkasindaki t6z insanin varligidir. Dolayisiyla yananlamsal olarak 100,000
farkli insan ve insan hayatinin oldugu verilir. Ayn1 zamanda yiiz binin, araba kilometresiyle
karsilastirilmasiyla da rakamlarin esyalara dair bir sey oldugu pekistirilir. Ugiincii olarak
da karsitlik rakam ile insanin ayn1 ciimlede bir araya gelmesinin abstirtliigiiyle kurulur:
“1,233 {incii 6len kisi kimdi? Ya 27,587’inci? Peki 98,431’inci?” Oliim haberlerinde 1233
kisi 6ldii denilirken, bireyselligi, tekligi gosteren “-inci” takisinin rakamlarin yanindaki
uyusmazligiyla okurda sorgulama uyandirilir. Metonomi kullanimma bakildiginda,
haberde listenin “100 binin sadece yiizde 1’ini” olusturdugu belirtilirken, bu 1000
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kisinin hayatindan kesitler aslinda 100 binin hayatlarin1 ve dliimlerini temsil eder. Bunun
yaninda, 100 bin niifusluk koca bir kentin diin var olup bugiin haritadan silinmesi metaforu
kullanilarak yasananlarin dramatikligine ve rakamlarin temsiliyetsizligine isaret edilir.

Ayrica, rakamlardan uzaklastirmaya yonelik bu sdylem baglamsal acidan metinler
arast okumayla degerlendirildiginde, Kovid-19 siirecindeki olgu-veri odakli habercilik
anlayisina (NY Times i kendisi de buna dahildir) da gonderme ve elestiridir. Haberin
sOylemi bir protest, karsi ¢ikis ve isyan eylemini yansitir. Salgindaki kayiplarin sayilar,
grafikler, egriler, noktalar, tablolar olmadiginin, bir zamanlar yasayan, nefes alan, hayalleri,
umutlari, yaptiklar1 ve yapacaklar1 olan kisiler oldugu hatirlatilir. Boylece toplumsalin,
toplumsal meselelerin rakamlarla, grafiklerle ele alinmasinin yetersizligi ortaya konur.

Tiim bu haberdeki sozciik se¢imleri, kurgu ve dizayn agisindan gazete, “Onlar’1
“Biz-iz”le kirmakta, gostergeyi gosterilenle duygusal ve zihinsel ortamda bulusturarak
0zdeslesmeyi ve yakinlagmay1 saglamakta, rakamlarin matematiksel soguklugunun yerine
yasamin toplumsalligini ve gelenekleri getirmektedir. Bu noktada gazete, toplumsal
kaniksama karsisinda Olenlere dair duyarliligi sadece sozle, cagriyla degil yasananlari
sira dig1 bir yontemle somutlastirarak, soyutluktan somuta indirerek empati insasiyla
kirmaya calisilmaktadir. Tiim bu noktada haber, haber degeri kriterleri olan giincellik,
cografi yakinlik, olumsuzluk, beklenmedik olmasi ve kisi merkezlilik (Galtung ve Ruge,
1999 akt. Aitchinson, 2006 :5) unsurlarini tagimasinin yani sira “kisi merkezliligi” farkl
islubuyla ¢ok daha tist diizeye tasiyarak farklilik yaratmaktadir. Van Dijk, sdylemin ikna
boyutunda “olayin agikca ve duygusal ifade edilmesi” unsurlarina dikkati ¢ekerken,
gazetenin “yeni tlir kisi merkezIi” anlatimla gii¢lii sekilde bunu yansittig1 gortilmektedir.
Bu baglamda birinci baslikta degerlendirilen manset, birinci sayfanin okuyucunun
“kagmasini” engelleyen tek haber tek baslik anlayisi, birinci sayfa ve diger sayfalarda
bitmek bilmez insan listesi de haberin tiim bu sdylem insasiyla birlikte ele alindiginda,
haberde ¢ok gii¢lii ve ikna edici bir “biz”lik ingas1 kuruldugu ortaya ¢ikmaktadir. Tiim bu
yonleriyle haber, Kovid-19 siirecindeki habercilikte 6zgiin, sira dist ve 6rnek bir insani
sunum Ozelligi tasimaktadir.

Ancak haberdeki “biz”lik sdylemi kelimelerin sdyleminin Otesinde altta yatan
mitler lizerinden, haberlerdeki klasik mitler kirilarak da yapilmaktadir.

Haberde Mit Insasi: Kurban, Oteki Diinya ve Sel Mitlerinde Kirilmalar

Haberlerin kokeni insanligin sonsuz hikayelerine uzanir. Haberler de kendi
sOylemleriyle mit inga edip pekistirebilir veya mevcut mitleri kirabilirler. Lule’e gore
de “The New York Times gibi gazeteler giiclii mit yapicilar1 olarak goriilebilir” (2001:
187). Nitekim gazete, bu haberiyle, toplumda ve haberlerde sik¢a kurulan Kurban, Oteki
Diinya ve Sel mitlerini 6zgiin tislubuyla kirmakta, bunlarin yeniden farkli ingasini talep
etmektedir.

Lule’e gore hikayeler, diger diinyalar1 “bazen zevk bahgesi, egzotik bir toprak,
bazen de karanlik, tehdit dolu bdlge” seklinde betimleyerek Oteki Diinya mitini insa eder.
Bu mit toplumun kendini disaridaki gruplarla karsilagtirmasint ve kendini digerleriyle
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karsitliklar1 baglaminda tanimlamasini saglar. Haberlerde de “ABD digindaki toplumlar
¢ogu zaman ilkel uluslar, garip inanislarm oldugu yerler seklinde sunularak Oteki Diinya
miti” kurulur. Boylelikle bu mit aslinda mevcut toplumsal diizenin ve hegemonyasinin
gerekliligine hizmet eder (2001: 153). Kovid-19, Aralik 2019°da ilk Cin’de ¢iktiginda
pek cok iilke gibi ABD ve Amerikalilar i¢in de okyanusun 6tesindeki “Oteki Diinya”nin
sorunuydu. Dolayisiyla, Cinlileri ve Asyalilar1 etkileyen “karanlik ve tehdit dolu
bolgedeki viriis, okyanusun 6teki tarafindaki ABD’yi “giivenli”, toplumunu da “saglikli”
kilmaktaydi. Virilis iilkeye geldiginde de en u¢ Bati eyaletlerinden Washington’da
goriilmesi ve yayilmasinin zaman almasiyla {ilkenin dogusu, orta kesimi ve gilineyi
icin haberlerde okudugu/izledigi konu bu kez “Otekinin Diinyasi”na doniistii.’ Viriisiin
ABD’nin kalbi sehirlerden New York’u vurmasi iilke alarma gecirse de toplumda zaten
var olan Otekinin Diinyas1 miti, medyada vaka ve kayiplarin siirekli rakamlar iizerinden ve
grafiklere bagvurularak vermesiyle kirllamadi, bagkalarinin yasadigi dramlarin, 6liimlerin,
biten hayatlarin kaniksanmasina, imgelenememesine neden oldu. Basinin modern veri
haberciligini felaketlerde fazlaca uygulamasi Otekinin Diinyasi mitini pekistirdi. Bu
noktada gazetenin spotta dogrudan “onlar biziz” diye seslenmesi sadece ¢agri degil Oteki
Diinya ve Otekinin Diinyas1 mitlerini kirma islevi gormektedir: “Oteki biziz”. Birinci
sayfanin tamamen hayatim kaybedenlere adanmasiyla da Oteki Diinya/Otekinin Diinyasi
“Bizim Diinyamiz”a doniistiiriiliir. Bu da temeldeki “biz” sdylemini besler.

Bunun yaninda gazete, haberde 6lenler icin “kurban” ifadesini kullanir. Lule’e
gore, haberlerde genellikle teror olaylari, saldirilar, felaketler ve trajedilerde 6len insanlar
tizerinden Kurban miti insa edilir. Bu haberlerde, 6lenlerin hayat hikayeleri toplanir,
anlatilir, 6len kisi anilir ve onun i¢in yas tutulur. Kurbanlarin 6liimiinii kendini feda
etmeye doniistiiren bu hikayeler, kalanlarin 6liime gogiis germesini saglar, aynit zamanda
Olim karsisinda hayati yiiceltir ve uzlasma onerir (2011: 22). Kurban miti seklinde
sunulan haberler, aslinda 6liim ile yasam arasindaki gerilimlerin azaltilmasina ve 6liime
dair korkularin bastirilmasina, hayatin 6nemi, giizelli§i ve hayata verilen kiymetin
one c¢ikarilmasina yarar. Bunun yaninda, habercilikte siklikla karsilagilan bir durum da
biiyiik trajedilerin, felaketlerin bir kisinin veya onun esyalarinin {izerinden “hijyenik”
anlatilmasidir (Aitchinson, 2006: 7). Aitchinson, bu durumu, “Tipki doktorlarin
hastalarin1 alarma ge¢irmemekle egitilmesi gibi modern gazeteciler en korkung sahneleri
bile makul diizeyde, cogu zaman kurbandan kalanlarla anlatmaktadir” ifadesiyle tanimlar
(2006: 10). Kovid-19 siirecinde haberlerde, birka¢ vaka merkezli “hijyenik” anlatimlar
ve sadece saglik ¢alisanlarinin kendine feda etmesine yonelik Kurban miti sunumlari,
kamuoyunun viriisiin yarattig1 trajediyi anlamasini degil Kurban mitinin bireylerin
kendilerine odaklanip hayatin degerini anlamasi fonksiyonunu pekistirdi. Ancak bu da
oliimii ve onun gerginligini bellekten uzaklastirmaya yaramakta, dolayisiyla bireylerde

SNew York’ta ilk Kovid-19’a yakalanan hastalanan James Chai’nin hikayesi de bu “6teki” bakigin1 yansitmaktadir.
The New York Times’m nisan ayindaki haberine gore kendisi de doktor olan Chai, arkadas1 Huang ve meslektaslarinin
bircogu Kovid-19’un “ABD’de bir kriz olacagina ihtimal vermiyordu.” Sonugta 6nceki viriisler “SARS, Ebola, MERS
tilkede kamu sagligi sorunu ¢ikarmamisti”. Chai’nin viriis ABD’de goriildiikten sonra bile iilkenin 6teki yakasindaki
sorunun “kendisi i¢in acil tehdit” olabilecegine ihtimal vermemisti (NY Times, 7 Nisan 2020). Ayni sekilde, Kovid-19’a
yakalanan Louisiana’daki Frilot ailesinin hikayesi de medyadan izledikleri viriisiin uzak memleketlerin veya sehirlerin
sorunu oldugu, kendilerine ulagsmayacagi yoniindeki yanlis inanislarini gosterir (NY Times, 19 Mart 2020). Daha birgok
haberde de benzer hikayeler, viriisiin “Oteki Diinya”nin ve “Otekinin Diinyasimn” sorunu olarak benimsendigini
gostermektedir.
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baskasinin acisi karsisinda duyarsizlasmaya yol agmaktadir. Bu noktalarda NY Times’1n
birinci sayfa haberinde bir yoniiyle hala “kurban” miti vardir. Haber, 6lenler karsisinda
hayatin degerini hatirlatir. Ancak kurbanlarin “hesaplanamaz” biiyiikliigiiniin sayfalara
sigamadiginin gosterilmesiyle ve Olenlerin 6zneligine vurgu yapilmasiyla klasik
anlamdaki Kurban miti kirilir; 6lenlerin sadece kii¢iik bir “kahraman” toplulugu degil
herkes olduguna isaret edilir. Metindeki “onlar biziz” sdylemi de bunun hem gdstergesi
hem de pekistiricisidir.

Kovid-19 krizi tim diinyay1 etkilemesiyle Sel mitini de haberlerde devreye
sokmaktadir. “Mitler her zaman mevcut sosyal diizenin otoritesini ve iistiinliiglinii teyit
eder, diger inanclar1 seytanlastirir ve degerini diisiiriir ve bunlar1 ¢cogu zaman felaket ve
bela betimlemeleriyle saglar” (Lule, 2001: 183). Lule’e gore Sel miti, tamamen bir ahlak
masali olarak goriilebilir. Yanlis yapan veya yanlis yolu se¢en insanlar cezalandirilir ve
ortadan kaldirilir. Dogru olanlar hayatta kalir ve kendi pozisyonlarini dogrular. “Diinya
genelindeki toplumlar kendi statiilerini dogrulamak, digerlerinin diislisiinii anlatmak
ve boylelikle siiphecileri uyarmak i¢in sel hikayeleri anlatir”. Lule’e gore ABD’deki
haberlerde de sosyal diizenin korunmasi ve yasamin istiinliiglini teyit i¢in diger
tilkelerin yetersizliklerinden kaynaklanan felaket ve kriz hikayelerinden yararlanilir
ve bu mitler pekistirilir (2001: 184). Lule, bu miti Sel olarak adlandirsa da insanliga
dair tiim felaketleri ifade ettiginden “Felaket” miti olarak da tanimlanabilir. “Felaket
mitleri, toplumsal bozulmalar karsisinda yasanacak ¢okiisler ve felaketlerin habercisidir.
Bu mit, bir yandan mevcut toplumsal ve siyasal yanlislara dikkati ¢eken diger yandan
da mevcut durumu mesrulastiran islevler iistlenir” (Unal, 2018: 74). Aitchinson da
insanlarin zaman zaman sok eden 6liim ve felaket haberlerini istediklerini belirterek,
“Ama felaket i¢in talep mutlaka olumsuz degildir: Bu bizim gérece daha iyi bir diinyada
yasadigimizi gosterir” ifadesini kullanir (2006: 5). Bu “goérece iyi diinya” hissiyati tam
da Felaket mitinin insa etmek istedigi algidir. NY Times ise 100 bin kaybi hatirlatarak
Felaket mitinin “yanlis yapan belirli bir grup insanin bagina gelen, dogru olanlarin ise
hayatta kaldig1” bir siire¢ olmadigini, felaketin su anda herkesin basinda oldugunu sunar.
Dahasi haberde, aileler tarafindan 6lenler i¢in yapilan duygusal tanimlamalarla dlenlerin
masum insan, “biz’im toplulugumuzun {yesi oldugu vurgulanir. Bdylece bu viriis
“felaketi”’nin “kotiiler” degil herkesi vurdugu pekistirilir, hatta listede “biz”in de adinin
olabilecegi ¢agristirilir. Boylece “onlar” degil “biz” sdylemi gii¢lendirilir. Bu sdylem bir
yandan Felaket mitini baz1 yonlerden kirarken, diger yandan klasik anlamda digerlerinin
“gorece daha iyi ortamda” oldugu sOylemini siirdirmeye devam eder: Okur, 6lenleri
okurken kendi yasamina siikreder. Ayn1 zamanda haber, mitin, genel anlamda felaketlerin
insanlarin bagina hatalar1 yiiziinden geldigini de teyit eder. Kovid-19 insanligin diinyay1
hor kullanmasinin bir sonucudur.

NY Times’1n manseti ilk bakista 6liimii gostererek korku yaratacak “felaket™ haberi
gibi goriinse de aslinda aksine temel sdylemi ve kirdig klasik mitlerle Kovid-19 salgini
doneminde “gercegin mangeti” olur. Mitler, ¢ogu zaman statiikoyu, seylerin oldugu
gibi kalmasini teyit eder, mevcut sosyal diizenin devamini saglar ve haberler ¢ok nadir
temel degerlere karsi ¢ikar (Lule, 2001: 191-192). Ancak, tiim diinyay1 ayrim yapmadan
etkileyen Kovid-19 siireci bazi mitlerin ve sosyal degerlerin yeniden tartisilmasina ve
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mevcut sosyal diizenin sorgulanmasina yol agti. NY Times’in manseti, haberi ve birinci
sayfa diizeni bu noktada diizeni teyit eden degil diizenin konsensiisiinii kiran, okuyucuda
sorgulama isteyen, klasik mitlerin disina ¢ikilmasi gerektigini vurgulayan bir séylem ve
gazetecilik anlayis1 sunar. Ancak gazete, zor zamanlarda iilkenin temel degerlerini ve
geleneklerini hatirlatarak da ana normlar1 destekler, pekistirir. Bu sdylemler de bu haberin
manget ve haber degerini 6zgiin bir seviyeye ¢ikarmaktadir.

Birinci Sayfanin Protest Yapisi ve “Anit”’lasmasi

Bazen haberde ne sdylenildiginden ¢ok ne sdylenmedigi daha 6nemlidir (van Dijk,
1988: 16). Gazete, haberinde, viriisle ilgili diger tartismalarin her daim yapilabilecegine
simdi ise kayiplar1 hatirlamanin ve onlarin yasini tutmanin zamani oldugunu sdylerken
hi¢ arka plan (ardalan) bilgisi vermez. Ancak metinler arasi okundugunda aslinda
konvansiyonel hafizaya seslenilir.

Ulkede, ABD Baskan1 Donald Trump, viriis konusuna zamaninda ve sik1 egilmedigi
noktasinda elestirilmekte, bu noktada 6zellikle de NY Times’1n da i¢inde oldugu liberal
medya ile Trump arasinda keskin “catismalar” siiregelmektedir. Nitekim viris tilkeye ilk
girdiginde 21 Ocak’ta Trump’in yorumu salgin konusunda endiseli olmadigiydi. “Her sey
kontrol altinda, her sey iyi olacak™ diyen Trump, ayn1 sdylemlere subat ayinda da devam
etti, viriisiin nisanda son bulacagini savundu, hatta “Ortadan kaybolacak, bir giin, mucize
gibi ortadan kaybolacak™ ifadesini dahi kullandi. Trump’in tam da bu ciimlesinin ertesi
giinii lilkede Kovid-19 kaynakli ilk 6liim gergeklesti (Washington Post, 7 Nisan 2020).
ABD, 27 Mart’ta vaka sayisi, 11 Nisan’da da 6lii sayisinda diinyada ilk siraya yerlesirken
(AA, 27 Mart ve 11 Nisan 2020), ABD Bagskani, nisan ve mayista da ekonomiyi tekrar
acmaktan bahsetti. Hatta Trump, Sliimleri 100,000-200,000 arasinda tutabilmeyi “iyi is
cikarmak™ olarak nitelendirdi. NY Times’1n pazar giinkii baskis1 ¢ikmadan onceki giin
iilkede vakalarin 1,5 milyonu gectigi, 6liimlerin 100 bine yaklastig1 ortamda Trump golf
oynamaya gidip “Daha iyiye gidiyoruz” diye tweet atarken (Guardian, 23 Mayis 2020),
resmi olarak sahillerin yaz donemini agmasiyla halk da plajlara akin edip partiler yapti,
sanki hi¢ 6liim ve ac1 yokmus gibi eglendi.

Normal habercilik standartlarina gére bu mansetin Sliimlerin 100,000’e ¢iktig1 giin
yayinlanmasi beklenirdi. NY Times’in bu tarihi beklemeden ayni hafta sonunda haberi
yayinlamasi, iilkedeki ortam ve 6zellikle “onlar biziz” ve “kimse sadece rakam degildir”
climleleriyle birlikte degerlendirildiginde, iktidar ve halka yonelik protestoyu da igerir.
Haberin spotundaki “onlar biziz” ifadesi “Onlar biz de siz de olabilirdiniz”’e gonderme
yapar. Dolayisiyla basinin burada sorumlu ve insani habercilik anlayisiyla klasik formatin
disina ¢ikip “uyarici” roliine girdigini goriiyoruz. Gazetenin bu durusu ayn1 zamanda
uzun zamandir ABD’de devam eden Trump-medya “savasi’nin da gostergesidir.

Bunun yaninda NY Times’ i haberinde 6lenler i¢in cenaze torenleri, anma toplantilari
yapilamadigina, geleneksel ritiiellerin gerceklestirilemedigine vurgu yapilir. Haberde
“Olenler bile beklemek zorunda” denirken ve haberin sonunda “simdi derin nefes alip
oliimleri hazmetmek™ten bahsedilirken, gostergebilimsel okundugunda, gazete aslinda
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simgesel bir cenaze ve anma toreni de yapmaktadir. Haberde yakinlarin 6liim notlarina
yer verilmesi ve i¢ sayfadaki bagliktaki “hatirlamak™ fiili de anma torenini karsilar. Bu
haberde boylece “Oliilerin beklemesi” sonlandirilip ruhlart da 6zgiir birakilirken, cenaze
ve anma torenine tiim ABD toplumu katilmis olur. Bu noktada gazetenin baskisi, bir nevi
6lenlerin yapilamayan cenaze torenlerinin yapildigi ilk mansettir denilebilir.

Bunun yaninda haberin sonunda “Kovid-19’a, Vietnam’dan Irak’a ABD’nin
girdigi tim savaslardan daha cok kayip verildigi” belirtilirken, bu savaslara génderme
aynit zamanda bu savaslara dair anitlar1 da ¢agrisimsal olarak kamuoyunun bellegine
getirmektedir. Nitekim, ABD’de Vietnam Savasi, 11 Eyliil saldirilar1 gibi tarihindeki diger
bliytik kayiplara dair baskent Washington ve New York’ta 6lenlerin isimlerinin yazilt
oldugu anitlar ile gazetenin birinci sayfasinin benzerligi dikkati ¢ekicidir. Dolayisiyla
gazetenin ilgili baskisinin birinci sayfa haberi ve tasarimi, yananlamsal olarak “anit”a
doniisiir, anitlasir, 6liimstizlesir.

Hatta, NY Times’1n birinci sayfasinda daha giiclii bir “anitlagtirma” mevcuttur. Diger
anitlarda kurbanlar sadece isimleriyle yer alirken, burada 6znelikleriyle, bireylikleriyle,
hayattaki varliklariyla, yaslariyla, yasadiklar yerlerle, karakterleriyle yer alarak, daha
giicli “oliimsiizlesirler”. Bu noktada baglamsal olarak bakildiginda gazete, bu baskisiyla
aslinda iilke gelenegindeki Olenler i¢in anit yapilmasi eylemini kendi sayfasinda
gerceklestirmis olmaktadir.

Tasarim ayni1 zamanda, kurbanlarin anitlar disinda isimleri ve varliklartyla anildigi
tek ornek olarak da 6zgiin ve sira disi nitelik tasimaktadir.

= Ehe New ork Eimes:

LS. DEATI

Resim 4. Soldaki 11 Eyliil, ortadaki Vietnam Aniti/Kaynak: Anadolu Ajansi (AA). Sagdaki NY Times
manseti

Haberin Web ’teki Tasarimi: Veri ve Insani Haberciligin Birlesimi

NY Times’mn ayni haberinin web sayfasinda sunumu ve tasarimi da klasik
tasarrmlardan farkliligryla dikkati geker. Oncelikle birinci sayfada basligin hemen altinda
isimler, yaslar ve sehirler normal puntoda, her insan1 tanimlayan ifadeler ise koyu renkte
yer alir. Bu da sayfanin acilmasiyla g6ziin bagsliktan sonra dogrudan dlenleri tanimlayan
ifadelere odaklanmasini saglar. Ortada ilk dikkati ¢eken “uzun araba yolculuklarini,
gece geg saatleri ve biiylik yemekleri severdi” ifadesidir, sonra goziin sayfay1 taramaya
baslamastyla “Universiteye girmeyi basardi”, “FBI’a birinci olarak girdi”, “manzara
resimleriyle bilinen yetenekli ressamdi” yazilari goze gelir. Sayfanin altina dogru
gidildiginde de “Amerika’da koronaviriise kaybedilen 100,000 hayati hatirlamak”
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baslig1 yazar. Boylelikle rakamlara, verilere, hatta isimlere, yaslara veya mekanlara degil
dogrudan insan1 insan yapan vasiflara, yasanmisliklara, yasama atifla giiclii bir sunum
insa edilir.

Habere tiklandiginda bu kez baslik vurgusu sdylemi verecek sekilde kisaltilmas,
genellestirilmis, 6zetlenmis sekildedir: “Hesaplanamaz kay1p”. Bos gri bir sayfada bagligin
altinda birkag insan siliieti ve daha koyu renkli olan ikisinin yaninda ise birer not vardir:
“Silikon Vadisi’nde denetci”, “neseli babaanne”. Sayfanin asagisina dogru ilerlenmeye
basladik¢a insan siliietleri artmakta, sag alt kosede ise tarihler ve o tarihlerde olen kisi
sayist kutucukta gosterilmektedir. Sayfanin altina ilerledik¢e bu insan siliietleri hizla
cogalmakta ve bilgisayar faresinin ilerleme hiz1 siliietlerin hareket ettigi yanilsamasini
da getirmektedir. Boylece okuyucu olenlerin sadece rakam degil insan oldugunu, bir
zamanlar yasadiklarin1 hareket yanilsamasiyla da hissedebilmekte, insan siliietlerinin
giderek artmasiyla da olaymn dramatikligini ¢ok daha keskin hissedebilmektedir. Okur,
sanki ekranda bir meydanda toplanmig insanlart kus bakisi izler gibidir; yanlarindaki
tanimlamalarla da onlar hakkinda bilgi edinir, onlarla tanisir.

Dolayistyla, boyle bir sayfa tasarimiyla insanlar ivme, egri, ¢ubuk ve rakam
olmaktan ¢ikmakta, tekrar insanlagmakta, insani varliklar1 hatirlatilmaktadir. Gazetenin
grafik masasi editor yardimcisi Simone Landon, Kovid-19 siirecindeki aylar siiren
haber takibinde hem gazetecilerde hem de biiyiik ihtimal kamuoyunda verilerle ilgili
kaniksama yasandigini belirterek, 6liimleri temsilen 100 bin nokta veya ¢ubuk koymanin
“bu insanlarin gergekten kim olduklarini, nasil bir hayat yasadiklarini ve bunun iilke
icin ne anlam ifade ettigini” anlatamadigina isaret eder ve yola ¢ikis noktalarini boyle
cercevelendirir. Bu tasarim da ¢agin getirdigi veri haberciligi ile tasarimlara daha insani
bakislarin bir araya getirilebilecegini gostermektedir.
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Sonug¢

Basin toplumlarin haber alma ihtiyaglar1 agisindan hayati 6nemdedir ve 6zellikle
demokratik toplumlarda dordiincii kuvvet olarak 6nemli bir isleve sahiptir. Dahasi basin,
ozellikle de infodemi bombardimaninin oldugu felaket zamanlarinda toplumu hem
bilgilendirmek ve aydinlatmak hem de gercekleri gergek ¢iplakligiyla ve insani yonden
anlatabilmek, toplumsal duyarliligi devam ettirmek agisindan 6nemli sorumluluga sahiptir.
Gauthier (2003: 34, 37) medyanin ulusal trajedilerde standart objektifliginin uygun
olamayabilecegini, bu durumlarda duygusal olmas1 ve haberleri duygusal sekilde sunmasi,
toplumu ortak deger, inan¢ ve amagclarlar etrafinda bir araya getirmesi gerektigini belirtir.
Ancak burada da bir denge gereklidir. Fazla duygusal sunumlar, asir1 dramatik haber
iislubu bir yandan 6zellikle salgin gibi donemlerde panik ve korkuyu artirabilecekken,
diger yandan bu panik ve korkunun etkisiyle bu haberlerden duygusal kagis belirecek,
reddetme, gormemeye ¢calismaeylemleriyle yine kaniksamanin gelistirilmesi sonucu ortaya
cikacaktir. Insani haberciligin sadece bireysel asir1 “hijyenik”lige indirgenmesi de ayni
sorun ve kanitksamay1 artirmaktadir. Bunun yaninda, yine salgin gibi dénemlerde olaylari
ve trajedileri sadece haritalar, tablolar, egriler, ¢izgiler, rakamlar, siitunlar seklinde bol
veri ve infografikle vermek infodemiyi azaltip daha gii¢lii bilgi sunumu saglarken, haberin
insani ve duygusal yoniinii dislamakta, bastirmakta, trajediyi matematiksellestirmektedir.
Bu da yine kaniksama riskini beraberinde getirmektedir. Bu noktada bilgi ile ortak deger
ve amag¢ vurgusunun dengeli verilmesi, dengeli bir insani habercilik yiriitiilmesi 6nem
tasimaktadir.

The New York Times’in haberi incelendiginde, Kovid-19 kaynakli kayiplar
konusunda toplumsal kaniksamaya karsi cikisin “biz” sOylemi iizerinden yapildigi
goriilmektedir. Oncelikle haberde gazete dogrudan okuyucuya seslenmekte, duygusal
kapsayici “biz” dili kullanmakta, boylece klasik haber tislubunu kirarak okuyucu dogrudan
kendisine katilmaya ¢agirmaktadir. ikincisi gazete, dlenlere dair kamuoyundaki empati
ve imgelem eksikligine “onlar-biz”, “isim-insan”, “rakam-varlik” karsitliklar1 tizerinden
karst durus sergilemektedir. Bu noktada 6teki-biz karsitlhigi “onlar biz-iz” igermesiyle
reddedilmekte; ardindan “isim (kelime)” ile “kisisi (insan)” arasinda bag olenlere dair
duygusal tanimlayici ifadelerle kurulmaktadir. Boylece ilkinde ¢agr diizeyinde kurulan
“onlarin” “biz”ligi ikincisinde duygusal diizeyde somutlastiriimaktadir. Ugiincii diizeyde
de gazete, trajedinin sadece rakamlarla anlatilamayacagini ortak deger, inan¢ ve amagclar,
yani toplum olma bilinci lizerinden ve karsilagtirma, metafor ve metonomi yoluyla insa
etmektedir. Tlim bu sdylemler de 6lenleri “onlar”, “isim” ve “rakam” olmaktan ¢ikarmakta,
okurun duygu ve bilincine 6lenlerin insan olduklarini, bir zaman 6nce diinyada varlik
gosterdiklerini, duygular1 ve yasantilar1 bulundugunu getirmekte, dolayisiyla toplumsal

empati ve 0zdeslesme insas1 saglamaktadir.

Bunun yaninda gazete bu sdylem insasiyla, Oteki Diinya ve Felaket ile Kurban
mitlerini tersyliz etmekte ve haberlerdeki klasik mit insalarmi kirmaktadir. Uzak
iilkelere veya okurun yasadigi bdlgenin disindaki yerlere dair haberler “Oteki Diinya”
ve “Otekinin Diinyas1” mitlerini insa ederken, gazetenin “onlar biziz” cagris1 ve
olenlerin okuyucuyla duygusal bagmin kurulmasiyla “Oteki Diinya” kirilarak “Bizim
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Diinyamiz” olusturulmaktadir. Hijyenik anlat1 ve kendini feda eden Kurban Miti yerine
“hesaplanamaz” kayba isaret edilerek ve Olenlerin 6zneligine vurgu yapilarak da bu
mitin klasik anlatist kirilmaktadir. Kotiilerin cezalandirildigi Felaket miti de bu haberde
masumlarin 6liimiiniin acisina doniistiiriilmektedir. Bu mit kirilmalar1 da temelde “onlar
biziz” sdylemini giiclendirmektedir. Ancak haber yine de Felaket ve Kurban mitinin,
kalanlarin kendilerini “gérece daha iyi ortamda hissetmeleri” ile “hayatin degerini
anlamalar1” yontindeki iglevini ise siirdirmektedir.

Bu farklt kisi merkezli anlatim ve mitlerle 6zgiin bir sdylem insa eden haber,
baglamiyla birlikte degerlendirildiginde tiim bu yonleriyle, ABD yo6netimi ve halkina
yonelik hem protesto hem ¢agri niteligi tasimaktadir.

Tasarim agisindan, gazetenin fotograf, grafik bulunmayan birinci sayfasi, her ne
kadar ilk donem gazetelerini hatirlatsa da sayfada baska haberlerin yer almamasiyla
bunlardan ayrilmakta, son donemdeki The Boston Globe’un 6liim ilanlarindan editoryal
tercih ve haber dizayni acisindan farklilasmakta, 11 Eyliil, Katrina Kasirgasi gibi yakin
donem kriz ve felaket haberlerinin mansetlerinden de yine gorsel vurgularin olmamasiyla
ayrilmaktadir. Bu baglamda gazetenin birinci sayfasi, 6zgiin bir tasarim ve modern birinci
sayfa tasariminda kirilma sunmakta ve “modern zamanda bir ilk” 6zelligi tagimaktadir.
Internet sayfasindaki infografik de soguk tasarim yerine insana vurgu yapan iislubuyla
bilgi-duygu dengesini saglamaktadir.

Ayrica tasarim, trajik kayiplarin isim listesi ve karakterini yansitan bilgilerle
hem bu tiir “ilk birinci sayfa tasarimi” 6zelligi sunmakta hem de sembolik cenaze
toreni diizenlemektedir. Gazetenin birinci sayfasi, ayn1 zamanda 11 Eyliil ve Vietnam
anitlarint ¢agristirmasiyla ABD’de Kovid-19 nedeniyle 6lenler i¢in sembolik “anit’a
doniismektedir. Hatta, sadece isim degil kimliklerine dair ayrintilarla kurbanlarin
Olimsiizlestirilmesi noktasinda NY Times’1n birinci sayfasi, klasik anitlarin da {izerine
cikmaktadir. Dolayisiyla gazetenin bu baskisi tarihilestirmekte, 6liimstizlesmektedir.

The New York Times’m Ulusal Haberler Editorii Marc Lacey, “Insanlarin 100 y1l
icinde geriye baktiklarinda bizim ne yasadigimizin bilancosunu anlayabilecekleri bir
sey yapmak istedim” der. Gazete, gii¢lii “biz” sdylemi insasi, klasik mitleri kiran haber
anlayisi ve birinci sayfa tasarimiyla bunu basarmaya aday goriinmektedir. Ayrica bu haber
ve tasarim, Kovid-19 gibi trajedi donemlerinde basinin klasik haber, haber dili ve ilk
sayfa tasarimlarinin sorgulanmasi ve gercekligi gosterirken olgular ile duygular, veriler
ile insani gergekler arasindaki dengenin kurulmasi ve bu yonde bazi degisimlerin olmasi
gerektigini gostermektedir.
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Extended Abstract

The outbreak of Covid-19 began in Wuhan, China, in December 2019, and quickly
spread to the rest of the world. As the pandemic has killed thousands and sickened millions,
it is more important than ever for the press to synthesize large amounts of information
and present it in a way that the public can easily understand. However, the immensity of
the pandemic has led the press to overwhelmingly rely on tables, graphics, and other data
visualizations when reporting the daily national and global death tolls, case numbers, and
other economic and social developments. Data stories can certainly help readers better
understand the complexities of the issues and engage easily with the news. However,
excessive use of numbers, infographics, and data in the news, especially in the case of
human tragedies, risks the public reducing everything to numbers, overshadowing the
human side of the tragedy, and increasing pandemic fatigue in the public.

This seems to have happened in the U.S., one of the countries hardest hit by the
coronavirus pandemic. After the first confirmed case in Washington State in February,
the outbreak quickly spread in the country over two months. However, as the official
coronavirus death toll closed in on 100,000 around the Memorial Day weekend, the
unofficial start of summer in the U.S., President Trump took to the golf course and
Americans flocked to beaches, parks, bars, and lakes in defiance of social distancing
guidelines and in risking a resurgence of the virus. The same weekend, on May 24™,
The New York Times (NYT) published a striking feature “U.S. Deaths Near 100.0000,
An Incalculable Loss”, appearing as a protest to both President Trump and the public’s
pandemic fatigue.

This study analyzes NYT’s feature, specifically its headline, content, and page design,
within the framework of critical discourse analysis with the help of semiotics and myths.
The study examines how NYT constructs its discourse to highlight the public’s pandemic
fatigue and to create public sentiment through its context and the visual design of the
front and web pages; what kind of messages and myths the feature gives the readers; and
what differs the front page design from those covering national tragedies in the recent past
in the US. In order to understand and discuss the emerging questions of how to conduct
journalism in the pandemic era, it is important to analyze the stand NY7 took against the
public fatigue in the face of the enormous caseload and mounting death toll of Covid-19.

The study reveals that the front-page design of NYT is unprecedented in modern
times. It is the first to dedicate the whole front page to commemorate a thousand victims
by their names and personalities, and, as a result, it creates a symbolic Covid-19 memorial.
The study also shows that the newspaper builds its discourse on centralizing the sense of
being us/nation by rejecting a them vs. us framework; and that it challenges the Other
World, Victim, and Flood myths underlying lines in the news. Here are some details about
the findings.

Unprecedented front-page design in modern times.: Inmodern design, US newspapers
use color, infographics, photos, and stories packed together at the front pages. Even for
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national tragedies such as the 9/11 terrorist attacks and Hurricane Katrina, this design has
not changed. In fact, during those periods, headlines and full-colored photos occupied
even more space above the fold, news articles tended to occupy more space below the fold,
and newspapers used large-scale visuals. Although this design draws readers’ attention to
the headline and photos, it also gives the readers an option to navigate on the front page,
which naturally reduces the effect of the headline and even allows readers to escape from
the tragic news. However, the front page of NYT with the headline, short text, no photos,
and the list of victims differs itself distinctly from others in that it does not allow readers
to escape, and forces them to confront the reality of Covid-19 and the human side of
the tragedy. The internet page infographic design exhibits an example of the balance
of information-human factors in the news. The Boston Globe’s 15 and then 21 pages of
obituaries in its Sunday editions in April, recent similar publication, can illustrate the
dramatic effects of Covid-19 tragedy, but they do not reflect any newsmaking process or
an editorial stand or choice of the paper. On the other hand, NYT’s article and page design
is a result of editorial decisions, newsgathering, and writing processes such as collecting
death notices and obituaries, putting them in a context. In that regard, the front-page
design of NYT is unprecedented and “a first” in modern times, and it offers a new phase
for the modern front-page design.

A symbolic “Covid-19 memorial”: The front page seems also “a first” in dedicating
the whole page to victims and presenting a thousand names of the victims with their
personalities. Moreover, the front-page, by commemorating the victims and hearkening
back to the Vietnam and the 9/11 memorials with its appearance, becomes a symbolic
memorial for Covid-19 victims in the U.S. In addition, it seems a more powerful memorial
as it commemorates decedents not just by their names but with their ages, locations,
and, most importantly, their personalities. In that respect, this edition is historicized and
immortalized.

Discourse of the article: rejecting them versus us, creating the sense of “us”: The
analysis shows that NYT constructs and centers its discourse on being “us”, and supports
this through a three-layered opposite component: them-us, name (word)-people (real
person), and number (abstract)-human life (concrete-real). First, the newspaper breaks
“others” versus “us” with the sub headline of “They were us”. Not applying classing
news language which relies on third-person, NYT takes a stand, addresses the readers
directly and calls those who lost their lives due to Covid-19 “our” deaths, “our” pain, and
“our” society not those of others. Second, NYT highlights “they are not simply names”.
For readers without any connection or associative memories about those persons, names
can be just empty words. In this regard, as a second layer, the discourse in the text fills
that emptiness. Alongside the names, ages, locations, and brief descriptions about the
decedents allow readers to connect “simply names/words” with its human/spirit in an
emotional level so that the readers can imagine, empathize and even identify with the
decedents and their grieving relatives. On the third layer, the newspaper tries to break the
public’s fatigue by showing the numbers’ lack of representation regarding human-related
issues through metaphors and metonymy and by reminding the readers of common values,
traditions such as funerals, and “sacred rituals to mourn”. All these discourses emphasize

30 ®Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi



Kovid-19 Siirecinde Toplumsal Kaniksamaya Kars1 Cikis: 7he New York Times’n 100,000 Hesaplanamaz Kayip” Manseti

and reinforce the central notion that “They are us” by transforming “us” from a slogan
into something concrete. Considered within its social context and timing, this news and
the front-page design seem like a protest aimed at the U.S. administration and the nation’s
pandemic fatigue, and it calls for national sensitivity.

Challenging the Other World, Victim and Flood myths in newsmaking: NYT, with
these discourses, challenges the classic myths that Jack Lule reveals in daily news. When
Covid-19 first emerged last December, the virus was a faraway Other World’s problem
-especially rival one’s. Even after it was seen in the US, it remained problem of Other’s
World for those who thought the virus wasn’t in their community. NY7s article breaks
this false sense and turns the Other World/Other’s World into “Our World” by showing
the pandemic is a problem for all of “us”/nation. Besides, it breaks the Disaster myth,
which implies that “disaster comes those who have done wrong” and punishes them,
by depicting the death of the innocent. However, it reinforces the role of that myth
by reminding people of the humbling power of nature. Moreover, the feature partially
transforms the Victim myth, which turns the deaths into sacrifices, from sacrifice to
“incalculable” loss. However, the news still reinforces the value of life for all those
who are still alive -sublimating role of the myths of Disaster and Victim. In this respect,
the feature challenges common myths in the news, but at the same time upholds and
strengthens core social values, such as traditions, being a community, and being a nation.

In conclusion, by having one article with no photos or other elements that prevent
readers from escaping the main topic on the front page, by presenting the list of the
victims with their personalities on the whole front page and other pages, by constructing
its discourse on the sense of being nation/us, and by both breaking and reinforcing
some myths, NYT created an authentic, unprecedented, and unconventional feature and
page design, making this edition historicized, immortalized, and turned into a symbolic
Covid-19 memorial. It also shows that there need to be discussions in journalism on how
to cover pandemics, and how to balance massive information and the human side of the
stories.
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