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Kamuoyunu Bilgilendirmede Yiiksek Se¢cim Kurulu (YSK) Kamu
Duyuru Spotlarn
Asiye ATA O

Oz: Secimlerde oy verme davramsi, temsili demokrasinin gegerli oldugu toplumlarda en
onemli siyasal katilma bi¢imi olarak goriilmektedir. Buna yénelik olarak medya organlarinda
bilgilendirme amacgh bir¢ok yaymn yapilmaktadir. Bu calisma, se¢im zamanlart kamuoyu
bilgilendirmede kullanilan kamu duyuru spotlari iizerine odaklanmaktadir. Gorsel isitsel
kategoriye giren videolarin incelendigi calismada amag, se¢menler i¢in hazirlanan kamu duyuru
spotlarimin 6gretimsel ve isitsel unsurlarini incelemektir. Dokiiman analizi yontemi kullanilan
calismada Yiiksek Segcim Kurulu resmi web sitesinin ana sayfasinda bulunan Kurumsal Videolar,
Tanmitim Dokiimanlart ve Galeriler Arsivi’'nden YSK Kamu Duyuru ve Spotlari 'na ulasimistir. Bu
baslhik altinda bulunan ¢esitli yillarda yapilmis 12 kamu spotu, ¢alismanin orneklemini
olusturmaktadir. Veri toplama aract olarak 6gretimsel ve isitsel gozlem formu kullanilmistir.
Oégretimsel formda gorsel, yazili ve gekicilik katan unsurlar; isitsel formda ise ses, miizik ve efekt
cesitleri incelenmigtir. Bulgulara gore kamu duyuru spotlarinda gorsel unsurlardan en ¢ok
logonun, yazili unsur olarak tiim videolarda diiz yazinin, ¢ekicilik katan unsurlar olarak da en ¢ok
gorsel efektin kullamildigr tespit edilmistir. Isitsel formda ise incelenen videolarda en ¢ok miizigin,
ses olarak da en ¢ok dig sesin kullanildigi goriilmektedir. Calismada ayrica video siireleri de
degerlendirilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Kamu duyuru spotu, segmen, siyasal kattlim, kamuoyu, YSK, video.

Public Service Announcements of the High Election Board (YSK) in Public
Information

Abstract: Voting behavior in elections is seen as the most important form of political
participation in societies where representative democracy is prevalent. For this purpose, many
informative publications are made in the media. This study focuses on public servise
announcements used to inform the public at election times. The aim of the study, in which mostly
audiovisual videos are examined, is to examine the instructional and auditory design elements of
public servise announcements prepared for voters and used to inform the public. In the study using
the document analysis method, YSK Public Service Announcements and Spots were reached from
the Corporate Videos, Introductory Documents and Galleries Archive on the main page of the YSK
official website. The sample of the study consists of 12 public advertisements made in various years
under this title. Instructional and auditory observation forms were used as data collection tools.
Visual, written and attractive elements in instructional form and sound, music and effect types in
auditory form were examined. According to the findings, it was determined that the logo was the
most used visual element in the public service announcement about the elections. As a written
element, it is seen that plain text is used in all videos. It has been determined that mostly visual
effects and then directive arrows are used as elements that add attraction. In the auditory form, it
is seen that the most used music is used in the videos examined, and the outer voice is the most
used as sound. Video durations were also evaluated in the study.

Keywords: Public service announcement, voter, political participation, public opinion,
YSK, video
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Toplumda olugan degerler, inanclar ve davraniglar bireyin benimsenme siirecinden
gectikten sonra onun toplumsallagmasi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu toplumsallasmanin
icinde olan siyasal toplumsallagsmayla da birey; siyasal deger, inang ve davranigini
gostermekte ve sonrasinda bireyin bu davranisi onun bu durumu benimseme siireci
olarak goriilmektedir (Alkan 1979:5). Bu benimseme siirecinde siyasete katilim birey
i¢in 6nemli hale gelmektedir. Segmen katilimi olarak ifade edilen bu kavram hem siyasi
alanda hem de sivil alanda ele alinmasi gereken konularin en énemlilerindendir.

Se¢gmen katilimi, siyaset bilimi arastirmalarinda énem tagiyan konulardan biridir.
Siyasal sistem i¢inde bir¢ok konu vardir. Kampanyalarin nasil yiiriitiilmesi gerektigi,
hangi adaylarin oldugu gibi konular i¢in se¢gmenlere bilgilendirme yapilmaktadir. Bunlar
icinde katilim en yaygin olanidir. Se¢gmen katilimi, bir bireyin siyasi siirece katilimi
olarak en onemli bilesen olarak tarif edilebilir (Burden, 2000). Se¢men katiliminin
belirleyici o6zelliklerini anlamak ve buna goére davranmak siyasetin en Onemli
girisimlerinden biridir. Se¢men katilimi i¢in en temel diislince katilimin demokrasinin
temel unsurlarindan biri olmasidir (Lijphart, 1997). Se¢gmen katilimin1 gergeklestirmek
icin hem devlet organlari hem de siyasi partiler siyasal iletisim adi altinda birgok
uygulama yapmaktadir. Siyasal reklam adi altinda daha ¢ok partiler tarafindan iletiler
olusturulmakta ve kamuoyuna sunulmaktadir. Bunlarin haricinde devlet organlarinin
resmi kurumlar vasitasiyla demokratik ortamin olusmasi i¢in hazirlayip kamuoyuyla
paylastig1 afis, brosiir, tanitim kitapgiklar1 ve kamu duyuru spotlart gibi bilgiler igeren
mesajlar bulunmaktadir. Alan uzmanlari tarafindan tasarlanan bu mesajlar daha ¢ok
kamuoyunu belli bir partiye ya da kisiye yonlendirmeden se¢imin 6nemini, katilimin
gerekliligini ve oy verme davranisinin O6nemi gibi bilgilendirmelerde kullanilan
ara¢lardandir.

Siyasal iletisim i¢inde gegen siyasal reklamlarin se¢gmenler iizerinde birgok etki
yaptigir goriilmektedir. Devran’a gore (2004: 16), arastirmacilarin se¢gmenler iizerine
yaptiklari ¢alismalarda siyasal reklamlarin etkilerini ii¢ temel kategoride ele aldiklari
goriilmektedir. Bunlardan ilki se¢gmenlerin bilgi diizeylerine etkisi, ikincisi segmenlerin
adaylara iligkin algilamalarina etkisi ve Ugiincii olarak da se¢gmenlerin oy tercihlerine
etkisidir. Buna bagh olarak devlet kurumlarmin se¢gmenler admna Onem verdigi
durumlarm ilkinin bilgi verme ve ikincisinin de oy verme davranist oldugu sdylenebilir.
Bireylerin segme haklarini oy vererek kullanmalari onlarin tercihleri dogrultusunda
yaptiklar1 davramislardan biridir. Siyasal reklamlarin &zellikle se¢menlerin bilgi
diizeyine katkilar1 ilk agama olarak donemlidir. Se¢gmen katilimini gergeklestirmek igin
siyasal reklamlarin yaninda kamu duyuru spotlari ile de bilgilendirme yapilmaktadir. Bu
calismada Oncelikle segmen davranigi ve oy verme adi altinda siyasal eylem, siyasal
katilim, kamuoyu kavrami aktarilacak, ardindan kamuoyunu bilgilendirme amagl
yaymnlar ve kamu spotlar1 agiklanacaktir. Son olarak ise se¢menler i¢in hazirlanan
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Yiiksek Se¢im Kurulu (YSK) kamu duyuru spotlari, kamuoyu bilgilendirmede kullanilan
tekniklerle birlikte incelenecektir.

1. Secmen Davranisi ve Oy Verme

Insan, anlama ve anladifm aktarma yetenegine sahip bir varhiktir. Ayrica
baskalarinin sézlerini, hareketlerini de yorumlayabilmektedir. Ornegin, etrafimizda
stirtip giden ve katildigimiz davranislar: anladigimiz 6lgiide davraniglart yorumlariz ve
bu yorumlardan hareketle de birgok eylemde bulunuruz (Cohen, 1999: 15). Bu
eylemlerden biri de segimlerde siyasal eylem ve siyasal katilimdir.

A. Siyasal Eylem ve Siyasal Katihm

Insanlar, birgok seyde oldugu gibi siyasal olarak da kendilerini farkl1 sekillerde ifade
edebilmektedirler. Siyasi konular ve olaylar bazi insanlarin ilgisini ¢ok c¢ekerken,
bazilarimin da siyasi olaylara ilgi duymadiklar1 gibi pek de 6nem vermedikleri goriilebilir
Bu kisiler, siyasi olaylar karsisinda bazen aktif bazen de pasif rol alabilirler (Akin, 2013:
85). Ciinkii toplum iginde bir¢ok insan farkli siyasal kimliklere sahiptir ve farkli
sekillerde de gerektigi zaman siyasal tercihlerde bulunurlar. Bu durum, ¢esitli ideolojik
rejimlerde oldugu gibi tek bir siyasal ideolojiye bagl rejimlerde de gegerlidir. Insanlar
aslinda zorunlu olarak toplumda yasadiklar1 ve toplumsal iliskiler dahilinde de insan
olabildikleri i¢in de siyaset ile siki bir iligki halinde olabilmektedirler. Segimlere katilan
partiler arasinda karar verip oy kullananlar, bir tercihte bulunarak katilimi gosterirler. Ya
da oy kullanmamay:1 tercih edenlerin de, aslinda tercihlerinin sonucu olarak
davraniglarinin bu sekilde gergeklestigi soylenebilir (Akin, 2013: 57). Bireylerin siyasal
sistem igindeki hal, tutum ve davraniglarini belirleyen davraniglarindan se¢imlerde oy
kullanma bir siyasal katilma davranisi olarak tarif edilebilir (Erdogan, 2003).

Demokratik toplumlarda en 6nemli 6zelliklerden olan se¢me ve segilebilme haklari
bir¢ok yonii ile basta sosyal bilimler olmak {izere bir¢ok alanda arastirilan bir konudur.
Siyasal katilma, son yillarda siyaset bilimcilerin en ¢ok ilgilendikleri konulardan biridir.
Demokrasiyle dogrudan ilgili bir konu olan siyasal katilma Kapani’ye gore (1997: 130)
toplumun tiyesi olan kigilerin siyasal sistem karsisinda tutum ve davraniglarim belirleyen
bir kavram olarak tanimlanabilir. Bu konuda dikkat edilmesi gereken konulardan biri ise
bunu se¢imlerde oy kullanmaktan ibaret saymanin eksik ve yanlig bir anlayis oldugudur.

Siyasal katilma, bir davranig gostergesi olmasi bir yana, bununla birlikte karar verme
asamasini da igermektedir. Bir karar verme islemi olarak siyasal katilma sekilleri
arasinda en yaygini olani oy verme, bir karar verme islemidir. Bir siyasal partiyi ya da
bir aday1 oyla segip segmemek, en genel olarak siyasal katilma yollarindan biridir. 1951
yilinda ABD’de Social Science Research Council’ca yapilan bir seminerde siyasal
katilmaya yonelik asagidaki tanim gelistirilmistir. “Siyasal katilma oy vermeyi de
icerecek sekilde kampanyalarda ¢aligma, siyasal tartismalara girme, siyaset adamlariyla
iliski kurma ve benzeri seklindeki pek ¢ok sayidaki davramissal faaliyetlerdir.” Ayrica
siyasal katilma, gogunlukla basit bir bi¢imde oy verme olarak da tanimlanabilmektedir
(Tokgoz, 2010: 94-98).
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Katilimin en o6nemli unsur oldugu demokratik sistemlerde se¢imlere katilim
oranlariin giderek azalmasi demokrasinin gelecegi acisindan olumsuz bir tablo ortaya
koymaktadir. Segcmenlerin sandik bagina gitmeyerek oy vermemesi, onlarin demokrasiye
olan giivenlerini yitirmeleri anlamina gelebilmektedir. Bu nedenle demokrasinin giiglii
oldugu iilkelerde segimlere katilim oranlarinin da yiiksek olmasi gerekir (Devran, 2004:
7).

Segimlerle kamu politikast  yonlendirilebilmektedir. Politikacilarin  segilip
secilmemelerine segmen karar verebilmekte ve yapilan se¢imlerde eger katilim azsa
yasama organlariin temsilcisi olan yasa koyucularin rolleri de insanlarin géziinde zay1f
goziikebilmektedir. Son yillarda siyaset bilimciler, segmen katilimina yonelik olarak
azalmadan bahsetmektedirler. Ornegin Avrupa’da katilim 1979°da % 66 iken, 2009°da
katilimm %46’ya geriledigi goriilmektedir. Ayrica bu diisiise birgok {ilkede de
rastlandigindan dolay1 bu diisiisiin nedenlerini aragtirmak ve bunun sebebini anlamaya
ihtiyag oldugu da 6nemli konular arasindadir. (Bhatti & Hansen, 2012).

Powell (1986) ve Jackman (1987)’mm American Political Science Review adl
dergisinde yayimladiklari iki makalede Powell 1970’lerde 17 tilkedeki ortalama katilimi
incelemistir. Makalede ulusal rekabetgi bolgelere sahip tilkelerde katilimin daha yiiksek
oldugunu ve giiglii parti-baglantt gruplarini bulmustur. Ulusal olarak rekabetgi
bolgelerde katiliminin arttigi goriilmektedir. Bunun en 6nemli sebeplerinden biri bu
yerlerde partilerin segmenleri sandik basina goétiirmek icin esit tesviklere sahip
olmalaridir (Powell 1986). Jackman’in makalesinde de (1987) bu durum devam etmis ve
o da kurumlara giiglii vurgular yapmistir. 1970’lerde 19 iilkedeki katilim oranlarina
bakan Jackman bes kurumsal degiskenin katilimi etkiledigini belirlemistir: Bunlar;
ulusal rekabet¢i bolgeler, seg¢imlerin orantisizligl, ¢ok partililik, tek meclislilik ve
zorunlu oylamadir (Blais, 2006). Norris (2004), zorunlu oylamanin yalnizca katilimi
artirdigini tespit etmistir. Yine Fornos, Power ve Garand (2004), Latin Amerika’da
secmen katilimi iizerine yaptiklari ¢aligmada zorunlu oylamanin katilimi artirmada giiglii
etkisinden bahsetmektedirler. Fakat halkin bunu yaparken farkindaliklar1 hakkinda da
pek bilgi sahibi olunamamigtir. Oy vermeye tesvik i¢in segmende motivasyon saglamasi
icin gérev duygusu oldugunu hissettirmek ve belki hafif para cezalart da katilima etki
eden faktorlerden olabilmektedir (Blais, 2006).

Ulkeler arasinda se¢im sistemleri, parti sistemleri, sosyoekonomik gelisme ve
demokratik deneyimlerden dolay1 bu iilkelerde gesitli yaslarda oy kullanma katilimlart
da degisiklik gostermektedir. Egitim ve cinsiyet faktorlerinden sonra ileri yas gruplart
arasinda secimlere katilimin yiiksek oldugu bir¢ok arastirmada goriilmektedir. Yash
insanlarin oy verme davraniginin yiiksek olmasinin sebepleri yaslilarin genglere oranla
omiirleri boyunca kazandiklari aligkanliklar ve bir bolgede daha uzun siire yagamalar1 da
bu etkiler arasindadir (Goerres, 2007).

Tiirkiye’de se¢cmen sayilarinda ve katilim oranlarinda yil bazinda degisiklikler
oldugu goriilmektedir. YSK Secim Arsivi incelendiginde 1950’den giiniimiize kadar
gelindiginde katilim oranlarinin bazi yillar arttig1, bazi yillar ise azaldigi goriilmektedir.
Ornegin katithm 1961 secimlerinde %81 iken, takip eden secim yili olan 1985’te
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katilimin ylizde %71’e geriledigi ondan sonra gelen 1969 segimlerinde ise %64,34’e
diistiigii goriilmektedir. Yine bir 6rnekte 1977 ve 1983 secimlerine verilebilir. 1977°de
%72 olan katilim orani, takip eden se¢cim olan 1983’te %92’ye yiikselmistir.
Tirkiye’deki en son segimlerden de bahsedilecek olursa 2018 genel secimlere katilim
orani %86,24 iken, 2019 yerel secimlere katilim oraninin ise % 84,67 oldugu
goriilmektedir (ysk.gov.tr).

B. Kamuoyu

Kamuoyunun tanimini yapmadan once kamuoyu kavramini olusturan “kamu” ve
“oy” kelimeleri tanimlanirsa sosyolojik olarak “kamu” kavrami, herhangi bir sorunla
karsilasildiginda aslinda bu sorun hakkinda farkli goriislere sahip olmalarina ragmen
iletisim ve etkilesime girerek, ortak kararlar alip bir araya gelen bireylerin olusturdugu
gruplar olarak tarif edilebilir. Toplum i¢inde ne kadar fazla sorun giindemde varsa,
sorunlara yonelik tepkiler gelistiren o kadar fazla kamu olusmaktadir. Oy kavramina
gelince, kanitlanmasi daha kolay olan, duygu ve izlenimlerden daha kuvvetli, fakat tam
olarak kanitlanabilen ya da pozitif olan bilgiden daha az gecerli ve kuvvetli kanaatler
olarak goriilmektedir (Sezer 1972: 3-5). Kamuoyu arastirma ve ¢aligmalarinin uzunca bir
tarihi vardir ve buna yonelik olarak da birgok kamuoyu tanimi yapilmistir. Kamuoyu
terimini ilk kullanan siyasi disiiniirlerden biri Machiavelli’dir. 1500°1i yillarin
baslarinda Machiavelli, Soylevler adli kitabinda bilge bir kisinin memuriyetlerin
dagitimi ve terfiler gibi belirli konulara iligkin olarak kamuoyunu gozardi etmemesi
gerektigine isaret eder. Rousseau ise yonetimlerin yani iktidarin temel olarak kamuoyuna
dayandigimi ve kamuoyunun destegi olmadan da toplumsal degismenin gii¢ oldugunu
sOylemektedir. Kamuoyu aslinda farkli insanlarin, farkli bir¢ok konuda siyasete iliskin
tutumlarini yansitmaktadir. Kamuoyunun unutulmamasi gereken dzelliklerinden biri de
kuramsal bir yap1 oldugunu, 6l¢iilebilir ger¢ek bir nesne ya da 6zelliginin olmadigini
bilmektir (Milburn, 1998: 36-40).

Kamu ve oy kelimeleri anlam olarak her ne kadar da kamuoyu hakkinda genel bir¢ok
bilgi vermis olsa da, bu bilgiler yetersiz kalmaktadir. Onceleri kamuoyu siyaset biliminin
onde gelen inceleme konularindan biri iken giiniimiizde 6zellikle iletisim teknolojilerinin
artmasiyla birlikte iletisim biliminin de inceleme alanina girmis bulunmaktadir. letisim
bilimcilerine goére kamuoyu iletisim ve toplumsal etkilesim siireci igerisinde
olugsmaktadir. Kanaatlerin olugmasini belirleyen unsurlar genel olarak bireylerin
gordiikleri, isittikleri veya okuduklar1 olgulardir. Bir gosteriyi seyretmek, bir siyasi
konusmay1 dinlemek, izlemek veya bir siyasal haberi okumakla kanaat olugabilir ve
ayrica oy kullanarak da diisiincelerin ifadelendirilmesi saglanabilir (Bektas 2000: 117).

I111. Kamuoyunu Bilgilendirme Amach Yayinlar ve Kamu Duyuru Spotlari

Insanlarin en gereksinimlerinden biri olan iletisim, ¢ok boyutlu bir olgudur. Yeni
iletisim teknolojileri de bu olgunun birden ¢ok boyut ve diizeyde gozlemlenebilir
olmasim1 miimkiin kilmaktadir (Isik, 2019). Bu teknolojiler sayesinde, toplum iginde
halki aydinlatma, egitme ve kamuoyu olusturma gibi bir¢ok islev gerceklesmektedir. Bu
araglar siyasi mesaj verme olarak da kullanilmaktadir.
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Siyasal kampanyalar esnasinda verilen bircok mesajin olumlu etkileri oldugu gibi
bircok olumsuz etkisinin de oldugu sdylenebilir. Ornegin bu konunun siyaset alaninda
stirekli tartisilan konulardan oldugu ve secim kampanyalar1 esnasinda yayinlanan saldir1
tiirtine giren siyasal reklam filmlerinin segmeni oy kullanmaktan ya da sec¢imlere ilgi
duymaktan soguttugu goriilebilmektedir. Ancak bugiine kadar yapilan arastirmalar,
olumsuz reklamlarin segimlere katilimi azalttigini kesin olarak destekleyen bir veri
ortaya koymamistir. Aksine bazi arastirmalar, olumsuz reklamlarin baz1 se¢menleri oy
kullanmaktan vazgegirse de kimi segmenleri oy vermeleri igin motive ettigini
saptamislardir (Devran, 2004: 7).

Siyasal toplumsallagmayla ilgili dogrudan iligkili olan siyasal siire¢lerden biri de
siyasal iletisim siirecidir. Genel olarak siyasal iletisim, “belli ideolojik amaclarin,
toplumda belli gruplara, kitlelere, tilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde
bu amagclar1 eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak iizere siyasal aktorler tarafindan
cesitli iletigim tiir ve tekniklerinin kullanilmasi ile yapilan iletisim” olarak tanimlanabilir
(Aziz, 2003: 3). Pek ¢ok bilim adami ve uygulamacisi siyasal reklamciligi genel olarak
“igerigi siyasal olan reklam” seklinde betimlemektedir. Lynda Lee Kaid, siyasal
reklamciligi, “bir siyasal partinin ya da adayin iletisim kanallarinda yer ve zaman satin
alarak, segcmenlerin siyasal inanglarini, tutumlarini ya da davranislarini etkilemek i¢in
siyasal mesaj verme siireci” olarak tanimlamaktadir (Tokg6z, 2010: 171-172). Siyasal
reklamcilikta daha ¢ok siyasal mesaj verme, satma ve satin alma siiregleri oldugu i¢in
calismada incelenen kamu spotlari bu tarz reklamciligin bu 6zelliklerinden ayrilir. Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan hazirlanan Kamu Spotlar1 Y&onergesi’ne
(2011) gore kamu spotu; “Kamu kurum ve kuruluslari ile dernek ve vakif gibi sivil
toplum kuruluslarinca hazirlanan veya hazirlatilan ve Ust Kurul tarafindan
yayimlanmasinda kamu yarar1 olduguna karar verilen bilgilendirici ve egitici nitelikteki
film ve sesler ile alt bantlar1” olarak tanimlanmistir. Siyasi olarak kamu duyuru spotu
olarak da adlandirilan kamu spotlarinda en temel amag, kamu yararinin hedef
alimmasidir. Kamuya ulagmada en 6nemli araglardan biri olan kamu spotlar1 birgok
medya organinda yayinlanmaktadir.

Siyasal bilgilendirme ve kampanyalarda kullanilan birgok kitle iletisim araci vardir.
Ozellikle secimlerin yaklasmasina yakin zamanlarda basihi, gorsel, isitsel araglar
kullanilarak kamuoyu bilgilendirilmeye ¢aligilir. Bu araglardan biri de radyodur. Siyasal
kampanya caligmalarinda radyoyu etkili bir bigimde kullanmanin belirli avantajlart
vardir. Ornegin radyo reklamlar1 basili olmadigindan dolay1 bu reklamlarda dil daha
kestirme yoldan kullanilabilmektedir. Ayrica radyoda ses efektinin kullanimi1 da énemli
bir unsurdur (Devran, 2004: 239). Radyo, sadece sesten olustugu i¢in konusma sesi
disindaki ses unsurlart olan miizik ve efektin iyi bir sekilde kullanilmasi dinleyici de
dikkat unsurunu artiracak ve ilgiyi de g¢ekebilecektir. Giiniimiizde isitsel olan kamu
duyuru spotlari da radyolar araciligiyla iletilebilmektedir.

Kamu duyuru spotlarinin diger yaymlanma araci da televizyondur. Kitle iletisim
araclarinin  Ozellikle de televizyonun, gliglii imgeleri iletme kapasiteleri vardir.
Secimlerden once gorsel ve isitsel olarak videolar seklinde hazirlanan kamu duyuru
spotlar1 hem devletin resmi kanallarinda hem de 6zel kanallarda yayinlanmaktadir. Kitle



Kamuoyunu Bilgilendirmede Yiiksek Se¢cim Kurulu (YSK)

Kamu Duyuru Spotlari 739

iletisim araclarinda yansiz olan kamu duyuru spotlar1 genel olarak secimler hakkinda
bilgi vermek ve oy kullanmaya tegvik etmek amaciyla kullanilmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin gelismesi ve siyasal kampanyalarda yogun bir bicimde
kullanilmas1 sonucunda geleneksel kampanya anlayisi ve yontemlerinde Onemli
degisiklikler de meydana gelmistir. Bunlardan biri de internet teknolojisinin
kullamlmasidir. Internet teknolojisi se¢menlerle kampanya yonetimi ve kampanya
gorevlileri arasinda interaktif iletisime imkén sagladigi i¢in gazete, dergi ve televizyon
gibi interaktif iletisim araglarinin sahip olmadig1 bir avantaja sahiptir. Internet teknolojisi
siyasal kampanyalar agisindan sayfa yaymlama, sohbet odalari olusturma, video
konferans diizenleme ve elektronik posta gonderme gibi bir¢ok olanagi kampanya
yonetimininde ara¢ olarak sunmustur (Devran, 2004: 30-32). Bunlarin yaninda gorsel ve
isitsel bir ara¢ olan videoda 6nem tagimaktadir. Video seklinde hazirlanan kamu duyuru
spotlar1 hem televizyonda hem de internet medyasinda yayinlanabilmektedir.

Siyasal katilim ile vatandaglar karar alicilar tizerine se¢im yapmaktadirlar ve bu da
demokrasi agisindan dneme sahiptir. Oy vermek de siyasal katilim 6rneklerinin en
onemlisi denilebilir. Oyun rengi ya da sayisi sonrasinda gelen sonuglardir. Oy vermeden
sonuglara ulagsmak s6z konusu degildir. Bu yilizden de devletler kamuoyu bilgilendirme
i¢in birgok ara¢ kullanmaktadir. Gazete, dergi, radyo, televizyon, internet bunlarin en
yaygin olan medya araglaridir. Bu araglarda yayimnlanan siyasi kamu spotlar1 da
kamuoyunu bilgilendirme amacgli 6zel hazirlanan yayimlardir. Ornegin radyoda
yayinlanan isitsel kamu duyuru spotlart gibi televizyonda ya da internet ortaminda
yaymlanan gorsel-isitsel araclarda mevcuttur. Ozellikle yeni medya ile birlikte
hazirlanan videolar kamu duyuru spotu olarak halka duyurulmaktadir. Oy vermenin
onemi, sekli, zamani gibi yonlendirici mesajlarla hazirlanan bu yaymnlar halkin anlamast
ve harekete gegmesi i¢in dzel olarak hazirlanmaktadir.

IV. Bilgilendirme Amach Yiiksek Se¢cim Kurulu (YSK) Kamu Duyuru
Spotlarinin Incelenmesi

Bir¢ok alanda oldugu gibi siyasal iletisimde de halki dogru bilgilendirmek ve
yonlendirmek icin iletisim ve medya planlanmasinin dogru bir sekilde yapilmasi
onemlidir. Kamu duyuru spotlarinda anlatim ve tasarima dikkat etmek ve dogru medya
organlarinda yaymlamak, istenen etkinin gerceklesmesini saglayan Onemli
etkenlerdendir. Bu tarz yayinlarda anlatimin etkili ve dogru olabilmesi, izler kitlenin
kamu spotunu kavrayabilirligi acisindan da biiyiilk 6nem tagimaktadir. Calismada
incelenen Yiiksek Se¢im Kurulu (YSK) kamu duyuru spotlarimin igerigi siyasi olsa da
mesaj verme maksadi farklidir.

Kamu duyuru spotlari igine giren video tanitim filmleri biitge sinirliliklar: nedeniyle
medyada verilemeyecek ya da kisith olarak verilecek mesajlar1 daha detayli bir bigimde
gerekli ve spesifik bir Kitleye iletmeye imkan saglamaktadir. Videolarla verilecek
mesajlarin kisa olmasi en ideal olanidir. Ciinkii izleyicilerin ¢ok uzun video goriintiilerini
izlemeye zamanlar1 olmayacagi gibi sikilmalar1 da s6z konusu olabilmektedir (Devran,
2004: 247). Video iiretimi olduk¢a profesyonel bir istir. Ses ve goriintliyll isleme,
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animasyon tasarlama, uygun miizik bulma, gorsel unsur olarak resim, fotograf, harita
gibi gorsel unsurlar yerlestirme, hem bilgi vermek hem de etkili mesaj i¢cin dnemlidir.
Tasarlanan videolarin belirli hedef kitleye verilecek mesajlar olarak bu sekilde
tasarlanmasi ve belli bir diizen i¢inde olusturulmasi segmen kitleye bilgi vermek ve
katilimi saglamak agisindan dnemlidir. Ayrica videolar igerisine yerlestirilen bilgilerin
tutarli olmasi1 ve uygun medya ortamlarinda yaymlanmasi kamuoyunu bilgilendirmek
amaciyla yapilan islerdendir. Medya planlarinin yapilmasi, yayinlanma zamanlar1 ve
kullanim siklig1 iyi bir sekilde planlanmalidir. Bu videolar internette genel olarak
kurumsal web sitelerinde, sosyal medya ortamlarinda da yayinlanabilmektedir. Ornegin
YouTube gibi video paylagim sitelerinde yayinlanmalari bu videolara erisimi de artirarak
daha fazla kitleye ulasmasini saglamaktadir. Boylelikle sosyal medya ortamlarinda
sadece kurumlarin degil kullanicilarin da paylasabilmesi miimkiin olmaktadir.

Calismada Yiiksek Se¢im Kurulu’nun resmi web sitesi ana sayfasinda bulunan YSK
Kamu Duyuru ve Spotlar1 bashigi altindaki 12 kamu duyuru spotu orneklemi
olusturmaktadir. Dokiiman analizi yontemi kullanilan g¢alismada incelenecek olan
videolar; Gérsel, Isitsel ve Ogretimsel Gozlem Formunda (Ata, 2017) da yer alan
dgretimsel ve isitsel unsurlar temelinde incelenmistir. Orneklemi olusturan kamu duyuru
spotlarina ait bilgiler web sitesindeki siralamaya bagli olarak agagidaki gibidir:

1. “Se¢men Kiitiiklerinin Giincellenmesi Kamu Spotu-2017” adli videoda, yurt
icindeki se¢gmen kayitlarinin nereden ve hangi yollardan kontrol edilmesi hakkinda
bilgiler verilmektedir. Kayit yoklugunda ya da bilgilerdeki eksiklik konusunda da
se¢menler yonlendirilmektedir.

2. “Yurt Dis1 Kiitiiklerinin Giincellenmesi Kamu Spotu-2017” adli videoda, yurt
disindaki se¢men kayitlarinin nereden ve hangi yollardan kontrol edilmesi hakkinda
bilgiler verilmektedir.

3. “Secmen Kiitiiklerinin Giincellenmesi Kamu Spotu-2016” adl videoda, SECSIS
(Sec¢im Bilisim Sistemi) ile ilgili bilgi verilmektedir.

4. “Siyasi Partilerin Se¢im Kurullarindaki Gozetim ve Denetimi Kamu Spotu-
2015” adli videoda, se¢im agamasinda partiler, temsilcileri ve oylarin sayimi gibi konular
hakkinda bilgiler verilmektedir.

5. “Yurt Dis1 Segmen Bilgilendirme Kamu Spotu-2015” adli videoda, yurt
disindaki segmenlere yonelik nasil oy kullanilacagt ve kayitli olup olunmadigini
ogrenmek hakkinda bilgiler verilerek, bu konuda nerelere basvurulmasi gerektigi
konusunda segmen yonlendirilmektedir.

6. “Yurt I¢i Segmen Bilgilendirme Kamu Spotu-2015” adli videoda, medyatik
karakterlerle yurt i¢indeki se¢menlere yonelik se¢men kayitlart ve se¢men kiitiikleri
hakkinda bilgiler verilerek 6zellikle oy kullanmanin vatandaslik gérevi olduguna vurgu
yapilmaktadir.

7. “SECSIS Kamu Spotu-2014” adli videoda, segmen kiitiikleri, secim sonuglariin
paylasimi ve SECSIS ile ilgili bilgiler verilmektedir.
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8. “YSK Tamitim Videosu” adl1 videoda, se¢im sonuglari ile ilgili bilgiler verilerek
sandik gorevlileri, siyasi parti gorevlileri ve sonuglar hakkinda bilgiler verilmektedir.

9. “Cocuklar Duymasin Se¢men Sorgulama Repligi-1” adl1 videoda, oy kullanmak
icin nelerin yapilmasi gerektigi konusunda bilgilendirme yapilmaktadir. Dizideki Siikrii,
Yakup ve Tayyar abi karakterleriyle YSK’nin resmi sitesi izerinden vatandasin bilgi
alabilecegi ilizerine vurgu yapilmaktadir.

10. “Cocuklar Duymasin Se¢gmen Sorgulama Repligi-2” adli videoda, se¢men
kiitiikleri ve se¢im kayitlar1 hakkinda bilgi verilmektedir. Dizideki Emine, Hiiseyin ve
Siikrii  karakterleriyle bu konuda vatandaglarin ne yapmalar1 gerektigi hakkinda
yonlendirme yapilmaktadir.

11. “Cocuklar Duymasin Nerede Oy Kullanacagim Repligi” adli videoda, yerel
secimlerin ne zaman olacag1 ve nerede oy kullanilacagi hakkinda bilgiler verilmektedir.
Emine, Hiiseyin ve Siikrii karakterleriyle bu konuda ne yapilmasi gerektigi hakkinda
bilgilendirme yapilmaktadir.

12. “Zengin Kiz Fakir Oglan Engelli Se¢men Repligi” adli videoda engelli bir
secmen lzerinden nasil ve nerede oy kullanilacagi hakkinda bilgi verilmektedir.
Ortopedik ve gorme engelli se¢menlerin bilgilerini Fatma Teyze ve beraberindeki
karakterlerle birlikte engelli komsulari 6rnek verilerek bilgilendirme yapilmaktadir
(YSK, 2021).

A. Calismanin Amaci

Bu caligmanin amact kamuoyunu bilgilendirmede kullanilan se¢men kamu
spotlarinin bilgi verme amagli 6gretimsel ve isitsel tasarim unsurlarini incelemektir. Bu
ama¢ kapsaminda “YSK kamu duyuru spotlarinda &gretimsel ve isitsel unsurlar
nelerdir?” sorusuna cevap aranmistir. Bu sorunun yanit1 i¢in 6gretimsel ve isitsel gdzlem
formundaki maddeler gdzlenmistir.

B. Yontem

Calismada YSK kamu duyuru spotlarindaki 6gretimsel ve isitsel tasarim unsurlarini
incelemek amaciyla nitel bir arastirma yontemi olan dokiiman analizi kullanilmigtir.
Dokiiman analizi, arastirilmasi hedeflenen olgu veya olaylar hakkinda bilgi iceren yazili
materyallerin analizini kapsar. Geleneksel olarak dokiiman analizi, tarihgilerin,
antropologlarin ve dilcilimcilerin kullandig1 bir yontem olarak bilinir. Yukarida sozii
edilen yazili kaynaklarin yani sira; film, video ve fotograf gibi gorsel malzemelerde nitel
aragtirmalarda kullanilabilir (Yildirim ve Simsek, 2013: 219). Sosyal bir durum, bireysel
veya grup i¢in video veya film ve ana web sayfalarini inceleme nitel arastirmalarda veri
toplama yaklagimlarindan gorsel-isitsel materyallere girer (Creswell, 2013: 160). Bu
calismada incelenmek istenen dokiimanlar olan kamu duyuru spotlarinin 6gretimsel
unsurlart ile igitsel unsurlar analiz edilmis ve ayrica video siirelerine odaklanilmistir.
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C. Orneklem

Calismada Yiiksek Secim Kurulu (YSK) kamu duyuru spotlar1 videolar: iizerine
odaklanilmistir. Videolara ulagsmak icin YSK’nin resmi sitesinde arama yapilmistir.
Arama sonucunda Anasayfa’da bulunan Kurumsal Videolar, Tanitim Dokiimanlart ve
Galeriler Arsivi’nden YSK Kamu Duyuru ve Spotlari’na ulasilmistir. Bu baglik altinda
bulunan ¢esitli yillarda yapilmis 12 kamu spotu, ¢alismanin Grneklemini
olusturmaktadir. Analizler bu videolar iizerinden gergeklestirilmistir.

D. Veri Toplama Araci

Calismada Gérsel, Isitsel ve Ogretimsel Gézlem Formu’nda (Ata, 2017) yer alan
ogretimsel kisimlardan gorsel, yazili, ¢ekicilik katan unsurlar ile siire alinmis isitsel
unsurlardan ise tek ses, coklu ses, diyalog, dis ses, miizik, ses efekti ve ortam sesi alinmis
olup ayrica isitme engelliler kismu eklenmig ve ¢alismaya 6zgii form olusturulmustur.

E. Veri Analizi

Olusturulan gozlem formu araciligiyla incelenen kamu spotlarina Kamu Spotu 1
(KS1), Kamu Spotu 2 (KS2), Kamu Spotu 3 (KS3), Kamu Spotu 4 (KS4), Kamu Spotu
5 (KS5), Kamu Spotu 6 (KS6), Kamu Spotu 7 (KS8), Kamu Spotu 8 (KS8), Kamu Spotu
9 (KS9), Kamu Spotu 10 (KS10), Kamu Spotu 11 (KS11), Kamu Spotu 12 (KS12)
seklinde kodlar verilmistir. Yapilan analizler sonucu asagidaki bulgulara erisilmistir.

V. Bulgular

Calismada bulgulara 6gretimsel unsurlar ve isitsel unsurlar seklinde iki ayri form
iizerinden ulasilmistir. Ogretimsel unsurlar olan gdrsel, yazili, ¢ekicilik katan unsurlar
ve stireye ait bulgular agsagidaki gibidir:

A. Gorsel Unsurlar

Y SK kamu duyuru spotlarina yonelik yapilan bu ¢aligmada 6gretimsel gézlem formu
altinda bulunan gorsel unsurlara ait ortaya ¢ikan bulgular Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1: Kamu Spotlarindaki Goérsel Unsurlar

Gorsel Unsurlar

Videolar VTR Ar;/lomnas Fotograf  Resim Harita Logo Jenerik eggletlrﬁfer
KS1 - 1 - 1 1 1 1 1
KS2 - 1 - 1 1 1 1 1
KS3 - 1 - 1 1 1 1 1
KS4 - 1 1 1 1 1 1 -
KS5 - 1 - 1 1 1 1 1
KS6 1 - - - 1 1 1
KS7 - 1 - - 1 1 1 1
KS8 1 1 - - - 1 R -

KS9 1 -
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KS10 1 - - - - - - -
KS11 1 - - - - - - -
KS12 1 - - - _ - . -
Toplam 6 7 1 5 6 8 7 6

Tablo 1 incelendiginde kamu duyuru spotlarinda goérsel unsurlar olarak en ¢ok
YSK’nin logosunun 8 videoda kullanildigi goriilmektedir. Sonrasinda 7 videoda
animasyon ve jenerik, 6 videoda ise haritanin kullanildig1 gorilmektedir. 6 video ise
VTR (Video Tape Recorder) olarak adlandirilan gekimlerden olugmaktadir. Yine 6
videoda isitme engelliler i¢in picture in picture seklinde video kullanildigi, 5 videoda
resmin, 1 videoda ise fotografin kullanildig: tespit edilmistir.

B. Yazili Unsurlar

Y SK kamu duyuru spotlarina yonelik yapilan bu ¢aligmada 6gretimsel gézlem formu
altinda yazili unsurlara ait ortaya ¢ikan bulgular Tablo 2’de gosterilmistir.

Tablo 2: Kamu Spotlarindaki Yazili Unsurlar

Yazili Unsurlar
Videolar Biiyiik harf Kiigiik harf Diiz yaz1 Egik yazi
KS1 1 -
KS2
KS3
KS4
KS5
KS6 -
KS7
KS8
KS9 -
KS10 -
KS11 -
KS12
Toplam 7

1
1
1
1

= e
A T =
N e = = T = T = T N S S S

=
o
=
N
o

Tablo 2 incelendiginde kamu duyuru spotlarinda yazili unsurlar olarak biitiin
videolarda diiz yazinin kullanildig1, 10 videoda kiigiik harf, 7 videoda ise biiyiik harf
kullanildig: tespit edilmistir. Higbir videoda egik yazinin kullanilmadig1 goriilmektedir.

C. Cekicilik Katan Unsurlar

YSK kamu duyuru spotlaria yonelik yapilan bu ¢alismada 6gretimsel gézlem formu
altinda ¢ekicilik katan unsurlara ait ortaya ¢ikan bulgular Tablo 3’te gosterilmistir.
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Tablo 3: Kamu Spotlarindaki Cekicilik Katan Unsurlar

Cekicilik Katan Unsurlar
Videolar  Yénlendirici

Anahtar Gorsel

ok Cizgi  Isaretleme Vurgu sdzciik ofekt Slogan
KS1 1 1 - 1 - 1 -
KS2 1 - B 1 . 1 _
KS3 1 - 1 - - 1 1
KS4 - 1 - - - 1 1
KS5 1 1 - 1 - - 1
KS6 - - - . . 1 .
KS7 1 - 1 - 1 1 1
KS8 1 - - - 1 1 1
KS9 - - - - - . .
KS10 - - - . . . .
KS11 - - B, . . . .
KS12 - - - - - . .
Toplam 6 3 2 3 2 7 4

Tablo 3 incelendiginde kamu duyuru spotlarinda ¢ekicilik katan unsurlar olarak en
¢ok gorsel efektin 7 videoda, ardindan 6 videoda ise ydnlendirici okun kullanildigt
goriilmektedir. Sonrasinda 5 videoda slogan, 3’er videoda ¢izgi ve vurgu, 2’ser videoda
ise isaretleme ve anahtar sdzciiglin kullanildig: tespit edilmistir.

D. Videolarin Siireleri

YSK kamu duyuru spotlarina yonelik yapilan bu ¢alismada video siireleri altinda
ortaya c¢ikan bulgular Tablo 4’te gosterilmistir.

Tablo 4: Kamu Spotlarindaki Video Siireleri

Video siiresi

KS1 KS2 KS3 KS4 KS5 KS6 KS7 KS8 KS9 KS10 KS11  KS12

45sn  45sn  57sn 55sn 58sn  38sn  53sn  52sn  01.01 01.46 01.01 01.08

YSK’nin son yillarda yaymlamis oldugu kamu duyuru spotlar1 video siiresine gore
incelendiginde Tablo 4’de goriildiigii iizere 8 videonun 1 dakikayr agmayacak sekilde
diizenledigi goriilmektedir. Dizi repliklerinden olusan 4 videonun ise 1 dakikanin
iistiinde (1-2 dakika aras1) hazirlandig1 goriilmektedir.

E. isitsel Unsurlar

YSK kamu duyuru spotlarma ydnelik yapilan bu calismada isitsel gézlem formu
altinda ortaya ¢ikan bulgular Tablo 5’te gosterilmistir.
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Tablo 5. Kamu Spotlarindaki Isitsel Unsurlar

Isitsel Unsurlar

Ses efekti  Ortam
Sesi

Videolar Tek ses Coklu ses Diyalog Dis ses Miizik

KS1 1 - -
KS2 1

KS3 1 - -
KS4 1

KS5 1

KS6 -
KS7 1 - -
KS8 -
KS9 - -
KS10 - -
KS11 - -
KS12

Toplam 6 2

[ T |
\ \
e

1

\

A

-
1
A

8 9 3 4

= e
N N

N Y e
1

Tablo 5 incelendiginde kamu duyuru spotlarinda isitsel unsurlar olarak 9 videoda
miizigin, 8 videoda ise dig sesin kullanildig1 tespit edilmistir. 6 videoda tek ses, 4 videoda
diyalog ve ortam sesi, 3 videoda ses efekti ve 2 videoda ise ¢oklu ses kullanilmustir.

V. Tartisma ve Sonug

Kamuoyunu bilgilendirme amagli yapilan yaymlardan olan kamu spotlar1 saglik,
egitim, sosyal sorumluluk gibi alanlarda kullanildig1 gibi siyasal iletisimde se¢menleri
bilgilendirme, uyarma ve harekete ge¢irmede onemli iletisim araglarindan biridir. Kamu
duyuru spotlar1 olarak adlandirilan videolar ise genel olarak televizyon ve internet
ortaminda kendini gostermektedir. Ulkemizde Yiiksek Se¢im Kurulu’nun son yillarda
yayimlamis oldugu kamu duyuru spotlar1 §gretimsel olarak incelendiginde Tablo 1°de
goriildigii tizere gorsel unsurlardan en ¢ok logonun (N=8) kullanildig1 tespit edilmistir.
Kamu duyuru spotlarindan dizi replikleri disinda kalan tiim videolarda YSK’nin resmi
logosu kullanilmistir. Bir kurumu temsil eden simge olarak goriilen logo kullanimu,
kurumsallagsma baglaminda 6nemli unsurlardandir. Gérme engelliler i¢in 2 videoda ise
logoyu tanimlayan ayri bir seslendirme yapilmigtir. Gorsel unsurlardan ikinci olarak en
¢ok animasyonun (N=7) kullanildig1 goriilmektedir. Fiziksel siiregleri tanimlamak ve
ogrenenlerin dikkatini kazanmak i¢in kullanilan animasyonlar (Dabbagh ve Bannan-
Ritland, 2005: 185), video iginde anlatilmak istenen konuyu destekler nitelikte, bilgileri
gorsellestiren canlandirmalar olarak tarif edilebilir. Animasyon ile ayn1 sayida kullanilan
videolarin bas ve sonlarina eklenen jenerikler de (N=7) genel olarak YSK’nin logosunun
bulundugu, kurumun resmiyetini gosteren gorsel unsurlardir. Jenerikler Williams’a gore
(2003: 76) programin basladigini belirleyen ve igerigi tanitmak igin acilis sahneleri
olarak tanimlanabildigi gibi kapanis sahnelerini de olusturan kisa goriintiiler olarak da
tanimlanabilmektedir. Gorsel unsurlardan harita (N=6), lilke genelinde Tiirkiye haritasi
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seklinde, yurt disinda oy kullananlar i¢in ise diinya haritasi olarak se¢gmenlere mekan
bilgisi vermede yardimeci olan gorsel unsurdur. Videolarin yarisinda (N=6) isitme
engelliler i¢in isaret dili videosunun dis sesin anlatimryla es zamanli picture in picture
seklinde konuldugu goriilmektedir. Repliklerde ise 0Ozellikle isitme engellileri
bilgilendirmek icin alt yazi seklinde konusulan ciimleler verilmektedir. incelenen
videolarda gorsel unsurlardan VTR (Video Tape Recorder) (N=6) olarak adlandirilan
goriintiller de kullanilmistir. VTR’ler 4 dizi repliginde ¢esitli ¢ekim acilarinin
olusturdugu dizi sahnelerinden olugsmakta, 1 videoda toplum tarafindan sevilen medyatik
karakterlerin kisa videolar: olarak ve 1 videoda ise se¢im sandik kurullari, oy verme, oy
sayiminda siyasi parti temsilcileri ve gorevleri hakkinda anlatilan konuyu destekler
nitelikte olarak kisa videolarin birlesiminden olugmaktadir. Gorsel unsurlardan resim
(N=5) ve fotograf (N=1) videolarda anlatilmak istenen bilgilere yardime1 olmak maksatli
olarak konulan unsurlardir. Resimler ve fotograflar, her tiirli olayi, varligt
goriintiilemeye yarayan, varliklarin, olaylarin, anlatilmak istenilen konularin gercege en
yakin halleri (Celik, 2009: 54) olarak tanimlanabilir. Videolar i¢inde dizi replikleri
tizerinden de (N=4) bilgilendirme ger¢eklesmistir. Bu 4 videonun 3’ videonun
yayinlandigi doneme damgasini vuran taninmis dizilerden olan Cocuklar Duymasin adli
dizideki karakterler iizerinden verilmistir. Isitme engelliler icin yazi destegi ile
hazirlanan videoda toplum tarafindan sevilen karakterler iizerinden se¢gmen sorgulama
ve nerede oy kullanilacagi hakkinda bilgiler verilmektedir. Dizinin ¢ekildigi mekanda
dizideki karakterler tizerinden gerceklesen bu videolarla toplum bilgilendirilmektedir.
Repliklerden olusan diger videoda ise yine taninmis dizilerden olan Zengin Kiz Fakir
Oglan adl1 dizideki karakterlerle engelli segmenlere yonelik bilgiler verilmektedir. Diger
dizideki gibi bu dizi repliginde de dizinin ¢ekildigi mekanda dizideki karakterler
kullamlmustir. Isitme engelliler igin de alt yaz1 segenegi kullanilarak engelli segmene de
bilgiler verilmektedir. KS6 olarak kodlanan Yurt i¢i Segmen Bilgilendirme Kamu Spotu
da tnliilerin yer aldig1 bir kamu spotudur. Toplum tarafindan sevilen medyatik kisilikler
tarafindan oy vermenin 6neminden bahsedilen kamu spotunda Zerrin Ozer, Murat
Dalkilig, Hadise gibi sanatgilar oldugu gibi Ridvan Dilmen gibi spor alaninda {in yapmis
birgok {inlii yer almaktadir.

YSK’nin son yillarda yaymlamig oldugu kamu duyuru spotlar1 6gretimsel olarak
incelendiginde Tablo 2’de goriildiigii izere tiim videolarda (N=12) yazili unsurlardan
diiz yazinin kullanildigy, kiigiik harfin 10 videoda, biiylik harfin ise 7 videoya eklendigi
goriilmektedir. Diiz yazi, basit bir bilgi ya da egitim amagli bilgi vermek icin tercih edilen
(Smaldino vd., 2005: 90) yazi seklini ifade eder. Goriintiideki biiyiik harfler boyutun
biiyilik olmasindan, kiigiik harf ise harf boyutunun kiigiik olmasindan olusan yazili unsur
olarak tanimlanabilir. Hi¢bir videoda egik yazi kullanilmamig olup biitiin videolarda renk
zithgmin oldugu goriilmektedir. Renk zithigmin sebebi goriintiide kullanilan harflerin
sekil-zemin zithiginda, sézli mesaja dikkat cekmek istenilen durumlarda arka plan
rengiyle zit olan harfler (Yanpar, 2005: 153) olarak kullanilmasidir. Videolarda
kullanilan harfler de arka plana yonelik olarak zit renklerde kullanilarak okuma
kolaylastirilmis ve dikkat ¢cekilmek istenmistir.
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YSK’nin son yillarda yaymlamis oldugu kamu duyuru spotlar1 6gretimsel olarak
incelendiginde Tablo 3’de goriildiigii tizere cekicilik katan unsurlar olarak kullanilan
gorsel efekt (N=7), post-prodiiksiyon tarafinda yer alan, dogal goriiniimleri diginda
bilgisayar grafikleri tizerinden gerceklesen efekt ¢esididir. Bilgiler verilirken 6zellikle
bu efektlerin kullanim amaci izleyende verilmek istenen bilgiye dikkat cekmektir. Gorsel
efektin ardindan videolarda kullanilan diger bir ¢ekicilik katan unsur yonlendirici ok
(N=6)’tur. Yonlendirici ok, bir materyalde dgeyi ilgi merkezi haline getirebilmek i¢in
kullanilan tekniklerden biri (Yanpar, 2005: 154) olarak tanimlanabilir. Diger bir gekicilik
katan unsur ise slogandir. Videolarda kullanilan slogan (N=5), se¢menleri
yonlendirmede 6zellikle videonun sonuna dogru konulan kisa ve 6z olan sesli ve yazilt
isaretlerdir. Cizgi ve vurgu da (N=3) videolarda tespit edilen segmen bilgilendirmede
kullanilan ¢ekicilik katan unsurlardandir. Algilamada ayirt edicilik i¢in gerekli olan,
fonla figiiriin ayrildigi kisma (sinira) ¢izgi denir. Cizgiler yatay, dikey, egik, diiz,
yuvarlak vb. seklinde olabilmektedir (Yanpar, 2005: 154). Vurgu ise incelenen
videolarda kelimelerin ya da harflerin yanip sonmesi ve 6zellikle kirmiz1 renkte uyart
seklinde konan dikkat ¢ekici unsurlardandir. Videolarda esit sayida bulunan isaretleme
ve anahtar sézciik (N=2) cekicilik katan unsurlar olarak kullamlmistir. Isaretleme, bir
goriintiide dikkat g¢ekilmesi istenen yazi, sekil, resim gibi materyallerin isaretlenerek
izleyicilere gosterilmesi seklinde tanimlanabilmektedir. Anahtar sdzciik ise, anahatlar
¢ikarma, siklikla kullanilan 6nemli bir orgiitleme stratejisidir. Konunun anahatlarini
¢ikarmada (topic outlining) temel noktalar ile daha az 6nemli noktalar anahtar sozciikler
kullanilarak kisaltilmig bir bigimde yazilir (Demirel, 1993: 58). Anahtar sozciikler ile
video igerisinde gorsel olarak anlatilanlarin kisa 6zetleri ve ipuglart verilerek hareket
unsuru katilmis, anlatilan 6nemli konulara dikkat g¢ekilerek konunun anlasilmasina
yardimci olabilmektedir.

YSK’nin son yillarda yayinlamig oldugu kamu duyuru spotlart video siiresine gore
incelendiginde Tablo 4’de goriildiigii iizere 8 videonun 1 dakikayr agmayacak sekilde
diizenlendigi gorilmektedir. Dizi repliklerinden olusan 4 videonun ise 1-2 dakika
arasinda hazirlandig1 goriilmektedir. Guo, Kim ve Rubin (2014), videolar iizerine
yaptiklari ¢alismada &greticilere videolarin kisa pargaciklar hélinde ideal olarak 6
dakikadan daha kisa olmasi gerektigini tavsiye etmislerdir. Dijital ¢agin hiz1 ve izleyici
memnuniyeti hesaba katildiginda artik yeni izleyicilerin daha ¢ok kisa videolar: tercih
ettikleri goriilmektedir. Bu ylizden bilgilendirme amagli hazirlanan videolarda fazla ve
alakasiz bilgiler konulmadan ilgiyi stirdiirebilmek 6nemlidir.

YSK’nin son yillarda yaymlamis oldugu kamu duyuru spotlari isitsel olarak
incelendiginde Tablo 5°de goriildiigii iizere miizigin (N=9) en fazla kullanilan isitsel
unsur oldugu goriilmektedir. Videolar i¢inde kullanilan miizik olarak jenerik miizigi ve
fon miizigi ornek verilebilir. Filmlerde, dizilerde ve program yapimlarinda kullanilan
miizik genel olarak; dinleti i¢in miizik, baslangic miizigi ve dip miizigi olarak iige
ayrilabilir. Dinleti i¢in miizik, daha ¢ok miizigin miizikaller ve sarkili filmlerdeki
kullaniminda, baglangic miizigi ile genel olarak jenerik miizigini, dip miizigi ile de fon
miizigi kastedilmektedir (Ongéren, 2002). Bir yapimda kullanilan jenerik miizigi, hemen
her programda izleyicinin duyacagi ilk sestir; bu miizigin kullanimiyla izleyicilerin
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dikkati ¢ekilmekte ve programin yapist ve genel atmosferi hakkinda da ipuglar
verilebilmektedir (Gokge, 2012: 99). Videolar incelendiginde genel olarak fon miiziginin
kullanildig1 ve jenerikle birlikte de bu miizigin devam ettigi tespit edilmistir. Miizigin
ardindan dis ses (N=8) en fazla kullanilan ses ¢esididir. D1s ses, Tiirk televizyonlarinda
perfore ses olarak da bilinmekte ve dogal ses olarak ayr1 kaydedilip ve daha sonra
goriintiiler ona uydurularak (Hart, 2007: 56) olusturulan ses tiirii olarak tanimlanabilir.
Videolarda hazirlanan goriintiilere uygun olarak eszamanli verilen bu sesler goriintiide
verilen bilgileri agiklamaktadir.

Videolarda ses olarak tek sesin (N=6) kullanildigi goriilmektedir. Tek ses, videolarda
bilgileri veren anlatict sayisinin tek olmasidir. Videolarda kullanilan diger bir sunum
sekli diyalogdur. Ozellikle dizi repliklerinde kullanilan diyalog (N=4), izleyiciye ¢cekim
aninda kaydolmasi tercih edilen, karakterlerin birbirleriyle konusmalar: (Canikligil,
2014: 239) olarak tanimlanabilir. Videolarda kisilerin kargilikli konusmasiyla
olusturulan diyaloglarla izleyiciye bilgiler verilmektedir. Incelenen videolarda kullanilan
bir ses ¢esidi de ortam sesidir. Diegetik ses olarak tanimlanan hikdye diinyasinin i¢cinden
gelen her tiir ses iginde olan ortam sesi, dogal sesler i¢indedir (Hunt ve vd., 2012: 166).
4 dizi repliginde kullanilan ortam sesi dogalligin olusturulmasina yardimer olmaktadir.
Incelenen videolarda ses efekti ise 3 videoda kullanilmistir. Ses efektlerinin giiclii
olmasinin sebebi beynin bellegini ve hayal giiclinii kullanmasindan gelmektedir. Bir
video ders hazirlanirken videodaki orijinal sesin yerine islenmis bir ses efekti koymak
daha profesyonel bir yol olarak goriilmektedir (Halls, 2012: 92-93). Dizi repliklerinde
kullanilan ses efektleri, giilme efektleri olarak igitilmektedir. Videolarda kullanilan diger
bir ses unsuru ise ¢coklu ses (N=2) olarak tarif edilebilir. Bu videolar incelendiginde farkli
karakterlerin ayn1 video igerisinde se¢imler hakkinda bilgiler verdigi goriilmektedir.

Toplumu bilgilendirme, egitme ve farkindalik olusturmada Snemli islevleri olan
kamu duyuru spotlari, uzman ekipler tarafindan gorsel, 6gretimsel, isitsel unsurlar gibi
teknik Ozellikler hesaba katilarak hazirlandiginda hedef kitleye uygun mesajlar
verebilmektedir. Ozellikle se¢im zamani segmenler igin devlet organlar tarafindan
hazirlanan kamu duyuru spotlari segmenler igin bilgilendirme yapmaktadir. Bu yayinlar,
secimlere katilimi destekler seklinde hazirlanan yayinlar bilgilendirme araci olarak
goriilebilir.
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