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OZ: Teknolojideki geligmeler, her alanda oldugu gibi
bilgi ve iletisim alaninda da degisim ve doniigiimleri
beraberinde getirmistir. Bilgi ¢ag1 olarak adlandirilan bu
stiregte, yeni medya, sosyal aglar gibi kavramlar
hayatimiza girmistir. Bu, yeni bir ¢agin baglangici olarak
kabul edilmektedir. Habercilikte bu yonde habere erigim
geleneksel medyadan yeni medyaya gecen bir doniisiim
donemi olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu ¢alisma,
geleneksel medyanin dinamiklerini ve geleneksel haber
yayma yontemlerini dikkate alarak baslamustir. Daha
sonra geleneksel medyadan yeni medyaya gecis siireci
tarihsel dinamikler dikkate alinarak degerlendirilerek
basili gazeteciligin yeni medya ortaminin doniisiimiinden
nasil ve ne Olglide etkilendigi ortaya konulmaya
calistlmigti. Bu  ¢alismada, habercilik  alaninda
geleneksel medyadan yeni medyaya gegis siirecinin
getirdigi degisimler literatiir taramasi kapsaminda
incelenmis ve yeni medyanin haber olusumundaki
yenilikleri ortaya konulmustur.
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ABSTRACT: Developments in technology have
brought about changes and transformations in the field
of information and communication as well as in every
field. In this process, which is called the information
age, concepts such as new media and social networks
have entered our lives. This is considered the beginning
of a new era. Access to news in this direction in
journalism emerges as a period of transformation from
traditional media to new media. This study started by
considering the dynamics of traditional media and
traditional news dissemination methods. Then, the
transition process from traditional media to new media
has been evaluated by taking into account historical
dynamics and it has been tried to reveal how and to
what extent print journalism has been affected by the
transformation of the new media environment. In this
study, the changes brought about by the transition from
traditional media to new media in the field of journalism
were examined within the scope of literature review and
the innovations of new media in news formation were
revealed.
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GIRIS

Gecmisten giiniimiize kadar gecen siiregteki bilgi ve iletisim teknolojilerine birgok
iletisim aract haberlesme maksadiyla kullanilmistir. Bunlar gazete, telefon, ,dergi,
telgraf, televizyon, radyo, internet, cep telefonu ve benzeri tiim iletisim ve bilgi
teknolojisinin i¢ginde yer almaktadir. Bu ¢alisma, medya adi altinda toplanan her tiirli
gorsel ve yazili medya aractyla birlikte, ge¢migin kazanimlar1 da dikkate alinarak,
giiniimiiz teknolojilerinin gelisimi ve donilisiimii kapsaminda kullanim alanlarinin ve
amagclarinin nasil ele alinacagmi gostermektedir.

Medya bilgi aligverisi saglayan ve haber ve bilgi islevi goren bir sektordiir. Bu, metin,
ses veya goriintli yoluyla islevlerini yerine getiren, kendi finansal yapisini olusturan,
insanlar1 reklamlarla yonlendiren ve toplumu etkilemek i¢in bir ara¢ olarak
kullanilabilen bir kitle iletisim aracidir. Medya ayrica gorsel, isitsel ve yazili medya
olarak tanimlanir. Basili medya (dergi ve gazeteler), gorsel-isitsel medya (televizyon,
film, film ve radyo), gorsel medya (goklu gorme, hiper ortam, internet, sinema, video,
bilgisayar, kitaplar) gibi kitle iletisim araclarindan olusur (Nuran, 2015: 4). Medya,
politikalar1 mesajlariyla kitlelerin duygu ve diisiincelerini degistirebilen bir sektordiir.
Medya, sosyal yapmin biitiinliigiinii ve hizli bilgi aligverisini saglamada 6nemli bir rol
oynamaktadir.

Internetin gelisimiyle giiniimiiz modern toplumlarinda habercilik yoniindeki gelisim,
kitle iletisim araglarinda internet teknolojileri yoniindeki uyumla birlikte haberin dijital
mecraya uyumunu saglamaktadir. Haber calismalari basili iletisim araclar1 ya da
televizyon ve radyo gibi kitle iletisim araglarinda analog medyanin teknik
kisitlamalariyla smirlandirilmis durumdan kurtulmaktadir. Bu ydnde, yeni iletisim
teknolojileri - gelismis haber igerigini miimkiin kilmaya yardimci olmaktadir (Pavlik,
2013: 31). Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismelerin 1s181inda, 2000’11 yillarla birlikte
internetin yapisal doniisiimii ve Web 2.0 siirecinde aninda etkilesim platformlarmin 6n
plana ¢ikmasmi saglamistir. Yeni medya yoniinde yasanan bu gelisimler habercilik
yoniinde kullanici kaynakli icerik sayisinin artmasimni saglamistir. Yeni medyaya uygun
platformlarin  gelistirilmesi neticesinde internet ortaminda haberin {retilmesi,
dagitilmas1 ve tiiketim siire¢lerinin olusumunu kapsayan Onemli bir mecra haline
gelmistir. Internet ortamu belirli yapisal 6zellikleri nedeniyle, geleneksel kitle iletisim
araglar1 olarak adlandirdigimiz televizyon, gazete ve radyodan farklilik gdstermektedir.
Geleneksel medya ortamindan yeni medya platformlarina gecis siirecinde, internet
ortaminda kendine yer edinen medya kuruslar1 ve gazeteciler habercilik yonelimlerinde
bu degisimleri géz Onilinde bulundurarak etkilesimli habercilige yOnelmektedirler.
Geleneksel medya Uretiminde olan tiiketicileri de yeni medya ortaminin birer kullanicisi
olarak iletisim siirecinde rol almaktadirlar. Bu baglamda, geleneksel medyadan yeni
medyaya gecis yonelimi ve uyum saglama yonelimi yoniinde, medya araclarinda igerik
tireticilerinin yeni iletisim ortamlarinda haber olusturmasina olanak tanimaktadir.
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Haber Kavram ve Haber Degerinde Iletisim

Glinlimiizde medya kavramiyla ifade edilen aslinda 1980’li yillarla birlikte biitlinlesen,
tekellesen ve benzer bir sekilde isleyen iletisim ortami ve araglaridir. Medyanin
hayatimiza girmesiyle birlikte bireyler toplumsal yasami kitle iletisim araglar1 araciligi
ile algilamaya baglamiglar ve dogal olarak kitle iletisim araglarinin gergekligine bagimli
hale gelmislerdir. Geleneksel medyada yoniinde gelisen habercilik anlayisi yeni iletisim
teknolojilerinin gelisimiyle birlikte yeni medyada siirdiiriilebilir i¢erik ¢alismalar1 haline
dontigsmiistiir.

Medya toplumun yapisini, kurulu diizenini ve bireyler arasinda gerceklesmis toplumsal
iligkileri yeniden yaratma, sekillendirme, yeniden liretme ve yeniden yorumlama giicline
sahiptir. Ancak medya bireylerin ve toplumun iletisim ihtiyacini kargilamak igin yaptigi
hizmetler de yadsinamaz. Insanlik adina bdylesine biiyiik ¢apta hizmetler sunan medya
istenildigi takdirde ¢ok giiglii bir propaganda araci, bunun da Otesinde genis halk
kitlelerini belirli bir diisiinceye yonlendirmek i¢in giicli bir silah olarak da
kullanilabilmektedir. Medyay: elinde bulunduran kisi ya da gruplar haberler ve iletileri
istedikleri dogrultuda deforme edip degistirebilirler. Ayrica medya kiiltiirel somiirii ve
kiltir asimilasyonu amaciyla da kullanilmaktadir. Medya kimi giigler tarafindan ulusal
kimligi koreltmek, ulusal birlik ve beraberlik duygularini zayiflatmak, toplumsal huzur
ve barig ortamimi bozup, toplumda kaos yaratarak kargasa i¢ine siiriiklemek amaciyla
kullanilma potansiyeline de sahiptir (Arslan, 1999: 45-60).

Geleneksel medya, birbirine bagh radyo, telefon, telgraf, televizyon, gazete
medyasindan olusan bir toplumu bilgilendirme amacini gosteren organlardir. Toren,
geleneksel medya, ana veya eski medya olarak tanimlanir ve teknolojinin gelismesiyle
birlikte, yeni bilgisayar (bilgisayar) ve iletisim (yayin, telekomiinikasyon ve iletisim)
kavramlar1 da gelistirilmistir (T6renli, 2005: 87)

Gergek ya da gercek disi ortaya ¢ikan bir olgu veya mevzunun anlatimi ve aktarim
bicimi olan haber ve haberlesme, insanlik tarihi kadar eskidir. Bir olayin haber
olabilmesi i¢in baskalarina duyurulmasi gerekmektedir. Bu da haberlesme ve iletisim
anlamina gelmektedir (Ispirli, 2000: 211). Bu nedenle haber kisaca bir iletisim seklidir
denilebilir. Haber kavraminin dilimize Arapc¢a’dan geldigi bilinmektedir. Haberin 6z
Tiirkce karsiligma salik, duyuk gibi sozciikler onerilmigse de glinlimiizde bu kavramlar
kullanilmamaktadir. ingilizlerin news, Fransizlarm information (enformasyon)
kelimesiyle kargiladiklar1 haber, detayli bir sekilde irdelenecek olunursa, zamaninda
verilen, toplumun biiyiik bir kismini ilgilendiren ve etkileyen, olay, fikir ve kanmin
anlasilir bir sekilde dile getirilmesidir (Yiiksel ve Giircan, 2005: 55-56).

Haber yaziminda ¢ogu zaman genis hedef kitlelerin anlayacagi bir icerik metni
kullanilmaktadir. Bu da haberin genis kitlelere rahat ve anlasilabilir bir halde olmasini
saglamaktadir. Giliniimiizde haber yazarken uygulanan kurallar 4 baglik altinda
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toplanmistir. Bunlar1 Ters piramit kurali, Dortgen kurali, Normal Piramit kurali ve
konusan tarzda haber yazma gibi siralayabiliriz. Ters piramit kuralinda haber yazimi
giiniimiizde en sik kullanilan haber yazma dilini olusturur. Haberin en 6nemli kismi
basta verilir pesinde onemlilik kisminin azalmasiyla haber sonlanir. Dortgen kuralinda
ise yazilan metnin basindaki boliimii okumakla haberin hepsi anlasilmaz. Metnin tiim
bunlar okundugunda okuyucu haberin tamamina ulagmis olur. Normal piramit kurali ise
genellikle magazin haberlerinde kullanilan haber yazma seklidir. En basta Oonemsiz
kisimlar verilerek haberin alicisinin merak etmesi saglanir. Haberin en énemli bolimii
haberin en nihayetinde anlatilir. Konusan tarzda haber yazimi ise Radyo ve Televizyon
haberciliginde kullanilmaktadwr. Muhabirin vaka yerinden anlik aktarimlariyla
izleyicinin haberin igerisine girmesi saglanir. Goriintii ile desteklenen metin izleyiciyi
haberle bulusturur (Yilmaz, 2019). Siklikla kullanilan bu tiirdeki haber yazma teknikleri
geleneksel medya ve yeni medya platformlarinda haber igerik iiretiminde haberin nasil
olusturuldugu yoniinde iletisim yOntemini belirlemektedir. Giinlik haber akis1
cercevesinde olusan iletisim, geleneksel araclari olan gazete, televizyon, telefon ve
radyo araglariyla siirdiiriiliirken yeni medya yonelimlerine de adapte olmaktadir. Kendi
normlar1 ve smirlar1 bulunan geleneksel medya mecralari, yeni medya platformlarindaki
icerik akisina uyum saglama yonelimindedir. Gliniimiiz kullanicilar1 tarafindan da daha
sik tercih edilir olmasi1 sebebiyle, haber olusumunda haber icerik olusumu popiilerligini
yeni medya araglar1 ve dijital platformlar yoluyla stirdiirmektedir.

Bir¢ok haberci i¢in haber degeri olusumu, habercilerin sadece bir olayla karsilastiklar1
zaman bir haber olusturduklarinda haberin kiymetli kilinacagi gibi soyut bir kavram
gibidir. Oysa haber degeri, habercilerin bireysel olarak yakistirdiklar1 bir 6zellik
degildir. Haber degeri olarak adlandirilan nitelik, kitle haberlesme araci yetkililerinin,
eylem ya da sdylemlerin dretimi, secimi, bigimlendirilmesi ve yayinlanmasi esnasinda
kullandiklar1 profesyonel kodlardir. Haber degeri, endiistrilesmis haber kuruluslarinm,
haberleri segme ve iiretme asamasinda kullandiklar1 formattir. Haber degeri, habercinin
kisisel deger yargismmin yanina, yine haberciler tarafindan getirilen bagka deger
yargilaridir. Bu deger yargilar1 zamana, zemine ve toplumlara gore degisikliklere
ugramakta yahut yerlerini yenilerine birakmaktadir (Girgin, 2000:110-120).

Haber degeri ile ilgili calismalarin temelini gerceklestiren ilk ¢alisma ABD’de 1922
yilinda Walter Lippmann tarafinca gergeklestirilmistir. Lippmann, yaymlanmaya deger
bir haber ile yaymlanmaya deger olmayan haber arasindaki temel ayrimin ne oldugu
sorusundan hareket etmistir. Bu yonde, haber degeri ve haber olabilmenin kriterlerini
ortaya koymustur. Caligmanin sonucunda ise, haber degerini muhtelif olaylarin
varligina ve birlesimine gore basin tarafindan yaymnlanmaya deger goriilmesi olarak
agiklamigtir. Yaptigr bu c¢alismada haber kiymeti ile alakali gorislerini somut
caligmalarla gelistirmistir. Lippmann’a gore bir olayin haber degerine sahip olabilmesi
icin alisilmigin diginda (siirpriz, sansasyonel, vb.) olmasi, tasarlanmasi, siireyle
siirlandirilmasi, yapisiin basit olmasi, bir mantiga ve anlama sahip bulunmasi, olaya
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miiessir ve/veya meshur Kkisilerin katilmasi ve olay yerinin okura yakin olmasi
gerekmektedir (Alver, 2011: 109).

Bir olaym haber degeri tagimasi icin Oncelikli olarak toplulugun biiyiik bir kismini
ilgilendiriyor olmas1 gerekmektedir. Bu ana unsuru gergeklestiren olayin yaymlanabilir
hale gelmesi i¢in de unsurlar vardir. Bunlar; haberin reel olmasi, haberin yeni olmasi,
haberin ilgin¢ olmasi, haberin 6nemli olmasi, yazilan haberin anlasilir olmasi ve
objektif bir bigimde yaymna hazirlanmasi gerekmektedir. Bu haber 6rglsinin
nihayetinde da izleyiciden geribildirim almas1 su demek oluyor ki genis kitlelerce
izlenmis olmas1 gerekmektedir. Kimsenin ilgi gostermedigi haber kitle iletisim ve yeni
medya haberciliginde kendine yer bulamamaktadir.

Toplumsal bir isleve sahip olarak haberin, kamuoyuna dogru ve gercek olarak
aktarilmasmin yaninda objektif bakis acisiyla da sunulmasi 6nemlidir. Gergeklik,
haberin olmazsa olmazlarindandir. Gazeteci haber igerigi hazirlarken, karsilastigi olaya
ait olgular arasinda se¢im yaparak cergeveye oturtmaya ¢alisirken tabii olarak olayin
arkasinda yatan gerceklere anlam yiliklemek durumundadir. Olay:1 aslina uygun olarak
haber-ger¢ek arasindaki iliskiyi kurmaya c¢alismalidir (Tokgdz, 2015: 245). Haberler,
insanlarda ger¢ek duygusu meydana getirdigi i¢in izlediklerinin veya okuduklarinin
gercek olup olmamasmi sorgulamamaktadirlar. Insanlar kendi goziiyle gdrdiigiiniin
gercek oldugu algisina sahiptir. Bu nedenle, halk arasinda, medyada verilen haberleri
cogunlukla dogru kabul etme egilimi bulunmaktadir. Bu da haberin ger¢eklik unsurunun
ne derece onemli oldugunu ortaya koymaktadir.

Yenilik, olayin ger¢eklesme zamanindan ¢ok olayin okuyucuya-izleyiciye verildigi
zamanla ilgilidir. Kitle iletisim araglarinda yayinlanan her haber, gilincel bir takim
olaylara baglanilarak kullanilmaktadir. Kitle yasaminin bir parcasi olarak haber,
yasamsal alan i¢inde meydana gelen olaylar1 miimkiin olan en kisa slirede insanlara
aktarmalidir. Bu nedenle haber tanimlamalarinda sik sik oniimiize gelen gecikmeksizin
yaymlanmasi da bunun gostergesidir. Haber, haberi yapan kisi ya da kurum tarafindan
kurgulandiktan sonra ivedilikle muhatabina yani kisilere ulastirilmahdir. Ayrica
giincellik kavrami, lizerinden zaman ge¢mis olsa da hatirlanmasinda kamu yarar1 olan
olgularin yeniden giindeme tasinmasi olarak da ifade edilmektedir (Durmus, 2010).
Giincelligini yitirmis haber artik kamuoyu olusturmaktan yoksundur. Kitlelerin ne
hakkinda diislineceklerini belirleme konusunda medyanm giindem belirleme kavrami
onem tasimaktadir. Ancak eski olaym toplumda tekrar karsilik bulmasi ve yeniden
onem kazanmasi durumunda habere yeniden konu olmas1 giincelligi tekrar giindeme
getirebilir. Ornegin, bir kadmn cinayeti haberinden hareketle daha dnce olusan bir olay
yeniden glindem olabilir ve veri olarak kullanilabilir. Medya araglar1 haber igeriklerinde
kendini izlettirme kaygis1 sebebiyle iceriklerinde siddet ve cinayet olaylarmin yer aldig1
haber iceriklerine de genis yer ayirmaktadir. Haber icerikleri bu amagla giincel yeni
haberlerden derleme niteliginde her zaman olmasa dahi haber igerigi kendisini yeniden
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hatirlatarak, yaganan onceki olaylarin unutulmamasimi ve sik sik hatirlanmasini amag
edinmektedir. Bu yonde, Diinyada kadma yonelik siddet ve cinayet olaylarmin
yayginlagsmasi nedeniyle bu olaylar toplumsal bir mesele haline gelmistir. Kasma
yonelik siddet ve cinayet olaylarinda biling olusmasi sebebiyle giincelliginin
yitirilmemesi saglanmak istenmedir. Gergeklesen olaylarinin detayli bir sekilde nasil
gerceklestigi, uygulanis sekli ve uygulayan kisi ve ya kisilerin siddete ugrayan kisiyle
yakinlik dereceleri gibi tiim nitelikle ayrintili bir sekilde medyada yeniden kendine yer
bulmaktadir. Bu baglamda, Emine Bulut cinayeti gibi benzer olan cinayet haberleri
giincelligini yitirse bile haberleri belirli araliklarla yeniden giindeme getirilerek haber
degeri tagimas1 ve gliindemde yer edinmesi saglanmaktadir.

Bir olaym 6nemli sayilabilmesi mali, kiiltiirel olmasina ya da toplum hayatina dogrudan
etki etmesine ve bu alanlarda bir gelisim ya da degisimi tetiklemesine baghdir. Ciddi
haber olarak ifade edilen bu haberlere kitlenin biiylik kismmi etkileyen akaryakit
zamlar1 ya da enflasyonun yiikselmesinin habere konu edilmesi ornek verilebilir. Bir
olayin 6nem derecesini olaym 0lciisii ve olayin sonuglar1 belirlemektedir. Bir trafik
kazas1  haberinin O6nem derecesini hayatmi kaybeden kisilerin  ¢oklugu
belirleyebilmektedir. Olay sonucunun belirleyiciligi ise toplumun oldukca biiyiik
kismmi etkilemesi olarak gosterilebilir. Yeni vyiirlirlige giren bir yasanm kitle
Uzerindeki olumlu ya da olumsuz etkilerinin konu edilmesi 6rnek verilebilir. Buradan
hareketle, olaym biiyiikligii, konunun ilgilendirdigi kitlenin ¢oklugu gibi parametreler
olaya ne derecede Onem atfedilecegini belirlemektedir. Haberin bir diger onemli
unsurundan biri de kolay anlasilir olmasidir. Haberde kullanilan dil 6nem tagimaktadir.
Haber kisa ve acik ifadelerle aktarilmali, terimlere yer verilmemesi ya da verilmesi
zorunluysa bu terimler agiklanmasi gereklidir (Girgin, 2000: 30-50). Bunun yaninda
haberin dili kadar anlam biitlinliigiine de dikkat edilmesi gerekmektedir. Anlasilir olmak
icin haberin ayrintilardan arindirilmasi ancak okundugunda tiim sorulara yanit vermis
olmasi da kritiktir. Devrik ciimle kullanilmamasi ve anlasilmasi zor kelimelerden ve
uzun cliimlelerden de kaginmak gerekmektedir.

Gazetecilik alaninda haber yapim ve aktarim siireclerini temel alan bir gazetecilik
ideolojisi olarak objektiflik kavrami, gazetecilerin haberlerini olustururken ve aktarirken
Oznellikten uzak durarak, nesnel ve tarafsiz bir tutum sergilemelerine dair bir yol
haritas1 c¢izmektedir. Bu alanda yapilan 6nemli kavramsal tanimlamalardan biri
Schudson’a aittir. Ona gore objektiflik, Oncelikle ahlaki bir idealdir ve haber
uygulamalarmmin diizenlenmesi ile raporlanmasinda yol gdsterici bir pusuladir. Ayrica
Schudson i¢in objektiflik Ol¢iitli, duygulardan ve toplumsal degerlerden azade bir
bicimde gazetecinin sadece gergekleri aktarmasmna yardimci olan bir kavramdir
(Schudson, 2001: 150). Dolayisiyla objektiflik, gazeteci icin olay ve olgunun
gercekligine Onem veren bir islev tasimaktadwr. Bu islev objektifligi; haberin
hazirlanmasi, yazilmasi ve aktarilmasi esnasinda bir yol gosterici haline getirmektedir
(Skovsgaard, Albaek, Bro et al. 2012: 3)
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Haberde geri bildirim o haberin hem de ¢arpiciliginin da kanitidir. Yayimnlanan haber ne
kadar ¢ok izlenmisse bu hem de haberin 6nemini ortaya koyar. Ayn1 zamanda haber
biilteninde yer verilen bir haberin kamuoyunda olusturdugu etki de sosyal medyada o
haberin konusulmasint saglamaktadir. Yani haber biilteninde gosterilen haber
milyonlara ulasmakta, sosyal medya da yayinlanan o haber iizerine kullanicilar sahsi
yorumlarini dile getirmektedir. Buradaki etkilesim aleni bir bigimde ortaya konmustur
(Y1lmaz, 2019). Haber igerigi olusturulmasinda, haberin degerli olmasimda kullanilan
iletisim nitelikleri haberin daha fazla izlenmesi ve giindemde olmasma olanak
tanimaktadir. Haberin yeni medya platformlarinda izlenme sayisinin yiikselmesi haberin
daha fazla popiiler bir haber oldugu olgusunu olusturmakta ve bu durum da haberin
daha fazla giindemde kalmasini saglamaktadir.

Habercilik Acisindan Yeni Medyanin Ozellikleri

Medyay islevsel, ideolojik ve baska yonleriyle degerlendirerek farkli boyutlar ile ele
alan bazi tanimlamalar yapilmistir. Medyay1 sosyal yapi icerisinde degerlendirerek
tanimlayan Murdoch, ¢agdas toplumsal diizende medyanin merkez noktasinda
bulundugunu ifade etmektedir. Medya toplumlar arasi siyasal, sosyal, kiiltiirel ve
ekonomik sorunlarmin giderilmesinde koordinasyon ve kumanda etme agisindan 6nemli
bir ara¢ olarak kabul edilmektedir. Yeni teknoloji ile eski klasik teknoloji kiyaslamasima
giderek etkilesim boyutunu 6n plana ¢ikarmustir. Yeni teknoloji sayesinde iletisimin
daha akici ve etkilesmenin daha fazla oldugu bir sistemin olustugunu, 6zellikle yeni
teknoloji olan internet sayesinde; radyo, televizyon gibi klasik iletisim araglarmin
etkilesimi yeni teknolojilere gore daha az karsiladigini belirtmektedir (Geray, 2003: 18).

Medyanin, bireyleri kapitalist sistemde tiiketime tesvik ettigi ve ekonomik sistem
temelindeki {iriinlerini satin aldirtmaya yonelik bir algi olusturdugu diistintilmektedir.
Medya, bir yandan gelismis {tlkelerin triin, kiltir ve inanglarinin dagilimini,
gelismemis tilkelerde yolsuzlugu ve bireylerin kendi toplumlarindaki yabancilagsmasini
etkilemektedir. Ancak medyanin bilingli kullanimi toplumdaki dogru deger yargilarmnin
giclendirilmesine ve g¢ocuklarin ve yetigkinlerin kamusal yasamdaki roliiniin
benimsenmesine yardime1 olacaktir.

Kamusal yasamla iligkili yasam tarzi ve organizasyon arasinda biiylik 6nem tasiyan
iletisim medyasi, devletlerin 6rgiitsel dogasindan sosyal ¢ikarlarin ve iktidar alanlarinin
olusumuna kadar bir¢ok alanda islevsel sorumluluklar iistlenmistir (Bilgili, 2009, s. 9).
Toplumun vizyonu, diisiinme akli ve isitmesi olarak tanimlanan kitle iletisim araglari
yani medya, mekanin sinirlarin1 zorlayan, halka olaylar hakkinda bilgi verir ve onlar1
egitir, sorunlar1 ve sikintilar1 diistiniirler (Isik, 2000: 71).

Bilgilendirme islevi zihinlerde kurulan, diisiinceler, mesajlar, iletilerin ve bir takim
niyetlerin birinden digerine aktarilmasmi saglayan etkilesimdir. S6z, konugma ya da
haberin unsurlarmin kullanimiyla kamuoyu olusturulmasinda biiyiik 6neme sahiptir.
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Yayinlanarak giindem olusturan bu tiir haberlerde genel olarak kimin, neyi, nerede ne
zaman yaptig1 aciklanirken, nedeni, nasili ve neredeni aciklanmamaktadir.
Derinlemesine girmeden yiizeysel olarak yonlendirme yapilmaktadir (Cetinkaya, 2008:
24).

Egitim, medyanin bilgilendirme gorevinden sonra en onemli gdrevidir. Toplumu ve
bireyleri egitme konusunda goérevi en fazla yerine getirecek ara¢ televizyondur.
Televizyonun bu konudaki basarisi tartisilamaz. Yaygim olarak kullanilmasi ve teknik
olarak gorsel ve isitsel o6zellikleri bir arada bulunmasindan dolayi tercih edilmektedir.
Ornegin iilkemizde baslatilan 1980 sonrasi okuma yazma seferberliginde televizyonun
cok biiyiik payr vardir. Disaridan okul bitirme adi altinda hizmet veren kanallar
bulunmaktadir. Uzaktan iletisime dayali egitim sistemleri yaygmdir ve insanlar bu
araglarla derslerini takip ederek, teknoloji ve kitle iletisimini kullanarak okul hayatlarina
devam etme olanagma sahiptir (Alav, 2001: 59). Egitim amacgli hazirlanan medya
mesajlar1 trafik egitimi, saglik egitimi, temel bilimler gibi farkli alanlarda olabilir.
Televizyon, bireylere ve topluma 6zgii konular1 6gretmeyi amaglayan bu programlar
icin Ozellikle 6nemlidir, ¢iinkii bunlar ekonomik ve kolay erisilebilirdir (Bilici, 2017:
149-150).

Insanlarin birbirleriyle iletisim kurduklar1 her durumda, bilgi alisverisi, yani bilgi
alisverisi, dilek, diisiince ve kavramlar vardir. Toplumsal gruplar ve nesiller arasindaki
etkilesim ve kiiltiirel aligveristen olusan iletisimin sosyallesme islevi, toplumsal
biitiinlesmeyi saglar. Insanlara genis bir haber, eglence, kiiltiir, spor ve egitim yelpazesi
sunan medya, herkesin i¢inde bulundugu topluma entegre olmasini saglayacak ve
kamusal yasama aktif katilim i¢in gerekli bilince katkida bulunacak ortak bilgi ve fikir
birligi yaratmaktadir (Delal, 2018). Medya, insanlarin geng¢ yaslardan itibaren
tutumlarini etkileyen ve etkilerini asla kaybetmeyen bir sosyallesme kaynagi olarak
gorulmektedir (Kaypakoglu, 1994: 109).

Medyanin bos zaman araglar1 arasinda ilk sirada yer aldig1 vurgulanmaktadir (Ugurlu,
2007: 298). Serbest zamanmn degerlendirilmesinde en etkili ara¢ olan medyanin bu
fonksiyonu sayesinde kitleler, eglence ihtiyaglarint hem ucuz hem de ¢ok basit bir
sekilde karsilamaktadir. Izleyicilerin giremeyecegi birgok yer ve eglence merkezinin
bulundugu bir televizyon, bir miizik kutusuna doniisen bir radyo, hayal giicilinii
genigleten ve hayal giiciinii genisgleten kitaplar, vb. insanlarm iyi vakit gegirmesini
saglar (Birsen, 2000: 15). Insanlara bos zamanlar1 bakimmdan ¢esitli alternatifler sunan
medya; gazete ve dergilerde yap-boz, makale, ¢izim veya TV gibi miizik programlar1
olan insanlar1 eglendirmektedir (Cakir, 2007: 41).

Medyanin islevleri arasinda, yasama, yiiriitme yargisinin roliinii ve denetleme, medyaya
dordiincii gii¢ dedigimiz seyi veren islevler arasindadir. Ikinci islev, serbest piyasa
diisiincesinin olusmast i¢in farkli goriis ve diisiinceleri dahil etmektir. Medyanin
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islevlerini yerine getirmek icin, sektorde tekellesmenin olmadigi durumlarda ve serbest
rekabet durumlarinda kamu hizmeti yaymecilig1 saglanmaktadir. (Atabek, 2002: 231).
Yeni medyanin islevsel ozellikleri ve teknolojik gelismelerin neticesinde karsimiza
cikan dijital olmak yoniinde bu kavramin gostergesi olan dijital platformlar, haber
{iretim siireci ve yaymlama bicimlerini degistirmektedir. Ozellikle sosyal medya
platformlarinda hizla yayilan haber igeriklerinin bu alandaki katkis1 biiytiktiir. Yeni
medya mecrasindaki teknolojik uygulamalar, hizli olmay1 saglama ve bireysel igerik
iiretimine olanak saglama ve yapilan paylasimlarda hedef kitleden tarafindan hizli bir
sekilde geri bildirim alma edinimini saglayarak yeni medya dijital haberciliginin
geleneksel haberciligin Oniine gecirmesini saglamaktadir. Bu yonde, yeni iletisim
ortamlarinda fiiretilen dijital iceriklerin arsivlenebilmesi sayesinde, kullanicilarin
iceriklere siiresiz olarak ulagabilmelerini ve bilginin siirekli yeniden iiretilmesine imkan
saglamaktadir. Bu baglamda, tiim bu ozellikleriyle yeni medya platformlar1 haber
iletisiminin bel kemigini olusturarak gazetecilige yeni bir boyut kazandirmaistir.

Habercilikte islevsel Olarak Yeni Medya Kullanim

Yeni medya kavrami 1970'lerde bilgi ve iletisim arastirmalari alaninda sosyal,
psikolojik, ekonomik, politik ve kiiltiirel ¢alismalar yapan arastirmacilar tarafindan
ortaya atilmistir. Bununla birlikte, 70'lerde bahsedilen deger, 90'larda biiylik bir artis
saglayan bilgisayar ve internet teknolojileri yardimiyla genisledi ve farkli boyutlara
ulasmistir. Telgrafla baslayan ve sinema, telefon, radyo ve televizyonun iletisim
diinyasma katilimi1 ile devam eden siireg, iletisim eszamanli hale gelirken iletisim
degisti ve gelismistir. Internetin sundugu iletisim yetenekleri ile atilan adimlar, teknoloji
ile iliskileri agisindan X, y, z gibi yeni demografik tanimlar agmis ve zeka, bilgi ve ileri
teknolojiler cagma ulasmak icin temel kosul haline gelmistir. Internet, teknolojinin
mevcut oldugu vazgecilmez bir yer haline gelmistir. internet, ziinii etkilemeden birgok
yap1 ve sistemi doniistiirmiistiir (Peltekoglu, 2012: 1).

Teknolojik gelismeler toplumu hem nesnel hem de sosyo-kultirel olarak
kucaklamaktadir. Bu baglamda, kendi baslarma teknoloji giincellemeleri de
aliskanliklarin1 degistirerek geleneksel iletisim araglarmin déniisiimiinii hizlandirdi.
Kisisel iletisimden sonra teknoloji kullanilarak olusturulan Whatsapp gibi uygulamalar
hayatimizda ciddi bir yer tuttu. Akilli telefonlarda yiiklii ilk uygulamalardan biri
Whatsapp idi. Giinlik yasama ek olarak, is hayatinda e-posta ile ayni sekilde
kullanilabilir nitelik kazanmistir (Yengin, 2012: 345).

Cekirdeginde interneti barindiran yeni medya araglari cep telefonlari, bilgisayar ve
tabletler gibi birtakim araglarin kullanimmi gerekli kilar. Ilk baslarda askeri bir amag
icin gelistirilen internet, kisa bir siire sonra hizla gelisim gostermis ve yayilmistir ¢esitli
araglar sayesinde zaman ve mekan simir1 olmadan ulasima imkan saglamistir (Toprak
vd. 2009:191). Diinyanin neresi olursa olsun herhangi bir toplulugun yasayis sekillerini,
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diistince farkliliklarin1 her an tiim kitalara yayabilen bir arag¢ niteligi tasir. Bu sayede
kilometrelerce uzaklarda yasayan insanlar1 birbirine baglayan bir bag gorevi goriir
(Karagor,2009:130). Sosyal medya, bir diger deyisle yeni medya ayni zamanda kiiltiirel
bilginin kaynagi roliinii iistlenmistir. Bireyleri aktif hale getirerek slrekli ¢evrimici
olmalarin1 bu sayede olan biten her seyden haberdar olarak giindemi izlemeyi ve bazen
de giindemi degistirebilme imkanini kullanicilara sunmustur (Sayimer, 2014:09-110).
Yeni medya lizerinden icerik iiretmelerine katkida bulunacak ve bu mecralarda maruz
kaldig1 seylerden daha fazla etkilenme ihtimalini artiracaktir (Aydogan, 2010:18,21).

Bilgisayar teknolojisinin gelismesinin bir sonucu olarak, verilerin ¢esitli formatlarda
entegrasyonu ve icerigin yeniden iretilmesi ve doniistiiriilmesi kolaylagmistir.
Dijitallesme yeni medya devriminin temelidir. Analog sistemlerde, veriler frekans ve
boyut olarak degisebilen siirekli elektrik sinyalleri ile somut hale gelirken, dijital
sistemlerde veriler 0 ve 1'den olusan ikili kodlarla temsil edilir (Giilnar, 2011: 112).
Dijital teknolojinin 6nemli sonucglarindan biri, bilgisayarlarin bilgi islem giiciiniin
artmasidir. Kapasitenin artmasmna neden olan gelisme, tek bir {initede ve
programlanabilir bir mantik dizisinde islem gerceklestiren mikroislemcilerin piyasaya
stiriilmesiydi (Aktas, 2007: 59). Mikroislemciler sayesinde, islem hizi ve veri aktarimi
artt1, elektronik malzemelerin fiziksel boyutu azaldi ve birka¢ donanimdan olusan siire¢
tek bir donanim haline geldi. Diinya 0 ve 1'deki bu teknolojik gelisme medyanm pratik
kullannmini saglamistir. Bu durum yeni medyanin dogusunda kilit bir unsur olarak
gordlebilir.

Yeni medyanin 6zellikle alici ile verici arasinda sinyal tasiyan ancak, zamani ve mekani
sabit iletisim araglar1 ¢evrimigi ile zaman ve mekan arasinda kopri olusturan iletigim
araclarinin ¢evrimdisi islevlerini tek basma karsilayabilmektedir. Bundan dolay1 yeni
medya coklu ortam multimedya olarak da nitelendirilmektedir (Torenli, 2005: 156-
157). Etkilesimin yeni medya agisindan Oonemli bir diger ozelligi de iletisimin es
zamanli olarak yapilmasma sagladigi imkandir. Kesintisiz bir iletisim dizisi genellikle
etkilesimin kalitesini de artirmaktadir. Boyle bir durumda, kullanicilarin konumu da
degismekte ve daha aktif duruma gelmektedir (Dik, 2004: 146- 147). Yerlesik
teknolojik aglar sayesinde insanlar ve kurumlar ayni anda iletisim kurma olanagina
sahiptir. Kurumlar uluslararas: alanda daha hizli ve daha gii¢lii 6rgiitlenmisler ve yeni
ekonomik olusumlarin temellerini atmiglardir (Canpolat, 2011, s. 134).

Yakmsama olgusunun yol ag¢tig1 olumlu bir yonii, kiiclik fakat bagimsiz ve alternatif
ortamlarin gelisimine zemin hazirlamasidir (Binark, 2007: 22). Yakinsama meydana
geldiginde, video sesi, goriintiiler vb. Tek bir kaynaktan toplanabilir. Buna gore, veriler
iletisim kanallar1 arasinda kolayca dagitilabilir. Teknolojik yakinsama ise bu araglarla
kullanilan ve yayilan bilgileri ve silire¢c boyunca kullanilan dili gostermektedir
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(Aydogan, 2005: 260). Yeni medya, kullanicilarini pasif bir bilgi tiiketicisi olarak degil,
aktif bir tiiketici haline getirmeye caligmaktadir. Bunu yapmak i¢in kullanicilarini
sistemle etkilesime girmeye tesvik eder ve cevrimigi bilgi ve Treticiler arasinda
cevrimigi etkilesimler saglar (Dizard, 2000: 4).

Yeni medyanin araglar1 ve teknolojik olarak sunmus oldugu imkanlar birey temelli bir
iletisim siirecini isaret etmektedir. Bu yeni iletisim ortaminda bireyler kendi kimlik,
begeni ya da elestiri gibi kigisel Ozelliklerini daha 6n planda sergileme imkanina
kavusmuslardir. Geleneksel medyada artan rekabet kosullarinda tecimsel yaym yapan
0zel yaym kuruluslar1 bu yeni iletisim ortamimna eklemlenerek bu durumu ticari
menfaatlerinin araci haline getirip her tiirlii igerigi herhangi bir filtrelemeye gerek
duymaksizin toplumun bireylerine sunabilmektedirler. Yani bu teknolojik olanak
sayesinde kisi, mesaj1 iletenin dogrudan hedefi haline gelebilmektedir (Yilmaz, 2020).
Yeni medya platformlari haber olusumunda kullanicilarin hizli bir sekilde haber
olusturmalarma olanak saglamakta ve iletisim ortamlari icerisinde haberlerin daha fazla
ulagilabilir olmasmi saglamaktadir. Habercilikte islevsel olarak yeni medya
platformlarmin kullanimi haberin igerik iireticisi ve kullanicilar arasindaki iletisimine
olanak saglamaktadir. Bu yonde, etkilesimin ¢ift yonlii olmasmin saglanmasi haberin
etkilerinin neler oldugunun daha hizli olarak gozlenebilmesine de olanak tanimaktadir.

Habercilikte Sosyal Medya Kullanim

Geleneksel medyada tek tarafli bir bilgi akis1 saglanir, mesajlar hedef kitleye
ulastirilmadan bir siizgegten gecirilir ve onaylandiktan sonra yaymlanir. Yeni medyada
ise tek tarafli bir bilgi akisi yoktur bir diizen igerisinde kurallar dahilinde bilgi
aktarilmaz resim, miizik, mesaj aktarilacak olan her neyse kullanicinin iradesine gore
yayinlanir ya da yayinlanmaz (Yesiltuna ve Tiikel, 2015: 215).

Sosyal medyanin 6ncelikle ilk akla gelen tanimi paylagsmaktir. Sosyal medya, medya
kavraminin dijital ortam ve teknoloji aracilifiyla bireylerin paylasim acisindan olanak
saglayan ayni zamanda kurumsal ve kisisel sayfalar araciligiyla dijital icerik olusturup,
fikrinizi, olaylara bakis a¢inizi, diisiincelerinizi, nerede oldugunuzu, giinliik yasaminizi,
reklamlarinizi, fotograflarinizi veya yasadiginiz her seyi paylasimlar dahilinde insanlara
ulagtirabilen c¢evrimici bir agdir. Bu tanim, tiim diinyada aslinda sosyal medyanin
olusumunun icerik olarak anlatmaktadir (Ozdemir, 2014: 60). Yeni iletisim
teknolojilerinin gelisiminin ve internetin medya alanma kazandirdig1 kavramlardan biri
olan sosyal medya, ag toplumunun internet alanindaki yansimasi gibidir. Yeni
medyanin sosyal anlamdaki boyutunu kullanicilar tarafindan diizenlenen igeriklerle ve
bu iceriklerin kullanicilar arasinda olusan agda dolasima girmesiyle meydana getirilen
sosyal medya siteleri olusturmaktadir.
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Sosyal ag platformlarinin en belirgin 6zelliklerinden biri ¢evrim dis1 yasantimizin da
etkili bir parcast Sekline gelmesi, ayni zamanda sosyal medyanmn disindaki
yasantimizda yonlendirmesi olarak goriilebilmektedir (Kahraman, 2013: 23). Sosyal
medya; kullanicilar1 i¢in iletisim ortam ve aract olmanin ¢ok daha ilerisine giderek,
“sosyallesme” araci, “varolma ve kendini gergeklestirme”, problemlerine ¢dziim arama
ve kendini ifade edebildigi psikolojik anlamda tatmin olabildigi ihtiya¢ olarak gordigi
psikolojik isteklerine karsilik bulmaya ¢aligtigi bir ortam konumuna erismistir (Poyraz,
2016: 61-91).

Ogel (2012, s. 36-37); sosyal medyanm o6zelliklerini su Sekilde ifade etmektedir, s.
Sosyal medyanin islevi psikolojik temellidir ve kisiler; merak duygusunun tatmini igin
sosyal medyay1 kullanmaktadir. Diger insanlarin giindelik yasantilarinda neler yaptigi-
neler yedigi, nereleri gezdigi, kiminle goriistiigli, nasil goriindiigii gibi meraklarini
gidermelerini saglamaktadir. Sosyal aglar, kullanicilar tarafindan olusturulan basit ve
aninda iki yonlii icerik aligverisi saglayan bir iletisim aract ve yontemi olarak giinliik
hayatimizin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. (Y1ilmaz, 2019).

Sosyal aglarin temel taglarindan biri olan Twitter, 6nemli bir mikroblog aracidir. Bir
Twitter hesabi agarak, kisi abone olmak istedigi kisinin paylasimlarina erisebilir ve bilgi
agna erisebilir. 2017'de degistirildigi gibi, bu, 140 karakterden olusan 280 karakterin
kullanilmasina izin veren bir sosyal ag sitesidir; metin, fotograf, video ve gesitli
kaynaklara erigim saglayan web sitelerinin adreslerini paylasabildigi dijital bir ortam
haline gelmistir. Twitter paylagimlari; Haberlerden aksam yemegi planlarina kadar her
sey olabilir. Twitter bazilar1 tarafindan bugiiniin haberlerinde en etkili sosyal medya
uygulamas1 olarak kabul edilir. Gorsel paylasimin sosyal aglar i¢in diger
uygulamalardan daha az kullanildigi bu uygulamada tanitimlarda listelenen haber
sitelerine baglantilar ile genellikle bu siteye bir koprii kullanildigi sdylenebilir
(Kaderoglu, 2020).

Son donemde hizla artan sosyal paylasim aglarinda kullanicilarin fikirlerini beyan
edebilmesi, hayata bakis acilari dogrultusunda ya da benzer hedefler icin
toplanabilmeleri miimkiin hale gelmistir. (Cross ve Parker, 2004: 44). Temelinde
fotograf ve video paylasimi olan Instagram, fotograf ve videolarda ¢ok farkl filtrelerin
kullanimina imkén taniyan ve bu 6zelligi ile paylasilan icerigi ¢ok daha eglenceli bir
hale getirmektedir. Instagram, isletim sistemi olarak I0S veya Android kullanan akill
telefonlarda ¢alisabilen bir uygulama ile yonetilebilmektedir. Instagram™mn kullanici
sayisinin artmasinda ticretsiz ve diger platformlarla uyumlu ¢aligmasi etkili olmustur.
Platformda hazirlanan igerikler, Facebook ve diger sosyal ag siteleriyle de
paylasilabilmektedir (Kogoglu, 2018). Haberciligin sosyal medya platformlar1 sayesinde
kullanicilara kullanici kolaylig1 saglayan etkin bir konuma gelmesi, yeni medya
araglarindaki iletisim ortaminin etkilesimli olmasindan kaynakli olarak goriilmektedir.
Gunlmuzde sosyal medya kullanici sayismnmn her gegen giin daha fazla artmasi,
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habercilik alaninda da bu etkilesimli ortamda haber iceriklerinin yayginlastirilmasina
hiz kazandirmaktadir. Bir haberin hizli bir sekilde duyurulabilmesi ve haber kaynaginda
yayinlanabilmesi ve sonrasinda sosyal medya ortamlarinda tartisilabilir ve paylasilabilir
olmas1 yeni medyanin etkin 6zellikleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Habercilik Yoniinden Internet Gazeteciligi

Yeni bir iletisim yapisi olan internet ortaminda gergeklesen gazetecilik faaliyeti, alana
dair farkli calismalar igerisinde ¢evrimici olma, sanal, dijital, elektronik veya cevrimigi
gazetecilik, web ya da internet gazeteciligi kavramlar1 ile karsimiza cikmaktadir.
(Siapera ve Veglis, 2012). Internet gazeteciligi agisindan dnemli asamalardan birini de
1990’11 yillarla birlikte yazili basinin sayfalarini internete aktarmasi olusturmaktadir.
Yerel 6lcekte interneti ilk kesfeden gazete ise Aralik 1995°ten itibaren gazetede yer alan
haberleri ve kose yazilarmi internetten yaymlamaya baslayan Zaman’dr” (Kalsm,
2016).

Gazetecilik faaliyetinin doniisiimiinde teknolojinin etkisine daha oOnce deginilmisti.
Pavlik’e gore (2000: 229), Teknolojik degisim, gazetecilerin islerini yapma sekillerini,
haber iceriginin dogasini, haber odalarmin ve haber endiistrisinin yap1 ve
organizasyonunu etkilemektedir. Benzer sekilde Giircan (1998: 146) da, Internet’in
gerek gazete gerek gazeteci ve gerekse de okur anlayisi lizerinde degisikliklere neden
oldugunu soylemektedir. Internet’in gazetecilige getirdigi belki de en temel yenilik
gazetecilik faaliyetinin ekonomisiyle ilgilidir. Atabek’e gdre (2003: 63), Internet’i diger
teknolojilerden farklilastiran, Internet’le ilgili teknolojilerin kolayca kopyalanabilmesi
sonucunda c¢ok diisiik maliyetlerle diinyanin bir¢cok farkli noktasina hizlica yayilmasidir.
Geleneksel gazetecilik yapabilmek icin yikli miktarda sermayeye, matbaaya ve
muhabirlere ihtiya¢ vardir (Cakir, 2007: 139). Buna karsin Internet gazeteciligi yapmak
icin Internet baglantis1 olan bilgisayarlar ile gelen haberleri siteye girecek editorler
olmasi yeterli oldugundan, geleneksel gazetecilige kiyasla maliyetler cok daha diistiktiir.

SONUC

Teknoloji ¢i1gir acan bir hizla ilerliyor ve hayatin her alanmi yikic1 etkilerle
doniistiiriiyor ve doniistliriiyor. Bu degisimden en c¢ok yararlanan sektdr medyadir.
Medyanin ¢esitlenmesi, daha kisa siirede ve genel kamuoyuna daha fazla bilgi ulastirma
yetenegi, medyay1 daha bireysel bir hayata ¢cekmistir. Artik bireyler internet ve mobil
iletisim sayesinde istedikleri zaman Internet'e erisebilir ve baskalariyla iletisim
kurabilmektedirler. Insanlar hayatlarmin neredeyse her anini kaydetme ve baskalariyla
paylagma ihtiyact hissetmeye basladi. Bu durum, teknoloji sayesinde insanlara sunulan
yeni bir yasam bi¢imine doniistli. Giinlimiiz teknolojisi bize ayn1 anda farkli ortamlarda
bulunma firsat1 veriyor, ancak geleneksel medyada gordiigiimiiz tabularm bir kismi
boylece yavas yavas yerini yeni medya dedigimiz gelisime acgik bir ortama birakmaya
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basladi. Bu degisim ve doniigsiim, hem habercilik anlayisinda hem de haberi 6grenmek
isteyen okuyucular agisindan bazi farkliliklar1 beraberinde getirmistir.

Mobil cihaz kullaniminin artmasi ve internetin diinyada yayginlagmasi ve bilginin hizla
yayginlagsmasi nedeniyle sosyal medya giiniimiiz insaninin hayatinda 6nemli bir yer
tutmaya baslamistir. Gilin igerisinde internette gecirilen silirenin artmasi, sosyal
kanallarm en ¢ok ziyaret edilen siteler olmasi, sosyal aglarin reklam geliri agisindan ¢ok
onemli olmasi, hemen hemen herkesin birden fazla sosyal medya hesabina sahip olmas1
bunlarin bir sonucudur. Gazetecilik acisindan kendine 6zgii yenilikler ve degisiklikler
getiren yeni medya diizeni, geleneksel medyada yer almayan bir¢ok yeniligi tanitarak
geleneksel medyanm yerini almanimn gerekgesini gostermektedir. Yeni medyanin yaygin
kullaniminda en onemli faktor olan bu 6zellik, geleneksel medya araglarmin yillardir
karsilayamadigr bu ihtiyac1 karsilamak acisindan Onemlidir. Geleneksel basil
gazetelerin yerini ¢evrimici gazetecilik dedigimiz yeni medyanin aldig1 bir siiregten
geemekteyiz. Bu yonde, habercilikte geleneksel medyadan yeni medya haberciligine
gecis onemli oldugu goriilmektedir.

Habercilik alaninda haberin haber degeri tagimasinda yeni medya araglarinin ve
teknolojilerinin 6nemli bir yer tuttugu goriilmektedir. Haber ¢aligmalarinda geleneksel
medya platformlarinda iiretilen haber igeriklerinin de gilinlimiizde yeni medya
platformlarinda da paylasilmasi icerigin daha hizli ve etkilesimli olarak yayilmasini
saglamaktadir. Ozellikle haberin hem haberciler tarafindan hem de bireysel kullanicilar
tarafindan hizli bir sekilde yayilim gosterebilmesi, habere ulagsma konusundaki engelleri
de azaltmaktadir. Geleneksel medyaya kiyasla yeni medya araglarinda haber olusturma
ve yayinlama cok daha hizli olabilmektedir. Haberlerin arsivlenebilme o0zelligi
sayesinde haberlerin giincelligi yitirilmis olsa dahi, eski haberlere yeniden ulasabilme
olanag1 saglamasi sayesinde haberlere yeniden ulasabilmeyi saglamaktadir. Sosyal
medya iizerinden de olusturulan haberlerin farkli kullanicilarca da paylasilabilmesi ve
ayni zamanda hizli geri bildirimlerin de olabilmesi haberin islevsel Ozelliklerinin
yayginlagmas1 yoniinde 6nemli gelismelerden biridir. Haberin kurdugu iletisim dilinde
haberin kullanicilarca daha kolay anlasilabilir olmasi, gorsel donanimin daha zengin
olmasi, kaynaklara hizli ulastmm miimkiin olmasi, giindemin hizli bir sekilde
olusturulabilmesi haberin dogruluk kaynaginda bazi sorunlara yol acabilir olsa da
haberin erisimi yoniinden kolaylik saglamaktadir. Haberin dogrulugu yoniinde daha
nitelikli glindem haberlerine ulasilabilmesi yOniinde haberin dijital mecrada
denetimlerinin olgunlastirilmas1 ve dogru olmayan haberlerin arastirilmasi haberin
nitelikli ve degerli olmas1 yoniinde bir kazanim saglayacaktir.
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