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Eyytip Kayaci

Imam Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medyaya
Iliskin Tutumlarinin Incelenmesi

0z

Bu arastirmada, 2019-2020 6gretim yilinda Corum il merkezindeki imam hatip liselerin-
de (IHL) 6grenim goren dgrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin cesitli degis-
kenler acisindan incelenmesi amaglanmaktadir. “Basit Ornekleme” yontemiyle belirlenen
orneklem, okullarin 9, 10, 11 ve 12. siniflarinda okuyan 420 6grenciden olusmaktadir.
Arastirma verilerini toplamak icin “Kisisel Bilgi Anketi” ve Otrar ile Argin tarafindan ge-
listirilen “Sosyal Medya Tutum Olgegi” kullanilmistir. 23 maddelik sosyal medya tutum
6lceginin Cronbach Alpha giivenirlik katsayis1 0,75 olarak bulunmustur. Anket ve 6l¢cek
yoluyla toplanan verilerin degerlendirilmesinde SPSS paket programi kullanilmistir. Aras-
tirma problemlerinin test edilmesinde bagimsiz gruplar i¢in t testi ve Tek Yonlt Varyans
Analizi (ANOVA) kullanilmistir. Coklu karsilastirmalarda ise post-hoc testlerinden olan
Tamhane’s T2 testinden faydalanilmistir. Denencelerin test edilmesinde 0,05 anlamlilik
diizeyi esas alinmistir. Arastirma bulgularina gore, 6grencilerin sosyal medya tutumlari-
nin (X=3,13) kismen olumlu oldugu tespit edilmistir. Cinsiyetlerine gore 6grencilerin Sos-
yal Medya Tutum Olgegi puanlan arasinda erkekler lehine istatistiksel olarak anlamli bir
fark oldugu belirlenmistir. Ayrica 6l¢ekten alinan puanlar, 6grencilerin sinif diizeylerine
ve en ¢ok kullandiklari sosyal aga gore anlaml bir farklilik géstermezken (p>0.05), sosyal
medya aglarini kullanim siirelerine, sosyal medya aglarini kullanim amaglarina ve sosyal
medya agindaki paylasiminda beklenen begeniyi alamadiklarinda hissettikleri duyguya
gore ise gruplar arasinda anlamli farkliliklar oldugu tespit edilmistir (p<0,05).

Anahtar Kelimeler: Din Psikolojisi, Sosyal Medya, Imam Hatip Lisesi, Tutum, Ogrenci.

Investigation of Imam Hatip High School Students’ Attitudes Towards Social Media
Abstract

In this study, in the 2019-2020 academic year, students studying at imam hatip high scho-
ols (IHL) in Corum province center are expected to study the attitudes of social media in
terms of various variables. The sample, which was determined by the “Simple Sampling”
method, consists of 420 students in the 9, 10, 11 and 12th grades of the schools. “Per-
sonal Information Questionnaire” and “Social Media Attitude Scale” developed by Otrar
and Argin were used to collect research data. The Cronbach Alpha reliability coefficient
of the 23-item social media attitude scale was 0.75. SPSS package program was used to
evaluate the data collected through questionnaire and scale. T test and one-way variance
analysis (Anova) were used for independent groups to test research problems. In multiple
comparisons, Tamhane’s T2 test, which is a post-hoc test, was used. A significance level of
0.05 was taken as the basis for testing the hypotheses. According to the research findings,
the social media attitude level of the students (X'=3,13) was found to be partially positi-
ve. According to their gender, a statistically significant difference was found between the
social media attitude scale scores of the students in favor of the boys. In addition, while
the scores obtained from the scale do not differ significantly according to the grade levels
of the students and the social network they use the most (p> 0.05), there were significant
differences between the groups according to their usage time of social media networks,
the purpose of using social media networks and the feeling they felt when they did not get
the expected likes in the social media network (p <0.05).

Keywords: Psychology of Religion, Social Media, Imam Hatip High School, Attitude, Student.
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imam Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medyaya Iliskin
Tutumlarinin Incelenmesi
Giris

Ginimiizde bilim ve teknoloji alanindaki gelismelerle birlikte in-
ternet ve kitle iletisim araglarinin kullanimi yayginlasmakta, bilgiye ulas-
mak kolaylasmakta ve iletisimin hiz1 artmaktadir. Akilli telefonlarin geli-
serek yayginlasmasi neticesinde yaygin bir kullanima sahip olan sosyal
medya glinimiizde hemen herkesin yogun bir sekilde kullandig1 bir fe-
nomen olarak varlik géstermektedir. Radyo ve televizyon gibi “eski med-
yay1” geride birakan sosyal medyanin giin gectikce artan bir olgu olarak

toplumumuz ve egitim sistemimiz iizerinde etkili oldugu gortilmektedir.

Sosyal medya, kisilerin internet tizerinden iletisim kurmalarini,
ortak calismalarini ve igcerik paylasmalarini kolaylastiran sosyal alanlar-
dir. Mevcut aglarla baglanti kurarak arkadasliklar kurmak ve gelistirmek,
icerik gorintiilemek, profil olusturmak ve dzellestirmek icin kullanilan®
sosyal medya mekan ve zaman sinirlamasi olmadan (mobil tabanli), tar-
tismanin, paylasimin esas oldugu bir sosyal ag platformudur.? Genellikle
sosyal etkilesimi saglamak i¢cin kullanilan sosyal medya teknolojisi dijital
ortamlardaki icerik paylasimiyla glinden giine gelismekle birlikte etkile-
simi tesvik eden sanal sosyal alanlar yaratarak teknolojinin ¢ekiciligini
genisleten tasarim 6geleri de sunmaktadir. Facebook, MySpace, LinkedIn,
YouTube, Google+, Wordpress / Blogger ve Instagram bu tasarim 6gele-
rinden birkacgidir.3

Giinliik yasamin sikintisindan uzaklasarak miistakil bir faaliyet ala-
n1 ortaya cikarmak, sosyal faaliyetleri paylasmak,* sosyal etkilesim kur-
mak, 6grenmek, baskalarini takip etmek® i¢in kullanilan sosyal medya
aglarinin o6zellikle gencler arasinda neredeyse evrensel diizeye ulastigi®
ve dogru kullanildig1 zaman egitme, etkinlestirip biitiinlestirme?, kullani-
labilir ve esnek olma avantajlari ile egitimde kullanilmasi gerektigi belir-

1 Manjunatha, “The Usage of Social Networking Sites Among the College Students in
India”, 15.

Vural - Bat, “Yeni Bir Iletisim Ortami Olarak Sosyal Medya”, 3351.
Davis III vd., “Social Media, Higher Education, and Community Colleges”, 410.

Diivenci, Ag Neslinin Internet Kullanimi, 5.

(€2 B OO 'S )

Kurtulus vd., “How Do Social Media Users in Turkey”, 337; Dilizgliner, “Degisen Diinya-
da Genglik ve Degerler”, 107.

Abraham, “Attitude of Adolescents Towards Use Of Social Media”, 444.
Zachos vd., “Social Media Use in Higher Education: A Review”, 8-9.
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Eyytip Kayaci

tilmektedir.? Sosyal aglar, egitim i¢inde bir¢ok olanag icerisinde barindi-
rarak’® 6gretmenlerin egitim 6gretim faaliyetlerini desteklemekle birlikte
Ogrencilerin arastirma ve problem ¢6zme becerilerini kullanarak kendi-
lerini gelistirmelerine destek saglamaktadir.’® Bilingsizce kullanildigin-
da ise sosyal medya, kullanicilar1 olumsuz etkilemekte,'! dikkat dagitici
unsurlarla kullanicilarin 6grenme zamanini alarak kullanicilara zorluklar
yasatabilmektedir.'? Bu nedenle bagimsiz bir Kisilik sahibi olma, bir diin-
ya goriisii gelistirme, hayatin anlami ve kendisinin yasamdaki yeri konu-
sunda tatmin edici cevaplar bulma gibi arayis ve yonelislerin 6n planda
oldugu ergenlik doneminin gelisim 6zelliklerinin ve ergenlerin sosyal
medya tutumlarinin bilinmesi 6nem tasimaktadir.’®

Ergenler kendilerini bir grup icerisinde degerli, vazgecilemez ve
yeri doldurulamaz bir kisi olarak goriilmeye ihtiya¢c duyarlar.}* Sosyal
medyanin, ergenlerin bu arayislarina cevap verecek bir ortam ortaya ¢i-
kardigi ifade edilebilir. Clinkii ergenler sosyal aglarda ilgilerine gore arzu
ettikleri gruba tliye olabilmekte, paylasim yapabilmekte ve paylasimlarina
verilen begeni ve yorumlara ilgiyle karsilik verebilmektedir. Yine sosyal
medyada ergenler takip ettikleri kullanicilari rol model alabilmektedir-
ler.'> Diger taraftan sosyal medya isimsiz olabilmeyi saglayarak yiiz yiize
iliskilerdeki kaygiy1 ortadan kaldirarak dis goriiniis ve kisisel 6zellikler-
den dolay1 yargilanma kaygisi olmadan farkl kisilik ve iliski bicimlerinin
deneyimlenmesine firsat tanimaktadir.’® Kisiden kisiye degisiklik goste-

8 Karademir - Alper, “Ogrenme Ortami Olarak Sosyal Aglarda Bulunmasi Gereken Stan-
dartlar”, 731-733; Konuk - Glintas, “Sosyal Medya Kullanimi1 Egitimi ve Bir Egitim Ara-
c1 Olarak Sosyal Medya Kullanim1”, 3.

9  Goel vd,, “Impact of Students Attitudes Towards Social Media Use”, 10; McLoughlin -
Lee, “The Three p’s of Pedagogy for the Networked Society”, 12; Lockyer - Patterson,
“Integrating Social Networking Technologies in Education”, 529.

10 Gilbahar vd., “Sosyal Aglarin Egitim Amach Kullanim1”, 10/30-37.
11 Abraham, “Attitude of Adolescents Towards Use Of Social Media”, 443.

12 Yeo, “Social Media and Social Networking Applications For Teaching and Learning”,
53; Bekdemir - Tagrikulu, “Sosyal Medya Kullaniminin Universite Ogrencileri Uzerin-
deki Akademik ve Sosyal Etkileri”, 332.

13 Hokelekli, Din Psikolojisi, 266-267.
14 Ciiceloglu, ‘Keske’siz Bir Yasam Icin Iletisim Donanimlari, 107.

15 Ozay - Erol, “Ergenlerin Sosyal Medyaya iliskin Tutumlar ile Narsisizm Arasindaki
fliskinin Incelenmesi”, 356.
16 Ceyhan, “Problemli Internet Kullanim Diizeyi”, 1340.
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rebilen bu durum kismen de olsa Kkisilik 6zelliklerine baglanmaktadir.’”

Din ve dini inanc¢lar insanlarin duygu, tutum ve davranislari iizerin-
de oldukga etkilidir. Din, insanlarin her tiirlii asiriliktan uzak durmasini
ve yasamlarini belirledigi 6gretiler cercevesinde siirdliirmesini ister. Bu
baglamda dini igerikli dersler (Kur’an-1 Kerim, Hadis, Fikih, Temel Dini
Bilgiler vb.) IHLlerde agirlikh olarak verilmektedir. Bu derslerde islam di-
ninin ilkeleri ve 6gretileri hem dinin kaynaklar1 hem de tarihsel siirecteki
birikimler agisindan 6grencilere sunulmaktadir. Bu tiir bir egitimden ge-
cen ergenlerin hayata dair yasam felsefesinin olusumunda dinin belirgin
bir etkisinin oldugu disiintlebilir. Arastirmada da bu husus merak edil-
mis, IHL'de okuyan 6grencilerin baz1 degiskenlere gére Sosyal Medyaya
yonelik tutumlari incelenmek istenmistir.

Yurt disinda®® ve tlkemizde!® lise 6grencilerinin sosyal medya tu-
tumlari gesitli baghk ve iceriklerde arastirilmistir. Alican ve Saban? ile Ot-
rar ve Argin'in?' calismalari buna érnek verilebilir. Ancak IHL baglaminda
ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin arastirildig bilimsel ¢a-
lismalara rastlanmamistir. Boyle bir ¢calismadan ulasilan bulgularin alan
yazindaki diger bulgulara da katki saglayacagi degerlendirilmektedir.

Yukarida belirtilen literatiir 1s5181nda arastirmanin amaci; iHL 6g-
rencilerinin sosyal medya tutumlarinin bazi degiskenlere gore farklilasip
farklilasmadigini belirlemektir. Bu amaca bagh olarak arastirmamizin
temel problem ciimlesi de “IHL égrencilerinin sosyal medyaya yoénelik
tutumlari nasildir ve cesitli faktorlere gore nasil degismektedir?” seklin-
dedir. Temel probleme bagli olarak belirlenmis alt problemler asagida ta-
nimlanmistir:

1. IHL 6grencilerinin sosyal medyaya yonelik tutumlar1 nasildir?

17 Quercia vd., “Facebook and Privacy”, 313.

18 Hassan - Kommers, “A Review on Effect of Social Media on education in Sudan”, 30-31;
Lewis - Nichols, “Social Media and Strategic Communication”, 21; Abraham, “Attitude
of Adolescents Towards Use Of Social Media”, 444.

19 Ozay - Erol, “Ergenlerin Sosyal Medyaya iliskin Tutumlar: ile Narsisizm Arasindaki
iliskinin Incelenmesi”, 355-356; Kurtulus vd., “How Do Social Media Users in Turkey”,
338-339.

20 Alican - Saban, “Ortaokul ve Lisede Ogrenim Goren Ogrencilerin Sosyal Medya Kulla-
nimina iliskin Tutumlari: Urgiip Ornegi”, 1-14.

21 Otrar - Argin, “Ergenlerin Sosyal Medyaya iliskin Tutumlarinin Gok Boyutlu incelen-
mesi”, 3-22.
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2. IHL 6grencilerinin sosyal medya tutumlari cinsiyet acisindan
farklilasmakta midir?

3. IHL 6grencilerinin sosyal medya tutumlar1 simif diizeyleri agisin-
dan farklilasmakta midir?

4. IHL égrencilerinin sosyal medya tutumlar1 sosyal medyay1 kul-
lanma siiresi agisindan farklilasmakta midir?

5. IHL égrencilerinin sosyal medya tutumlari en ¢ok kullanilan sos-
yal medya ag1 agisindan farklilasmakta midir?

6. IHL 6grencilerinin sosyal medya tutumlar1 aglar1 kullanma amac-
lar1 agisindan farklilasmakta midir?

7. IHL 6grencilerinin sosyal medya tutumlari paylasimlarinda bek-
lenen begeni sayisina ulasilmadiginda hissedilen duygu acgisindan farkli-
lasmakta midir?

1. Yontem
1.1. Arastirmanin Modeli

Aragtirmada [HL égrencilerinin sosyal medya tutumlarinin bazi de-
giskenlere gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek amaclandig igin
veriler nicel desenli tarama®* modeline uygun gerceklestirilmistir. Ayrica
arastirma degiskenlerine ait verilerin tablolastirilip yorumlanmasinda,
evren hakkinda genel bir yargiya ulasmak icin bireylerin bir olay veya ol-
guyla ilgili goriisleri ve tutumlarinin alinarak olay ya da olgularin betim-
lendigi betimsel tarama modeli?* kullanilmistir. Arastirma 6ncesinde, ¢a-
lismada kullanilan 6l¢egi gelistiren sorumlu yazarlardan e-mail ile 6lgek
kullanim izni alinmistir. Corum Il Milli Egitim Miidiirliigiinden arastirma
izni ve Hitit Universitesi Girisimsel Olmayan Arastirmalar Etik Kurulu'n-
dan 16.04.2020 tarih ve 2020/39 karar sayili Etik Onay alindiktan sonra
okul yonetimleriyle iletisime gecilerek veli onay1 alinmis ve gerekli a¢ik-
lamalar yapilarak arastirmaya katilmanin zorunlu olmadig: 6zellikle be-
lirtilmistir. Katihmcilarin goniillii olmalari konusunda hassas davranilmis
ve arastirma verileri Mayis-Haziran 2020’de internet iizerinden online
olarak elde edilmistir.

22 Punch, Sosyal Arastirmalara Giris Nicel ve Nitel Yaklasimlar, 122-125.
23 Karasar, Bilimsel Arastirma Yontemi, 111-119.
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1.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evreni, 2019-2020 6gretim doneminde Corum il mer-
kezindeki 2.455 IHL 6grencisinden olusmaktadir. Arastirma érneklemiy-
se, evrendeki ogrenciler arasindan basit érnekleme** yontemiyle farkl
sinif diizeylerinden alinan 420 6grenciden olusmaktadir. Buna gore; Tab-
lo-1’de evrenin sinif ve okul seviyesinde dagilimi, Tablo-2’de ise 6érnekle-
min sinif ve okul seviyesinde dagilimi sunulmustur.

Tablo 1: Evrenin Sinif ve Okul Diizeyinde Dagilimi

Prof. Dr.  SehitM. SehitO. Sehit Prof. Dr.
Buhara
Simf H. Kar. Solak Arslan Erol ATHL H. Kar. Toolam

AIHL ATHL AIHL Olgok K AIHL p

Erkek Erkek Kiz AIHL 1z Kiz
9. Simif 90 85 86 147 172 185 765
10. Sinif 79 46 75 84 132 87 503
11. Simf 121 47 99 113 82 141 603
12. Simif 101 - 46 156 101 180 584

Genel Toplam 391 178 306 500 487 593 2.455

Tablo 1’de verilen 6grenci sayilarina gore 9. sinif diizeyinde toplam
765, 10. sinif diizeyinde 503, 11. sinif diizeyinde 603, 12. sinif diizeyinde
584 ve toplam evrende ise 2.455 6grenci bulundugu anlasilmaktadir.

Orneklemi olusturan 6grencilerin sinif ve okul diizeyinde dagilimi
Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2: Orneklemin Simif ve OKkul Diizeyinde Dagilim1

Prof.Dr.  SehitM.  SehitO. Sehit Prof. Dr.
Buhara
Simif H. Kar. Solak Arslan Erol ATHL H. Kar. Tool
mt AIHL AIHL AIHL  Olgok " AIHL oplam
Erkek  Erkek Kiz AIHL . Kiz
9. Sinif 18 17 17 15 20 26 113
10. Simif 17 15 15 18 18 22 105
11. Smuf 24 10 13 22 15 21 105
12. Simif 20 - 21 13 18 25 97
Genel Toplam 79 42 66 68 71 94 420

24 Ural - Kilig, Bilimsel Arastirma Stireci ve SPSS ile Veri Analizi, 34.
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Tablo 2’de verilen 6grenci sayilarina gore en fazla 6rneklem, en faz-
la 6grencinin 6grenim gordiigii Prof. Dr. Hayreddin Karaman Kiz AiIHL'den
(n=94), en az 6rneklemse 12. Sinifta 6grencisi olmayan Sehit Mustafa So-
lak AIHL'den alinmistir (n=42). Toplam érneklem sayis1 420 olarak belir-
lenmistir.

1.3. Veri Toplama Araclari

Kisisel Bilgi Formu: iHL 6grencilerinin demografik 6zellikleri ile
sosyal medya kullanim durumlarini tespit etmek icin bu formu arastir-
maci hazirlamistir.

Sosyal Medya Tutum Olgegi: Ogrencilerin sosyal medya tutumla-
rin1 tespit etmek icin Otrar ve Argin’in gelistirdigi 6 olumsuz ve 17 olumlu
toplam 23 madde ve 4 boyuttan olusan besli likert tipinde bir 6lgektir.
4 faktoriin (paylasim ihtiyaci, sosyal izolasyon, sosyal yetkinlik, ogretmen-
lerle iliski) toplamdaki varyansi 52,65’tir. Olcek maddelerinin faktor yiik-
leriyse .47 ve .89 arasinda farklilasmaktadir. Giivenirlik diizeyini belir-
lemek amaciyla 6lgegin timii i¢cin Croanbach Alpha katsayisi .85 olarak
hesaplanmistir. Ayrica her bir alt boyut icin Alpha degerlerinin .70’in {lize-
rinde olmasi 6lgegin hem biitiinliniin hem de alt boyutlarinin kendi i¢in-
de tutarli oldugunu gostermektedir.2’ Orneklem yanitlarinin aritmetik or-
talama degerlerine gore 1.00-1.80 puan arasi1 “kesinlikle katilmiyorum”,
1.81-2.60 puan arasi “katilmiyorum”, 2.61-3.40 puan aras1 “kararsizim’,
3.41-4.20 puan arasi “katiliyorum” ve 4.21-5.00 puan arasi da “kesinlikle
katiliyorum” biciminde diizeyler olusturularak seceneklere verilen yanit-
lar degerlendirilmistir.

Bu arastirma icin gerceklestirilen faktor analizi sonucundaysa Sos-
yal Medya Tutum Olcegi KMO katsayis1,818 bulgulanmis, Barlett testi ise
.00 olarak anlamli (p<.001) bulunmustur. Gegerlik analizinden sonra 6lce-
gin dort boyutlu oldugu ve dort boyutun toplam varyansinin % 49,60 ol-
dugu belirlenmistir. Olgegin maddelerinin faktdr yiikleri.73 ve .76 arasin-
da degismektedir. Calisma 6rneklemimiz tizerinden dlgegin toplam puana
yonelik i¢c tutarligini anlayabilmek i¢in uygulanan giivenirlik hesaplamasi
sonucunda Cronbach Alpha degerinin .75 oldugu tespit edilmistir. Sosyal
yetkinlik i¢ tutarlilik katsayisi .79, paylasim ihtiyaci .76, 6gretmenlerle

25 Otrar - Argin, “Ogrencilerin Sosyal Medyaya iliskin Tutumlarini Belirlemeye Yénelik
Bir Olcek Gelistirme Calismas1”, 391-403.
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iliski .75 ve sosyal izolasyon .80 olarak saptanmistir. Uygulanan gecerlik

ve giivenirlik hesaplamalari neticesinde, 6lgegin bu arastirma i¢in uygun
oldugu ifade edilebilir.

1.4. Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Arastirmaya katilan 6grencilerin verilerine ulasmak icin “Kigisel Bil-
gi Formu” ve “Sosyal Medya Tutum Olgegi”, Corum il merkezindeki IHLle-
rin 9, 10, 11 ve 12. sinif diizeyinde 6grenimine devam eden 420 kisiden
toplanmistir. Toplanan veriler SPSS istatistik programina aktarilmis ve
verilerin ¢oziimlemesinde betimsel istatistiklere yer verilmistir. Yapilacak
analizlerin parametrik test tiirlerine uygun olup olmadigini belirlemek
icin varsayimlar sinanmistir. Orneklem sayisinin 30’dan biiyiik oldugu,
verilerin esit aralik diizeyinde oldugu ve Kolmogorov-Simornov normal-
lik testi sonrasinda (Toplam Boyut: Skewness (-,264), Kurtosis (1,248);
Sosyal Yetkinlik: Skewness (,300), Kurtosis (-,625); Paylasim Ihtiyac::
Skewness (-,366), Kurtosis (,157); Ogretmenlerle iliski: Skewness (,243),
Kurtosis (-,758); Sosyal izolasyon: Skewness (-,380), Kurtosis (-,566) de-
gerlerinin +1,5 arasinda oldugu ve verilerin normal dagilimdan 6nemli
bir sapma gostermedigi anlasilmistir. Bunun sonucunda 6grencilerin sos-
yal medyaya iliskin tutumlarinin farkli degiskenler agisindan anlamh se-
viyede farklilasip farklilasmadigini anlamak amaciyla iki degiskenli grup-
lar i¢in bagimsiz 6rneklemler t-testi,*® iki degiskenden fazla gruplardaysa
Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA)?” yapilmistir. Anlaml farklilasma bu-
lunmasi durumunda farklilasmanin yontini tespit etmek icin, varyansla-
rin homojen oldugu durumlarda “post-hoc” testlerinden Scheffe testi ve
homojen olmadig1 (p<0,05) durumlarda Tamhane’s T2 testi kullanilarak
ortalamalar arasindaki anlaml farklar ve varyanslarin homojen dagilip
dagilmadigi tablolarda gosterilmistir.?® Ogrencilerin en fazla zaman ge-
cirdikleri sosyal medya ag1 degiskenine ait analizleri yaparken Snapc-
hat, Swarm, Badoo ve Myspace, “Diger” grubuna dahil edilmis (N=36) ve
uygulanmistir. Anlamlilik diizeyi .05 olarak alinmis ve ulasilan bulgular,
“Bulgu, Yorum ve Tartismalar” da tablolastirilip verilmistir.

26 Biiyiikoztiirk, Sosyal Bilimler I¢in Veri Analizi El Kitabi, 39.
27 Arseven, Alan Arastirma Yéntemi, 141-142.

28 Kayri, “Arastirmalarda Gruplar Arasi Farkin Belirlenmesine Yonelik Coklu Karsilastir-
ma”, 53-57.
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2. Bulgu, Yorum ve Tartismalar

Bu béliimde, arastirma kapsaminda 6grencilerin sosyal medya tu-
tum Olgegi puan ortalamasi, bu tutumlarin farkli degiskenler acisindan
incelenmesi icin yapilan analiz sonucu ulasilan bulgular ile bu bulgular-
dan ulasilan sonuglara dair yorumlar ve tartismalara yer verilmistir.

2.1. Sosyal Medya Tutum Olgegine iliskin Betimsel Bulgular

IHL 6grencilerinin sosyal medya tutum 6lgeginden ve 6lgegin alt
boyutlarindan aldiklari toplam puan ortalamalarina iliskin veriler Tablo
3’te sunulmustur.

Tablo 3: Sosyal Medya Tutum Ol¢eginden Alinan Puana iliskin
Betimsel Istatistikler

Boyutlar N X Ss Sh Yorum
- 5 Sosyal Yetkinlik 420 2,57 091 0,04 Katilmiyorum
s E £ LEU Paylasim [htiyac 420 343 0,73 0,03 Katiliyorum
é 555 Ogrt. Miski 420 2,57 1,07 0,05 Katilmiyorum
Sosyal Izolasyon 420 3,53 095 0,04 Katihyorum
Toplam 420 3,13 0,50 0,02 Kararsizim

Tablo 3’te gorildigi gibi, 6grencilerin sosyal medya tutum seviye-
leri toplam puanlar1 =3,13 bulgulanmistir. Bu sonuca gére IHL dgrenci-
lerinin sosyal medya tutumlarinin hem toplam boyutta hem de tiim alt
boyutlarda “kismen olumlu tutum” diizeyinde oldugu anlasilmaktadir.

Ogretmenlerle iliski kurma ve sosyal yetkinlik alt boyutlarinda
ogrencilerin puanlarinin daha disiik diizeyde oldugu goriilmektedir. Bu
bulgular 6grencilerin, arkadaslar1 ve 6gretmenleriyle sosyal medya ara-
ciligiyla iletisim kurmayi yiiksek diizeyde 6nemsemediklerini gostermek-
tedir.

Paylasim ihtiyacini giderme ve sosyal izolasyona neden olma alt bo-
yutlarinda ise daha st diizeydedir. Bu durum 6grencilerin sosyal medya
kullanimina iliskin olumlu tutuma sahip olduklarinin ve sosyal medyay1
cok fazla kullanmanin negatif etkilerine iliskin tutumlarinin gostergesidir.
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Karakaya ve digerleri®® ile Alican ve Saban® tarafindan yapilan
arastirmalarda da lise 6grencilerinin sosyal medya tutumlari arastirma-
miza benzer, yani orta diizeyde gikmistir. Universite 6grencileri {izerine
yapilan bir calismada, 6grencilerin sosyal medyanin sosyal yetkinlik ka-
zandirdigina yonelik tutumlarinin en diisiik, sosyal izolasyona sebep ol-
dugu yoniindeki tutumlarinin ise en yliksek diizeyde oldugu bulgulanmis
ve sosyal medya aglari ile internette ¢ok fazla zaman geciren 6grencilerin
sosyal hayattan uzaklasarak yalnizlastiklari ileri siirtilmiistiir.3! Kaliteli ve
nitelikli sosyal iliski kurulamadiginda bireyde yalnizlik hisleri olusmaya
baslamaktadir. Olumsuz bir duygu olan yalnizlik hissinden kurtulmak is-
teyen Kkisi, ¢esitli basa ¢ikma yénelimlerine basvurmaktadir.3?> Calismada
elde edilen sonuglar literatiir ile uyumludur. Ancak dini icerikli dersler
alan, milli ve manevi degerlerine bagh bir yasam felsefesine sahip olmala-
r1 beklenen IHL égrencilerinin buna bagh olarak sosyal medya tutumlari-
nin da yliksek diizeyde olumlu olmasi beklenebilir. Ayrica sosyal yetkinlik
ve 6gretmenlerle iliski alt boyutlarinda 6grencilerin diisiik puan almala-
rinin [HL égrencilerinin iletisim konusunda birtakim problemler yasa-
diklarina igaret ettigi séylenebilir. Ciinkii IHL égrencileri arkadaslar1 ve
ogretmenleriyle sosyal medya lizerinde iletisim kurmay1 ytiksek diizeyde
onemsememektedirler.

2.2. Ogrencilerin Cinsiyetlerinin Sosyal Medya Tutumlar: Uze-
rine Etkisi

Orneklemin sosyal medya tutum diizeylerinin cinsiyet degiskenine
iliskin sonuglar1 Tablo 4’te sunulmustur.

29 Karakaya vd., “The Investigation of the Factors That Affect High School Students’ Atti-
tudes Towards Social Media”, 38.

30 Alican - Saban, “Ortaokul ve Lisede Ogrenim Goren Ogrencilerin Sosyal Medya Kulla-
nimina iliskin Tutumlar:: Urgiip Ornegi”, 9.

31 Akiiziim - Saracoglu, “Universite Ogrencilerinin Sosyal Medyaya iliskin Tutumlarinin
Incelenmesi”, 812-813.

32 Turan, “Yalnizlikla Basa Cikma: Yalnizlik, Dini Basa Cikma, Dindarlik, Hayat Memnuni-
yeti ve Sosyal Medya Kullanim1”, 428.
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Tablo 4: Boyutlar Temelinde Cinsiyete Gére Ogrencilerin Sos-
yal Medya Tutum Puanlarinin istatistiksel Analizi (t-Testi Sonugclari)

Alt Boyut Cinsiyet N % Ss sd t p
Kadin 218 5190 240 92 418 -3,92 ,00*
Sosyal Yetkinlik Erkek 202 48,10 2,75 ,86
Toplam 420
Kadin 218 5190 344 74 418 22 ,82
Paylasim Ihtiyaci ~ Erkek 202 48,10 342 72
Toplam 420
Kadin 218 5190 259 1,08 418 ,36 71

8iﬁtmenlerle Erkek 202 4810 255 1,07

Toplam 420

Kadin 218 5190 346 96 418 -1,66 ,09
Sosyal izolasyon Erkek 202 48,10 3,62 ,94

Toplam 420
Toplam Kadin 218 51,90 3,06 ,49 418 -2,42 ,01*
Puan Erkek 202 48,10 3,19 51

Toplam 420
*p<0,05

Tablo 4’teki bulgulara gore 6rneklemin % 51,9’unu kadinlar, %
48,1’ini erkekler olusturmaktadir. Ogrencilerin sosyal medya tutumlari ile
cinsiyetleri arasindaki iliskiyi belirlemek amaciyla gerceklestirilen t-testi
neticesinde kadin 6grencilerin toplam puanlarinin ortalamalar1 (=3,06)
ile erkek 6grencilerin toplam puanlarinin ortalamalarinda (=3,19) erkek
ogrenciler lehine anlamli bir fark bulgulanmistir (t=-2,42, p<0.05).

Orneklemin sosyal yetkinlik boyutunda erkek égrencilerin puanla-
rinin ortalamalar (=2,75) ile kadin 6grencilerin puanlarinin ortalamalari
(=2,40) arasinda erkek 6grenciler lehine istatistiksel olarak anlaml fark
oldugu belirlenmistir (t=-3,92, p<0.05).

Ogretmenlerle iliski (t=,36, p>0.05), paylasim ihtiyac1 (t=22,
p>0.05), sosyal izolasyon (t=-1,66, p>0.05) alt boyut puanlarinda cinsiye-
te gore anlamli fark olmadig1 bulgulanmistir.

Akiliziim ve Saracoglu da benzer bir sonuca ulasmiglar ve sosyal
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medyanin dgrencilere sosyal yetkinlik kazandirmasi bakimindan erkek
ogrencilerin kadin 6grencilere gore anlamli diizeyde daha olumlu tutum
sergilediklerini belirtmislerdir.3® Otrar ve Argin, ergenlerin sosyal med-
yaya iliskin tutumlarini inceledikleri ¢alismalarinda sosyal izolasyon ile
sosyal yetkinlik boyutlarinda erkek katilimcilar lehine istatistiksel olarak
anlamli bir sonug oldugunu tespit etmislerdir.** Alican ve Saban da erkek
6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin kadin 6grencilerin tu-
tumlarindan daha olumlu oldugunu bulgulamislardir.®> Turan ise sosyal
medyada erkeklerin kendini kadinlardan daha fazla 6vdiigii ve ideal benli-
gi gerceklestirme yoniinde doyum aradigi sonucuna ulagsmistir.*® Erkekle-
rin ¢gogunlugunun internet kullanimi olan yurtlarda kalmalari, toplumda
daha serbest hareket etmeleri, ortak alanlara ya da internet salonlarina
rahatlikla giderek daha rahat zaman gecirmeleri ve sosyal aglarda daha
rahat olmalarina karsilik kadin 68rencilerin ev disinda internet ve sosyal
medya kullanmalarinin daha sinirli olmasindan dolay1 erkek 6grencilerin
sosyal medya tutumlarinin kadinlardan anlaml diizeyde daha ytiksek ol-
dugu diisiiniilmektedir.?” Bu sonug¢ toplumsal yapiyla ilgili oldugu i¢in iHL
ogrencileri icin de ayni sonug diistintilebilir. Tiikenmez ve arkadaslarinin
yaptiklari calismada paylasim ihtiyaci boyutunda erkekler ve sosyal yet-
kinlik boyutunda ise kadin 6grenciler anlaml diizeyde daha ytiksek puan
almislardir.®®

2.3. Siiuf Diizeylerine Gére Ogrencilerin Sosyal Medya Tutumlari

Orneklemin sosyal medya tutumlarinin sinif diizeylerine iliskin so-
nuglar1 Tablo 5’te sunulmustur.

33 Akiiziim - Saracoglu, “Universite Ogrencilerinin Sosyal Medyaya iliskin Tutumlarinin
Incelenmesi”, 813.

34 Otrar - Argin, “Ergenlerin Sosyal Medyaya iliskin Tutumlarinin Cok Boyutlu incelen-
mesi”, 8.

35 Alican - Saban, “Ortaokul ve Lisede Ogrenim Goren Ogrencilerin Sosyal Medya Kulla-
nimina iliskin Tutumlar:: Urgiip Ornegi”, 10.

36 Turan, “Dindarlik Benlik Saygisi ve Sosyal Medyada Benlik Odakli Doyumlar”, 643.

37 Akiiziim - Saracoglu, “Universite Ogrencilerinin Sosyal Medyaya iliskin Tutumlarinin
incelenmesi”, 813; Otrar - Argin, “Ergenlerin Sosyal Medyaya iliskin Tutumlarinin Gok
Boyutlu incelenmesi”, 17.

38 Tiikenmez vd., “Geng Bireylerin Sosyal Medya Tutumlarinin incelenmesi”, 945.
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Tablo 5: Ogrencilerin Sinif Diizeylerine Gére Sosyal Medya Tu-
tum Puanlarinin istatistiksel Analizi

Boyutlar Gruplar N Ss F p
9. Sinif 113 2,61 ,97 1,62 ,18
10. Siuf 105 2,70 ,84
Sosyal Yetkinlik 11. Siuf 105 2,50 ,92
12. Sinif 97 2,45 ,88
Toplam 420 2,57 91
9. Simif 113 3,36 ,83 ,83 47
10. Siuf 105 3,51 ,66
Paylagim Ihtiyaci 11. Simf 105 3,46 ,67
12. Simif 97 3,40 ,76
Toplam 420 3,43 ,73
9. Sinif 113 2,62 ,98 ,67 ,56
10. Simif 105 2,66 1,05
Ogretmenlerle iliski 11. Simf 105 2,55 116
12. Sinif 97 2,46 1,12
Toplam 420 2,57 1,07
9. Sif 113 3,50 ,98 ,18 ,90
10. Siuf 105 3,59 ,99
Sosyal izolasyon 11. Siif 105 3,52 ,95
12. Siuf 97 3,53 ,89
Toplam 420 3,53 ,95
9. Sinif 113 3,10 ,57 1,57 ,19
10. Simif 105 3,21 ,48
Toplam Puan 11. Simif 105 3,11 ,44
12. Sif 97 3,06 ,50
Toplam 420 3,12 ,50

p>0.05

Tablo 5’teki bulgulara gére, IHL 6grencilerinin sosyal medyaya ilis-
kin tutumlarinda siiflar diizeyinde anlamli farklilasma bulunup bulun-
madigini anlamak i¢in gerceklestirilen Tek Yonli Varyans Analizi (ANO-
VA) neticesinde hem toplam boyutta hem de alt boyutlarda gruplarin
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tutumlarinda anlaml farklilagsma bulgulanmamistir (F=1,57, p>0.05). Bir

baska ifadeyle farkli sinif diizeylerinde 6grenim goren 6grencilerin sosyal
medya tutumlarinin birbirine benzer 6zellik gosterdigi anlasilmistir.

Literatlirde farkl bulgulara rastlanmaktadir. Otrar ve Argin sinif
diizeyindeki yiikselise paralel olarak 6grencilerin sosyal medya tutum
Olcegi puanlarin azalis gosterdigini belirlemislerdir. 9 ve 10. siniflarda
okuyanlarin sosyal medya tutumlarinin 12. siniftakilere kiyasla anlamlh
diizeyde daha yliksek oldugunu beyan etmislerdir.?* Tiikenmez ve arka-
daslari, sosyal yetkinlik ve 6gretmenlerle iletisim boyutlarinda 1. sinif
ogrencilerinin diger sinif gruplarindan anlamli diizeyde daha yiiksek
puanlar elde ettiklerini bulgulamislardir.** Bodur ve Korkmaz ise Ilahi-
yat 0grencilerinin sinif diizeyleri ile sosyal medya kullanimlar1 arasinda
anlaml bir iliski bulunmadigini tespit etmislerdir.*! Bulu ve arkadaslari
tarafindan ortaokul 6grencileri iizerine yapilan calismada 6grencilerin
sinif diizeylerine gore sosyal medya tutumlarinda anlaml bir degisme ol-
madig1 bulgulanmistir.*? Ogrencilerin IHL'de aldiklar egitimle birlikte s1-
nif seviyelerinin yiikselmesiyle IHL aidiyetlerine paralel olarak bir yasam
felsefelerinin olusmaya baslamasi, arkadaslari ve 6gretmenleriyle iliskile-
rinin gelismesi ve sosyal medya tutumlarinin yliksek ¢ikmasi beklendigi
sdylenebilir. Ancak beklenenin aksine sinif seviyelerine gore 6grencilerin
sosyal medya tutumlarinda anlaml farklhilik ortaya ¢ikmamis ve sosyal
yetkinlik ile 6gretmenlerle iligski boyutlarinda 6grencilerin tutum puanla-
r1 disiik cikmistir. Ulasilan bu sonu¢ 6grencilerin okul aidiyet duygulari-
nin bir sonucu olabilir.

2.4. Sosyal Medyay1 Kullanim Siiresi Degiskenine Goére Ogren-
cilerin Sosyal Medya Tutumlari

Orneklemin sosyal medya tutumlarinin sosyal medya kullanma sii-
relerine iliskin sonuglar1 Tablo 6’da gosterilmistir.

39 Otrar - Argin, “Ergenlerin Sosyal Medyaya iliskin Tutumlarinin Cok Boyutlu incelen-
mesi”, 18-19.

40 Tiikenmez vd., “Geng Bireylerin Sosyal Medya Tutumlarinin incelenmesi”, 947.

41 Bodur - Korkmaz, “llahiyat Ogrencilerinde Sosyal Medya Kullanimi ve Dindarlik iliski-
si”, 347.

42 Bulu vd., “Examination of The Attitudes of Middle School Students Towards Social
Media”, 43.
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Tablo 6: Orneklemin Sosyal Medya Sitelerini Kullanma Siirele-
rine Gore Sosyal Medya Tutum Puanlarinin istatistiksel Analizi

Boyutlar Gruplar N Ss F P Fark
A) 1 yildan az 68 259 1,01 )58 ,62
B) 1-3y1l 199 251 ,87
Sosyal Yetkinlik Q) 4-6y1l 111 2,64 87 i
D)6yildan fazla 42 2,62 ,98
Toplam 420 2,57 91
A) 1 yildan az 68 3,14 ,79 5,87 ,00*
) B) 1-3 y1l 199 342 72
Paylasim Ihtiyac1 Q) 4-6 y1l 111 356 66 2_-](;
D)6yildan fazla 42 3,63 ,75
Toplam 420 3,43 ,73
A) 1 yildan az 68 2,39 ,92 2,58 ,06
Ogretmenlerle B) 1-3y1l 199 2,72 1,06
Miski C) 4-6 y1l 111 249 1,11 -
D)6yildan fazla 42 2,40 1,20
Toplam 420 2,57 1,07
A) 1 yildan az 68 3,20 98 3,86 ,01*
B) 1-3y1l 199 3,62 ,94
Sosyal izolasyon  C) 4-6 y1l 111 3,52 ,92 A-B
D)6yildan fazla 42 3,71 ,98
Toplam 420 3,53 ,95
A) 1 yildan az 68 2,92 ,58 494 ,00*
B) 1-3y1l 199 3,15 ,48 A-B
Toplam Puan C) 4-6 y1l 111 317 47 A-C
D)6yildan fazla 42 3,23 47 A-D
Toplam 420 3,13 ,50

* p<0.05 (6nemli)

Tablo 6’daki bulgular incelendiginde, Tek Yonlii Varyans Analizi
(ANOVA) neticesinde toplam boyutta gruplara gore anlamlh farklilasma
oldugu gorilmistir (F=4,94, p<0.05). Farklilasma gosteren gruplari be-

lirlemek icin uygulanan post-hoc testlerinden Scheffe analizinden sonra
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toplam puanda 1 yildan az siiredir sosyal medya sitelerini kullanan grup

ile diger tiim gruplar arasinda kullanma siiresi fazla olan gruplar lehine

anlamli farklilagsma oldugu ve 6érneklemin sosyal medya kullanim siireleri

arttikca sosyal medyaya iliskin tutumlarinin da pozitif yonde arttig1 go-
rilmiistir.

Analiz sonuclarina gore, paylasim ihtiyaci boyutunda 6rneklemin
sosyal medyay1 kullanma stirelerine gore anlamh farklilasma gérilmius-
tir (F=5,87, p<0.05). Birimler arasindaki farkin ise, 4-6 yil (=3,56) ile
6 yildan daha uzun siiredir sosyal medya sitelerini kullanan gruplarla
(=3,63), 1 yi1ldan daha az stiredir sosyal medya sitelerini kullanan grup
(=3,14) arasinda kullanma siiresi fazla olan gruplar lehine anlaml farkli-
lik oldugu gorilmiistur.

Sosyal izolasyona sebep olma boyutunda 6grencilerin sosyal med-
yay1 kullanma siirelerine gore anlaml farklilasma gorilmiistir (F=3,86,
p<0.05). Birimler arasinda, 1 yildan daha az siiredir sosyal medya kulla-
nan grup (=3,20) ile 1-3 y1l sosyal medya sitelerini kullanan grup (=3,62)
arasinda 1-3 yil sosyal medya sitelerini kullanan grup lehine anlaml fark-
lilik ortaya ¢ikmistir.

Sosyal yetkinlik (F=,58, p>0.05) ve 6gretmenlerle iliski (F=2,58,
p>0.05) boyutlarinda gruplar arasi anlamli farklilik gériilmemistir.

Alican ile Saban, sosyal aglar1 kullanma stirelerindeki artisa paralel
olarak ortaokul ve lise 6grencilerin sosyal medya tutumlarinin da pozitif
yonde gelistigini tespit etmislerdir.** Akiiziim ve Saragoglu da 3-4 y1l ile 4
yildan fazla siiredir sosyal medya sitelerini kullanan katilimcilarin 1 yil-
dan daha az siiredir kullanan katilimcilara gére sosyal medyanin paylasim
ihtiyacini karsilama ve sosyal yetkinlik kazandirmaya iliskin tutumlarinin
daha yiiksek oldugunu tespit etmisler ve 3 y1l ve daha uzun stiredir sos-
yal medya aglarini kullanan 6grencilerin sosyal medya tutumlarinin daha
olumlu diizeyde oldugunu ifade etmislerdir.** Otrar ve Argin ise sosyal
aglar1 3-4 yil ve daha uzun siiredir kullanan 6grencilerin ortalamasinin
1 yildan daha az siiredir kullanan 6grencilerin ortalamasindan anlaml

43 Alican - Saban, “Ortaokul ve Lisede Ogrenim Géren Ogrencilerin Sosyal Medya Kulla-
nimina iliskin Tutumlar:: Urgiip Ornegi”, 12.

44  Akiiziim - Saracoglu, “Universite Ogrencilerinin Sosyal Medyaya iliskin Tutumlarinin
Incelenmesi”, 814.

(SHIIH)
55



Eyytip Kayaci

dizeyde daha yiiksek oldugunu bulgulamislardir.** Arastirmada 6grenci-
lerin sosyal medya kullanim stireleri arttik¢a tutumlarinin da pozitif yon-
de artmasi literatiirle uyumlu bir sonuctur. Paylasim ihtiyaci boyutunda
goriilen anlamli farklilasmaya gore sosyal medya sitelerini 4 yil ve daha
uzun uzun siiredir kullanan IHL 6grencilerinin daha fazla paylasimda
bulunma ihtiyaci hissettikleri sdylenebilir. Sosyal izolasyon boyutundaki
anlaml farklilasma ise sosyal medya kullanma stiresinin artmasinin 6g-
rencilerin sosyal yasamlarini olumsuz etkileyebileceginin kendileri tara-
findan da fark edildigini gostermektedir.

2.5. En Cok Kullanilan Sosyal Medya Ag1 Degiskenine Gore Og-
rencilerin Sosyal Medya Tutumlari

Orneklemin sosyal medya tutumlarinin en ¢ok zaman gecirdikleri
sosyal medya ag1 degiskeni bakimindan sonuglar1 Tablo 7’de sunulmus-
tur.

Tablo 7: Ogrencilerin En Cok Kullandiklar1 Sosyal Medya Ag1
Degiskenine Gére Sosyal Medya Tutum Puanlarinin istatistiksel
Analizi

Boyutlar Gruplar N Ss F p
A) Instagram 177 2,61 ,87 1,62 ,16
B) Youtube 98 2,59 ,98
C) Twitter 65 2,59 ,98
Sosyal Yetkinlik
D) Facebook 44 2,61 ,87
E) Diger* 36 2,20 ,87
Toplam 420
A) Instagram 177 3,52 71 2,06 ,08
B) Youtube 98 3,42 ,75
. C) Twitter 65 3,44 ,73
Paylasim Ihtiyac1
D) Facebook 44 3,28 ,75
E) Diger* 36 3,19 74
Toplam 420

45 Otrar - Argin, “Ogrencilerin Sosyal Medyaya iliskin Tutumlarinin Kullanim Aligkanlik-
lar1 Baglaminda Incelenmesi”, 9.
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A) Instagram 177 2,59 1,15 ,65 ,62
B) Youtube 98 2,43 1,09
Ogretmenlerle iliski €) Twitter 65 2,62 13
D) Facebook 44 2,65 1,15
E) Diger* 36 2,72 ,96
Toplam 420
A) Instagram 177 3,55 ,94 1,85 11
B) Youtube 98 3,56 1,05
Sosyal C) Twitter 65 3,57 1,00
Izolasyon D) Facebook 44 3,20 81
E) Diger* 36 3,74 77
Toplam 420
A) Instagram 177 3,17 ,51 1,44 ,22
B) Youtube 98 3,11 ,54
Toplam C) Twitter 65 3,14 44
Puan D) Facebook 44 3,01 ,48
E) Diger* 36 3,01 ,50
Toplam 420

p>0,05

Tablo 7’deki bulgular incelendiginde IHL 6grencilerinin sosyal
medya tutum O6lgeginin ve 6lcek alt boyutlarinin toplam puanlarinin en
cok kullanilan sosyal medya ag1 acisindan anlaml farklilik gostermedigi
bulgulanmistir (F=1,44, p>0.05).

Tiikenmez ve arkadaslari, geng bireylerin en ¢ok kullandiklari sos-
yal medya aginin % 63,1 ile Instagram oldugunu tespit etmislerdir.*® Bo-
dur ve Korkmaz da Ilahiyat 6grencilerinin en ¢ok Whatsapp, Instagram
ve Facebook aglarimi kullandiklarini belirlemislerdir.*” Oyman'in sosyal
medya dindarlig1 lizerine yaptig1 calismada en ¢ok kullanilan sosyal ag-
lar Facebook ve Whatsapp olmustur.*® Otrar ve Argin ise 6grencilerin en

46 Tiikenmez vd., “Geng Bireylerin Sosyal Medya Tutumlarinin incelenmesi”, 944.

47 Bodur - Korkmaz, “llahiyat Ogrencilerinde Sosyal Medya Kullanimi ve Dindarlik iliski-
si”, 342.
48 Oyman, “Sosyal Medya Dindarlig1”, 162.
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fazla Facebook'u kullandigini, Facebook kullanan grubun sosyal medya
tutumunun diger gruplardan daha yiiksek diizeyde anlamli oldugu ve
Twitter kullanan grubun Youtube ve diger sosyal aglar1 kullanan grup-
lardan anlamli daha tst diizeye sahip oldugu sonucuna ulasmislardir.*
Arastirmada 6grencilerin en ¢ok kullandiklari sosyal medya ag1 olan Ins-
tagram, fotograf ve bir dakikalik kisa videolar paylagsma imkani taniyarak
kullanicilarin gériiniirliigiinii daha da artirmaktadir. Orneklemin Face-
book, Twitter ve Youtube gibi uygulamalar1 daha az kullanmalarinin se-
beplerinden birinin de Instagram’in bu 6zelliginden kaynaklandigi séyle-
nebilir. Ayrica 6grencilerin en ¢ok kullandiklari sosyal aga gore paylasim
ihtiyaci ile sosyal izolasyon puanlarinin yiiksek ve 6gretmenlerle iligki ile
sosyal yetkinlik puanlarinin diisiik olmasi en ¢ok kullanilan agin 6grenci-
lerin paylasim ihtiyaclarini gidermesine destek olurken sosyal izolasyo-
na sebep oldugu, arkadas ve 6gretmenlerle iliskileri gelistirmedigi ifade
edilebilir. IHL 6grencilerinin en ¢ok kullandig1 sosyal agda arkadaslariyla
ve Ogretmenleriyle iliski kurmamalari1 veya sosyal aglar1 arkadaslari ve
ogretmenleriyle iliskilerini gelistirmek icin kullanmamalar1 bu sonucu
ortaya cikarmis olabilir.

2.6. Sosyal Medyay1 Kullanma Amacina Gére Ogrencilerin Sos-
yal Medya Tutumlari

IHL 6grencilerinin sosyal medya tutumlarinin sosyal medya kullan-
ma amacl degiskenine gore sonuclar1 Tablo 8’de sunulmustur.

Tablo 8: Ogrencilerin Sosyal Medyay1 Kullanma Amaci Degis-
kenine Gore Sosyal Medya Tutum Puanlarinin istatistiksel Analizi

Boyutlar Gruplar N Ss F P Fark
A) Fotograf 189 264 ,89 4,40 ,00*
B) Miizik/Video 95 2,69 90 C-A
Sosyal Yetkinlik C) Dini Igerik 61 2,19 .83 C-B
D) Bilim-Teknik 42 2,36 99
E) Alis-Veris 33 2,76 87

49 Otrar - Argin, “Ogrencilerin Sosyal Medyaya iliskin Tutumlarinin Kullanim Aligkanlik-
lar1 Baglaminda Incelenmesi”, 8.
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A) Fotograf 189 3,40 ,72 4,20 ,00*
B) Miizik/Video 95 3,67 59 AB
Paylasim Ihtiyaci C) Dini Icerik 61 3,22 ,8 B-C
D) Bilim-Teknik 42 3,29 ,74
E) Alis-Veris 33 350 75
A) Fotograf 189 2,57 1,05 27 ,89
) B) Miizik/Video 95 253 1,08
giﬁtme“lerle C) Dini igerik 61 256 1,14 -
D) Bilim-Teknik 42 2,73 1,16
E) Alis-Veris 33 2,55 1,03
A) Fotograf 189 355 97 22 92
B) Miizik/Video 95 351 ,90
Sosyal izolasyon C) Dini I¢gerik 61 346 1,06 -
D) Bilim-Teknik 42 3,57 95
E) Alis-Veris 33 3,63 ,83
A) Fotograf 189 3,13 ,50 3,76 ,00* B-C
B) Miizik/Video 95 322 43
Toplam Puan C) Dini Igerik 61 293 54
D) Bilim-Teknik 42 3,05 ,54
E) Alis-Veris 33 3,22 51
*p<0.05

Tablo 8’deki bulgular incelendiginde 6grencilerin sosyal medya ag-
larini kullanma amaglarina gore % 45'i fotograf, % 22,6’s1 miizik/video,
% 14,5’i dini igerik, % 10’u bilim-teknik, % 7,9’u alis-veris paylasimlari ve
takibi yapmak olarak dagilmaktadir.

Sosyal medya kullanma amacglarina gore 6lcek toplam boyutunda
Ogrencilerin sosyal medya tutumlarinda gruplar arasi anlamli farklilasma
bulgulanmistir (F=3,76, p<0.05). Anlaml farklilasma olan gruplari belir-
lemek amaciyla yapilan post-hoc testlerinden Scheffe analizinden sonra,
miizik/video paylasmak amaciyla sosyal medyay1 kullanan grupla (=3,22)
dini icerik paylasmak icin sosyal medya kullanan grup (=2,93) arasinda
miizik/video paylasan grup lehine anlamh farklilasma oldugu bulgulan-
mistir.
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Analiz sonuglar1 degerlendirildiginde, 6grencilerin sosyal yetkinlik
alt boyutunda sosyal medya kullanma amaci bakimindan anlamh farkli-
lasma goriilmiistir (F=4,40, p<0.05). Birimler arasindaki farkin dini ige-
rik paylasan grup (=2,19) ile fotograf (=2,64) ve miizik/video gruplari
(=2,69) arasinda fotograf ve miizik/video gruplari lehine oldugu bulun-
mustur.

Paylasim ihtiyaci alt boyutunda sosyal medya kullanma amaci baki-
mindan anlaml farklilasma goriilmustiir (F=4,20, p<0.05). Birimler arasi
farkin ise, fotograf (=3,40) ve miizik/video paylasan grup (=3,67) ara-
sinda miizik/video paylasan grup lehine ve miuzik/video paylasan grup
(=3,67) ile dini icerikler paylasan grup (=3,22) arasinda miizik/video
paylasan grup lehine anlaml farklilik tespit edilmistir.

Ogretmenlerle iletisim kurma (F=,27, p>0.05) ve sosyal izolasyona
sebep olma (F=,22, p>0.05) alt boyutlarinda gruplar arasi1 anlamh farkli-
lik goriilmemistir.

Calis-Duman ve Aksogan, giiniin biiytk bir b6liimiinii sosyal medya
aglarinda geciren 6grencilerin fotograf paylasarak, fikirlerini dile getire-
rek, video izleyip paylasarak, arkadaslari ile mesajlasarak ve dersler icin
de faydalanarak akademik basarilarini arttirdiklarini tespit etmislerdir.>
Arastirmamizda sosyal yetkinlik ve paylasim ihtiyaci alt boyutlarinda an-
lamli farklilasmanin olmasi sosyal medya kullanimina iliskin bir 6nceki
bulguyu destekler niteliktedir. Ogrencilerin sosyal aglarda yaz, video ve
fotograf paylasmalari ve bu paylasimlarinin arkadaslari tarafindan takip
edilmesi 6grencilerde daha fazla paylasim yapma istegi uyandirabilmek-
tedir. Paylasimlarinin takip edildigini géren 6grenciler kendi diisiince ve
duygularinin baskalar: tarafindan benimsendigini diisiinerek herkesin
onunla ilgilendigini zanneder. Ergenlik doneminin 6zelligi olan ilgi odagi
olma disiincesi paylasim yaparak ve bu paylasimlarin bir¢ok Kisi tarafin-
dan gorilmesiyle tatmin edilmektedir.>! Arastirmada dini igerik paylasma
ve takip etme amaciyla sosyal medya kullanan 6grencilerin hem toplam
boyutta hem de alt boyutlarda puanlar: diisiik diizeydeyken fotograf ve
miizik/video paylasan ve takip eden gruplarin puanlarinin yiiksek diizey-
de olmasi dikkat ¢ekicidir. Dini icerikli dersler almalarina ragmen 6gren-

50 Duman - Aksogan, “Sosyal Medya ve Akademik Basar1”, 1635.
51 Ozay - Erol, “Ergenlerin Sosyal Medyaya iliskin Tutumlar: ile Narsisizm Arasindaki
fliskinin Incelenmesi”, 367-368.
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cilerin sosyal medya ortamlarinda dini igerikleri takip etme ve paylasma

konusundaki tutumlarinin disiik diizeyde oldugu goriilmektedir. Ayrica

orneklemin yarisindan fazlasinin fotograf ve miizik/video paylasimi icin

sosyal medya kullanmalar1 ergenlik donemi genel 6zelliklerinden ilgi
odag1 ve goriiniir olma diisiincesiyle aciklanabilir.

2.7.Sosyal Medya Paylasiminda Beklenen Begeni Sayisina Ula-
silmadiginda Hissedilen Duyguya Goére Ogrencilerin Sosyal Medya
Tutumlan

Orneklemin sosyal medya tutumlarinin sosyal medya paylasiminda
beklenen begeniye ulasamadiklarinda hissettikleri duyguya iliskin sonuc-
lar1 Tablo 9.da gosterilmistir.

Tablo 9: Ogrencilerin Sosyal Medya Sitelerindeki Paylasimla-
rinda Beklenen Begeniye Ulasamadiklarinda Hissettikleri Duyguya
Gore Sosyal Medya Tutum Puanlarinin istatistiksel Analizi

Boyutlar Gruplar N Ss F p Fark
A) Yalniz 33 3,18 ,90 10,51 ,00* A-B
B) Caresiz 37 2,37 1,04 A-E
Sosyal Yetkinlik C) Sinirli 40 2,79 ,99 C-E
D) Kaygil 48 2,60 ,85 D-E
E)Onemsemem 110 2,14 71 E-F
F) Mutsuz 152 2,72 ,87
A) Yalniz 33 368 ,68 731 ,000 A-B
B) Caresiz 37 3,15 72 A-E
Paylasim C) Sinirli 40 339 .87 B-D
Ihtiyaci D) Kaygih 48 364 71 B-F
E)Onemsemem 110 3,16 ,62 D-E
F) Mutsuz 152 3,58 72 E-F
A) Yalniz 33 2,60 ,99 4,14 ,00%* E-F
B) Caresiz 37 2,81 1,12
Ogretmenlerle ~ C) Sinirli 40 247 1,05
Iligki D) Kaygili 48 2,80 1,18
E)Onemsemem 110 2,21 96
F) Mutsuz 152 2,73 1,08
SO
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A) Yalniz 33 3,25 ,89 3,87 ,00%* E-F
B) Caresiz 37 3,70 98
Sosyal izolasyon C) Sinirli 40 3,41 97
D) Kaygili 48 379 89
E)Onemsemem 110 3,74 ,95
F) Mutsuz 152 3,36 93
A) Yalniz 33 3,30 47 6,36 ,00%* A-E
B) Caresiz 37 3,05 51 D-E
Toplam C) Sinirli 40 312 55 E-F
Puan D) Kaygil 48 330 55
E)Onemsemem 110 2,92 44
F) Mutsuz 152 3,19 48
*p<0.05

Tablo 9'un bulgulari incelendiginde 6grencilerin sosyal medya pay-
lasiminda beklenen begeniyi alamadiklarinda hissettikleri duyguya gore
% 36,2’si mutsuz, %2 6,2’si 6nemsemem, % 11,4’li kaygili, % 9,5’ sinirli,
% 8,8'i caresiz, % 7,8'i yalniz olarak dagilmaktadir.

Ogrencilerin sosyal medya sitelerindeki paylasimlarinda bekle-
dikleri begeniye ulasamadiklarinda hissettikleri duygulara gore sosyal
medya tutumlarinda toplam puanda anlaml farklilasma bulgulanmistir
(F=6,36, p<0.05). Farklilik gdsteren gruplar: belirlemek i¢in gercekles-
tirilen Tamhane’s T2 analizi neticesinde yalniz (=3,30) ve 6nemsemem
(=2,92) gruplari arasinda yalmiz grubu lehine; kaygili (=3,30) ve 6énemse-
mem (=2,92) gruplari arasinda kaygili grubu lehine; 6nemsemeyen grup
(=2,92) ile mutsuz (=3,19) grubu arasinda mutsuz grubu lehine istatistik-
sel olarak anlamli diizeyde farklilik oldugu gortlmustir.

Analiz sonuglar1 degerlendirildiginde, tiim alt boyutlarda sosyal
medya agindaki paylasimindan bekledigi begeniyi alamadiginda hissetti-
gi duygular bakimindan 6rneklemin sosyal medya tutumlarinda anlaml
farklilasma oldugu tespit edilmistir (p<0.05).

Sosyal yetkinlik boyutunda yalniz (=3,18) ile caresiz (=2,37) ve
onemsemeyen (=2,14) gruplar arasinda yalmiz grubu lehine; sinirli
(=2,79) ve dnemsemem (=2,14) gruplar arasinda sinirli grubu lehine;
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kaygili (=2,60) ve dnemsemem (=2,14) gruplar1 arasinda kaygili grubu

lehine; 6nemsemem (=2,14) ve mutsuz (=2,72) gruplar1 arasinda mutsuz
grubu lehine anlaml farklilik oldugu goriilmiistiir.

Paylasim ihtiyaci boyutunda, yalniz hisseden grup (=3,68) ile care-
siz (=3,15) ve 6nemsemem (=3,16) gruplari arasinda yalniz grubu lehine;
caresiz grubu(=3,15) ile kaygili (=3,64) ve mutsuz (=3,58) gruplari ara-
sinda kaygili ve mutsuz gruplari lehine; kaygili (=3,64) ve 6nemsemem
(=3,16) gruplari arasinda kaygili grubu lehine; 6nemsemem (=3,16) ile
mutsuz (=3,58) grubu arasinda mutsuz hisseden grup lehine anlaml
farklilasma tespit edilmistir.

Ogretmenlerle iletisim kurma boyutunda, Snemsemem (=2,21) ile
mutsuz (=2,73) hisseden grup arasinda mutsuz hisseden grup lehine an-
lamli farkhilik gériilmiistir.

Sosyal izolasyon boyutunda ise, sosyal medya sitelerindeki payla-
simlarinda istedikleri begeniye ulasamamalarini 6nemsemedigini belir-
ten grup (=3,74) ile mutsuz hisseden grup (=3,19) arasinda beklenen be-
geniyi 6nemsemeyen grup lehine anlamli farklilik tespit edilmistir.

Peker ve Cukadar® Oyman,*® Kirnik ve arkadaslari®* yaptiklar
arastirmalarda, sosyal medyada paylasim yapan kisilerin paylasimlari-
nin bagkalari tarafindan begenilmesini ¢cok dnemsediklerini belirtmekte-
dirler. Turan, yiiksek benlik saygisina sahip olan bireylerin, kendilerini
olumlu-olumsuz degerlendirmekten kacgindiklarini ve kendilerini ifade
etme egilimi icinde olduklarini s6ylemektedir.>® Calis-Duman ve Aksogan
da duygu ve disiinceleri anlik paylasmanin, kendini istedigin gibi tanit-
manin, kendinden bahsetmenin verdigi hazzin, “ideal ben” i baskalarina
gostermenin sosyal medyanin bireyler iizerindeki tesirini gosterdigini ve
ozellikle begeni almaktan hoslanan gengler icin bu etkilerin dayanilmaz
oldugunu belirtmektedirler.>® Tarhan ise paylasimlari sosyal medya agla-
rinda yeterince begeni alamayan kisilerin kendilerini onaylanmamis ve
kabullenilmemis olarak diisiinerek kendilerini kotii hissettiklerini ve sa-

52 Peker - Cukadar, “Bilissel Esneklik ile Sosyal Medyay1 Kullanmaya Yénelik Tutum”, 74.
53 Oyman, “Sosyal Medya Dindarlig1”, 151.

54 Kirnik vd,, “Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Kullanimina iliskin Tutumlar1”, 40.
55 Turan, “Dindarlik Benlik Saygisi ve Sosyal Medyada Benlik Odakli Doyumlar”, 644.
56 Duman - Aksogan, “Sosyal Medya ve Akademik Basar1”, 1634.
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nal diinyada sosyallesen insanlarda ilerleyen donemlerde psikiyatrik bir
rahatsizlik goriilme olasiliginin arttigini belirtmektedir.®” Sayar’a gore,
paylastig1 bir fotografi cok begeni aldiginda kisi dis goriiniisiiniin bege-
nildigini diisiinmekte ve disardan onay beklemeye baslamaktadir. Aslin-
da kendini degerli gorme deneyimi icten gelmesi gerekir. Disardan onay
alamayan kisi kendisini olduk¢a yalniz, degersiz ve depresif hissedebil-
mektedir. Kendini sosyal medya hesaplarindaki arkadaslariyla kiyaslayip
6zenmeye baslayan ve digerlerinin sahip oldugu seylerden yoksun oldu-
gunu distinen Kisi kendini kott ve degersiz hissetmektedir.>® Turan, sos-
yal medyada insanlarin digerleri tarafindan nasil gériinmek istiyorlarsa
oyle bir sanal kimlik olusturduklarini ancak sosyal aglarda emek ve sabir
gerekmeden kolayca kurulan sosyal iliskilerle birlikte kisinin toplumsal
begeni ve onaylanma gibi arzularinin sosyal medya ortamina kaymasiyla
birlikte ciddi psikiyatrik tedaviler gerektirecek rahatsizliklarin gériilme-
ye baslandigini ve bu yondeki sikayetlerin artis gosterdigini ifade etmek-
tedir>®

Asirt ilgi duyma ve begenilme ihtiyaci bizdeki bencil yandir, kendi-
mize yonelecek ilgiye gerek duymadan, dikkatleri tistiimiize toplama ih-
tiyacini baskalarina birakirsak sessiz bir i¢ huzur yasayabiliriz.®® Fromm,
sahip olmanin yasamin tek amaci olarak a¢iklandigi bir toplumda insan-
larin bir seye sahip olamadiklarinda bir hi¢ olacag: diisiincesine itildik-
lerini ve insanlarin sahip olmak giidiistinden kurtulmalar1 gerektigini
belirtmektedir.®* Adler de, insanlarin yalnizca almaya baktiklari, yalniz
kendi c¢ikarlarini disiindiikleri bir yasam bi¢cimini hem bireyin hem de
toplumun ilerlemesinde akla gelebilecek en biiyiik tehlike olarak gérmek-
tedir.®? Canilerin en acimasiz olani korkudur, hi¢cbir zaman 6ldiirmez fakat
yasamaktan da alikoyar.®? Icinde yasadigimiz toplumdaki tiim ilerleme-
ler, insanligin esenligi icin katkilarini esirgemeyen digerkdm insanlarin
ugraslariyla gerceklesmistir. Ogrencilerimize toplumsallik bilinciyle dav-

57 Tarhan, “Yeni Sosyal Medya Hastalig1”, 20-21.
58 Sayar, “Sosyal Medya Bagimlilig1”, 18.
59 Turan, “Sosyal Medyanin Kimlik Gelisimindeki Roli”, 399.

60 Carlson, Huzurlu Olmak Istiyorsaniz Ufak Seyleri Dert Etmeyin, Hepsi de Ufak Seylerdir,
26-27.

61 Fromm, Sahip Olmak Ya Da Olmak, 37.
62 Adler, Yasamanin Anlam ve Amact, 237.
63 Viriho, Hiz ve Politika, 45.
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ranma konusunda egitim verilirse zorluklar karsisinda gii¢lerini kaybe-
dip pes etmeyecekler, korkmayacaklar ve zorluklar: yenerek insanligin
genel mutluluguna katkida bulunacaklardir.®* Sosyal medyada takipci ve
begeni sayilar ile yapay gereksinimler olusturularak, insanlar bu yapay
gereksinimlere sahip olunmasi gerektigi diisiincesine yonlendirilebil-
mektedirler. Arastirmada da Ogrenciler paylasimlarinin takip edilmesi-
ni, baskalar1 tarafindan begenilmesini 6nemsemektedirler. Paylasimlari
yeterince begeni almadiginda ise yalniz, mutsuz, ¢aresiz, sinirli ve kaygil
hissederek ruhi bir ¢okiintii icerisine girmektedirler. Buradan hareketle
ogrencilerin sosyal medyada goriiniir olmaya ve sosyallesmeye calistikla-
r1 sdéylenebilir. IHL 6grencileri sosyal medyay1 sosyal hayattan kopmadan
bilgi, yasanti ve inanglariyla tutarly, etkili, verimli bir sekilde kullandikla-
rinda 6grencilerin hissettikleri olumsuz duygularin ortadan kalkabilecegi
degerlendirilebilir.

Sonug ve Oneriler

Bu calismada IHL égrencilerinin sosyal medya tutumlarinin gesitli
degiskenlere gore incelenmesi hedeflenmistir. Arastirma Corum il merke-
zindeki IHLlerde 6grenim gérmekte olan 420 6grenciyle yapilmistir. Aras-
tirmaya katilan 6grencilerin tamami sosyal medya kullanicisidir. Esasinda
bu sonug¢ Z kusagi diye tanimlanan bu yas grubundaki 6grenciler icin ola-
gan bir sonuctur. Arastirma sonucunda 6grencilerin sosyal medyayla ilgili
tutumlarinin kismen olumlu ve orta diizeyde (=3,13) oldugu bulgulan-
mustir. IHL 6grencilerinin sosyal medya tutumlarindan ulasilan sonuglar,
ogrencilerin sosyal medyanin sosyal izolasyona sebep oldugu yoniindeki
tutumlar en yiiksek diizeydeyken, sosyal medyanin 6gretmenlerle iliski-
leri gelistirdigine ve sosyal yetkinlik kazandirdigina yonelik tutumlarinin
ise en diisiik diizeyde oldugu sonucunu géstermektedir. Yani, 6grenciler
sosyal medyanin 6gretmenlerle iligkilerini gelistirmedigini ve sosyal yet-
kinlik kazandirmadigini diisiinmektedirler.

Cinsiyet degiskeni baglaminda; 6rneklemin sosyal medya tutum
puan ortalamasinda anlamli farklilasma oldugu goriilmiistiir. Erkek ka-
tilimcilarin sosyal medya tutumlarinin kadin katilimcilarin tutumlarina
gore daha olumlu yonde oldugu bulgulanmistir. Sosyal medya tutum 6l-
cegi alt boyutlarinda ise sosyal medyanin sosyal yetkinlik kazandirma alt

64 Adler, Yasamanin Anlam ve Amaci, 222.
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boyutunda erkeklerin kadinlara gére anlamli diizeyde daha olumlu tutum
sergiledikleri goriilmiistiir. Bu durum erkek katilimcilarin sosyal yetkin-
liklerinin daha ytiksek oldugu seklinde yorumlanabilir.

Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlar sinif diizeyi degiske-
ni acisindan anlamli bir sekilde farklilasmamaktadir. Bu ¢alismanin bul-
gular, sinif seviyelerine gore 6grencilerin benzer 6zellikte sosyal medya
tutumuna sahip oldugunu ortaya koymustur. Ancak 12. sinif 6grencileri-
nin sosyal medya tutum puanlarinin 9, 10, ve 11. sinif 6grencilerinin pu-
anindan daha diisiik diizeyde oldugu goriilmiistiir. Ust simiflarda 6zellikle
12. siif 6grencilerinde sosyal medya tutum puanlarinin nispeten diisiik
cikmasinin sebebi 6grencilerin etiit merkezi ve kurs gibi okul dis1 mekan-
larda farkl insanlarla birlikte olmalari ile birlikte sinav kaygisi ve yogun
ders calisma temposu 6grencilerin sosyal medya tutumlari iizerinde etkili
olmus olabilir. Zira 6grenciler yeni ortamlar ve insanlarla etkilesimde bu-
lunmakta ve yeni deneyimler yasamaktadirlar. Bu da 6grencilerin alg1 ve
tutumlarini etkileyebilir.

Ogrencilerin sosyal aglar1 kullanma siireleri bakimindan sosyal
medya tutumlarinda toplam puanda istatistiksel olarak anlamli farkli-
lasma tespit edilmistir. 1 yildan az sosyal medya sitelerini kullanan grup
ile diger tiim gruplar arasinda kullanma siiresi fazla olan gruplar lehine
anlaml farklilasma oldugu ve érneklemin sosyal medya kullanim stire-
leri arttikca sosyal medyaya iliskin tutumlarinin da pozitif yonde arttigi
goriilmiistiir. Olgek alt boyutlarindan biri olan paylasim ihtiyaci boyutun-
da, 4-6 yil ile 6 yildan daha uzun siiredir sosyal medya sitelerini kullanan
gruplarla 1 yildan daha az siiredir sosyal medya sitelerini kullanan grup
arasinda kullanma stiresi fazla olan gruplar lehine anlaml farklilik oldu-
gu gorulmiistiir. Sosyal izolasyon boyutunda ise 1 yildan daha az stiredir
sosyal medya kullanan grup ile 1-3 yil sosyal medya sitelerini kullanan
grup arasinda 1-3 y1l sosyal medya sitelerini kullanan grup lehine anlamh
farklilik ortaya ¢ikmistir. Yani, 68rencilerin sosyal medyay: kullanma sii-
relerinin artmasi sosyal aglarda baskalariyla olan etkilesimlerini gelistir-
mekle birlikte 6grencilerde sosyal izolasyona da sebep olmaktadir. Ancak
ogretmenlerle iliski ve sosyal yetkinlik boyutlarinda gruplar arasi anlaml
farklilik goriilmemistir.

IHL 6grencilerinin % 42,1’i Instagram, % 23,3’ii Youtube, % 15,5'i
Twitter, % 10,5’i Facebook ve % 8,6’s1 da diger sosyal aglar1 en ¢ok kul-
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lanmaktadir ve IHL 6grencilerinin sosyal medya tutumlari en fazla zaman
gecirdikleri sosyal aglar acgisindan anlamli diizeyde farklilasmamaktadir.
Yine 6l¢egin alt boyutlarinda da anlamli farklilik gériilmemistir. Arastirma
bulgulari, en ¢cok kullanilan sosyal aglara gore 6grencilerin benzer 6zellik-
te sosyal medya tutumuna sahip olduklarini ortaya koymustur. Bununla
birlikte Instagram, IHL 6grencilerinin en ¢ok kullandig1 sosyal agdir ve en
cok Instagram kullanan grubun sosyal medya tutum 6l¢egi puaninin diger
gruplardan daha yiiksek oldugu dikkat ¢ekmektedir. Ozellikle Instagra-
min yogun kullanilmasi, bu ag1 kullanan 6grencilerin tutumlarinin yiiksek
olmasina etki etmis olabilir.

Ogrencilerin sosyal medya aglarini kullanma amaglarina gore; top-
lam puanda miizik/video paylasmak amaciyla sosyal medyay1 kullanan
grupla dini icerik paylasmak icin sosyal medya kullanan grup arasinda
miizik/video paylasan grup lehine anlamh farklilik oldugu gériilmistiir.
Sosyal medya tutum 6l¢egi alt boyutlarinda ise sosyal yetkinlik ve payla-
sim ihtiyaci boyutlarinda 6grencilerin sosyal medya kullanma amaci ba-
kimindan anlamh farklilasma goriilmiistir. Sosyal yetkinlik boyutunda,
dini icerik paylasan grup ile fotograf ve miizik/video gruplar1 arasinda
fotograf ve miizik/video gruplari lehine anlaml farklihik goriilmustiir.
Paylasim ihtiyaci boyutunda ise, fotograf ve miizik/video paylasan grup
arasinda miizik/video paylasan grup lehine ve miizik/video paylasan
grup ile dini igerikler paylasan grup arasinda miizik/video paylasan grup
lehine anlamli farklihik tespit edilmistir. Ogrenciler bir konu hakkindaki
diisiincelerini fotograf, muzik ve video gibi paylasimlar yaparak dile ge-
tirebilmektedirler. Fotograf ve miizik/video paylasimi yapan 6grencilerin
bagkalariyla etkilesimini artirarak paylasim ihtiyaglarin1 ve kendilerini
ifade edip arkadaslariyla iletisim kurarak sosyal yetkinliklerini gelistir-
dikleri ifade edilebilir. Ancak IHL 6grencilerinin fotograf, miizik/video
paylasimlari ile birlikte dini konularda da paylasim ve takip yapmalarinin
ve tutumlarinin yliksek olmasinin beklendigi sdylenebilir. Sayar, insan-
larin sosyal medya aglarinda gorilme, duyulma ve hissedilme arzusuy-
la tatmin olmaya c¢alisarak fotograf, video vb. paylasimlar yaptiklarini ve
begenilmek istediklerini ifade etmektedir. Fotograf paylasmak, paylasa-
nin goriinme istegine sahip oldugu anlamina gelmektedir. Gortintirligi
kaybeden kisi buyiik bir yoksunluk icinde kalarak mutsuz ve huzursuz
olabilmektedir. Sayar, bu durumun insanlar1 depresyona striikledigini
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iddia etmektedir.55 Arastirmaya goére sosyal medya kullanan [HL égren-
cilerinin dini icerikleri paylasma ve takip etme konusunda da ilgisiz kal-
madiklar1 asikardir. Ancak arastirmada dini icerikleri takip etme ve pay-
lasma amaciyla sosyal medya aglarini kullanan 6grencilerin sosyal medya
tutumlarinin diger gruplardan anlamli derecede diisiik diizeyde olmasi
ve sosyal medyay1 kullanma amaclarina gore sosyal izolasyon boyutun-
da ogrencilerin puanlarinin yiiksek diizeyde olmasi Sayar’in iddialarini
destekler niteliktedir. IHL 6grencilerinin aldiklar1 dini dersler nedeniyle
sosyal medyada dini paylasimlari takip etmeyi ve dini icerikler tiretmeyi
onemsemeleri gerektigi ifade edilebilir. Ancak arastirma neticesinde 6g-
rencilerin dini igerikleri paylasma ve takip etmeye yonelik tutumlarinin
diistik diizeyde oldugu gorilmiistiir.

Ogrencilerin sosyal medya agindaki paylasiminda beklenen begeni-
yi alamadiklarinda hissettikleri duyguya gore sosyal medya tutumlarinda
toplam puanda yalniz hisseden ve énemsemeyen gruplar arasinda yalniz
grubu lehine; kaygili ve 6nemsemeyen gruplar arasinda kaygili grubu le-
hine; 6nemsemeyen grup ile mutsuz grubu arasinda mutsuz grubu lehine
istatistiksel olarak anlamli diizeyde farklilik oldugu goriilmiistiir. Sosyal
yetkinlik alt boyutunda yalniz ile caresiz ve 6nemsemeyen gruplar ara-
sinda yalniz grubu lehine; sinirli ve 6nemsemem gruplari arasinda sinir-
li grubu lehine; kaygili ve 6nemsemem gruplari arasinda kaygili grubu
lehine; 6nemsemem ve mutsuz gruplar1 arasinda mutsuz grubu lehine
anlamli farklilik oldugu goriilmiistiir. Paylasim ihtiyaci boyutunda, yalniz
hisseden grup ile caresiz ve 6Gnemsemem gruplar1 arasinda yalniz grubu
lehine; caresiz grubu ile kaygili ve mutsuz gruplar1 arasinda kaygili ve
mutsuz gruplari lehine; kaygili ve 6nemsemem gruplari arasinda kaygili
grubu lehine; 6nemsemem ile mutsuz grubu arasinda mutsuz hisseden
grup lehine anlamli farkhlasma tespit edilmistir. Ogretmenlerle iletisim
kurma boyutunda, kaygili ile Snemsemem gruplari arasinda kaygili hisse-
den grup lehine; 6nemsemem ile mutsuz hisseden grup arasinda mutsuz
hisseden grup lehine anlamh farklilik gérilmiistiir. Sosyal izolasyon bo-
yutunda ise, sosyal medya sitelerindeki paylasimlarinda istedikleri bege-
niye ulasamamalarini 6nemsemedigini belirten grup ile mutsuz hisseden
grup arasinda beklenen begeniyi 6nemsemeyen grup lehine anlaml fark-
ik tespit edilmistir. Arastirmada IHL égrencilerinin biiyiik bir cogun-

65 Sayar, https://engelliler.gen.tr/f83 /facebook-ve-twitter-narsist-yapiyor-13378/, Eri-
sim: 05/01/2021.
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lugu yaptiklar1 paylasim bekledikleri begeniye ulasamadiginda olumsuz
duygular hissetmektedirler. Ogrencilerin sosyal medya agindaki paylasi-
minda beklenen begeniyi alamadiklarinda olumsuz duygular icerisinde
olduklarini sdylemeleri dikkat ¢ekici bir bulgudur. Ciinkii bu durum sos-
yal medyanin 6grencilerin diisiince, duygu, davranis ve hissetme gibi tiim
yasanti bicimlerini etkileyecek bir diizeye ulastigini gdsteren bir vakiadir.
Sosyal medya paylasimlarinin begenilmeyecegi diisiincesi bile 6grencileri
huzursuz etmektedir. Bu noktada sosyal medyanin 6grencilerin kisiligi-
ni bicimlendirmeye basladig1 diistiniilebilir. Bu da sosyal medya paylasi-
mindan amacin sadece bilginin paylasilmasi ile degil begenilme arzusu
ile yapildig1 diisiincesini de ortaya koymaktadir. Burada IHL égrencileri-
nin paylasimlar1 begenilmediginde hissettikleri duygulara bakildiginda,
ogrencilerin sosyal medyay1 egitimleri icin degil, begenilme arzusuyla
kullandiklar1 ve bunun neticesinde sosyal medyaya yonelik tutumlarinin
ylksek diizeyde olmadigi ifade edilebilir.

Arastirma bulgularindan yola ¢ikarak asagidaki éneriler ileri
siiriilebilir:

Zamanlarinin 6nemli bir kismini sosyal medya aglarinda gecgiren
6grencilerin zamanla sosyal hayattan kopmamalari i¢in gerekli énlemler
alinmaly, sosyal aglarda gecirecekleri zamani verimli hale getirecek uygu-
lamalar 6grencilere tanitilmali, sosyal medyay1 egitimleri icin kullanma-
lar1 yontinde bilgilendirme yapilmahdir.

IHL égrencilerinin sosyal medyay1 kullanma amaglari ve kullanim
amaglarinin hayatlariyla ne kadar tutarli oldugu arastirilarak hayatlarina
ne gibi katkilarinin olacaginin ortaya konulmasi énemli goriilmektedir.

Yakin zamanlarda siklikla karsilastigimiz sosyal medya fenomen-
lerinin biiylik bir ¢ogunlugunun ergenlerden olustugu ve bu kisilerin
takipgi kitlesinin biiyiik bir cogunlugunun ise yine ergenler oldugu goz-
lemlenmektedir. Bu fenomenler ¢ogunlukla zengin bir yasanti ortaya
koyarak toplum icerisinde kendilerini farkl ve cazip gostermektedirler.
Dolayisiyla ne olursa olsun ama ben de toplum tarafindan kabul goreyim
ve zenginlige sahip olayim diisiincesi 6zendirilmektedir. Arastirmada dini
icerikleri paylasan ve takip eden 6grencilerin sosyal medya tutumlar: dii-
stk diizeydedir. Bu nedenle dini paylasimlar yapan, milli ve manevi de-
gerlerine bagh sosyal medya fenomenlerinin yetistirilmesi gerektigi dii-
stintilmektedir.
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