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Ozet

Olimpiyat oyunlari, iilkelerin diinya {izerinde bulundugu konumlarini, sahip oldugu teknolojilerini, yerel
kiiltiirlerini, sosyal yapilarini ve politikalarini tanitmasi bakimindan biiylik bir organizasyondur. Ayrica
olimpiyat oyunlar: organisayonu, uluslararasi alanda bir kimlik olusturma siireci olarak da goriilebilir. 1912’den
beri olimpiyatlar igin secilen kentler, hem yerel hem de uluslararasi arenada iilkelerini tanitmak igin gorsel
iletisim adina bir takim tasarimlar olusturmuslardir. Bu tanitim amagli hazirlanan tasarimlardan biri de olimpiyat
oyunlarinin resmi afigleridir.

Afis, reklam ve tanitim sektOriiniin en giicli medyalar1 arasinda yer alan, kitlelere aktarilmasi
amaclanan bilgi veya mesaji genis olan ve zaman iginde aktaran bir gorsel iletisim aracidir. 1924 Chamonix-
Fransa kis olimpiyat oyunlariyla birlikte baslayan tanitim organizasyonlari1 resmi olimpiyat afisleri, o tarihden
beri en belirgin reklam-tanitim unsuru haline gelmis ve bugiin de taniim kampanyalarmin basinda yer
almaktadir. Bu arastirma 1992-2008 yillar1 arasinda gergeklestirilen yaz olimpiyat oyunlarimin resmi olimpiyat
afiglerinin kiiltiirel, teknolojik ve ait oldugu donemin &zelliklerini dolaysiz bir bigimde aktarip aktarmadigi,
mesaj, mesaj-imge biitiinligii, sézel hiyerarsi, farkedilirlik kriterleri ile tipografik karakterlerin bigimle iligkisi
arasinda yapilan incelemeleri kapsamaktadir. Ayrica bu arastirmada bir afis tasariminda dikkat edimesi gereken
unsurlar lizerinde durulmus ve arastirma sunucunda yapilan analizlere gore Oneriler gelistirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Afis, Grafik Tasarim, Olimpiyat Oyunlari, Tanitim, Reklam.

EXAMINATION OF THE POSTERS OF THE SUMMER OLYMPIC GAMES
SINCE 1992

Summary

Olympic games are big organisations because the countries can introduce their locations in the world,
their technologies, their local cultures, social structure and political line. The olympic games organisations can
also be regarded as a process of forming an identity in the international platform. The cities which were chosen
to host the olympics since 1912, have formed some designs for visual communication in order to introduce their
countries in both local and international arena. One of these designs which were prepared for presentation is the
official poster of the olympic games.

Poster is a mean of visual communication which takes place among the strongest media of the
advertisement and introduction sector, and which informs of the information or message which is aimed to be
notified to the mass of people in large area and time.The introduction organisations official olympic posters
which started together with the 1924 Chamonix-France winter olympic games, have become the most distinctive
advertisement-introduction item since then, and today it’s at the top of the introduction campaigns. This research
includes the examinations of the official olympic posters of the summer olympic games which were held
between 1992-2008 in cultural, technological ways and it examines if it reflects directly the properties of the era
it belongs to, the message, the message-image unity, oral hierarchy, sensibility criteria and the relation of the
typographic characters with the form. Also, with this research, items to be paid attention to design a poster, have
been emphasized and advices have been given according to the analysis which were made as a result of this
research.

Key Words: Poster, Graphic Design, Olympic Games, Introduction, Advertisement.
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Giris

Insanlar yiizyillardir bilgi iiretmek ve bu iiretilen bilgiyi paylasmak icin caba
gostermistir. Bilgiyi bireylere ve gelecege aktarmak amaciyla, kendi yasam ve diisiiniis
bigimleri dogrultusunda belirli sistemler, kurumlar; araglar ve Triinler olusturmuslardir.
Bunlarin igerisinde yer alan kitle iletigim araglari1 nemli bir yer tutmaktadir.

Kitle iletisimi, iletilerin hedef kitlelere bazi teknikler yardimiyla tek tarafli bilgi
aktarimina dayali iletisim tiiridiir. Genel olarak bu teknikler kitle iletisim araglari olarak
adlandirilmaktadir. Basin, radyo- televizyon, yazili-basili araglar vb. kitle iletisimini saglayan
temel aracglar arasinda yer almaktadir. Bilgi ve teknolojinin ilerlemesine bagli olarak degisen,
toplumun ihtiyag¢lar1 dogrultusunda gelisen ve sayisi artan kitle iletisim araclarinin 6nemi, her
gecen giin daha da artmaktadir. Afis ise iletisim alanindaki bu hizli degisime ve teknolojik
olanaklar sayesinde ortaya cikan alternatif iletisim ara¢ ve iirlinlere ragmen hala 6nemini
korumaktadir. Ciinkii afis, yillardan beri bilinen kitle iletisim araglar1 arasinda yer alan en eski
ve en etkili olanlarindan birisidir. Afislerin hedef kitlesinin insan olmasi, belli kural ve
oOlgiitler ¢ercevesinde insanin bulundugu her yere asilabilmesi, uzun sireli g6z Onilinde
kalabilmesi 6zelliginden dolay1 énemini kaybetmemistir. Iletisim alaninda bu derece 6nemli
olan afis, “bilgi verme, tanitim yada reklam amaciyla kullanilan resimli ya da resimsiz bir
metin igeren, bir duyuruyu yaymak i¢in halka agik yerlere asilan duvar ilanlar1” (Derelioglu,
2001:60) olarak tanimlanmaktadir. Ertel’e (1981:10) gore afis, her seyden Once genis kitlelere
gorsel yontemlerle hitap eden etkili bir haberlesme araci; ¢cogalma ve yayilma gibi olanaklari
ile etkili bir silahtir. Afis, dikkati ¢ektigi anda izleyenle 6zel bir iliski kurmus ve boylece
islevini yerine getirmis olur. Giicii de buradan dogar.

Her iletisim aracinin kendine has bir isleyis bigimi ve aktarim dili vardir. Afis, bir
bilginin ya da mesajin hedef kitleye basili ve ¢ogaltilmis bir sekilde aktarimini saglayan bir
iletisim aracidir. Afis, sergilendigi her alanda toplumsal degerleri, 6zellikleri, diisiinceleri
yansitir. Belli bir amaci1 gerceklestirme boyutunda afisin toplumsal rolii oldukca fazladir.
Afigler, giindelik yasamda hem i¢ hem de dis mekanlara asilabildikleri i¢in toplumla i¢ ice
olma ve toplumun her kesimine tasidiklar1 mesajlar1 iletebilme giiciine sahiptirler.

Uretim ve tiiketim toplumu genellemesinde afis sadece bir iiriiniin tanitim1 degil ayn1
zamanda sosyal, siyasal ve kiiltiirel olaylarin halka duyurulmasinda da etkin ve 6énemli bir rol
oynar. Afisler islenilen konulara gore reklam afisleri, sosyal igerikli afisler ve kiiltiirel afisler
olarak gruplandirilabilir.

Kiiltiirel afisler, izleyiciyi kiiltiirel bir etkinlige katilmaya ¢agiran afislerdir. Sunulan
bu afisler ilettikleri mesajlar ile kitleleri yonlendirme islevinin yani sira, sanatsal olarak da bir
kaygi tasimaktadir. Bu nedenle sanatsal olaylarla ilgili tiim afisler Ornegin, festival,
sempozyum, konser, tiyatro, spor, balo ve sergi afisleri bu grup altinda toplanmaktadir. Bilgi
verirken ayn1 zamanda sanatsal gelismeleri topluma sevdirerek, toplumun Kkaltir seviyesini
yiikseltmek amaci da tasirlar. Uygar bir toplumun vazgegilmez bir pargasini olusturan
toplumla biitiinlesen, kalici, basili birer tarih dilimleri olarak islev gortirler.



Resim 1: 24th Annual Pacific Resim 2: Cocteau Miizik Festival Afisi
Rim Whale Festival Afisi
Reklam afigleri bir iirlin yada hizmeti tanitan afislerdir. Bu afisler moda, endiistri,

kurumsal reklamcilik, basin-yayin, gida, turizm gibi sektorlerde yaygin kullanilir (Becer,
1999:201).

Resim 3: Tarig Zeytinyag-Otoban, Resim 4:Hiirriyet insan Haklar1 Kampanyast,
Kristal elma listesi 2008 Kristal elma listesi 2008

Sosyal hayat kitle ve toplum yasantisindaki ¢ok onemli bir yer teskil eder. Yasantida
oOlusan olumlu ve olumsuz aksakliklarin giderilmesinde en etkili iletisim araglarindan biri de
sosyal afisleridir (Kaptan, 1996: 44). Konulari arasinda sivil savunma, trafik, ulasim, saglik,
cevre, politik gibi egitici ve uyarict nitelikteki olgular yer alir.



EARTH’S TIME IS OVER.

WAKE UP!

Resim 5: Ekolojik igerikli afig Resim 6: Fransa Hava Yolar afisi

Konularima gore smiflandirarak toplumsal agidan 6nemi vurgulanan afis, genel olarak
cogaltilmis bir nesnedir ve herhangi bir sekilde insan gereksinimlerini gideren bir iletisim
aracidir. Afislerin insanlarin duygusal alanlarina hitap etmesi gerekir. Bu nedenle asildigi
alanin aksine tasarimin ve ilettigi mesajin aktif olmasi 6nemlidir. Afis hedef kitle ve zaman
arasinda duran bir noktadir. Bu nokta form, renk, kompozisyon, oran, miktar, ritim,
dinamizm, algilanirlik, okunabilirlik, genislik gibi kurallara uyularak belirlenmelidir. Bu
eleman ve ilkeler beraberinde afis tasariminda mesaj, mesaj-imge biitiinliigl, sozel ve gorsel
hiyerarsi, farkedilirlik, tipografik karakterler ve bigim iliskisinin gz Oniine alindigi bir
degerlendirme sirecini gerektirir.

Mesaj: Uriiniin icerigi veya bulunabilirligi, iiriin ve hizmetler hakkinda haberler,
indirimler, satislar, yerler, filmler gibi konularla ilgili bilgilerdir (Mooij, 1998:243).

Mesaj-imge Biitiinliigii: Afis iizerindeki mesaji slogan, renk, metin, simge, resim,
fotograf vb. imgeler yardimiyla algilamak miimkiindiir. Resim ve fotograf zaman zaman
yazidan da oOn plana c¢ikarak mesajin algilanmasini kolaylastirmaktadir. Hatta basin
haberlerinde oldugu gibi gorseller bazen mesajin kendisi olabilmektedir. Bu nedenle 6zel
durumlar disinda mesaj ve imge birbirini destekler bir biitiinliikk i¢inde afis iizerinde yer
almalidir.

Sozel Hiyerarsi: Tasarimcei, afiste yer alan baslik, alt-baslik, slogan gibi sozel bilgiler
arasinda izleyiciyi mesajdaki 6nem sirasina gore yonlendirecek-hiyerarsik bir yap1 kurmalidir
(Becer, 1999:202). Grafik hiyerarsiler izleyicilerin gordiikleri tasarimdaki unsurlarin veya
bolumlerin hangilerinin esit 6neme, daha az ya da alt 6neme sahip olduklarini belirler.

Bosluk: Bos alanlar nesneler arasindaki iliskileri tanimlar. Yan ve alt kisimdaki marjinal
bosluklar posterin igerigini yansitmak i¢in kapsamli bir ¢ergeve olusturur. Bu yizden
izleyiciyi imgeye ve mesaja ¢ekebilmek icin hem imge hem de metin sltunu arasinda bosluk
olusturmalidir. Bu amaca ulasabilmek i¢in gerektiginde yiizeyin diger bolgelerinde de
yardimci bosluklar kullanilabilmelidir.

Farkedilirlik/Dikkat Cekicilik: Izleyici “afis tasarmmi igerisinde kendisini renk, bigim
veya metin olarak ilgilendiren bir mesaj buldugunda durur ve detayli incelemeye gecer. Bu
asama afisin dikkat ¢ekicilik asamasidir (Tepecik, 2002:75). Bunun amaci, afiste iletisiminin
biiyiik bir kismmnin insanlar1 etkilemeye ve ikna etmeye yonelik olmasidir. izleyicinin ikna
edilebilmesinde Oncelikle afisin farkedilmesi ve farkedildikten sonra da bigimlerin alicinin
zihnine etki edebilmesiyle gergeklesir. Bu siire¢ mesaj, mesaj-imge, sozel hiyerarsi ve afis
tasariminin hedef kitle tarafindan fark edilmesiyle gergeklesebilir. Farkedilirlik tasarimcinin



konuyu nasil yorumladigina baglidir. Bu noktada yaraticilik en 6nemli kriter olarak ortaya
cikar.

Cagin gerektirdigi tasarim anlayisi igerisinde goriinmeyeni gostermek, diizanlam
yaninda yananlamlarini da verebilmek, sosyal sorumluluk bilincini yerlestirmek gibi islevler
yer almaktadir. Lemel’in de (2007:34) belirttigi gibi, “grafik tasarim, sadece glizel, dekoratif
ambalajlar, ilanlar vb. yapmak degildir. Tasarimci, ulusal ya da uluslararasi sosyal ve politik
konularla da ilgilenen kisi olmalidir”. Bu bakimdan afis tasarimlari her donemde oldugu gibi
simdilerde de etkisini siirdiirmektedir.

Calismanin Onemi

Bu arastirma, afisin kitle iletisim araglar1 arasindaki yerini, tasarlandigi ¢agin kilturel
ve sosyal yapist ile glncel ozelliklerini kitlelere aktarmadaki misyonunu; 1992-2008 yillari
arasinda gergeklestirilen yaz olimpiyat oyunlarinin resmi afiglerinin incelenmesi sonucundaki
bulgu ve yorumlar ile bunlara yonelik onerileri ortaya koymasi agisindan 6nemlidir. Ayrica
incelenen afisler lizerindeki mesajlari, mesaj-imge biitiinliiglinii, sézel ve gorsel hiyerarsiyi,
farkedilirlik kriterlerini; tipografik karakterler ile bi¢im iliskisini inceleyerek bir afis
tasarlanirken dikkat edilmesi gereken ilkeleri belirtmesi bakimindan da 6nemlidir.

Bu caligma, gorsel iletisim alani ile ilgili olan tiim tasarimcilari ilgilendirmektedir.
Bununla birlikte arastirma, grafik ve gorsel iletisim tasarimi alanlarina kaynaklik edebilmesi
acisindan da dikkate alinabilir.

Bulgular ve Yorum
Olimpik Tasarim ve Tanitim

Planlanmis bir eylem olan tasarim, belli ihtiyaclar karsilamak amaciyla olusturulur.
Tasarim, ¢agrisim yiikli, merak uyandiran baglantilar kurmak amaciyla metaforlarla ve
bigimlerle oynayarak diisiinceler yaratir (Chermayetf, 2007:25).

Elizabeth Adam Hurwitz, kitabinin bashiginda bu sézciigiin kisa bir tanimini yapar:
“Tasarim: Gerekli olanin arastirilmasi”dir der (Akt: Becer, 1999:32). Dolayisiyla insanin séz
konusu oldugu her alanda tasarimdan bahsetmek miimkiindiir. Hemen hemen her yerde
dikkati ¢eken, eglendiren, izleyenleri ikna etmeye ¢alisan kendi iglerinde birbiriyle yarisan
tasarimlarla karsilagilmaktadir. Bu yaris, sahip olunan tasarim anlayisinin zaman iginde
degismesine ve gelismesine neden olur. Ulkeler igin bu siireg, diinya iizerindeki konumlarin
giiclendirmek agisindan oldukg¢a Onemli stratejik bir harekettir. S6zii edilen bir Glke olmak
politik olaylarin yam sira kiiltiirel olaylarla da giindeme gelmekle miimkiindiir. Olimpiyat
oyunlar1 bu baglamda uluslararas1 medyada olimpiyat komitesi tarafindan belirlenen iilkelere
kendilerini diinyaya tanitma firsat1 vermektedir.

Tanitma, hedef gruplara belirli bir konuda belirli bir tutum ve davranis kazandirmak
icin uygun yontemler, teknikler ve haberlesme araglar1 kullanilarak yapilan aydinlatma
faaliyetleridir: Bu faaliyet, bazen fert, bazen grup, bazen de kurumlar yoluyla yuruttlebilir.
Devlet seviyesinde bir tanitma faaliyeti, bunlarin hepsi, bazen birlikte. bazen de ayr1 ayri
kullanilarak yapilmaktadir (Saritag, 1988:29). Tanitim, genelde makale veya haber biilteni
seklinde medyada yer alan, kurum, kurulus veya iilkenin sorumlusu veya sozciisii tarafindan
iletilen bilgilere dayanan ve karsiliginda herhangi bir ticret verilmeyen bir tiir reklamdir (Janet
& Beverly, 1990:81).

Tanitim olumlu imaj yaratma ve var olan imaj1 gelistirmeyi amacglayan g¢alismalari
kapsar. Dolayisiyla topluma yarar saglayacak projelerde yer alan kurumlarin {ist diizey bir
imaj grafigine sahip oldugu bilinir. Olimpiyat oyunlarina ev sahipligi yapacak iilke de bu
baglamda elde ettigi tanitim firsatimi 1yi bir sekilde degerlendirdigi takdirde diinya ¢apinda
pozitif bir don(t elde eder.



Temelinde sportif aktiviteler olmasi yaninda olimpiyatlar, tlkeler ic¢in blylk bir
tanitim organizasyonudur. Bu organizasyon sportif etkinlikler disinda, basinda iilke hakkinda
olumlu yazilar yaymlanmasi, diger iilkelerle iletisimin saglanmasi, kurulan iletisimin aktif bir
sekilde yiiriitiilmesi, yaratici ve stratejik uygulamalarla, olimpik marka tasarim faaliyetleri,
seminerler, toplantilar, konferanslar gibi bir¢ok etkinligi kapsar. Bu etkinlikler arasinda en
onemli yeri gorsel materyaller alir.

Olimpiyat oyunlari i¢in kullanilan olimpiyat sembolii, organizasyon kapsaminda yer
alan her tirli gorsel tanitim materyalinde yer alir. Uluslararas1 olimpiyat komitesi belli
kosullari, iilkelerin sahip oldugu toplumsal potansiyeli ve bunun gibi bir ¢ok niteligi gdzden
gecirerek olimpiyatlarin diizenlenecegi iilkelerini secer. Ulke isimlerinin olimpiyat sembolii
ile kullanim, diinya ¢apinda biiylik bir prestij saglar; evrensel bir boyut kazanir.

Olimpiyat oyunlarimin semboliinii kullanma hakki kazanan iilke, ulusal degerlerini
tanitmak amagh kendi tasarim anlayisinda olimpiyat logosunu tasarlar. Devam eden siirecte
olimpiyatin resmi afisleri yer alir. Afisler olimpiyatlar iginde 6nemli bir tanitim aracidir.
Ayrica o, olimpiyatin semboliinii, logosunu, gorsellerini ve mesajini i¢inde barindiran; insana
en kolay ulasan bir tasarim tirliniidiir.

Reklam Kampanyasi: Yaz Olimpiyat Oyunlar1 Resmi Afisleri

Iletisim sozel ya da gorsel ileti alisverisine dayali bir siiregtir. Alemdar ve Erdogan’a
gore (2002:13-17) insanlik tarihi ayni zamanda iletisim tarihidir. Ciinkii iletisim insanla
baslamistir. Magara duvarlarinda bulunan avlanma sahnelerini anlatan resimler, ilk yazi
ornekleri gibi bilgiler, bu diisiinceyi destekleyici bir kaynak olusturmaktadir. Genel amag
bilginin aktarilmasidir.

Glinlimiizde bir¢cok kurulug tamitimimi yapmak amaciyla reklam kampanyalarini
kullanmaktadir. Onlar, radyo, televizyon, gazete, brosiir, dergi, afis, vb. kitle iletisim
araglartyla sahip olunan potansiyeli halka tanitmaktadirlar. Reklamciligin dogusu insanlar
arast degis tokusun (trampa) baslamasina dayanmaktadir. Gegmisi 5000 yil Oncesine
dayandirilan reklamin (Kocabas ve Elden, 2006:17) ilk ornekleri, Misir’da kagak esirlerin
fiyat ve Ozelliklerinin belirtildigi papiriisler oldugu kabul edilmektedir. Zamanla duvar ve
tabletlere yapilmis ticari reklam, ilan diyebilecegimiz uygulamalar haline gelmis ve daha
sonralar1 ise saticilarin bagirarak yaptiklar1 satis yontemi, reklamcilifin sesli reklamcilik
anlayisini olusturmustur.

Tarihte bilinen ilk a¢ik hava reklami 15. yilizyllda Fransa’da goriilmiistiir. Bu
giiniimiize kalabilen ilk resimli el yazmasi afis olma ozelligini tagimaktadir: ‘Bagislayict
Meryem Ana’ resmiyle siislenmis, elle yazilarak ¢ogaltilmis ve yardim toplama amaciyla
kilise kapilarina asilmistir (Yurdakul, 1981:1). Dolayisiyla afigin ortaya ¢ikmasinda temelde
ekonomik nedenlerin yattifinm1 sdylemek yanlis olmayacaktir. Matbaa makinesinin de icat
edilmesi reklamcilik sektdriinde basili reklam kavraminin olusmasina zemin hazirlamistir.
Gunumuze dek siiren ekonomik sebepler afis tasariminin kullanim alanlarini arttirmastir.

Ulkeler igin olimpiyat oyunlar1 da ekonomik agidan onemli bir organizasyondur.
Oyunlarin gergeklestirilmesinde gerekli hazirliklarin yapilmasi i¢in gereken maddi olanagin
biiyiik bir kism1 uluslar aras1 olimpiyat komitesi tarafindan karsilanmaktadir. Ayrica oyunlar
icin gelen turistler de iilke ekonomisine Onemli katkida bulunmaktadirlar. Bu nedenle
olimpiyat oyunlar1 i¢in secilen iilke kendisinin ve degerlerinin iyi bir reklam kampanyasini
olusturmak zorundadir. Bu bakimdan kampanya amaciyla tasarlanan resmi olimpiyat
afislerinin 6nemi, oldukga blyuktdr.

Afig, belirli bir konuyu resim veya sembollerle birlikte kamuya agik yerlerde sunan
gorsel bir kitle iletisim aracidir. Dolayisiyla olimpiyat afisi de olimpiyat oyunlar ile ilgili



bilgileri iletir. Her bir oyun dali iletisim ve reklam amaciyla 6nemli sayida afisin basilmasina
neden olur. Olimpiyat afisi Olimpiyat atesi, maskotlari, piktogramlari, oyun cesitlerini,
yarisma alanlarini, kiiltiirel festival ve aktiviteleri sunabilmektedir. Resmi Olimpiyat afisleri
ise olimpiyat oyunlarinin 6zel bir boliimiinii temsil eder. Genellikle organizasyon komitesi
tarafindan segilen Olimpiyat Oyunlarinin “bak ve hisset” temal1 6zel bir bolimiidiir. Zamanla
secilen afis olimpiyat oyununun imaji1 ve sembolii haline gelmektedir. Biitiin kampanya bu
tema lizerinden olusturulur (www.multimedia.olympic.org).

1989°daki ilk olimpiyat oyunlarindan 1912 yilindaki Stockholm olimpiyat oyunlarina
kadar olimpiyat afisinden soz etmek imkansizdi. 1912’den itibaren olimpiyat afisleri
organizasyon hazirliklar1 i¢cinde yer almaya baslamistir. Organizasyon iginde komite resmi
olimpiyat afisinin belirlenmesi i¢in tasarim yarismast diizenlemektedir. Yarigmaya biitiin
sanatcilar yada organizasyon komitesi tarafindan belirlenen sanatcilar katilmaya hak
kazanmaktadir. Birinci gelen afis olimpiyat oyunlarmin resmi afisi kabul edilir. Bu gelisme
tasarimci agisindan diinyaya taninma baglaminda 6nemlidir. Segilen afis ev sahipligi yapan
ulkenin kimligini yansitmak ve uluslar arasi olimpiyat komitesinin belli kurallarini uygulamak
zorundadir. Dolayisiyla tasarimci, afis tasariminda yeterince 6zgiir davranamamaktadir.

1924 wyilindan itibaren kis olimpiyatlarinin giindeme gelmesi beraberinde yaz
olimpiyatlarinin da diizenlenmesini saglamistir. Her diizenlenen olimpiyat oyunlari igin ayri
ayr1 olimpiyat afisleri tasarlanmistir. 1992 Barselona yaz olimpiyatlar1 i¢in 58 posterden
olusan 4 farkli gruba (resmi olimpik afisleri, ressamlarin afisleri, tasarimcilarin afisleri ve
spor fotograflarindan olusan afisler) ayrilan olduk¢a iddiali bir afis kampanyasi
olusturulmustur. Resmi olimpiyat afisleri Josep M. TRIAS, Javier MARISCAL, Enric
SATUE ve Antoni TAPIES adli tasarimcilar tarafindan tasarlanmistir. Matbaa baskis1 disinda
sinirl1 sayida tasarimer imzali serigrafi ve litografi baskilardan olusan afisler, 1992 Barselona

Olimpiyatlar1 i¢in gelen VIP konuklara hediye olarak verilmistir (Cornudella ve digerleri,
1992:333).

Barcelona’92

ot O (A XKV CHMpAA0N  Jmgea a1 XXV OlerIane  Jays dn BOOCV OGS  DATES o108 XAV OO
DAt 1962 Baitecna W02 Barcmina 1962 Bareiors 1992

Resim 7: 10C/ Olimpik Miize Koleksiyonu
1992 Barselona Resmi Olimpiyat Afisi
1992 Barselona Olimpiyat afisinin zemini silik bir sehir goriintlisiinden, iizerinde

olimpiyat resmi logosu, 5 halkadan olusan olimpiyat resmi sembolii ve 1992 Barselona
yazisindan olusmaktadir; gorlintii itibari ile olduk¢a basit bir tasarim olarak



algilanabilmektedir. Ancak resmi afigler, ev sahibi olan {ilke tanittimin1 yapmak, hem kiiltiirel
hem de tasarim anlayis1 agisindan Barselona’yr yansitmak zorundadir. COOB’92 logo
yarigsmasi sehirle giiglii bir iletisimi olan, kurumsal kimlik tasariminda uzman, uluslar arasi bir
isim ve olimpiyatlar icin profesyonel deneyimleriyle Kkaliteli bir proje ortaya koyabilecek 6
tasarimci (Cruz Novillo, Carlos Rolando, America Sanchez, Enric Satue, Josep M. Trias ve
Yves Zimmermann) arasinda gerceklestirilmistir (Cornudella ve digerleri, 1992:321).

Kurumsal kimlik ¢alismasi olarak, Josep M. Trias’in tasarladigi logo secilmistir. Logo
olimpik halkalar1 da igerisine alacak sekilde engel atlayan oldukca basit ve dinamik bir
figlrin stilize edilmesinden olusturulmustur. Figiiriin bas kismindaki mavi alan Akdeniz’i
yansitmaktadir. Diizanlam bakimindan soyutlanmis bir figiiriin varligr verilmekle birlikte,
yananlam acisindan kollar1 animsatan sar1 alan gilinesten yola c¢ikilarak sicak kanliligi,
misafirperverligi; bacaklarda kullanilan kirmiz1 renk ise ‘hayat doluluk’ kavramlarini ifade
etmektedir. Diger bir bakis acisi1 ise, afisteki sar1 ve kirmizi renkler, Ispanya ve Katalan
Bdlgesinin Ulusal bayraklarina gonderme yapmak i¢in kullanilmistir
(http://olympicstudies.uab.es/pdf/WP085_eng.pdf).

Olusturulan figiir ve halkalar arasinda yer alan “Barselona’92”, klasik Roman Yazi
ailesinden Times New Roman Semi-Bold karakteriyle yazilmistir. Barselona’92 afisinde,
logo, neredeyse alanin yarisin1 kaplayacak sekilde olusturulmustur. Bu nedenle afisin analizi
logo iizerinden gerceklestirilebilmektedir. Figlrin illustrasyon teknigiyle gorsellestirildigi
afiste, yazi ve imge bir arada kullanilmistir. Afis, zemin, logo ve alt kisimda bilgilendirici
yazilar olmak tizere 3 kisimdan olusmaktadir. S6zel unsurlar oldukc¢a az kullanilmistir.
Afisteki mesaj, bold bir yazi1 karakteri ile oldukg¢a net aktarilmaktadir. Afiste genis
bosluklarda sade, ancak imgede ise canli ve birbirini tamamlayan renkler kullanilmistir.
Calismaki kompozisyon gorsel agidan yukaridan asagiya dogru hareket eden hiyerarsik bir
diizen igerisinde kurulmustur.

Arastirmaya konu edilen bir diger afis tasarimi ise 1996 Atlanta Yaz Olimpiyat
Oyunlar1 Afisidir. 1996 Atlanta Yaz Olimpiyati hazirliklar1 sirasinda alinan Onemli
kararlardan birisi, olimpiyat afisinin basim ve dagitiminin lisans sahibi olan bir kurum
tarafindan yapilmasidir. Bu karar ile birlikte Atlanta Olimpiyat Komitesi “Fine Art” adli bir
kurumla olimpiyat afisleri i¢in kontrat imzalamistir. Bu kontrat ile 1996 Atlanta Yaz
Ohmplyat Aﬁslmn hang1 afis olacagina Atlanta Olimpiyat Komitesi ve Fine Art Sirketi
SR\ GAMES LES JELX OLYVPG birlikte kararlastirmistir. Bu anlamda acgilan ve her
tasarimciya agik olan yarismada, her gesit goriintiiniin
kullaniminin savlanmasma ragmen Atlanta Olimpiyat
Komitesi, afiste hicbir iilkenin logosunu ve bayragini
temsil etmeyen bir atletin gorselinin kullanilmas1 ile
sinirlandirmigtir. Afis yarigmasinin bir 6zelligi de afiglerin
sinirlt sayida basilacak olmasi olmustur. ACOG yarisma
sonunda 36 afis tasarimindan 25 tanesinin siirli sayida
basilmasi kararini almistir. Limitli sayida basilan her afis,
numaral1 ve tasarimci imzali olarak normal afis kagidindan
daha kaliteli bir kagida ve 6zel baski1 boyalar1 kullanilarak
basilmigtir (Watkins,1997:140).

Resim 8: 10C/ Olimpik Miize Koleksiyonu
1996 Atlanta Resmi Yaz Olimpiyat Afisi
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1996 Atlanta Olimpiyat afisi, orijinal bakis agisina sahip oldugu diisiiniilen Primo
Angeli tarafindan tasarlanmistir. Afis olduk¢a yalin bir anlatima sahiptir. Tasarlandig1 donem
itibariyle giindemde kiiresel bir diinya kavraminin s6z konusu olmasi, Atlanta Resmi Yaz
olimpiyat afisinde daha evrensel bir anlatim tarzinin se¢ilmesine neden olmustur. Afise
bakildiginda Angeli’nin, 4 olimpiyat rengini Atlanta mesalesinin amblemi olan ates ve yildiz
ile klasik goranumlt ¢ift cinsiyetli bir atlet figirt ile birlikte kullandigi goriilmektedir
(http://www.britishcouncil.org/captions_feb 08 blacked ou.doc). Atlanta olimpiyatin1 ifade
eden “Atlanta” yazisi siyah renkle yazilarak zemin renklerinin 6n plana ¢ikmasi saglanmaistir.
Her afiste olmasi1 gereken olimpiyat halkalari bu afiste Atlanta yazisindaki ortada bulunan
“A” harfinin yatay ¢izgisi yerine ama ayni zamanda kOpri (crossbar) gorinimi olusturacak
sekilde yerlestirilmistir. Bu tasarim sekli donem itibariyle tipografik tasarim agisindan
oldukc¢a deneysel bir anlayistadir denilebilir. Kullanilan yazi net olmamakla birlikte, 1932’de
Morris Fuller Benton tarafindan tasarlanan “ATF Agency Gothic” adli yazi ailesine
benzemektedir. Afiste kompozisyon agisindan yukaridan asagiya dogru kayan gorsel
hiyerarsik bir diizen vardir. Calismada renkler {istte sicak, altta ise soguk kullanilarak bir
denge saglanmistir.

Diger bir olimpiyat afisi Sidney Olimpiyat afisidir. 2000 Sidney Yaz olimpiyat
oyunlar1 resmi afisi Sidnet Olimpiyat Komitesi tarafindan belirlenen “FHA Imege Design”
adli bir firma tarafindan tasarlanmistir. Hazirlik siireci ile ilgili ¢ok fazla bir bilgi yoktur.
Sidney Olimpiyat afisi, 1992 Barcelona Olimpiyat afisi mantifinda tasarlandigi
gorilmektedir. Burada oOncelik Glke kdiltlriiniin yansitilmasidir. Avustralya Olimpiyat
Komitesinin FHAya verdigi brief de afisin akilda kalici, kaliteli ve Avustralya’nin orijinal
kimligini yansitmasi gerektigi belirtilmistir. Bilindigi gibi Avustralya ada kita olma 6zelligini
tasimaktadir. Afiste kullanilan mavi renk, buradan yola ¢ikilarak ele alinmis olabilir.
Powerhouse Miizesi Koleksiyonlar1 arasinda Sidney Olimpiyatlari ile ilgili bir tanimlamada,
kullanilan mavi rengin, Sidney Limanini temsil ettigi belirtilmektedir. Bununla birlikte mavi
zemin {izerinde olimpiyat oyunlarmma katilan iilkelerin isimleri yazilmis ve doku
olusturulmaya c¢alisilmistir. Zeminde Sidney’in sembolii olan Opera binasinin bir goriintiisii
ve olimpiyat mesalesini tasiyan bir atlet silueti goriilmektedir. Afis’de en genis alan1 “Sidney
2000” olimpiyat logosu kapsamaktadir. Logo “bumerang” seklinden yola g¢ikilarak
tasarlanmistir. Birkag bumerang bir arada kullanilarak olimpiyat mesalesini tagiyan bir figiir
tasvir edilmistir. Mesalenin dumani Sidney Opera binasinin seklini olusturmaktadir. Ayrica
afiste tasarlanan figiir “milenyum adam (millennium man)” olarak da adlandirilmaktadir.

Resim 9: 10C/ Olimpik
Miize Koleksiyonu

2000 Sidney Resmi
Olimpiyat Afisi

Sidney  Olimpiyat afisinde kullanilan
logo’nun yazi karakterinin el yazisi font ailesine ait
bir karakter oldugu sdylenebilir. Tipografik karakter
afisdeki  figiirle uyum  saglayacak tarzda
tasarlanmistir; anlatilmak istenen diisiince iyi bir
sekilde aktarilmigtir. Afig kullanilan renkler
acisindan  degerlendirildiginde, mavi  zemin
Uzerindeki imge ve tipografik karakterlerin
renklerinin kirmizi, sar1 ve beyaz tercih edilmesiyle
zithk olusturulmus ve imge ile tipografinin One
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¢ikmasi saglanmistir. Afisteki kompozisyon merkezi ve kapali bir anlayis gostermektedir.

2004 yilinda gergeklestirilen Atina Yaz Olimpiyat Oyunlari i¢in hazirlanan afis serisi,
iilkenin olimpiyat gecmisinden de yararlanilarak olusturulmus, ancak onlara gore daha da 6n
plana ¢ikarilmistir. Tarihte zeytin agacinin dalindan yapilan ¢elenk, sehrin semboll oldugu
icin ilk Atina Olimpiyatlarinda 6diil olarak kullanilmistir. Zeytin dali, ilk kullanimimdan bu
yana, yillar sonra 2004 Atina Olimpiyat afisinde bir imge seklinde ortaya ¢ikmuistir.

Resim 10: 10C/ Olimpik Miize Koleksiyonu
2004 Atina Resmi Olimpiyat Afisi

Afiste kullanilan renkler 6zellikle Atina’yr temsil ettigi

distiniilmektedir: Mavi renk deniz ve gokyiiziinii, beyaz

R renk ise Ege 15181 yansitmaktadir. Birlik, barig, hayat

cemberi olarak bilinen zeytin dali, afiste beyaz zemin

ABHNA 2004 lizerine mavi kare icine elie bigimlendirilmis bir sckilde

yansitilmistir. Logo 1999°da Wolff Olins tarafindan

C@é}(}() tasarlanmigtir. Barselona ve Sidney Olimpiyatlarinda

oldugu gibi logo, afisin goérseli olarak kullanilmistir. Logo

“Atina  2004” yazisi, Atina olimpiyat afisinde

omeses covme— e o= henzerlerinden farkli olarak Yunanca yazilmistir. Her

afiste oldugu gibi bu afiste de olimpiyat halkalarina yer verilmistir. Genel goriiniim olarak

afiste antik bir imaj sergilenmistir. Ulkenin ge¢misiyle baglantili bir tasarim anlayisim

tasidigin1  sOylemek miimkiindiir. Afiste gorsel hiyerarsi yukaridan asagiya dogru

olusturulmustur, ancak her birinin farkli boyutlarda kullanilmas1 algilama agisindan bir sira
belirtmektedir.

Giliniimlize en yakin gergeklestirilen yaz olimpiyati Cin’in Pekin kentinde
gerceklestirilen 2008 Pekin Yaz Olimpiyat Oyunlandir. Kiiresel diinyada yer edinmeye
calisan Cin Halk Cumbhuriyeti, olimpiyat oyunlarin1 kendilerinin bir diinya devi olarak
yiikseliginin simgesi olarak gormiis ve bunu ifade etmek i¢in de olimpiyat hazirliklarini
profesyonel bir sekilde 6z kiiltiirlerini yansitmak i¢in kullanmaya g¢alismiglardir. Bu amagla
basit, cok anlamli ama olimpiyat oyunlarinin temelinde yatan ruhu yansitan “bir diinya, bir
riiya” slogamiyla yola c¢ikmustir (http://www.olimpiyat.tv/pekin/olimpiyatsembol.php). Bu
sloganla birlikte bir dizi olimpiyat afisi tasarlanmistir. Zhao Yanxia, 2008 Pekin Olimpiyatlari
Basin Toplantisinda hazirlanan afislerin amblem, maskotlar ve yarigmalarin iconografik
tasarimlari gibi ¢esitli olimpik unsurlar igerdiginden bahsetmistir. Olimpiyat afisi zamanimizi
yansitan bir kayittir; ekonomi ve kiiltiiriin gérsel yansimasidir. Bu nedenle afislerde Cin’i en
iyi yansitacak gorsellerin kullanildigi1 da belirtmistir  (http://en.beijing2008.cn/live/
pressconference/mpc/n214460822.shtml). Afisler 3 konu belirlenerek tasarlanmistir. Birinci
konu “Olimpiyat oyunlarinda Pekin’in kiiltiiri” (Sophisticated Beijing for a harmonies
Olympic games), ikinci konu “Olimpiyat oyunlarina dahil gulen Pekin” (Smiling Beijing and
inclusive Olympic games), iigiincii konu “hayalleri asan gii¢lii Pekin”’dir (Robust Beijing to
exceed the dreams).

Birinci Konu: “Olimpiyat oyunlarinda Pekin’in kiiltiirii (Sophisticated Beijing for a
harmonies Olympic games).
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Resim 11(sol), Resim 12 (orta), Resim 13 (sag): Olimpiyat oyunlarinda Pekin’in kiiltiirii konulu afis ¢aligmalari

Pekin Olimpiyatlarin1 kendinden 6nceki olimpiyatlarda da oldugu gibi logo posteri
temsil etmektedir (Resim 12). Her olimpiyat ambleminde oldugu gibi Pekin olimpiyat
ambleminin de bir arka plan1 vardir. Pekin olimpiyat amblemi, “dans eden Pekin, Cin miihrii”
ifadesiyle Cin’in misafirperverlik ve timitlerini, sehirlerin vadettiklerini diinyaya tasimistir
(http://en.beijing2008.cn/spirit/beijing2008/graphic/n214070081.shtml).

Logo uluslararasi bir yarisma sonucu secilmistir. Uluslararasi komite 14 finalist
icinden Cin sirketi AICI’y1 se¢mistir. Logo, antik Cin miihriinii yansitmaktadir. Logoya iki
anlam yuklemek mimkdindir. Birincisi ikonik dizeyde bir atlet figlrini temsil anlami;
ikincisi ise “jing” karakterinin “baskent” anlamidir. Bu karakter {izerinden tasarim
gelistirilerek kaligrafik bir miihiir olusturulmustur. Figlir dans eden bir sekilde tasvir
edilmistir. Dans Cin’in enerjisini temsil etmektedir. 29. Olimpiyat Oyunlar1 olan Pekin 2008
olimpiyat logosu diiriistliik ve Ozgiivenin sembolii olmustur. “Dans eden Pekin” Cin
muihrudur. Cin’de organize edilen olimpiyat 56 etnik grup ve 1,3 milyar nifuslu bir lkenin
olimpiyat hareketi olarak tarihe gecmistir.

Logo’da, Cin halkinin favori renklerinden “kirmizi” kullanilmistir. Cin halkina gore
kirmizi yasamlarinda sans ve mutlulugu , giines ve atesin rengi oldugu i¢in de yasamin
baslangic1; zekayi, canlilii, siikran ve daveti yansitmaktadir. Logo ayrica kahramanlar
cagristirmaktadir. Zhang Wu, logoda yer alan figiiriin kivrimli bir insan viiciiduna sahip
oldugunu, bu anlatim tarzinin antik Cin’deki kahramani temsil ettigini belirtmistir. Kullanilan
kaligrafi Zhuan stili’dir (Qin-Han dénemi,221MO-220MS). “Beijing 2008 yazis1 AICI
tasarimcilarindan biri tarafindan “Han clerical script (Han rahip elyazis1)” seklinde
tasarlanmistir (Traganou, 2008:11-12). Tasarlanan bu logo, olimpiyat afislerinin en 6nemli
imgelerinden biri de olmustur.

Birinci konuya ait ti¢ tane afis tasarlanmistir. Bunlardan biri (Resim 12), Cin boyama
teknigiyle hazirlanan illlstratif manzara goruntist uzerinde Pekin olimpiyat logosunun etkili
bir sekilde yerlestirilmesiyle olusturulmustur. Kendine has bir sanati olan Cin’in, olimpiyatlar
icin hazirladig1 gorsellerin Cin kiiltiiriinii oldukga etkili bicimde yansittig1 sdylenebilir. Diger
iki afisten biri olimpik mekanlarin goriintiisiinii (Resim 11), Oteki ise klasik bir Cin
manzarasini (Resim 13) yansitmaktadir.

Ikinci konu: Olimpiyat oyunlarma iliskin olarak diisiiniilen konu “gulen Pekin”
(Smiling Beijing and inclusive Olympic games)”, giilen yash (Resim 14), giilen gen¢ insan
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(Resim 15) ve giilen cocuk (Resim 16) tiim Diinya’ya Cin halkinin tutkulu ve kardeslik
anlayisin1 anlatmayr amaglamistir. Bu grupda “tek diinya, tek riiya” felsefesi, klasik bir
anlatim teknigiyle yansitilmistir.
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Resim: 14 Resim: 15 Resim: 16
“Gulen Pekin” Konulu Afig Tasarimlari

Ucgiincii konu: “Hayalleri asan giiglii Pekin (Robust Beijing to exceed the dreams)”. Bu
grubun afislerinin gOrsellerinde, olimpiyat ve paralimpik oyunlardaki sporcularin
goruntdlerinin fotograflari kullanilmigtir (Resim 17-18-19-20-21). Afislerde genel olarak tek
tip renge yer vilmistir: Gri zemin rengi iizerinde yer alan sporcu fotograflari Min Wang’in
tasarlamis oldugu Pekin Olimpiyat sembolleri ile birlikte tasarlanmistir.
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Resim: 17 Resim: 18 Resim: 19
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Resim: 20 Resim: 21
Hayalleri Asan GUglU Pekin Konulu Afis Serisi

Pekin olimpiyat afislerinde genel anlamda tam bir uyumlulugun varligindan s6z
edilebilir. Afislerdeki mesajlarla birlikte anlatim tarzi, Cin kiiltlirinii yansitmada kolaylik
yaratmistir. Modern bir Cin imajinin verilmek istendigi afislerde, imgeler arasinda hiyerarsik
bir diizen olusturulmus, mesajlar olimpik ruhun anlamini (baris, dostluk ve kardeslik) icerecek
bir sekilde basari ile aktarilmis, izleyicinin olimpiyatlar takip etmesini tesvik edilmis ve
geleneksel tekniklerle modern teknikler i¢ ice kullanilmistir.

Sonug ve Oneriler

Reklam ve tanitim sektoriinde tirliniin hedef kitleye sunulmasi agsamasinda bir ¢ok kitle
iletisim araci kullanilmaktadir. Her kullanilan ara¢ teknoloji gelisse de kullanim olanaklari
itibariyle sinirli alanlara hitap etmektedir. Bu eksikligi reklam ve tanitim sektdriiniin en giicll
medyalar1 arasinda yer alan afisler tamamlamaktadir.

Son ylizyil iginde belli periyotlarda gerceklestirilen olimpiyat oyunlari, evrensel
ozellikleri ve baris1 sembolize eden rekabet¢i unsurlari icermesi ile Diinya’da diizenlenen en
onemli organizasyonlar arasinda yer almaktadir. Bu organizasyonlarin amblem-logo, tema
sarkisi, maskot gibi kurumsallar1 yaninda tanitiminda en etkili iletisim araci afisler olmustur.
1912 Stockholm olimpiyat oyunlarindan beri, olimpiyatin resmi afigini hazirlamak ev sahibi
Ulkenin olimpik bir misyonu haline gelmistir. Afisler bu baglamda ev sahibi iilke kadar ilgi
odag1 olmus ve olimpiyatlarin sembolii haline gelmistir.

1992°den giiniimiize kadar olan yaz olimpiyat oyunlarinin afislerinin incelenmesi
sonucunda olimpiyat oyunlarinin resmi afiglerinde genellikle olimpiyat logosu ana eleman
olarak kullanilmis ve bir mesaj olarak izleyicilere sunulmustur. Logo’nun afiste imge yerine
kullanilmasi, olimpiyat sehrinin akilda kaliciligini arttirmak igindir. Ne kadar cok gorsel
materyal kullanilirsa belli bir noktaya dikkati toplamak azalacagindan, 1992 Barselona, 1996
Atlanta, 2000 Sidney, 2004 Athena, 2008 Pekin Olimpiyatlari i¢in tasarlanan afislerlerde, ¢ok
fazla imgeye yer verilmemis ve bu yiizden olimpiyatlarin igerdigi mesajlar algilanabilir
kilinmigtir. Ancak 2008 Pekin Olimpiyat sloganin ¢ok iddiali ve evrensel amag¢ tasimasi,
uluslar aras1 arenada oldukg¢a ses getirmistir. Afislerde kullanilan imgeler logo disinda
anlatilmak istenen mesajla biitlinliik i¢cinde sunulmustur. Her olimpik sehir, tasarlanan afisler
icinde kendini temsil eden bir 6zelligiyle sunulmustur. Imgeler arasinda anlagilir bir sekilde
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hiyerarsik bir diizen olusturulmustur. Tipografik karakter ve diizenleme acisindan Atina 2004
Olimpiyatlar1 disinda her olimpiyat Ingilizce dilini kullanarak tasarimimi olusturmustur. Atina
2004’de ise Yunanca harfler kullanilarak antik olimpiyatlara génderme yapilmis, ancak bu
durum mesajin okunabilme oranini azaltmistir. Afisler genel olarak fotografik, illiistratif,
ikonografik olarak tasarlanmigtir. Afisler tasarlandiklar1 donemi, dizenlendikleri Ulke
kiltirini ve diinya {izerinde bulundugu cografyanin Ozelliklerini basarili bir sekilde
yansitmislardir.

Inceleme sonucunda, yaz olimpiyatlar1 gibi énemli bir organizasyon i¢in tasarlanacak
afiglerde, evrensel ve Onemli kiiltiirel degerleri yansitabilmek icin ulusal diller yaninda
izleyicilerin ¢ogunlugunun anlayabilecegi evrensel bir dil ile birlikte kullanilmalidir. Ayrica
bir afis tasarlanirken mesajin algilanabilir olmasina, diizanlam yaninda yananlamlari da
icermesine, mesaj-imge bitiinliigii gostermesine, gorsel ve sozel hiyerarsiye, beyaz veya
renkli bosluklara, farkedilir olmasina, tipografik karakterlerin bicim veya imge ile uyumlu bir
sekilde diizenlenmesine; ¢agin kiiltiirel, sosyal ve ekonomik degerlerini en iyi sekilde ifade
etmesine 0zen gosterilmelidir.
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