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OZET

Bu ¢alismada, 1990-2000 atasindaki 10 yillik bir dénemde meydana gelen siyasi, ekonomik,
sosyal ve kultiirel gelismeler yazii medyanin tanikliginda, haber ve reklamlar kanaltyla ortaya
konulmaya ¢aligtlmistir. Calismada inceleme alani olarak secilen Hirriyet Gazetesine ait 10 yillik
bir arsiv belli bir sistematik bir dogrultuda eksiksiz olarak taranmis ve bu gazetedeki haber ve
reklamlar incelenmistit.

Calisma dort boluimden olusmakta olup, ilk bélumde gazetecilik ve reklamcilikla ilgili tarihsel
gelismelerin yanisira gazete reklameiligt konulart tizerinde de durulmustur. Ikinci bolimde
dénemin siyasi olaylati, konuyla ilgili haberler ve se¢im dénemlerinde siyasi pattiletin verdikleri
ilanlardan incelenmistir. Ugiincii bslimde dénenim Sosyo-Ekonomik olaylart, gazete habetleri ve
reklamlart araciligiyla aktarilmistir. Calismanin arastirma kismunt olusturan dérdinct bélimde;
banka, otomotiv, iletisim, beyaz esya ve bilgisayar sektorlerinde yasanan gelismeler betimsel olarak
aktarilmig ayrica otomotiv sektoriinde 10 yila ait 543 adet reklam igerik analizi degerlendirmesine
tabii tutulmustur. D6rdiinct bélimde ise 10 yi boyunca medya sektérinde yasanan gelismeler
aktarilmustir.
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ABSTRACT

In this work, we tried to present the political, economical, social and cultural developments
which have taken place in Turkey in the 10 years between 1990-2000, as witnessed by the news
and advertisements on the press. For this objective, ten years of the archive of the daily
newspaper Hirriyet has been chosen as field of study and the news and advertisements have
been studied thoroughly on a specific systematic approach.

The study is consisting of four sections; in the first section the historical development of
journalism and advertising, in special the newspaper advertising has been summarized. In the
second section, the political events of the era have been studied through the news related to them
and through the ads the political parties had given at election campaigns. In the third section, the
social-economical events of the era as reflected on the news and ads have been quoted. In the
fourth section which constitutes the research section of the study, the developments in the
banking, automotive, communications, kitchen appliances and the computing sectors have been
studied descriptively, further content analysis has been done on 543 automotive ads of these 10
years. In addition, the recent developments in the media sector in this era have been conveyed
too in this section.
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Girig

1990’h yillarda hem Tirkiye hem de dinyada ¢ok Onemli gelismeler ve
degisimler olmustur. 90’larda meydana gelen degisim ve yenilik hiz olarak
80’lerde yasanan hiz ve gelismelerin ¢ok daha Gtesinde gerceklesmistir. Kanadalt
iletisim bilimci-sosyolog Marshall Mc Luhan’in deyimiyle dinya “Global bir
koy” haline gelmistir. Degisim bas dondiiriicii bir hiz kazanmistir. Ulusal sinurlar
harita Uzerinde kalmis ve global dinyanin kati kurallart diinyanin pek cok
yerinde gecerli hale gelmistir. Iletisim teknolojisindeki inanilmaz gelismeler
uzagl yakin hale getirmistir. Bu sayede diinyanin en tcra kosesindeki insanlardan
haber ve tepki alinabilir hale gelinmistir. Kapitalizmin doyumsuz sermayesi,
elektronik bankacilik ve internet sistemiyle hemen bitiin tlkelerde insanlar
kendine kazang kapilart arar duruma gelmistir. Boylece sermaye hareketleri hem
bireysel hem de profesyonel yatirim kuruluglart bazinda, tilkelerin fiili sinirlarint
asmiglardir.

Toplumsal referans mesajlarinin 6nemli unsurlart arasinda yeralan gazete
haberlerinin ve reklamlarin 1s1ginda, bir dénemin sosyal, siyasi ve ekonomik
hayatina bazt acihimlar ve 6nemli katkilar saglayabilecegi dustincesiyle bu ¢alisma
yapilmustir. Bu calisgmada temel diigiince bu dénemde yaganilan olaylarin belli
bir sistematik yapt icerisinde yansitmak ve bununla ilgili saglikl
degerlendirmeler yapmaktir. Dénemin olaylart reklamlar ve haberler kanaliyla
analiz edilmeye ¢alisilmistir.

Ozel televizyonun, bu doénem basinda kanun dist bir sekilde yayina
baslamasiyla televizyonculuk ve daha sonra da radyoculuk sektdriine giren
rekabet bir ¢ok yeniligin ortaya ¢itkmasina neden olmustur. Bu calismanin
problemi dogrultusunda calisma sahast olarak 01.01.1990 —31.01.2000 tarihli
Hirriyet gazetesi alinmistir. Calismada gazete taramast yontemi kullandmistir.
Dénemin 6nemli toplumsal, siyasi ve ekonomi olaylariyla ilgili haberlerle,
toplumun ve ekonominin durumunu yansitacak kilit sektdrlere ait reklamlar
kesintisiz incelenmistir. Tezin inceleme kisminda otomotiv sektérinde 10 yil
boyunca yayinlanan 543 tane gazete reklam igerik analizine tabii tutulmustur.

1. 1990-2000 D6éneminde Tirkiye’de Yaganan Siyasi Atmosfer

24 Ocak kararlarinin bag mimari Turgut Ozal askeri yonetim zamaninda da
ekonominin yonetimini yiiklenmis ve bu dénemdeki popilerligiyle daha sonra
kurdugu Anavatan Partisini tek basina iktidara tasimistir. Ozal’li yillarda Tiirkiye
Ozellikle iletisim, enerji, ulastirma gibi altyapi alaninda basarii ¢alismalar
yapmustir. 1ki donemde toplam 8 yil tek basina iktidarda bulunan ANAP’in
kurucu genel bagkant Turgut Ozal 1989 yilinda basbakanliktan ayrilarak
cumhurbaskanligina secilmistir. Ozal'in ayrilmastyla ANAP’ta huzursuzluk
artmis, partideki muhafazakar, milliyet¢ci ve liberal cekismesi had safhaya
ulasmustir. Tk 6nce emanetci Akbulut formiilii basarili olamamis ve daha sonra
partiye Ozallarin destegiyle baskan olan Mesut Yilmaz ile parti her gecen giin
eski giicinden uzaklagmis ve 2002 secimlerinde ilk kez segim barajini
asamayarak meclis disinda kalmistir. 1991 yili ANAP Kongresine genel baskan
ve Basbakan olarak giren Yidirim Akbulut’'u baskanlik yarisinda elimine eden
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ve Ekim 1991 secimlerine Basbakan olarak giren Mesut Yilmaz secimlerde
umdugunu bulamayarak partisini anamuhalefet durumuna getirmistir. Yilmaz 91
secimleri icin ¢ok popilist politikalar izlemis ayrica ANAP  secim
kampanyalarini, Fransa’da Mitterand’a se¢cim kazandiran tnli Fransiz reklamci
Jacques Seguela’ya yaptrtmustir (Hirriyet, 1 Agustos, 1991:1). Béylece ANAP
90’lt yillardaki en ytksek oyunu bu se¢imlerde almustir. Yilmaz'in 3-4 aylik kisa
basbakanligt déneminde kamu is¢ilerine yaptigt astronomik zamlar ve uyguladigt
astr1 poptlist secim destekleri, hem muhalefet hem de Cumhurbaskan: Turgut
Ozal tarafindan elestirilmistir. ANAP muhalefette olmasina ragmen gerek
1995’teki segimlerde gerekse 28 Subat siirecinden sonra (Refahyol hitkiimetinin
arkasindan) kurulan koalisyon hitkiimetinin en biyiik ortagt olarak basbakanlig
Ustlenen parti olsa da akabinde yapilan 1999 secimlerinde bir 6nceki se¢imlere
gore yine oy kaybetmeyi sirdiirmistiir.

23 Kasim 1990°da DYP’ye katllan Tansu Ciller 91 secimlerinden sonra
iktidara gelen koalisyonda ekonomiden sorumlu bakan olarak gbrev yapiyordu.
Turgut Ozal'in beklenmeyen vefatiyla Siileyman Demirel Cumhurbaskant,
Tansu Ciller’de DYP’nin yeni genel baskant ve SHP ile devam eden koalisyon
hitkiimetinin bagbakani olmustur. Tansu Ciller’in en biyiik talihsizligi “5 Nisan
Kararlar”nt alan ve Tirk ekonomi tarihinin enflasyon rekorunu (%149) kiran
basbakan olarak hafizalara gecmesidir. Ciller’li DYP gerek 95 gerekse 99
secimlerinde oy kaybina ugratmistir. Onceleri daha liberal séylemleri olan Tansu
Ciller daha sonra milliyetci ve muhafazakar séylemlere yonelmistir.

1963 yilindan beri siyaset sahnesinin en 6nemli aktérlerinden belki de en
6nemlisi olan Stileyman Demirel Adalet Partisinde basladig1 siyaset hayatinda en
cok darbeye maruz kalan lider olmustur. Demirel 12 Mart ve 12 Eylil askeri
midahalelerinde bagbakandi. 12 Eylil’le bitlikte partisi (AP) kapatilan ve siyasi
yasaklt hale gelen Demirel, secilme yasaginin kaldirilmasiyla tekrar siyasete
doénerek DYP’nin bagina geemistir. 1991 secimlerinde asirt cOmert vaatlerle
secimleri kazanan ve SHP ile birlikte kurulan koalisyon hiikiimetinin Basbakani
olan Demirel istedigi “500 giin”liik siirenin bittigi giinlerde, Turgut Ozal’in ani
Sliimiiyle cumhurbaskanligina secilmistir.

12 Eylil déneminde genel baskant bulundugu CHP kapatilinca Ecevit'te
siyasi yasaklilar arasina girmistir. 14 Kasim 1985’te esi Rahsan Ecevit tarafindan
kurulan DSP’de (siyasi yasagin kaldirdlmasindan sonra) siyasete devam karar
alan Ecevit, 12 Eylil sonrast ortaya ¢ikan SODEP, SHP olusumuna hep uzak
kalmis ve solda birlesmeye gitmemistir. 12 Eylil'le kapatilan partilerin yeniden
faaliyete gecirilmesine izin verilmesiyle, acilan eski partisi CHP’ye de uzak kalan
Ecevit yaklagtk 19 yil aradan sonra 1997°de Bagbakan Yardimcisi olarak
hikimette yeralmigtir. 1999 yilinin ilk glinlerinde se¢im hitkiimeti kurarak uzun
yillardir uzak kaldigi Basbakanlik emeline ulasmistir. 99 secimlerinde %21 oyla
secimlerden birinci parti olarak ¢ikan DSP’nin lideri, DSP-MHP ve ANAP’tan
olugan koalisyon hitkiimetinin bagbakani oldu. Eceviti iktidara tastyan en
onemli gelismeler Ozellikle 90’larin basindan itibaren milliyetgi ve Tirkel
politikalara yénelmesi ve PKK lideri Abdullah Ocalan’in Tiirkiye’ye getirilmesi
sirasinda azinlk hiikimetinin basbakant olmasi sayilabilir. 2002 secimlerinde,
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DSP 99 secimlerindeki oyunun %90’ kaybederek, aldigt %2 civarindaki oy
yuzdesiyle siyasi tarthimize 4 yildaki biyiik bir distisiin 6rnegi olarak gecmistir.

1991 secimlerinde % 20.8 oy ve 88 milletvekili ¢ikaran SHP Guneydogu
Anadolu bélgesindeki Kiirt kokenli adaylart listesinden gostererek parlamentoya
girmesine imkan saglamistir. Daha sonra bu milletvekilleri mecliste Kiirtce
yemin gibi olaylara neden olmuslar ve SHP’den ayrlma durumunda
kalmislardit.

SHP 89 yerel secimlerinde ise Istanbul, Ankara ve Izmir gibi kentler basta
olmak tizere bir ¢ok yerde belediye secimlerini kazanmistir. SHP 1989°da
mahalli secimlerde elde ettigi yerel yOnetimlerde iktidar olma sansini iyi
degerlendirememis ve Ozellikle de Istanbul belediyesinin bir kurulusu olan
ISKI’deki yolsuzluklar yiiziinden biiyiik prestij kaybina ugramistir.

SHP’de Inénir’niin genel bagkanliktan ayrilmasindan sonra Murat Karayalgin
genel baskan olmustur. CHP ile birlesmeye karar veren SHP, Murat
Karayalcin’in birlesme kurultayina son anda gelmemesiyle kalmis ve daha sonra
da Hikmet Cetin baskanliginda CHP catist altinda bitlesme gerceklesmistir. 10
Eylil 1995°te ise CHP’nin yeni genel baskani Deniz Baykal olmustur. Deniz
Baykal, Ciller hiukiimetinin kamu iscileriyle yuksek zamlarla anlasmast ve
memura %50 zam verilmesinde etkili olmustur. CHP 95 secimlerinde 10.7 oy
yuzdesine ulasarak 49 milletvekili kazanmustir. Deniz Baykal, 12 Eylil 6ncesinin
CHP’sinde Biilent Ecevit'e ve 12 Eylill sonrasinda SHP icinde Erdal Inéni’ye
karst verdigi genel baskanhk miicadelelerini kaybetmisti. Deniz Baykal sonradan
acilmasina karar verilen CHP’nin bagina gecerek ve solda birlesme
gorismelerinde SHP’yi ikna ederek CHP adi altinda birlesmeyi saglamis ve
arkasindan genel baskani olmustur. CHP’de sik sik “yeni sol”, “degisim” gibi
kavramlar1 dile getirse de bu yenilikler partinin oylarina yansimamustir. 95
secimlerinde popiilist politikalarina ragmen baraji zor geemis ve 99 secimlerinde
ise barajt asamamugstir. 1999 secimlerinin basarisizigt lzerine parti ici
muhaliflerin elestirileri artmis ve Baykal se¢im yenilgisinde medyanin etkisi
oldugunu belirterek bagkanliktan ayrilmistir. Daha sonra CHP’de bagkanlik
gorevine Altan Oymen secilmistir. Bir yil sonra Deniz Baykal partinin basina
tekrar genel baskan olarak gelmistir. 2002 se¢imlerinde Onceki hitkimette
ekonomi bakant olarak gbrev yapan Kemal Dervisin CHP’ye gecmesinin de
etkisiyle %18 civarinda bir oy ylzdesine ulasan CHP, iki partinin girebildigi
TBMM’de mubhalefet gérevini Gstlenmistir.

90’lt ydlarda Turkiye’de sol bir 6nceki 10 yila gore daha da zayiflamustir.
Dénemin basindan sonuna dogru sol partilerin oylart stirekli azalmistir. 99
secimlerinde yaklagitk %30 civarindaki oyun %22’si “milliyet¢i sag” olarak
nitelendirilen ve saga kaymakla elestirilen DSP’ye aittir. 2002 se¢imlerinde ise
sol oylar %20’ler seviyesine inmistir.

MHP, 12 Eylil 6ncesi milliyetci sag cizgide siyaset yapan ve 6zellikle gengler
arasinda popiiler olan bir partiydi. Demirel’in basbakanligindaki 1. ve II. MC
koalisyon hiikiimetlerinde bulunmus olan MHP, 12 Eylil miidahalesinde tim
partiler gibi kapatilmist. 12 Eylil’den sonra eski partilerin kurulmast ve acilmasi
yasakken, milliyetci akimin MCP (Milliyetci Calisma Partisi) ismiyle partilestigini
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goriyoruz. 1991 secimlerinde Ulke genelindeki %10 barajii  asamama
endisesiyle RP ile secim ittifakina giren MCP mecliste temsil imkant bulmustur.
MHP’nin agilmasina izin verilince MCP, MHP adini almus ve siyasi yasagi sona
eren eski lideri Alparslan Tirkes MHP’nin genel bagkanliga getirilmistir. MHP,
1995’te tek basina girdigi secimlerde basarisiz olmus ve bu basarisizlikta en
onemli etkenlerden biri olarakta “Ezan’in Turk¢e okunmast” tartismalart
gOsterilmistir.

1997 yilinda Turkeg’in ansizin Slumi MHP’de bir lider arayisina neden
olmus ve Tugrul Tirkes’e karst tim adaylar birleserek tek bir aday
cikartmuglardir. Olayl kongreden sonra yapilan genel baskanlik yarisginda MHP
yeni liderini Devlet Bahgeli olarak belirlemistir. Yeni liderin getirdigi heyecanla
MHP girdigi 1999 secimlerinde biiytk bir siirpriz yapmis ve %18 oyla ikinci
parti olarak c¢ikmistir. Bu oy ylizdesi MHP’yi iktidarin ikinci 6nemli ortag
yapmustir. MHP’nin bu secimlerde basarili olmasinin nedenleri arasinda 12
Eylil’den beri bu partinin hig iktidara gelmemis (denenmemis) olmasi, gen¢ ve
yeni bir liderin getirdigi heyecan ve secime yakin bir zamanda PKK lideri
Abdullah Ocalan’in yurtdisindan yakalanip Tirkiye'ye getirilmesi sayilabilir.
2002 erken genel se¢imlerine kadar tcli koalisyonun ortagt olan MHP, bu
secimlerde diger iktidar ortagi partiler gibi baraji asamayarak mecliste temsil
imkanit elde edememistir.

Necmeddin Erbakan 1969 yilinda atildig1 siyasi hayatt hep sorunlu olmustur.
Mlkk partisi Milli Nizam 1971 muhtirastyla, daha sonraki partisi (Milli Selamet
Partisi) MSP ise 12 Eylil'le, kapatilmistir. Necmeddin Erbakan’in 12 Eylal’den
sonraki partisi olan Refah 1996 yilinda DYP ile koalisyon kurarak Erbakanin
basbakanlhginda iktidara gelmigstir. 28 Subat siirecinde medya, muhalefet
partileri, bazt kurumlar ve sivil toplum Orgiitlerinin muhalefetiyle adeta iktidar
ttkanma noktasina gelen Refahyol hikimeti 1997 yilinin ortalarinda
hikiimetten ayrilmak durumunda kalmistir. Daha sonra Refah Partisi hakkinda
kapatilma davast agilmis ve Refah’in 1998 yilinda kapatilmasiyla yerine Fazilet
Partisi (FP) kurulmustur. FP’de yine 2000’lerde kapatilmustir. Erbakan’in
liderliginde vucut bulmus bu siyasi hareket daha sonra kurulmus olan Saadet
Partisiyle mevcudiyetini devam ettirmektedir.

Recep Tayyip Erdogan’da bu dénemin en Onemli isimlerinden birisidir.
Erdogan 89 secimlerinde Beyoglu belediye baskanligini az bir oy farkiyla
kaybetmesi izerine RP Istanbul il bagkant olarak gérevini siirdiirmiis ve 1994
mahalli secimlerinde RP’den Istanbul Biiyiiksehir belediye baskant secilmesiyle
kamuoyu tarafindan iyice taninmistir. Tstanbul Biiyiik sehir belediye Baskani R.
Tayyip Erdogan’a Siirt'te okudugu bir siir yliziinden sorusturma acilmis ve 312.
madde’den vyargilanarak hapse mahkum olmustur. Baskanlktan ayrilmak
durumunda kalan Erdogan hapis cezasini tamamladiktan sonra AK Parti adiyla
yeni bir siyasi olusuma girismistir. AKP (Ak Parti) 2002 se¢imlerinde buytk bir
basart elde ederek %34 oy ve 364 milletvekili ile tek basina iktidara gelmistir.
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2. 1990-2000 Déneminde Tiirkiye’de Yaganan Sosyal Atmosfer

80’li yillarda Ozalin liberal politikalariyla diinyadaki gelismelere ve rekabete
acilan is ve ekonomi diinyasina ilave olarak yazili medya ve kismen sivil toplum
orgiitleri de bu stirece katilmugtir. 90’ yillarda isci hareketleri-sendikal haklar ve
gOrsel-isitsel medya Turkiye’deki devlet disindaki sivil alanlarin canlanip
gelismesine sebebiyet vermistir.

90l yillarin en 6nemli gelismesi olarak, 6zel radyo ve televizyonculugun
ortaya ¢tkmasint géstermek galiba yanlis olmaz. Devletin tekelinde olan gorsel
ve isitsel yayincilik hakki 6zel sermayeye de agilmistir. 90’lara kadar Tirkiye’de
yazili basinin tamamen 6zel sektdriin elinde, serbest rekabete actkken, gorsel ve
isitsel medyanin 6zel sektére dolayisiyla rekabete ve ¢ok seslilige kapali
oldugunu goriiyoruz. 90t yillarda medyanin eksik kalan gorsel ve isitsel
yayincilik yéntindeki boslugunun doldurulmasiyla, cagdas standartlara yakin bir
seviyede medya 6zgirliginin dogmasina imkan saglanmigtir.

Gorselligi ve isitselligi bir arada sunabilen Ustiin nitelikli bir medya aract olan
televizyonun 6zel sektoriin eline gecmesiyle, sayilatt artan TV kanallar tlkedeki
hosa gitmeyen ve yasaklanan gorintileri ¢arpict bir sekilde giindeme getirmisler
béylece tilke saklanan yilziinii ve meselelerini gérme, kurumlar ve toplum da
kendini sorgulama siirecine girmistir.

90’lt yillardaki 6nemli toplumsal olaylardan biri de terér sorunu olmustur.
Ter6r giindelik yasamdaki tGrkitict durumunu uzun stire korumustur. Dogu ve
Giineydogu bolgemizde gorilen bu  kanlt tablo zaman zaman biyik
sehiflerimizde de canlar aldi. Terdrle miicadele etme durumundaki ordumuzun
komutanlari ve binlerce askerinin yant sira Emniyet teskilatinin yiizlerce polisi
de tlke butunligi ve giivenligi ugruna sehit olmustur. Sehit Analart “Cuma
Anneleri” kavrami 90’ yillardaki terérin bir act anist olarak medya kanaliyla
toplumsal hafizamizda yerini almistir. Yine yasanan terdriin bir baska yonu
sayilabilecek bir bagka kavramda “Cumartesi Analart”dir. Bu iki grup
toplandiklari glinlerin isimleriyle amlmis ve haber yapilmiglardir.

Genel olarak tim toplum kesimlerinden ‘“28 Subat Streci” seklinde kabul
gbren bu dénemin toplumsal etkilerinden bazilart sunlar olmustur. Bagta resmi
daireler ve universiteler olmak Uzere bir ¢cok kamusal alanda tlrban yasag
getirilmesi, meslek liselerinin orta kisminin kapatilmasi, 1Iahiyat Faktltelerinin
kontenjanlarinin azaltilmasi, irticai faaliyetlere karigsmus kamu gorevlilerinin
memutiyetten uzaklastirilmasi, bazt TV kanallarindaki yayincilik anlayisinin
degistirilmeye zorlanmast, bazi okullarin, cemaatlerin, derneklerin, vakiflarin v.b.
kuruluglarin  gbzetim altina alinmast veya kapatilmast gibi yaptirimlar
uygulanmustir. Ayrica bazi sermaye gruplarinin (“yesil sermaye” nitelemesiyle)
para trafikleri yakinen takibe alinmistir. Bu siirecte irtica izlenimi uyandiracak
uygulamalarin ve baglantli kuruluslarin kamusal alandan dislanmasina, bu
kurum ve kuruluslarin  kaynaklarinin  kurutulmasina  yonelik  calismalar
yapilmistir.

12 Eylil’den sonra Tirkiye’de kendini muhafazakar olarak niteleyen insan
sayist artmistir. Bu hayat bigimini benimseyen gruplar olusturduklart veya model
olmus yasam bicimlerini bireysel ve kamusal hayata aktarmaya baslamislardir.
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Bu yasam bicimi her seyi ticarilestirmeye yatkin miitesebbisler tarafindan bu
ihtiyaglara cevap verecek bir ¢ok sektér olusturulmasina yol agmustir. Onceki
yillarda pek hissedilmeyen bir ¢ok yasam bicimi insanlara medya veya pazarlama
kanallariyla ulagsmaya baslamistir.

Muhafazakar insanlarin sayisinin artmast ve cemaatlesme olgusunun hizla
gelismesiyle bu gruplar olusturduklari birikimlerle yeni is alanlart ve ihmal
edilmis sektdrlere yatirtm yaparak hizla gelisme imkant bulmuslardir.
Cemaatlerin ilgi alanlart 6zellikle Tirkiye’nin en énemli sorunlarindan biri olan
egitim sorununa yonelik olmus ve ilk atilimlar 6grenci yurtlariyla daha sonrada
dersaneler yoluyla baglamigtir.

90l ydllarin tatil alanina getirdigi en biyiik yenilik ise muhafazakar kesiminin
tatil anlayisina cevap verecek bir modelin ortaya konmast olmustur. Bu model
ise Jet-Pa tarafindan sunulan Caprice Otel’di. Didim Akbiik’te agilan bu otel
1.820 yatak kapasitesi, ickisiz olusu, hanimlara 6zel havuz ve plajiyla dikkat
cekiyordu” (Hirriyet, 2 Temmuz, 1997:19). Daha sonralart Bu otelin sistemini
ornek alarak muhafazakar insanlara yonelik tatil imkani sunan onlarca irili ufaklt
turistik otel faaliyete gecmistir. Boéylelikle muhafazakar insanlarin  belli
noktalardaki hassasiyetlerine cevap veren tatil imkanlar1 sunulmus oluyordu.

Tiirkiye’de 1990 yihinda 5 kisi tarafindan kurularak yola ¢tkan MUSIAD kisa
zamanda 2.000 Gyeye ulasmus (Hurriyet, 1 Mayis, 1995:7) ve Tirkiye’nin en
énemli sivil toplum kuruluslarindan biri durumuna gelmistir. MUSIAD iiyeleri
genelde dindar kisilerden olusmakta ve bu kurulusun felsefesini iyelerinin
birbitlerinden aligveris yapma tercihi bicimlendirmekteydi.

Tiurkiye’de 80’lerin ortasindan itibaren faaliyete gecen Yimpas, (ki
kendisinden sonra kurulan diger kuruluslara model olusturmustur) daha
sonralart Turkiye’nin cesitli yerlerinde ve Konya’da holding ismi altinda onlarca
kurulus faaliyete gegmistir. Cogunlugu yurtdisinda ¢alisan vatandaglarimiz, Kar-
zarar ortakligl sistemiyle caligan, sanayinin cesitli alarinda faaliyet gostermek
isteyen bu kuruluslarin yatirimlarina destek olmak ve yiiksek oranda kar payi
elde etmek icin, tasarruflartyla holdinglere ortak olmuglardir. 28 Subat’la birlikte
haklarinda brifingler hazirlanan bu kuruluglarla ilgili olarak SPK’nin Avrupa’daki
Turk Gazetelerine ilanlar vererek, “yurttaslardan bu tir kuruluslara ortak
olmamalarint” istemesinin bu kuruluslarin nakit akisina olumsuz etkisi olmustut.
Boylece ¢ok ortakli holdinglere siirekli gelen nakit akisinin  durmasiyla
basladiklar1 yatirtmlarini  tamamlayamamalarina ve O6deme glcligh icine
diusmelerine neden olmustur. Belki de bu ilanlar yurtdisinda zorlukla birikim
yapan insanlarin tasarruflarinin hukuki anlamda gegerliligi olmayan belgeletle
s6zde ortak gibi gOsterilmelerinin yani sira ¢ok rantabil ve gercekei olmayan
ucuk projelerle heba olmasini Onlemistir. Bu kuruluslarin  zor duruma
diusmelerinde 28 Subat strecinin ve SPK’nin ilanlarinin etkisi olmakla birlikte
asil sorun bu kuruluslara para veren kisilerin Avrupa’daki faiz oranlarinin 10 kat:
seviyesinde (istelik d6viz bazinda olmayan karin dagitilmasiyla olusan) tatlt
kazang beklentisinin yaninda bir de bu kuruluslarin es ve dostla acemice ve
ekonominin gerekleri disinda yonetilmesinin de zor duruma dismelerinde
buytk etkisi olmustur.
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3.1990-2000 Déneminde Tiirkiye’de Yaganan Ekonomik Atmosfer

Tirkiye ekonomisindeki en 6nemli degisim kuskusuz 24 Ocak Kararlar
olarak kabul edilen 24 Ocak 1980’de baslamistir. 80’ler donem olarak aktora
olan Turgut Ozalla birlikte anilir olmustur. “Ozal’li Yillar” veya “80’ler” olarak
isimlendirilen bu dénem Turgut Ozal'in, gérev siiresi dolan Kenan Evren’in
yerine 1989 yilinda Cumhurbaskant secilmesine kadar strmustir. 90°lt yillar
ekonomi de 80’li yillarin devami gibi gériinse de Tirkiye’ye yeni bir dénem
getirmistir. Her seyden 6nce Ozal'in basbakanligi dénemindeki gibi ciddi liberal
uygulamalar gerceklestirilememistir. 90’It yillarin bagindaki kisa siireli Yilmaz
Hikiimeti déneminde tam bir se¢im ekonomisi ve olduk¢a popiilist politikalar
izlenmis ve sonunda da sendikal: is¢iler biytik ekonomik getiriler saglamiglardir.
Bu kesimin refah dizeyinde olumlu gelismeler Ozellikle sosyal demokrat
katilimh sonraki koalisyon hitkiimetleri déneminde de devam etmistit. Bu
dénemde 6zellikle DYP-SHP Koalisyon hiikimetleri déneminde demokratik ve
sosyal haklar alaninda (Yesil kart uygulamasi, erken emeklilik gibi) 6nemli
gelismeler olmustur.

90’1 yillarin olumsuz ilk gelismesi kuskusuz Koérfez Savast olmustur. Turkiye
komsusunda gerceklesen savastan ciddi anlamda etkilenmigtir. Savast ¢ok
yakindan hissetmesine ve olumsuz olarak etkilenmesine ragmen savastan en
ufak bir kazanc elde edememis hatta savas sonrast dénemde milyarlaca dolar
kayba ugramistir. Turkiye, Irak gibi 6nemli bir pazarini kaybetmis, petrol boru
hattt gelirlerinden mahrum olmus ve en 6nemlisi bu bélgede meydana gelen
otorite boslugunun neden oldugu iggtvenlik ihtiyact yuzlinden onbinlerce
insanint kaybetmenin yamsira yizmilyar dolardan fazla kaynak harcamak
durumunda kalmistir.

Bu dénemin diger 6nemli ekonomik bir gelismesi 5 Nisan Kararlari olarak
nitelendirilen strecte yasanmistr. Turkiye 1994 yilimin 5 Nisan’inda bir dizi
ekonomi kararlarini uygulamaya sokmus ve ayni yil enflasyon, doviz ve faizdeki
artislar Cumhuriyet tarihinin artis rekorlarint kirmus, boylece lira en fazla deger
kaybina ugradig yilt yasamistir.

Basta TUSIAD cevresi olmak tizere Tiirkiye’nin en biiyiik 500 kurulusu esas
faaliyet katlarindan ziyade devlete para satarak faiz ve repo gelitlerinin
yuksekligiyle ayakta kalmis ve biyimduslerdir. Bu gelirler 90’larin ilk yillarindan
itibaren devletin borcunun katlanarak artmasina 6zel sektér kuruluslarinin da
gelirlerinin katlanarak yiikselmesine yol agmustir. Kisaca tiretime degil, rantiyeye
devlet kanaliyla stirekli sermaye aktartilmistir.

1991 yilinda 50.489 milyon dolatr olan dig bor¢ 2000 yilinda 118.116 milyon
dolar seviyesine yikselmistir. Turkiye, 90t yillarda yitksek miktarda ig
borclanma ihtiyact duymustur. Bunda artan biitce aciklari, KIT'ler, yerel
yonetimler ve sosyal giivenlik kuruluslarinin finansman agiklart etkili olmustur.
1990 yilinda i¢ borg stoku 57.180 milyar lira iken bu rakam 2000'de 36.421
trilyona 2001 yilinda ise 122.127 trilyon liraya yikselmistir (Uludag-Arican,
2003:467-474).

Devlet vergi gelitlerini artirmak icin elinden geleni yapmaya calissa da
mevcut vergi mukellefi sayisint artiramamustir. Devlet kazanandan vergi almak
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yerine, en adaletsiz vergi olan dolaylt vergilere strekli yonelmis sigara, icki,
akaryakit, KDV, telefon ve elektrik gibi her toplumsal kesimin 6demek zorunda
oldugu gériinmeyen vergilere agirhk vermistir.

Dirtist olmayan bazi  banka sahipleri de bankalarindaki devlet
givencesindeki olan mevduatlari, kendi sirketlerine veya ddeme ihtimali zayif
olan sirketlere kredi olarak vererek iclerini bosaltmislar ve bdylece bu batik
fonlart kapatmak devlete dusmistiir. Onlarca bankaya bu donemde el
konmustur. 1994 Nisan krizinde bankalardan kacan mevduata, sisteme geri
dénmesi igin bir zorunluluk geregi verilen devlet glivencesi, devlet kurumlarinin
bu bankalar tizerinde gerekli denetimleri yapamamalart nedeniyle art niyetli baz
banka sahipleri yilziinden, devlet c¢ok buyik miktardaki mali kayiplar
yuklenmek durumunda kalmistir.

Tirkiye’de 1989 yilina kadar KiT’ler genelde kar ederken, bu yildan sonra
zararlart hizla artmaya baglamistir. 1991 yilinda zararlar1 17.6 trilyon liraya
yukselmistir. 1989 yilinda baslayip 1990, 1991 ve 1997 yillarinda devam eden
yiiksek oranlt ticret artiglart, KIT zararlarinin ortaya ¢tkmasinda en biiyiik etken
olmugstur. 1991 yili icinde yapilan toplu is sézlesmelerinde ortalama %165 artg
yaptlmistir. KIT’lerin  zararlarindaki hizla artis, istthdam maliyetlerindeki
yukselisin fiyatlara gerektigi gibi yansitilamamasindan kaynaklanmistir (Karluk,
2002:322). 90’ls yillarda kamudaki isci personel tcretlerinde izlenen popiilist
politikalatrla bu kesime ¢ok biyik kaynaklar aktarilmistir. Bu politikalarin
olugsmasinda ANAP hiikiimetlerinin yanisira CHP ve DSP gibi sosyal demokrat
partilerin isci kesimine poptilist yaklasmalarida etkili rol oynamistir.

Turkiye’de 6zellestirme faaliyetlerine 1985 yilinda baslamis ve 1988 yilina
kadar 30 milyon dolarlik &zellestirme yapilmustir. 1989°da 131, 1990°da 480,
1991°de 244, 1992°de 423, 1993°de 546, 1994°de 412, 1995’te 573, 1996’da 292,
1997°de 466 ve 1998 yilinda 1.020 milyon dolarlik 6zellestirme olmak tzere 13
yilda toplam 4.6 milyar dolarlik 6zellestirme yapilmustir (Karluk, 2002:366).
Ozellestirme rakamlari ayn1 donemde Ingiltere ve Italya’da 64 ve 62. milyar
dolar olarak gerceklesmistir. Buradan Tirkiye’nin 6zellestirme konusunda ¢ok
basarilt ve hizlt oldugunu séylemek miimkiin degildir.

Bu dénemde ciddi manada 6zellegtirme de yapilamamis hatta Stimerbank ve
Etibank gibi yapilan bazt 6zellestirmeler daha sonra artan borglart ve bozulan
mali yapisiyla birlikte tekrar devletlestirilmistir.

Turkiye 1994 yilinda %06.1, 1999 yilinda %6.1 ve 2001 yiinda ise %9.4
nispetinde kiicilmiistiir.

4306 sayih “Sekiz yillik kesintisiz zorunlu temel egitimin diizenlenmesi
hakkinda kanunla” kesintisiz egitime 1997-1998 yilinda gecilmistir. Bu yasanin
gecici 1. maddesiyle 1 Eylil 1997 ile 31 Aralik 2000 tarihleri arasinda bazi islem
ve kagitlardan egitime katkt payr alinmast saglanmustir. Ayrica Marmara depremi
nedeniyle bir ¢ok gecici ek vergiler salinmis ve daha sonra bu vergiler kalict hale
getirilmistir.

Avrupa Birligi e 1 Ocak 1996 tarthinde Gumrik Birligi’nin
gerceklestirilmesi sonucunda Avrupa Kémir Celik Toplulugu ile toplulugun
yetki alanina giren trtinleri kapsayan serbest dolasim baslamistir. Bylece sanayi
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trtinleri ithalatindan alinan vergi ve fonlar azaltulmig, ithalatta gbzetim ve
korunma 6nlemlerine, kota uygulamalarina, dahilde ve haricte isleme rejimine,
haks1z ticari uygulamalara, tekstil ithalatina iliskin diizenlemeler yapilmistir
(Karluk, 2002:339).

Bu 10 yillik dénemin en kazancl yatiim enstriimani IMKB olmus onu
hazine bonosu, vadeli banka mevduat: takip ederken altin ve déviz enflasyon
oraninin oldukea altinda eksi bir getiri saglamis yani reel olarak kaybettirmistir.

Turkiye’de 1990 yilinda 2.682 dolar seviyesinde olan kisi basmna disen
GSMH rakami, 1995’te 2.759 dolara, 1999 yilinda 2.879 dolara ve 2000 yilinda
ise 2.986 dolara ytkselmistir (www.die.gov.tr ve www.dpt.gov.tr). Bu rakamlarin
iginda Turkiye’nin 10 yil boyunca kisi basina diisen gelirini dolar bazinda
ancak %12’ler seviyesinde artirabildigini gériyoruz. Bu dénemde Tirkiye’nin
bor¢lart ¢ok daha fazla artmistr. 90’h yillarda insanlarimizin  refahinin
artirilmasinda basatilt oldugumuzu séylemek mimkiin degildir.

Ucretli calisan kesimler icin bu dénemde en kazancli cikan enflasyonun ¢ok
Ustiinde reel getiri saglayan sendikali is¢i kesimi olmustur. Memurun ve asgati
Gcretlinin geliri bu dénemde enflasyonun olduke¢a altinda kalmistir. Tirkiye’nin
90t ydlarda en buytk yaralarindan biri de gelir dagilimindaki bozuklugun
stirekli artmast olmugtur. Hem bireyler arasindaki hem de bolgeler arasindaki
gelir dagilimi 6nemli boyutlarda agilmistir. Tiirkiye’nin Batisindaki Izmit ve
Istanbul gibi sehirlerde milli gelir 8.000 dolara ulasirken, Karadeniz, I¢, Dogu ve
Giiney Dogu Anadolu’nun bir ¢ok sehirlerinde 1.000 dolarin altina diigmiistiir.

90’1 yillarda Turkiye’nin ekonomik kaynaklart basta siyasi amaclar ve
basarisiz  yonetimler yiizinden hoyratca harcanmistur. Ciddi  manada
Ozellestirme yapilamamis, basta kamu bankalari olmak tizere bankacilik sektéri
milyarlaca dolar kayba ugramis, stirekli artan i¢ ve dis borg faizlerine buyik
kaynaklar ayrilmistir. Ozellikle kamuda ve yatirim yapilamaz duruma gelinmistir.
Sermaye kesimi yatirtm yapmak yerine enflasyonun c¢ok ustiinde yiiksek reel
faizlerle para satmaya yonelmistir. Bu durumda issizlik rakamlart artirmis ve
sadece paradan patra kazanan rantiye kesimini ise giiclendirmistir.

4. 1990-2000 Doneminde Medyada ve Reklamcilikta Yasanan
Gelismeler

1990’ yillar Tirkiye’de bir ¢ok yenilige neden olmustur. Bunun iletisim
alanindaki en belirgin 6rnegi ise 6zel radyo ve televizyonlarin hemen her eve
girmesidir. Bilindigi gibi daha 6nce televizyon ve radyo yayinlart yillardir devlet
tarafindan yapilmaktaydi. Bu dénemin basinda evlere giren televizyon ve 6zel
radyolarla bu alana ¢ok seslilik ve bir canlilik gelmistir. Televizyon ve radyonun
Ucretsiz ve halka acik olmast medya glicii bakimindan diger medya organlarina
gore daha ¢ok avantaj saglamaktadir. Iste 90’Li yillarda yapilan kanuni
degisiklikler, Turkiye’de bu giiciin devlet elinden ¢ikarak halkin icine, Gistelik bir
sanslrsliiz ve denetimsiz bir sekilde girmesine imkan sunmustur. Bu iletisim
araclart sayesinde halk kendini ifade etmis ve Tiurkiye’nin bir ¢ok meselesi
tartisilmaya baslamustir.
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1990’L yillar boyunca gérsel medyada onlarca televizyon kanali yayina
gecmis ve bu rakam yabanct uydularla birlikte yiizlerce kanala ulagmugtir.
Aslinda 90’ yillarda hem diinyada hem de Tirkiye’de televizyonculugun buytk
bir agama yaptig1 rahatlikla soylenebilir. Ttrkiye’de ilk abone sistemli televizyon
olan Cine5’te dénemin ortasina dogru faaliyete gecmistir. Dénemin sonlatina
dogru digital yayincilik diinya ve tlke giindemine gelmis ve basta Cukurova
grubu (Digitirk), Uzan grubu (Star digital) digital yayincilik sistemine
gecmislerdir.

Bu doneme 6zel yayinciligin en 6nemli glicli olarak giren yazili medya bu
yillarla birlikte kismen Onemini, etkisini ve tirajint kaybetmis ayrica reklam
pastasini televizyon ve radyo ile paylasmak zorunda kalmistir. Televizyon ve
radyonun artan giiciinii gbren yazili medyanin giclii patronlari yasal engeller
kalkttktan sonra televizyon ve radyo vyayinciligi isine giriserek medya
sektoriindeki hakimiyetlerini stirdiirmek istemisler ve bunda da basarilt
olmuslardir.

Dénemin basinda 6zellikle ansiklopedi promosyonlariyla 6nemli  satis
rakamlarina ulasan ulusal medya, dénemin ortasindan itibaren girdigi ithal
promosyon Uriinleriyle 6nemli miktarda tiraj kazanmustir. Yazili medyadaki
promosyonlu dénem, Refahyol Hitkiimetinin engelleme ¢aligmalarina ragmen
bu hiikiimetten sonra yine artarak devam etmistir. Gazeteler ayni anda
yayinladiklart yizlerce kampanya kuponuyla gazetecilik yapmaktan c¢ok
pazarlama firmast durumuna gelmislerdi.

Bu déneme Milliyet gazetesinin sahibi olarak giren isadami Aydin Dogan en
biiyiik rakibi Hirriyet gazetesini 1994 yilinda satin alarak medyada iki 6nemli
gazetenin birden sahibi olmustur. Bu grubun karsisinda ise en 6nemli rakip
olarak Sabah gazetesinin sahibi Din¢ Bilgin bulunuyordu. Bu iki grup kimi
zaman anlasarak gazete dagitimi ve ortak reklam pazarlama sirketleri kurarak
isbirligi yapmis, kimi zamanda birbirleriyle biyiik ¢ekisme ve kavga icine
girmislerdir.

90’1 yillarda her iki gruba ait bir ¢ok dergi yayin hayatina girmis ve diinyada
poptiler olan bir ¢ok derginin Turkiye uyarlamalart piyasaya strilmistir. Bu iki
grup televizyon ve radyo yayimnciligt isine de girerek medyanin her alaninda giic
sahibi olmuslardir. Tlerleyen yillarda banka sahipligi isine de merak saran iki
gruptan Aydin Dogan krizlere ragmen islerini sirdiriirken, Ding Bilgin
Ozellestirmede aldigi Etibank’a (daha sonra mali krize girmesiyle) el konulmus
bu durum grubun medya sektériinde faaliyet gosteren sirketlerini de olumsuz
yonde etkilemistir. Aydin Dogan da Eylil 2005’te Disbank’t yabanct sermayeye
(Fortis’e) satarak bankacilik sektériinden cekilmistir.

Bu dénemde reklamcilik alaninda da 6nemli gelismeler yasanmistir. Radyo
ve televizyon yayinciligina 6zel sektSriin girmesiyle dénemin basinda tek yayinct
olan TRT nin reklam almadaki katilig: ve segiciligi tarihe karismis. Ozel radyo ve
televizyonlarda artitk hemen her seyin reklami yapilabilir hale gelmistir. Béylece
radyo ve televizyon reklamciligt gelismis ve sektor biyiik attlimlar yapmistir.
Dénemin ortalarinda 5 dakikalik kisa film seklindeki banka reklamlari ilgi
gérmustir. Ayrica reklamlarda bir ¢ok tnlil isim (star stratejisi) kullandmigtir.
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1994 yilina kadar medyum, fal, saglik, arkadaslk ve cinsel icerikli konularin ele
alindigt 900’1d hat reklamlart hem yazili hem de gbrsel medyada oldukea
kendine oldukea fazla yer satin almistir. A¢ik hava reklamciliginda otobis ve
tramvay gibi toplu ulasim araclarina, reklami yapilan Uriine ait resimlerin
yapistirilmasiyla bu araglar cok daha cazip ve renkli hale gelmistir.

Reklamcilik  alanindaki  gelismeler aslinda  reklamciligin  kullandigt
materyallerdeki teknik gelismelere dayanmaktadir. Bask: tekniginde, televizyon
yayinciliginda veya bilgisayar-grafik  teknolojisindeki gelismelerin  reklam
alaninda yansimastyla sektér daha bir renkli hale gelmistir. Daha Onceden
Amerika ve Avrupa’da kullanilmaya baslayan Internet bu dénemin sonlarina
dogru Turnet omurgasinin kurulmasiyla Gzellikle 1997 yilinda yaygin olarak
kullanima a¢ilmis ve medyanin en énemli konularindan biri olmustur. Ozellikle
gazeteler internette sayfa acarak anlik gelismeleri “son dakika” bagligi altinda
okuyucularina duyurmaya baslamuslardir. Ayrica internet etkili bir reklam aract
haline gelmis ve yillar gectikce reklamdan aldigt payr artirmistur. Reklam
sektoriniin  insana yogun ulagtlan her ortamda gorinmeyi tercih ettigi
bilinmektedir. Bilgisayar ve internet alanindaki teknolojik gelismelerin ¢ogalmast
ve kullanicilarinin sayisinin stirekli artmasiyla, reklamcilik kendine internet gibi
yepyeni ve hizla popiletlesen bir sergileme alant bulmustur.

10 yil boyunca inceledigimiz gazete reklamlarindan su Gzellikler 6n plana
ctkmaktadir: Ddneme ait en son kavramlarin ve gbzde terimlerin glindeme
geldigini ve reklam mesajlarinda ve igeriginde bolca kullaniddigini gérmekteyiz.
Yine miusteri memnuniyeti ve miusteri odakli satis yaklagimi v.b. gibi yeni
tretilmis ve hakkinda bir seyler yazilip cizilmeye baslanan, akademik ¢evrelerde
kismen onay goéren kavramlar ¢ok kisa zamanda reklamlara yansiyabilmektedir.
Ayrica bir yilin moda kavramlarinin birkag yil sonra unutuldugunu ve yepyeni
kavramlarin 6n plana c¢iktigint goriyoruz. Yine yaganan doénemin Onemli
savaslari, olaylari, teknik gelismeleri reklam metinlerine yansimakta ve dénemin
genel kabul géren bakis acist olarak yansiyabilmektedir.

Firmalar elde ettikleri bagari, kalite, Gstin hizmet, ISO, TSE, cevreye dost
Uretim sartlarina haiz olma v.b. gibi yeterlilik belgelerini veya yeni faaliyete
gecirdikleri mdusteriye hizmet birimleri, Ucretsiz telefon hatlari, danisma
servisleri, yol yardimlari hatta kurumun internet sitesi... v.b. gibi bir yenilik
uygulamaya koyduklarinda bunlart reklamlarinda stk stk isleme yoluna
gitmislerdir. 1996 ve 1997’de ISO 9000 serisi kalite belgesi alma, 1997 ve
1998’de ise internette web adresine ve sayfasina sahip olmak bir buyuklik,
cagdaslik ve prestij kaynagi olarak reklamlarinda 6vgiiyle vurgulanilmistir.

5. Otomotiv Sekt6rii Reklamlarinin Degerlendirilmesi

10 yi boyunca degerlendirilen 543 otomotiv sektoriine ait reklamlarla
agagidaki degerlendirmelere ulagilmustir. Bu rakamlarin 1s1ginda  otomotiv
sektoril, gazete reklamlarinda her yil bitytik bir farkla 2 yani yarim sayfay1 tercih
etmektedir. Onu %4 ve "4 sayfa takip etmektedir.

Reklam metninde bulunan unsurlarin sorgulandigt bélimde hemen her
reklamda bir baslik oldugu tespit edilmis ve 10 yilin baglik kullanim ortalamas:
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%981 agmustir. Reklamlarda metin kullanimi konusunda 10 yil boyunca birbirine
olduk¢a yakin rakamlar elde edilmis ve kullanima ortalamast %84 olarak
gerceklesmistir. Slogan kullaniminin ortalamast ise %45 olmustur.

10 yil boyunca bir-iki istisna disinda resimsiz otomotiv reklami
yaymnlanmamustir.

Gazete reklami yapilan otomotiv sektorii reklamlarinin ara¢ segmenti
seklindeki siuflandirilmasinda en fazla reklami yapilan arag segmenti 10 yil
ortalamasi %80’in tizerinde ¢ikan otomobil reklamlari olurken ona en yakin %7
ile kamyon-kamyonet tird yik nakliye araclarina ait reklamlar olmustur.

Reklamlarda logo kullanimi &zellikle otomotiv sektéri  reklamciliginda
vazgecilmez bir unsuru haline gelmis 1990 yilindaki %75 orami hari¢ diger
yillarda ortalama %99 olmustur.

Satis yaklagimlarinda iki yil disinda genelde birbirine yakin ve dengeli oranlar
elde edilmistit. 1990 ve 1997 yillarinda dolayli satis rakamlart (Soft Sell)
%75lere ulasirken dogrudan satis rakamlart (Hard Sell) %25 seviyesinde
gerceklesmistir. Reklam verenler bu iki yilda daha yumusak satis yaklasimiyla
akillara degil duygulara hitap etmislerdir.

Reklamlarda renk unsuru kullanilmasit konusunda yillarla birlikte artislar
gbzlenmistir. Zira 90’lt yillarin ilk dénemlerinde reklamlarda renk orant siyah-
beyaz lehine iken bu 1993 yilinda dengelenmis ve bu yildan sonra renkli lehine
gelismistir. Hatta incelemenin son yilinda renk kullanidan reklamin orani %97
olmustur. Renk kullanim oranindaki bu gelismede basim tekniginde ve
gazetenin imkanlarinin genislemesinin yant sira reklamverenlerin de daha ¢ekici
oldugu icin renkli reklama yénelmelerinin etkisi vardir.

Otomotiv reklamlarinda anlatimt desteklemek icin ¢izim-karikatlir ve maskot
gibi imgelerin olup olmadiginin arastirldigt bolim sonuclara gére, ¢izim trd
gorsel 6gelerle reklamin desteklenmesine genelde pek ragbet edilmedigi ortaya
ctkmaktadir.

10 yid boyunca reklam anlatim tarzt unsurlarindan en fazla tercih edilenin
yaklasik %49 gibi bir tercih ortalamastyla rasyonel tarz oldugunu, onu %20’yi
asan bir oranla abartili anlatim tarzi ve %17 gibi bir oranla ciddi-ger¢ekei
anlatim tarzt izlemektedir. Rasyonel anlatimin en fazla 6n plana ¢iktigt yil olarak
1994 yilint %78 gibi bir oranla gériyoruz. 1994de bu rakamin ¢tkmasi oldukga
mantikli ve manidardir zira o yil yagsanan agir ekonomik krizi asabilmek icin
otomobilciler hitkiimetle ve kendi aralarinda anlasarak vergilerin ve kazanclarin
dustrilmesiyle araglart ¢ok cazip fiyatlardan piyasaya sunmuglardir. Abartili
anlatim tarzi da Ozellikle 1996’dan sonra artis trendi gostermektedir.

Star stratejisi de az kullanilan unsurlardan biri olmustur. 1997 yilinda Citroen
reklamlarinda Claudia Schiffer kullanilirken, yetli otomotivcilerin tercih ettikleri
yerli starlar arasinda Ibrahim Tatlises (BMC), Erol Evgin (Mitsubishi Canter
ticari arag), Tarik Tarcan (Jet-Pa), Cluneyt Arkin (Kia), Baris Manco (Daewoo
otomobil) reklamlarinda star stratejisi unsuru olarak géze carpmuslardir.

Otomotiv sektdriine ait reklam mesajlarinda en ¢ok kullanilan unsurlarin
orijinallik, litks-konfor, ekonomi, servis-yedek parca, aile, agk, glic ve spor gibi
kavramlar oldugunu gérmekteyiz.
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Dénemin baglarindaki otomobil reklamlarinda, Turkiye’ye yabanct otomobil
ithalatina izni verilmesinden kaynaklanan daha ¢ok Dogu Bloku, Japon,
uzakdogu ve kismen de Avrupa iilkelerine ait otomobil markalara karsi, yerli
otomobil treticileri ucuz, bol yedek parca, bayii ve servis aglt avantajini
reklamlarinda stk¢a kullanarak, ithal araglarin bu yondeki zayifliklarina dikkat
cekmislerdir.

Otomobil reklamlarinda dénemin sonlarina dogru en ¢ok kullanilan
unsutlardan biri de ekonomi olmustur. Arastrmamizdan ekonomi kavraminin
en ¢ok ekonomik krizin agir sartlarda yasandigi 1994 ve 1999 yillarinda 6ne
ciktigini  gbrmekteyiz. Ayrica kriz  yillarina ait otomobil reklamlarinda
otomobilin bir yatirtm unsuru oldugu ve olduke¢a yiiksek oranda prim yaptigy,
déviz ve borsaya gore ¢ok daha istikrarli bir tasarruf aract oldugu sikca dile
getirilmistir.

Otomobil reklamlarindaki kavram genisliginin yillar itibariyle arttigim
gormekteyiz. Evrensellik kavrami daha cok globallesmenin popiler oldugu
dénemlerde giindeme gelmistir. Misteri memnuniyeti kavrami 1997’yle bitlikte
reklamlarda islenmeye baslamistir. Cevre bilincine vurgu yapan reklamlar ise
90l yullarin ilk bagindan itibaren mesajlarda 6zellikle 5 Haziran Diinya Cevre
gini ¢tkan reklamlarda kendine yer bulmustur. Otomobil reklamlarinda
cinsellik-erotizm kavramlart da ¢ok fazla olmasa da biittin yilar boyunca diizenli
olarak kullanilmistir.

Kamyonet gibi ticari araglarda en fazla istiinde durulan unsur aracin hafta ici
yuik nakliyesinde ve hafta sonunda piknik ve gezilerde kullanilmast tizerinedir.
Otobtis gibi uzun yol yolcu tasima araglart reklamlarinda ise daha ¢ok liks-
konfor ve emniyet unsurlart 6n plana ¢ikarilmaktadir. Kamyon gibi nakliye
araclarinda aracin yiik tasima kapasitesi ve emniyetinin yant sira, kamyonunda
uzun siire zamanini gecirmek zorunda olan sofére, kabinde evini aratmayacak
genislikte yatma imkani saglamast gibi unsurlar 6ne ¢ikarilmaktadir.

Sonug¢

90’1 yillarin diinyada en biylk gelismesi Sovyetler Birliginin dagilmasi ve
dolaysstyla liberal ekonominin 6n plana ¢tkmast olmustur. Tki kutuplu olan ve
strekli silahlanan bir diinya bu yaganan baris ortamiyla en azindan silahlanma
harcamalart konusunda bir indirime gitmistir. Silaha giden gereksiz kaynaklar
tlkelerin ve insanlarin kalkinmast icin saglik egitim ve sanayi gibi alanlara
harcanilmaya baslamistir. Ulkeler birbirleriyle daha sicak iliskiler kurmus ve
sermaye kendisine cazip imkanlar sunan her ilkeye gider olmustur. Eski Dogu
Bloku iilkeleri ve Cin bu firsatlart sunarak hizla ciddi miktarda yabanci sermaye
cekerek daha 6nce somiirgeci olarak nitelendirerek kapilarini kapattiklart liberal
sermayeye kucak acmuslardir. Bu ilkeler bu doénemde komiinist sisteme
tamamen zit olan liberal ekonomik sistemlere ge¢misler ve kisa zamanda gliya
70 yildir karma ekonomik ve liberal yapt izleyen Turkiye’den daha liberal bir
tlke haline gelmislerdir. Turkiye bu donemde yine liberal uygulamalari tam
manasiyla  gerceklestirememis hatta bir ¢ok 6zel banka ve kurulus
devletlestirilmistir. Basta Telekom olmak tizere bir ¢ok kurulus gerek kanuni
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dizenlemelerin izin vermemesi, gerekse sendikalarin, ¢alisanlarin, medyanin,
muhalif partileri ve en 6nemlisi de iktidardaki siyasi iradenin oy kaygistyla boyle
bir islemi géze alamamast nedeniyle zamaninda &zellestirilememis ve gecikme
yuziinden biyik deger kaybina ugramistr. Maalesef Ozellestirilemeyen bu
kuruluglarin zararlarini, yiksek iscilik gidetlerini ve 6zellikle de sosyal giivenlik
kuruluslarinin mali agiklarini karsilamak icin devlet buylik miktarlarda i¢ ve dis
bor¢lanmaya yénelmis béylece uzun yillar boyunca tim Tirk halki ve gelecek
nesiller 6demek durumunda kalacagr dev bir borg girdabina girilmistir.

Tirkiye’de Ozellikle 90t yillarin bagindan itibaren iscilik maliyetlerindeki
buyik artislar ve enerji fiyatlarindaki yitkselme nedeniyle Tirkiye hem yerli hem
de yabanci sermaye i¢in cazibesini kaybetmis ve bu yatirimcilar kendilerine ¢ok
daha cazip imkanlar sunan pazatrlar aramuslardir. Tlrk sanayicisi ve isadamlar
yabanct sermayeye cazip imkanlar sunan eski Dogu Bloku ve eski Sovyet
Cumbhuriyetlerine 6nemli oranda yatirim yapmus ve tesisler kurmuglardir. Ayrica
bu tilkelere ciddi cirolara ulasan miiteahhitlik hizmeti de sunulmustut.

Turkiye’de bu dénemde ekonomi alaninda 6nemli gelismelerin yasandigint
gormekteyiz. Bunlardan biri de 5 Nisan Ekonomik krizidir. Bu kriz Tirk
Ekonomisine tarihinin en biylk devaliiasyon ve enflasyonlarindan birini
yasatmustir. Fakat Turkiye bu krizin olumsuz etkilerini ¢cabuk atmis ve kisa stire
sonra tekrar buyimeye baglamustir. Ttrkiye 6nce Uzak Dogu iilkelerinde sonra
da 1998 yilinda ortaya ctkan Rusya krizinden olumsuz yonde etkilenmis ve
1994’ten sonra 1999 yiinda da kicilmistir. Bu kiicilmede 1999 yilinin
Agustos ayinda meydana gelen Marmara Depreminin de biyiik payt olmustur.

90’1 yillarda meydana gelen ekonomik krizlerin sonucunda birden i¢ pazarin
ttkanmasiyla firmalar bocalamislar, ihra¢ glicii olmayan ve siirekli i¢ piyasaya
Uretim yapan firmalar zor durumlara diserken, ihracat yapabilecek kalitede
tretim yapan firmalar ise kriz sartlarinda bile biytiyerek gelismislerdir.

Turkiye 90t yillarin  Gzellikle son glinlerinde tarihinin  en  buytk
depremlerinden birini yasamis ve 20 binden fazla insanint bu depremde
kaybetmistir. Ustelik bu deprem Tiirkiye’nin en énemli ve gelismis sanayi
bélgesini vurdugu icin iilkeye maddi yoénden (3-6 milyar dolar) biyiik hasar
vermistir.

90’1 yillarda siyasi partilerin kurdugu koalisyonlar tlkeye faydali hizmetler
verememislerdir. Kurulan koalisyon hitkiimetleri pek uyumlu ¢alisamamislar ve
tlke kalkinmast icin ciddi atihmlar yapamamuglardir. Ayrica zihniyet ve
ekonomik bakis yoninden uyumlu olmayan partilerin koalisyon kurmalariyla
tlkenin ihtiya¢ duydugu ekonomik dizenlemeler yaptlamamustir.

90’1 yullar Ttrkiye’ye cok fazla olumlu seyler getirmemis iilke kazandigindan
¢ok daha fazlasini kaybetmistir. Ekonomi olarak buyik yaralar almis 6nemli
miktarda borg yiikiine girilmesine ragmen ciddi anlamda yatirimlar yapilamamis
devlet kiigiilme yerine biiyimeye devam etmistir. Issizlik ve teror iilkenin en
O6nemli meselesi olmaya devam etmistir. Ayrica kisi basina diigen milli gelirde
onemli bir artts olmamis hatta 2001 krizi nedeniyle disiisler meydana gelmistir.

Sonug olarak, 1990-2000 yillar1 arasinda Turkiye’de o6zellikle toplumsal
alanda olmak tzere ekonomik ve siyasal alanlarda da Onemli degisimler ve
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gelismeler yasanmistir. Medya teknolojisindeki gelismeler neticesinde yazils,
gorsel ve isitsel yayincilik 6nemli mesafeler kaydetmis ayrica Ozel sektoriin
gorsel ve isitsel medyaya girmesindeki anayasal engeller kaldirilarak medya
Ozgirligi alaninda olduk¢a 6nemli adimlar atdmistir. Reklamcilik sektorii de
medya ve iletisim teknolojilerindeki gelismelerden 6nemli 6l¢iide yararlanmistir.
Reklam mesajlart daha cazip ve dikkat cekici bir duruma gelmis ayrica kendine
yeni sergi alanlart bulmugtur. Ayrica reklam mesajlart da yer aldiklart dénemin
etkilerini, kavramlarini, akimlarint ve izlerini tizetlerinde yansitmislardir.
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