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OZET

Aragtirma sahast Turkiye’nin Akdeniz kiyisinda Akdeniz Bélgesi’nin Antalya Bélimt’nde yer
alir. Sahayr olusturan Alanya ilgesinin yiizol¢imii 2085 km? dir. Sahanin batisinda Manavgat
(Antalya), kuzeyinde Gilindogmus (Antalya), kuzeydogusunda Taskent (Konya) ve Hadim
(Konya), dogusunda Sariveliler (Karaman) ve Gazipasa (Antalya) bulunmaktadir. Aragtirma sahast
36030 07" ve 36031t 31" kuzey paralelleriyle 31038'40" ve 32032:02t dogu meridyenleri arasinda yer
almaktadir.

Bu aragtirmanin amact; Alanya’da goriilen turizm faaliyetlerinin sahanin ekonomisine etkisini
ortaya koymaktir. Bu calismada literatiir ¢alismasi yaninda arazi ¢alismasi ve sahada miilakat
yontemlerine basvurulmustur.

Alanya’da turizm ilk Damlatas Magarasiyla dikkat ¢ekmeye baglamis. Tirkiye’nin diger bazt
sahalarinda oldugu gibi Alanya’da 1987 li yillarda “turizm patlamasi” olmus ve sahaya ¢ok fazla
turist gelmistir. Gunimiizde sahaya gelen yabanci turist 1.464.686’yt (2005) bulmustur. Bu
turistler, aynt yil kisi bas1 942 $ la sahaya toplamda 1.379.734.210 § gelir birakmustur.

Anahtar Kelimeler: Alanya, Turizm, Turizmin Ekonomiye Etkisi, Yabanci Satinalmalar

ABSTRACT

The area where the research was conducted is located in the Antalya section of the
Mediterranean Region on the Mediterranean coast of Turkey. The study area of the district of
Alanya is 2085 km?. It is bordered by Manavgat (Antalya) in the West, Giindogmus (Antalya) in
the North, Taskent and Hadim (Konya) in the Northeast and Sariveliler (Karaman) and Gazipasa
(Antalya) in the East. The research area is located in the 36°30'07" and 36°36'31" Northern
latitudes and 31°38'40" and 32032:02" Eastern longitudes.

The aim of this study was to find out the impact of tourism activities on Alanya’s economy.
While presenting the study, the previous studies conducted on the topic were reviewed. Field
surveys were conducted in the regions where tourism had a higher effect in the area. Moreover,
interviews were conducted in the field in order to present the effect of tourism on Alanya’s
economy.

Tourism in Alanya first received recognition thanks to the Damlatas Cave. A “tourism
explosion” occurred in Alanya in the 1987’s and large numbers of tourists came to the area.
Today, the number of foreign tourists coming to the area has reached 1.464.686 by 2005. These
tourists spent 942 $ per person and a total of 1.379.734.210 § in the area.
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GIRIS

Diinyada “Sanayi Devrimi”yle beraber dikkati ¢ekmeye baslayan turizm
faaliyetleri, Ozellikle 1950 li yillardan sonra daha etkin olmugtur. Ciinkd,
dinyada bazi toplumlar sanayilesme siireglerini tamamlamuslar ve bu
toplumlarin  bireyleri dinyayt gezmek ve g6rmek icin seyahatlerini
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siklastirmuglardir. Diinyanin bazi yerlerinde oldugu gibi, Tirkiye’de de turizm
1950 li yillarda gorilmeye baslamustir.

Inceleme sahamiz olan Alanya Akdeniz’in glzel kiyilarindan birisi olup,
sahada bir¢ok plaj, koy, magara, yayla ve ormanlk saha bulunmaktadir.
Arastirma sahasinda 1948 yilinda bulunan ve 1954 yilinda “Saglik Turizmi”ne
sunulan Damlatas Magaras: sahada turizm olgusunun baslangic nedenidir.

Alanya’da turizm daha ¢ok deniz, kum, giines ve eglence turizmi seklindedir.
Erdem’e  (2001: 120) gére; Alanya’da turistlerin ziyaret edebilecegi OSren
yerlerinin azhig1 yoredeki turizmin buyik Ol¢lide deniz turizmine yonelik
oldugunu gostermektedir.

Sahada turizm 1990 It yillardan sonra Ozellikle Alanya Belediyesi'nin
calismalartyla beraber cesitlenme icersine girmistir. Arastirma sahasinda yapilan
triatlon, plaj voleybolu turnuvalari, bazt ulusal ve uluslararasi sempozyum
faaliyetleri sahada turizmin cesitlenme icersine girdiginin gdstergesidir.

Alanya Kadiini Magaras'nda Koékten’in - (1957), yaptgt arastirmalar
sonucunda bolge tarihinin Ust Paleozoik (M.O. 20.000-17.000) dénemine kadar
uzandifl ortaya ctkmustir (akt. Manisa, 2002:19). Ogiite (1993:116) gore;
Alanya’nin tarihsel birikimi Helenistik Cagdan giiniimtize kadar olan zamani
kapsamaktadir. Arastirma sahasinda yer alan pek cok tarihi eserin bazilan
sunlardir; Alanya Kalesi, Kizil Kule, Selguklu Tersanesi, Selcuklu Tophanesi,
Hidirellez Dede, Alanya Feneri, Kale Surlari (6,5km) ve Adam Atacagr’dir.

Saha, bircok dogal ve tarihi zenginlige sahiptir. Arastirma sahasinda yer alan
asil zenginlik kaynagi insandir. Cinkd insan sahadaki dogal giizellikleri
degerlendirmesini  bilmis icersinde bulundugu ¢evreye glnimize kadar
aktarlabilen kalict kiltiir unsurlart birakmustir. Alanya yemek kiltird ve
geleneksel kilik kiyafetleriyle dikkat ¢ekicidir.

Sahada 1987 1i yillardaki turizm patlamasiyla turizmin planlanmast
konusunda ve turizmin gelisimi konusunda bazi problemler gérilmistiir. Bu
problemlerin Alanya turizminin gelisimi tizerinde olumsuz etkileri olmustur.
Ogiite (1993:156) gore; tesis sayisinin artmastyla rekabette artmaktadir. Bazt
tesisler kapanmakta ve turizm geliri digsmektedir. Kocakusak’a (1993:167) gore
ise; “Alanya’da plansiz turizme yonelinmis ve bu da 6nemli bir takim sorunlari
beraberinde getirmistir.”

Turizmin Alanya’nin ekonomisine olan etkisi disinda sahaya bagkaca olumlu
ve olumsuz etkileri olmustur.

Turizmin Alanya iizerine olumlu etkileri; turizmden saglanan ekonomik
iyilesmeyle beraber gerek yabancilarin gerekse Tirklerin ihtiyaclarinin
karsilanabilmesi i¢in modern oteller, lokantalar, konutlar vs. yapilmistir. Bunlar
da, Alanya’nin mimari acidan modern bir gbrintliye kavusmasina yardimct
olmustur.

Gerek Alanya’nin alt yapi ihtiyact gerekse turizmin dogurdugu altyapr ihtiyact
Alanya’da turizm gelirleriyle kolaylikla karsilanmistir. Alanya kenti, Ttrkiye’de
bircok kentten daha 6nce kanalizasyon ve aritma tesislerine kavusmustur.
Alanya sehrinde alt yapt sorununun ¢oziilmesi turizmin yerel yonetime ve
bélgeye sagladigr zenginligin bir sonucudur.
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Turizmin Alanya lizerine olumsuz etkileri; turizmin Alanya ve yakin
cevresine bircok zararlt etkisi olmustur. Bu zaratlt etkilerin temel nedeni sahada
1987 1i yillarda “turizm patlamasi”ndan sonra Alanya’da kitle turizminin hakim
olmasidir. Saha bu dénemde turizm olgusuna hazrliksiz yakalanmustir.

Sahada kiyt boyunca bircok otel ve ikinci konutlar plajlarin Gzerine
konuslandirilarak kumsallar yok edilmistir. Sehir bolgenin fiziki ve beseri
cografya 6zellikleri g6z 6niine alinmadan planlandigt icin sonucunda da sehir bir
beton y1gint halini almistir (Foto 1).

Alanya schir merkezi yaz aylarinda oldukca sicak ve bunaltict bir havaya
sahiptir. Alanya sehrinde yaz aylarinda bunaltict havayt ortadan kaldirmak icin
etkin riizgar yoniine paralel caddelerin kurulmast kacinilmazdir. Bunu saglamak
icin sehirde etkili olan dag meltemleri ve deniz melteminin sehrin i¢ kisimlarina kadar
ulagsmast cadde ve sokaklarin bu kesimlerde kuzey-gliney istikametinde
planlanmasi ile miimkiin olacaktir. Ancak cadde ve sokaklar suana kadar bu
sekilde planlanmamustir.

Foto 1. Bektas Mevkiinden Alanya Sehrinin Gorinimi (Kuzey-Giiney)

Soyak’a (2003: 110) gore; “Konforlu ortamlarin saglanabilmesi i¢in hava
devinimine gereksinim  duyulmaktadir. Caddeler ve binalar  esintileri
yakalayabilecek bigimde yonlendirilmelidir.” Kocakusak’a (1993:245) gére ise;
“Alanya kentinde etkin riizgar yontinin 6ntne yiksek binalarla adeta bir set
cekildigi goriliir. Boylelikle Alanya’da vadi ve riizgar sistemlerinden kenti
serinletme, kentsel hava kirliliginin temizlenmesi gibi konularda ne yazik ki
yararlamlmamaktadir.”

Turizmin arastirma sahasinda en fazla etkiledigi alanlardan birisi
“yaylalar”dir. Alanya ve yakin c¢evresinin sosyo-ekonomik ve kiltiirel hayatinda
O6nemli bir yeri olan “yaylacilik” sahada turizm patlamasinin yasandigt 1987 I
yillar ve devam eden on yilda 6nemini kaybetmistir. Clinkd turizmin sagladig
ekonomik geliri bolge insaninin yaylalardan kazanmast mimkin degildi. Bu
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nedenle yazin yaylalara c¢itkan insanlarin bir kismi turizm sektériinde ¢alismaya
baslamistir.

Arastirma sahasinda, son zamanlarda yaylacilik 6nem kazanmaya baslamistir.
Bunun sonucunda da artan taleple beraber sahadaki yaylalarda cevre kirlenmesi
ve ev mimarisinde bozulmalar ortaya cikmustir. Betonarme yapilar yaylalarin
dogal giizellikleriyle tezat olusturmaktadir. Cimrin’e (1996:283) gore,
“Yaylalarda geleneksel evler ahsap ve tastan yapilmis bir ya da iki kath dogaya
uyumlu evler iken, son zamanlarda apartmanlar yikselmektedir.”

Sahada yaz aylarinda ciddi bir trafik sikisikligt s6z konusudur. Kis aylarinda
88.346 nufuslu kent merkezi, yaz aylarinda 500-600 bin ntfusa kadar
ctkmaktadir. Bunun sonucunda da kis aylarinda ancak yeterli olan schrin
yollarinin  yaz aylarinda yetersiz oldugu gorilmektedir. Bu problemin
giderilebilmesi i¢in mevcut ¢evre yolunun kuzeyinde yapilmakta olan alternatif
yola hiz kazandirilmalidir. Ayrica, sehir merkezi ve plajlara ulagan yollar da kismi
duizeltmeler yapilarak sehrin trafik problemi kismen giderilebilir.

Ginimiz kitle tutizminin ve turizm bdlgelerinin plansiz gelismesinin en
6nemli problemlerinden birisi ikinci konutlarin turizm yorelerindeki gereksiz
fazlahigidir. Arastirma sahasinda kitle turizmi sonucunda arazi ve konut degerleri
fahis fiyatlara ulasmistir. Bu durumdan yarar saglamak isteyen ingaat firmalart
sahaya girmis ve binlerce konut tretmislerdir. Sahada tretilen bu konutlarin
cogu ikinci konut olarak kullanilmaktadir. Alanya’da ikinci konutlar; kent
merkezi, Demirtas, Mahmutlar, Kestel, Konakl, Turkler ve Incekum
beldelerinde gerek kiyida, gerekse kiyidan biraz iceri kesimlerde yaygin bir
sekilde yer almaktadir.

Sadece yaz aylarinda kullanilan ikinci konutlar, fazla kisiye hizmet vermezler.
Sahadaki yabanct satin almalarinin ¢ogu da ikinci konuttur. Tkinci konutlar yilin
sadece yaz aylarinda kullanilmasi ve fazla kisiye hizmet vermemesi dolayisiyla
cok fazla alan kaplarlar. Bu durum, sahada hem gorselligin bozulmasina hem de
turizm alanlarnin daralmasina neden olur. Sahada, ikinci konut yerine iyi
planlanmus oteller yapilmalidir. Ciinkd, bu sekilde Alanya’da daha fazla turist
agirlanarak, daha fazla gelir saglanir.

Arastirma sahasinda, denize sinir olan yerlerde ormanlar pek yaygin olmasa
da Incekum-Alanya ve Alanya-Gazipasa arasinda bazi yerlerde kizilcam
ormanlart kiytya kadar olan sahalarda varligini koruyabilmistir. Ancak, son
yillarda yapilan turizm yapilariyla bu dogal bitki Srtiileri de yok olma tehlikesiyle
karst karsiyadir.

Sahada turizm faaliyetleri baslamadan 6nce deniz olduk¢a temizdi. Ancak,
giniimiizde turizmin agiri talebi dolayisiyla denizde Ozellikle yaz aylarinda
kismen kirlenmeler dikkati cekmektedir. Bunun en 6nemli nedeni de bélgede
denize olan talebin ¢ok yiiksek olmasi ve turizm faaliyetlerinin ¢ogunlugunun
kiytya yakin bolgelerde gelismesidir.

Alanya’da katt atiklarla alakali ¢ok ciddi sorunlar yoktur. Cunkd, Alanya
belediyesi kat1 attk sorununu ¢6zmek icin ciddi bir ¢aba ortaya koymaktadir. Bu
konudaki en 6nemli gosterge Belediye’nin kurmakta oldugu “kat1 atik ayristirma
tesisi’nin 2007 yili sonunda hizmete girecek olmasidir. Bu ¢abaya ragmen,
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calisma sahasinda bazi yerlerde katt atiklarin gelisi glizel atilmis oldugunu ve
bunun engellenemedigini gézlemlemek mimkindiir.

Arastirma Sahasinin Cografi Konumu

Aragtirma sahasint olusturan Alanya Antalya’nin dogusunda yer alan bir
ilgesi olup, sahanin yiizélcimi 2085 km? dir. Turkiye’nin Akdeniz Bdlgesi’nin
Antalya Bolimi’'nde yer alan Alanya, Antalya’nin dogusunda konumlanmistir.
Alanya, batisinda Manavgat (Antalya); kuzeyinde Gilindogmus (Antalya);
kuzeydogusunda Taskent (Konya) ve Hadim (Konya); dogusunda Sarveliler
(Karaman) ve Gazipasa (Antalya); giineyinde Akdenizle cevrilidir (Sekil 1).
Arastirma  sahast 36°3007* ve 36°36:31" kuzey paralelleriyle 3103840t ve
32032:02" dogu meridyenleri arasinda yer almaktadir.
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Sekil 1. Alanya’nin Lokasyon Haritasi

Arastirmanin Materyal ve Metodu

Bu arastirmada “turizmin Alanya ve yakin cevresine etkileri” ortaya
konulurken konuyla ilgili daha 6nceki ¢alismalara ulasilmistir. Sahada 6zellikle
turizmin etkisinin fazla oldugu kesimlerde arazi calismasinin yant sira turizmin
ekonomiye etkisini daha iyi ortaya koymak icin miilakatlar yapilmistir.
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BULGULAR

Arastirma sahasina daha Onceki yillarda gelen disiik sayidaki turistler
Onemsenmezse, sahaya turistler 1950 li yillarda gelmeye baslamiglardir. Bundan
sonraki dénemde sahada turizmin ekonomik, sosyal, arazi kullanimi, cevresel
etkiler ve hatta psikolojik bircok etkisi goriilmistiir. Bu etkilerin basinda
ekonomik etki gelmektedir. Calismada 6ncelikle sahanin dogal, tarihi, beseri ve
kiltiirel unsurlart Gzerinde durulduktan sonra turizmin sahadaki ekonomik
etkileri ortaya konulmustur.

ALANYA’NIN TURIZM VARLIKLARI

Alanya’yt turizm varliklar1 bakimindan zengin kilan bir¢ok dogal, tarihi ve
beseri unsurlart vardir. Bunlardan 6zellikle dogal varliklar oldukea dikkat ¢ekici
olup, sahada bir¢ok plaj, magara ve yayla essiz glizellikleriyle dikkat cekicidir.
Alanya Kalesi, Kizilkule, Tersane, Tophane, Sinek Kalesi, Siilleymaniye Cami ve
Karamanoglu Alaaddin Tiurbesi gibi bircok tarihi eser Alanya’nin tarihi
glzelliklerinin baginda gelir. Yérede iklim ve tarimsal zenginlik gibi etkenler

sonucunda zengin bir yemek kiltiri vardir. Yorede ayrica kendine has kilik
kiyafette dikkat ¢ekicidir.

Alanya’nin Dogal Giizelliklerini Olusturan Unsurlar

Akdeniz’in giizel kiyilarindan birisini olusturan Alanya, dogal ve tarihi
giizellikleriyle dikkat c¢ekici bir yerdir. Arastrma sahasinda plajlar, koylar,
magaralar, ormanlk sahalar ve giiniin her vaktinde ve yilin her mevsiminde
doyumsuz deniz manzaralar1 sahanin dogal giizelliklerinin basinda gelen
unsurlardir. Alanya’nin Akdeniz iklimine sahip olmasi bile baglt basina bir
zenginliktir. Sahanin bu dogal glizellik kaynaklarini, turizme neden olmast
bakimindan kisaca ortaya koymakta yarar vardir.

Sahanin, dogal giizelliklerinin ortaya ¢ikmasin etkileyen en 6nemli unsur;
yazlari sicak ve kurak kiglart ilik ve yagish gecen Akdeniz iklimidir. Dolayistyla
iklim sahada bazt dogal giizelliklerin kaynagidir.

Alanya yaklagtk 70 km lik bir plaj uzunluguna sahiptir. Sahadaki en 6nemli
plajlar, batidan-doguya; Yesilkdy, Incekum, Avsallar, Tirkler, Konakl, Ulas,
Kleopatra (Kalearkast), Merkez Plaj, Karayollari, Tosmur, Alantur, Mahmutlar,
Demirtas ve Seki’dir. Sahada, turizm potansiyeline az da olsa katki saglayan
Aydap ve yakinlarinda bazi kiigitk koylar bulunmaktadir.

Sahanin en 6nemli zenginliklerinden birisi kiyidan hemen sonra yiikselerek
2000 metre hatta 3000 metre yikseltiyi bulabilen daglardir. Bu daglar aym
zamanda arastirma sahasinin i¢ kesimlerle baglantisini engelleyen kiitlelerdir.
Alanya’y1 i¢ kesimle, kendi sinirlari igersinden, baglayan en énemli gecit “Dim
Cayt Vadisi” ve hemen devaminda yer alip Goksu Irmagi’na birlesen “Gevne
Cayr Vadisi’dir. Birbirinin devami durumunda olup, kabaca kuzeydogu-
glineybatt istikametinde uzanan bu esik yaz ve kis aylarinda 6nemli bir gegittir.
Alara Cay1 ise Alanya’nin bat1 kesimini i¢ kisimlara baglayan diger gecittir.

Sahadaki dogal guzellik kaynaklarindan birisi olan yaylalardan bazilary;
Gedevet Yaylasi, Gokbel Yaylasi, Kopritbast Yaylasi, Cayarast Yaylasi,
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Sébigimen Yaylasi, Cikcilli Yaylast ve Bozbelen Yaylasr’dir. Bu yaylalar
Alanya’nin sadece ekonomik ve mesire sahalarini olusturmaz ayni zamanda
kiltiirel temeline de katki saglar. Alanya’da 1985°li yillarda “Yurigm patlamasiyla™
beraber yok olmaya yiiz tutmus yaylaciik 1995’li yillardan sonra farkli amaglarla
bir gelisme ivmesi igersine girmistir. Bu sosyo-ekonomik hareketlenmeden
yukarida adi gegen yaylalar ve daha bircok yayla nasibini almistir. Daha sonra
deginilecegi gibi bu pay sadece olumlu degil bazen olumsuz olmustur. Arastirma
sahasinda bircok yayla ulagim aginin giiclendirilmesiyle “yayla turizmine”
kazandirilabilecektir. lyi planlama, altyapt ve projelendirme ile yaylalarin en
azindan bir kismi yayla turizmine kazandirilarak Alanya’nin turizm potansiyeline
katkist saglanabilir. Kisaca, daglik sahalarin sadece kendileri bile Alanya’ya yakin
oldugu icin bash basina bir zenginlik kaynagidur.

Tirkiye orman varliginin % 0.5 kadart Alanya’dadir. Zengin orman varligt ve
bitki tlirlerine sahip olan saha eko-turizm acisindan uygundur. Sahanin bu
zenginlikleri sahanin daghk kesimlerinde yer alir. Arastirma sahasinda Cebireis
Dagt ve Akdag gibi bazt daglar kontrolli avlanmanin yapilmasina uygundur.
Boylelikle dag kegisi (geyik) ve benzeri yaban hayvanlart “av furizmi’nde
degerlendirilebilir. Saha, daglik alanlarda cok sayida bitki tiiriine sahip oldugu
icin “ekolojik gezilere” uygundur.

Arastirma sahasinda, denize sinir olan yerlerde ormanlar pek yaygin olmasa
da Incekum-Alanya ve Alanya-Gazipasa arasinda bazi yerlerde kizilcam
ormanlart kiytya kadar olan sahalarda varligini koruyabilmistir. Alanya’nin
gerisindeki daglik kiitlede kizilcam, karacam, ardic ve sedir gibi bircok agac
tirine rastlamak mimkindir. Bu sahalar disinda kiyt kesiminde bozulmus
ormanlik sahalar ve makilik alanlar gérilmektedir. Sahada ormanlar kereste ve
yakacak ihtiyact i¢in tahrip edilmigtir. 1970 li yillardan glintimtize kadar sadece
Alanya’da degil Turkiye’nin diger gliney ve batt sahillerinde “&itle turizminin
asir1 talebiyle bazi araziler ormansizlastirlmistir. Bu ormansizlagtirma egilimi
onceleri daha ¢ok tarim arazisi agmak ve konut yapmak icindi. Ancak, 1985 li
yillarda Alanya’da turizm patlamastyla beraber fazlaca degerlenen arazilerden
aslirl rant istegi ve turizm tesisi yapmak icinde ormanlar tahrip edilmistir.

Arastirma sahasinda 1948 yilinda bulunan ve 1954 yilinda Saglk Turizmi’ne
sunulan Damlatas Magarast sahada turizm olgusunun baslangic nedenidir.
Giniimiizde de yogun bir ilginin bulundugu Damlatas Magarast yaninda
Alanya’yt turizm igin cazip kilan bagkaca magaralarda vardir. Bu magaralar
sarkat, dikit, stitun olusumlari gibi giizellikleri yaninda uzunluklari ile Ttrkiye’nin
en 6nemli magaralarindandir. Bunlardan; Dilvarde (Kale) Burnu’nda deniz
kiyisinda  Fosforlu  Magara, Korsanlar Magarasi ve Asiklar Magaras
bulunmaktadir. I¢ kissmda Dim Magarast ve Kadiini Magarast bulunur,
Damlatas Magarasi basta olmak iizere, bu magaralart yiiz binlerce turist her yil
ziyaret etmektedir.

21



Ayhan AKIS

Alanya’nin Tarihi Gegmisi ve Tarihi Giizelliklerini Olugturan Ogeleri

Alanya Kadini Magaras’'nda (kent merkezine 12 km) Kokten’in (1957),
yaptigi arastirmalar sonucunda bélge tarihinin Ust Paleozoik (M.O. 20.000-
17.000) donemine kadar uzandigt ortaya ¢ikmistir (akt. Manisa, 2002:19).

Alanya Antik ¢agda Pamfilya ve Kilikya sinir1 arasindaki ¢izgide yer aldig
icin bazen Pamfilya bazen Kilikya sechitleri arasinda sayilmustir (Manisa,
2002:19).

Alanya’nin  ilk kez kimin tarafindan kuruldugu hentiz kesin olarak
bilinmemektedir. Alanya’nin bilinen ik ad: “Karekosium”dur. Bizans
déneminde “Kalonoros” admi alan kente, 13. yiizyilda Anadolu Selguklu
hiikiimdart 1. Alaaddin Keykubat'in (1200-1237) sehri 1221°de almasiyla “Alaiye”
adi verilmistir. 1933 yilinda Alaiye’yi ziyaret eden Mustafa Kemal Atatiirk,
sehrin adint “Alanya” olarak degistirmistir (Manisa, 2002:19).

Arastirma sahasinda, Pamfilya, Kilikya, Romalilar, Bizans, Anadolu
Selcuklular, Karamanogullari, Memluklular, Osmanli Devleti ve son olarak
Cumbhuriyet Doénemi yagsandigi icin bu dénemlere ait bircok tarihi eser
mevcuttur. Sahanin tarihi giizelliklerini saglayan temel unsurlar bu dénemlerden
giniimiize kadar aktarimis olan eserlerdir.

Arastirma sahasinin turizmine katk: saglayan bircok tarihi eser wvardir.
Bunlardan Alanya sehir merkezinin batt kisminda yer alanlar; Serapsu Han,
Alara Han ve Alara Kalesi’dir.

Alanya sehir merkezi’nde; Hidirellez Dede, Kizid Kule, Hasbah¢e Késkd,
Atatiitk Evi, Alanya Evleri (100 kadat) ve Alanya Kalesi bulunmaktadir. Alanya
Kalesi baslt bagina bir tarihi eser toplanma alanidir. Alanya Kalesi’nde bulunan
tarihi eserler: Kale Surlart (6,5 km), Sarniglar, Kilise, Tarihi Askeri Koguslar,
Bedesten, Selguklu Tersanesi, Selcuklu Tophanesi, Esat Burcu, Sitti Zeynep
Turbesi, Arap Evliyasi, Sileymaniye Cami, Aksebe Sultan Mescidi, Asagt Kapi
(Dis Kale Kapisi), Egri Kapt (I¢ Kale Kapist), Alanya Feneri ve Adam
Atacagrdir.

Alanya’da yer alan diger tarihi esetler ise; Karamanoglu Alaaddin Turbesi
(Giplaklt Beldesi; Giilevsen Mevki’nde), Selcuklu Medresesi (Oba Beldesi’nde),
Seydimahmut Turbesi (Mahmut Seydi Kéyi’'nde), Deretiirbelinas Ttrbesi (Dete
Kéyi'nde), Pirce Alaaddin Tirbesi (Sthlar Koyi'nde); Totape (Aydap) Kale ve
Harabeleri (Aydap Mevki'nde), Hamoxia Kalesi (Sinek Kalesi; Elikesik
Koyi'nde), Kizilcasehir Harabeleri, Leartes Harabeleri (Mahmutlar) ve Syedra
Harabeleri (Sedre Koyi'nde)’dir.

Gorildigi gibi, arastirma sahasinda tarihi kale, tirbe, cami ve diger bircok
eser yer almaktadir. Bu tarihi esetleri biinyesinde barindiran saha giiniimiizde
dinyanin sayili turistik merkezlerinden birisi olmustur.

Alanya’nin Kiiltiirel Unsurlar

Saha, yukarida deginildigi gibi bir¢ok dogal ve tarihi zenginlige sahiptir.
Arastirma sahasinda yer alan asil zenginlik kaynagi insandir. Ciinkii insan
sahadaki dogal glzellikleri degerlendirmesini bilmis icersinde bulundugu
cevreye giniimiize kadar aktaridabilen kalict kiltir unsurlart birakmustir. Bu
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kiiltirel unsurlar maddi kiltir unsurlart olabildigi gibi manevi kiltir unsurlar
da olabilmistir. Bolge insan1 bolgesinin ikliminden kaynaklanan avantajlart sahip
oldugu gelenek ve diniyle en iyi sekilde yogurarak kendine has bir kiiltir ortaya
koymustur.

Alanya yemek kiltiirii ve geleneksel kilik kiyafetleriyle dikkat cekicidir.
Giniimiizde turizm olgusunu yogun bir sekilde yasayan saha, acik bir toplum
Ozelliginde olmasini turizme borcludur. Alanya’da strekli yasayan yabancilarin
sehirde ve yakin koylerde digiinlere, stinnet diiglinlerine, hatta Turklerin cenaze
torenlerine katildigini gérmek miimkiindir. Burada, sadece Avrupali insanlarin
Turk kaltirind merak ettikleri gézlenmemekte, aynt zamanda Tirk insaninin
degisime ve donisime kolaylikla uyum sagladigt da gozlenmektedir. Bu
karsilikli etkilesimlerin ve turizmin sonucu olarak Alanya giinimiiz modern
kiltirinin yasandigt bir kent olmustur.

TURIZMIN ALANYA’YA OLAN EKONOMIK ETKISI

Turizmin Alanya sehrinin modernlesmesi, konutlarin modernlesmesi, alt
yapinin gelistirilmesi ve sehrin diinya capinda taninmasi gibi bircok etkisi
olmustur. Tim bu etkiler sehrin turizmden sagladig1 ekonomik gelirle miimkiin
olmustur. Bu ekonomik etkiyi anlatabilmek icin Oncelikle Alanya’nin yillik
turizm gelirini ve turist sayisint ortaya koymakta fayda vardur.

Turizmin Alanya’nin Yillik Gelirine Etkisi

Turizmin Alanya ve yakin gevresi i¢in en 6nemli olumlu etkisi ekonomiktir.
Turizm Alanya’nin gelir seviyesini biiylik oranda arttirmustir. Alanya’ya 2005’de
1.464.686 yabanci turist gelmis ve bu turistler kisi bagt 942 § gelir birakmustur.
Yabanct turistlerin  Alanya’ya biraktigt toplam gelir 2005 yili itibariyle
1.379.734.210 § dir (Tablo 1). Alanya’nin yabanci turistlerden kazandigr gelir
son Ug yilda da (2004-2006) 1 milyar dolarin Gizerinde olmustur.

Tablo 1. Alanya’nin Turizm Geliti (1996-2000)

Yil K.B.O.H. ($) Yabanci Turist Sayist Toplam Gelir ($)
1996 8120 $ 592.870 481.410.440 §
1997 758,0 § 698.628 529.560.024 $
1998 7270% 617.312 448.785.824 §
1999 743,0 $ 418.537 310.972.991 $
2000 8230 % 677.340 557.450.820 $
2001 932,0 $ 866.130 807.233.160 $
2002 934,0 $ 1.029.350 961.412.900 §
2003 943,0 $ 988.785 932.424.255 §
2004 969,0 $ 1.133.616 1.098.473.904 §
2005 942,0 $ 1.464.686 1.379.734.210 §
2006 893,0$ 1.357.554 1.212.295.722§%

(Alanya Ticaret ve Sanayi Odast (ALTSO); 2005: 68), www.altso.org.tr
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Alanya’ya gelen turist sayist Ozellikle 1986-1990 arasinda olduke¢a artmistir.
Bu yiizden 1987 1i yillar sahada turizm patlamasinin gérildigi yillar olarak
adlandirilir. Alanya’da tesislerdeki yatak sayist 1981-1985 yillarinda 2.550’den
turizm patlamasinin yagandign 1986-1990 doéneminde 26.171% yiikselmistir.
Sahadaki yatak kapasitesi 1981-1985 déneminde %1,74 kapasite artis1 géstermis
olmasina ragmen, 1986-1990 déneminde bu artis %17,89 olmustur (Tablo 2).

Tablo 2. Alanya’daki Turizm Tesislerinin Yatak Kapasiteleri ve Kapasite

Artiglart
Bakanlik Belgeli Belediye Belgeli Toplam
Yil . Oran . Oran . Oran
Tesis | Yatak Tesis | Yatak Tesis | Yatak
(%) (%) (%)
-1970 | 10 3.443 4,46 4 231 0,33 14 3.674 2,51
1971-1975 484 0,63 10 548 0,79 16 1.032 0,71
1976-1980 778 1,01 17 964 1,39 21 1.742 1,19
1981-1985 | 9 1.611 2,09 15 939 1,36 24 2.550 1,74
1986-1990 | 70 19.302 | 25,02 77 6.869 9,93 147 26.171 17,89
1991-1995 | 39 11.151 | 14,46 126 19.815 | 28,65 165 30.966 21,17
1996-2000 | 61 16.289 | 21,12 179 21.841 | 31,58 240 38.130 26,06
2001-2005 | 50 24.073 | 31,21 113 17.964 | 2597 163 42.037 28,73
Toplam 249 77.131 | 100.00 | 541 69.171 | 100.00 | 790 146.302 | 100.00

(www.altso.org.tr)

Bu da, sahadaki yatak kapasitesinin daha 6nceki donemlere kiyasla ¢ok ciddi
bir artisin oldugunu gostermektedir. Bu nedenle 1986-1990 dénemini Alanya’da
“turizm patlamas1”nin yasandigi bir ddnem olarak tanimlamak miimkiindur.

(1996-2006)

Tablo 3. Alanya’nin Antalya ve Tiirkiye Turizm Kapasitesindeki Yeri

Yillar Gelen Turist Sayis1 Antalya’nin Alanya’nin Yeri (%)
Tiurkiye Antalya Alanya Yeri (%) Turkiye’de | Antalya’da
1996 8.582.000 | 2.498.402 592.870 29,11 6,91 23,73
1997 9.789.000 | 2.865.068 698.628 29,27 7,14 24,38
1998 9.752.000 | 2.671.198 617.312 27,39 6,33 23,11
1999 7.464.000 1.750.678 418.537 23,45 5,61 23,91
2000 10.412.000 | 3.380.008 677.340 32,46 6,51 20,04
2001 11.569.000 | 4.317.064 866.130 37,32 7,49 20,06
2002 13.247.000 | 4.938.404 | 1.029.350 37,28 7,77 20,84
2003 13.958.000 | 4.681.948 988.785 33,54 7,08 21,11
2004 17.517.000 | 6.047.108 | 1.106.000 34,52 6,31 18,29
2005 21.122.800 | 6.882.246 | 1.464.686 32,58 6,93 21,28
2006 19.819.800 | 6.011.183 | 1.357.554 30,33 6,85 24,58

(ALTSO; 2005: 70)
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Alanya’ya gelen yabanci turist sayist gerek Antalya’ya gelen gerekse
Turkiye’ye gelen turist oranlartyla kiyaslandiginda, sahanin hem Antalya’da hem
de Turkiye’de 6nemli bir yeri vardir. Alanya’ya gelen yabanct turist Turkiye’ye
gelen yabanci turistin %7’sini olustururken, Antalya’ya gelen yabanci turistin
%22’sini olusturur (Tablo 3 ve Sekil 2).

BDiger Bslgeler B antalya B4lanya |

Sekil 2. Alanya ve Antalya’nin Turist Sayilarinin Ttrkiye’nin Diger
Bolgelerine Oranlar1 (2006)

Alanya’ya ve bolgeye turistler daha ¢ok yaz aylarinda gelmektedir. Haziran,
Temmuz ve Agustos aylarinda Antalya’ya gelen turistlerin sayist  diger
mevsimlerden oldukea fazladir. Sahaya yaz mevsiminde gelen yabanci turist
sayist toplam yabanct turistin %48,53’tnt olusturur (Tablo 4, Tablo 5 ve
Sekil3).

Tablo 4. Antalya’yva Gelen Turistlerin Mevsimlere Oranlari (2006)

Mevsimler Ilkbahar Yaz Sonbahar Kig Toplam
Turist Sayilar 1.300.235 2.916.930 1.457.141 336.877 6.011.183
Yiizde 21,63 48,53 24,24 5,6 100,0

Alanya’nin turizminin her yontyle Antalya’nin turizm 6zelliklerine benzedigi
dastntlirse, Alanya’ya gelen turistlerin yartya yakini sadece yaz mevsiminde
gelmistir. Sahaya bir yil boyunca gelen turistlerin yaklasik yarisinin yaz
mevsiminde gelmis olmast sahanin tutizminin yaz turizmi oldugunu gosteri.
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Sekil 3. Antalya’ya Gelen Turistlerin Mevsimlere Gére Dagilislart (2006)

Antalya’ya 2006 yilinda gelen turistlerin %24,58’inin (Tablo 3) Alanya’ya
geldigi dustnildigiinde, sahada gorilen turizmin yaz mevsiminde “kitle
turizmi” seklinde oldugu séylenebilir.

Tablo 5. Antalya’ya Gelen Turistlerin Aylara Gére Dagilimi (2001-2006)

Aylar 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Ocak 59.070 65.562 102.947 114.112 140.464 111.475
Subat 109.126 106.168 113.935 157.040 185.510 110.601
Mart 169.225 230.822 117.458 205.552 316.767 207.248
Nisan 325.197 311.753 188.094 383.959 432.106 442.700
Mayis 464.839 529.930 385.780 682.088 835.378 650.287
Haziran 571.678 590.104 541.788 687.982 852.073 862.050
Temmuz 704.383 733.736 723.331 910457 1.104.557 1.030.174
Agustos 647.238 745.160 823.108 945.704 1.008.486 1.024.706
Eylil 597.610 706.112 668.848 796.520 893.191 763.347
Ekim 428.555 566.481 616.922 739.558 786.434 540.353
Kasim 153.998 226.904 257.202 289.638 215.499 153.441
Aralik 86.195 125.672 142.535 134.558 113.559 114.801
Toplam 4.317.064 4.938.404 4.681.948 6.047.168 6.884.024 6.011.183

(ALTSO; 2005:68)

Yaz turizminin gortldiigu sahada turist sayist Haziran, Temmuz ve Agustos
aylarinda en yiksek seviyededir (Sekil 3). Ayrica, Nisan, Mayis ve Eylil, Ekim
aylar1 sahaya turistin fazlaca geldigi diger aylardir. Alanya’da Eyliil ve Ekim
aylarinda turizmin yaygin olmasinin nedeni ise sahanin emekli turistler
tarafindan da fazlaca tercih edilmesidir.

Antalya’ya gelen turistler arasinda Almanlar %38,35’le birinci siray1, Ruslar
%22,53’le ikinci strayt alirken, Hollandalilar ise %7,30’1a tglinci  sirayt
almaktadir. Alanya’ya gelen turistler icersinde Almanlarin (%38,35) ve Ruslarin
(%22,53) orant sahaya gelen toplam turist icersinde %060,88lik bir degerle
oldukea 6nemlidir (Tablo 0).
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Tablo 6. Antalya’ya Giimriikten Giris Yapan Turistlerin Ulkelerine Gore
Sayilart ve Oranlart (2005)

Gel
.. Gelen Turist Gelen Turist .. N ?n Gelen Turist
Ulkeler Ulkeler Turist
Say1s1 Orani (%) Orani (%)
Sayis1
Almanya 2.639.073 38,35 Avusturya 254.226 3,69
Fransa 159.064 2,31 Finlandiya 52.942 0,77
Italya 42.689 0,62 Isveg 229.167 3,33
Hollanda 502.280 7,30 Norveg 104.807 1,52
Belgika 187.174 2,72 Isvicre 185.599 2,70
Litksemburg 3.844 0,06 B.D.T. 1.550.694 22,53
Ingiltere 207.330 3,01 Israil 185.912 2,70
Danimarka 148.429 2,17 ABD 8.698 0,13
irlanda 11.666 0,17 Japonya 988 0,01
Yunanistan 2.490 0,04 Diger 336.916 4,90
i 5.356 0,08
SPaTye : Toplam | 6.882.246 100.00
Polonya 90.628 1,32

(ALTSO; 2005:70)

Bu durum, sahanin o6zellikle kuzey Avrupa arasinda tercih edildigini
gostermektedir. Yapilan milakatlarda, arastirma sahasina gelen turistler daha
¢cok sahanin deniz, kum ve giines avantajlarindan dolayr geldiklerini
belirtmektedirler.

Turkiye’'nin 2005 yiinda bitin sektorlerden sagladign gelir yaklasik 364
milyar dolardir. Alanya’nin sadece yabanci turistlerden sagladigi gelirin 2005 yilt
itibariyle yaklastk 1 milyar 380 milyon dolar oldugu disinildiginde sahanin
turizm gelirlerinin gerek bolge gerekse Tiirkiye ekonomisi agisindan ne kadar
buyik bir 6éneminin oldugu ortadadir. Bu deger, Antalya icin ise yaklasik 6
milyar dolar kadardur.

Turizm nedeniyle her yil milyonlarca yabanct turist Alanya’ya gelmektedir.
Bu yabanai turistlerden bazilari Alanya’yt cok begendikleri icin konut ve ditkkan
gibi tasinmaz satin almaktadirlar. Alanya’da 33 ayri tlke uyruguna mensup
13.704 kisi 9.854 tasinmaz satin almistir (Tablo 7).

Alanya’da taginmaz satin alanlardan Almanlar (3.016) bast cekmektedir.
Tkinci sirada Hollandalilar (1.539) yer alir. Ugiincii sirada Danimarkalilar (1.398)
gelir. Irlandalilar (1.116) dérdiincii siradadir. Norvegliler (817) ise besinci strayi
alir. Alanya’da tasinmaz satin alan Kuzey Avrupa dlkeleri ilk 5 sirayt
olusturmaktadir. Alanya’da Norfolk Adalari uyruklu (1), Yeni Zelanda uyruklu
(1), Slovenya Uyruklu (1) ve Bosna-Hersek uyruklular (1) en az tasinmaz satin
almislardir (Tablo 7).
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Tablo 7. Alanya Ilge Genelindeki Yabanci Uyruklu Gergek Kisilerin
Uyruklarina Gére Tasinmazlart (31.12.20006)

Arazi
: Binali/
Taginmaz Kigi Arsa Ak Arsa lsiesken]i Bufhunsz Bajunaiz Toplam
Uyruk N Sa S Alam Savist ) Béliim Balim Alan (m?)
g Lo o (m?) y Sayis1 Sayist
Alam
(m?)
Almanya 3,016 4,385 204 314,922 37 71,583 2,175 279,652 666,157
A B. D, 23 19 4 736 3 757 16 1,766 3,259
A alya 2 2 0 0 0 0 2 653 653
Avusturya 86 96 6 2,574 5 1,040 75 7,282 10,896
Belgika 299 330 12 14,890 0 0 287 24,418 39,308
Bosna-
el 1 1 0 0 0 0 1 17 17
Danimarka 1,208 1,948 18 16,143 3 1,689 1,377 127,336 145,168
E 2 2 0 0 0 0 2 86 86
Finlandiya 136 179 1 305 0 0 135 0,474 9,779
Fransa 26 28 0 0 0 0 26 1,120 1,120
Hollanda 1,539 2,206 79 100,456 4 2,015 1,456 180,271 282,742
Ingil 559 796 21 11,293 10 7,040 528 54,879 73,212
Irlanda 1,116 1,563 50 67,266 4 7,236 1,062 88,625 153,127
Ispanya 2 2 0 0 0 0 2 61 61
Isveg 168 203 4 3,962 0 0 164 9,601 13,563
Isvigre 18 20 1 99 0 0 17 2,360 2,450
| lralya 19 20 1 602 0 0 18 2,144 2,746
Kanada 2 3 1 30 0 0 1 47 77
KKTC 34 41 ] 3,104 0 0 3 2,136 5,240
Litvany 2 3 0 4] 0 0 2 95 95
:“"”"’""' 2 2 0 0 0 0 2 239 230
M 3 3 0 0 1 14,777 2 k2| 15,168
Makedony 3 3 0 0 0 0 5 282 282
Norfolk
Adislin 1 1 0 0 0 0 il 36 36
Norveg 817 1,104 4 285 0 0 €13 62,523 62,808
Polonya 3 4 1 24 8] 8] 2 87 111
Porteki 2 3 0 0 0 0 2 570 570
BDT 40 45 0 0 0 0 40 4,205 4,205
Sirbistan 2 2 0 0 0 0 2 111 i
Slovenya 1 1 0 0 0 0 1 44 44
Ukrayna 3 3 0 0 0 0 3 132 132
Yeni
Zelanda 1 1 0 0 0 0 ;1 487 487
Y i 6 5 1 306 0 0 5 116 422
Toplam 9.854 13.704 428 576.988 64 103.843 9.362 910.840 1.591.771

Tapu Kadastro Genel Midurligi Verileri (2006)

Alanya’ya gelen turistlerden baziar1 da isyeri acarak, sahadaki turizm
gelirinden pay sahibi olmaktadirlar. Alanya’da 2006 yili itibariyle 502 tane
yabanci sermayeli isyeri vardir (Tablo 8). Sahada, 2005 (223 tane isyeri) ve 2006
(113 tane isyeri) en fazla isyerinin acildigt ydlardur.
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Tablo 8. Alanya’da Yabancit Sermayeli Firmalarin Kurulus Tarihlerine Gore
Dagilimi1 (1990-2006)

Ay =

g 2| 3 8| S

i N4 29| B|5|5|E|z2/2/5|§|3 %%
ol &|s|Z|s|m| 8P| F|F S| S]|8] &

1990 i 1 0,21
1991 1 1 0,21
1992 0 0,00
1993 i 1 0,21
1994 1 2 4 0,82
1995 1 2 1 1 5 1,03
1996 i 2 1 1 dl 6 1,23
1997 o i 1 1 4 0,82
1998 i 2 1 4 0,82
1999 1 1 0,21
2000 i 1 0,21
2001 2 e 1 2 i 7 1,44
2002 il il i 1 1 5 1,03
2003 o 2 2 i 3 3 4 2 > 22 4,52
2004 il 3 b 5 2 5 = 4 5 7 3 18 69 14,17
2005 7 10 17 20 18 26 21 20 15 22 22 19 223 | 45,79
2006 o 19 &l i 22 il 19 14 & o - & 133 | 27,31
Toplam | 25 35 560 54 49 51 57 40 | 26 34 | 36 38 502 | 100

www.altso.org.tr * Veri yoktur.

Alanya’da 2006 yilt istatistiklerine gére 502 adet yabanci finanslh kurulus
vardir. Bu kuruluglarin 148 tanesine (%29,36) Danimarkalilar sahiptir. Ikinci
sirada yer alan Almanlarin 99 tane (%19,71), Gelinci siradaki Hollandalilarin ise
89 tane (%17,04) isyeri vardir. Irlandalilar, son zamanlarda tasinmaz satin
almada oldugu gibi isyeri satin almada da dikkat ¢ekmektedir. Irlandalilar 54
isyeriyle (%11,09) sahada dérdincii siradadir. Bu konuda Norveg besinci
stradadir. Norveclilere ait sahada 27 adet (%5,54) isyeri bulunmaktadir.
Ingilizlere ait ise 25 adet isyerine (%5,13) karsilik Ruslarin ise 20 isyeri (%4,11)
vardir. Alanya’da bu yedi ilke vatandaslarina ait 462 isyeri (%92,98)
bulunmaktadir (Tablo 9). Bu da, sahada gerek turizme katilma gerek Alanya’da
taginmaz satin alma gerekse isyeri agmada Kuzey Avrupa’nin hakimiyetinin s6z
konusu oldugunu gostermektedir.

Konut satin almada ise bu durum; Almanlar, Hollandalilar ve Danimarkalilar
seklindedir. Yani, konut satin almada ilk ¢ sirayt alanlar, siralama degismekle
beraber, isyeri agmada da ilk Gg¢ sirayt almaktadirlar. Bu da, Alanya’da isyeri acan
ve konut satin alan yabancilarin uyruklariyla Alanya’ya gelen yabanct turistlerin
uyruklart arasinda bir paralellik ortaya koymaktadir. Isyeri agma konusunda
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Danimarkalilar, diger Kuzey Avrupalilara kiyaslandiginda ¢ok daha énemli bir
yere sahiptir. Yani Danimarkalilar turist olarak geldikleri sahada Alanya’nin
imkanlarint kendileri agisindan bir firsata doniistirmislerdir. Bu durum ayni
zamanda, Alanya’da stirekli yasamay1 secen yabancilarin zaman igerisinde burada
isyeri acarak sahanin turizm gelirlerine ortak olduklarini géstermektedir.

Tablo 9. Yabanct Firmalarin Uyruklarina Gére Dagilimi

Ulke Say1 Oran (%) Ulke Say1 Oran (%)
Danimarka 148 29,36 Moldova 2 0,41
Almanya 99 19,71 Ozbekistan 2 0,41
Hollanda 89 17,04 ABD 2 0,41
irlanda 54 11,09 Ukrayna 1 0,21
Norveg 27 5,54 Avusturya 1 0,21
ingiltere 25 513 Kazakistan 1 0,21
Rusya 20 4,11 Finlandiya 1 0,21
isveg 9 1,85 Fransa 1 0,21
Belgika 6 1,23 Turkmenistan 1 0,21
Iran 4 0,82 isvigre 1 0,21
Azerbaycan 3 0,62 Cek Cumhuriyeti 1 0,21
Litvanya 3 0,62 Toplam 502 100

www.altso.org.tr

Gorildigi gibi, sahada yalnizca Turkler icin degil aynt zamanda yabancilar
icinde ciddi bir is potansiyeli vardir. Bunun sonucunda da sahada 2005 yilinda
223 adet 2006 yilinin ilk sekiz aymnda 113 tane firma kurulmustur. Bu durum,
turizmin kiresel bir faaliyet bicimi olmasindan kaynaklanmaktadi.

Turizm geldigi yere beraberinde ekonomik bir ¢abay: getirmektedir. Eger
turizm ekonomisi burada biyitk 6nem arz ediyorsa turizmin gorildagi yerler
kiiresel sermayeye de acik bir Ozellik ortaya koymaktadir. Kiresel olmakta
turizmin dogasinda olan bir 6zelliktir.

SONUC VE ONERILER

Arastirma sahasint olusturan Alanya’da Damlatas Magaras’'nin 1954 yilinda
saglk turizmine acilmastyla sahada turizm faaliyetleri dikkat c¢ekmeye
baslamistir.

Alanya’da turizm 1987 1i yillarda 6nemli olmustur. Ciinkii sahada 1986-1990
yillart arasinda bir 6nceki déneme (1981-1985) kiyasla %17,89luk bir arti
saglanmistir. Bu dénemden sonra gelen beser yillik dénemlerin hepsinde de
turist sayist hep artts gbstermistir.

Alanya’nin turizmi Antalya’nin toplam turizminin son on yil ortalamasinin
yaklasik %22’sini olusturmaktadir. Sahanin turizmi Tiurkiye turizminin ise
yaklasik %7’sini olusturur. Bu oranlar Alanya’nin turizminin gerek bélgenin
gerekse Turkiye’nin turizminde ¢ok ciddi yeri oldugunu géstermektedir.
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Sahada turizm faaliyetlerinin en énemli oldugu aylar; Haziran, Temmuz ve
Agustos’tur. Ancak, Eylil, Ekim ve Nisan, Mayis aylar1 da turizm acisindan
dikkat cekici olan diger aylardir.

Alanya’ya en fazla turist Almanya’dan (%38,35) gelmektedir. Sahaya gelen
turistlerde ikinci sirayt B. D. T. (%22,53) alirken, tglincii sirayt Hollanda
(%7,30) alr.

Alanya’ya turist olarak gelip Alanya’yt begenenlerin bir kismi Alanya’dan
tasginmaz satin almuglardir. 2006 yilt istatistiklerine gbre Alanya’dan 33 iilke
uyruguna mensup 13.074 yabanct uyruklu kisi tarafindan 9.854 taginmaz satin
alinmistir. Bu tasinmazlarin ¢cogunlugu konut ve ditkkandir. Sahadan tasinmaz
satin almada birinci sirayt 3.016 tasinmazla Almanlar, ikinci sirayr 1.539
tasinmazla Hollandalilar, tcilinct sirayr ise 1.398 tasinmazla Danimarkallar
almstir. Sahada gerek Alanya’yt gezmeye gelen gerekse burada tasinmaz satin
alan yabanct uyruklular ¢ogunlukla Kuzey Avrupalilardir. Alanya’ya gelen
turistlerde ¢ogunlugu olusturanlarla sahada taginmaz satin alanlarda ¢ogunlugu
olugturanlarin uyruklarinda bir paralellik vardir. Bu paralelligi Alanya’da isyeri
acan yabancilarda da gérmek mimkindr.

Alanya’da 2006 yili istatistiklerine gére 502 adet yabanci finansh kurulus
vardir. Bu kuruluglarin 148 tanesine (%29,36) Danimarkalilar sahiptir. Ikinci
sirada yer alan Almanlarin 99 tane (%19,71), G¢linci siradaki Hollandaldarin ise
89 tane (%17,04) isyeri vardir. Irlandalilar, son zamanlarda tasinmaz satin
almada oldugu gibi isyeri satin almada da dikkat cekmektedir. Irlandalilar 54
isyeriyle (%11,09) sahada dérdincii siradadir. Bu da, sahada gerek turizme
katilma gerek Alanya’da tasinmaz satin alma gerekse isyeri agmada Kuzey
Avrupa’nin hakimiyetinin s6z konusu oldugunu géstermektedir.

Alanya’da Bakanlk belgeli 77.131 yataklt 249 tesis, Belediye belgeli 69.171
yatakli 541 tesis vardir. Boylece Alanya’da toplam 146.302 yatakli 790 tane tesis
bulunmaktadir. Alanya’da modern binalarin yapilmast, alt yapinin tamamlanmast
gibi bircok iyilesme bu tesislerin sahada konuk ettigi turistlerden saglanan gelirle
mimkiin olmustur.

Alanya’ya 2005 yilinda 1.464.686 yabanci turist gelmistir. Bu turistler kisi bagt
942 § gelir birakarak, 2005 yilinda Alanya yabanc turistlerden 1.379.734.210 $
gelir elde etmistir. Alanya’nin yabanct turizmden sagladigi 1 milyar 380 milyon
dolarlik (2005) geliri aynt yil Ttrkiye’nin butiin sektorlerden sagladigt 364 milyar
dolarlik geliriyle karsilastirildiginda sahanin turizmde cok biyik 6neminin
oldugu anlasiimaktadir.

Alanya’da modern binalarin yapilmasi, alt yapinin tamamlanmasi, stvi ve katt
attk tesislerinin kurulmasi turizm gelirleriyle olmustur. Bu nedenle turizm
Alanya’nin vazgecilmezidir.

Alanya’nin bir beton yiginina doénlismesi turizmin en olumsuz etkisidir.
Sahada turizmin etkin olmaya baslamasiyla beraber sahadaki rant ¢abasi carpik
kentlesmeye neden olmustur. Kisin niifusu 88.346 olan Alanya kentinin niifusu
yaz aylarinda 500-600 bini bulmaktadir. Bunun sonucunda Alanya sehir
merkezinde ciddi trafik problemleri gézlenmektedir. Bunun da diizeltilebilmesi
yine carpik kentlesmenin Oniine ge¢mekle olur. Ayrica, sehirde trafik
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yogunlugunu azaltacak yeni yollara ihtiya¢ duyulmaktadir. Alanya Belediyesi bu
problemin duzeltilebilmesi icin ¢aba sarf etmektedir. Carpik kentlesmenin
duizeltilebilmesi i¢in yeni yapilacak olan kent planlarinin dizgln bir sekilde ve
rant kaygist tasinmadan yapilmas: gerekir.

Alanya’nin kiy1 kesiminde turistik tesislerin gelisi glizel yer secimi nedeniyle
bozulmalar vardir. Bu bozulmalart engellemek i¢in kiyt kesimindeki turistik
tesislerin yer secimi kiytyr bozmayacak sekilde olmalidir. Clinkd Alanya gelirinin
cogunlugunu giizel kiyllarindan saglamaktadir.

Alanya’nin turizmden gelir artis1 saglayabilmesi ve turizmin strekli bir gelir
kaynagt olabilmesi icin sahada glizel projeler dretilmelidir. Alanya’nin
gerisindeki daglik kitleden kis turizmi ve eko-turizm, gibi konularda
yararlanilmali ve bu yonde projeler tretilerek sahada turizm ¢esitlendirilmelidir.
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