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OZET

Bu arastirmanin amact, ilkégretim birinci kademede 6grenim gbren grencilerin giysi tercihlerini, giysi alimlarindaki se¢imlerini
ve giysi satin alma davranglarina etki eden faktorleri belitlemektir. Arastirma kapsaminda Ankara’da bulunan 6zel ve devlet
okullarinin ilkégretim kademesinde 6grenim goren, 7—11 yas arahigindaki 220 6grenciye anket uygulanmugtir. Anket uygulamast
sonucu elde edilen veriler, okul degiskeni dikkate alinarak ¢apraz tablolarda verilmis ve degiskenler arasindaki istatistiksel iliskinin
analizi i¢in y? analizi yapidmustir. Bulgulara gbre, 711 yas arasindaki 6zel ve devlet okulu 6grencileri giysi alisverisini aileleri ile
birlikte yapmaktadir. Alisveriste 6grencilerin tercihlerine en fazla annenin etkili oldugu ve okul tiird fark etmeksizin 6grenciler igin
ihtiyag duyuldugunda aligveris yapildigs belitlenmistir. Giysilerde tercih edilen renkler acisindan bakildiginda en fazla mavi renk 6ne
ctkmistir. Giysi aligverislerinde 6grencilerin giyinip soyunma konusunda diigme iliklemede yardima ihtiya¢c duyduklari, en rahat
fermuart kullandiklart ortaya konmustur. Bu aragtirmanin sonuglari, 6grencilerin kiyafet alimlarindaki segimlerini kontrol acisindan
glyim sektorii ve Szellikle aileler icin Snemlidir.
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ABSTRACT

The individual passes through a variety of development periods on life line continuing from his childhood until his old age,
and within these periods he shows some physiological and psychological characteristics which are different from each others.

When consumption process starting with the birth of the individual is examined, it is seen that his needs are different in
infancy, childhood, adolescence and old age. Consumer behaviours are affected by many demographical, economic, social,
psychological and conditional factors and these factors form the frame of consumer behaviours. Since human is a being who
continuously changes and develops, these factors changes according to people and in time. Consumer specialities and behaviours
in childhood are quite important for knowing behaviours in the next years, building lifestyle and forming permanent ideas. Social
development as a consumer in children and adolescents forms through taking buying decisions and preferring known brands.
Children’s physical differences such as age, gender and body specialities, the families’ incomes, education levels and business
statuses affect choice roles and perceptions of their children in clothes buying. Friendship groups in which children take place are
important factors affecting clothing preferences. The child can form his clothing style in consequence of socialization and
interaction.

For children, their friends are so important. They significantly give importance to what their friends think about them. They
form groups having the same opinions and likes between themselves. Each child wants to take place in a certain group. Clothes
are effective as tools of communication and forming self in terms of being approved and attending to activities in friendship
groups of the same age. By taking life line into account, life of the individual can be separated into the development periods as
childhood, adolescence/youth, adulthood and old age. Childhood period examined in the scope of the research is the concrete
operation period being one of the development periods of Piaget (7-11 years) and the period of incompetence against being
successful that is one of psycho-social development periods of Eriksson (6-12 years). In the period of 7-11 years, since children
spend most of their time in school and have high physical mobility, their clothes should have easy use and be functional.

The aim of this study is to examine the factors managing clothes choices of students in primary education period according to
the school variable. In the research, students’ consumer behaviours were examined in terms of gender properties, people and
elements affecting shopping, shopping time and brand and colours. This study aims to determine the role of families, peers and
school especially in clothes shopping of children.

The material of the research composes of the data got by the help of the survey from primary education first step students
who are between 7-11 years and study in private and public schools within the boundaries of the city of Ankara and of the
relevant sources. In the research since it was aimed to determine clothes buying decisions of 7-11 years old children, descriptive
survey method was used.

The subject of this research is 7-11 years old children consumers studying in private and public schools within the boundaries
of the city of Ankara; and the sample of it is 110 female and 110 male students who are randomly selected from private and public
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schools in Ankara and who study in private and public schools. The prepared survey was applied to the total 220 students as 55
female 55 male in public schools and 55 female 55 male in private schools. In addition, in the survey application, 22 students from
each class taking place in primary education, both in private and public schools, were taken into the scope of the research.

By the aim of collecting the data necessary for the research, the survey, in which questions tending to know 7-11 years old
children and to determine factors affecting their clothes buying decisions were available, was developed. The survey consists of 20
questions. The findings were given in the cross tables by taking the school variable into account. In addition, x* relation analysis
was used to measure statistical relation between 7-11 years old primary education period students’ school and gender variables and
clothing preferences and the properties they cared in clothes buying vatiables.

Hypotheses for the relation test were structured in the following way.

Ho= There isn’t statistical relation between the sample’s school type and variables related to clothes preferences and the
properties they cated in clothes buying.

H!= There is a statistical relation between the sample’s school type and variables related to clothes preferences and the
properties they cared in clothes buying.

For acceptance or denial of the hypothesis, the probability value is accepted as H! if (P) < «=0.05.

For acceptance or denial of the hypothesis, the probability value is accepted as He if (P) > «a=0.05.

In consequence of the research, it is seen that 7-11 years old private and public school students go shopping with their
families, that in children of primary education period the people with whom shopping is performed don’t show any difference
and that the family has a significant effect on clothes buying for both groups. People with whom children go shopping vary
according to gender. It was determined that male children made shopping more with the father and elder brother when compared
to female ones. In the end of the research it was seen that the family and environmental factors became effective in children’s
clothing preferences that supported the researches made before.

Factors affecting children’s clothes buying behaviours are in the same direction both in public and private schools as advice of
patents, friends and seeing in the store. The family being the first social groups of the children directs preferences during
shopping. In the children taking place in a different social group with the start of school term, after the family element, friends
and environmental stimulations affect shopping preferences. In the research, the effect of the family was seen more since that
term was before the adolescence age of 7-11 years old children. Because the effect of the family loses its effect inversely
proportional to increasing age. As the age of the child grows, the effect of the family decreases and the effect of peers and
environment increases.

When looked at colours preferred in clothes, it was seen that the students studying both in public and private school preferred
the blue colour at the most. Close distributions occurred in colours of green, red, pink, lilac, orange, black and dark blue. It is
considered that the reason of that was sourced from differences in the colour preferences of female children. While colours of
blue, pink, lilac became dominant in gitls, colours of blue, black and datk blue became dominant in boys. In the parallelism with
studies made before, it was seen again that the gender became effective on colouts.

In the research the results relating reactions the children exhibited when they saw the dress on the body of another person
revealed that 7-11 years old students studying both in public and private schools were not affected by this situation.

In consequence of the research, it was determined that the covering tool the children most easily used in clothes was the zip
in both school types. When looked in terms of gender, it was seen that girls preferred buttons but boys preferred rubber.

It was determined that in dressing and undressing the children needed help in buttoning in both school types and that
buttoning was followed by belting and lacing choices. When evaluated in terms of gender, it was seen that girls were in difficulty
in zipping and boys were in difficulty in belting.

According to the research results, 7-11 years old students in public and private schools preferred LCW at the most and later
Nike brand.

This study examined consumer behaviours in clothes buying of primary education students studying in public and private
schools. It is recommended a comprehensive research to determine if factors affecting clothes buying behaviours continue also in
adulthood term be made in the next researches.

Keywords: Primary Education Students, Apparel, Clothing Preference, Clothes Buying Behaviour, Brand.

Type of Study: Resecarch

GIRIS

Birey, cocuklugundan yagliligina kadar gelisen yasam ¢izgisi Uzerinde birbirinden farkli gelisim
doénemlerinden gecer ve bu donemler icerisinde birbiriyle ayni olmayan fizyolojik ve psikolojik bazi
Ozellikler gosterir. Bu kapsamda yasam ¢izgisi dikkate alinarak bireyin hayati genel hatlariyla; cocukluk,
ergenlik/ genclik, yetiskinlik ve yaslilik gibi gelisim donemlerine ayrilabilir (Kog, 2004: 232).

Gelisimi fiziksel gelisim, biligsel (zihinsel) gelisim, psikososyal gelisim ve ahlak gelisimi olarak dort
alanda incelemek mumkindiir (Bacanli, 2006: 44). Biligsel gelisim siireci somuttan soyuta, aktiften
yansitictya birbirini izleyen, her biri 6ncekini icine alan agamalardan meydana gelen, Oziimseme ve
uyumsama arasindaki bu strekli isleme dayanir (Mutlu ve Aydogdu, 2003: 20). Piaget (1965) biligsel
gelisimi, niteliksel olarak birbirinden farklt dort temel déneme ayirarak agiklamistir (Capri ve Celikkaleli,
2005: 50). Bu dénemler;
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Duyusal-Motor Dénem [Sensory-Motor Period] 0-2 yas.

Islem Oncesi Dénem [Pre-Operational Period] 2—7 yas.

Somut Islemler Dénemi [Concrete Operational Period] 7—11 yas.
Soyut Islemler Dénemi [Formal Operational Period] 11 ve yukart yas.

Erlkson ise, bireylerin sekiz dénem igerisinde psiko-sosyal gelisimi tamamlandigini ifade etmektedir. Bu
gelisim dénemlerinin 6zelligi her dénem de birisi olumlu digeri ise olumsuz olan iki 6zellikten hangisinin
birey tarafindan kazanilip kazanilmadigidir. Erikson’un Psikososyal gelisim dénemleri;

1. Temel Givene Karst Guvensizlik (018 ay),

Ozerklige Karst Utang ve Siiphe (1,5-3 yas),
Girisimcilige Karsi Sucluluk Duygusu (3—6 yas),
Caliskanliga Karst Yetersizlik Duygusu (6-12 yas),
Kimlik Kazanmaya Karst Kimlik Karmasast (12-21 yas),
Yakinhga Karst Yalitdmishik (Yalnizlik) (21-30 yas),
Uretkenlige Karst Verimsizlik(Durgunluk) (30—65 yas),

8. Benlik Bitiinligiine Karst Umutsuzluk (65 yas ve sonrast) dir (Arslan ve Ari, 2008: 53, 54).

Arastirma kapsaminda incelenen cocukluk dénemi Piaget’ nin biligsel gelisim donemlerinden somut
islem dénemi (7-11 yas) ve Erikson’ nun psikososyal gelisim dénemlerinden ise basarili olmaya karsi
yetersizlik (6-12 yas) dénemidir. Piaget’in 7-11 yas, somut islemler déneminde c¢ocuklarda yogun bir
sekilde soyut sembolik giiclerin gelisimi baslar (Mutlu ve Aydogdu, 2003: 20). Erikson’un ilkégretim birinci
kademesine denk gelen bu dénemde ¢ocuk okulda bilgi edinirken, kendisi ile ayni yaslardaki akranlariyla
kendini kargilastirir ve karar verir (Bacanli, 2006: 91). Bu dénemde ¢ocuk sosyal ve akademik yonlerden
kendi durumunu arkadaslarinin durumu ile kiyaslayarak doyum saglamak ister. Ilkogretim yillart ile 6rtiisen
bu dénemde cocuk 6grenebildigi ve basarabildigi kadariyla ¢evresindekiler tarafindan begenilmek ve takdir
edilmek ihtiyacindadir (Yesilyaprak, 2004: 126).

Sosyal gelisim, bireyin sosyal uyarictya, Ozellikle grup yasaminin baski ve zorunluluklarina karst
duyarhlik gelistirmesi, grubunda ya da kiltiiriinde baskalariyla gecinmesi, onlar gibi davranmasi olarak
tanimlanmaktadir (Yapict ve Yapict, 2005: 1). Sosyallesme birey ve toplum acisindan farkli bir anlam tagir.
Toplum acisindan kiltiriin kusaktan kusaga devrini ve bireyin &rgiitlenmis bir sosyal hayat icerisinde
belirlenmis normlara uymasint saglar. Bu agidan sosyallesme ¢ocugun sosyal gelisiminde bireyin benlik ve
kisiligini olusturan temel etkenlerden biridir (Kugiik ve Kog, 2004: 132).

Bireyin dogumuyla baslayan tiiketim siireci incelendiginde bebeklikte, cocuklukta, genclikte ve yaslilikta
ihtiyaglarinin farklt oldugu gérultr. Tuketici davraniglart demografik, ekonomik, sosyal, psikolojik ve
durumsal bircok faktérden etkilenmekte ve bu faktSrler tiketici davranslarinin - gergevesini
olugturmaktadir. Insanin siirekli degisen ve gelisen bir varlik olmastyla bu faktérler kisiden kisiye ve zaman
icinde degismektedir (Akalp, 2006: 87).

Tiketici davranst, bireylerin trtinleri satin alma ve kullanmadaki karar stirecleri ve davranislariyla
ilgilidir. Bagka bir deyisle kisilerin mali degeri olan mal ve hizmetleri elde etme ve kullanmalariyla dogrudan
ilgili faaliyetler ve bu faaliyetlere yol acan, belirleyen karar siiregleridir (Civitci, Cakmak, Isik, 2006: 203).
Tiketici, kisisel istek ve ihtiyaglarini karsilamak icin pazarlama bilesenlerini satin alan kisi olarak
tanimlanabilir (Gimis, 1999: 54). Tiketici nifusunun biyiik bir bélimini olusturan ¢ocuk ve gengler son
yillarda daha bilingli alisverisler yapmaya daha segici davranmaya baglamislardir. Tim diinyada ve 6zellikle
geng nifusa sahip Tirkiye’ de geng titketiciler hazir giyim iiretici ve satictlarinin en 6nemli hedef kitlelerini
olusturmaktadir (Okur, 2001: 64).

Gocukluk cagi titketici 6zellikleri ve davranislart sonraki yillardaki davranislarini bilmek, hayat tarzint
insa etmek ve kalict fikirler olusturmak icin olduk¢a 6nemlidir. Cocuk ve ergenlerde tiketici olarak sosyal
gelisim, satin alma kararlart vermek ve bilinen markalari tercih etmekle olusur. Cocuklarin yas, cinsiyet
viicut Ozellikleri gibi fiziksel farkhiliklari, ailelerinin gelitleri, egitim diizeyleri ve is statiileri gibi dzellikleri
cocuklarinin giysi alimlarindaki se¢im rollerini ve algllamalarini  etkilemektedir. Cocuklarin icinde
bulundugu arkadas gruplart giysi tercihlerine etki eden 6nemli etkenlerdendir. Cocuk sosyallesme ve
etkilesim sonucu giyim tarzini olugturabilir. Cocuklar icin arkadaslart ¢ok Onemlidir. Arkadaslarinin
kendileri i¢in ne diistindiklerini olduk¢a 6nemsetler. Kendi aralarinda ayni distincelere ve begenilere sahip
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gruplar olustururlar. Her cocuk belli bir gruba dahil olmak ister. Yasitlarindan olusan arkadas gruplarinin
icinde kabul gbrme ve etkinliklere katilma acisindan giysiler iletisim ve benlik olusturma araci olarak
etkendir.

Giyimsel olgular ve 6zellikler cocuklarin arkadas gruplarina kabul olunmasinda ya da olunmamasinda
o6nemli bir faktérdir. Cinkd giyim sozel olmayan iletisimin farkli bir seklidir. Cocuklarda yasin
buylmesine paralel olarak giysilerinde 6zglin olma, 6ncelikli olarak tarzini yansitma ve begenilerini ifade
etme Ozelliklerinin de gelistigi gorillmektedir (Agac ve Sahinoglu, 2008: 251).

Anne babalar cocuklarina goriislerini séylemeli, 6rnekler gdstermeli fakat se¢me hakkini ¢ocuklarina
birakmalidir. Cocuklatin gelecege yonelik birey ve titketici olarak sosyallesmelerinde giysiler birer aractir.

7-11 yas arast dénemde ¢ocuklarin zamanmnin ¢ogunu okulda gecirmesi ve fiziksel hareketliliklerinin
yluksek olmasi nedeniyle giysilerinin kulanim kolayligina sahip ve islevsel olmast gerekir. Cocuklar okul
doneminde olduk¢a hareketli fiziksel yapiya sahiptirler. Bu nedenle giysiler yipranmakta ve cabuk
eskimektedir. Giysilerin kullanim siiresini ve sahasini arttirmaya yonelik ergonomik 6zellikler ailelerin satin
alma kararlarinda etkilidir. Okul cagi dénemde giysi tercihlerindeki en 6nemli unsutrlardan birisi de
boyutsal degisimin hizidir. Bu dénemde ¢ocuklar hem boy hem de agirlik olarak hizli gelismektedir (Kuru
ve Cegindir, 2001: 4). Biitlin bunlarin etkisiyle geng titketiciler daha fazla alisveris yapmakta, moday1 takip
etmekte ve yeniliklere daha hizli uyum saglamaktadir (Okur, 2001: 64).

Bu calismanin amact, ilk6gretim cagindaki 6grencilerin giysi alisverislerindeki secimlerine yén veren
etkenleri okul degiskeni acisindan incelemektir. Arastirmada Ogrencilerin tiketici davraniglars; cinsiyet
ozellikleri, alisverise etki eden kisi ve unsurlar, alisveris zamani, marka ve renkler acisindan incelenmistir.
Bu calisma 6zellikle gocuklarin giysi aligverislerinde ailelerin, akranlarinin ve okulun rolind belitlemeyi
amaclamaktadir.

YONTEM

Arastirmanin materyalini, Ankara sinirlart icindeki 7-11 yas arasindaki 6zel ve devlet okullarinda
ogrenim goren ilkogretim birinci kademe 6grencilerden anket yardimi ile elde edilen veriler ve ilgili
kaynaklar olusturmaktadir. Arastirmada 7-11 yas cocuklarin giysi satin alma kararlarinin belirlenmesi
amagladigindan betimsel (survey) yontem uygulanmugtir.

Bu aragtirmanin evrenini Ankara sinirlan icindeki 6zel ve devlet okullarinda 6grenim géren 7—11 yas
arast cocuk tiiketiciler; 6rneklemi ise Ankara’da bulunan anket uygulamast i¢in izin alinabilen 6zel ve devlet
ilkégretim okullarindan rastlantisal olarak segilen 6zel okul ve devlet okullarinda 6grenim géren 110 kiz,
110 erkek 6grenci olusturmaktadir. Hazirlanan anket devlet okullarinda 55 kiz 55 erkek, 6zel okullarda yine
55 kiz 55 erkek olmak tizere toplam 220 6grenciye uygulanmistir. Ayrica anket uygulamasinda ilkogretimde
yer alan her siniftan hem 6zel okullarda, hem de devlet okullarinda 22 Sgrenci arastirma kapsamina
alinmistir. Orneklemin belitlenmesinde incelenen yapinin tiim bilesenlerine esit olasilikla 6rnekleme sanst
vermeyi amaglayan tabakalt esit oranli 6rnekleme kullanilmistir. Bu nedenle hem kiz ve erkek &grenci
sayilari, hem de okullarda anket uygulanan 6grenci sayilart ayni sayida secilmistir.

Arastirma i¢in gerekli verileri toplamak amaciyla, 7—11 yas arast ¢cocuklari tanimaya ve giysi satin alma
kararlarina etki eden faktorleri belitlemeye yonelik sorularin yer aldigi anket gelistirilmistir. Anket 20
sorudan olugmaktadir.

Aragtirma siirecinde veri toplama islemi tamamlandiktan sonra ankete verilen cevaplar kontrol edilmis,
eksik ya da hatali anketler ayrilmis ve dogru olan anketler tizerinde istatistiksel analizler yapilmak tizere
veriler SPSS paket programina aktarlmistir.

Elde edilen bulgular okul degiskeni dikkate alinarak capraz tablolarda verilmistir. Ayrica ilkogretim
dénemindeki 7-11 yas 6grencilerin okul ve cinsiyet degiskeni ile giysi tercihleri ve giysi satin almada dikkat
ettikleri 6zellikler degiskenleri arasinda da istatistiksel iliskinin 6l¢timi icin y? iliski analizi kullanilmistir.

Tliski testi icin hipotezler agagidaki sekilde yapilandirimistir.

H°= Orneklemin okul tiirii ile giysi tercihleri ve giysi satin almada dikkat ettikleri ézelliklere iliskin
degiskenler arasinda istatistiksel iliski yoktur.

H'= Orneklemin okul tiirii ile giysi tercihleri ve giysi satin almada dikkat ettikleri 6zelliklere iliskin
degiskenler arasinda istatistiksel iliski vardir.
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Hipotezin kabul ya da reddi i¢in olasilik degeri (P) < «=0,05 ise H' Kabul edilir.
Hipotezin kabul ya da reddi i¢in olasilik degeri (P) > «=0,05 ise H® Kabul edilir.
Yapilan y? iliski analizi sonucu elde edilen istatistiksel iliskiler ilgili yerlerde belirtilmistir.

BULGULAR VE YORUMLAR

Bu boélimde, 6zel ve devlet okullart ilkégretim kademesinde 6grenim gbren 7-11 yaglar arasindaki
cocuklarin giysi satin alma davranislarina etki eden faktorler ve giysi tercihlerini belitlemek amactyla yapilan
aragtirmada, anket yardimiyla elde edilen veriler, okul degiskenine gére ¢apraz tablolarda verilmigtir.

Tablo 1. Giysi Satin Alirken Aligverise Cikilan Kisiler

Devlet Okulu Ozel Okul

Secenekler T % r % 12 P

Anne 102 92.7 97 88.2 1.316 0.251
Baba 57 51.8 73 66.4 4.814 0.028
Abla 22 20.0 15 13.6 1.592 0.207
Agabey 5 4.5 13 11.8 3.872 0.049
Arkadag 6 5.5 5 4.5 0.096 0.757
Kendi 2 1.8 9 8.2 4.689 0.030
Akraba 6 5.5 19 17.3 7.627 0.006
Bakict - - 2 1.8 2.018 0.155

7—11 yas arast devlet ve 6zel okul 6grencilerinin aligverise birlikte ¢iktiklars kisilere iliskin bulgularin yer
aldigi Tablo 1 incelendiginde, devlet okulundaki Ogrencilerin % 92.7’sinin annesiyle, %51.8inin
babasiyla, 6zel okul 6grencilerinin %88.2’sinin annesiyle, %066.4’iniin babasiyla aligverise ¢iktig1
gorilmustir. Bu durum ilkégretim cagindaki ¢ocuklarin giysi aligveris siirecinde ailenin 6nemli rol
oynadigint bir kez daha ortaya koymustur.

Cocuklar aligveris gezilerine aileleri tarafindan gotiiriilmekte, pazaryerinin para, Urlinler ve magazalar
gibi ana bilesenleri ile tantstirilmaktadir. Bu aktiviteler boyunca ¢ocuklar kademeli olarak beklenen titketici
sosyallesme stireci icinde dikkatli olarak fakat daha ¢ok bilingsizce gelecekte Ustlenilen rollerini kazanurlar
(Haynes, Burts ve Dukes, 1993: 152). Cocuklarin kendi aligveris becerilerini gelistirdikleri bu durum
“birlikte aligveris deneyimi” olarak tanimlanabilir. Birlikte alisveris deneyiminde anne, babaya ait
faaliyetlerin gézlenmesi yoluyla ¢ocukluk caginin tim vyaslarinda ve tim alanlarda, marka tercihleri,
triinlerdeki benzerlik ve farklidiklar gelisebilir (Harper, Dewar ve Diack, 2003: 197). Anneler ¢ocuklari
icin, elde edilebilir parayt kontrol ederler ve cocuklarin istedigi alisveris ve hizmetler i¢in bekei gibi rol
oynarlar. Cocuk anneleri stiphesiz, cocugun biyime siirecinde 6zellikle de erken yas dénemi boyunca ilk
sosyallesme acentesidir (Haynes, Burts ve Dukes, 1993: 152, 153).

Yapilan y* analizi sonucunda ise, 7-11 yas arasinda yer alan 6grencilerin okul degiskeni ile giysi satin
alirken alisverise ciktiklart kisiler arasinda baba (P=0.028), agabey (P=0.049), kendi basina (P=0.030) ve
akraba (P=0.0006) seceneklerinde istatistiksel olarak anlaml bir iliski bulunmus ve H' hipotezi kabul
edilmistir.

Cinsiyete gore &grencilerin alisverise ciktiklart kisilerin  dagilimlarina iligkin bulgularda kizlarin
%46.4’uniin, erkeklerin ise %71.8’inin babalart ile alisveris yapugt belirlenmistir. Cinsiyete gére yapilan >
analizi sonucunda ise, aligverise ctkilan kisilerden baba (P=0.000), agabey (P=0.049) ve arkadas (P=0.030)
seceneklerinde istatistiksel olarak anlaml bir iliskinin oldugu gérilmistir.
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Tablo 2. Sattn Almaya Yardimct Olan Kisiler

Devlet Okulu Ozel Okul

Secenekler f % P % v P

Anne 76 69.1 88 80.0 3.449 0.063
Baba 48 43.6 52 47.3 0.293 0.588
Abla 18 16.4 18 164 0.000 1.000
Agabey 6 5.5 13 11.8 2.823 0.093
Arkadas 6 5.5 7 6.4 0.082 0.775
Kendi 30 273 24 21.8 0.884 0.347
Akraba 2 1.8 19 17.3 15.214 0.000
Bakict - - 2 1.8 2.018 0.155

7—11 yas arast devlet ve 6zel okul 6grencilerinin giysi satin alma davranislarina yardimer olan kisilere
iliskin bulgularin yer aldigt Tablo 2 incelendiginde, devlet okulundaki 6grencilerin %69.1’inin anneleri,
%43.6’stnin babalart tarafindan satin almaya yardim edildigi, %27.3’iniin ise kendi alisveris yaptgt
gorilmistiir. Ozel okuldaki 63renciler ise %80’i anneleri, %47.3’ti babalar tarafindan satin alma
davranislarina yardim edildigini, %21.8’ ise kendi alisveris yaptigint belirtmistir.

Tablo 1 ve 2 birlikte degerlendirildiginde, sosyo-ekonomik diizey farklari olmaksizin ¢ocuklarin giysi
aligverislerine aile etkisinin oldugu, her iki okul tiiriinde de ¢ocuklarin anne ve babalatt tarafindan giysi
aligverisine gotiruldigiu belirlenmistir. Fakat cocuklarin kendi basina alisveris yapma oranlarindaki
paralellik dikkat cekicidir. Buna gére ¢ocuklar yaygin ve aktif misteri gruplaridir. Cocuklarin misteri olarak
karar verme davraniglarinin gittikce arttign gérilmektedir. Bunun nedeni alim glctndeki zenginlesme,
cocuklarin yiikselen tiiketici sosyalligi ve son dénemlerde annelerin ¢alismast olarak agiklanabilir (Darian,
1998: 421). Bu durum cocuklara alisveris gibi buiyik gérevler getirmektedir (Harper, Dewar ve Diack,
2003: 197).

Yapilan y? analizi sonucunda ise, 7-11 yas arasinda yer alan 6grencilerin okul degiskeni ile giysi satin
almaya yardimct olan kisiler arasinda sadece akraba (P=0.000) seceneginde istatistiksel olarak anlamlt bir
iliski bulunmug ve H' hipotezi kabul edilmistir.

Ogrencilerin giysi aligverislerinde yardimci olan kisilerin cinsiyet acgisindan dagiliminda en fazla
yigmayla kizlara %28.2, erkeklere %62.7 oranla babasinin yardimer oldugunu belirlenmistir. Cinsiyete gére
yapilan ¥* analizi sonucunda ise, giysi satin almaya yardimct olan kisilerden baba (P=0.000), agabey
(P=0.008) ve arkadas (P=0.045) seceneklerinde istatistiksel olarak anlamli bir iliskinin oldugu gérilmiistir.

Tablo 3. Giysi Satin Alma Zamani

Secenckler Devlet Okulu Ozel Okul

f % f %
Mevsim Sonunda 3 2.7 4 3.6
Mevsim Basinda 6 5.5 - -
Herhangi Bir Zaman 36 32.7 36 32.7
Thtiyag Oldugunda 59 53.6 65 59.1
Bayramlarda 3 2.7 2 1.8
Begenildiginde 1 0.9
Moda Oldugunda 1 0.9 - -
Eskidiginde 1 0.9 - -
Her Hafta Sonu - - 1 0.9
Ozel Gunlerde - - 2 1.8

¥?=12.633 P=0.180

Devlet ve 6zel okuldaki 6grencilerin aligveris yaptigt zamanlara iliskin bulgulatin yer aldigi Tablo 3
incelendiginde, hem devlet ve hem de 6zel okuldaki dgrencilerin %032.7’sinin herhangi bir zamanda
alisveris yaptgy; devlet okulundakilerin %053.6’s1nin, 6zel okuldakilerin %59.1’inin ise ihtiya¢ oldugunda
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aligveris yaptigi belirlenmistir. Okul tiirleri ile aligveris zamani arasindaki yiizdelerin birbirine paralellik
gostermesi ekonomik durum géz dniine alindiginda sasirtict bir sonugtur.

Gunimizde gecerli olan kent yasaminin gelir farkliligi, eglence bicimleri, egitim ve saglik
hizmetlerindeki imkanlar, hizmetin tcretli olmasina neden olmakta, dolayisiyla ailelerin harcama alanlarini
artirmaktadir. Ayrica egitim seviyesinin ylkselmesi sonucu ¢alisan aile bireylerinin ekonomik
bagimsizliklarint kazanmalari, her bir aile bireyinin ayri harcama yapmasi ¢ocuklarin tiiketim egilimini
artiran bir diger faktérdiir (Ersoy ve Nazik, 2006: 314).

Okur’ un (2001) giysi secimini etkileyen titketici davraniglart tizerine yapu@ calismasinda, genclerin
ihtiyac oldugu her zaman aligveris yaptigint (%47.13) ortaya konmustur. Fakat ihtiya¢ zamant kisiden kisiye
degisebilmektedir. Thtiyag oldugu diisiincesi zamana ve ceside gore farklik gosteren kapalt bir ifade
tarzidir.

Yapilan y? analizi sonucunda ise, 7-11 yas arasinda yer alan 6grencilerin okul degiskeni ile aligveris
zamani arasinda anlamlt bir iliskinin olmadigt gériilmistiir.

Cinsiyete gbre 6grencilerin giysi satin alma zamaninin dagihimina iliskin bulgularda en fazla yigilmayla
kizlarda %60.0, erkeklerde %52.7 oranla ihtiya¢ oldugunda giysi aldiklart belirlenmistir. Cinsiyete gore
yapilan y? analizi sonucunda ise, giysi satin alma zamani ile ¢ocuklarin cinsiyetleri arasinda istatistiksel
olarak P=0.024 diizeyinde anlaml bir iliskinin oldugu gbriilmistir.

Tablo 4. Giysi Satin Almada Etkili Olan Unsurlar

Devlet Okulu Ozel Okul

Secenekler f % f % 2 P

Arkadaslarda G6rmek 23 20.9 25 22.7 0.107 0.744
Begendigi Sanatgilarda Gérmek 16 14.5 5 4.5 6.370 0.012
Annenin Tavsiyesi 73 66.4 48 43.6 11.478 0.001
Babanin Tavsiyesi 52 47.3 29 26.4 10.337 0.001
Reklamlarda Gormek 15 13.6 7 6.4 3.232 0.072
Cevredeki Yagitlarinda Gérmek 5 4.5 19 17.3 9.167 0.002
Magaza Vitrinlerinde Gérmek 30 27.3 42 38.2 2.973 0.085
Televizyonlarda Gérmek 8 7.3 7 6.4 0.072 0.789
Film/Cizgi Film Kahramanlarinda Gormek 16 14.5 6 5.5 5.051 0.025
Agabey Tavsiyesi 4 3.6 1 0.9 1.842 0.175

7—11 yas arast 6grencilerde giysi satin alirken etkili olan Szelliklere iliskin bulgularin yer aldigt Tablo 4
incelendiginde, toplamda en fazla yigilmayla devlet okulundaki 6grencilerde %066.4 annenin tavsiyesi,
%47.3 babanin tavsiyesi, %27.3 magaza vitrinlerde gérmek, %20.9 arkadaglarda gérmek satin almaya etkili
olan unsurlar olarak ortaya ¢tkmistir. Ozel okuldaki égrencilerde ise, % 43.6 anne tavsiyesinin, %38.2
magaza vitrinlerinde gérmenin, %26.4 baba tavsiyesinin, %22.7 arkadaglarda gérmenin satin almaya etkili
oldugu belirlenmistir. Buna gére anne, baba, arkadas ve magaza unsurlarinin her iki okul tiirt acisindan da
cocuklarda giysi satin alma davraniglarini Snemli derecede etkiledigi sylenebilir.

Aileler cocuklarinin titketici olarak sosyallesmesinde biytik rol oynar. Cocuklar ailelerinin misteri
kimliklerinden etkilenerek karar almayr Ogrenirler. Son yillarda, ¢ocuk-reklam iliskisi tzerine yapilan
reklamlarin pek cogu, 6zellikle televizyonda yayinlanan reklamlar, ¢ocuklarin sosyallesme siirelerini konu
almaktadir (Karaca, Pekyaman ve Giiney, 2007: 230).

Satin alma kararlarini yonlendiren bir faktér olarak cinsiyet kisilerin séz sahibi olmasint saglamaktadir.
Ozellikle bazi triinlerde/hizmetlerde satin alma kararinda etkili olan kisiler cinsiyet rollerine gore,
toplumdaki konumlarina gére marka tercihlerini belirlemekteditler. Cinsiyet ve giysi arasindaki iliskiyi
inceleyen arastirma sonuglart kizlarin erkeklerden daha ¢ok giysiler ve markalari ile ilgili oldugunu ortaya
koymaktadir (Aktuglu ve Temel, 2006: 45—40).

Grup etkilesimi cocuklarin satin alma kararlarina etki eder. 5 ile 12 yas gruplart arasindaki cocuklarin
davranislart akran gruplari tarafindan sekillenir. 7 yaslarindaki ¢ocuklar kendilerini ti¢ alanda degerlendirir.
Bunlar fiziksel kabul, akademik kabul ve sosyal kabuldir. 9 yaslarinda ¢ocuklar markalarin 6nemine dogru
karmasik tiiketici yonlendirmesinde gelisitler (Harper, Dewar ve Diack, 2003: 198, 199). Cocuklar okula
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basladiklarinda artarak akranlarindan etkilenmekte ve aileler pahali ve moda kiyafetler icin agiri isteklerle
karst karstya kalmaktadir (Darian, 1998: 421).

Akran etkisi iki fakt6re gbre aciklanabilir. Bunlar uygunluk ve ihtiya¢ tatminidir. Uygunluk 7 yasindan
11 yagina kadar dikkate degerdir. Grup onayi icin ise guiglii ihtiya¢ vardir. Giyim, akran gruplart icinde onay
kazanma acisindan iyi bir yoldur (Harper, Dewar ve Diack, 2003: 199). Darian’in yaptigt ¢alisgmada
sonuglar alisveris siirecinde ¢ocuklarin ailelerinden daha aktif rol oynadigini gostermistir. Giiniimiizde
cocuklar, televizyon ve radyolatin genis cesitlilikte magaza Urlinleri icerdigi bircok ticari pazarlama
uyaricisina maruz birakilmaktadir (Haynes, Burts ve Dukes, 1993: 151). Fakat Karaca ve digetlerinin
reklamlarin cocuklar tzerindeki etkilerine yonelik yaptiklari caligmalarinda ¢ocuklarin gida ve oyuncak
reklamlarindan etkilenirken reklamlarda gérmenin giysi tercihlerini etkilemedigi, arastirma bulgularina
paralel olarak belirtilmisgtir.

Yapilan y? analizi sonucunda, 7-11 yas arasinda yer alan Ggrencilerin okul degiskeni ile giysi satin
almada etkili olan unsurlar arasinda, annenin tavsiyesi (P=0.001), babanin tavsiyesi (P=0.001), begendigi
sanatcilarda gbérmek (P=0.012), cevredeki yasitlarinda gbérmek (P=0.002), film veya ¢izgi film
kahramanlarinda gérmek (P=0.025) secencklerinde istatistiksel olarak anlamli bir iligki bulunmus ve H!
hipotezi kabul edilmistir. Arkadaslatinda, magaza vitrinlerinde, televizyonda-reklamlarda gérmek ve agabey
tavsiyesi secenekleri ile okul degiskeni arasinda anlamlt bir iliski bulunamamustir.

Cinsiyete gbre Ogrencilerin giysi satin alma davraniglarina etkili olan unsurlarin dagilimlarina iligkin
bulgularda en fazla yigilmayla kizlarin %27.3’iniin, erkeklerin ise %46.4’tiniin aligveriste baba tavsiyesinden
etkilendigi belirlenmistir. Cinsiyete gére yapilan y* analizi sonucunda ise, giysi satin almada etkili olan
unsurlardan baba tavsiyesi (P=0.003) ve reklamlarda gérme (P=0.007) secencklerinde istatistiksel olarak
anlaml bir iliskinin oldugu gérilmiistir.

Tablo 5. Giysilerde Tercih Edilen Renkler

Secenckler Devlet Okulu Ozel Okul @ P
f % f %

Mavi 57 51.8 47 42.7 1.824 0.177
Kirmizi 48 43.6 31 28.2 5.708 0.017
Yesil 51 46.4 31 28.2 7.777 0.005
Sart 32 29.1 28 25.5 0.367 0.545
Siyah 29 26.4 43 39.1 4.047 0.044
Beyaz 39 35.5 32 29.1 1.019 0.313
Turuncu 39 35.5 26 23.6 3.690 0.055
Pembe 38 34.5 33 30.0 0.520 0.471
Lila 38 34.5 12 10.9 17.496 0.000
Lacivert 21 19.1 30 27.3 2.068 0.150
Kahverengi 6 55 4 3.6 0.419 0.517
Gri 4 3.6 1 0.9 1.842 0.175
Mor - - 2 1.8 2.018 0.155

Ogrencilerin satin alma davransslart agisindan giysilerde tercih ettikleri renklere gére dagilimi gésteren
Tablo 5 incelendiginde, her iki okul tiiriinde en fazla yigilmayla mavi rengin tercih edildigi belirlenmistir.
Diger renklerde birbirine yakin dagilimlarin oldugu séylenebilir. Tercih siralamasina gére renkler devlet
okulunda yesil (%46.4), kirmiz1 (%43.6), beyaz (%35.5), turuncu (%35.5), pembe (%34.5) ve lila renkte
(%34.5) yogunlasmistir. Ozel okulda ise, siyah (%39.1), pembe (%30), kirmiz1 (%28.2), yesil (%28.2),
lacivert (%27.3) renkler tercih edilmistir. Yizde oranlarnin yakin dagilimlar gésterme nedeninin kiz
ogrencilerin tercihlerindeki fakliliklardan oldugu soylenebilir.

Aileler aligveriste yararli rol oynarlar ve ne kadar harcamak gerektigi, kullanishiligl, kalitesi gibi
fonksiyonel faktorleri vurgularlar. Cocuklar ise daha ¢ok renk, stil ve marka tercihlerini ortaya koyatlar
(Darian, 1998: 422). Kugiik ¢ocuklar giysilerde sekil, renk, isatet ve paketleme gibi gorsel faktotlere ve
fonksiyonel olmayan Ozelliklere itimat ederken daha biylik c¢ocuklar giysilerde Oncelikle yararlt ve
fonksiyonel 6zelliklere egilimliditler (Hogg, Bruce ve Hill, 1998: 294).
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Renklerin insanlar tzerinde fizyolojik, psikolojik ve sosyolojik etkileri vardir. Renkler giysilerde
cekiciligi arttirmak, g6z yanilmalart saglamak amactyla kullanilmaktadir. Giysilerde renk faktéri 6nemli
tercih nedenidir (Agac ve Arga, 2008: 257). Renk algilart tartismalt olarak cesitlilik gosterir. Renklerde
tamamen acik olan 6zellik ¢imlerin yesil, gbkyliziiniin mavi olmasidir. Ama gercekte nesnelerde boyle
degildir. Renkler dokunma gibi duygular olup, gérme sistemi ve beyin vasitastyla tamamen subjektif
degerlendirme ve canlandirmalardir (Nitse ve Digerleri, 2004: 900).

Yapilan 2 analizi sonucunda, 711 yas arasinda yer alan 6grencilerin okul degiskeni ile giysilerde tercih
edilen renkler arasinda kirmizi (P=0.017), yesil (P=0.005), siyah (P=0.044), ve lila (P=0.000)
seceneklerinde istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmus ve H* hipotezi kabul edilmistir.

Cinsiyete gbre 6grencilerin giysilerde tercih ettikleri renklerin dagilimina iligkin bulgularda kizlarin %
61.8’inin pembe, %44.5’inin lila, %35.5’inin mavi renk, erkelerin ise %59.1’inin mavi %47.3’inin siyah ve
%42.7inin lacivert renkleri tercih ettigi belirlenmistir. Cinsiyete gbre yapilan y* analizi sonucunda ise,
giysilerde tercih edilen renklerden mavi (P=0.000), sar1 (P=0.000), siyah (P=0.000), pembe (P=0.000), lila
(P=0.000), lacivert (P=0.000) ve kahverengi (P=0.010) secencklerinde istatistiksel olarak anlamli bir
iliskinin oldugu gérilmistiir.

Tablo 6. Giysinin Bir Bagkasinda Gériilmesi Durumunda Gésterilen Tepki

Devlet Okulu Ozel Okul
Secenekler

f % f %
Uziilme Ama Yine de Giyme 20 18.2 6 5.5
Bir daha Giymeme 5 4.5 7 6.4
O giysiyi Giyen Kisinin Ortaminda Bulunmama 15 13.6 7 6.4
Etkilenmeme 64 58.2 77 70.0
Gurur Duyma 1 0.9 - -
Sevinme 5 4.5 13 11.8

x>= 16.535 P=0.005

Ogrencilerin giysiyi bir baskasinda gérmesi durumunda gosterdiklere tepkilere iliskin bulgularin yer
aldig1 Tablo 6 incelendiginde en fazla yigilmayla hem devlet okulundaki 6grencilerin (%58.2) hem de
Ozel okuldaki Ogrencilerin (%70) bu durumdan etkilenmedigi ortaya c¢ikmistur. Devlet okuldaki
ogrenciler (%18.2) giysiyi baskasinda gorduklerinde tiziildiklerini ama yinede giydiklerini belirtirken, 6zel
okuldaki d6grenciler (%11.8) giysiyi baskasinda gérdiiklerinde sevindiklerini belirtmistir.

Devlet okulunda 6grenim goéren Ggrenci ailelerinin ekonomik diizey bakimindan birbirine yakin
Ozellikler tasimasi, cocuklar icin giysi aligverisi yapilan magaza ve mekanlarin benzer veya ayni yetler
olmasina neden olabilmektedir. Ozellikle son dénemlerde alisveris merkezlerinin artmasi ve buralarda ayni
markalarin yer almast buna etken olabilmektedir. Bu durumun sonucu olarak ¢ocuklarin giyim ihtiyaclatina
ayrilan bilitce cercevesinde tercih edilen marka ve Uriinlerin ayni veya benzer olmast stk karsilasilan
durumlar olarak karsimiza ¢ikmaktadit.

Yapilan y? analizi sonucunda, 7-11 yas arasinda yer alan Sgrencilerin okul degiskeni ile giysinin bir
baskasinda gorilmesi durumunda gosterilen tepki dagilimlari arasinda P=0.005 diizeyinde istatistiksel
olarak anlamli bir iliski bulunmus ve H" hipotezi kabul edilmistir.

Cinsiyete gbre Ogrencilerin giysiyi bir baskasinda gérmesi durumunda gosterilen tepki dagilimlarina
iliskin bulgularda kizlarin %58.2, erkeklerin %70 oranla etkilenmedigi belirlenmistir. Cinsiyete gbre yapilan
x? analizi sonucunda ise, giysinin bir baskasinda gériilmesi durumundaki tepkiler ile ¢ocuklarin cinsiyetleri
arasinda P=0.041 diizeyinde anlamli bir iliskinin oldugu gbrilmustiir.
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Tablo 7. Giyinip Soyunmada Yardima Thtiya¢c Duyulan Noktalar

Secenckler fDevlet ()kui/ll - Ozel Oklio 2 P

Diigme Ilikleme 34 30.9 33 30.0 0.021 0.884
Cit Cit Kapama 19 17.3 12 10.9 1.840 0.175
Fermuar Cekme 21 19.1 16 14.5 0.812 0.367
Kemer Takma 29 26.4 24 21.8 0.621 0.431
Pantolon Bacaklarini Giyme 9 8.2 8 7.3 0.064 0.801
Lastikli Pantolonu Yukart Cekme 8 7.3 11 10.0 0.518 0.471
Giysinin On ve Arkasint Ayirt Etme 10 9.1 12 10.9 0.202 0.653
Yakayt Kafadan Gegirme 10 9.1 14 12.7 0.748 0.387
Kollar1 Giyme 8 7.3 10 9.1 0.242 0.623
Etek Ucunu Asagt Cekme 5 45 8 7.3 0.736 0.391
Giysi Bagciklarini Baglama 24 21.8 33 30.0 1.918 0.166
Ustiinii Cikartamama 4 3.6 5 4.5 0.116 0.734
Her seyi Kendi Yapma 20 18.2 26 23.6 0.990 0.320

Cocuklarin giyinip soyunma konusunda yardima ihtiya¢ duyduklart noktalara iliskin bulgularin yer aldigt
Tablo 7 incelendiginde en fazla yigilmayla hem devlet okulundaki 6grencilerin (%30.9) hem de 6zel
okuldaki 6grencilerin (%30) giyinip soyunurken diigme ilikleme konusunda yardima ihtiya¢ duyduklari
gorilmustiir. Devlet okulundaki 6grencilerin %26.4’s1 kemer takma, % 21.8’si giysi bagciklarint baglama
konusunda, 6zel okuldaki 6grencilerin ise %30’u giysi bagciklarint baglamada, %21.8 kemer takmada
yardim aldiklarini, %23.6 st her seyi kendi yaptiklarint belirtmistir.

Tablo 7 ve 8 birlikte degerlendirildiginde fermuarin giysilerde en rahat kullanilan kapama gereci oldugu,
bunun akabinde diigme ilikleme konusunda ¢ocuklarin zorlandiklart ortaya konulmustur.

Yapilan x> analizi sonucunda, 7-11 yas arasinda yer alan &grencilerin okul degiskeni ile giyinip
soyunmada yardima ihtiya¢ duyulan noktalar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunamamugtir.

Cinsiyete gore O&grencilerin giyinip soyunma konusunda yardima ihtiya¢ duyduklari noktalarin
dagilimina iligkin bulgularda kizlarin %22.7’sinin fermuar ¢ekme, erkeklerin ise %718.2’sinin kemer takma
konusunda yardim aldig1 belirlenmistir. Cinsiyete gbre yapilan y? analizi sonucunda ise, giyinip soyunurken
yardima ihtiyag duyulan noktalardan fermuar ¢ekme (P=0.019), kemer takma (P=0.049) ve yakay1 kafadan
gecirme (P=0.031) seceneklerinde istatistiksel olarak anlamli bir iligkinin oldugu gérilmistiir.

Tablo 8. Giysi Satin Alirken Tercih Edilen Markalar

Devlet Okulu Ozel Okul

Secenekler f % T % ¥2 P

Ciko 1 0.9 1 0.9 0.000 1.000
LCW 39 35.5 42 38.2 0.176 0.675
Adidas 8 7.3 15 13.6 2.379 0.123
Nike 13 11.8 16 14.5 0.357 0.550
Puma 6 5.5 4 3.6 0.419 0.517
Panco 3 2.7 1 0.9 1.019 0.313
Collezion 1 0.9 3 2.7 1.019 0.313
Lay Lay 1 0.9 1 0.9 0.000 1.000
Ceylan 2 1.8 1 0.9 0.338 0.561
Barby - - 3 2.7 3.041 0.081
Rodi - - 2 1.8 2.018 0.155
Colins - - 1 0.9 1.005 0.316
Kinetix - - 1 0.9 1.005 0.316

Cocuklarin giysi satin alirken tercih ettigi markalara iligkin bulgularin yer aldigi Tablo 8 incelendiginde
en fazla yigilmayla hem devlet okulundaki 6grencilerin (%35.5) hem de 6zel okuldaki 6grencilerin
(%38.2) LCW markasini tercih ettigi gorillmistiir. Devlet okulundaki 6grencilerin %11.81, 6zel okuldaki
ogrencilerin %14.5’1 Nike markasini tercih ettiklerini belirtmislerdir.

Her iki okul tiiriinde de ayni markalarda benzer yigilmalar goriilmesi, ¢ocukluklarin marka konusundaki
akran etkilesimine 6rnek teskil etmektedir. Ailelerin sosyal statiileti veya ekonomik diizeyleri ne olursa
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olsun c¢ocuklarin giysileri konusunda arkadas gruplarindan etkilendigi, markalar konusunda birbirlerini
etkiledikleri séylenebilir.

Son dénemlerde aileler genellikle cocuklarini olabildigince erken tiiketime cesaretlendirmekte ve iyi
bilinen markalt Grinleri satin almaktadir. Yapilan arastirmalar ¢cocuklarin markalar arasinda se¢im yapmaya
cok yetenekli oldugunu gostermektedir (Datian, 1998: 421). Marka algilari Gizerine yapilan calismalarin
sonuglari, ¢ocuklarin islevsel somut asamalarinin (7—12) gelisiminde guiglii marka tercihlerinin oldugunu
gostermistit (Haynes, Burts ve Dukes, 1993: 154). Harper ve digetlerine gbre cocuklar markalardan
etkilenmektedir. Fakat bu durum c¢ogunlukla akran etkilesimi ve arkadaslarinin giysi tercihlerine uyma
baskisi ile ilgili olusmaktadit.

Cocuklar, markalari algilama konusunda logo ve sembolleri kullanmaktadir. Marka giysiler ile
cocuklarin algilarr arasindaki dolaylt isbirligi hakkinda kesin kanitlar vardir. Bazi cocuklar markalarin imajint
temsil etmede renkleri kullanirlar. Bulgular ¢ocuk tiketicilerin giysilere olan ilgilerini, moda giysilerdeki
simgesel ve sembolik anlamlarin farkinda olduklarini desteklemektedir (Hogg, Bruce ve Hill, 1998: 298).

Yapilan y? analizi sonucunda, 7-11 yas arasinda yer alan Ggrencilerin okul degiskeni ile giysi satin
alirken tercih ettikleri markalar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligkinin olmadig1 gérilmustiir.

Cinsiyete gbre 6grencilerin aligveriste tercih ettigi markalarin dagilimina iligkin bulgularda ise kizlarin
%38.2’sinin, erkelerin ise %718.2’sinin Nike markasini, kizlarin %6.4aniin, erkeklerin ise %14.5’inin Adidas
markasint tercih ettigi belitlenmistir. Cinsiyete gére yapilan y? analizi sonucunda ise, giysi satin alirken
tercih edilen markalardan Nike (P=0.028) ve Adidas (P=0.047) secencklerinde istatistiksel olarak anlamli
bir iliskinin oldugu gérilmistir.

SONUCLAR VE TARTISMA

Bu calisma ilkégretim kademesindeki cocuklarin giysileri icin karar verme davranslarina etki eden
faktorleri belitlemek amactyla yurttilmistiir.

Aragtirma sonucunda, 7-11 yas arasinda yer alan 6zel ve devlet okulu 6grencilerinin aileleriyle birlikte
aligverise ciktiklari, ilkbgretim ¢agindaki cocuklarda aligverise cikilan kisilerin farklilik géstermedigi, her iki
grup agisindan ailenin giyim alisverislerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugu gorilmektedir. Cinsiyete gére
cocuklarin aligverise ciktiklart kisiler degisiklik gostermektedir. Erkek cocuklarinin kizlara oranla baba ve
agabey ile daha fazla birlikte alisveris yaptigt belirlenmistir. Arastirma sonucunda daha 6nce yapilan
arastirmalart destekleyici nitelikte, cocuklarin giyim tercihlerinde aile ve gevresel faktStlerin etkili oldugu
bir kez daha gérilmistir (Civitei ve Terli, 2008: 202).

Arastirmada 6zel ve devlet okulundaki ¢ocuklarin ihtiya¢ duyduklarinda aligveris yaptigi belitlenmistit.
Kizlarin ihtiyaglar: disinda da alisverise merakli oldugu ortaya konmustur.

Cocuklarin giysi satin alma davranislarint etkileyen unsurlar hem devlet okulunda hem de 6zel okulda
anne-baba tavsiyesi, arkadas ve magazada gérmek olarak 6rtiismektedir. Cocuklarin ilk sosyal gruplart olan
aile, aligveris siirecinde tercihleri yonlendirmektedir. Okul déneminin baslamasiyla farklt bir sosyal gruba
dahil olan cocuklarda aileden sonra arkadaslar ve cevresel uyaricilar alisveris tercihlerini etkilemektedir.
Arastirmada, 7-11 yas arast ¢ocuklarin ergenlik dénemi 6ncesi olmasi nedeniyle ailenin etkisi daha fazla
gorilmustiir. Clnkd aile etkisi ters orantili olarak yas biyiidikce etkisini yitirmektedir. Cocugun yast
buytdikece aile etkisi azalmakta akran ve ortam etkisi artmaktadir. Dodd ve Arkadaslar’® nin (1998)
cocuklarin giysi aligverisine etki eden faktdtleri inceledikleri ¢aligmalarinda, 8-10 yas cocuklarin giysi
aligveriglerinde ailelerini etkilemeye calistiklarini, oldukca ¢aba sarf ettiklerini fakat ailenin karatrlarin
alinmasinda baskin geldigini ortaya koymuslardir. Ergenlik dénemi genclerde bireysel kararlar, akran ve
cevre etkisi ailenin 6ntine gecebilmektedir. Aga¢ ve Sahinoglu’ nun (2008) ergenlik dénemindeki kizlarin
giysileri ile ilgili problemlerini inceledikleri ¢alismalarinda ise, ergenlik doneminde anne babadan bagimsiz
olarak giysi secimlerini 6ncelikle kendilerinin yaptigini daha sonra aile, arkadas, moda ve kardeslerinden
etkilendiklerini beliflemislerdir. Gengler ailesinin &zelliklerini ve tercihlerini benimsemek yerine kendi
kimligini olusturmaya ¢alismaktadir. Ustiin ve Cegindir’ in (2006) “Cocuk Giysi Tercihlerinin Cocuklar ve
Annelerinin Goériislerine Gore Degerlendirilmesi” adlt aragtirmalarindaki sonuglara gére cocuklarin giysi
satin alirken, popiiler film veya ¢izgi film kahramanlarinin giyim tarzindan oldukea etkilendigi, karar verme
stirecinde diger énemli etkenin arkadaglarinin giyim tarzi oldugu ortaya konmustur.
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Giysilerde tercih edilen renklere bakildiginda hem devlet, hem de 6zel okulda okuyan 6grencilerin en
fazla mavi renk tercih ettikleri goriilmistir. Yesil, kirmizi, pembe, lila, turuncu, siyah ve lacivert renklerde
yakin dagilimlar ortaya ctkmustir. Bunun nedeninin kiz cocuklarin renk tercihlerindeki farkliliklardan
kaynaklandig1 distintilmektedir. Kizlarda mavi, pembe, lila renkler hakim olurken, erkeklerde mavi, siyah
ve lacivert renkler baskin olmugtur. Daha 6nce yapilan ¢alismalara paralel olarak cinsiyetin renkler Gizerine
etkili oldugu bir kez daha gorilmistir. Pantone (1992) tarafindan yuritilen ¢alismada, giyimde en fazla
sevilen renklerin mavi, kirmizt ve siyah oldugu beliflenmistir. Renklerin insanlar tzerinde psikolojik,
fizyolojik ve sosyolojik etkileri vardir. Bu konuda saticillarin hangi Grtntn, hangi kesime ya da hangi
tiketici grubuna hitap edecegi konusunda arastirma yapip ona gére hareket etmeleri gerekmektedir.

Tuketicilerin renk tercihleri hakkinda bilgi sahibi olmak, hangi rengin daha cok satildigini bilen
satictlarin Griin arzint kismasi ve imalat giderlerini azaltabilmesi agisindan 6nem tasimaktadir (Trent, 1993:
4).

Arastirmada ¢ocuklarin giysiyi bir baskasinda gérdiklerinde gosterdikleri tepkilere iliskin sonuglar hem
devlet hem de 6zel okulda okuyan 7-11 yas 6grencilerinin bu durumdan etkilenmedigini ortaya koymustur.

Cocuklarin giyinip soyunmada her iki okul tiiri agisindan diigme ilikleme konusunda yardima ihtiyag
duyduklari, diigme iliklemeyi kemer takma ve bagciklart baglama seceneklerinin takip ettigi belirlenmisgtir.
Cinsiyet acisindan degerlendirildiginde kizlarin fermuar ¢ekme, erkeklerin ise kemer takma konusunda
zotlandiklart g6rilmistir.

Aragtirma sonuglarina gore devlet ve 6zel okuldaki 7-11 yas 6grencilerin en fazla LCW, arkasindan
Nike markasint tercih ettikleri saptanmistir.

Isletmeler cocuklarin  tiketici  olarak  etkilerinin  farkina ~ varmali, ailelerin  gérislerini
yonlendirebildiklerini, gelecegin yetiskini ve ailesi olduklarint bilmelidir.

Isletmeler, hedef kitlesi olan cocuklart cok iyl analiz etmeli, Grinlerini ve drin sunumlarint ginin
beklentilerine uygun olarak yaratict bakis acistyla ele almalidir. Tiketim anlaminda giderek sosyallesen
cocuklara etkilerini artiracak yontemler gelistirmeli dikkatlerini cekmeyi basarmalidir.

Bu calisma, devlet okulunda ve 6zel okulda okuyan ilkégretim ¢agt 6grencilerinin giyim aligverisindeki
tiketici davraniglarint incelemistir. Sonraki aragtirmalarda giysi satin alma davranislarina etki eden
faktorlerin yetigkinlik déneminde de devam edip etmediginin belitlenmesine iliskin uzunlamasina bir
arastirma yapilmast tavsiye edilmektedir.
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