Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitilsii Dergisi o 29/ 2013

Siyasal Tercihlerin Olusum The Role of the Mass Media In

Siirecinde Kitle Iletigim Process of Formation of
Araglarinin Rolii" Political Preferences
Faruk TEMEL*
OZET

Bu ¢aligma, kitle iletisim araglarinin siyasal tercihlerle iliskisini saptamaya yoneliktir. Calismada, siyasal tercihlerin olusum
sirecinde etkili olan faktorler incelenmigtir. 2011 yili Haziran Ayinda yapilan Tirkiye Genel Segimleri 6ncesinde Selcuk
Universitesi 6grencilerine yonelik uygulanan alan arastirmast, elde edilen verilerin analizi sonucunda, siyasal tercihler ve kitle
iletisim araglart arasinda gligli bir bag oldugunu ortaya koymaktadir. Calisma, kitle iletisim araglarinin kisa ve uzun vadede siyasal
dustinceleri pekistirici bir etki yaptigint ve kitle iletisim araclarinin siyasal bilgilenme atract olarak basvurulan en 6nemli araglar
oldugunu kanitlamistir. Siyasal tercihlerin olusum strecinde, medya organlari tarafindan sunulan iceriklere giiven duyulmast
agisindan 6zellikle gazete 6ne cikarken, yani sira internet ve televizyon siyasal bilgilenme bakimindan énemli yer tutmaktadir.
Ayrica kitle iletisim araglarinin takip sikligi, bu araglarin sagladigi iceriklere duyulan giiven ve 6nemsenme oranini etkilemektedir.
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ABSTRACT

Media organizations should give true information ethically. The press, however, can maniple information sometimes while
using its power of disseminating information. In the producing process of information, it can determine some political aims. The
media organizations, which establish its broadcasting policy by the effect of political groups and usually by economical reasons,
have the information that it will broadcast pass through various phases according to its broadcasting policies, and they give
information in the direction of these criterions. The media, in many events, does not knowingly prefer to be objective, making a
neutral explanation on any issue and struggling for being definite to what it conveys. Because, it can want to draw attention to a
specified problem, person, political program, ideology, dilemma, human’s story, badness...etc. Moreover, the messages that media
organizations sometimes give and the news that they report are subjective despite they are not aware. They are not aware of taking
a stand by means of using or not using some terminologies (Cohen-Almagor, 2002:103). Most of the biased preferences in the
area of media does origin from picking the permanent staff off the people suited to the policy of media organizations and from
conforming in the limitations to which ownership structure, style of organization, market factors and political power lead
(Herman and Chomsky, 1999:12). Media wants to direct a community into a specified point directly and mostly by secret
messages. As most of media experts accept, effective political messages are those given without attracting attention (Schiller,
2005:71). Therefore, media organizations do not give information in raw. It reshapes the raw information in its hand and presents
it as processed. As for the information reestablished serves for different objectives. What knowledge is an important power is
clear. When looked from this perspective, it is unquestionable that media in the position of the power producing information is in
what an important point.

The role in the transfer process and the activity in the broadcasting of the message of the mass media have brought the mass
media in the position of the most important instrument to transfer the discourses and the policies of the political powers and the
organizations aimed to a political power or of the people. While politics is showing the way followed in the administration of
communities, the communication, which is the thing that politics mostly needs in the present community, is as if an inseparable
patt for the execution of policies of political administrations. The massive dimension of the communication, which a political will
needs, is the indispensable element of the struggle of coming to the power of the political attempts that political powers continue
their political powers and that try to get the political power in democratic communities. When it’s looked the matter in the
dimension of a community, people can follow the discourses and the acts of the political will by the power of massive
communication, and in this way, they can find the opportunity of producing a reflex via mass media. Thusly, the mass media in
the political structure and the political culture are a place where the conveyor of public discussions presents and where political
discourses are established and mediated (Inal, 2010: 252). In this context, while the role of mass media is an affecting instrument
in terms of a political will, it is also an instrument being affected in terms of a community. This state that mass media runs as a
bridge between a political will and a community includes the process of affecting, being affected, reaction, and so interaction,
besides.

In democratic communities and in the periods when usually electoral campaigns are made, the efficiency degrees of the mass
media in the position of an instrument and the role that it plays in the preferences of people are important in a density-affecting
process. This Study, which puts forwards how the importance, degree and effect of this role actualize, is inclined towards
determining to what extent the people who are exposed to political messages via mass media use mass media in their political
preferences and to what extent they attach importance to them and to what extent they are affected from mass media, under the
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light of the datum of field studies. In this study, evaluating how the media uses the power in its hand and which reactions it causes
to people, it has been searched the position of the media in the formation process of political preferences. The results of the field
study, which was done on the students of Selcuk University and inclined towards determining the relation between political
preferences and mass media, support the studies done before. When looked at the results of the research, that newspaper as one
of mass media in the formation process of political preferences is assessed as the most reliable instrument can be explained by
newspaper is an instrument that is bought by an individual’s preference and by it gives satisfying and detailed information.

Internet and television are the most applied instruments among the mass media as of its frequency of occurrence. While
television is also in the position of an important instrument for the formation process of political preferences, newspaper and
internet are accepted as crucial as well. It is drawn attention that the most read page, in terms of following the parts of newspaper,
is the part of current news. When it’s examined the datum about the relation between political preferences and mass media, it has
been determined a powerful link between newspaper read and voting behavior. However, this link means that the political party
that the readers whose political preferences are clear plan to vote and the newspapers that they prefer are on a parallel line, not
newspapers settle only the voting behavior. According to these results, we can say that mass media leads to an effect that
strengthens and stiffens the political preferences. Briefly, mass media has a supporter role in the formation of political opinions.
Thusly, mass media is one of the first instruments on which people apply in terms of political enlightenment. In this way, it is
accepted as an important element in the formation of political preferences. The most important instrument, which puts the
relation of mass media with political preferences politically forwards, is newspaper. While newspaper is burdening an individual
with a political identity, it is at the same time is the symbol of political attitude. In this research, it is showed that internet that is
frequently followed sits on an important point in the mass media.
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Girig

Basin tarihinin baslangicindan itibaren siyasi iktidarlar icin vazgecilmez bir ara¢ konumundaki kitle
iletisim araclarinin toplumsal etkileri yadsinamaz bir gergektir. Siyasal ve sosyal diizenin saglanmasinda ya
da dizensizligin nedeni olarak, kitle iletisim araclarinin verdigi mesajlar, insanlar Gzerinde cesitli etkiler
meydana getirmektedir. Basinin en temel iglevleri arasinda yer alan haber verme, bilgilendirme, egitme,
reklam ve tanitim strecleri, cesitli sekillerde manipilasyona ugratilarak baska amaglara hizmet
edebilmektedir. Bu dogrultuda, calismada, giinimiizde teknolojik gelismislikle beraber doruk noktaya
ulagan kitle iletisim araglarinin topluma yon verme giicli, bu giiciin bireylerin siyasal tercihleri tizerindeki
etkileri, bireylerin takip ettigi medya organtyla destekledigi siyasal parti arasindaki paralellik ve oy verme
davranisina etki eden faktorler Uzerinde durulmustur. Kitle iletisim araglarinin, siyasal tercihlerin
olusumundaki roli calismanin ana temastnt olusturmaktadir. Calismanin temel amact bireylerin siyasal
davranisinda, hangi etkenlerin gecerli oldugunu saptamak ve mevcut faktorler icerisinde kitle iletisim
araclarinin hangi etkilere sahip oldugunu ve bu etkiyi ne yénde, nasil gerceklestirdigini anlamaktir.

Birbirine baglt bircok faktoriin karsilikli beslenmesi sonucunda ortaya cikan etkiler, bireyin siyasal
davranis stirecinde 6nemli rol oynamaktadir. Toplumsal yapida meydana gelen degisimlerin, sosyal,
ekonomik ve siyasal faktorleri degistirerek, bireysel davranislar Gizerinde etkileri oldugu gézlemlenmektedir.
Ancak hicbir etkenin birbitinden bagimsiz tek bagina siyasal davraniglart belirlemeyecegi, bircok
degiskenin, etkilesim siirecinde, siyasal davranislari etkiledigini belirtmek gerekir. (Armagan, 1996:101)
Lazarsfeld ve Berelson, politik diistinceler ve oy verme davranigt tizerine, radyo ve yazili basinin etkileri ile
ilgili yaptiklart calismada, kitle iletisim araglarinin en yogun propaganda yaptigt dénemin se¢im dénemleri
oldugunu saptamuslardir. Bir bagka aragtirmada ise se¢menlerin radyodan dinledikleri ve televizyondan
edindikleri bilgileri gazeteden okuyarak doyurucu bilgiler edindigi ve yazili basinla birlikte bilgilerini
giiclendirdigi saptanmustir. (akt.Orhan, 1992:101,102) Se¢menlerin, kitle iletisim araclarini, O6zellikle
televizyonu, buytk 6lctide bilgi kaynag: olarak kullandiklari, kisa vadede ¢ok etkili olmasa da uzun vadede
farkina varmadan kararlarini degistirebilecegi, yapilan arastirmalarda ortaya konulmustur. Ancak, se¢gmenin
yapisina, parti ve lidere baghligina, egitim diizeyine, hangi bilgi kaynaklarini daha ¢ok kullandigina ve kitle
iletisim araclarina giiven derecesine bagh olarak, kitle iletisim araglarinin se¢men davranist tizerinde etkisi
degismektedir. (Kalender, 2005:122) Bu baglamda, arastirmada belirlenen anket sorular, bireylerin kitle
iletisim araglarint siyasal bilgilenme aract olarak ne oranda kullandiklari, baglilik dereceleri, hangi kitle
iletisim aracinin daha giivenilir oldugu ve hangi faktorlerin se¢men davranslarini olusturmada etkin
oldugunu saptamaya yonelik belitlenmistir.
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I. Kitle Iletigim Araglarinin Siyasal Etkileri (Literatiir Incelemesi)

Kitle iletisim alaninda, siyasal katilima ve siyasal toplumsallasmaya etki eden faktSrler anlaminda, kitle
iletisim araglarinin etkileriyle ilgili cesitli calismalar yapilmistir. 1920 ve 1930°lu yillarda Amerika’da yapilan
siyaset bilimi agirlikli ilk dénem iletisim arastirmalari, daha cok radyo ve basin araciligryla propaganda
yapilmasi ve propaganda siirecinin kamuoyunun olusmasina etkileri konularinda yogunlasmustir. (Yaylagiil,
2010:22) Uyari-tepki modeli uygulanarak yapilan arastirmalar, genellikle secim kampanyalart sirasinda kitle
iletisim araclarinin yayinlarindan etkilenme sonucu alinan oy verme kararlari Uzerinde toplanmustir.
(Tokgdz, 1977:88) Walter Lippmann’in (1922), “Kamuoyu” (Public Opinion) adlt kitabi, kamuoyunun
olusturulmasinda, dikkatlerin kitle iletisim araclarina c¢ekilmesinde 6ncti  bir calisma  olarak
degerlendirilmektedir. (Glngér, 2011:75) Lippmann, medyanin, insanlarin zihinlerini ve dudsiince
haritalarini sekillendiren bir ara¢ oldugu gorisini dile getirmektedir. (akt. Yaylagtl, 2010:45) Bu
calismanin ardindan Chicago Universitesi Siyaset Bilimi Kiirsiisiinde gérev yapan Harold ILasswell,
propaganda tzerine yazdigi kitapta, gazetenin 6nemine deginir. Lasswell, calismasinda, 1. Dinya savast
sirasinda, gazetelerin, Amerikan propagandasina ne oranda yer verdiklerini inceler ve “kim, kime, hangi
kanaldan, hangi etkiyle ne séyler” formilasyonuna ulasir. (Ging6r, 2011:75) Lasswell, kitle iletisim
araclarinin propaganda islevi tizerine yogunlastirdigt calismalarinda, iletisimin; ¢evrenin gozetlenmesi,
toplumun parcalar1 arasinda butinlik saglanmasi, kusaklar arasi kiltir aktariminin gerceklestirilmesi,
islevlerini ortaya koyar. (akt. Glingor, 2011:75)

Il donem iletisim aragtirmalarindan biri de, 1933 yilinda Payne Vakfi’'nin, sinemanin ¢ocuklar tizerinde
etkilerini saptamaya yonelik gerceklestirdigi calismadir. Arastirma sonuglarina gore, sinema, ¢ocuklarin
duygularinda, oyunlarinda, giyimlerinde ve sa¢ sekillerinde etki géstermektedir. (akt. Ferguson, 2000:226)
Kitle iletisim araglarinin etkilerine yonelik alan arastirmalart icerisinde 6nemli bir yer tutan ve oy verme
davranisinda kitle iletisim araglarinin etkilerini dl¢meye yonelik ilk calisma ise ABD’de Erie County
Ohio’da yapilmustir. 1940 Yili Amerikan Genel Segimleri sirasinda Columbia Universitesi Foundation ve
Bureau of Applied Social Research tarafindan gerceklestirilen aragtirma, daha sonra Lazarsfeld, Berelson
ve Gaudet (1944) tarafindan “The People’s Choice” adiyla yayimlanmistr. (Tokgdz, 1977:88) Calisma,
kitle iletisim araclarinin se¢menler {izerinde dogrudan etkisinin ¢ok az oldugunu ortaya koymaktadir.
Arastirmacilar, etkilenmenin, daha ¢ok var olan kanilarin pekistirilmesi ve ¢cok az olan degismenin ise kitle
iletisim araglarindan degil, kisisel iletisim kaynaklarindan etkilenme bi¢iminde oldugunu ileri stirmislerdir.
Lazarsfeld’in “iki agamalt akis” kurami, kitle iletisim araclarinin hedef aldig1 bireyleri, dogrudan degil, bu
bireylerin tyesi bulunduklari gruplardaki “kanaat 6nderleri” yoluyla etkilendigini anlatmaktadir. Blumer’ de,
Lazarsfeld’in bulgularini destekleyerek; kitle iletisim araclarinin toplumsal tartisma otrtamini yaratmak
yerine, var olan kanilart pekistirdigini ileri stirmistir. (akt. Ttrkoglu, 2009:103)

Kitle iletisim araclarinin etkileri Gzerine yapilan arastirmalar, genel olarak se¢cmenlerin tercihleri tzerine
yogunlasarak saptanmaya calistlmistir. 1984 ve 1988 Amerikan Baskanlk Secimlerinde, secmen ve kitle
iletisim araglar iligkisini, kullanimlar ve doyumlar yaklasimi cergevesinde inceleyen Owen (1991),
bireylerin, secimlerde kitle iletisim araglarindaki mesajlar arasinda, kendi yénelimleri dogrultusunda ayrim
yaptiklart sonucuna ulagsmustir. (akt. Kalender, 2005:118) Kitle iletisim araglarnin her birinin etki
derecesinin farklt oldugu sonucunu ortaya koyan aragtirmacilarin ¢ogunlugu, 6zellikle televizyonun, siyasal
kampanyalar ve secim siirecinde en baskin ara¢ oldugunu ve 6nemli rol oynadigini saptamuglardir. Bu
konuda arastirma yapan Gokce (1993), televizyonu, bir siyasal partinin secimi kazanmasinda ya da
kaybetmesindeki en 6nemli faktér olarak gostermektedir. (akt. Kalender, 2005:118) Diger yandan ampirik
calismalarin ¢ofunlugu, gazete okuma ve oy verme davranist arasinda giiclii bir iligki oldugunu ortaya
koymaktadir. (Kalender, 2003:31) Latimer (1984) “Policy Issues and Personal Images in Political
Advertising in State Election” adli ¢alismasinda, televizyon ve radyonun enformasyon kaynagi olarak,
kisisel iliskiler, kitapgiklar ve billboardlardan iki kat daha fazla 6neme sahip oldugu sonucuna yer
vermektedir. Aynt yazar (1983) siyahi se¢menlerle ilgili calismasinda, oy kullanan siyahi seg¢menlerin
televizyondan ¢ok gazetelerden etkilendigini ortaya koymaktadir. (akt. Kalender, 2005:119) Simon (1996)
ise bagkanlk secimlerindeki arastirmasina dayanarak oy verme ile gazete okumanin iligkili oldugunu,
televizyon, radyo ve derginin oy vermeyle baglantisinin bulunmadigini ileri stirmiistiir. Newton ve Brynin,
Ingiltere’de 1992 ve 1997 genel secimlerinde yaptiklart arastirma sonuglarina gore; gazete okuma ve oy
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verme arasinda guiclii bir iliski oldugunu saptamislardir. (akt. Kalender, 2003:31) Butler ve Stokes’in (1969)
“Political Change in Britain” adli calismalarinda, insanlarin genellikle baglt olduklari siyasal parti ile uyumlu
gazeteleri okuduklart ortaya konulmaktadir. (akt. Kavanagh, 1995:188) Harrop ve Miller calismalarinda
(1987) kitle iletisim araglarinin segmen tercihlerinde dort ana sebep dogrultusunda 6nem kazandigin
belirtmektedir : -Parti baghlig1 zayifladiginda kitle iletisim araclari ¢cok daha fazla 6nem kazanmaktadir. -
Kitle iletisim araglari, yeni konulart kapsadiginda daha 6nemli hale gelmektedir. -Kitle iletisim araglar
gtvenilir bulundugunda ¢ok daha fazla 6nemlidir. -Kitle iletisim araclari, insanlar politikalart tartistiginda
daha Onemli hale gelmektedir. (akt. Kalender, 2005:121) Aymi zamanda Harrop, medyanin sec¢im
doénemlerinde kisa doénemli etkisine siipheyle yaklasirken, medyanin uzun dénemde, tutumlarda etki
yapabilecegini savunmaktadir. (akt. Kavanagh, 1995:188)

Batda 1940’1 yillarda baslayan etki arastirmalari, Tirkiye’de 1970 sonrast hiz kazanmugtir. 1950 - 1960
yillarinda Muammer Aksoy’un, Demokrat Parti déneminde hikiimetin elinde bulunan radyo yayinlar ile
ilgili yapugi calisma, siyasal iletisim calismalari arasinda ilk olarak gosterilebilir. Ancak bu calisma etki
aragtirmasindan ¢ok hitkiimetin, radyo yayinlari tizerindeki baskisint anlatan bir 6zellige sahiptir. (akt. Balc,
2007:165) Abadan’in (1966), 1965 yilinda Turkiye Genel Secimleri sirasinda Diyarbakir ve Eskisehir’de 268
kanaat 6nderi Uzerinde yaptigl segmen davranist arastirmasina dayanan calisgmasinda ; kanaat 6nderlerinin
siyasi habertlerin yaridan fazlasini (%53) medyadan aldiklart sonuglarina yer verilirken, secmenlerin, bireyde,
kuvvetle yerlesmis egilimler sebebiyle, kanaatlerini degistirebilecek olaylardan ¢ok, gérislerini dogrulayan
kaynaklara bagvurmay: tercih ettikleri belirtilmektedir. (akt.Balci, 2007:165-166) Tokgdztin, 1973 yilt
Turkiye Genel Secimlerinde yapugi kitle iletisim araglarinin etkilerine yonelik ¢aligmasi, bu konuda
Turkiye’de yapilan ilk calismalardan olma 6zelligi tasimaktadir. Tokgoz (2010:83,84), televizyondan verilen
secim haberlerinin kadinin siyasal davranisina etkisini saptamaya calistigl ampirik aragtirmasinda
(Televizyonun Kadinin Siyasallasmasina Etkisi) ; “Aile icinde siyasete ilgi duyma birincil belirleyeni oldugu
gibi, ailenin yetistirdigi cocuklar bakimindan siyasal ilgi gelistirme etkisi bulunmaktadir. Aile icinde gelisen
siyasal ilgi; kitle haberlesme araclarindan yararlanmaya, dolayisiyla siyasal bilgi edinmeye yol a¢cmaktadir.
Ailenin siyasal ilgiye etkisi siyasal katilma bakimindan dolayli ya da dolaysiz olarak etkili olmaktadir. Ailenin
etkisi disinda, ¢evrede yaygmnlgr Olclsiinde televizyonun siyasal bilgi edinme bakimindan etkisi
bulunmaktadir.” sonuglarina yer vermektedir. Yine Tokgdztin (1977:102) 1973 yilindaki genel secimler
sirasinda yaptigt alan aragtirmasinin Grind olan “Siyasal Haberlesme ve Karar Verme” adli ¢alismasi,
televizyonun, kampanya sirasinda, siyasal bilgi diizeyi diisiik olanlara bazi seyleri Ggretebildigi ve ayni
zamanda siyasal katilma kararini etkiledigi sonucunu ortaya koymaktadir.

Kitle iletisim araclarina gosterilen ilgi ve bu araglardan etkilenme, cinsiyet baglaminda da farklilik
gostermektedir. Ozankaya’min (1971) arastirmasi, radyo dinleme acisindan kadinlarin erkeklere oranla
sayica daha fazla oldugunu ortaya koyarken, haber ve meclis saati gibi siyasal ilgi ve bilgileri gelistirici
yayinlari dinleyen erkeklerin sayisinin kadinlardan fazla oldugu sonucunu tasimaktadir. (akt.Orhan,1992:85)
Cinsiyet faktoriiniin oy verme davranisinda 6nemli bir etken oldugunu ortaya koyan bir baska arastirmaci
Kalaycioglu (1988:115,137,253) siyasal katilma ile cinsiyet rolleri arasinda dogrusal ve orta yogunlukta, yas
gruplart ve siyasal katilma arasinda pozitif bir iliski saptarken, kitle iletisim araglarint izleme ve siyasal
katlma arasinda zayif fakat dogrusal ve pozitif yonli bir iligkinin oldugu sonucuna ulagmigtir.
Aziz’in(1982) Ankara’nin Cubuk yoresinde gerceklestirdigi calismada, kitle iletisim araglarinin kullanimu ile
yeniliklerin yayilmast arasinda actk bir iliski oldugu ortaya konulmaktadir. (Giing6r,2011:95) 27 Mart 1994
Yerel Secimlerinde, Guz’in (1995:113,126,127) kitle iletisim araglarinin se¢menlerin siyasi kanaatleri
tizerinde oynadigt roli tespit etmek amactyla yaptgt arastirma, insanlarin yaridan fazlasinin (%75) siyasi
parti tercihlerini belirlerken kitle iletisim araglarindan etkilendikleri sonucunu ortaya koymaktadir.
Arastirma sonuglarina gore, televizyon, siyasal kanaatlerin olusumunda buytk bir giice sahipken, kitle
iletisim araglarinin tamamiu, etki anlaminda televizyondan sonra gelmektedir. Tosun, (2000:312,323,324) ise,
Ege Universitesi'nde fen bilimleri ve sosyal bilimler alanlarinda égrenim goren 520 6grenciye yonelik
aragtirmasinda, kitle iletisim araclarinin 6grencilerin siyasal fikir, deger ve inanclarini dogrudan etkileyip
degistirmedigi, fakat kimi bosluklari, var olan inang ve tercihlere uyumlu bilgilerle doldurmaya yardim ettigi
sonuglarina ulasmistir. Calismada ayrica, gazete ve televizyon gibi kitle iletisim araclari stk takip edildiginde,
ogrencilerinin siyasal bilin¢lerinin gelisim stirecinde ¢ok sinurlt ve dolayl etkiye sahip oldugu sonucu da
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saptanmustir. Giines’in (1996:810,821,822) kitle iletisim araglarinin enformatik anlamda siyasal glctni
Olgmeye calistigt Kecidren Belediyesi calisanlarina yonelik yaptigi 1608 kisiyi kapsayan aragtirmasinin
sonuglar, kamu calisanlarinin medya karsisindaki tutum ve davraniglart demografik 6zelliklerine gore
farkhilik arz ettigi sonucunun yani sira gazete okuma aliskanliginda 6grenimin belirleyici oldugunu ortaya
koymustur : Gazete okuma siklig1 arttikga siyasi haber ve yorumlara olan ilgi artmaktadir. Buna kargilik
ogrenim diizeyi dustitkge gunlik televizyon izleme siiresinde artis gbzlenmistir. Yiksek 6grenimliler
televizyon haberlerini “siyasi gelismeleri 6grenmek icin” izledigi halde daha diigik 6grenim dizeyindekiler
“kendilerini gelistirmek” icin izlemektedirler. Kalender’in, (2003:32,39) Konya’da, 2002 yilinda 428 kisiye
uyguladigt alan aragtirmasi sonucu, se¢menler nezdinde iletisim ara¢ ve yontemlerinin orta diizeyde 6nemli
oldugu sonucunu ortaya koymustur. Iletisim ara¢ ve yéntemlerinin 6nem diizeyini etkileyen en temel
degiskenler se¢cim donemlerinde kampanya ve siyasal konulara ilgi diizeyi, karar verme zamani ve iletisim
araclarini izleme siklig1 olarak saptanmistir. Yine Konya’da 29 Mart 2009 yerel se¢imleri siirecinde Balc1 ve
Akar’in (2010:301) yaptgr ¢alisma Kalender’in ¢alismasina benzer sekilde iletisim ara¢ ve yontemlerinin
orta diizeyde Onemsendigi sonucunu ortaya koyarken, katilimcilarin, siyasal bilgilenme aract olarak
televizyon ve gazeteyi digerlerine gére daha ¢ok 6nemsedigi saptanmustir.

II. Arastirmanin Yontemi

Arastirma evrenini Selcuk Universitesi (67.800)! égrencileri olusturmaktadir. Kota 6rneklem yéntemine
gore gerceklestirilen calismada Selguk Universitesi’nin arastirma evreni olarak belirflenmesindeki temel
amag, Turkiye’nin bir¢ok sehrinden kisiye ulagmak ve bu anlamda kozmopolit yapidan sonuglar elde
etmektir. 48 sorudan olusan anket uygulamasi?, 2011 Haziran Ay1 Tiirkiye Genel Se¢imleri éncesinde, 2011
Mart Ayinin son haftast ve Nisan Ayinin ikinci haftasina dek, t¢ haftalik siirecte tamamlanmistir. 500
ogrenciye yonelik uygulanan anket verilerinin yorumlanmast, sosyal bilimlerde istatistiksel veri analizlerinde
kullanulan SPSS programi araciligiyla yapilmistir.

III. Arastirmanin Uygulanmasi ve Orneklem Segimi

Selguk Universitesi Meram Yetleskesi’nde yer alan fakiilteler ve Alaeddin Keykubat Yerleskesi’ndeki,
konservatuar, meslek yiiksekokulu ve fakiiltelerde egitim géren dgrencilerden 500 katilimei, arastirmanin
érneklemini olusturmaktadir. Orneklemin belirlenmesi siirecinde fakiilte sayist ve &grenci meveudu,
aragtirmanin gvenilir sonuglar vermesi adma sayisal denge gozetilerek secilmistir. Anket uygulamast,
Iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi, Fen Fakiiltesi, Egitim Fakiiltesi, Edebiyat Fakiiltesi, Mithendislik-Mimarlik
Fakiltesi, Tip Fakultesi, Dis Hekimligi Fakultesi, Ziraat Fakiltesi, Veterinerlik Fakdltesi, Ilahiyat Fakaltest,
Saglik Bilimleri Fakiiltesi, Beden Egitimi Spor Yiksekokulu, Dilek Sabanct Devlet Konservatuar, Hukuk
Fakiiltesi, Adalet Meslek Yiiksekokulu 6grencilerine yonelik gerceklestirilmistir. Buna gére Tktisadi Idari
Bilimler Fakdltesi, Egitim Fakultesi, Mihendislik Mimarlik Fakiiltesi, Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu
ve Edebiyat Fakiiltesi ogrencileri %48,6’ik dilimi olusturmaktadir. Fen Fakultesi, Tip Fakdltesi, Dis
Hekimligi Fakiltesi, Ziraat Fakiltesi, Veterinerlik Fakiiltesi, Iletisim Fakiiltesi, ilahiyat Fakdltesi, Saglik
Bilimleri Fakiiltesi, Beden Egitimi Spor Yiksekokulu, Devlet Konservatuari, Hukuk Fakiiltesi ve Adalet
Meslek Yiksekokulu oOgrencileri ise %51,4’lik dilimde yer almaktadir. Arastirmada frekans analizi,
korelasyon, ve t testleri uygulanmistir. Bu testler sonucunda bir takim ortalamalar ve iligkiler saptanarak,
calismanin amact dogrultusunda, elde edilen verilerden ¢esitli sonuglara ulasilmistir.

IV. Bulgular
v' 251 kadin ve 249 erkek katilimcinin yer aldigi arastirmada, yiizde 50,2 erkek, yiizde 49,8 kadin orani,
aragtirmada cinsiyete gore farkliliklari degerlendirmek acisindan yetetli bir imkan sunmaktadir.

! http:/ /www.strateji.selcuk.edu.tr/duyuru/2011faaliyetraporu.pdf,s.21

2 Anket sorularinin hazirlanmasinda Siikrti Baler ve Hitsamettin Akar’in (2010) E-Journal Of New World Sciences Academy’de
yayimlanan “Siyasal Bilgilenmede letisim Arac ve Yintemlerinin Onem Diigeyi: 29 Mart 2009 Yerel Secimleri Konya Arasturmasi’adl
makalesinden yararlanilmugtir.

Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitilsii Dergisi o 29 / 2013
243



Siyasal Tercihlerin Olusum Siirecinde Kitle iletisim Araclarinin Rolil

Arastirmanin Universitede egitim gbren 6grencilere hitap etmesi agisindan degerlendirildiginde 18 ve
22 yas arasinda grubun ¢ogunlukta oldugu gbrilmektedir. Yizde 34,8lik dilim 18-20 yas grubunu,
yuzde 42,2’lik dilim 21-22 yas grubunu temsil etmektedir. 23-24 yas grubu, katilimciarin ytizde
13,8’ini olustururken, ylizde 8,8’1 25 yas ve tizeti yas grubunu kapsamaktadir.

Katiimcilardan 1230 kendisini milliyet¢i (Yiizde 24,8), 63’4 islamct (yiizde 12,7), 781 fikir
belirtmezken (ylizde 15,7), 62’si sosyal demokrat olarak (yiizde 12,5) ve 52’si merkezde (ylzde 10,5)
konumlandirmistir.

Katilimcilarin 210°u (Yizde 49,2) Ak Parti’ye oy verecegini belirtirken, 84’u (yiizde 19,7) CHP’ye,
60’1 (yizde14,1) MHP’ye oy verecegini, 28’1 (yiizde 5,6) oy kullanmayacagint belirtmistir.

Oy verme sirecinde katthmecilar kararlarint belirli asamalarda netlestirmektedir. Se¢cim dénemi
olmamasina ragmen oy verecegi partinin belli oldugu katilimer sayist 300°dir (Yizde 61,3). Se¢im
karart alinip se¢im tarihi belirlendiginde karar veren katilimci sayist ise 141°dir(Yizde 28,8). 19 kisi
(Yizde 3,9) sandik basinda, 16 kisi (Yizde 3,3) secim kampanyasinin ortasinda, 13 kisi (Yizde 2,7)
oylamaya birka¢ giin kala karar vermektedir.

Oy kullanacagt parti ve okudugu gazete arasindaki iliskiyi 6l¢en analizde ise Ak Parti’ye oy vermeyi
dustinen 206 kisiden (ylzde 49,8) 681 Zaman Gazetesi (yuzde 33), 47°si Habertiitk Gazetesi (yizde
22,8), 13’4 Yeni Safak Gazetesi (ylizde 06,3), 12’si, gazete okumuyor (ylzde 5,8), 12’si Milliyet
Gazetesi (ylzde 5,8), 111 Taraf Gazetesi (ylizde 5,3), 11’1 Akit Gazetesi (yizde 5,3) okumaktadir.
Diger gazeteleri okuyan kesim ise yiizde 15,7’lik kismi1 olusturmaktadir. CHP’ye oy vermeyi distinen
80 kisiden (yizde 19,3), 21'i (Yizde 26,2) Cumhuriyet Gazetesi, 16’st (Yizde 20) Habertiirk
Gazetesi, 10°u (yizde 12,5) Hirriyet Gazetesi, 81 (Yizde 10) Milliyet Gazetesi, 6’st Radikal Gazetesi
(yizde 7,5), 44 S6zcti Gazetesi (Ylzde 5) okurken, ylizde 18,8’lik kesim ise gazete okumayan ya da
diger gazeteleri okuyan kesim olarak saptanmistir. MHP’ye oy vermeyi diisiinen 58 kisiden (ytizde
14) 20’si, Habertirk Gazetesi (Ylzde 34,5), 7’si Hirriyet Gazetesi (ylizde 12,1), 6’s1 gazete
okumuyor (yizde 10,3), 4t Aksam Gazetesi (Yizde 6,9), 3’4 Milliyet (Ylzde 5,2), 3’t Ortadogu
(Yizde 5,2), 3’4 Yeni Safak Gazetesi (Yizde 5,2) ve yluzde 20,6’k kesim diger gazeteleri
okumaktadir. Saadet Partisi'ne oy vermeyi disinen 10 (yizde 2,4) kisiden, 51 (ylizde 50) Milli
Gazete’yi okurken, 3’0 (yizde 30) gazete okumamaktadir. Yizde 20°lik kesim ise diger gazeteleri
okumaktadir.

Tablo 1. Televizyonun glnliik izlenme stklig

Televizyon Izleme Say1 Yiizde Gegerli Yiizde | MEAN
Hig izlemiyorum 31 6,2 6,3 2,02
0-60 dakika arast 190 38 38,5

61-120 dakika arast 116 232 235

121-180 dakika arasi 82 16,4 16,6

181-240 dakika arast 39 7,8 7,9 SD
240 dakika ve Uzeri 35 7 7,1 1,32
CEVAPLANAN TOPLAM 493 98,6 100
CEVAPLANMAYAN TOPLAM 7 1,4

GENEL TOPLAM 500 100

Aragtirmaya katilanlarin ylizde 62 gibi 6nemli bir kismu giinlik 1 ile 2 saatlik zamani televizyon
karsisinda gecirmektedir. Yizde 6,3 oranindaki kesim tarafindan ise televizyon izlenmemektedir.
Katilimcilar tarafindan ortalama haftada t¢ ya da dért glin takip edilen televizyon yayinlari, siyasal tercihleri
olusturma acisindan da 6nemli bulunmaktadir. Giinde ortalama bir ile iki saat izlenen televizyonun, kitle
iletisim araglari arasinda etkin bir yeri oldugu gérilmektedir. Bu veriler, televizyonun, bilgilenme acisindan
6nemli bir ihtiya¢ oldugunu géstermektedir.
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Tablo 2. Gazete boélumlerinin okunma sikliklarina iliskin dagilim

Faruk TEMEL

OKUMA SIKLIGI
GAZETE ICERIKLERI Mutlaka Cogunlukla Ara Sira Hig SAYI MEAN
Giincel haberler 69,1 222 6,8 1,9 473 358
Kiiltiir/sanat haberleri 30,8 37,4 26,5 53 471 2,93
Siyaset haberleri 331 344 233 9,2 477 291
Saglik habetleri 26,4 35,4 30,5 7,7 469 2,80
Asayis haberleri 25,9 35,3 28,2 10,6 464 2,76
Dis habetler 22,5 29,9 39,3 8,3 458 2,66
Dini habetrler 20,9 31,9 32,6 14,7 470 2,58
Koge yazilari 20,6 29 37,6 12,8 476 2,57
Spor haberleri 26,7 18,4 21,6 333 468 2,38
Ekonomi haberleri 17 23 37 23 460 2,33
Magazin haberleri 14,7 19,8 30,9 34,7 470 2,14
Tanitim/reklamlar 11,4 13,3 35,5 39,8 465 1,96

Giincel haberler boliminin 3,58 ortalamayla mutlaka okundugu sonucu 6nemlidir. Bu durum

okuyucularin gazeteyi giindemi takip etmek i¢in okuduklarini gésterir niteliktedir. Ayrica gazetelerde yer
alan tanitim ve reklamlar kismi ise okuyucularin en az takip ettikleri bélim olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Basta guincel habetler bolimi olmak tzere okuyucularin takip ettikleri icerikler, kultlir/sanat habetleri,
siyaset haberleri, saglik haberleri, asayis haberleri, dis haberler, dini haberler, kése yazilari, spor haberleri,
ekonomi haberleri, magazin haberleri ve tanitim ve reklamlar bolimu seklinde siralanmistir. Katilimeilarin
gazete okuma gerekgelerini, giindeme dair meseleleri 6grenme istegi ve kisisel ilgi alanlarinin olusturdugu

gorilmektedir.
Tablo 3. Televizyon, gazete, radyo ve internet medyalarinin kullanim sikliklarina iligkin dagilim
Secenekler Say1 Yiizde Gegerli Yiizde
Hig izlemiyorum 57 11,4 11,8 MEAN
Haftada 1-2 glin 135 27 27,9
Z Haftada 3-4 giin 93 18,6 19,2 315
g Haftada 5-6 giin 73 14,6 15,1
N Her gtin diizenli 126 252 26 SD
E CEVAPLANAN TOPLAM 484 96,8 100
- CEVAPLANMAYAN TOPLAM 16 3,2 1,38
= GENEL TOPLAM 500 100
Hi¢ okumuyorum 50 10 10,5 MEAN
Haftada 1-2 giin 139 27,8 29,1
Haftada 3-4 giin 112 22,4 23,5 3,06
Haftada 5-6 giin 80 16 16,8
& Her giin diizenli 96 19,2 20,1 SD
E CEVAPLANAN TOPLAM 477 95,4 100
E CEVAPLANMAYAN TOPLAM 23 4,6 1,29
O] GENEL TOPLAM 500 100
Hig dinlemiyorum 140 28 30,3 MEAN
Haftada 1-2 giin 139 27.8 30,1
Haftada 3-4 giin 71 142 154 2,46
Haftada 5-6 giin 52 10,4 11,3
Her glin diizenli 60 12 13 SD
g CEVAPLANAN TOPLAM 462 92,4 100
CEVAPLANMAYAN TOPLAM 38 7,6 1,36
g GENEL TOPLAM 500 100
Hig kullanmiyorum 17 3,4 3,5 MEAN
Haftada 1-2 giin 69 13,8 14,1
Haftada 3-4 giin 63 12,6 12,8 4,00
= Haftada 5-6 glin 86 17,2 17,5
g Her gin dizenli 256 51,2 52,1 SD
~ CEVAPLANAN TOPLAM 491 98,2 100
E CEVAPLANMAYAN TOPLAM 9 1,8 1,23
Z GENEL TOPLAM 500 100
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Katilimeilar tarafindan, internetin haftada beg-alt1 gilin, gazete ve televizyonun haftada tig-dért giin,
radyonun ise haftada bir-iki glin takip edildigi gorillmektedir. Her giin diizenli takip edilen iletisim araclari
icerisinde, internet yiizde 52,1, televizyon ylzde 26, gazete yiizde 20,1 ve radyo ylzde 13 oraninda
gorilmektedir. Glintimiizde hizla yayilan internetin kitle iletisim araclar1 arasinda en fazla takip edilen arag
konumunda oldugu gériliirken, radyo ise stnirlt bir kitleye hitap etmektedir.

Tablo 4. Cinsiyet ve medya takibi iligkisini ortaya koyan T Testi

Cinsiyet Erkek Kadin

MEAN SD N P MEAN SD N P T
Televizyon izleme siklig1 3,14 1,41 242 7,93 3,17 1,35 242 0,79 0,31
Gazete okuma siklig1 3,24 1,30 237 0,003 2,89 1,26 240 0,003 1,06
Radyo dinleme siklig1 2,29 1,29 228 0,008 2,63 1,41 234 0,007 5,62
Internet kullanma siklig 4,10 1,20 245 0,079 3,91 1,26 246 0,079 3,81

Cinsiyet ile gazete okuma ve radyo dinleme arasinda istatiksel acidan anlamlt bir iliski vardir. Buna gore
0,008 degeriyle radyo dinlemede, kadin ve erkek arasinda farkliik, anlamli bir iliskidir. Aynt zamanda 0,003
degeriyle gazete takip etmede, kadin ve erkek arasindaki farklilik anlamli bir iliskiyi ifade etmektedir.
Erkekler, kadinlara gére daha fazla gazete okurken, kadinlar da erkeklere gbre radyoyu daha fazla takip
etmektedir.

Tablo 5.1. Siyasal bilgilenme siirecinde iletisim yéntemlerinin énemlilik dereceleri

Segenekler Say1 Yiizde Gegerli Yiizde MEAN
7 Cok 6nemsiz 30 6 6,1 4,17
o) Onemsiz 21 4,2 4,3
g Biraz 6nemli 42 8.4 8.6
= Onemli 134 26,8 27,5 SD
E Cok 6nemli 261 52,2 53,5
&) CEVAPLANAN TOPLAM 488 97,6 100 1,14
i CEVAPLANMAYAN TOPLAM 12 2.4
GENEL TOPLAM 500 100
Segenekler Say1 Yiizde Gegerli Yiizde MEAN
Cok 6nemsiz 24 4.8 5 398
Onemsiz 23 4.6 4.8
B [Biraz onembi 68 13.6 143
2 [ Onemli 181 36,2 37,9 SD
g Cok 6nemli 181 36,2 37,9
CEVAPLANAN TOPLAM 477 95,4 100 1,08
CEVAPLANMAYAN TOPLAM 23 4,6
GENEL TOPLAM 500 100
Segenekler Say1 Yiizde Gegerli Yiizde MEAN
Cok 6nemsiz 55 11 11,8 3,04
Onemsiz 90 18 19,2
g Biraz 6nemli 155 31 33,1
Onemli 115 23 24.6 SD
g Cok 6nemli 53 10,6 11,3
CEVAPLANAN TOPLAM 468 93,6 100 1,16
CEVAPLANMAYAN TOPLAM 32 6,4
GENEL TOPLAM 500 100
Segenekler Say1 Yiizde Gegerli Yiizde MEAN
Cok 6nemsiz 40 8 8,4 3,61
= Onemsiz 48 9,6 10,1
2 Biraz onemli 97 194 205
| Onemli 158 31,6 333 SD
H Cok 6nemli 131 26,2 27,6
E CEVAPLANAN TOPLAM 474 94,8 100 1,22
CEVAPLANMAYAN TOPLAM 26 52
GENEL TOPLAM 500 100
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Katilimeilarin yiizde 53,57, siyasal bilgilenme asamasinda televizyon yayinlarinin ¢ok 6nemli oldugunu
diisinmektedir. Gazete ise katilimcilarin yizde 37,9’luk bolimi tarafindan 6nemli bulunmustur. Internet,
katiimeilar tarafindan yiizde 33,3 oraninda 6énemli bulunmustur. Haftanin bes ya da altt glini kullanilan
internetin (bkz. Tablo 3), siyasal tercihlerin olusumunda 6énemli bulunmasi internetin kitle iletisim araglart
icerisinde etkin bir noktada oldugunu géstermektedir. Kattlimeilarin yiizde 33,11 radyo yayinlarini biraz
onemli gérmektedir. Radyo yayinlarinin 6nem derecesi, 3,4 ortalama ile diger kitle iletisim araclarina gore
distk gorilmektedir. Bu durumun radyonun kullanim sikligt ile de ilgisi vardir. Radyo 2,46 ortalamayla
(bkz. Tablo 3) haftada bir ya da iki glin takip edilen ara¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu tablo, siyasal
kampanyalar acisindan, televizyonun, kitle iletisim araglari icerisinde en Onemli ara¢c oldugunu
gostermektedir.

Tablo 5.2. Siyasal bilgilenme stirecinde iletisim yontemlerinin énemlilik dereceleri

Segenekler Say1 Yiizde Gegerli Yiizde MEAN
g Cok 6nemsiz 25 5 5,3 3,79
Y, Onemsiz 44 8,8 9.4
=] Biraz 6nemli 97 19,4 20,7
é Onemli 138 27,6 29,5 SD
o Cok 6nemli 164 32,8 35
o CEVAPLANAN TOPLAM 468 93,6 100 1,17
= CEVAPLANMAYAN TOPLAM 2 6.4

GENEL TOPLAM 500 100

Segenekler Say1 Yiizde Gegerli Yiizde MEAN
2 Cok énemsiz 58 11,6 12,5 3,10
& Onemsiz 91 18,2 19,7
3§ % | Biraz 5nemli 126 252 272
ol Onemli 122 244 26,3 SD
& & | Cok 6nemli 66 132 143
% CEVAPLANAN TOPLAM 463 92,6 100 1,23
2 CEVAPLANMAYAN TOPLAM 37 74

GENEL TOPLAM 500 100
° Segenekler Say1 Yiizde Gegerli Yiizde MEAN
4 Cok énemsiz 93 18,6 20 2,70
= Onemsiz 120 24 25,8
- 2 | Biraz 6nemli 119 23,8 25,6
=2 gn Onemli 96 192 20,6 SD
% & | Cok 6nemli 37 74 8
£ CEVAPLANAN TOPLAM 465 93 100 1,22
;).3‘ CEVAPLANMAYAN TOPLAM 35 7

GENEL TOPLAM 500 100

Segenekler Say1 Yiizde Gegerli Yiizde MEAN
g Cok 6nemsiz 59 11,8 12,7 3,12
2 - Onemsiz 89 17,8 19,1
¢ & [ Biraz onemli 132 26,4 283
S 2 [ Onemli 109 21,8 23,4 SD
§* & [ Cok énemli 77 15,4 16,5
g CEVAPLANAN TOPLAM 466 93,2 100 1,25
> CEVAPLANMAYAN TOPLAM 34 6,8

GENEL TOPLAM 500 100

Aile ve yakin cevre siyasal toplumsallasmanin ilk adimini olusturur. Bu anlamda aile ve yakin ¢evrenin
siyasal bilgilenme siirecinde katilimecilar tarafindan ¢ok énemli bulunmus olmast, siyasal toplumsallasmanin
aract olan aile ve yakin cevrenin etkinligini kanitlar niteliktedir. Se¢im kampanyalari icerisinde yer tutan
adaylarin miting ve gezileri, katithmecilar tarafindan orta diizeyde 6nemli bulunmustur. Sec¢im afisleri, ilan ve
brostrler ve secim doénemlerinde, kamuoyu arastirma sonuglari, siyasal tercih olusturma sirecinde,
katilimecilar tarafindan biraz 6énemli bulunmustur. Kitle iletisim araclart disinda, siyasal tercihlerin olusum
strecinde aile ve yakin ¢evrenin etkinliginin ¢ok 6énemli yer tuttugu saptanmustir.
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Tablo 6. Siyasal tercihlerin olusum stirecinde kitle iletisim araclarina duyulan giiven araligina iliskin

ortalamalar
MEAN SD CEVAPLANAN TOPLAM CEVAPLANMAYAN TOPLAM
Gazete 4,78 2,57 478 22
Internet 458 2.63 473 27
Televizyon 411 247 480 20
Radyo 3,85 225 469 31

1 ile 10 arasinda “hi¢ glivenmem” ve

“cok guvenirim” araligindaki puanlamada, gazete 4,78,

internet 4,58, televizyon 4,11, radyo 3,85, giiven puani, arahiginda gorilmektedir. Gazete, kitle iletisim
araclari arasinda en cok giivenilen ara¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Standart sapmalarin yitksek olusu
nedeniyle, giiven oylamasinda homojen bir yapinin olmadigini belirtmek gerekir.

Tablo 7. Gazetenin kendilerine kimlik atfettigini diisiinenlerin oran

Segenekler Say1 Yiizde Gegerli yiizde
Evet 152 31,6 35,9
Hayir 282 56,4 64,1
Cevaplanan Toplam 440 88 100
Cevaplanmayan toplam 60 12

Genel Toplam 500 100

Gazetelerin haber ve bilgi veren ara¢ olmalart disinda, okuyucularina siyasal ve sosyal anlamda
kimlik atfettigini diisinen katilimcilarin orant yiizde 35,9°dur. Yuzde 64,1 oranindaki katilimct, okuduklari

gazetenin kendilerine herhangi bir kimlik atfettigini distiinmemektedir.

Tablo 8. Tletisim yontemlerini 6nemseme oraninin cinsiyetle iliskisini ortaya koyan T Testi

N MEAN SD T SiG
ERKEK | KADIN | ERKEK | KADIN | ERKEK | KADIN | ERKEK | KADIN

Televizyon 243 245 4,14 4,20 1,20 1,09 -,577 =577 ,564
Gazete 237 240 3,92 4,05 1,16 0,99 -1,230 -1,228 | ,220
Radyo 231 237 2,80 3,27 1,20 1,07 -4,475 -4,468 | ,000
internet 236 238 3,53 3,69 1,23 1,21 -1,455 -4,519 | ,146
Aile ve yakin cevre 234 234 3,74 3,84 1,30 1,02 -,946 -,946 ,345
Adaylarin = miting  ve 230 233 3,07 3,12 1,27 1,19 - 477 - 477 ,633
gezileri
Secim afigi ilan ve brogiir 229 236 2,55 2,85 1,21 1,21 -2,670 -2,669 | ,008
Kamuoyu aragtirma 226 240 2,85 3,37 1,26 1,19 -4,526 -4,519 | ,000
sonuglari

Arastirmaya katillanlarin, siyasal tercihlerini olusturma egilimleri, cinsiyetler arasinda, radyo yayinlar (t:-
4,47 p< .05) secim afisi ilan ve brosir (t:2,67 p< .05) ve kamuoyu arastirma sonuclari (t : -4,52 p < .05)
iletisim yontemlerinde anlamlt bir farklilik géstermektedir. Siyasal bilgilenme siirecinde radyo yayinlary,
secim afis ilan ve brositleri ve kamuoyu arastirma sonuglatina, kadinlar, erkeklere oranla daha fazla
giivenmektedir. Bu sonuglara paralel olarak, kadinlarin, radyoyu, erkeklerden daha fazla takip ettigi de
saptanmusti.

Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitilsii Dergisi o 29 / 2013

248




Faruk TEMEL

Tablo 9. Iletisim arac ve yéntemlerinin iligkisini saptayan korelasyon analizi
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Televizyon 1 702%* 412 358** 286** 332K 342%F 266**
Gazete 702%F 1 553** 388** 267+ 277+ 237+ 264+*
Radyo 412%* 553** 1 334 198** 230%* 317+ 246%*
Internet 358** 388** 334x* 1 209%* 202%% 379k 409%*
Aile ve yakin 286%F 267+ 198+* 209 1 204 208*+* 171%*
cevre
Adaylarin 332%F 277+ 230%* 2024 204+* 1 692%* 365%*
miting ve
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Segim afigi 342%F 327K 317%% 379%* 208 692%* 1 554#%
ilan ve
brogiir
Kamuoyu 266%* 264** 246%* 409 171%* 365%* 554K 1
aragtirma
sonuglari
** p<.01

Katilimcilarin iletisim ara¢ ve yOntemlerine verdigi 6nem derecelerinin, diger iletisim ydntem ve
araclariyla iliskisinin saptandigi korelasyon analizinde, televizyon izleyenlerin gazeteyi de takip ettigi ve bu
iki kitle iletisim araci arasinda siyasal bilgilenme siirecinde giiglii bir bag saptanmustir. Bir baska deyisle
gazete okuyanlar televizyon yayinlarint da 6nemsemektedir. (r= .702 p< .01) Ayni sekilde adaylarin miting
ve gezilerini 6nemli bulan bireyler, secim afisi ilan ve brostitlerini de 6nemli bulmaktadirlar. (r= .692 p<
.01) Bu anlamda birbiriyle nispeten iliskili olan iletisim ara¢ ve yontemleri katiimcilar tarafindan énemli
bulunmaktadir. Ayrica, aile ve yakin ¢evrenin siyasal bilgilenmede 6énemli oldugunu diisinen katitimcilarin
diger iletisim arag¢ ve yontemlerine daha az 6nem verdikleri goriilmektedir.

Sonug¢

Siyasal tercihlerin olusum siirecinde medyanin konumunu irdeleyen calisma sonucunda, kitle iletisim
araglarinin siyasal bilgilenme acisindan énemli bir ihtiyag oldugu saptanmistir. Onceki dénemlerde yapilmis
calismalart destekler nitelikte ¢iktilarin elde edildigi arastirmada, kitle iletisim araclari icerisinde internetin
en fazla takip edilen ara¢ olarak karsimiza ¢iktigi gorilmektedir. Bu durum, yeni iletisim teknolojilerinin
o6nemli bir takipei kitlesi olusturdugunu gdstermektedir. Diger yandan internet, siyasal bilgilenme aract
olarak 6nemli bulunmaktadir. Kitle iletisim araglarinin takip edilme sikliklart bakimindan sirastyla internet,
televizyon, gazete ve radyo seklinde olustugu gorilmektedir. Siyasal bilgilenme siirecinde iletisim
yontemlerinin 6énemlilik dereceleri bakimindan ise kitle iletisim araclari sirasiyla televizyon, gazete, internet
ve radyo seklinde olusmaktadir. Ayrica gazete, siyasal tercih olusturma sirecinde en givenilir arag
konumundadir. Kitle iletisim araglart icerisinde siyasal tercih olusturma siirecinde gazetenin en giivenilen
ara¢ seklinde degerlendirilmesi, gazetenin, doyurucu ve detayl bilgi vermesinin yani sira, bireyin secimiyle
satin alinan bir ara¢ olmasina baglanabilir.

Kitle iletisim araclartnin kullanim sikliklar, cinsiyete gore farklilik arz etmektedir. Radyoyu, kadinlar
daha fazla takip ederken, erkekler kadinlara gére gazeteyi daha fazla takip etmektedir. Siyasal tercih
olusturma siirecinde de kadmnlar radyoyu erkeklere oranla daha 6nemli bulmaktadir. Bu durum, siyasal
tercihler agisindan, takip edilen kitle iletisim aracinin, se¢gmenin kitle iletisim aracina verdigi 6nem diizeyini
de etkiledigini gostermektedir. Dolayistyla, iletisim aracinin kullanim sikligt ve 6nemsenme diizeyi dogru
orantilidir. Genel olarak bakildiginda, kitle iletisim araglarinin siyasal bilgilenme acisindan ve karar verme
strecinde, iletisim arac tlrlerine gore, etkinlik diizeyi degisim gostermektedir. Arastirma, Ozellikle yeni
iletisim teknolojilerinin sundugu hizmetlerin (internet ve uygulamalari) kullanim agisindan sayica fazla bir
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kitleye hitap ettigini gOsterirken, televizyon ve gazete gibi kokli iletisim araglarinin etkinlik diizeyini,
alternatif iletisim araglarina ragmen stirdirdiigiini ortaya koymaktadir.

Siyasal tercihler ve kitle iletisim araclarinin iliskisine y6nelik verilerde, gazete ve oy verme davranist
arasinda glclii bir bag saptanmistir. Bu bag gazetelerin oy verme davransiu belirledigi anlaminda
olabilecegi gibi, siyasal tercihleri belirgin olan okuyucularin oy vermeyi disiindikleri siyasi partiyle, tercih
ettikleri gazeteler ile paralel bir ¢izgi tasidigr anlaminda da olabilecegi degerlendirilebilir. Gazetenin, kitle
iletisim araglarinin siyasal tercihlerle iligkisini, siyasal anlamda ortaya koyan en 6nemli ara¢ oldugu
goriilmektedir. Oyle ki, gazetenin siyasal ve sosyal anlamda bireye bir kimlik atfettigini diisiinenlerin sayist
azimsanmayacak orandadir. Ayni zamanda se¢menin okudugu gazete ve oy kullandigi partinin dogru
orantill olmast gazete ve siyasi parti arasindaki iligkiyi de kanitlamaktadir. Sonu¢ olarak kitle iletisim
araclarinin siyasal tercihleri guglendirici ve pekistirici etki yaptig, ayni zamanda siyasal fikirlerin
olusumunda destekleyici bir roli oldugu gorilmektedir. Kitle iletisim araclari siyasal bilgilenme acisindan
insanlarin bagvurduklar: araglarin en basinda gelmekte ve bu durum kitle iletisim araglarini siyasal
bilgilenme siirecinde vazgecilmez kilmaktadir.

Kaynakga

Almagor, C. Raphael (2002). Ifade Medya ve Etik, (Ceviren: S. Nihat Sad), Ankara: Phoenix Yaynlar:

Armagan, Ahsen (1996). Siyasal Davramglar Ugerine Gagzetelerin Etkisi, Yiiksek Lisans Tezi, Ege
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Izmir

Bala Siikri, Akar Hiisamettin (2010). Siyasal Bilgilenmede Lletisim Arag ve Yintemlerinin Onem Diizeyi: 29
Mart 2009 Yerel Segimleri Konya Aragtrmasi, E-Journal Of New Wortld Sciences Academy,(5)2,282-305

Balcy, Sukrt (2007). Bir Styasal Kiiltiir Yaratws: Olarak Siyasal Toplumsallasma ve Siyasal Toplumsallasma
Stirecinde Medyanin Islevleri. (Editor: B. Arik ve M. Seker) . Ietisim ve Otesi. Konya: Tablet Yayinlari, 139-181

Ferguson, D. Sherry (2000). Researching The Public Opinion Environment, California: Sage Publications

Giines, S. (1996). Medya ve Siyasal Bilgilenme, Yeni Tiirkiye Dergisi Medya Ozel Sayist, 2(11),803-825

Giingér, Nazife (2011). Iletisim Kuramlar - Y aklagimlar. Ankara: Siyasal Kitabevi

Giiz, Nurettin (1995). Siyasal Tercibleri Belirlemede Kitle Lletisim Araglarmm Rolii(Mart 1994 Yerel Secimleri
Ankara Omegi),Amme Idaresi Dergisi,28(1),113-128

Herman, S. Edward ve Chomsky Noam (1999). Medya Halka Nasi! Evet Dedirtir,(Cevirenler: Berfu
Akyoldas, Tamara Han).(Editér: Ismail Kaplan) Istanbul: Minevra yayinlart

Inal, Ayse (2010). Haber Medyas: ve Secim Kampanyalar.(Editorler: Billent Capli ve Hakan Tuncel)
Televizyon Haberciliginde Etik, Istanbul: Fersa Matbaacilik,251-269

Kalaycioglu, Ersin (1988). Karstlagtimal: Siyasal Katuma Siyasal Eylemin Kokenleri Ugerine Bir

Inceleme. Tstanbul: Tstanbul Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Yayinlart.

Kalender, Ahmet (2003). Segmenin Karar Verme Siirecinde Uetisim Arac ve Yiontemlerinin Onemi Uszerine Bir
Arastirma, Selguk Heti§im,2(4),30—4l

Kalender, Ahmet (2005). Siyasal Iletisim Secmenter ve Ikna Stratejilers. Konya: Cizgi Kitabevi.

Kavanagh, Dennis (1995). Election Campaigning: The New Marketing Of Politics, Oxford: Blackwell
Publishers

Orhan, Evrim (1992). Yerel Segimlerde Segmelerin Siyasal Terciblerinde Basimm Rolii, Yiksek Lisans Tezi, Ege
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiist, Tzmir.

Schiller, Herbert (2005). Zihin Yinlendirenler, Istanbul: Pinar Yayinlart

Tokgoz, Oya (2010). Secimler Siyasal Reklamlar ve Siyasal Iletisim. Ankara: Imge Yayinevi.

Tokgoz, Oya (1977). Siyasal Haberlesme ve Karar 1 erme, Amme Idaresi Dergisi,10(4),85-103.

Tosun, Tanju (2000). Universite Gengliginin Siyasal Toplumsallasmasinda Kitle Letisim Araglarmmn Roli, Siyasal
Tletisim, 1.Ulusal Tletisim Sempozyumu Bildirileri,2,311-325.

Tirkoglu, Nurgay (2009). Toplumsal Letisim: Tanimlar Kavramiar Tartigmalar, Istanbul: Urban Yayinlart

Yaylagill, Levent (2010). Kitle Lletisim Kuramlars: Egemen ve Elestirel Yaklasimlar. Ankara: Dipnot Yayinlar.

Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitilsii Dergisi o 29 / 2013
250



