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Kiiltiir Endiistrisi Uriinii Olarak 14 Subat Sevgililer Giinii
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1lk kez nerede kim tarafindan kullanildigi kesin olarak bilinmemekle birlikte 1871 yilinda Edward Tylor tarafindan Primitive
Culture kitabinda yer verildigi iddia edilen kiltir kavrami “toplum igerisinde yagamini devam ettirme zorunlulugu duyan
insanoglunun bilgi, sanat, ahlak, gelenckler ve benzeri diger yetenek ve aligkanlklarini iceren karmasik bir biitiin” olarak ifade
edilmektedir. Farkli arastirmacilarin yaptgr farklt kiltiir tanimina ortak bir bakss acist kazandiran UNESCO’nun kiltir tanimina
gore ise; “bir toplumu ya da toplumsal bir grubu tanimlayan belirgin maddi, manevi, zihinsel ve duygusal 6zelliklerin bilesiminden
olusan bir biitiin ve sadece bilim ve edebiyatt degil, aynt zamanda yasam bigimlerini, insanin temel haklatini, deger yatrgilarini,
geleneklerini ve inanglarini da kapsayan bir olgu” olmaktadir. Teknolojinin gelismesi ve insan yagantisina etkisi kaltirtiin degisik
forma biiriinmesine sebep olmustur. Ortaya ¢ikan bu yeni kiiltiir formu “popiiler kiiltiir” olarak anilmaya baslamistir.

Halka ait, herkes tarafindan begenilen sevilen ve genis kitlelere 6zgi anlamlart ifade eden “popiler” kelimesiyle “kaltiir”
kelimesinin bitrlesiminden olusan Popiler Kiltir; hem siradan insanlara uygun ve yonelik, hem de genel olarak halk arasinda kabul
edilmis, yaygin ve gecerli anlamina gelmektedir. Tlerleyen teknolojilerle ve degisen ekonomik sartlarla yasamin ticarilesmesi popiiler
kiltirin diger adiyla kitle kultirinin, egemen/yonetici gigler tarafindan uretilip yonetilmesi, kiltir Griinlerinin standartlagmast ve
dagitim tekellerinin rasyonellesmesini getirmis; bu ise kiltiir endistrisi kavramini ortaya cikartmistir. Bu nedenle, Adorno ve
Horkheimer, kiltiir irtinlerinin metalasarak bir endistri haline geldigi iddiasindan yola ¢ikarak modern ¢agin kiiltiri igin “kiltir
endustrisi” kavramint kullanmuislardir.

Kitle iletisim araglarinin geliserek insan hayatinin merkezine yetlesmesi, kisisel ve toplumsal yasantinin énemli degisikliklere
ugramasina neden olmustur. Oyle ki, insanlarin neyi yiyecegini, neyi giyecegini, neyle eglenip neyle iiziilecegine onlar karar verir
duruma gelmislerdir. Hatta glindelik yasantinin belirli standartlar haline déniismesi, tiretimin ve titketimin dengelenebilmesi igin
onemli glinler, geceler ve kutlanmasi gereken haftalar icat etmislerdir. Frankfurt Okulu mensuplarindan Horkheimer ve Adorno,
kitle iletisim araglarinin suni olarak yaratmis oldugu bu hayata elestirel bakarak Kaltir Endistrisi adint koymuslardir.

14 Subat Sevgililer Gint’niin Kiltir Endustrisi kapsaminda ele alinip degetlendirildigi, bu teorik ¢alismada literatiir taramast
yontemi kullamlmistir. Bu kapsamda, Kiltir Endistrisi kavraminin ne oldugu tzerinde durulmus, kiltiir endistrisinin tiketim
aliskanhigini nasidl degistirdigi, yeni ihtiyaglart nasil yaratigi ve satin alma duygusunun hep canli tutulmasi olgusunu nasil
yerlestirildigi hakkinda bilgiler verilmistir. Teorik cercevede ele alinan bu bilgilerin giiniimiz toplumlarinda gegerli oldugu
sonucuna varilmistir.

Anahtar Sézcikler: Kiltir, Kaltir Endistrisi, Tiketim, Sevgililer Gung, Kitle Tletisim Araclari

Cultural Industry and “Valentine’s Day” As One Of Its Products

ABSTRACT

Where and by whom the notion of “culture” was used for the first time is essentially not known. But it is generally stated to
be a complicated integral structure which includes the human being’s knowledge, art, morality, traditions and also habits and
abilities, as it was explained by Edward Tylor in his book named “Primitive Culture” in the year of 1871. In the definition of
UNESCO, it is a united phenomenon that involves specific material, spiritual, moral, intellectual and emotional attributions and it
includes not only science and literature but also the mankind’s lifestyles, fundamental rights, values, traditions and beliefs.

The effects of developing technology on human life has substantially changed the contents of culture. Thus the new form of
culture is now commonly called “popular culture” which consists of two elements: One of them is the notion of “popular” that
means “things belonging and relating to public opinion”, “things loved by everybody” and “specific to the mass” and the second
one is “culture” just as it was described before.

“Popular culture” means both “the things suitable to ordinary people” and “the things accepted by the whole mass”. The
commercialization of life through the developing technology and constantly changing economic conditions have brought several
facts out: First of all, popular culture has always been produced and managed by the dominant economic powers all over the
wortld. Secondly, the products of culture have commercially been standardized and the monopoly of their distribution has been
rationalized and this case made out the notion of “cultural industry” in the end. Relatively, Adorno ve Horkheimer from
Frankfurt school used the term of “cultural industry” for the culture of modern age, getting the basics of the present fact of
commoditization process of cultural elements.

Fast development of mass communication means and their settlement in the center of human life have caused both individual
and social life change to a great extent. So, it began to determine even what people will eat, what they will wear, for what they will
be happy or sad in the whole course of life. What is more, going a lot further, it invented private days, nights and weeks to be
celebrated. Horkheimer ve Adorno desctibed this artificial way of life as “cultural industry”.

The methof of “literature review” was used in this theoritical work in which “Valentine’s Day” celebrated on February 14th
every year is analyzed in the frame of cultural industry. In addition to that, a sample case study was used. In this context, the
notion of “cultural industry” was examined deeply. Then the subjects of how cultural industry has changed the habits of
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consumption, how it has created new ones and also how it has kept the demand alive so far were researched and analyzed at full
length. Besides, it was infered and concluded that the frame of information compiled throughout this work is significantly current
for today’s contemporary societies.

Key Words: Culture, cultural industry, consumption, Valentine’s Day, mass communication means.

1.Girig

Yirminci yizyilin son ceyregiyle bitlikte bitiin dinyada tiketim olgusu degismeye baslamis, titketim
mallart ¢esitlenmis ve daha genis kitlelere ulasir duruma gelmistir. Bunun en 6nemli sebeplerinden birisi
kitle iletisim araglarinin gelismesi ve yayginlagsmast olarak kabul edilmektedir. Kitle iletisim araglartyla
toplum ekonomik, sosyal ve kiiltiirel anlamda degisiklige ugramstir. Ozellikle reklamcilik, fotograf,
televizyon, sinema, bilgisayar ve internet gibi 1siltili teknolojilerle yeni bir kiltiir yaratilarak, insanlar bu
gorsel kiltirin icine ¢ekilmislerdir. Gorsellige dayali olarak yaratilan bu kaltiir insanlarin tiketme arzusunu
kamgilayarak, ihtiya¢larinin sonsuzlugu tzerine calismustir.

Kiltirin bu sekilde metalagtirilmasi yeni kavramlarin ortaya ¢itkmasina neden olmustur. Bunlardan
birisi de kiltir endustrisidir. Bu kavrami ilk olarak Frankfurt Okulu mensuplarindan Horkheimer ve
Adorno kullanmistir. Sosyal olaylari elestirel bakis acisiyla degerlendiren bu iki bilim insani, kiltir ve
endustri gibi iki zit kavrami 6zellikle bir araya getirerek, kiltiiriin ticari bir meta haline dénustiirildugini
net olarak actklamislardir. Adorno ve Horkheimer’a gére hayatin her alani, kiltiir endistrisi tarafindan
metalastirilmakta ve béylelikle hakim ideoloji hem ekonomik hem de ideolojik olarak kitlelerin bilincinde
yeniden tretilmektedir (Kara, 2014:52).

Kiltir endustrisi, 6ncelikle anlam Gretimi Uzerinde kurgulanmaktadir. Bu siirecte yetlesik sosyo-
kiltiirel belleklerden etkili bir sekilde yararlanilmaktadir. Yeni anlamlar, yeni Uriinler ve yeni tiiketim
sistemlerini beraberinde getirmektedir. Eglence, bu tiikketim sisteminde 6nemli bir baglam ve tiiketim alant
olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Eglence; dans, miizik, yemek, edebiyat, makyaj, giyim-kusam gibi pek ¢ok
gelenekten olusmaktadir. Gelenekler bileskesi, cok islevli (ekonomik, siyasal, kiiltiirel, sosyal vd.) bir sistem
olarak tanimlanan eglence, her dénemde ekonomik acgidan tiketimi, dolayistyla tGiretimi, dolasimi, ticareti
olumlu yénde artiran kiltiirel bir baglamdir. Bir diger ifadeyle en iyi tiiketici, eglenen bireydir. Eglenceler,
astr1 tiketim ve ekonomik acidan yenilenme ve dirilme, canlanma ortamlaridir. Eglence icin, vesile ya da
neden gereklidir. Yakin déneme kadar da geleneksel ve yerlesik nedenler (resmi ve dini bayramlar,
Hidirellez, Bagbozumu, Yayla Senligi gibi senlikler, festivaller, digiinler) ekonomik aktdrler icin yeterli
goriliirken; tretimdeki artis ve cesitlenme, yeni nedenlerin, vesilelerin yaratilmasini gerektirmistir. O
nedenle glinimuz kiltiir ekonomisi aktorleri, bireylerin butin anini bir kutlamaya ya da eglenceye
donistiirme gayreti icine girmislerdir. Yilbasi, sevgililer giind, evlilik yildéntimleri, kadinlar giindi, babalar-
anneler giint, dogum giinii vb. kutlamalar, bu kapsamda ilk akla gelen yaratilmis 6zel giinlerden bazilaridir.
Ginimiz modern insaninin hayatinda arttk 6nemli yerler tutan bu 6zel giinlerin kutlanmasi, ritiiellerd,
alinacak hediyesi, kutlama mekanlart hakkinda ise, kitle iletisim araglari devreye sokularak yapilmas:
gerekenler hakkinda ayrintuli  bilgiler verilmekte, yonlendirmeler, daha dogrusu sartlandirmalar
yapilmaktadir (Ozdemir, 2007:231-232).

Kiltir endstrisinin bir diriind olarak var olan, 14 Subat Sevgililer Giiniiniin ortaya cikisi, insanlar
tzerindeki etkisi, insanlarda yarattugi tiiketim arzusu ve medyanin bu 6nemli giiniin coskusunu nasil
dogallastirdigint  gézler Oniine sermeyi amacladigimiz bu c¢aligma, literatlir taramasi yOnteminden
olusmaktadir.

Giintimiiz insanina olmazsa olmaz olarak sunulan bu 6zel giinlerin kapitalist ekonomik sistemdeki yeri
ve kitle iletisim araclarinin buna katkisinin glintimiiz acisindan ortaya konulmast bu ¢alismayr 6nemli
kilmaktadir.

Calisma, 14 Subat Sevgililer Giniiniin kitle iletisim araglart vasitastyla kiltir endstrisi icerisinde
oynamis oldugu rol ile sinirlandirlmugtir.

2. Kiiltiir ve Kiiltiir Endiistrisi
Her toplumun otantik olarak trettigi ve yasadigt bir kiltiirel ortami bulunmaktadir. Bu kiltir ve
kiltiirel ortam, ekonomik, sosyal, siyasal v.s. hayatin her alanini kapsamaktadir. Ginimiizde “kiltir”
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kavrami heniiz cagdas toplumbilimciler tarafindan agiga kavusturulmamis konulardan birisidir. Kaltir ile
ilgili pek ¢ok tanim bulunmaktadir. Reddi’ye gbre (Adigtizel, 2001:103-108) kiiltiir;

- Bilimsel alanda; uygarlik,

- Toplumsal alanda; egitim siirecinin Grindg,

- Estetik alanda; glizel sanatlar,

- Maddi alanda; Giretme, tarim, ¢cogaltma ve yetistirmedir.

Bilgiseven’e (1995:15) gore ise kiiltiir; insanin insan tarafindan tesis edilmis ve yaratilmig olan cevresini
ifade eden normlar olmaktadir.

Kiltiriin bir toplum i¢in en 6nemli 6zelligi, bitlestirici ve uzlastirict idealler ¢ercevesinde toplumu
gelecege tastyacak vasitalart saglamasidir. Kiltirlerin devamint saglayan bircok vasita vardir ve 6zellikle
giniimiizde, bu vasttalarin sayist strekli olarak artmaktadir. Ornegin, egitim kurumu ve kitle iletisim
araclary, kiltlr unsurlarinin bireylere &6gretilmesinde ya da benimsetilmesinde oldukga etkili bicimde
kullanilan 6nemli iki vasitadir (Kocadas, 2005:4-5).

Kitle iletisim araglarinin gelismesi ve yayginlasmasiyla kiltir de tretilen ve pazarlanan bir meta haline
gelmistir. Kitle iletisim araglarint Greten gelismis Ulkeler, bunlari Gretmekten yoksun az gelismis, tg¢linci
dinya tlkelerine “medyatik trtinlerle” beraber kiltiri de ihra¢ etmeye baslamisladir (Kalender, 2005:111).
Dinyada kapitalizmin gelisimi “pazar icin Gretimi” ortaya c¢ikarmistir. Bu ise, Gretimi buyiklik olarak
artirip teknolojik gelismenin 6niinii agarken, kiltirel Gretimin ve kitle toplumunun ortaya ¢tkmasina neden
olmustur. Kitle toplumunun dogmast ve gelismesi beraberinde bu kitlelerin kiiltiiri olan kitle kiiltiriing
dogurmustur. Ortaya ¢ikistyla birlikte bazi seckin ve segkinci yaklagima sahip olan insanlar, kitle kiilttrint
yiksek ve ciddi kaltire karst bir tehdit olarak gérmislerdir. Kitle iletisim araclari tarafindan topluma
yayilan icerikler kitle kultiirii olmakta ve kitle kultiriinii olusturmaktadir. Olusumuyla birlikte “Kitle
Kultird” kavram olarak, pazarda, kitlesel olarak tiiketilmek icin kitlesel olarak tretilen kiltiirel Grtinleri
tanimlar duruma gelmistir (Yaylagtl, 2010:88).

Kitle kultirunden sonra “Kultir Endustrisi” ifadesi ise, ilk kez Franfurt Okulu olarak adlandirilan
bilimsel toplulugun tyeleri olan Horkheimer ile Adorno’nun 1947 yiinda yazdiklari “Aydinlanmanin
Diyalektigi” kitabinda kullanilmugtir. Burada kitlenin iginden adeta kendiliginden yiikselen bir kiltir, halk
sanattnin ginimuzdeki bicimi s6z konusuymus gibi, “kitle kaltirt” ifadesi “kiltiir endistrisiyle”
degistirilmistir (Adorno, 2008:109). Bu yazarlar “kultir endistrisi” kavramint kullanmay1 iki sebepten
dolayt tercih etmislerdir. Ilk olarak kitle kiiltirii kavraminin gercekten kitle kiiltiiriini cagristirmast
gerektigi halde; yani kitlelerden ortaya cikip onu yonlendirdigini ¢agristirmasi gerektigi halde
cagristirmadigin belirtmek icin kullanmuglardir. Kitde kultiirtintn, yukaridan yani egemen/yonetici glicler
tarafindan dretildigini ve yonetildigini iddia eden Adorno, bu nedenden dolay: kiltiir endiistrisi kavramini
yeglediklerini aciklamigtir. Kiltir endistrisi kavraminin kullanilmasindaki ikinci sebep ise, kilttr
endistrisinin yasamin ticarilesmesiyle stki bir baglanti icinde olmasindan dolayt kiltir triinlerinin
standartlasmasi ve dagiim tekellerinin rasyonellesmesidir. Adorno (2003) bu nedenle, kiltir triinlerinin
metalasarak bir endistri haline geldigi iddiasindan yola ¢ikarak bu kavrami kullanmayi tercih ettiklerini
belirtmistit.

Burada “endiistri” teriminin ilk anlaminda alinmamast gerekmektedir. Bu terim dogrudan dogruya
Uretim stirecini degil, kiltirel malin standardizasyonunu —her sinema seyircisinin asina oldugu Western
filmlerinde oldugu gibi— ve dagitim tekniklerinin rasyonellestirilmesini anlatmak amactyla kullanilmaktadir.

Kiltir Endustrisi, kapitalizmin hem mal hem de imajlar satigini yapan, uluslararasi pazarin
degismelerine ve ihtiyaclarina gbre bigimlenip degisen, Onceden-yapilmis, 6nceden kesilip bigilmis,
paketlenip sunulmus bir kiltiirdir. Erdogan (2001:77) onu, kapitalizmin kendi i¢in Gretirken ve gasp
ederken, kitleleri ticretli kole olarak kullanarak “kitleler icin” yaptigr tiretim ve bu tretimle gelen “yasami
yapma yoludur” seklinde tanimlamaktadir. Ona goére kaltir endistrisi, endustrilesme ile birlikte
gelmektedir. Endustriyel uygarlik ise, kitle kiltiiriinden gecerek olusmaktadir. Ticari firmalar ve devlet
tarafindan Uretilen endustrilesmis kaltirdiir. Bu kiltir yukaridan asagt dogru tretilip dagitilmaktadir. Bu
kiltirel Griin kullanllan ve yasanan gunliik gerceklerin bitinlesik bir parcast olmaktadir. Degeri ise
kulanim degeriyle degil pazardaki degisim degeriyle 6lciilmektedir.
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Kiltir endustrilerinde medya, is, eglence ve yOnetim anahtar dinamikler olarak gdsterilmektedir.
Ozdemir’e (2009:74-75) gbre aynt sekilde;

teknigin standartlagtirilmast,

- seri Uretim,

- belli bagh tiketici tipleri i¢in kitlesel Gretim kategorileri,

- kultir tiketicisinin imgelem ve kendiligindenligindeki giidiiklesme,

- basmakalip bir sekilde mekanik cogaltilabilitlik,

- taklidin mutlak olanin yerine konulmasi,

- kultir endstrisine uyum saglamayanlarin ekonomik yoksunluga itilmesi,

- ciddi sanatin toplumsal vicdan azabi olan hafif sanatin gegerliligi,

- kiltirin uzlasmaz iki 6gesi olan sanat ile eglencenin biitinlestirilmest,

- eglencenin zorla entelektiiellestirilmesi,

- eglenceyle tiiketicilerin etkilenmesi,

- yanisama haline gelen bireysellik,

- ucuzluk kiiltiinden ayrilmayan vasatin kahramanlagtirilmast,

- kar gidusinin tim ciplakligiyla zihinlere aktarilmast,

- diger sanat tiirleri gibi edebiyatin da metaaya donistiiriilmesi,

- statikoya baglilik,

- yapay hazlarin hakimiyeti

- surekli vaatlerle tiiketicilerin kandirilmast,

- tiketici gereksinimlerinin kiltir endistrisince yaratilmasi, yonlendirilmesi, denetlenmesi ve

yonetilmesi gibi pek ¢ok olgu bu kapsamda 6ne ¢ikartilmaktadur.

Kiltir Endustrisinde eski olanla tanidik olan yeni bir nitelikte birlestirilir. Ttm dallarda kitleler
tarafindan titketilmeye uygun olan ve bu tiketimi biyiik 6l¢ide belirleyen driinler, az ¢ok planl bir
bicimde uretilir. Tek tek dallar yapilari acisindan birbirine benzer ya da en azindan i¢ i¢e geger hale
getirilerek adeta bosluk birakmayacak bir sistem olusturulur (Adorno, 2008:109).

3. Kiiltiir Endiistrisi Ozellikleri

Giintimiiz modern toplumlarindaki ekonomik sistemin bir triinii olan kultir endistrisi bir takim
Ozelliklere sahiptir. Bu 6zelliklerin belli bash olanlari sunlardir:

-Kiiltiir Endiistrisinin Uretilmesi ve Yayimase: Kiiltiir endiistrisi kavramimin mucidi olan Horkheimer ve
Adorno’ya gore, ileri kapitalist toplumlarda finans ve dUretici glgler kiltir tekellerini ellerinde
bulundurmaktadirlar. Bu yapi temel olarak daha éncede belirttigimiz gibi, kiiltiiri metalastirarak, bireyleri
kiltir endistrisi driinleri araciliftyla ait olduklart stati gruplarina uygun tiiketim bicimlerine motive ederek
statikoyu rasyonellestirmek amaciyla olusturulmaktadir. Bu kiltirde yasayan her birey, “yasamina
zenginlik getirdigi” sOylenen triinler karsiliginda emegini, biitiin imkanlarint ve bos zamanlarint da satarak
sisteme katkida bulunmaktadir. Bu kiltiirel diizenlemede kitlelere sunulan toplumsal hedef, her zaman
daha iyi yasamak, daha ¢ok tretmek ve daha ¢ok titketmektir (Avet, 1999:27).

-Kiiltiir Endiistrisi ve Standartlastirma Edilimi: Adorno ve Horkheimer (2010:162) glintimtzde kiltiiriin her
seye benzerlik bulastirdigini, filmin, radyonun ve dergilerin bu sistemi olusturdugunu, her bir dalin kendi
icinde ve hep birlikte s6z birligi icinde bulundugunu belirttmekteditler. Onlara gére kiltir endistrisi
kialtarin metalagtirilarak ve tektirlestirilerek yonetilmesiyle ortaya cikan seylestirmenin temel sorumlusu
olmaktadir. Ozdemir’de (2009:74) bu siirecte kiiltiir endiistrisinin yasam iksiri reklam ve eglencenin, sahte
kiiltird satin almayt sagladigini belirtmektedir.

-Kiiltiir Endiistrisi ve Uriinlerinin Diigeyi: Kiiltiir endiistrisi kapsaminda sanat yapitlart paketlenip, indirimli
fiyatlarla isteksiz izleyici kitlesine yutturulur ve béylelikle sanat keyfi siradanlagtirilir. Sanat bir metaya
dontstirilmekte, yani tiiketime uygun bir bicimde hazitlanmus, kayda alinmis, endistri Uretimine
uyarlanmis, pazarlanabilir ve degistirilebilir bir tiriin haline getirilmistir. Ozdemir’e (2009:74-75) gére kiiltiir
endistrisinde “her sey oldugu sey icin degil degistirilebilir oldugu stirece” degerlenmektedir.

-Kiiltiir Endiistrisi ve Teknolojik Araglarla Iliskisi: Adorno ve Horkheimer cikar cevrelerinin kiiltiir
endustrisini teknolojik terimlerle aciklamayr sevdiklerini belirtir. Marcuse’a gore teknolojik gelisme ya da
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ilerleme ekonomik sistemin ¢ikarlart dogrultusunda belli gereksinmelerin karsilanmasi i¢in yeni Urlnlerin
Uretimini sagladigt gibi yarattugi refah artist da, var olan dizenin hakliliginin gerekgesini olusturur.
Dolayistyla teknolojik verimlilik ve biyime sosyal esitsizliklerin siriip gitmesinden ctkarlari olanlara
hizmet etmektedir (Atiker, 1998:61). Horkheimer’e gore iletisim teknolojisinin gelismesi insanlart
birbirinden ayiran engelleri daha da giiclendirmekte; deneyimlerin kitle iletisim ile ifadesi olanaksiz hale
gelmektedir. Kitle Tletisim Araclari baskict kitlesel araglardir, ciinki ozgirlikten yoksunluk duygusu bu
araclarla telafi edilmektedit.

-Pazarlanabilirlik  Agisindan  Kiiltiir -~ Endiistrisi: - Kiltir — endistrisi  driinlerinin - egemen  gliclerce
ticarilestirilmesinde anlatimint bulan kar cabasi, genis sermayenin ideolojik ¢ikatlartyla bitlesince, kiltiir
alaninda tekelci bir egemenlik kurulmaktadir. Ayrica kiltiir endistrisi treticisi kisiler, git gide daha stk bir
ekonomik ve siyasal bagimlilik i¢ine girmekle kalmayip, kitleler Gstiinde etkili bir kiiltiir tiretip yaymanin da
yeni yollarint aramaktadirlar (Bilsin, 2007:66). Yani egemenligi ellerinde bulunduranlarin istek ve tercihleri
yoniinde belirlenen drinler, 6zellikle azgelismis ve gelismekte olan tlkelere, gelismisligin ya da farkli
olmanin hangi kaliplara uyarak gerceklesebileceginin kurgusunu verirler.

-Kiiltiir Endiistrisinin Deger Yapsse: Kultir endistrisi yliceltmez, baski altina alir. Arzu duyulanlari,
cinselligi ve bayagilasmis zevki tahrik eder. Sanat yapitlart ¢ileci ve utanmazdir (Adorno, 2008:20). Bunu
yaparken de gelenekseli yok etmeyi amaclar. Bu ugurda gelenegi asagilar ve geleneksel ruhu tastyanlart
agagilamak icin teknolojik gelismeleri ve teknigin yukselisini ytceltir.

-Kiiltiir Endiistrisinin Insan Psikolojisine Etkileri: Kiltiir endistrisi insanlart insanliktan uzaklastirir, onlarin
tizerine Olu topragt serper. Insanlar bu kiiltiir nedeniyle siirekli endise icinde yasarlar, sémiiriiliirler, tuzaga
dustrilmislerdir, yalnizditlar, begenileri pes-payelesmistir, yasamlart maniple edilir, kabalastirilir ve
standartlastirilir. Ustelik bu geri cevrilme olanagi bulunmayan bir siirectir (Mutlu, 2005:309-310). Cinkii bu
strecin kaynaginda durdurulmasi neredeyse imkansiz olan teknolojik gelismeler yatmaktadir.

Ayrica birey kiltiir endiistrisinin kendisine sundugu triinlerdeki siddet, kan, ihtiras, entrika vs. titketim
yoluyla, psikolojisine agir tahripler alir. Olaylara karst duyarsiz ve umarsiz hale gelen bireyler, gercek
hayatta géziiniin Oniinde islenen bir cinayeti, televizyon ekranindan izlercesine duyarsiz hale gelmekte;
gercek savas gorintilerini, Hollywood Urtint bir filmi izlercesine tepkisiz kalmaktadir. Psikolojik olarak
yipranan birey, duyarsizlik yoluyla kendini ayakta tutmaya calismaktadir (Bilsin, 2007:69).

Adorno ve Horkheimer'a gore, Kultiir Endistrisi ¢aginda diizen, bedenleri serbest birakir ve ruhlara
saldirir. Artik diizen "benim gibi diigtin ya da yok ol" demek yerine "benim gibi distinmemekte serbestsin.
Yasamint ve tim sana ait olanlart da koruyabilirsin. Ancak o andan itibaren aramizda bir yabancisin"
demektedir. Modern 6zne, modernligin Sznesi oldugu icin modern degildir; modernligin Urettigi 6zne
oldugu icin moderndir. Giiniimiizde, kiltir ve eglencenin birbirine karismasi, yalnizca killtirin bastan
cikmasina neden olmaz, ayni zamanda eglencenin de entelektiiellesmesine yol acar. Is ve eglencenin
benzerliginin temeli her ikisinin de statlikonun yaninda olusundadir. Zevk almak diizene evet demektir.
Insan, bir tiriin ornegi olarak, Kiltir Endistrisiyle gerceklik kazanir. Giiniimiizde her insan bir digerinin
yerine gecebilme Ozellikleriyle 6nem kazanir. Insanlar birbirlerinin yetlerini doldurabilitler, yani birer
kopyadirlar. Modern 6zne bir siber 6znedir, bir dijital 6znedir (Dellaloglu, 2005).

-Kiiltiir Endjistrisi ve Manipiilasyon: Kiltir endUstrisi toplumu ve bireyleri manipile ederek begenileri,
zevki ve ritiielleri belirler. Yani neyi yapmast veya yapmamast gerektigi konusunda fikir sahibi yaparak
uyutur. Kiltir endtstrisinin uyutuculugu iki anlamdadir (Bilsin, 2007:70): Birincisi, insanin bos zamanlarini
doldurarak, onun sosyal ve politik yasama katilmasini engellemek; ikincisi ise, kiltir endistrisi
yaraticilarinin gelistirdigi yapay diinyanin etkisiyle kitleler tizerinde uyutucu etki uyandirmaktir.

-Kiiltiir Endiistrisinin Bireysellide Etkisi: Kiltir endistrisi yalnizca griiniiste bireysellik yaratir. Adorno ve
Horkheimer bunu kap: kilitlerinin milimetrik Ol¢tide birbirinden farklilik gostermesine benzetitler:
Bireysellik, sistem gereksinimlerinin Oncelikle karsilanmast icin engellenip kisiler kitle insanina
donistirilmis ve yalnizca sistemin islev gérmesine engel olmayan dar bir alanda onlarin baskalarindan
farklilagsmalarina izin verilmistir. Sonugcta kisi, hem sistemin giicli ile 6zdeslesme hem de onun tarafindan
seylestirilme baskisina boyun eger (Atiker, 1998:56). Bu durum ise bireyselligin saglikli bicimde olusmasini
mumkin kilmaz.
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Kiltir endtstrindeki her Grtin bireysel bir hava tasir, bireyselligin kendisi, biitiniiyle seylestirilerek
sunulan nesnenin dolaysizliktan ve hayattan kacip saklanilacak bir siginak olduguna dair bir yanilsama
yaratildigr Slcide, ideolojinin gliclendirilmesine yarar. Her zaman oldugu gibi bugiin de, kiltir endiistrisi
tctinct kisilerin “hizmetindedir”, sermayenin gerileyen dolasim siireclerine ve varlik sebebi olan ticarete
yakinligint korur. Ideolojisi her seyden gok bireysel sanattan ve onun ticari sémiriisiinden édiing alinmis
yildiz sistemine dayanur.

-Kiiltiir Endjistrisinin Farkliiklara Etkisi: Kiltir endistrileri bireyler icin bir toplumsal siniflandirma ve
farkhilagsma siireci olarak ortaya cikar. Birey kendi ayirt edici davranslarini 6zglirliik olarak, talep olarak,
tercih olarak yasar, bunu bir farklilasma ya da boyun egme olarak gérmez. Farklilasmak farkliliklarin
butiinsel dizenini yetlestirmektir, bu diizense tim toplum olgusudur ve kacinilmaz olarak bireyi asar.
Farklhiliklar dizeninde kendine bir yer agan her birey, bunu yaparak diizeni tekrar kurar ve boylece kendini
bu diizene sadece goreceli olarak kaydolmaya mahkum eder ve her birey bu farklilasma ile elde ettigi
kazanglart mutlak kazanglar gibi yasar (Baudrillard, 2012:63)

-Kiiltiir Endiistrisi, Maddeci Insan ve Tiiketim Iiskisi: Kiltiir endistrileri ile kitlelere yapilan sunumlarla,
insanlara“késeyi donen kurnazlar”, “bir gecede hayati degisenlerin” yeni litks hayatlar gosterilerek, maddi
degerleri daha fazla 6nemseyen bireylerin artisina yol acilabilir. Kar amaclh iretilen bir yapt olan kiltiir
enddistrisi, dolaysiyla bu endustrinin ¢tkarlarina hizmet etmeli, kar getirebilmelidir. Bu nedenle istekleri
zorunlu ihtiyaclar halinde sunarak kitleleri tiiketime tesvik eder (Bilsin, 2007:77).

Sahip oldugu 6zelliklerden de harcketle kiiltiir endustrisine yonelik bazi elestiriler yapilmaktadir.
Atiker’e (1998:52-53) gore Kiltir Endustrisine karst yapilan elestiriler soyle siralanmaktadir:

-Kaltiar Endistrisi araciligiyla tretilen triinler bireyin var olan diizeni kabullenmesini ve onunla
Ozdeslesmesini saglayarak kisiyi ¢epecevre sarmaktadir. Bunun temelinde de kitle kiltiiriiniin olusturmus
oldugu kitlesel tiiketim araciligi ile birey stirekli olarak yanlis ihtiyaclarin boyundurugu altina alinmaktadir.

-Kiltir Endustrisi tiiketiciyi distinceye yoneltmez, tersine ona dinyanin hazir yorumlarini sunar

-Kaltiar Enduistrisi, esasinda statikonun yeniden iretilmesinden ibarettit. Bu nedenle toplumdaki
esitsizlikleri onaylar.

-Kaltir Endistrisi temelde bireye belli bir yasam alani taniyor gibi goriinse de aslinda onlarin
bireyselliklerine temelden karsi ¢ikmaktadir. Kisiye ancak kurulu diizenin isleyisine engel olmayan son
derece dar bir alanda farklilasma imkani taninmaktadir. Sonugta kisi hem sistemin giict ile 6zdeslesme hem
de onun tarafindan aragsallastirilma baskisina boyun egmektedir.

4. 14 Subat Sevgililer Giinii

Kapitalist sistem sonucunda olusan kiltiir endustrilerinin titketim ¢ilginligr yarattigi ve insanlart belirli
kaliplar icinde hateket etmeye zotladigt 6zel giinlerden biriside “14 Subat Sevgililer Gint”dir. 14 Subat
Sevgililer Giintiniin hikayesi I11. yiizytla dayanmaktadir. Imparator 2. Claudius Roma’y1 kendi katt kurallart
le zalimce yoneten bir hikiimdardi. Onun i¢in en biyik problem ordusunda savasacak asker
bulamamakti. Ona gbére bu durumun tek sebebi Romali erkeklerin agklarini ve ailelerini birakmak
istememeleriydi. Iste bu yizden Roma’daki tiim nisan ve evlilikleri kaldirdi. Aziz Valentina’da
Cladudius’un hitkiimdathig: zamaninda Roma’da yasayan bir papazdi. Kendisi gibi papaz olan Aziz Matius
ile birlikte Claudias’un yasagina ragmen gizlice ciftleri evlendirmeye devam etti. Ancak imparator bu
durumu bir stire sonra 6grendi. Aziz Valentine, insanlart evlendirmeye devam ettigi icin tutukland: ve
yaptiklarinin cezast olarak sopa ile dévilerek Sldurildd ve Milattan sonra 270 yiinin 14 Subatinda da
Huristiyan sehitligine gémildi (www.milliyet.com).

Aynt zamanda Roma’da putperestler Subat ay1 icinde kutlanan Lupercalia Bayramin kendi putperest
tanrilart Februata Juno icin kutluyorlard:. Bayram Gncesi yapilan geleneksel cekilisi ise seremoniye bagl
kalarak kendileri icin uygulamaya basladiar. Hiristiyan Kilisesinin ilk kuruldugu yillarda hizmet veren
papazlar, bu torenlerin, 6zelliklede evlenmemis genclerin putperestler ile birlikte anilmasindan rahatsiz
olduklart i¢in bir ¢6zlim buldular. Hiristiyanligin gliclenmesinden sonra Pagan inanclari yasaklandi veya
yerlerine Hiristiyan versiyonlar getirilmeye baslandi. Aziz Valentine Hiristiyanhigin simgesi olan sevgi ve
evlilik kurami ile kisilegtirildi. Onun Lupercalia festivalinin arifesinde 6ldirilmiis olmasi iyi bir rastlantiyds,
béylece Roma’nin bereketlilik ve déllenme kutsamalart ile Hiristiyanligin evlilik ve c¢ogalma ilkesi
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bitlestirilmis oldu. Amaca ulasilmisti. Gengler isimlerinin azizlerle birlikte anilmasini istedikleri icin
Lupercalia Bayraminin basladig giinti Aziz Valentine Giinii olarak kutlamaya basladilar. Sevgililer glinii o
tarihten glintimiize sadece Batt tlkelerinde degil, hemen hemen dinyanin her yerinde kutlanan bir giin
olma 6zelligine kavusmustur (www.milliyet.com).

Bu baglamda 19. Ytzyildan itibaren etkisini giderek arttiran ve sadece ulusal 6lcekte degil, uluslararas
dizeyde de yayginlasan tiiketim kiltiirti ve degerlerin metalagmast hayatin her alanini kendi baglamindan
bicimlendirmektedir. Yani endustriyel iktidar Aziz Valentini metalastirma ve bir tliketim tanrisina
déntstirme konusunda egsiz bir yol katetmistir. Seylesme siirecinin yanlis bilince yol acan ve arzularin
yonlendirilmesine neden olan ideolojik boyutu bir yana, kapitalizmin bu glniin tasidigi ekonomik
potansiyeli sonuna kadar kullanma konusunda gosterdigi azim ve basari sasilacak diizeydedir. 14 Subat
Sevgililer giini glinimiiz popiiler kiltiiriniin birgok 6gesini iizerinde barindirmaktadir (Arik, 2004:82).
Modern toplumlarda poptiler kiltirin tretimindeki en 6nemli gliclerin basinda da kitle iletisim araglari
gelmektedir.

Kitle iletisim araclari tarafindan insanlar tzerinde kurulan hakimiyet neticesinde, bu 6zel glinlerde,
onlarin yapmalart gereken bazi davranslarin bulundugu durmadan hatirlatilmaktadir. Zamanla bu
davraniglar mecburiyete déntsmektedir. Sosyal yaratiklar olan insanlarda cevrelerinde olup bitenlere
bakarak mutlulugun formilinin bu olduguna kanaat getirerek soylenileni yapan robot canllara
doéntsmektedirler. 14 Subat Sevgililer Guni’de bu dayatilmig aliskanliklardan birisidir. Kapitalist ¢cevreden
etkilenen, gordiklerini yapan ama diisinmeyen robotik insanlar, kitle iletisim araclarinin cercevesini ve
icerigini belirledigi yapay ortamda hareket ederek mutlulugu arar duruma gelmislerdir. Bu 6nemli giinde
her iki cinsin birbitlerine hediye almak zorunlulugunu hissetmeleri kitle kiltirinin olusturmus oldugu
kitlesel tiiketimin tezahiirii olmaktadir. Onem adledilen veya énem atfedilen Sevgililer Giiniin’de kitle
iletisim araclarinin yetistirmesiyle sevgililerin yapmasi gereken davramiglar Close ve Zinkhan (20006)
tarafindan s6yle siralanmaktadir:

- Hediye ve hediye karti degisimi: Kisisellestirilmis hediyeler, kirmizi giller, konser biletleri,

cikolatalar, dekoratif esyalar gibi hediyeler

- Sevgi/baghlik gostermek: Bas baga vakit gecirmek, romantik kacamaklar yapmak, evlenmek,

evlenme teklif etmek gibi,

- Dusart ¢tkmak: Restoran, bale, parti, konser, kuliip, film, tiyatro gibi yetlere gitmek,

- Yiyecek/icecek hazirlamak ya da tiketmek: Romantik vyiyecekler, kalp scklinde sandvigler

hazirlamak, cikolata ve sekerler hazirlatmak, pahali saraplar igmek gibi,

- Giyinmek: Belli renklerde i¢ camagirlar giymek, temali kravatlar takmak, ne giyecegine karar

vermek, sa¢ yaptirmak gibi davranislardir.

Sevgililer ginlinde ask, sevgi, samimiyet, fedakarlik, karsilikli beklentiler, hediyeler gibi temalar
medyada, alis veris merkezlerinde, caddelerde ve insanlarin karsilikli gériismelerinde ilk sirayt almaktadir.
Boylelikle 14 Subat Sevgililer Giinii kapitalist sistem icinde medyanin ve diger kiltir endistrilerinin elinde
tiketim histerisine donustirilerek, ticari bir formasyonda sunulmaktadir. Bu giinlerde sevgiyi ifade
etmenin cesitli yollari, ekonomik boyutu dogallastirilarak medya araciligtyla tavsiye edilir. Medya, 6nem
atfedilen bu glinlin coskusunu arttirmak amactyla yogun bir enformasyon paketi hazitlar, bu paketin
iceriginde ticari yonlendirmenin baskinligi kendini son derece agik bir sekilde ele verir. “Nereye gidelim
sayfalar” gizli reklam niteligindedir ve bu “6zel” giinde misterilerini bekleyen otellerin ya da restoranlarin
tanitimlarini yapar.

Bugiiniin en 6nemli ekonomik potansiyeli de eslerin birbirine aldiklari hediyelerdir. Kitle iletisim
araclarinin hediye sayfalart da aylar 6ncesinden hazirlanan bir reklam ve halkla iliskiler kampanyasinin en
gorinir oldugu alanlardir. Burada da haber formatinda alternatif hediyeler, icerigi dogallastirilarak
okuyucuya iletilmektedir. Gazeteler, dergiler ve televizyonlar bu glin i¢in yayin akislarini degistirir ve bu
giine 6zel énem atfederler. Oyle ki titketim alternatifleri eglenme ve hediye ile sinirli kalmaz, bu ézel giin
icin yeni yeni gereksinimler Uretirler. “Helikoptetle sevgilinin evinin tGstiinden giil yagdirmak”™ gibi.., ayrica
sevgilisi olmayanlar da disintlir ve onlar icinde planlar yapilir. Kisacast kapitalizmin bitiincil toplum
olma ideali, bir giinle medyanin, isletmelerin kisiler arasi iligkilerle bitlikte somutlastirilir (Arik 2004:84).
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Kiltiir endistrisini ortaya ctkartan kapitalizm, insanlart Gretmeye ve tiiketmeye yoneltirken onlarin
aralarindaki iligkilerin boyutunu ve niteligini de belitlemektedir. Sahip olunan statli ve sermaye bu
belirleyicilerin en 6nemlilerindendir ki; statii ve sermayeler toplumda imrenilen ve ulasiimak istenen birer
hedef durumuna gelmektedir. Kapitalist bireyler Makyevelist bir yaklasimla hedefe ulagsmak icin her yolu
mubah gorebilecek kadar duygusuzlasabilmektedir. Toplumda altta olanlar istte olanlara hep imrenerek
bakmaktadir ve onlarin seviyesine ¢ikabilmenin hayalleriyle yollarini aramaktadirlar. Sevgililer giini de,
insanlara sahip olduklar1 statiileri ve maddi glicii anlatabilme imkani veren kiltir endustrisinin olusturmus
oldugu bu beynelminel glinlerden birisidir. Bu giinde alinan hediyelerin, gidilen yerlerin maddi degerleri
sevginin siddetini ve boyutunu gosterir duruma gelmektedir. Duygunun maddi boyutla 6l¢tildigi, mananin
maddiyatlastirildigy, sevgi adi altinda maddi gii¢ gosterilerinin yapildigr giinler, insanlara giic iklimini
gosterebilme imkani sundugu icin sahip olanlar tarafindan desteklenmekte, varliginin devami icin ¢aba sarf
edilmektedir. Kapitalist toplumlardaki sermaye birikimi bu gercekligi kaninin son damlasina kadar
savunurken, kurulmus olan bu dengenin devami igin gerekli her firsatt da degerlendirmekten
kacinmamaktadir.

Béylelikle modern, kapitalist ekonomiler tiketime mutlak bagimlilik icinde olmalari nedeniyle bu gibi
gunlerin, serbest zamanlatin ticari/endustriyel/kapitalist tarzda Orgutlenmesini kaginilmaz kilmaktadir.
Kapitalizm, bu alanlart ticari kullanima a¢gmak suretiyle bir tir iktidar alant olarak kurmaktadir. Firmalar, bu
alanlara biytk yatirimlar yaparak, zamani aligveris odakli organize etmeye c¢alismaktadirlar. Bunun icin de
tiketimi bir ideolojik deger olarak kitlelere benimsetme stratejisi giidderek gercek anlami disinda bir meta
tiiketim zamani olusturmaktadirlar. Bu zamanda her seyin bir fiyati ve degeri vardir. Kara déniigmeyen bir
iliski, etkinlik ya da degerin var olma sanst da bulunmamaktadir. Her bir iliski, kir/maliyet hesaplarinin
rasyonalitesine boyun egmektedir (Aytag, 2006:35).

Kapitalist Gretimin amact kar olsa bile son noktasi esasen tliketime dayanir. Tiketim su veya bu insan
isteginin bir noktadaki tatminidir. Bu tatminin sagladigi mutluluk bizi belki kapitalizmin insanlarin
mutlulugunu vaat ettigi fikrine gotirebilir. 14 Subat Sevgililer giinti de insanlarda mutluluk hissi, rahatlama
duygusu yaratmaktadir. Ama gercekte durum boéyle degildir ve siire¢ devam etmektedir. Ciinkd bireyin
sabit miktarda istekleri yoktur ve kapitalist sistem bu ince noktayr goziinden kagirmamaktadir. Insan
ihtiyaglarinin hudutsuzlugu kapitalizmi, yaratilan ihtiya¢ sahalart ve bunlari karsilayacak araglart saglama
cabast i¢ine itmigtir (Pole’den aktaran Ersoy, 2008:148).

5.Sonug

Uglincii yiizylldan beri gesitli vesilelerle kutlanan Sevgililer Giinii, Sanayi Devrimi sonrasinda asil
patlamasint yaparak uluslararasi bir etkinlige doniismistir. Bu 6zel glin bireyleri tiiketime, aligverige,
eglenceye ve belirli kaliplar icinde hareket etmeye zotlayarak sermaye sahiplerinin iktidarini tesis etmesine
yardim eden kurmaca bir giin haline gelmistir. Oyle ki, giiniimiiz kitle iletisim araglari da yayinlariyla bu
giniin 6nemi, nasil kutlanmasi, ne yapilmasi, nereye gidilmesi, ne giyilmesi, ne yenilmesi, nasi hediye
alinmasi gerektigi gibi kalip eylemler hakkinda 6gretici ve tesvik edici yayinlarini giinler 6ncesinden yaparak
insanlart disipline etme goérevini ifa etmektedir.

Bireyi dolayistyla toplumu eglendirme, aynilastirma akabinde de kontrol etmenin ve bir aract olarak
gorillen Sevgililer giinii kapitalist sistemin bu amagcla destekleyip tesvik ettigi 6zel glinlerden birisi
olmaktadir. Kapitalist sistem Sevgililer Gunuyle kisilerde “sahip olma” gldusiini alabildigince kiskirtarak
ya da kitlesel bir histeriye tutulmusluk hali icat ederek biitiin bir toplumu disipline etmektedir. Bu sayede
de toplumun kontrold, giidiilmesi, maniple edilmesi i¢in karmasik-etkili disipliner tekniklere olan ihtiyacini
minimize etmektedir.

Sonug olarak, kapitalist sistem kiltiir endiistrisinin bir tirtinii olan Sevgililer Glintiyle arzu ettigi kitleleri
kolayca tretip, tiketimciligi bir deger, yasam ideolojisi, hayatt anlamlandiran bir unsur olarak kitlelere
sunmakta; bu sayede de kitle iretimi déngiisiinii devam ettirmektedir.
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