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Turk Atasozlerinde Tuccarlik Zanaati
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Gegmisten bugtine kiiltiirel bir miras niteligi tasiyan atasézleri, toplumsal ve ekonomik yasami olusturan ve sekillendiren
unsurlart da igerisinde barindirmaktadir. Bu baglamda ¢alismanin amaci, kiiltiirin yizyillar boyu edinilen yasam deneyimini iceren
atas6zlerinden yararlanilarak, ticaret ve tliccarlik kavramlarina iligkin temel unsurlari ortaya koymaktir. Calismada ticaret zanaatint
konu alan atasézleri, dort farkh sézlitkten gesitli anahtar kelimelerin kullanilmasi yoluyla tespit edilerek veri kiimesine eklenmistir.
Elde edilen 109 atasoézu, nitel arastirma tekniklerinden dokiiman incelemeye tabi tutularak ticaretle ilintili konu basliklart altnda
stralanmigtit. Konu bagliklart sirastyla kar/zarar, sermaye, is etigi, ortaklik, i3 yonetimi ve iyi ticcarin nitelikleri olarak
isimlendirilmis, gerekli oldugu durumlarda alt basliklara ayrilmis ve yorumlanmustir. Sonug olarak, toplumun distince ve davranis
bicimlerine yonelik 6énemli bir gbsterge niteligindeki folklorik eserler olan Tirk atasdzlerinde, ticaretin temel ilkelerinin biytik
Slciide korunmakta oldugu ve kendi icinde ritiielleri olan kiltiirel bir 6geye karsilik geldigi goriilmektedir.

Arastirmada elde edilen alt temalara ve bu temalar arasindaki iligkilere bakildigs zaman, s6zi edilen ilkeler Ahilik gelenegi de
dahil olmak tizere iginde bulunulan dénemlerin izlerini tasiyan kiltiirel yansima olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda; ticaret
kavramu ile ilintili atasézlerinin, ticari hayatin 6nemli kiltiirel ve iktisadi kodlarinin yeni nesillere iletilmesinde bir aract gérevi
gordigi sOylenebilir. GUnimiiz ticati hayatinda rekabetin biylik 6nem tagimasina ve giincel kiltiirel kodlarimiza islendigi
gergegine ragmen, atasOzlerinde rekabet unsuruna fazla yer verilmedigi bu anlamda ginimuz ticaretinden farkldlastigt
gorilmektedir. Bu durumun aslinda rekabet Onceliginden Ote Uretim ve etik degerlerinin 6n planda oldugu dénemlerde
olusagelmis atasézlerine de birebir yansidigl, dolayisiyla ¢alisma konusu olan atasdzlerinin dénemin ticati hayatini anlamada kilit
unsur olarak degerlendirilebilecegi goriilmektedir. Ozetle, ticari atasdzlerinin geemiste oldugu gibi giinimiizde de tiiccatlara yol
gOsterebildigi séylenebilir. Arastrmada ayrica ticari atasézleri kelime bulutu yontemi kullaniarak gorsellestirilmis ve veri
kiimesinde tekratlanma sikligi yitksek olan kavramlar 6n plana ctkartlmistir. Ticaretle iliskili atasézlerinden elde edilen kelime
bulutunda ortak, para, kar, is, ditkkdn, mal, glin, yil, sermaye kelimeleri 6n plana ¢tkmaktadir. Bu konuda yapilmis herhangi bir
geemis calismanin bulunmamasi bu ¢alismanin 6zgiin degerini olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Atasozu, Ticaret, Tuccarlik, Kultir, Kelime Bulutu.

Craft Of Commerce In Turkish Proverbs

ABSTRACT

As a cultural heritage from society’s history to today, proverbs embody components that constitute and shape social and
economical life. In this context, the aim of this study is to reveal basic elements of the trade and commerce through proverbs
include the life experiences of culture acquired in centuries-long time. In this study, craft of trade themed proverbs were obtained
from four different proverb dictionaries by using some key words list and added to the data set. Then using document analysis as
a qualitative research method, 109 obtained proverbs were classified to themes. Themes wete named tespectively as profit/loss,
capital, business ethics, partnership, business management and tradesman features and when necessary are classified to sub-
themes and interpreted. As a result, it is observed that basic principles of trade are substantially preserved in Turkish proverbs
which are folkloric products being an indicator for society’s attitudes and behavioral patterns, and correspond to a cultural item
that has its own rituals.

Considering sub-themes obtained from the study and relations between those sub-themes, the principles in question might be
seen as cultural reflections which had the traces of this time period including Akhism tradition. In this respect, it might be said
that important cultural and economic codes are transmitted to new generations by commerce-themed proverbs. Unlike we
emphasize the competition dimension of commerce today; competition did not take part in proverbs and might be seen as a field
differentiated from today’s commercial environment. This situation shows that proverbs are reflecting the fact of a period that
production and ethics are more effective terms than competition and proverbs might be considered as key elements to understand
the dynamics of any given petiod that these proverbs had been occurred. In brief, it might be said that commerce-themed
proverbs are still leading the way for traders as they were in the past. In the study, commerce-themed proverbs were visualized by
using word-cloud technique and notions that have high frequency were highlighted. From the word-cloud obtained from
commerce-themed proverbs data set; ‘partner, money, profit, business, store, goods, day, year, capital’ words were stood out.
There is no antecedent study on this subject and this constitutes the original value of the study.

Keywords: Proverb, Trade, Commerce, Culture, Word Cloud.

1. Girig

Bir ulusun din, ahlak, hukuk, us, estetik, dil, iktisat, felsefe ve fenle ilgili yasayislarinin uyumlu bir
toplami1 (Gékalp, 1997: 25) olarak ifade edilen kiltiirii, ulusallagtirip evrensel kiltiirden ayiran unsurlar,
cografi alanlar, tarihsel dénemler ve etnik farkliiklardir (Kongar, 1989; 33). Kiltiir, ortak bir anlays ve
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kurallar butind olarak bireylerin ve gruplarin davranislarini etkilemekte ve sekillendirmektedir. Bir
kiltirin  tanimlanmast  genellikle o kiltire Ozgli  kavramlar, strecler ve algilar ¢ercevesinde
yapilabilmektedir (Yildirim ve Simsek, 2005; 70). Dillerin anlam icerikleriyle, parcast olduklar: kilttrlerin
icerikleri arasinda tam bir Ortisme ya da 6zdeslik vardir. Bir bakima dil, kiiltlr iceriginin aynasi, onun
simgelerle yansitilmasi, dile getirilmesidir (Tosun, 2005; 138). Bu baglamda toplumun kullandig1 yazili ve
sOz1u dil, kiltiir analizinde arag olarak kullanilabilmektedir.

Bir toplumun kiltirinin nesilden nesile aktarilmasinda cok 6nemli bir rol oynayan, kendi deneyimleri
ve bilgeligiyle olusturulan, bir milletin deger yargilarint anlatan 6zI4 sézler olarak tanimlanan atasdzleri, bir
dil bitliginin dinya gorlsiini, yasayts bicimini yansittigi gibi o toplumun kiltiir tarihiyle ilgili 6nemli
ipuclar da vermektedir (Aksan, 2007; 38).

Atasozleri, “Ilk soyleyicilerini tespit edemedigimiz bu dil mabsulleri, hayat prensibi olacak fikir ve diisiinceleri; din,
ablak, hukuk, iktisat, terbiye, gelenek, girenek ile tabiat olaylarmdan, tefnikten vb. ikacak kaideleri, bagen bir fikra
kiliginda 503 ve yazuyla nesillerden nesillere intikeal ettiren hikmetli ciimleler” (Elgin, 1992; 344) olarak tanimlanmugtir.

Atasozleri; belirli kalip icerisinde, belirli sézciiklerle séylenmis olmak, kisa ve 6zIi olmak ve genis
zaman ya da buyurma kipiyle kullanilmak gibi bicimsel 6zelliklerinin yaninda toplumsal ve dogal olaylarin
olagelme durumuyla ilgili bilgi vermesi, az sézle zengin anlatima sahip olmasi, deneye ya da mantiga
dayanarak tére 6grencesi olmasi, gercekleri, felsefi gértsleri aciklamasi, gelenek goérenekleri ve birtakim
inanislart bildirmesi gibi kavramsal ézelliklere de sahip disiince yapilardir (Aksoy, 1991; 15-17; Tzbudak,
1936; 3-8).

Tirkee ilk atasozii 6rneklerine, Orhun Abideleri’nden baslayan siireg igerisinde Divani Lugati’t-Ttrk,
Kutadgu Bilig, Atabeti’l-Hakaytk ve Dede Korkut Hikayeleri gibi eserlerde rastlanmaktadir (Keklik, 2013;
240; Saglam, 2004; 46). Kul Tigin ve Bilge Kagan Abidesi’'nde yer alan “/A¢ oldugun zaman toklnk (nedir)
bilmezsin, bir defa doynnca (da) aclik (nedir) bilmegsin.” (Caferoglu, 1930; 46) veya Ergin’in glincellestirmesiyle
“Tiirk milletr, tokiugun Roymetini bilmezsin. Aciksan tokink diisiinmezsin. Bir doysan aglgs diisiinmezsin.” (Bxgin,
1970; 12-32) s6zleri, Kasgarli Mahmud’un Divani Lagati’t-Ttrk tindeki, “A¢ ne yimes, tok ne times. (1. 79, 4)”
(Birtek, 1944; 33; Sakaoglu, 1994; 1), “A¢ ne yemez, tok ne demez.”, “Tok agin halinden bilmez/ ne bilir.”, “Tok ne
bilir, a¢ halinden?” (Aksoy, 1991; 397-8) seklinde manzum yapidaki atasézlerine benzemektedir.

Hig kuskusuz, ticaret sosyal hayatin ayrilmaz 6gelerinden biridir. Bu baglamda sézli edebiyatin Griini
olan Orhun Abideleri’nde ve Kasgarli Mahmut'un Divant Lagati’t-Ttrk’inde ticarete iligkin 6giitlere de
rastlanmaktadir. Kiil Tigin Yazitt gliney yiizii ile Bilge Kagan Yazitt kuzey yiiziinde yer alan “Otiiken yerinde
oturnp kervan, Rafile gonderirsen hig bir sikantm yoktur.” (BErgin, 1970; 12-32) ile Bilge Kagan Yazitt dogu
yuzinde gecen “Yirmi yasumda, Basmil 1duk Kut soyumdan olan kavim idj, kervan gondermiyor diye ordu sevk ettim.”
(Ergin, 1970; 24) sozleri kervan ticaretinin Onemini hatta kervanin génderilmemesinin savas sebebi
oldugunu belirtmektedir.

Divani Lugati’t-Ttrk’te gecen ticarete 6zgl satis anlamina gelen “satig” kelimesi ile kar ve kazang
anlamlarina gelen “asig, asigli, bulus, kazgan¢” kelimeleri eski Ttrkler’de ticaretin varliginin bir diger
kanitidir (Kasgarlt Mahmud, I; 64-386). Yine Divant Ligati’t-Ttrk’te yer alan atasozleri incelendiginde “Iy
yaragimda, sart asginda. (Is strasinda, tiiccar kirinda.))” (Kasgarli Mahmud, I1I; 13) savi ile atasozlerinde
ticaret konusunun edebiyatimiza iliskin bilinen en eski kaynaklardan beri ele alinan bir konu olduguna
ornek teskil etmektedit.

Literatiirde ticaret alaninda atasézlerini veri kayna@i olarak kullanan son yillarda yapilan birkag
calismaya rastlanmaktadir. Akin (2010), calismasinda ticari hayatin tasvirinde kullanilabilecek gercek ve
mecaz anlamli atasézlerini derlemistir. Esen ve Yilmaz (2011), atasézleri ve deyimler tizerinden girisimcilik
olgusuna iliskin bir calisma gerceklestirerek atasézleri ve deyimleri girisimeiligi tesvik edenler, girisimcilige
karst cikanlar ve yansiz olanlar olarak ti¢ grupta ele almiglardir. Yuzvyak (2013) ise Tirk ticaret kiltiirini
atasOzlerinden ¢ok deyimler tizerinden ele almistir. Bu agtklamalardan hareketle bazi atasézlerinin iktisadi
konulara isaret ettigi (Sakaoglu ve Alptekin, 2006; 161) biliniyorken, literatlirde atasézleri tizerinden Ttrk
ticaret ve tliccarlik kiltiiriind tanimlamaya odaklanan bir calisma olmamasi ¢alismanin 6zgin degerini
olusturmaktadir.
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2. Yontem

Aragtirmada, nitel arastirma yontemlerinden olan dokiiman incelemesi yontemi kullanilmis ve verilerin
derlenmesinde kaynak olarak dort farklt atasdzleri sézliglinden yararlanilmistir (Bkz: Tablo 1). Analiz
birimi olarak ticaretle ilgili oldugu diisinilen tiiccar, ditkkan, pazar, sermaye, ortak, kar, zarar, alici, saticy,
mal vb. yaklastk 30 kelime, veri kaynagi olarak kullanilan atasézleri sozliklerinde taranarak elde edilen
atasOzlerinden i¢inde anahtar kelime gecen ancak anlam olarak ticaretle iliskili olmayan sozler ayiklanmis
ve ardindan icinde anahtar kelime bulunmayan ancak semantik agidan arastirmanin konusunu kapsayan
atasozleri veri kiimesine eklenmistir. Bu evrenin sonunda arastirma icin asil veri kiimesini olusturan ve
ticareti konu alan 109 atas6zu elde edilmistir.

Tablo 1. Veri kiimesinin olusturulmasinda yararlanilan kaynaklar

Yazar(lar) Eserin Ad1

Omer Asim Aksoy (1991) Atasozleri ve Deyimler Sozligi

M. Ertugrul Saracbast ve Ibrahim Minnetoglu (2002) Ornekli ve Actklamali Tiirk Atasézleri Sézliigii
Metin Yurtbagi1(2012) Siniflandirilmis Atasézleri Sézlugi

TDK TDK Cevrimici Atasozleri ve Deyimler S6zIigi

Elde edilen atasézlerinin arastirma konusuyla ilgili ne tiir bilgiler ortaya koydugunun incelenmesi icin
bu atasozlerine iligkin bir betimsel analiz gerceklestirilmis ve ticareti konu alan atasozlerinin hangi alt
bagliklar (kategoriler) altinda kiimelendigi arastirilarak bulgular béliimiinde ortaya koyulmustur. Ayrica veri
kiimesini olusturan atasozlerindeki kelimelerin tekrarlanma sikligina bagli olarak olusan ve veri kiimesinin
gorsel bir 6zetini sunan kelime bulutu (Viégas ve Wattenberg, 2008; 50) araciligiyla ticaretle ilintili olan
atasozleri resmedilmistir. Sonug¢ bélimiinde ise belitlenen alt bagliklar arasindaki anlaml iligkiler ortaya
cikarilmaya ¢alisilmis ve elde edilen bulgular ginimiiz ticaret anlayist ile karsilastirilarak yorumlanmistir.

3. Bulgular

Ticareti konu alan atasozleti incelenerek kar/zarar, sermaye, is etigi, ortaklik, is yonetimi, iyi tiiccarin
nitelikleri olmak tizere altt konu bashg: elde edilmistir. Bu bélimde altt konu basligr altnda siniflandirilan
atasOzleri, alt bagliklar g6z 6ntinde bulundurularak yorumlanmistir.

3.1 KAar/zarar baglamindaki atasozleri

Turk atasézlerinde ticaret baglaminda en stk rastlanan atasézleri isletmelerin temel amagclarindan biri
olan ve s6z konusu ticati isletmenin faaliyetlerinin sturdurilebilitligini dogrudan etkileyen kar/zarar
lzerinedir. Bu baglamda ele alinan 26 tane atasdzii bes alt baslk altinda stuiflandirilmistir. Bu bagliklar
strastyla kar/zararin 6nemi, risk alma, belirsizlik, istikrarsizlik, ticarete ve yiksek kazanca bakis olarak
isimlendirilerek yorumlanmistir.

3.1.1. Karin/Zararin Onemi: Tiirk atasézlerinde kar/zarar baglaminda incelenen atasézleri arasinda
Ozellikle karin 6nemine deginenler asagidaki gibidir:

e Ureyen mal maldir, gayrisi masaldir.

e  Kazanmayanin kazant kaynamaz.

e [Karsiz eli keserler.

e  Zararin neresinden dénsen kardir.

e Her zarar bir kar 6gretir.

e  Zarar/ziyan insan icindir.

Bu siniflandirmada ele alinan atasdzlerine gbre ticarette sermaye unsuru olan malin kar saglamadigt
sirece 6neminin olmadigy, ticcarin kar elde edemedigi siirece kazanini kaynatamayacagi, zarar etmesi
durumunda ise hizla 6nlem almast gerektigi (Karsiz eli keserler; Zararin neresinden dénsen kar.) tzerinde
durulmugtur. Sonugta ticarethane zarar ederse de, atalarimiz bu durumun dogalligini vurgulamakta, 6nemli
olanin ders ¢tkarmak, tecriibe edinmek oldugunu dile getirmektedirler.
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3.1.2. Risk Alma: Atasozlerinde kar/zarar baglaminda ele alinan sézlerden bazilarinin dogrudan
girisimcilikte risk konusuna odaklandig1 séylenebilir.

e  Zarardan korkan kar edemez.

e  Korkak bezirgan/tliccar ne kar eder ne ziyan/zarar.

Atasozletine gore, kir elde etmek isteyen tacitlerin/girisimcilerin, gitisimciyi yoneticiden ayiran temel
unsur olan “risk”e katlanmalar gerekmektedir. Yukarida siniflandirlan atasézlerinde kar elde etmenin tek
yolunun risk almak oldugu alt1 ¢izilerek vurgulanmustir.

e  Yarnki ¢oktan bugiinkii az iyidir.

e  Buginki tavuk yarinki kazdan iyidir.

e Isini kis tut da yaz cikarsa bahtina.

®  On paralik kina al, onu sat yine al.

Ancak s6zii edilen iki atasézi ile girisimciler risk alma konusunda cesaretlendirilirken “Yarinki ¢coktan
bugiinkii az iyidir.”, “Bugiinkii tavuk yarinki kazdan iyidir.” ve “Isini kis tut da yaz cikarsa bahtina.”
atasOzlerinde ise hayal kirikligina ugramak istemeyen tiiccarin yiiksek kar beklentisi ile yiksek riskli islere
girmemesi gerektigi yoniundeki uyarilarla dintn oldugu gibi bugiiniin tiiccarlarina da yol gbstermek
istenmistir. “On paralik kina al, onu sat yine al.” atasézii de yine tlccara biyik risklere girmeme
konusunda uyat1 niteligindedit.

e  Kar kudurunca sermayeyi yer.

e Mal cant kazanmaz, can malt kazanir.

“Kar kudurunca sermayeyi yer.” atasozu ile ticcarlara, kar elde etme konusunda gereginden fazla hirs
yaparak ellerindekilerden olmamalart anlatiimakta ve “Mal cant kazanmaz, can mali kazanir.” s6zii ile mal
yerine insana verilen deger 6n plana cikarilmakta, 6te yandan da tiiccarlar bu hirsla canlarindan olma
pahastyla ylzlesebilecekleri hususunda uyarilmaktadirlar.

3.1.3. Belirsizlik: Turk atasozlerinde ticcatlik konusunda ele alinan bazi atasézlerinde ise ticaretin
dogasinda zararin da kar kadar karsilagilabilen bir durum oldugu anlatilmaya calistlmustir.

e  Karla zarar bir arada gezer.

e Kar zararin kardesidir.

e Her karin bir de zarart vardir.

Atasozlerine gore kar elde etmek isteyen tiiccarin zarara katlanmast da gerekebilir. Kisacasi, gelecegin
belirsizligine yonelik kanaat ticaret icinde vurgulanmakta ve tiiccar bu konuda bilinglendirilmektedir.

3.1.4. [Istikrarsizlik: Atasézlerinde, ticarette karin/zararin siireklilik arz etmedigi, bazi giinlerin kari
yillik kazanca es olurken, bazi giinlerin ise giinliik kazanca bile yetmedigi agiklanmus, ticaretteki kazancin
miktar ve zaman acisindan dalgalanma gosterdigi ifade edilmistir.

e Yil aldirir, yil sattirir.

e  Giin olur glind, giin olur ay1, giin olur yilt besler.

e  Gun/ay var yili besler, glin/yil var glinii/ay1 beslemez.

Ticarette satislarin belli dénemlerde (ekonomik kriz, mevsimsel dalgalanma, vs.) dalgalanmasi tiiccarlar
acisindan ticaretin olumsuz yonlerinden biridir. Ancak yine ayni atasézlerinde cifteilikle ugrasan rengperin
kirk yilda kazanamayacags paranin tiiccar tarafindan kirk giin gibi kisa bir siire igerisinde kazanilabilecegi de
belirtilmektedir (Rengber kirk yilda, tiiccar kirk giinde.); Bu atasézii aynt zamanda “Rizkin onda dokuzu
ticarettedir.” hadisini de ¢agristirmaktadir.

3.1.5. Ticarete Yaklagim: Kar/zarar temali atasozlerinde kargimiza ¢ikan bir diger konu ticarete olan
yaklagimdir. Bu atasozleri, ticaretle ugragmaktan utang duyanlar, Griin/hizmet alim satimini yeterince
muteber bulmayanlar i¢in sGylenmis s6zler olarak nitelendirilebilir.

e  Ardunyasi/yili degil, kar dunyasi/yil.
e Kar eden ar etmez.
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e  Karaar olmaz.

Atasbzlerine gbre, toplumsal degetler g6z Oniinde bulunduruldugunda kazang saglanan isten
utanilmamasi gerektigi ogutlenmektedir. Tiiccar utanip sitkilmayr bir kenara birakarak gelir elde etmeye
yonelmeli, karini gézetmelidir.

3.1.6. Yiiksek Kazanca Bakisg: Karin/kazancin ¢cok sayida atas6ziinde ticaret icin 6nemli bir unsur
oldugundan bahsedilerek, tiiccarlar kazang saglamalart icin tesvik edilirken, elde edilen kazancin miktart bu
bakis acisini tersine cevirebilmektedir. Atalarimiza gbre yitksek kazancin icine haram karigmakta ve bu
anlamda ytksek kazang hos karsilanmamaktadir.

e  Helal kazang ile yagh pilav yenmez.

. Cok mal haramsiz, cok laf yalansiz olmaz.

Yukaridaki atasézlerinde mdusterinin de lehine olacak sekilde kar haddinin ortalama seviyede
tutulmasinin 6nemi vurgulanmustir. Ayrica burada belki de ticaretin dogast geregi, rekabet faktoriintin agirt
karliligt mimkiin kilmayacagi iddiasina baglt olarak yliksek kazan¢ durumunun etik sorunlari giindeme
getirebilecegi anlatilmak istenmis olabilir.

3.2. Sermaye Baglamindaki Atasozleri

Turk ticaret kaltiring, Tirk atasézleri tzerinden ele alan sbzler sermaye baglaminda
degerlendirildiginde 16 atasdziine rastlanmaktadir. Sermaye temali atasdzlerini ticarette kullanilan sermaye
unsurlari ve sermaye miktart ad1 altinda iki baslikta toplamanin mimkiin oldugu séylenebilir.

3.2.1. Sermaye Unsutlari: Asagidaki atasozlerine gore ticarette aklin ve vaktin sermaye olarak
degerlendirildigi gériilmektedir.

e Akl kisiye/adama sermayedir.
e Akl gibi sermaye olmaz.
[ ]

Akl tikenmeyen sermayedir.

e Parayi zapt etmek deliyi zapt etmekten zordur.

e  Vakit nakittir.

Bir diger anlatimla atastzlerine gbre akil, tliccar i¢in sermaye unsuru olarak degerlendirilmekte (Akil
kisiye/adama sermayedir; Akil gibi sermaye olmaz; Akil tikenmeyen sermayedir) ve zamanin kit kaynak
olarak sermaye Ozelligine dikkat cekilmektedir (Vakit nakittir.). Bununla birlikte atasézlerinde ticarette
sermayenin 6nemli oldugu ancak aklin sermayeyi yonettigi de dile getirilmektedir (Paray1 zapt etmek deliyi
zapt etmekten zordur.).

3.2.2. Sermaye Miktar1: Atasozlerinde ticarette sahip olunan sermayenin miktarina iliskin ogiitler de
bulunmaktadir.

e  Sermayesiz sanat dilenciliktir.

e  Sermayesiz dikkan agilmaz, zindan agtlir.
Sermayesiz is tutulmaz, mayasiz yogurt ¢alinmaz.
Sermayesiz adama diikkan endisesi yoktur.

Sermayesiz satts, kanatsiz ucus.

e Parasiz kasa, karisiz haneye benzer.

Yukarida gorildigi tzere, ataszlerinde mevcut sermayenin nasil kullanildigindan ¢ok sermayenin
yoksunlugu tzerinde durulmustur. Bir bagka anlatimla, tiiccarin sermayeyle/parayla ne yaptigindan ¢ok
sermayesiz ne yapamadig1 agiklanmistir. Bu bakis acisina gére, sermayesiz sanat yapilamadigt gibi ditkkin
da acilamaz, sermayesiz ditkkdn acilsa bile acan tliccarin kaybedecek, riske atacak bir sermayesi
olmadigindan ticari bir endisesi olmayacaktir. Yine bu bakis acisina gbre, sermaye tiiccar icin ticaretin
temel bilesenidit.

e  Sermayesiz bakkal turp tohumu satar.
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e Sermayen bir yumurta ise tasa ¢al.

e  Bir akee ile dokuz kubbeli hamam yapilmaz.

e  Sermayesi ¢anak ¢émlek, ticcarliktan dem vurur.

Sermaye baglamindaki “Para paray1 ceker.” soziiyle de sermaye miktart konusu altinda ele alinan diger
atasOzlerinden farkli olarak, biiyiik sermayelere sahip olan tliccarin daha buyiik kazanclar ele edebildigine
dikkat cekilmektedir.

e  DPara paray1 ¢eker.

3.3. Ticaret (Is) Etigi Baglamindaki Atasézleri

Turk atasézlerinde ticarete iliskin bahsi gecen konulardan birisi de ticaret (is) etigidir ve bu konuda
karsilagilan 13 atasozi asagidaki gibi gruplandirdmistir.

e  Dikkan kapist hak kapisi(dir).

e  Alicidan yana s6ylemek stinnettir.

e Hesabi pak olanin, yiizii ak olur.

Tirk atasozlerinde, ticarethanenin isletilmesine yénelik ahlaki boyut (meslek etigi) dini bakis acisiyla ele
alinmustir.  Ahilikten gelen “Diikkan kapist hak kapisi(dir).” soziiyle ticaretin ana mekant dikkan
kutsallastirlmistir. Ttccarin sadece kendi ¢ikarlarini degil, misterilerinin de ¢ikarlarini gézetmesi gerektigi,
bu tutumun dini bir kavram olan “stinnet”in iginde kabul edilmesi yoluyla anlatlmistir. Bununla birlikte
hesabina hile karistirmayan, dogruluktan sagmayan tliccarin ylzinin ak olacagl, karalanamayacagt da
actkeca belirtilmistir.

e [Kitlikta satictya, bollukta alictya Allah insaf versin.

Ticari iliskiler esnasinda triin arzinin az veya ¢ok oldugu dénemlerde hem alict hem de satict Allah’in
insafina birakilmaktadir ve eger tiiccar faaliyetlerinde etik dist bir davranis gergeklestirirse mutlaka
cezalandirilacagi sdylenerek uyarilmistir (Isine/sanatina hor bakan, bogazina/boynuna torba takar; Hile ile
is gbren, mihnet ile can verir).

e  Isine/sanatina hor bakan, bogazina/boynuna torba takar.

e  Hile ile is gbren, mihnet ile can verir.

Is etigine iliskin atasozlerinin gogu tiiccarin hileli davranislarina uyart niteligi tastmaktadir. Ornegin,
tliccar isini kiigimser, saygl duymaz ise yoksulluga disecek, musterilerini ve dostlarini kaybedecektir.

e  Eksik satanin dikkanina/yanina gidilmez.

e  Kaypakla pazarlik olmaz.

e  Hilekardan yumurta alan, icinde sarisint bulamaz.

e Yanlis pazar (6rtiik pazar/stpheli pazar) dostlugu/mideyi bozar.

Ticcarin yaptgt etik dist davranisin er gec ortaya cikacagl ve bu hileli davranigla aldananin bizzat
kendisi olacagi da atasézlerinde belirtilmektedir. Ticaret ayn1 zamanda bireylerin birbirlerini tanimalart icin
bir ara¢ islevi de gérmektedir.

e  Yanlis hesap Bagdat’tan doner.

e  Alan aldanmaz, satan aldanir.

e  Bir insani tanimak icin onunla ya aligveris etmeli ya yola gitmeli (Adamuin iyisi alisveriste belli olur).

3.4. Ortaklik Baglamindaki Atasézleri

Atasbzlerimizin genelinde oldugu gibi, ticarette ortaklik konusunda da durum bir yandan &viliirken
diger yandan yerilmektedir. Asagidaki bes atasézi ortakligin zararlarindan bahsetmekte ve ticaret
erbaplarinin ortak bir is girisiminde bulunmasint tasvip etmemektedir.

e Ortak gemisi ylrtimez.

e Ortak atin beli sakat olur.

e Ortak malda hayir yoktur.

e Ortaklik danadan yalniz buzagi iyidir.
e  Ortaklik iyi olsa, iki adam bir avrat alir.
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Yukarida ele alinan bes ataséziine ticarette ortakliga iliskin karsit nitelikte atasozlerimiz de
bulunmaktadir:

e  Ortak cok olunca ziyan az olur.

e Bir elin nesi var, iki elin sesi vat.

Atasozlerine gore ortaklikla, girisimcilerin alacaklati riskin paylagilabildigini bir diger anlatimla “zarara
ortaklik” durumunun séz konusu oldugunu ve eger ortaklar bireysel yeteneklerini olumlu yénde bir araya
getiritlerse, kazanclart artarken zarar etme olasiliklarinin azalabilecegi tizerinde dutrulmustur.

e Akil ortag: ortak, mal ortagi kaypak.

e  Senden devletli ile ortak olma.

e Ortak ortags aldatmaz.

Turk atasozlerinde ortaklik is etigi acisindan da degetlendirilmistir. “Akil ortagt ortak, mal ortagt
kaypak.” atasozii ile akil ortakliginin gercek, iki tarafinda lehine olan bir dayanisma ortakligt oldugu, ticari
ortakligin ise her ortak kendi cikarlarini gézeteceginden ortaklarin herhangi birinin zararina olabilecegi
riskine dikkat cekilmistir. “Senden devletli ile ortak olma” sézlyle is yonetiminde ortaklik konusuna
deginilmektedir. Bu atasozii ile tlccarlar, biiyiik sermayeye sahip olan ortaklar konusunda uyarilmaktadir,
ticarette hissesi ¢ok olan ortagin s6zi gececeginden kii¢lik ortagin biytlik ortak ile hem yatirim hem zarar
anlaminda agtk atamayacagi ifade edilmistir. “Ortak ortagt aldatmaz.” atasézii Divani Lagati’t-Turk’te yer
alan “Ortak erden artuk almas. (Ortak ortagindan fazla almaz.)” (Kasgarli Mahmud, I; 99) saviyla anlam
bakimindan benzesmektedir. Bu atasoziiyle ticari ortakligin temel ilkesi olan ortaklar arasi giiven
konusunun ylizyillar 6ncesinden alt ¢izilerek 6nemine deginilmistir.

3.5. Is Yonetimi Baglamindaki Atasézleri

Ticaret konusunda atasozlerinde en ¢ok islenen konu is yonetimidir. Is yonetimine iliskin derlenen 33
atasOzi bazilarn ticarete iliskin genel hitkiimlerden s6z etmektedir. Bunlar:

e  Dikkan agmak kolay, actk tutmak zor.

e  Bakkal bir musteri icin ditkkan agmaz.

e  Misliman mahallesinde salyangoz satimaz.

e  Kasap dikkaninda et kokmaz.

e  Bezirgan yaninda mis kokar, demirci yaninda is kokar.

Atasbzleri ticaretin zor bir is oldugu (Dukkdn ag¢mak kolay, acgik tutmak zor.), ticaretin
strdirilebilirliginde talebin 6nem arz ettigi, bir baska anlatimla talep tahmininin iyi yapilmast gerektigi
(Bakkal bir musteri icin diikkdn acmaz.), kiltirel kosullarin talebi etkiledigi (Musliman mahallesinde
salyangoz satilmaz.), saticilik isinden utanilmamasi gerektigi, aksine itibarlt bir is oldugu (Kara ar olmaz.),
para kazandirdig1 siirece olumsuz yonlerinin gérmezden gelinebilecegi (Kasap dikkaninda et kokmaz;
Bezirgan yaninda mis kokar, demirci yaninda is kokar.) yoniinde 6giitler icermektedir.

Is yonetimi konusu altinda ele alinan atasozleri ticarete yonelik genel ilkelerin yani sira ticarette
alacak/bor¢ iliskisi, zamanlama, rekabet, 6deme sekli, pazatlik ve satis kategorilerini de igeren bir
siniflandirmaya tabi tutularak degerlendirilmistir.

3.5.1. Borg/Alacak Iligkisi: Is yonetimine iliskin alacak/bor¢ dengesini konu alan bes atasézline
rastlanmistir. Atasézlerine gore tiiccar borgtan sakinmalidir, alacagina glivenerek borglarini kapatmayi
distinmemelidir. Atalarimiz tiiccarlart borg sermaye ile islerin saglikli olarak yiiriitilemeyecegi konusunda
uyarmuglardir. Nitekim atas6zlerimize gére, alacak borg dengesini ayarlayamayan tiiccar veresiye defterlerini
karistirsa bile maddi durumunu diizeltemez, borg ile faaliyetlerini devam ettiremez, bu yolla alacaklarini
Odeyemez.

e Bezirgan/tliccar ziglrtleyince eski defterleri yoklar.
e Borg alan dert alir.

e Arpactya bor¢ eden ahirini tez satar.

e  Alacakla verecek/bor¢ 6denmez.

e Borctan korkma alacaktan kork.
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“Borgtan korkma alacaktan kork.” séziine gore ise tiiccar yukarida bahsedildigi gibi borg alarak basina
dert almamaktadir. Nitekim borg tiiccarin kendi borcudur bu anlamda korkmast gerekmez ancak verdigi
borcu zamaninda alip alamayacagindan endise etmelidir. “Param seni vereyim de mi disman olayim,
vermeyeyim de mi diisman olayimr” atasézii de dogrudan ticarete isaret etmemesine ragmen bor¢ verme
hususunda yasanan ikileme 6rnek teskil edebilir. Ozetle, atasézleri is yonetiminde tiiccart borg ve alacak
konularinin 6nemi ve borca da alacaga da sicak bakilmamasi gerektigi konularinda ikaz etmektedir.

3.5.2. Zamanlama: Bu baslik altinda ele alan atasdzleri ticari zamanlama faktoriine odaklanmaktadir.

e  Ikindiden sonra diikkin acilmaz.

e Gegti Bor'un pazari, stir esegi Nigde'ye.

e  Anamin/babamin 6lecegini bilseydim kulagt dolu dartya satardim/tuza degisirdim.

e Ucuzlukta alir, pahalilikta satar.

e Al gininde al, ver giiniinde ver.

e  Zaman satar samani.

Atasézleri, ticari kararlarda zamanlamanin 6nemi (Ikindiden sonra diikkan acilmaz; Gegti Bor’un
pazari, sir esegi Nigde'ye.), ticari kararlarda zamanlamanin kiar ve zarar tUzerindeki etkisi
(Anamin/babamin 6lecegini bilseydim kulagi dolu datiya satardim/tuza degisirdim.), ticati kararlarda
dogru zamanin 6nemi (Ucuzlukta alir, pahalilikta satar; Al giiniinde al, ver giiniinde ver.) ve yine ticarette
basarinin uzun vadede gelebilecegi (Zaman satar samani.) konularina vurgu yapmaktadir.

3.5.3. Rekabet: Atasozlerinde dogrudan ticarette rekabeti konu alan iki séze rastlanmugtir.
Kapitalizmin rekabet tzerine insa edildigi (Ertuna, 2010; 9) biliniyorken, sézlerin séylendigi dénemlerde
piyasa sartlarinin, arzin talepten az olmast nedeniyle, tiiccarin lehine olmast ve bu anlamda rekabetin dustik
seviyede olmast konuya iliskin atasézlerinin azligina sebep gosterilebilir.

e  Rakibim 6lsiin de, ne yliziinden 6lurse Slsiin.

e  Akitin/ag ipin pamuk pazarina/pamuga/pamukeuya zarari vardir.

“Rakibim 6lstin de, ne ylziinden OSliirse 6lsiin” s6zii tiiccar igin ticaretin 6niindeki engelin ne kosulda
olursa olsun ortadan kalkmasini ifade eden ticari kaygilarin disa vurumudur. “Ak itin/ag ipin pamuk
pazatina/pamuga/pamukcuya zarart vardir.” sozinde ise bir esnafin olumsuz davranisinin esnaflik
hakkinda genel ya da ayni isi yapan esnaflar hakkinda daha dar bir kapsamda olumsuz bir alg1 yaratacagt
vurgulanmaktadir.

3.5.4. Odeme Sekli/Kogullar: Ticarette 6deme kosullari konusu da atasézlerinde islenen bir diger
konu olarak karsimiza ¢ctkmaktadir.

e Para pesin, kirmizi mesin.

e  Pesin olsun da mesin olsun.

®  DPesin para, zevkini ara.

Atas6zlerinde yapilan isin karsiliginin aninda 6dendigi “pesin” satis 6zendirilmektedir. Atasozlerimizde
tiiccarin pesin satist ne kadar 6zendiriliyorsa, veresiye ticari faaliyetleri o 6l¢liide uyarilmakta ve veresiye
satts sonucunda karsilasacagi gliclikler ele alinmaktadir.

e  Verirsen veresiye, batarsin kara suya.

e  Veresiye verenin kesesi bos kalir.

e Verme malini veresiye, akar gider kara suya.

e Veresiye gbbek atilmaz.

e  Lafla dikkan acilmaz, yok yere etme savas (telas); Selman-1 Pak da gelse parasiz olmaz tiras.

Yakin zamana kadar kii¢iik ve orta Glgekli bircok ticarethanenin duvarinu siisleyen, pesin satan ve
veresiye satanin resmedildigi tablolarin kullanmilmasi bir yandan tliccarin 6deme kosullarina yonelik aldig
bir 6nlem diger yandan da atasozlerinin giindelik kiltiire bir yansimast olarak dusitiniilebilir.
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3.5.5. Pazarlhik: Atasézlerinde is yonetimi baglaminda ele alman bir diger konu ticarette pazarlik
konusudur ve bu konu ticaretin kosullart hakkinda fikir vermektedir.

e  Utanma/6rtitk pazar, dostlugu/ara bozar.

e (Cekise cekise pazarlik, gtile giile para.

e  Denizdeki baligin pazarligi olmaz, bini bir paraya.

e  Bostan yesil/gok iken pazarliga oturulmaz.

e Pazarda herkes ambardaki unu kadar konusur.

Atasozlerimizde satin alinacak Urtin/hizmet konusunda pazarlik yapmaktan cekinilmemesi, en basindan
sartlarin oturup kesinlestirilmesi gerektiginin, aksi takdirde sonuglarinin ticarete konu olan taraflarin arasint
bozabileceginin (Utanma/6rtik pazar, dostlugu/ara bozar.) ve pazatlik konusu olan trin/hizmet ortada
yok iken pazarligin yapilamamasi gerektiginin altt defalarca ¢izilmistir (Denizdeki baligin pazarligi olmaz,
bini bir paraya; Bostan yesil/g6k iken pazarliga oturulmaz). “Pazarda herkes ambardaki unu kadar
konugur” atasézii de yine elde edilen pazarlik giiciiniin her iki taraf i¢in de gerekli kosullara (tiiccar icin
Urin, musteri icin para) sahip olunmasina bagl oldugunu ifade etmektedir.

3.5.6. Satis: Bu konudaki atastzlerine gore, tiiccar disiik fiyattan baska bir deyisle disitk kir orantyla
da olsa malint satmali, erkenden elinden ¢ikarmali ancak ticari malin degerinden disiik fiyattan satimastyla
ortaya ctkan olumsuzluklara da katlanmalidir.

e Mal satmayip da pisman olacagina, sat da pisman ol.

e  Ucuz satan tez satar.

e  Ucuz satan tez satar, sonunda kaygityla batar.

e Ucuz veren tez kurtulur.

3.6. lyi Tiiccarin Nitelikleri Baglamindaki Atasézleri

Ticcarin isinde basar1 saglamast icin sahip olmasi gereken nitelikler de atasézlerimizde agik¢a ifade
edilmektedir.

e Giler ylzlu sirke saticist, eksi ylzli bal saticisindan daha ¢ok kazanur.

e  Tlccar misteriyi gbézliinden anlar.

e Mal misteriye gore satilir.

Yukarida bahsi gecen U¢ atasdziine gore ticarette musteri odaklt bir yaklasgim benimsenmelidir.
Tuccarin insan sarrafi olmast gerektiginin, musteri ihtiyaglarint belirleme yetisinin alt1 ¢izilmistir (Ttccar
misteriyi géziinden anlar; Mal misteriye gbre satlir)) Oysaki glintimiizde satis yonetiminde bir bakigta
misterinin isteginin anlagilamayacagina yonelik anlayis kabul gérmektedir. Misteri odakli yaklasimi
vurgulayan atasozlerinde ayrica tiiccarin kazanci, misteriye karst olan ilgisi ve gliler yiizli olma niteligiyle
iliskilendirilmistir. (Gller ylizli sirke saticst, eksi ylizli bal saticisindan daha ¢ok kazanir.).

e Sen islersen mal isler, insan Syle genisler.

e  Senisten korkma, is senden korksun.

e Anlamadan bir ise baglatsin, sonra basini taglarsin.

e  Bilinmedik is ya karin agritir ya bas.

o Isinsanin aynasidir.

e Cerci basindakini satar.

Ticarette basart i¢in tiiccarin sahip olmasi gereken diger anahtar &zellikler galiskaniik (Sen islersen mal
isler, insan Gyle genisler; Sen isten korkma, is senden korksun.), fecriébe (Anlamadan bir ise baslarsin, sonra
basint taslarsin; Bilinmedik is ya karin agritir ya bas.) ve yerenek (Is insanin aynasidir; Gergi basindakini
satar.) olarak belirtilmistir.

4. Sonug ve Oneriler
Aragtirmada ticaret yapist ve tliccarlik zanaati, atasézleri tizerinden ¢éziimlenmeye ¢alistimistir. Ticarete
iliskin 100’4 askin atasézl belli bagliklar altinda kiimenlendirilmis, daha sonra alt baslklar olusturulup
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yorumlanmistir. Arastirmanin sonuglarina gére ticaret konusu atasézlerinde 6nemli bir yere sahiptir. Yazili
kiltirimizin ilk kaynaklarindan glintimiize uzanan strecte ticaret her zaman kendine yer bulmus; zaman
zaman bir tavsiye niteliinde yer almis, zaman zaman da bu olgunun temel kurallart siralanmistir. Bu
bilgiler 1s181nda, atasézlerinde, giniimiizde de ticarette gegerliligini koruyan kar/zarar, sermaye, ortaklik, is
etigi, is yOnetimi, ticcarin sahip olmast gereken nitelikler gibi ticareti yakindan ilgilendiren unsurlar
hakkinda bilgiler verilmistir.

Kar/zarar baglaminda incelenen atastzlerinde, genel olarak karin 6nemi, ticati faaliyetlerin sonuglarinin
belirsizligi ve dalgalanmasi, kazancin risk almaktan gectigi, tiiccarligin meslek olarak prestijinden
bahsedilmesinin yanisira meslek etigine uygun davranildiginda ¢ok yitksek kazang elde edilemeyecegi de
anlatdmaktadir.

Sermaye baglaminda degerlendirilen atastzlerinde, tiiccarin parasinin yaninda aklinin ve zamaninin da
sermaye kalemi olarak goriilebilecegi anlatilmakta, sermayesiz ticaret yaptlamayacagi actkca belirtilmektedir.
Giintimiizde Uzerinde siklikla durulan, isletmelerde insan kaynaklari ve bilgi teknolojileri bolimlerini
yakindan ilgilendiren “entelektiiel sermayenin” Onemine o dénemlerde bile vurgu yapidig
gorilebilmektedir.

Is etigi baglaminda ele alinan atasézlerinde ise ticarette isyeri kutsal kabul edilmekte ve ise iliskin etik
kurallar Gzetlenerek tlccar, Ozellikle hesaplar tizerinde adil davranmaya tesvik edilmektedir. Ayrica
atasOzleri tliccarin faaliyetlerini etik dist gerceklestirmesi durumunda toplumdan soyutlandigt yoniinde
uyarilar da icermektedir. Bu kurallar biyiik dl¢tide Ahilik geleneginin bir uzantist olarak yorumlanabilir.
Ahilik, tretmeksizin tiiketime, ihtiya¢ fazlasinin tiketilmesine, haksiz rekabete, giiclinin zayifi
sémurmesine, haksiz kazan¢ saglamaya, insanlart kandirmaya, kisaca ahlaki olmayan her tirli davranisa
karst bir birliktir (Gindiz vd., 2012; 38).

Ortaklik baglamindaki atasozlerinden ise ticari ortakligin ¢ok az sayida Ornekte tavsiye edildigi,
genellikle bu ortakligin zorluklar tizerinde duruldugu sonucuna ulagilmistir. Guiniimizde de sinirlart yasal
olarak cizilmeyen ortakliklarda problemler yasandigt séylenebilir.

Atasbzleri, is yonetimi konusunda talep tahmininin 6nemi, pazar payinin dogru hesaplanmasi, dogru
zamanda dogru kararlarin alinmasi, pesin alisverisin 6zendirilmesi, pazarlik kosullarinin belirlenmesi ve
ticari satts gibi konulara deginmektedir. Is yonetimi baglaminda diistiniilen rekabet konusuna ise dénemin
sartlar1 geregi atasézlerinde ¢ok yer verilmedigi goriilmustiir. Oysaki glintimiizde ticari kazang elde etmek
isteyen tiim isletmelerin rekabet avantajina sahip olmasi gerekmektedir.

Atasbzlerine gore tliccarin sahip olmast gereken kisisel Ozellikler ise sunlardir: giiler ylz, misteri
odaklilik, caliskanlik, tecriibe ve yetenek.

Sonuglari, atasozlerinde yer alan ticari ilkeler bagligt altinda 6zetlemek gerekirse; tliccar riske katlanmals,
faaliyetlerin devamliligt icin kar elde etmeli, meslek etigine uygun davranmali, sermayeye ve bazt kisisel
Ozelliklere sahip olmalidir. Gorildigh tzere atasbzlerimiz, is yasamina dair 6nemli kiltirel ve iktisadi
kodlarin tarih boyunca nesilden nesile iletilmesini saglayan bir miras niteligi tasimaktadir. Atasozleri ayrica
icinde bulunulan dénemin izlerini tasimakta, Ahilik geleneginin bir sonucu ve kiltiirel yansimasi olarak da
karsimiza ¢ikmaktadir. Bilindigi gibi Ahilik teskilati, glintimtiz diizenleme yapma yetkileri dolayisiyla esnaf
ve sanatkir odalarina dahil edilmekte ve bazt 6zellikleri nedeniyle de sanayi ve ticaret odalarinin 6nciilii
olarak kabul edilmektedir (Glndiz vd., 2012; 40).

Calisma kapsaminda yer alan ticaret temalt 109 atasézlntn kelimelerinden ekler atilip, “bir, iki, sen, her,
degil, sonra vb.” kelimeleri ¢tkarilmus, birlesik fiiller de dikkate alinarak 600’4 askin kelime elde edilmistir.
S6z konusu kelimeler, Nvivo benzeri bir yoéntemle asagida kelime bulutu (word cloud) olarak
resmedilmistir. Bir metnin butiinii hakkinda gérsel bir genel bakis sunan kelime (etiket) bulutunun, ilk
ornegi sosyal psikolog Stanley Milgram’in gerceklestirdigi bir deneyin sonucudur. Milgram (1976)
katlimcilardan Paris'te 6nemli bulduklart yetleri yazmalarint istemis ve sontrasinda her yerin ne siklikla
gectigini gostermek Uzere yazi karakteri biytkligini kullanarak, sehrin “zihinsel haritasint” ¢ikarmistir
(Viégas ve Wattenberg, 2008; 50).

Kelime bulutu programi yapist geregi, tekrarlanma sikligi en yitksek olan kelimeler, kalin puntolu ve
yazi boyutu da daha buytk olacak sekilde resmedilmektedir. Kelime bulutunda gérildugi tzere veri
kiimesinin icinde yer alan atastzlerinde “ortak, kar, zarar, giin, is, yil, satma, verme, ditkkan, mal, para”
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kelimeleri diger bircok kelimeye nazaran daha kalin puntolu ve buyiktir. Buradan hareketle, ticari
atasOzlerinde gecen kelimelerin isaret ettigi kavramlar tzerinden anlam ve Onem c¢ozimlemesi
yapilabilmektedir.
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Sekil 1. Ticaret Temali Atasézlerine Tliskin Kelime Bulutu

Atasbzleri Uzerinden ticaret ve tlccarlik konusunu dokiiman inceleme yontemiyle ele alan ilk calisma
olmasi aragtirmanin 6zgiin degerini olusturmakla birlikte, calismanin belirli sinirliliklart vardur. 1lki, veri
kaynagi olarak sadece dért adet atasozleri sozligiinden yararlanilmasidir. Tkincisi ise, 6rtik anlamlt
atasOzleri arastirmanin kapsami disinda birakidmistir. Bir diger anlatimla, sadece gercek anlamli atasézlert,
aragtirma kapsamina alinmustir. Ayrica  siuflandirmanin - dilbilimciler tarafindan  degerlendirilmesi,
calismanin givenilirligini arttracaktir. Gelecekte deyimler tzerinden bir ¢éziimleme yapilabilecegi gibi,
ticarete konu olan mal veya miisteri konularina da odaklanilabilir.
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