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TURKIYE VE AVRUPA TURIZM SEKTOR LIDERLERI ENDUSTRI iCi TICARET
ANALIZI

Nurdan KUSAT'

oz

GlUnumuizde kuresel ticaretin 6nemli bir kismi ayni mal grubunda Uretim yapan Ulkeler arasinda
gerceklesmektedir. Bu ticaret tirli ‘Endustri igi Ticaret' (EIT) olarak adlandirilir. Yapilan
calismayl daha degerli kilacagi disincesiyle; mal Ureten sektérlere kiyasla ¢cok daha ender
calisilan bir hizmet sektort 6rneklem olarak alinmistir. Calismaya sektér olarak turizm ve llke
olarak Tirkiye’nin yaninda Avrupa’nin turizm liderleri olan Almanya, Fransa, ingiltere ve italya
dahil edilmistir. Hesaplamalarda Grubel-Lloyd Endeksinden yararlaniimistir. Birlesmis Milletler’
in EBOPS 2002 (The Extended Balance of Payments Services Classification) cercevesinde
sundugu Genisletilmis Odemeler Dengesi Hizmet Siniflandirmasi Sistemi verileri kullaniimistir.
Calisma sonucunda Tirkiye'nin italya ve Fransa ile gergeklestirdigi turizm sektori dis
ticaretinde yiksek oranda EIT varli§i tespit edilmistir. ingiltere ile olan ticarette ise yiikselme
egilimi olan bir EiT yapisini ortaya koymaktadir. Tiirkiye-Almanya EiT diizeyi ise tamamen farkli
bir sonug ortaya koymaktadir. Bu ticarette EIT yerine Tlrkiye’nin adirhgini ve sektorel
karsilastirmali GstlnlGgund sergileyen bulgulara ulasiimistir.
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Avrupa.
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ANALYSIS OF INTRA-INDUSTRY TRADE OF TURKEY AND THE EUROPEAN
TOURISM INDUSTRY LEADERS

ABSTRACT

Today, a significant part of global trade takes place between countries producing the same
commaodity group. This type of trade is called 'Intra-Industry Trade' (IIT). With the idea that it will
make the work more valuable, a service sector that is studied much more rarely than the
production sectors was taken as a sample. The tourism as a sector and Turkey and leaders of
European tourism Germany, France, Britain and Italy have been included in this study. The
Grubel-Lloyd Index was used in the calculations. The Extended Balance of Payments Service
Classification System data presented by the United Nations within the framework of EBOPS
2002 were used. Results of the study carried out in Turkey's tourism sector, with Italy and
France IIT presence of a high level of foreign trade have been identified. It reveals an IIT
structure with an upward trend in trade with the UK. On the other hand, the Turkey-Germany IIT
level shows a completely different result. In this trade, findings have been reached that show
the weight of Turkey and its sectoral comparative advantage instead of IIT.
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Turkiye ve Avrupa Turizm Sektor Liderleri Endiistri Igi Ticaret Analizi
GiRiS

Modern uluslararasi ticaret teorilerinden birisi olarak kabul edilen endustri ici
ticaret; ayni sektore ait heterojen ozellikteki Urtnlerin esanh olarak dis ticarete konu
edilmesini anlatir. Bu kapsamda ayni sektore ait mal ve hizmetler en az iki Ulke
arasinda hem ithalata hem de ihracata tabi tutulurlar ki, bu aslinda farklilastiriimis
uranlerin ulkeler arasindaki karsilikli ticaretini gosterir (Seyidoglu, 2013). Bu durum bir
anlamda tekelci rekabet ve oligopol piyasalarinda karsilasilan farklilastirilmis mal
turlerinin Ulkelerin farkh tlketim tercihleri ¢cercevesinde uluslararasi ticarete aktariimis
seklidir. Bu nedenle ilgili faktér donanimi birbirine benzeyen ulkeler arasinda endustri
ici ticaret dlizeyi yiksektir. ilgili sektérde dlgek ekonomilerinin varliginin da endstri ici
ticaret dlzeyini artirmasi s6z konusudur. Clnkd dlgcek ekonomileri sektorel bazda Urlin
cesitliliine imkan saglayarak, endustriler arasi ticaret yapisinin endustri ici ticaret
yoniinde evrilmesine olanak verir.

Endulstriler arasi ticaretin gelisiminde Ulkeler arasindaki karsilastirmal
astinlikler, diger bir ifadeyle faktor donanimlarindaki farkliliklar rol oynar. 20. ylGzyiln
ortalarina kadar uluslararasi ticareti agiklamada kullanilan klasik dis ticaret teorilerin
kargilastirmali UstlnlUkler teorisinden esinlenerek gelistirilen teoriler oldugu ve adi
gecen teorinin ginimuzde belli sartlar altinda halen gecerliligini korudugu bilinmektedir
(Karluk, 2013). Ozellikle 2. Diinya Savasl sonrasinda diinya ticaretinde yasanan
gelismeler ise; ulkeler arasinda gergeklesen tum ticari islemlerin klasik dig ticaret
teorileri ile agiklanamayacagini, benzer mallarda uzmanlasmig Ulkeler arasinda da
guclu ticari iligkilerin varligini ortaya koymaktadir (Seyidoglu, 2013).

Endustri ici ticaret aslinda endustriler arasi ticareti olusturan uzmanlasmayla da
yakin iligkili olup, endustriler arasi ticarette ulasilan piyasadan daha fazla sayida
piyasaya ulasim imkani saglayarak, Ulkelerin dis ticaret kazanglarini artiran bir etki
yaratir. Artan uluslararasi iktisadi entegrasyonlar da benzer tercihleri olan Ulkeleri bir
araya getirmeye devam ederken, bu ticaret anlayisinin gelecekte daha da
yayginlasacagi ongorulebilir. Yikseler ve Turkan’in da (2006) vurguladigi gibi; sektorel
¢aph drtn farklilagtirmalarinin artmasi, Olgek ekonomilerindeki artiglar sayesinde
oligopol piyasa yapisinin yayginlasmasi, bilisim teknolojilerinde yasanan gelismeler,
dunya ticaretindeki liberallesmenin hiz kazanmasi endustri i¢i ticaretin artmasinda
onemli rol Gstlenmekte ve tUstlenmeye de devam edecegdi tahmin edilmektedir.

Gunumuz ekonomileri, uluslararasi ticarette endustri ici ticaretin en az endustriler
arasi ticaret kadar énemli oldugu noktasinda hemfikir olmus durumdadir. Balassa’nin
(1967) Avrupa Ekonomik Toplulugu Uzerinde gergeklestirdigi calisma sonuglari,
Topluluk ticaret hacminde meydana gelen artiglarin en buyuk kaynaginin ayni
endustriler arasinda gergeklesen ticaretle baglantisini ortaya koymaktadir.

Galisma konusunun segiminde kuresellesme ve bdlgesellesme cergevesinde
artan ekonomik birliktelikler ve mal ticaretine kiyasla daha az galisilan hizmet ticareti
onemli rol oynamistir. Nihayetinde literatiirde; endustri ici ticaret {zerine
gerceklestirilen ampirik galismalarda mal ticaretinin analizlerdeki agirlikli payina siklikla
deginilmektedir (Webster, Fletcher, Hardwick ve Morakabati, 2007; Nowak, Petit ve
Sahli, 2012; Hanna, Lévi ve Petit, 2015). Hanna vd. (2015) turizm sektorindeki
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endustri ici ticareti degerlendirdikleri ¢alismalarinda, hizmet sektdrinin uluslararasi
ticarette artan payina ragmen hizmet sektéri ve bu sektér icerisinde en buylk ticaret
payina sahip turizm alt sektérine yoénelik calismalarin oldukga si§ kaldigindan
bahsetmektedir. Bu ¢cercevede de Turkiye’'nin hizmet sektdrleri igerisinde en ¢ok doviz
girdisi saglayan, fakat cok da fazla calisiimamis olan turizm sektdrinin endustri ici
ticaret kabiliyeti dlcilimek istenmistir. Bu amagla oncelikle literattirde gercgeklestiriimis
olan endustri ici ticaret ¢alismalari lzerinde bir tarama gercgeklestiriimis ve sonrasinda
ilgili sektérde Turkiye'nin en gugli Avrupali rakipleri ile gerceklestirdigi turizm sektort
ticareti Grubel Lloyd (1975) tarafindan gelistirilmis Endistri ici Ticaret Endeksi (EiT)
yardimiyla dl¢iimustir. Calisma 2002-2018 yil araligini kapsayacak sekilde planlanmis
ve gerek Turkiye gerekse rakip ulkelerin dig ticaret verileri Birlesmis Milletler veri
tabanindan alinmistir (UN, 2020a). Calismada kullanilan veriler EBOPS 2002
Genisletilmis Odemeler Dengesi Hizmet Siniflandirmasi Sistemi olarak isimlendirilen ve
1996 yilinda, OECD ve Eurostat'in IMF'ye danisarak, uluslararasi hizmet ticareti igin
geligtirdikleri ayrintili bir siniflandirmaya ait verilerdir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Endiistri ici Ticaret ve Turizm Sektérii

Caves'e gére (1981) endustri ici ticaret (EiT) ayni endustri icinde Uretilen
mallarin, benzer girdiler kullaniimak kaydiyla dis goérinusunde, kullanim 6zelliklerinde,
kalitesinde birtakim farkliliklar yaratiimak suretiyle hem ithalinin hem de ihracinin
gerceklestirildigi bir dis ticaret seklidir. Krugman (1980) bir endustri igerisinde tekel
konumuna sahip bir firmanin, piyasaya yeni firmalarin girmesiyle rekabetle tanismasi
durumunda Grun farklilastirmasina bagvuracadini ve bu sayede ticaret hacminin
artacagini ifade eder. ikame olanagi artan mal tiirleri endiistri ici ticareti tesvik ederken,
tim bu yasananlarin sektdrlerin genislemesine de firsat tanimasi kaginilmaz olacaktir
(Davis, 1995).

Klasik ticaret teorilerinin giinimuz dis ticaretini agiklama kabiliyetinde yasanan
kayiplar ve llkeler arasinda artan EiT yapilanmasi; gegmisin gelismis-gelismekte olan
Ulke ticaret partnerligini de dedisime ugratmis; gelismis-gelismis Ulke ya da gelismekte
olan-gelismekte olan Ulke ticaret partnerligini sorgulamanin geregini ortaya koymustur.
Nihayetinde (lkeler arasindaki ekonomik gelismislik diizeyi farkliliklari arttikga EiT bu
durumdan negatif yonli etkilenirken; ekonomik entegrasyonlarda basari kriterleri olarak
belirtilen ve ortak dil, ortak din, ortak kultdr, ortak yasanmisliklar, benzer ekonomik
gelismislik diizeylerindeki artiglar EiT’yi pozitif yonlii etkileyecektir. Diken (2015) ticari
iliski icerisindeki Ulkelerin cografi agidan da birbirine yakin olmasinin; ticari maliyetleri
azaltmanin yaninda, Ulkelerin Urettikleri benzer trun ve teknolojileri tanimalarina imkéan
saglayarak EiT’yi arttiracagini ifade eder.

EiT’nin yiikselen degerini gdzlemlemek igin, bu konuda yapilmis olan galismalara
bakmakta fayda vardir. Oncelikle uluslararasi literatiirde EiT’nin varligini test etmek
Uzere gergeklestiriimis pek ¢ok ¢alismanin varligini ifade etmek gerekir. Tablo 1 ise bu
calismalardan 6zellikle yakin tarihte yapilmis olanlari paylasmak adina dizenlenmisgtir.
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Tablo 1: Literatiirde Yer Alan Bazi Endiistri igi Ticaret Galismalarina Ait Ornekler

Arastirmaci/ | Yayin | Galisilan Ulke Calisma Bulgulari

Arastirmacilar | Yili / Ulkeler

Kusat 2020 Turkiye-AB 28 | Calismada Grubel-Lloyd endeksi (1975) kullanilarak Turkiye ve AB 28

Ulkeleri Ulkeleri Su Uriinleri Sektoéri EIT analizi gergeklestirilmigtir. 2009-2019
yil araligini kapsayan galisma sonuglari; Turkiye ile AB 28 llkeleri
arasindaki su Uriinleri ticaretinde EIT’nin yok denecek kadar az
oldugunu géstermektedir.

Sarkglinesi ve | 2019 34 OECD | Gahsmada 2000-2016 yillari arasinda 34 OECD dlkesi imalat sanayi

Miser Ulkesi icin Grubel-Lloyd Endeksi (1975) hesaplanarak her llke igin modeller
olusturuimus ve olusturulan bu modeller dinamik panel veri analizi
yontemiyle c¢ozimlenmesi sonucunda pazar biyukliginin EiTyi
artiran bir degisken oldugu tespit edilmistir.

Erdal ve | 2019 Turkiye- Tirkiye’nin 6nemli ticaret ortaklariyla olan EIT diizeyleri 2005-2017 yil

Durmus Segilmis arahgr igcin Grubel-Lloyd endeksleriyle (1975) hesaplanmis ve

Ulkeler Tirkiye'nin ticaretindeki ortalama EIT orani %78, tarimsal ticaretinde
ortalama %95 duzeyinde tespit edilerek; incelenen grup igin dis ticaret
gelisiminde EIT agirlikli bir ticaret yapisi gézlenmistir. .

Bashimov 2018 MIKTA 2002-2015 yil araliini kapsayan bu calismada MIKTA (lkelerinin EIT

Ulkeleri duzeyi Grubel-Lloyd endeksi (1975) kullanilarak analiz edilmis ve
calisma sonucunda Meksika ve Tiirkiye’nin daha yiiksek EiT dizeyine
sahip olmasinin yani sira incelenen yil araiginda bu ulkelerin EIT
duzeylerinde belirgin bir artis egilimi oldugu tespit edilmistir.

Yalgin ve | 2018 Turkiye-KEI Calismada 1992-2017 dénemi icin Tirkiye ve KEI (ilkeleri arasindaki

Grel Kurucu ticarette EIT &lgiimi Grubel-Lloyd endeksi (1975) kullanilarak

Ulkeleri gerceklestiriimistir. Hesaplamalar sonucunda Tirkiye ile Romanya ve
Bulgaristan arasindaki dis ticarette EiT’nin, diger (ilkelere gére daha
fazla oldugu tespit edilmistir.

Bashimov 2017 Tirkiye-Rusya | 2002-2014 doneminde Tirkiye-Rusya dis ticaretinde tarim ve gida
riinlerindeki EIT diizeyi Grubel-Lloyd endeksi (1975) kullanilarak
incelenmis ve analiz sonucunda Turkiye ve Rusya arasindaki tarim ve
gida Uriinleri ticaretinde EIT diizeyi yilksek bulunmustur.

Ambroziak 2016 6 AB Ulkesi 1995-2014 yil araliginda segilmis Ulkeler arasinda gergeklestirilen
otomotiv sektdrli ticaretindeki EIT Grubel-Lloyd endeksi (1975)
kullanilarak incelenmis ve analiz sonucunda bu Ulkeler arasinda ilgili
sektér adina EIT’nin varligi tespit edilmistir.

Hanna, Lévi ve | 2015 Avrupa 2000-2008 donemi igin tim Avrupa ulkelerinin tum ticaret ortaklariyla

Petit Ulkeleri gergeklestirdikleri turizm ticaretinin EIT yapisi ve bu yapi igerisinde 6n
plana cikan belirleyiciler Uzerinde gerceklestirilen calismada; Kisi
basina diusen GSYH farkliliklari, gelir dagihmi értigsmesi ve kdlturel
yakinhigin éne gikan belirleyiciler oldugu sonucuna varilimisgtir.

Yurttangikmaz | 2013 Turkiye-AB Calismada 1995-2009 yillari arasinda Tirkiye-AB arasindaki dis ticaret
Grubel-Lloyd (1975) ile Balassa Endeksinin (1967) hesaplanmasi
sonucunda analiz edilmis ve Tiirkiye-AB ticaretinde EIT’nin giderek
arttid1 sonucuna variimistir.

Ozawa 2013 Japonya-Asya | Bu galismada Japonya ve Asya llkeleri arasindaki turizm ticaretindeki

Ulkeleri gelismeler Grubel-Lloyd (1975) ve Brulhart endeksleri kullanilarak
hesaplanmistir. Grubel ve Lloyd endeksi hesaplamalarina goére
Japonya ile Asya lilkeleri arasindaki turizm ticaretinde EiT’nin ilerledigi,
Brulhart endeksi sonuglarina gére ise Japonya ile incelenen pek ¢ok
Asya lilkesi arasinda EIT’nin zayif oldugu tespit edilmistir.

Cestepe 2012 Tirkiye- Grubel-Lloyd (1975) EIT endeksi kullanilarak gergeklestirilen

Ortadogu calismada1999-2009 dénemi degerlendirilmis ve Tirkiye’'nin Ortadogu

Ulkeleri ulkeleriyle ticaretinde endustri igi ticaret diizeyinin genel olarak dusik,
islenmis mallarda ise nispeten yliksek oldugu tespit edilmistir.

Nowak, Petit | 2012 AB-14 Ulkeleri | Avrupa Birligi'lnin 14 (lkesinden olugan bir 6rneklem igin turizm

ve Sahli hizmetlerinin endustri i¢ci hizmet ticaretinin incelendigi calismada;
Ulkeler arasindaki turizm akislarina tek anlamliliktan ¢ok karsilikliligin
hakim oldugunu ve bu bélgedeki turizm ici ticaretin esas olarak dikey
olarak farkhlastiriimis turizm Urlnlerinin  ticaretinden olustugunu
belirtmektedirler.

Leitdo 2011 Portekiz- Portekiz'in turizm sektériindeki EIT’si Grubel-Lloyd (1975) ve Briilhart

Segilmis endeksleri kullanilarak hesaplanmistir. Elde edilen sonuglar turizm

Ulkeler hizmetlerinin Portekiz gibi kiguk bir ekonomi igin 6nemli oldugunu
gosterdigi gibi, Portekiz ile Ispanya, ABD, Italya, Yunanistan, Tiirkiye
ve Kanada arasinda EiT’nin gok énemli oldugunu ortaya koymaktadir.

Biesebroeck 2011 ABD-AB-Cin- Grubel-Lloyd (1975) EIT endeksi kullanilarak dért ilke igin EIT

Japonya dlzeyinin hesaplandidi ¢calismada, ABD, Avrupa Birligi ve Cin’in imalat
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sanayindeki ticaretinin giderek endustri ici ticaret 6zelliginin arttigi,
fakat Japonya icin endistriler arasi ticaretin halen 6n planda oldugu
tespit edilmistir

Aydin 2010 Turkiye- 2005-2006 yil araligini kapsayan calismada Grubel-Lloyd Endeksi
Segilmis (1975) hizmet ticaretindeki EiT’yi élgiimlemek amaciyla kullanilmistir.
Ulkeler Turkiye’nin hizmet ticaretinde en fazla endustri ici ticaretin saptandigi

Ulke ise Almanya olarak tespit edilmistir.

Erlin 2010 Turkiye-AB Grubel-Lloyd (1975) EIT endeksi kullanilarak 1995-2009 dénemine ait
secilmis tlke ve segilmis sektor EIT diizeyinin hesaplandigi calismada,
AB-15 (lkeleriyle olan gida ve canli hayvan ticaretinde EiT’nin giderek
azaldi§i, Macaristan, Bulgaristan, Danimarka, Ispanya, irlanda ve
Romanya ile olan ticarette yukseldigi gozlenmisgtir.

Webster, 2007 Segcilmis Uluslararasi ticaret teorileri turizm sektorl lzerinde ve ¢ok sayida

Fletcher, Diinya Ulkeleri | llkeyi kapsayacak sekilde ampirik bir analize tabi tutulmustur. Bu

Hardwick  ve calismada Balassa ve Grubel-Lloyd Endekslerinin yani sira dinamik

Morakabati endeksler de olusturulmus; analizlerin sonucunda ise, birgok Ulkenin
turizm hizmetlerinin  hem ihracatgisi hem de ithalat¢isi olarak
uzmanlastigi sonucuna varilmistir.

Cakmak 2006 Turkiye- Grubel-Lloyd (1975) EIT endeksi kullanilarak 1991-2004 dénemine ait
Almanya, EIT diizeylerinin hesaplandigi galismada, Tiirkiye ile segilmig Ulkeler
italya, Fransa, | arasinda gergeklestirilen ticarette, endistri ici ticaret diizeyi
ingiltere siralamalarinin yillar itibariyle degisim gdsterdigi tespit edilmistir.

Cepni ve Kése | 2003 Tirkiye-AB- Grubel-Lloyd (1975) EIT endeksi kullanilarak 88-98 dénemi EIT
OECD hesaplamalarinin  gergeklestirildigi  calismada;  Turkiye'nin  dis

ticaretinde endustri ici ticaret payinin artmakta oldugu, ayrica Turkiye-
AB arasindaki EIT’nin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Lee ve Lloyd 2002 OECD iilkeleri | Grubel-Lloyd (1975) EIT endeksi kullanilarak OECD (ilkeleri hizmet
ticareti EIT diizeylerinin hesaplandigi galismada, OECD (ilkelerinin
geneli agisindan yiiksek EIT oranlari gézlenmis olup, Tirkiye icin bu
endeks degerinin diger Ulkeler karsisinda disuk kaldigi gézlenmigtir.

Tharakan ve | 1999 Belgika-AB Grubel-Lloyd (1975) EIT endeksi kullanilarak 60-90 dénemine ait EIT

Calfat Belgika-AB dlzeylerinin hesaplandigi galismada, Belgika’nin AB (lkeleriyle
disi gerceklestirdigi endustri ici ticaret, AB disi Ulkelerle gerceklestirdigi

ticaretten daha yiksek bulunmustur.

Schiler 1995 ispanya- Grubel-Lloyd (1975) EIT endeksi ile 73-91 dénemi EIT diizeylerinin
Turkiye hesaplandi§i galisma sonuglari; ispanya ve Tiirkiye arasindaki EIT’nin

arttigini fakat Tirkiye'nin dis ticaretinde EIT gergeklesme miktarinin
ispanya’ya oranla zayif oldugunu gdstermektedir.

Tablo 1'de yer alan literatiir incelemelerine bakacak olursak, EiT (izerine
gerceklestiriimis calismalarin agirlikl olarak tarim ve sanayi sektorlerine yonelik
oldugunu gorariz. Literatirde hizmet sektorleri ve bu sektorler icerisinde Ulke
ekonomileri icin énemli bir déviz girdisi saglayan turizm sektérine yonelik ¢alismalar
oldukca si1§ kalmistir. 20. yazyilin ortalarina kadar reel sektorler yani gercek anlamda
mal Uretimi gerceklestiren sektorler Ulke kalkinmasinin vazgegilmez unsuru olarak
kabul edilmis ve uluslararasi ticaret teorileri bu gergevede geligmistir. Uretim faktorii
olarak sadece emegi ele alan klasik teoriler, Neoklasik iktisat¢ilarin sermayeyi de bir
uretim faktori olarak dikkate almalariyla (firsat maliyeti) yeni bir boyuta taginmistir.
Firsat maliyetlerinden ivmelenen bu teorilerde Ulkelerin ve urettikleri Grtnlerin faktor
donatimlarinin sekillendirdigi bir dis ticaret analizine yer verildigini ve aralarinda ticaret
gerceklegen Ulkelerden birinin emek yogun mal Ureten tarim ulkesi, digerinin sermaye
yogun mal Greten sanayi ulkesi olarak belirtildigini gozlemleriz (Karluk, 2013).

Klasik ve Neoklasik dis ticaret teorilerindeki bu yapilanma genelde kargilastirmal
Ustunlukler ve faktor donatimlari teorileriyle uluslararasi ticaretin yorumlanmasina
imkan tanimistir. Bu teoriler Ulkelerin sahip olduklari Uretim faktorleri farkhliklarina ve
bu sayede elde ettikleri Ustlnliklere gore gerceklestirilen uluslararasi ticareti
aciklamaya devam etse de benzer alanlarda Uretim Ustinligline sahip Ulkeler
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arasindaki ticareti agiklamakta yetersiz kalmistir. Bu yetersizlik farkhlagtiriimis Grtnlerin
uluslararasi ticaretini agiklamaya yonelen modern dis ticaret teorilerinin gelisiminde
onemli bir rol oynamistir. Sonug itibariyle klasik dis ticaret teorilerinin endistriler arasi
ticareti agiklama kapasitesi, modern dis ticaret teorilerinin endustri ici ticareti agiklama
kapasitesi ile birleserek, uluslararasi ticaretin tamaminin aciklanmasina imkéan
tanimigtir.

Genel olarak, turizm hizmetlerinde endustri ici ticaretle ilgili literatir, tekelci
rekabet, Urin farklilasmasi ve ekonomik olcekler gibi faktérlere odaklanmaktadir (Lee
ve Lloyd, 2002). Bu nedenle turizm endustrisi icin endustriler arasi ticaret
hesaplamalarindansa, endustri i¢i ticaret hesaplamalarina daha c¢ok ihtiya¢ vardir.
Webster vd. (2007) uluslararasi ticaret teorisinin turizm sektériinde yasanan gelismeleri
de yansitacak sekilde degerlendiriimesi icin kullanilabilecek nicel teknikleri inceledikleri
calismada Balassa (1967) ve Grubel-Lloyd (1975) endekslerinin kullanilabilirligini
tartismiglar ve hesaplanan EiT’nin bu sektérde de énemli sonuglar ortaya koyacagini
tespit etmiglerdir. Ayrica Uluslararasi turizm sektdrinde bircok Ulkenin hem ithalatgi
hem de ihracat¢i konumunda olduklarini, bagka bir deyisle bu sektére ait dig ticaret
akimlarinda EiT’nin énemli bir payinin oldugu sonucuna varmiglardir (Webster vd.,
2007).

Diinya ve Avrupa’da Turizm Sektoriniin Genel Gériinimii ve Tirkiye

Dinyadaki kiresellesme surecinin etkilerini en glzel sekilde vyansitan
sektorlerden bir tanesi de turizm sektorudir. Uluslararasi turistik faaliyetlerin dinya
konjonktirtndeki gelismelerle birlikte (kuresel krizler, savaslar, petrol krizleri, ...) inisli
cikish bir yapi sergiledigi gozlense de bu hareketliligin 20. ylzyilin son ¢eyreginden
itibaren artis gosterdigi ve 21 yuzyildan itibaren buyik bir ivme kazandigi sdylenebilir.
Tablo 2 dinya turizminde yasanan hareketliligin Glkelere yansimalarini, tlkeleri ziyaret
eden turist sayilari ve elde ettikleri turizm gelirleri agisindan goérebilmek adina
dlzenlenmistir.

Tablo 2: Gelen Turist Sayisi ve Turizm Gelirlerine Gore Dunya Siralamasi (2018)

Gelen Turist Sayisina Gore Turizm Gelirlerine Gore
Siralama Ulkeler Turist Sayisi (Milyon Kigi) | Siralama Ulkeler Turizm Geliri (Milyar $)
1 Fransa 89,4 1 ABD 2145
2 Ispanya 82,8 2 ispanya 81,5
3 ABD 79,7 3 Fransa 65,5
4 Cin 62,9 4 Tayland 63,0
5 italya 61,6 5 ingiltere 51,9
6 Tirkiye 45,8 6 italya 49,3
7 Meksika 41,3 7 Avustralya 45,0
8 Almanya 38,9 8 Almanya 43,0
9 Tayland 38,2 9 Japonya 42,1
10 ingiltere 36,3 10 Macao 40,5
11 Japonya 31,2 11 Cin 40,4
12 Avusturya 30,8 12 Hong Kong 36,8
13 Yunanistan 30,1 13 Hindistan 28,6
14 Hong Kong 29,3 14 Kanada 26,4
15 Malezya 25,8 15 Tirkiye 25,2

Kaynak: Dunya Turizm Orgiitli Ocak 2020 Barometresi (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Yatirim ve Isletmeler Genel
Muidirlagu Turizm Istatistikleri Genel Degerlendirme 2019- yigm.ktb.gov.tr)
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Tablo 2’yi inceledigimizde; dinyada en c¢ok turist geken Ulkenin 89,4 milyon
turist sayisiyla Fransa oldugunu, bu llkeyi 82,8 milyon turist ile ispanya’nin ve 79,7
milyon turist sayisiyla Amerika Birlesik Devletleri’'nin takip ettigini gdormekteyiz. Ayrica
bu ulkeleri sirasiyla Cin (62,9 milyon) ve italya’nin (61,6 milyon) takip ettigini,
Tuarkiye’nin ise 45,8 milyon turist sayisi ile en ¢ok ziyaretci ¢ceken 6. Ulke olarak yerini
aldigini soyleyebiliriz.

Birlesmis Milletlere kayith llke sayisinin 208 oldugunu distnditgimuzde;
Tarkiye’nin dinyada en ¢ok turist ceken 6. llke olmasi olduk¢a sevindiricidir. Fakat
Tarkiye'yi; yine bir Akdeniz Ulkesi olan ve dunyanin en ¢ok turist geken Ulkesi Fransa
ile karsilastirdigimizda; iki Glkenin turist cekim kapasiteleri arasinda yaklasik 2 kat fark
oldugu goérulmektedir (TUrkiye 45,8 milyon turist- Fransa 89,4 milyon turist).

Ulkelerin uluslararasi turizm faaliyetlerini elde ettikleri turizm gelirleri acisindan
degerlendirdigimizde ise; 2018 yili icin en ¢ok turizm geliri elde eden ulkenin 214,5
milyar $ ile ABD oldugu, 2. sirada 81,5 milyar $ ile ispanya’nin, 3. sirada 65,5 milyar $
ile Fransa’'nin yer aldigini gérmekteyiz. Bu llkeleri Tayland (63 milyar $) ve ingiltere
(51,9 milyar $) takip etmektedir.

Ulkelerin elde ettikleri turizm gelirleri siralamasinda Turkiye’nin siralamadaki yeri
dikkat cekmektedir. Cunku dinyada en cok turist ¢ceken Ulkeler siralamasina goére 6.
sirada yer alan Turkiye'nin, elde edilen turizm gelirleri siralamasinda 25,2 milyar $’lik
turizm geliri ile 15. siraya geriledigi godzlenmektedir. Turizm gelirleri agisindan
Tarkiye’'nin yasadigi bu durumun gerekgelerinden bir tanesi; Turkiye’nin turist gdnderen
Ulkelere gore para biriminin daha degersiz olmasi ya da bir diger ifadeyle Turkiye’'nin
bu Ulkeler karsisinda goreceli olarak ucuz olmasidir. Ayrica Turkiye’'ye gelen turistlerin
gelir duzeylerine, yasam standartlarina, harcama profillerine hatta konaklama
tercihlerine de bakarak bu konuyla ilgili daha detayl bir degerlendirme yapilabilir.

Tablo 3 Turkiye’nin turist sayisi ve turizm gelirleri acisindan yillar itibariyle
yasadidi dedisimi diinya siralamasi agisindan gbézlemlemek adina dizenlenmigtir.

Tablo 3: Dunya Turizminde Yillara Gore Turkiye’nin Siralamasi (2012-2018)

Yillar Turist Sayisinda Turizm Gelirinde Yillar Turist Sayisinda Turizm Gelirinde
2002 17. 12. 2011 6. 10.
2003 15. 9. 2012 6. 12.
2004 12. 8. 2013 6. 12.
2005 9. 8. 2014 6. 12.
2006 12. 9. 2015 6. 12.
2007 9. 10. 2016 10. 17.
2008 8. 9. 2017 8. 15.
2009 7. 9. 2018 6 15.
2010 7 9.

Kaynak: Dinya Turizm Orgiitd (T.C. Kdltir ve Turizm Bakanhd Yatrim ve Igletmeler Genel Mudirligl Turizm
Istatistikleri Genel Degerlendirme 2019- yigm.ktb.gov.tr)

Dunya turist sayilari agisindan Turkiye’nin 2002 yilinda 17. sirada yer alan turist
kabulGiniin, 2018 yilinda 6. siraya kadar yikselmis oldugu gézlenmektedir. incelenen
17 yillik periyotta Tulrkiye'yi ziyaret eden turist sayisinda yasanmis olan artig, ilk
bakista olumlu olarak goérilmekle birlikte; nihai sonuca varabilmek adina bu artisin

! Calismanin amaci Turkiye ile belirlenen érneklem ulkeleri arasindaki turizm sektdrt endustri igi ticaretinin
arastiniimasi oldugu igin, bu konu daha fazla irdelenmemistir.
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turizm gelirlerine nasil yansimis oldugunun da degerlendiriimesine ihtiya¢c vardir.
Tarkiye 2002 yilinda dinya turizm gelirleri siralamasinda en ¢ok sektorel gelir elde
eden 12. Ulke konumunda iken, 2018 yilinda 15. siraya gerilemis gérunmektedir. Bu
anlamda Turkiye turistler icin turistik ¢ekicilige sahip bir Glke olmasina ve bu gekiciligini
artirarak devam ettirmesine ragmen, dinya turizm gelirleri pastasindan aldi§i payda
goreceli bir azalma olmaktadir. (Bu durumun daha once de belirtildigi Uzere 6zel bir
calismada ele alinmaya ihtiyaci vardir.)

Tablo 4 gelen turist sayisi ve elde edilen turizm gelirleri ¢ercevesinde Avrupa
ulkelerinin siralamalarini gézlemlemek amaciyla duzenlenmistir.

Tablo 4: Gelen Turist Sayisi ve Turizm Gelirlerine Gore Avrupa Siralamasi

Gelen Turist Sayisina Gore (Milyon Kisi) Turizm Gelirlerine Gére (Milyar $)
Siralama Ulkeler 2016 2017 2018 Siralama Ulkeler 2016 2017 2018
1 Fransa 82,7 86,9 89,4 1 ispanya 66,8 75,3 81,5
2 ispanya 75,3 81,9 82,8 2 Fransa 55,2 58,9 65,5
3 italya 52,4 58,3 61,6 3 ingiltere 47,9 475 51,9
4 Turkiye 30,3 45,8 45,8 4 italya 40,2 44,2 49,3
5 Almanya 35,6 38,9 38,9 5 Almanya 37,5 39,9 43,0
6 ingiltere 35,8 36,3 36,3 6 Turkiye 18,7 22,5 25,2
7 Avusturya 28,1 29,5 30,8 7 Avusturya 19,3 20,5 23,1

Kaynak: Dlnya Turizm Orgiitii Ocak 2020 Barometresi (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanhdi Yatinm ve Igletmeler Genel
Muidirligu Turizm Istatistikleri Genel Degerlendirme 2019- yigm.ktb.gov.tr)

Tablo 4'G 2018 yili verilerine gore inceledigimizde; Turkiye’nin Avrupa’ya gelen
turist sayilari agisindan, Fransa, ispanya ve italya’nin hemen arkasindan 4. sirada yer
aldig1 gorulmektedir. Avrupa’daki Ulkelere gelen turistlerin en fazla oranda gittigi tlke
89,4 milyon kisi ile Fransa olurken, bu (ilkeyi 2. sirada 82,8 milyon kisiyle ispanya, 61,6
milyon kisiyle italya ve 45,8 milyon kisiyle Tlirkiye takip etmektedir.

Avrupa’da turizm faaliyetlerinden elde edilen gelir siralamalarina 2018 yili verileri
cercevesinde baktigimizda turizmden en c¢ok gelir elde eden ilkenin 81,5 milyar $ ile
ispanya oldugu, bu Ulkeyi 65,5 milyar $ ile Fransa, 51,9 milyar $ ile ingiltere, 49,3
milyar $ ile italya, 43 milyar $ ile Almanya’nin takip ettigini gérmekteyiz. Avrupa’da
turizmden en yuksek miktarda gelir elde eden 5. siradaki Almanya'y! ise 25,2 milyar
$’hk turizm geliri ile Turkiye takip etmektedir.

Bu durumda Tarkiye Avrupa’nin en c¢ok turist ¢ceken 4. Ulkesi iken, Avrupa
icerisinde en cok turizm geliri elde eden 6. Ulke konumunda yer almaktadir. Gelen turist
sayisinin ¢okluguna ragmen, elde edilen turizm gelirinin daha disik oldugu yine
gOzlenen bir durum olmaktadir.

MATERYAL VE YONTEM

Gergeklestirilen literatiir taramalari gergevesinde EiT hesaplamalarinda kullanilan
en yaygin yontemin, Grubel ve Lloyd (1975) tarafindan gelistiriimis olan endeks
hesaplama yontemi oldugu tespit edilmistir. Hanna vd. (2015) de Grubel ve Lloyd

122




Nurdan Kusat

(1975)’'un ampirik caligmasinda kullandigi orijinal endeksin iki yonlu ticaret akiglarinin
yogunlugunu O&lgmede halen en yaygin sekilde kullanilan formil oldugunu ve
hesaplamada kullanilan gdstergelerin iki Ulke arasinda belirli bir sektérde gergeklesen
dengeli ticaret payini (ithalat ve ihracat drtismesini) gosterdigini belitmektedir. Bu
acidan Tork turizm sektérinin endustri ici ticaretini degerlendirmek istedigimiz bu
¢alismada bu endeks hesaplama yonteminin kullaniimasina karar verilmistir.

Grubel ve Lloyd (1975)un orijinal endeks hesaplama formill, calisma alani
olarak belirledigimiz turizm sektort cercevesinde asagidaki sekilde kullaniimistir.

EiT=1-[|Xi-Mi| / (Xi+Mi)] (1) (Grubel ve Lloyd, 1975)

Bu formdlde:

EiT: Turizm sektori icin Endustri igi Ticaret Endeks Degerini

Xi: Turkiye'nin lider tlkeye yaptidi turizm sektort ihracatini

Mi: Turkiye’nin lider tlkeden yaptigi turizm sektori ithalatini gostermektedir.

Belirtilen formiilin kullaniimasiyla gergeklestirilen hesaplama sonucunda EIT
degeri 0 ile 1 araliginda (0 < EIT < 1) olugsmaktadir. Bu durumda elde edilen degerin
temelde 3 farkli deg@er igin ayri ayri yorumlanmasi s6z konusu olur:

EiT=0 oldugunda i tlkesinin (Turkiye'nin) j tlkesi (diger Ulke) ile gergeklestirdigi y
mal grubu (turizm) ticaretinde endustri igi ticaretin olmadigi, yani sadece ihracat ya da
ithalat yapildigi (tek tarafli ticaret),

EiT=1 oldugunda ise i ulkesinin (Turkiye'nin) j Ulkesi (diger (lke) ile
gercgeklestirdigi y mal grubu (turizm) ticaretinde endustri igi ticaretin gugli oldugu, yani
ihracat ve ithalatin degerlerinin birbirine yakin oldugu (cift tarafli ticaret) sdylenebilir.

EiT’nin 0 ile 1 degeri arasinda yer almasi durumunda ise elde edilen degere gore
asagidaki sekilde degerlendirme yapilmasi s6z konusu olmaktadir:

1>EiT>0,50 oldugunda enddistri igi ticaretin varligindan,

0<EIiT<0,50 oldugunda enduistri igi ticaretin zayifigindan s6z edilebilir.

Orneklemin Tespiti

Baslangicta ¢alismanin érneklemini; Diinya Turizm Orgiti’niin 2020 Barometresi
¢ercevesinde Avrupa Turizm Gelirleri Siralamasi’'nda 6. sirada bulunan Tirkiye ve
Turkiye’'nin 6nunde yer alan 5 Avrupa ulkesinin temsil etmesi 6ngérulmuastir. Bu bes
llke sirasiyla ispanya, Fransa, ingiltere, italya ve Almanya’dir. ispanya 2018 yilinda
elde etmis oldugu 81,5 milyar dolarlik turizm geliri ile Avrupa Uulkeleri arasinda
sektdrden en ¢ok gelir elde eden ulke gérinimindeyken; dunya siralamasinda 214,5
milyar dolarlik turizm gelirine sahip ABD’nin hemen ardindan ikinci sirada yer
almaktadir (Kualtur ve Turizm Bakanligi, 2020). Fakat yapilan c¢aligsma sirasinda
Turkiye-ispanya arasinda gergeklesen turizm ticaret verilerine ulasilamamis ve ispanya
orneklem disinda birakilmak zorunda kalmistir.

Turkiye ve yukarida belirtilen 4 Avrupa Ulkesi arasindaki turizm sektortu endustri
ici ticareti 2000 yihndan gunumulze kadar gegen sure¢ icerisinde degerlendiriimek
istenmistir. Fakat bu degerlendirmede Birlesmis Milletler veri tabaninda (UN, 2020a)
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yer alan EBOPS 2002° Genigletimis Odemeler Dengesi Hizmet Siniflandirmasi
Sisteminden yararlanilacak olmasi ve bir hizmet sektdrli olan turizm sektoriine ait
verilere 2002 yih itibariyle ulasiliyor olmasi bu yil araligini daraltmigtir. Ayrica 2019 yih
turizm verileri de henlz sisteme giriimemis oldugu icin, ¢alismanin yil araligi 2002-
2018 seklinde 17 yillik periyot olarak belirlenmistir.

Turkiye'nin Fransa, ingiltere, italya ve Almanya ile gerceklestirdigi turizm sektérii
dis ticaretinin endustri i¢i ticaret boyutunun degerlendirilecedi calismada EiT
hesaplamasinda kullanilan ve &rneklemi olusturan [Ulkelerle Tirkiye arasinda
gerceklestirilen sektdrel ihracat ve ithalat degerleri Tablo 5’de verilmigtir.

Tablo 5: Tirkiye’nin Segilmis Ulkelerle Turizm Sektérii Ticareti

FRANSA INGILTERE ITALYA ALMANYA
YILLAR ithalat ($) ihracat ($) ithalat ($) ihracat ($) ithalat ($) ihracat ($) ithalat ($) ihracat ($)

2002 127.941.400 | 194.009.500 | 165.102.085 780.483.439 91.236.900 | 183.522.500 72.360.300 3.202.729.800
2003 119.985.000 | 353.640.000 | 184.342.428 956.389.068 119.985.000 | 166.716.000 | 102.303.000 3.723.324.000
2004 85.812.300 | 378.663.800 | 144.506.551 1.063.733.357 104.881.700 | 226.108.600 | 145.744.700 4.825.920.300
2005 104.993.300 | 428.231.100 || 215.651.519 1.166.243.162 152.181.300 | 232.400.900 | 136.845.200 4.652.736.800
2006 98.775.000 | 413.538.000 | 255.004.125 | 1.222.860.840 | 247.596.000 | 226.524.000 | 176.478.000 4.253.910.000
2007 122.184.300 | 379.801.800 | 438.828.594 | 1.587.528.833 191.373.000 | 259.089.600 | 216.398.700 4.812.294.900
2008 147.520.200 | 526.062.600 | 218.469.066 1.742.508.602 168.117.360 | 285.409.836 | 225.455.400 4.484.057.400
2009 95.079.600 | 694.369.200 [ 244.158.650 | 1.319.426.812 | 215.009.550 | 333.354.840 | 210.327.600 4.553.736.600
2010 313.600.000 | 1.719.700.000

2011 283.500.000 | 1.530.100.000

2012 89.935.230 | 723.336.207 || 323.308.629 1.527.357.163 198.499.901 | 326.850.322 | 275.196.653 5.412.629.492
2013 143.436.744 | 755.699.142 | 355.105.268 1.451.234.539 || 250.748.678 | 407.732.226 | 306.765.611 5.608.100.334
2014 220.531.166 | 664.250.500 [ 402.050.250 | 1.695.831.527 | 214.818.612 | 350.325.714 | 324.202.061 5.866.197.123
2015 197.493.314 | 360.591.725 | 360.683.192 1.672.257.994 || 249.640.425 | 267.503.584 | 291.726.007 4.510.106.248
2016 167.142.353 | 151.645.711 | 461.814.720 973.853.259 231.785.488 | 183.524.517 | 321.988.439 3.368.153.977
2017 178.362.102 | 151.269.124 } 199.878.597 | 201.234.472 | 335.432.504 3.129.573.967
2018 204.337.907 | 147.642.996 | 436.550.811 1.383.119.589 || 225.704.801 | 252.987.799 | 350.799.759 3.275.312.229

Kaynak: UN, United Nations (2020a). https://comtrade.un.org/data/ erisim tarihi 01.12.2020.

Tablo 5'i 2002-2018 yil araligi cercevesinde inceledigimizde; Turkiye'nin Fransa,
ingiltere, italya ve Almanya ile gergeklestirdigi sektorel ticari iliskinin birtakim farkhliklari
yansittigi dikkat cekmektedir.

Turkiye-Fransa turizm sektorl ticaretinde 2015 yilina gelene kadar Turkiye'nin
ihracat agirhgr dikkat cekerken, 2015 yili sonrasinda bu agirhgin bir anda azaldigi,
hatta Fransa’'nin ihracat konusunda uUstunlugu ele gegirdigi gozlenmektedir. Turkiye-
ingiltere turizm ticaret degerleri yiiksek bir turizm ticaretinin varligini teyit eder

2 EBOPS 2002, 1996 yihinda, OECD ve Eurostat'in IMF'ye danisarak, uluslararasi hizmet ticareti igin
geligtirdikleri ayrintih bir siniflandirmadir. Ayrica EBOPS 2002, Hizmet Ticareti Genel Anlagsmasi (GATS)
ile baglantili olarak gereken tim bilgilerin saglanmasina izin veren bir platformdur (UN, 2020b).
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niteliktedir. Ayrica ingiltere ile olan ticarette Turkiye'nin agirlikli inracat yapisinin, 2016
yilindan itibaren azaldigi goézlenmekle beraber, sektoriin Tlrkiye adina pozitif deger
yaratmaya devam ettigi gériilmektedir. italya ile gergeklestirilen sektdrel ticaret verileri
ise, incelenen Ulkeler arasinda ticari iligkinin en zayif oldugu Ulkenin italya oldugunu
ortaya koymaktadir. Fakat bu veriler de 2016 yili haric olmak Uzere Turkiye'nin
italya’dan elde ettigi turizm gelirlerinin daha fazla oldugunu géstermektedir.

Tabloda en cok dikkat ceken veriler ise Turkiye-Almanya arasindaki turizm
ticaretine ait veriler olmaktadir. Her ne kadar 2015 yilindan itibaren Turkiye'nin
Almanya ile gergeklestirdigi turizm ihracatinda deger olarak azaliglar oldugu gézlense
de bu degerlerin incelenen tim Ulkelerden ¢ok daha ylksek boyutlarda oldugu
agikardir. Bu yapilanmanin ortaya ¢ikmasina Turkiye'ye gelen Alman turistlerin buyuk
kisminin ¢ift vatandasliga sahip Turk asilli turistler oimasinin yol actigi disundilebilir.

BULGULAR VE DEGERLENDIRME

Grubel ve Lloyd (1975) tarafindan gelistiriimis olan EiT endeks hesaplama teknigi
kullanilmak suretiyle Turk turizm sektoru ile Avrupa turizm gelirleri siralamasinda basi
ceken 4 (ilke arasindaki EiT analizi sonuglari Tablo 6'da verilmistir.

Tablo 6: Tiirkiye ve Avrupa Turizm Geliri Lideri Ulkeler EiT Sonuglan

YILLAR Turkiye-Fransa Turkiye-Ingiltere Tirkiye-ltalya Tirkiye-Almanya
2002 0,79 0,35 0,66 0,04
2003 0,51 0,32 0,84 0,05
2004 0,37 0,24 0,63 0,06
2005 0,39 0,31 0,79 0,06
2006 0,39 0,35 0,96 0,08
2007 0,49 0,43 0,85 0,09
2008 0,44 0,22 0,74 0,10
2009 0,24 0,31 0,78 0,09
2010 - 0,31 - -
2011 - 0,31 - -
2012 0,22 0,35 0,76 0,10
2013 0,32 0,39 0,76 0,10
2014 0,50 0,38 0,76 0,10
2015 0,71 0,35 0,97 0,12
2016 0,95 0,64 0,88 0,17
2017 0,92 - 1,00 0,19
2018 0,84 0,48 0,94 0,19

ORTALAMA 0,47 0,34 0,72 0,09

Tablo 6'da yer alan ve 2002-2018 yil araligi icin gergeklestirilien hesaplamalar
sonucunda elde edilen degerler, Ulke bazli olarak ayrintili sekilde degerlendirilebilir. Bu
degerlendirmeyi yaparken, 2010 ve 2011 yillarina ait Tlrkiye ile Fransa, italya ve
Almanya arasinda gergeklesen turizm faaliyetlerinin degerlerine ulagilamamig
oldugunu da belirtmek gerekir. Ayrica 2017 yil igin de ayni sekilde Turkiye-ingiltere
arasindaki turizm ticareti degerlerine ulagsilamamistir. Bu nedenle tabloda bu yillara ait
hesaplama sonuglari yer almamaktadir.
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Turkiye-Fransa Turizm Sektérii EIT

Tirkiye-Fransa arasindaki Turizm ticaretinin 2002-2018 ddénemine ait EIT
degerleri baz alinarak c¢izilmis olan grafik, Sekil 1’de yer almaktadir.

Turkiye-Fransa
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Sekil 1: Turkiye-Fransa Turizm Sektorii EIT Geligimi

Turizm sektérii icin Tirkiye-Fransa EIT degerlerinin yillar itibariyle cok farkli bir
seyir izledigi gdzlenmektedir. Iki Ulke arasindaki sektorel endistri ici ticaretin bazi
yillarda artarken, bazi yillarda azalma gosterdigi dikkat cekmektedir. 15 yillik izlence
dikkate alindiginda Turkiye ile Fransa arasinda gergeklestirilen turizm ticaretinin
istikrarsiz seyrinden s6z edilebilir.

Fakat Fransa ile Turkiye arasinda gergeklesen turizm ticaretinde kirilma noktalari
da bulundugu dikkat gekmektedir. 2002 yilindan itibaren inisli ¢ikigli bir seyir izleyen bu
iligkinin, 2012-2016 yillari arasinda surekli arttigi ve EiT indeksinin 0,95 degerine
ulastigi gézlenmektedir. Bu deder neredeyse iki Ulke arasinda turizm sektdriinde cift
tarafh bir ticaretin gelistigini yani incelenen sektérde her iki tlke igin de ithalat ve ihracat
degderlerinin birbirine son derece yaklastigini ortaya koymaktadir.

2016 yilindan sonra EIT indeks degerinde yine asagdiya dogru bir disls
g6zlenmekte olsa da 2018 yili igcin hesaplanan 0,84 degeri, Turkiye-Fransa arasinda
halen ylksek bir endustri igi ticaretin mevcudiyetini isaret etmektedir.

Calisma kapsaminda incelenen vyillar agisindan ortalama EIT indeks degerini ele
aldigimizda ise bu dederin 0,47 oldugu ve bu degere goére de Tlrkiye-Fransa endustri
ici turizm ticaretinin ne zayif denecek kadar az ne de ylksek denecek kadar ¢ok oldugu
soylenebilir.

Turkiye-ingiltere Turizm Sektérii EIT

Tirkiye-ingiltere arasindaki Turizm ticaretinin 2002-2018 dénemine ait EIT
degerleri baz alinarak cizilmis olan grafik, Sekil 2'de yer almaktadir.
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Sekil 2: Tirkiye-ingiltere Turizm Sektérii EIT Gelisimi

2002-2018 yil araligini kapsayan Tirkiye-ingiltere turizm sektérii EIT indeks
hesaplamalarinda en ¢ok dikkat ¢ceken, incelenen sektordeki endustri ici ticaretin genel
itibariyle zayif oldugu yonundeki bulgular olmaktadir. 2016 yili harig, tim vyillarda
hesaplanan EiT indeks degeri 0,50 degerinin altinda seyretmekte olup, bu da bize bu
Ulkeler arasindaki sektorel ticaretin zayifigini anlatmaktadir.

Fakat 2016 yil igin hesaplanan 0,64 EIT indeks degeri ve 2018 yilinda ortaya
cilkan 0,48 EIT indeks degerine bakilarak (2017 yilinda herhangi bir ticari veriye
ulagsilamamis olsa da) bu iki Glke arasinda énimizdeki yillar igin potansiyel bir endUstri
ici ticaret yapilanmasinin gelisebilecegi yonunde bir degerlendirme yapilabilir.

Calisma kapsaminda incelenen yillar agisindan ortalama EiT indeks degerini ele
aldigimizda ise bu degerin 0,34 oldugu ve bu degere gore de Tiirkiye-ingiltere endiistri
ici turizm ticaretinin zayif oldugu sdylenebilir.

Turkiye-italya Turizm Sektorii EIT

Tirkiye-italya arasindaki Turizm ticaretinin 2002-2018 dénemine ait EiT degerleri
baz alinarak ¢izilmis olan grafik, Sekil 3’ de yer almaktadir.
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Sekil 3: Turkiye-italya Turizm Sektorii EiT Geligimi

EiT hesaplamalari sonuglarina gore; Turkiye-italya arasindaki turizm sektorii
endustri ici ticaretinin her ne kadar istikrarsiz bir yapi sergiledigi diisinulse de aslinda
incelenen tum yillar boyunca bu iki turizm ulkesi arasinda her zaman bir endustri ici
ticaret mevcudiyetinin dikkat cektigi gdzlenmektedir. 2017 yilinda elde edilen EIT
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indeks degeri (1) iki Ulke arasinda tam anlamiyla cift tarafli ticaretin varligini ortaya
koymaktadir. Ayrica incelenen diger yillarda da hesaplama sonuglari 0,50 barajinin
oldukga uzerinde bulgulanmistir.

Bu degerlendirme sonuglari yorumlanirken, Italya’nin Avrupa’da en ¢ok turist
¢ceken 3. ve en ¢ok turizm geliri elde eden 4. lilke olduguna dikkat edilmelidir. Dinyanin
ve Avrupa’nin saylili turizm Ulkelerinden bir tanesi olan italya ile Tirkiye arasindaki bu
yogun endustri igi ticaretin varligi, Tuark Turizm Sektérd’ niin de su andaki konumu ve
gelecegdi acisindan dnem arz etmektedir.

Calisma kapsaminda incelenen yillar agisindan ortalama EiT indeks degerini
ele aldigimizda ise bu degerin 0,72 oldugu ve bu degere gore de Tirkiye-italya
endustri i¢i turizm ticaretinin ¢ift tarafli bir ticareti yakalayabilecek duzeyde yuksek
oldugu sdylenebilir.

Turkiye-Almanya Turizm Sektorii EiT

Tirkiye-Almanya arasindaki Turizm ticaretinin 2002-2018 dénemine ait EiT
degerleri baz alinarak g¢izilmis olan grafik, Sekil 4’de yer almaktadir.
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Sekil 4: Tirkiye-Almanya Turizm Sektérii EiT Geligimi

EIT indeks degerleri gergevesinde; Tiirkiye-Almanya arasindaki turizm sektori
dis ticaretinin agirlikli yapisinda neredeyse tek tarafli ticarete varan bir endstri ici
ticaret zayifigi dikkat gekmektedir. Ozellikle 2000l yillarin baslarinda daha yodun olan
bu ticarette, son yillar itibariyle az da olsa artan bir endustri ici ticaret yapisi da gézden
kagmamaktadir. Fakat incelenen yil aralijinda en yiiksek EIT indeks degerine 2017 ve
2018 yillarinda ulagilabilmis ve bu deger 0,19 olarak hesaplanmistir.

Turkiye-Almanya sektorel EIT degerlerinin yillar itibariyle bu kadar diisiik olarak
hesaplanmasinin en buylUk sebebinin ise, Almanya’ya go¢ etmis ve oranin da
vatandasi olarak hayatlarini slrdidren ve izinlerini gegirmek igin anavatana gegici
sureyle giris yapan Turk iscilerinden kaynaklandigi disunulebilir. (Tablo 5 sektorde
Tarkiye'nin ihracat Ustunlugunu gozler 6nune sermektedir ve bu yorum Tablo 5’de yer
alan dig ticaret verilerinin degerlendirilmesi sonucunda yapilabilmektedir. Hesaplanan
EiT degerleri ile boyle bir sonuca varilabilmesi mimkin degildir.)
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Calisma kapsaminda incelenen vyillar agisindan ortalama EIT indeks degerini ele
aldigimizda ise bu degerin 0,09 oldugu ve bu degere goére de Turkiye-Almanya endustri
ici turizm ticaretinin yok denecek kadar zayif ve tek tarafli bir ticaret gérinimunde
oldugu sdylenebilir.

SONUC VE ONERILER

Dinya duzenindeki degismeler bir Ulke kalkinmasinda hizmet ticaretinin en az
mal ticareti kadar 6nemli oldugunu goéstermektedir. Bu sektdr icerisinde ise turizm
sektorindn ayri bir yeri vardir. Turizm sektorinun arz iceriginin Ulkenin sahip oldugu
kultirel, sosyal, cografi temalara baglh olmasi; bu arzi yaratmak igin herhangi bir
harcamaya ihtiya¢ duyulmamasi, sadece bu kaynagin sdrdurUlebilirligi adina gerekli
g¢abanin godsterilmesi geregi, sektort hizmetler sektoru igerisinde 6n plana tagsimaktadir.
Bu nedenle 6zellikle gelismekte olan Ulkeler icin 6nem derecesi daha da yuksektir.

Gelismekte olan udlke konumundaki Turkiye'nin cari iglemler dengesini
sorguladigimizda; mal ticaretinde go6zlenen aciklara karsilik, hizmet ticaretindeki
fazlalik ve bu fazlalikta turizm sektorinin olaganistu katkisi dikkat ceker. Kisaca
turizm sektéru Tarkiye ekonomisi igin pozitif deger yaratan dnemli bir sektordar.

Turizm  sektorunin  Turkiye ekonomisi icin  Ooneminden yola c¢ikarak
gerceklestirdigimiz bu c¢alismada, Turkiye’'nin bir Avrupa ulkesi olmasi nedeniyle
Avrupa’daki sektorel rakipleriyle gerceklestirdigi EIT’nin diizeyini yani karsilikh turizm
ticaretini degerlendirmek istedik. CUnku bir Glkenin dunya ticaretinde daha global, daha
rekabetci, daha gucli bir piyasa oyuncusu olabilmesi, bir anlamda da ilgili sektérdeki
EIT oranlarinin yiiksekligine baglidir. EIT; karsilagtirmali Ustinliukler ve faktor
donanimlariyla agiklanamayan uluslararasi ticareti su anda agiklayabilecek en gugli
teorilerden birisidir. Nihayetinde EiT, endistriler aras ticaretten daha fazla sayidaki
piyasaya ulasim imkani saglar ve bu da dis ticaret gelirlerinin artmasina olanak tanir.
Ulkeler endustriler arasi ticaretle karsilastirmali Ustinlik elde ettikleri mallarin
ihracatini gerceklestirirken, EiT sayesinde yeni pazarlara ulasim imkani elde ederler.
Diger yandan EIT’nin sektérleri genisletme ve dlgek ekonomileri yaratma kabiliyeti de
oldukga yuksektir. AR-GE faaliyetlerini ve dolayisiyla inovasyonu sirket politikasi olarak
benimseyen firma ve sektdr sayisindaki artis, 6lgcek ekonomilerinin de 6nunu agar.
Sonug olarak sektérel bazli EIT gelisimi tilkelerin rekabet giiglerini artirarak uluslararasi
ticarette rekabet avantaji yakalamalarinda 6nemli rol oynar.

Tarkiye’'nin dunya turizm sektor payi (turist sayisi ve turizm gelir payi) incelenen
yil araliginda inigli gikigl bir yapi sergiliyor gibi gorinse de 2002’'den 2018’e turist
kabull artarken, turizm gelir payinin azalis gosterdigini belirtmek dogru olacaktir. Bu
durum Turkiye'nin turizm ¢ekiciliginin yiksek olmasina ragmen, turizm gelirleri
pastasindan tam payini alamadiginin bir gostergesidir. Bu eksikligin Turkiye'yi ziyaret
eden turist profili, turistik arzdaki eksiklikler ya da Turk lirasinin déviz karsisindaki
degeri gibi pek ¢ok faktdrden kaynaklanabilecegi disinilmekle beraber; bu konunun
ayri bir galismada incelenmesi gerekmektedir.

Elde edilen bulgular; Tirkiye'nin italya ve Fransa ile turizm sektdriindeki cift
tarafli ticaretini teyit ederken, ingiltere ile olan ticarette de yiikselme egilimi olan bir
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EiT’yi ortaya koymaktadir. Turkiye-ingiltere arasindaki turizm ticaretinde gézlenen bu
durum, bu iki Glke arasinda dnimduzdeki yillar icin potansiyel bir endustri ici ticaret
yapilanmasinin geligsebilecedi seklinde degerlendirilebilir. Bu degerlendirme 2019 yih
itibariyle tum dunyay! etkisi altina alan Covid 19 salgini ve pandemi sureci g6z ardi
edilmek kaydiyla yapilmaktadir. Pandemi sirecinin ne kadar siure daha dinya
ekonomilerini etkisi altina alacagi belirsizdir. Ayrica pandemiden en c¢ok etkilenen
sektorlerin basinda da turizm sektérinin geldigi disindlirse, bu belirsizligin ne kadar
blylk oldugu ortadadir.

Turkiye-Almanya EIT diizeyi ise tamamen farkl bir sonug ortaya koymaktadir. Bu
ticarette EIT yerine Tirkiye’nin agirigini ve sektérel karsilastirmali Gstinl(gini
sergileyen bulgulara ulasiimistir. Karsilikli ticaretin aksine tek yanli bir ticaretin varligi
tespit edilmis ve iki Ulke arasindaki turizm ticaretinde Turkiye'nin ihracatgl Ustinligui
teyit edilmistir. Bu sonucun gerceklesmis olmasi ¢ok da sasirtici bir durum degildir.
Almanya’da yasayan ve cift vatandasliga haiz (Turk-Alman) insan sayisinin fazlaligi,
Almanya’dan Turkiye'ye giris-¢ikis yapan turist sayisinin ve elde edilen gelirin ylksek
tesekkiline sebep olmakta ve bu ticarette tek yanli bir ticaretin olusumuna imkan
tanimaktadir.

Calismamizin sonucu, turizm sektériindeki EiT gelisiminin Ulkelerin gelismislik
dizeyleriyle bir ilgisinin bulunmadigini, yani bu sektdrde gerceklesen ticari faaliyetin
sadece gelismis Ulkeler lehine sonuclanmayacagini kanitlar niteliktedir. Webster vd.
(2007) turizm sektdriinde EIT (zerine gergeklestirdikleri calisma sonugclari da bizim
elde ettigimiz bu sonugla drtismektedir. Peki bu durumda Turkiye'nin sektdrel arenada
yapmasi gereken diizenlemeler ne olmalidir? Sahin (2015) bir ekonomide EIT diizeyi
yuksek sektor sayisi artikga Ulkeler arasindaki kalkinmiglik dizeylerinin birbirine
yaklastigindan ve ekonominin buyidmesi, Uretim alaninda uzmanlagsma saglanmasi,
Olcek ekonomileri, tlketici talebinde goérilen ¢ok cesitlilik, Grln farkhlastirmasi ve
ekonomilerin uyumu neticesinde EiT’nin artacagindan bahseder.

Calismamizin sonucu; politika yapicilarin ve ekonomistlerin turizm sektéri EiT
belirleyicilerini anlamalarinin ve politikalarini belirlerken bu konuyu dikkate almalarinin
bir zorunluluk oldugunu gdstermektedir. Bu anlayisla Turkiye’'nin turistik c¢ekiciliginin
iklim, dog@a, tarih, kaltdr gibi kisitli bir alanda ve birkag il genelinde toplanmadiginin tim
dinyaya anlatiimasi politika yapicilarinin ve sektor liderlerinin en buylk sorumlulugu
olmalidir. Bakanlik ve sektor liderlerinin ortak katkisiyla turizmdeki inovatif Grin
cesitliliginin artinlmasi, mevcut turizm degerlerinin korunmasi ve bu degerlere
yenilerinin ilavesi ve ek olarak dogru tanitim ve pazarlama tekniklerinin belirlenmesi ve
kisa zamanda etkin bir gekilde uygulamaya sokulmasi bir zorunluluktur. Bu
zorunlulugun yerine getiriimesinde ise; Turkiye’nin turistik arzina sahip ¢ikabilecek
kapasiteye sahip kalifiye elemanlara olan ihtiya¢ g6z ardi edilmemeli ve bu eksikligin
Uzerine gidilirken; Gniversiteler, sanayi ve hikimet is birligi mutlaka saglanmalidir.

Calismada Tiirkiye'nin Avrupa turizm lideri konumundaki Fransa, ingiltere, italya
ve Almanya ile gergeklestirdigi turizm ticaretindeki EiT diizeyi belirlenmeye galisiimistir.
Tlrkiye adina bu kadar dnem arz eden bu sektére ait benzer calismalarin azligi
dusunudldiginde, yapilan calismanin gelecekte yapilacak calismalara i1sik tutacagi
soylenebilir. Gergeklestirilen calismadan elde edilen sonuglarin Tirkiye ekonomisine
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uygulanabilirligini artirmak adina; sektorle ilgili ileriki galismalarda Tark turizm sektori
EIT belirleyicilerinin tespitine odaklaniimasi tavsiye edilebilir.
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