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OZET

Toplumun temelini olusturan aile kurumunun nasil olmasi gerektigi konusunda belli kiltarel kabull-
er vardir. Evlilikle olugsan aile kurumunda herkesin rolu bellidir ve herkesten beklentiler vardir. Bu
beklentilerin ¢ogu yillardir aynidir ancak son dénemde medya ile beraber degisen beklentiler
arastirmamizin konusunu olusturmaktadir. Medya toplumu her agidan yénlendirmektedir. iletisim
araclarinin en 6énemlilerinden televizyon ise hayatimiza girdigi andan itibaren kendi toplumunu
olusturmustur. Buglin degisen c¢aga, ilerleyen medya sektdriine ve degisen medya araclarina
ragmen televizyon hala toplumun hemen her kesimine ulasan bir aktér olma gérevini surdirmek-
tedir. Calismada televizyonun en édnemli dUretimlerinden olan gindiz kusagi kadin programlari
degerlendirilecek ve kadin programlari baghgi altinda degerlendirilebilecek olan Gelin Evi pro-
grami incelenecektir. Calismada geleneksel degerlerin medya ile gecirdigi donisim analiz edilm-
eye calisiimistir. Gelin Evi dort yil siren ve en iyi gelinin kendisi oldugu iddia eden kadinlarin
katildigi bir yarismadir. Yarismada gelinler ¢ceyiz, yemek, dekorasyon gibi konularda yarisir ve
yarisma formati geregi gelin olma dlgitlerini sergiler ve degerlendirirler. Haftanin her gini bir
baska yarismacinin evinde yapilan ¢ekimler televizyonun gindiz kusaginda yayinlanmakta ve
evde daha fazla vakit geciren kadin izleyici grubuna hitap etmektedir. Yarisma geleneksel deger
yargilarini kullanarak medya UrUnleri olusturmakta ve olusan bu urtinler geleneksel algilari da et-
kilemektedir. Yapimcilarin gelenekten beslenerek gelenegi donustirdagu tezi calismamizin temel
dayanagidir. Makale bu kulturel degisimi Gelin Evi yarisma programindan hareketle tespit etmeye
calismistir.

Anahtar kelimeler: Gelin Evi, geleneksel gelin, televizyon, gelenegin déonisumu, kadin program-
lar

Representation and Transformation of Traditional
Bridal Perception in the Media: “Gelin Evi” Example

ABSTRACT

There are certain cultural assumptions about how the family institution, which forms the basis of
society, should be. Everyone has a certain role in the family institution formed by marriage and has
expectations from everyone. Most of these expectations have been the same for years, but the ex-
pectations that have changed with the media recently have been the subject of our research. The
media directs society in every aspect. Television, one of the most important means of communica-
tion, has formed its own society from the moment it enters our lives. Today, despite the changing
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age, the advancing media sector and the changing media, television is still an actor that reaches
almost all segments of the society. In this study, daytime women's programs, one of the most im-
portant productions of television, will be evaluated and the Gelin Evi program which can be evalu-
ated under the title of women's programs will be examined. The study will attempt to analyze the
transformation of traditional values with the media. Gelin Evi is a competition that has been going
on for four years, with women claiming to be the best bride. In the competition, brides compete on
subjects such as dowry, food and decoration, and exhibit and evaluate the criteria of being a bride
due to the format of the competition. Every day of the week, shots taken at another competitor's
house are broadcast on the television's daytime zone and appeal to a group of female viewers
who spend more time at home. The competition creates media products using traditional value
judgments and these products affect traditional perceptions. The thesis that the producers trans-
form tradition by nurturing tradition is the main basis of our study. The article tries to identify this
cultural change from the Gelin Evi competition program.

Key Words: Gelin Evi, traditional bride, television, transformation of tradition, women programs

GIRIS

Aile toplumun temelini olusturan bir kurum olarak kabul edilmektedir. Aileyi olusturan her birey
kendi 6zinde deg@erli ve 6nemlidir. Her birine ayri bir gérev bigilir. Aile olustururken gelin ve dama-
din bir araya gelerek basladiklari digin streci 6ncesi ve sonrasinda bir¢ok sorumlulugu berabe-
rinde getirir. Aile kurma yalnizca gelin ve damadi degil, ¢cok daha fazla kisiyi etkileyecek bir
karardir. Dagundeki her iki taraf aile de kurulacak olan yeni ailenin en iyi sekilde olmasi igin 6zenir
ve ¢aba sarf eder.

Evlilik ve evlilikten beklentilerin caglar boyu degisiklik gdstermis olmasinin farkli sebepleri vardir.
Cagin sartlan, savaslar, go¢, degisen dunya duzeni, ailelerin kiigtlmesi, dini faktdrler gibi sebepler
beklentileri degistirir. “lyi aile” kavramini her dénem kendine ézgu sekillendirir. Dolayisiyla “iyi
gelin” ve “iyi es” kavramlari da degismektedir. Cagimizda bu degisimin en énemli faktérlerinden
biri medyadir. Medya sektérii bugin her seyi oldugu gibi aileleri de etkilemekte, gelinlerden
beklentileri degistirmekte, gelin- kaynana iliskilerini dénustirmekte ve “iyi gelin” algisini yon-
lendirmektedir.

Iki binli yillarin vazgecilmez araclarindan olan televizyon, kabul edilebilir ki evlerin bas aktéri
olmustur. Televizyonun en énemli iceriklerini de “gundiz kusagi programlari” olarak adlandirilan,
daha cok galismayan ve gunini evde geciren kesime hitap eden kadin programlari olugturmak-
tadir. Reality sov! larin bir alt tirii olarak ortaya ¢ikan bu kadin programlari son zamanlarda giyim-
den makyaja, ev dekorasyonundan yemek cesitlerine kadar kadinlarin butin dinyasina yén verir
duruma gelmistir. Bu yoén verme sonucunda kadin algisi1 degismis, kadinlarin birbirlerinden beklen-
tileri ddnasmustir. “lyi kadin” ya da “hamarat gelinler” artik medyada gésterildigi sekle gére tasav-
vur edilmektedir. Artik bir kaltir tasiyicisi olarak medyanin ulastigi insanlara bir yasam big¢imi sun-
makla birlikte onlara kimi dogrulari iletmekte ve var olan dogrulari degistirmekte ya da
dénustirmekte oldugu kabul edilmektedir. Morse’un dikkat ¢cektigi gibi tarihin ilk ddnemlerinden bu
yana siyaseti ve toplumu ydnlendirme gucine sahip olan medya bir yandan toplumdan beslenir-

1 Tarkiye’'de ilk yarisma icerikli Reality TV programi 120 milyon adli programdir. Bu program ilk déneminde iki Kisi, ikinci déne-
minde ise iki evli ¢iftin farkli apartman dairelerinde bir aylarini, yapimci sirketin ayarladidi bir iste ¢alisarak ve hilkimet tarafindan
belirlenmis asgari Ucret olan 120 milyon lira maas ile bir ay gecirme zorunlulugu kurallari etrafinda ge¢mektedir. Yarismanin birin-
cisi 0 ay en az harcama yapan kisi olmaktadir. (Yildirrm Kaya 2011: 120)
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ken, bir yandan da onu beslemis, yeni uriin ve yaklasimlarla yeni bicemler olusturmustur
(Morse’dan aktaran Cereci ve Ozdemir, 2015: 6). Bu ¢alismada incelenecek yapim olan Gelin Evi
programi geleneksel kavramlardan yola ¢ikip kendi kavramlarini Gretmistir. Son dénemde kadin
kusaginin Turkiye’'de en populer érneklerinden Gelin Evi programi 6zelinde medya araclarinda
geleneksel gelin algisinin déndasuma tartisilacaktir. Programda 6rneklenen gelin modelinin ne
kadar geleneksel oldugu 6rnek bélumler tzerinden tartisilacak ve geleneksel gelin ile medyanin
sundugu gelin algisi karsilastirilacaktir.

Televizyon programlarinin anlatilarinin 6ziinde kadinlar vardir. Ustelik belki de kadinlarin orani
bu dinyada hi¢c olamadiklari kadar dizilerde ve bazi programlarda erkeklere tGstundir. Bir¢ok
yarisma ve dizide “erkeg@in kadinsiz bir hi¢ oldugu” vurgusu yapilir ve bu sayede kadinin daha
¢cok programlara muptela olmasi saglanir (Geger, 2015: 164). Buradan bakildiginda reality sov-
larin alt formati olan giindiiz kusagi kadin programlarinin da bu duruma hizmet igin kurgulandigi
acik olarak gorilecektir. Clnki genel kabulde kadin evdedir ve potansiyel izleyici ve dolayisiyla
tuketicidir. Zamaninin baydk kismini evde geciren bu kadinlar yapimcilar tarafindan “tavlana-
bildigi” sirece ekranin basindadir ve kanal i¢in reyting demektir. Kadinlarin genellikle evde olma
durumu hemen her ulkede boéyledir. “Evdeki kadinlar” Ekmel Geger’den hareketle sdyleyecek
olursak radyo ve televizyonu sadece bir “bos vakit” ugrasisi olarak degil ayni zamanda gunlik
hayatlarinin buyudk bir b8Iumina beraber gecirdikleri bir arkadas olarak gérarler. Onlarin, erkek
izleyicilere oranla televizyon seyretme oranlari belki de toplumsal kultiirden ve evde harcadiklari
vakitten olsa gerek daha yuksektir (2016: 163). Dolayisiyla isi Urettigi mali satmak olan yapim-
cilarin ve yayinci kuruluslarin kadin izleyiciye hitap eden programlara 6zellikle giindiz kusaginda
agirlik vermeleri normaldir.

Turkiye’de son yillarda kitle iletisim araclarinda kadinlar Gzerine yapilan programlarin artmasi
ile medya araciligiyla kadinlar Gzerine s6z sdylemek de siklikla karsilasilan bir durum haline
gelmistir. Televizyon ve kadin iligkisinin bu denli siki olmasinin sebebi Geger’in aktardigina gére
popduler kaltirin, 6zellikle televizyon araciliiyla “kadin”i en 6nemli hedef kitlesi olarak se¢gmesi
ve verilmesi gereken mesajlari ile sunulmasi gereken hayat tarziyla tuketim drtinlerini de kadinlar
uzerinden topluma aktarmaya caligiilmasi sebebiyledir. Televizyonda “kadin” eksenli program-
larin bu denli yogun olmasinda kadinin bu agidan daha ¢abuk ikna edilebilecedi kanaatinden ve
kadinlarin televizyona olan ilgisinden yola ¢ikilmaktadir (2015: 162- 163). Gelin ve gelin olmak,
ev dizenlemek, dugun sdrecinin nasil olmasi gerektigini tartismak, kaynana ile iliskilerinin pay-
lasiilmasi ve benzeri konularin konusuldugu “iyi gelin olma” iddiasindaki kadinlarin yaristigi
gunduz kusagi programi olan Gelin Evi son dénemin en popdler yayinlarindan biridir. Programda
bes kadin katilimci haftanin birer gina hanerlerini sergileyerek “en iyi gelin” oldugunu kanitlamak
icin yarigirlar. Gelin Evi programi 7 Aralik 2015 tarihinde Show TV kanalinda yayin hayatina
baslamistir ve 31 Mayis 2019 tarihinde yayinlanmig olan 754. bélumu ile ekranlara veda etmistir.
Her hafta bes gelinin yaristigi yarisma her gin bir gelinin evine konuk olarak degerlendirme ve
haftanin son gununde herkesin puanlarinin toplanmasi sonucu birincinin belli olmasi seklinde
devam etmektedir. Calismamizda ise programin formatindaki degisiklikleri de gérebilmek igin
belli sezonlarin bagindan ve ortasindan iki hafta secilmis ve bu béliimlere yogunlasiimistir.2

Kadin programlari TRT’nin tek kanal oldugu dénemden 6zel kanallarin yayin hayatina basladigi
gunlere kadar varliklarini artarak surdirmuslerdir. Ancak Ayse Saktanber’in tespiti ile sdyleyecek
olursak Turkiye’de devlet tekelinde olan radyo ve televizyonun kadinlara ydnelik olarak hazir-

J) “

ladigi programlar kadinlara “nazik hanimlar”, “saygideger ev hanimlari”, “kutsal anneler” muame-
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2 Programin incelenen bélumleri sunlardir: 1.-2.-3.-4.-5., 131.- 132.- 133.-134.-135., 246.-247.-248.-249.-250.,
356.-357.-358.-359.-360., 460.-461.-462.-463.-464 ., 570.-571.-572.-573.-574., 650.-651.-652.-653.-654. bslumler. S6z konusu
bélumlere kanalin kendi sayfasindan ve youtube Uzerinden ulasiimistir.
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lesi yapilan bir alan olmustur (2010: 192). Medyanin kadinlara nasil olmalari gerektigini goster-
digi kadin programlari her dénem &zellikle ev hanimlarini ekranlara baglamistir. Ancak ilk zam-
anlarda uzmanlarin ¢ikip stidyoda konusarak yaptigi bu programlarin yerini son dénem medya
urdnlerinde Mustafa Hatipler’in tespitiyle “yasam tarz1” sunumlari almistir (2016: 92). Ele al-
digimiz program da son yillarin ses getiren yarismalarindan biridir. Gelin olmanin énemini
gosteren, iyi gelin olmanin dlgutlerinin sergilendigi ve tartisildigi Gelin Evi bir televizyon pro-
gramidir. Televizyonda reyting cekmek igin Uretilen bu programin ne kadarinin gercek ne ka-
darinin kurmaca oldugu bir tartisma konusudur. Televizyon Lundby ve Ronning’e gbére gercek
kultarin gesitli ydnlerini yeniden yaratarak, degistirerek ve sekillendirerek kullanir (2002: 12- 13).
Ele alinan programda da degistirilen kavram “iyi gelin olmak™tir. Yarismacilar her giin maharetler-
ini sergiler, evlerini goéruciye cikarir, digun videolarini ve gelinliklerini misafirleri ile paylasir ve
“en iyi gelin” olduklarini kanitlamak icin ugrasirlar. Ancak bu “iyi gelin” kavrami geleneksel gelin
imgesinin medyatik hale dénisturilmisudir. Vahit ilhan ve Derya Usta’nin ifadesi ile genelde tel-
evizyonun, 6zelde ise glindiz kusagi programlarinin toplum Uzerindeki etkisi bayuktar. Bu tar
programlar araciligiyla yalnizca geleneksel ve yerlesik de@erlerin pekistirimesi degil, ayni za-
manda bu degerlerin degistiriimesi, yeni disince ve davranislarin gelistiriimesi, yeni yasam
bicimlerinin sergilenmesi anlaminda da aragsal bir isleve sahiptirler (2018: 573). Ele aldigimiz
program da yerlesik degerlerden hareketle yeni kabuller olusturmaktadir. Kagitgibasi bu durumu
televizyonun bir rutini olarak deg@erlendirir ve artik gunlik yasamin bir pargasi oldugunu soéyler.
Televizyonun cagdas dénemde kiltur tretme makinesi olarak izleyicilerde “yeni tutum gelistirme,
var olan tutumun siddetini artirmak ve degistirmek” gibi etkileri kag¢iniimaz bir gercektir
(Kagitcibasi, 1982: 165). izleyici artik ekranin biyiisiine kapilarak yeni deder yargilari Gretmek-
tedir.

Reality sovlar ve alt turleri olan giindiz kusagi kadin programlari tim dinyada hatiri sayilir iz-
leyici kitlesine sahip formatlardir ve bu yapimlarin ¢ogu birebir sekilde Turkiye’de yayimlanmak-
tadir. Kimi programlar ise Turkiye sosyokdultirel yapisina uygun sekilde dizenlenmekte ve
“Turklestiriimektedirler”. Cogu program birbirinin benzeridir ve izleyiciler hemen hepsinde ayni
duygulari ararlar. Tek-tiplesen programlar bir stire sonra kendi i¢cinden yeni melez formatlar tret-
mektedirler. Ornegin Orhan Tekelioglu kiresel reality tv programlarinin yerellesmesinin yani, uy-
gulanan topluma uyarlanmasinin beklenen bir sey oldugunu belirtmektedir ancak Turk tel-
evizyonlarinda yerellesmenin ¢ok daha genis bir cercevede gerceklestigini ve formatlarin nered-
eyse tamamen doénusime ugradigini sdéylemektedir (Tekelioglu, 2006: 159- 161). Televizyonda
yabanci orijinli programlarin déntserek kendinden tamamen bagimsiz, 6zgtn formlar Gretmes-
ine kadar giden bu surec¢ reality tv programlarinda da yasanmistir (Yildinm Kaya, 2011: 129). Ele
alinan Gelin Evi de bu sekilde Uretilen formatlardandir. Programin yapimcisi Cem Semercioglu
ile gergeklestirilen gériismede Gelin Evi'nin sosyolojik bir okumanin sonucu olarak yaratildigini
belirtilmistir. Yapimci programin tamamen yerli bir Gretim oldugunu séylemekte ve Turk izleyicis-
inin buna ihtiyaci oldugunun tespitinin ardindan formatin yazildigini belirtmektedir. Ayrica yapim-
ci guncel gunduz kusagi kadin programlarinin birgogunun Gelin Evi'nden hareketle Uretildigini

éne siirmektedir.4 Gelin Evi hafta ici her giin giindiiz kusaginda yayimlanmistir. Yarismada bes
yeni gelin bir hafta boyunca ¢eyiz, ev gezmesi, sunum, temizlik, dekorasyon, digin videosu, ev-

lenme teklifi gibi basliklarda gelinliklerini kanitlamaya calisirlar.

3 Televizyonda 1968 yilindan beri aileye ve aile i¢cinde kadinlara yer verilmis olsa da ilk kez 1984 yilinda halen “Hanimlar Sizin
icin” adi altinda her giiln TRT1’de yayimlanan kadinlar icin ézel olarak hazirlanmis bir program devreye girer. Bu program ilk kez
yayina girdiginde ancak haftada iki kez yayimlanirken daha sonra yayin saatlerindeki artisla birlikte TV programlarinin sabah
yayin kusaginin vazgecilmez bir par¢asi haline gelir. (Saktanber 2010: 193)

4 Programin format yaraticisi ve yapimei firma olan Joker Yapim’in sahibi Cem SEMERCIOGLU ile goriisme yapilmistir. Gortisme
2020 yil 6ncesinde gerceklestirildigi icin etik kurul onay! alinmamistir.
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Haftanin sonunda birinciye besi bir yerde ve bes bilezik takilir. Kazanamayanlar da birer altinla
édullendirilir. Odilun altin, bilezik gibi kadinlarin giic sembolii olan bir deger olmasi dikkate deger
bir konudur. Yarismanin halk bilimi bakis acisi ile ele alinma sebebi ise programda “geleneksel
deger” adi altinda yansitilan “medyatik deger’lerdir.

Program adinin secimi ile ilgili yapimci ile gérusuldiginde Cem Semercioglu o dénem inter-
nette firtina gibi esen gelin evi sayfalarindan etkilendiklerini ve direkt ismi TV programi yapmayi
dusunduklerini belirtmistir. Segeneklerin Yeni Gelin Evi, Gelin Evleri, Gelin Evi Bizimkisi gibi adlar
oldugunu sdyleyen yapimci kisa ve 6z bir tercih olarak Gelin Evi'nin secildigini sdéylemektedir
(16.08.2019). Anlasilacagi tzere program adi gelenekte var olan gelin odalarina bir génderme-
den ¢cok medyatik bir ¢cikar gézetilerek secilmistir. Programin amacinin “iyi gelin” érnegi sergile-
mek oldugu jeneriginden itibaren anlasiimaktadir; “Nasil olur gelin evi désemesi, temizligi” di-
yerek iyi gelinin evinin désenmesinden ve temizliginden anlasilacagi, bunlarin iyi gelin olmanin
sartlarindan oldugu izleyiciye hissettirilir. Her béliman basinda ve sonunda ekrana gelen sarki
“iyi gelin” kavraminin &l¢itlerinin neler oldugunu aktarir. Bu 6zelliklerden bazilar g¢eyiz, ikram,
misafirperverlik gibi faktdrlerdir. Ayrica “Gelini gelin yapandir eve getirdigi ¢eyizi.” denilerek gelin
olmanin bas sartlarindan ¢eyizin 6nemine dikkat ¢ekilmistir. Kabul edilir bir gercgektir ki Vargel Pe-
hlivan’in da belirttigi gibi gunimuzde kitle iletisim araclari toplumsal hayati 6nemli él¢ide etkile-
mekte, bireylerin duygu ve davraniglarinin degistiriimesinde, yonlendiriimesinde, yeni aliskan-
liklar edinilmesinde gugclu bir aractir. Kitle iletisim araclari ilettikleri mesajlarla bireylerin nasil olu-
nacagina dair érnekler sunar (Vargel Pehlivan, 2016: 1). Gelin Evi de bu durumu en fazla kulla-
nan programlardan biridir. Oyle ki heniiz ilk haftada “Bu program gelin programi. Amag bir Tirk
gelinin nasil olacagini géstermek. Sagi basi, makyaji, evinin dizeni, ¢eyiz...” (5. Bélim, Nurdan
Gelin) ifadesi ile programin amacinin bu oldugu yarismaci tarafindan dile getirilmistir. Yarisma
hemen hepsinin birbirine benzedigi bircok eve konuk olur ve beklenenden farkli davranan, evini
degisik dekore eden ya da digun surecinde herhangi bir gelenegi pas gecen bitin gelinler iyi
gelin olmamakla itham edilirler.

KULTUREL MISAFIRPERVERLIK ANLAYISINDAN MEDYA
MISAFIRPERVERLIGINE 5

Programin ¢ekimleri diger giindiz kusagi yapimlarindan farkh olarak her gelinin kendi evinde
gerceklesmektedir. Bu durum dogal olarak diger yarismacilari (ve seyircileri) o ginin gelininin
evinin misafiri yapmaktadir ¢iinki program format geregi misafirperverligi de iyi gelin olma 6l¢uti
olarak gorir. Hemen her gelin misafirperverligi noktasinda da degerlendirilir. “Misafir agirlamayi
bilmiyor.” (5. Bélum, Filiz Gelin), “Misafirperverligini begendim.” (460. B6lum, Mihrican Gelin) gibi
yorumlar gunin yarigsmacisinin puanina olumlu ya da olumsuz olarak yansir. Misafir agirlama,
misafire hizmet etme, konuga karsi guiler yizli olma, geleni a¢ birakmama gibi konular gelenek-
sel Turk evinin en énemli 6zelikleri olarak kabul edilir ve bu durumun ev sahibi hangi sartta olursa
olsun bdyle olmak zorunda oldugu kabul edilir. Hele ki ev sahibi yeni bir gelinse evine gelenleri
bas Ustiinde tasimasi beklenir. Bu baglamda programdaki gelinlerin de degerlendirildikleri yén-
lerden biri misafirperverlikleridir.

Misafir agirlamanin énemi, eve ziyarete gelene hirmet ve hizmet gibi konular yarismanin en
basindan beri dikkatle incelenen ve yorumlanan konulardir. incelenen bélimlerle hemen her ge-
linin yarigmada dahi olsalar konuklarina saygida kusur etmemeye calistiklari géralar.
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Bu konukseverligin bir geregi oldugu kadar puan toplamak i¢in de sergilenen bir tutumdur. 249.
Bélumde bu durum dis ses tarafindan da dile getirilmistir. “Bizler misafirperver bir milletiz.
Evimizde en iyi kése misafirlere ayrilir. Yemegin en iyisi, désegdin en rahati misafirlere verilir.”
(249. Bolum, Dis Ses) diyerek programin temelini Turk orf ve adetlerine dayandigina dikkat cek-
mistir. Programdaki gelinler de buna sik sik deginir. “Yarigma bir yana onlar misafir. Onlari en iyi
sekilde agirlayacagim.” (249. Boélum, Duygu Gelin) diyerek misafir agirlamanin yarigmaktan da
dnce geldigini sdylese de gelinlerin birbirini acimasizca elestirmesi ve hakkinda konusulan kisi
ortamda degilken onun arkasindan konusulmasi programin gelenede dayandigini sdylese de
aslinda poplilere hizmet ettigini distindirmektedir. Cinki bu bir medya Grinadar ve izlenebilm-
esi icin bir catismaya ihtiyag vardir. Bu yuzden ev sahibi gelin ne kadar iyi olursa olsun misafirler
onun bir kusurunu bulup elestirmenin pesindedirler. Bunu puanlarina da yansitarak bir rakibini
elemek i¢in ugrasirlar. Henlz 3. bélumde yarisan yabanci bir geline “Kendi ¢ayimizi kendimiz
aliyoruz. Turk &rf ve adetlerinde boyle bir sey yok. Evinizde misafir var.” (3. Bolim, Nurdan Gelin)
seklinde sdylemlerde bulunarak gelenegi hatirlatan Nurdan gelin kendisinin ev sahibi oldugu
bélimde “Misafirperverligi sifir.” (5. Boélum, Dilek Gelin) denilerek elestirilebilmistir.
“Kultirimizde misafir agirlamak var.” (570. Bélum, Nur Gelin), “lyi bir gelin kendini misafirper-
verligi ile gésterir. Orf ve adetlere uygun olarak misafir agirlar.” (357. Bélim, Melek Gelin) gibi
yorumlarla kiltirde misafir agirlamanin énemine dikkat ¢ekilse de programdaki gelinlerin asil
amacinin puan toplamak oldugu unutulmamahdir. Nitekim ev sahibi gelinlerden misafirlerine
hediye verenlerin bu jesti puanlamada her zaman arti olarak dénmustar. Kultirde eve gelene
hediye vermek olsa bile burada gelinler o hediyeleri génillerinden koptugu icin degil digerlerin-
den farkli olmak ve puanlarina eklemek icin vermektedirler. Ayrica kiltirde misafir agirlamak
kadar misafiri Gzmemek de 6nemliyken programda ev sahiplerinin konuklarla ¢ekinmeden
muinakasaya girdikleri gérulmektedir. Bu durum da misafir gelinler tarafindan “Gulimsemedi
bile.” (248. Bélum, Busra Gelin), “Cok soguktu.” (358. Bolum, Melek Gelin), “Ev sahibi olarak
alttan almaliydi.” (359. B6lum, Zehra Gelin), “Kargilama soguktu.” (357. Bélum, Zehra Gelin) gibi
elegtiriler almistir.

EL EMEGI GOZ NURU/ MU?

“O gelin benim diyenlerin yarigsmasi Gelin Evi” sloganiyla baglayan program yillar iginde az da
olsa degisiklikler gegirmistir. Stresi uzamig, konuklar almaya baglamis ve zaman zaman ufak
format degisiklikleri olmustur ancak ilk bélimden beri degismeyen yaris en iyi gelin oldugunu
ispat etme yarisidir. Gelin olmanin en bayik kaniti da “gelini gelin yapan” ¢eyizidir. Bu sebeple
programda ceyize 6zel bir énem verilir ve ayri bir bélimde ele alinir. Bu bélimin adi “Ceyiz
gérme”dir. Ceyiz programin basindan beri gelinlerin en ¢ok yaristi§i konudur. Oyle ki en sert
elestiriler ceyiz eksik oldugundan gelir ya da gelinler en ¢ok ceyizlerinin hemen her pargasini
gOstermek icin ugrasir. Program jeneriginden, aciklamasina kadar ¢eyizin kiymetine dikkat cekil-
mektedir.

Turklerde evlenme kolay bir ig olarak gértlmemistir (YUksekkaya, 2007: 396). Bu zorluk aileler-
in tanismasindan digune ve hatta digin sonrasi uygulamalara kadar kendini géstermektedir. Bir
evlilik ne kadar ¢cok emek harcanarak gerceklesirse o kadar degerli sayilmaktadir. Ceyiz ise
cocuklar diinyaya geldigi andan beri biriktiriimeye baslanan bir 6gedir. Ceyiz kadinin en énemli
iktidar nesnelerinden biri olarak kabul edilmektedir. Geleneksel kultire baktigimizda kiz gocuk-
larinin dogduklari andan itibaren annelerinin onlara ¢eyiz dizmeye basladiklari gérilmektedir.
Oyle ki bu durum “Kiz besgikte geyiz sandikta.” denilerek atasézlerine dahi yansitilmistir. Kiz
cocuklar anneleri ile daha ¢ok zaman gecirerek buyudukleri icin el igleri ile erken yasta tanigir ve
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ardindan kendi de geyizine malzemeler yapmaya baslar. Ceyiz gelin i¢in hazirlanan her tirli
esyay! ifade etmektedir. Kullansin ya da kullanmasin her gelinin ¢eyizi olmali ve o ¢eyiz mutlaka
kendi el emeginden olusmalidir. Programda da ayni sekilde ¢eyiz odasi gelinlerin kendilerini
ispat ettikleri bir alandir. Hangi gelin ¢eyizine guveniyorsa bunu sik sik belirtir. Yine ayni sekilde
en ¢ok elestiri de geyizin eksikligi acisindan gelmektedir. “Ceyizi olmayan geline gelin demem.”
(3. B6lim, Nurdan Gelin) sdylemleri yarismada dikkat ¢eker. Gelinler sik sik birbirlerini geyizleri
uzerinden elestirmeye caligirlar ve puanlamada da en énemli kriterlerden biri geyizdir. Yarismada
ceyiz bélumuine 6zel bir 5nem verilmektedir ve ¢eyiz gérme bashgi ayrica ele alinir. Ev gezme-
sinden sonra gelinler “ceyiz odasi’na giderler ve serilmis olan ¢eyizi yorumlarlar.

Programin ceyiz gérme boélimunde misafir olunan evin bir odasina serilmis ¢eyizler, misafirler
tarafindan deg@erlendirilir. Sik sik geyizlerin kullaniimadigindan yakinilsa da ceyizi az olan ya da
ceyiz sevmedigini belirten gelinler acimasizca elestirilir. Ozellikle kendi el emegi icermeyen ce-
yizlere sahip olan gelinler misafirler tarafindan ¢okga elestirimektedir. “El emegi yoksa benim
ceyizim demesin.”(4. Bolum, Dilek Gelin), “Ceyiz dedigin el emegidir. El emegi yok gibi.” (135.
Bélim), “Hem kendi yapmamis hem kuzenlerine laf atti. Sen de yapsaydin keske Bigracim.”
(247. Bolum, Derya Gelin) seklinde yorumlarla ¢eyizinde el emegi olmayan gelinler iyi gelin ol-
mamakla, geyize gereken dnemi vermemekle itham edilir.”Sizin yaptiginiz var mi?” “Maalesef
¢unkd hig anlamam.” (246. Bolum, Sinem Gelin) seklinde cevaplarin sikhgi programda dikkat
ceker ancak kendi el emekleri olmasa da her gelinin ¢eyize sahip olmasi beklenir. O kadar ki
ceyizi kullanmayanlarin bile c¢eyizlerinin olmasi gerekmektedir. “Gelenek oldugu igin
surdaruyoruz. Evimde tutmak istemiyorum. (356. B6lum, Secil Gelin) gibi 6rnekler ¢eyizin aslinda
baskalari icin de saklandigini bize géstermektedir. Benzer bir sekilde ¢eyiz modern gelinlere bir
“gelenek ve aidiyet” hissi vermektedir. “Ceyiz aslinda kullaniimiyor ama ailelerimiz sag olsun
yapiyor. Kullaniimasa da énemsenmesi ve adetlerimizin devam etmesi adina devam etmesi
gerekiyor.” (356. Bolum, Zehra Gelin) yorumlari geyizin artik islevinden ziyade anlami igin
yapildigi ve saklandigi belitmektedir. Gelinlerden g¢eyizinde kendi emegi olanlar takdir edilirken
olmayanlar yerilir ¢inkd ¢eyiz gelinlerin en buyuk “iyi gelin” olma kanitidir. Gegmiste ceyizleri
kizlar annelerinden 6grenir ve yapmaya baslarlardi. Bugln ise programdaki gelinlerinin gogunun
ceyizlerinde ya higc emegi yok da ya yalnizca bir iki parga emeginin oldugu gérulmektedir. “El isin-
den anlamam.” (360. B6lim, Rimeysa Gelin), “Hig ilgimi gcekmedi ve hi¢ vaktim olmadi geyize.”
(461. Bolim, Omir Gelin), “Ceyizde hicbir seyde emegdim yok. Hicbir sey yapmayi bilmem.” (462.
Bolim, Mihrican Gelin) gibi séylemler programdaki gelinlerin kendi emeklerini igcermeyen ceyi-
zleri bile gdsterisli bir sekilde sunduklarini ve statl gdstergesi olarak kabul ettiklerini gdsterir.
Turk 6rf ve adetinde ¢eyizin 6nemli oldugu, gelinin ¢eyiz ile var oldugu programda sik sik dile ge-
tirilir. Programdaki gelinlerin gogu basoértusu, seccade, patik gibi ¢esitleri kullanmasalar dahi ¢eyi-
zlerinde bunlarin olmasi beklenir, aksi takdirde ¢eyizin eksik olacagi dasunalir.

Programin gelenek ile baglantisi adeta bu bélimle kurulmaktadir. Bekir Sisman'in calismasin-
da belirttigi Uzere geleneksel anlamda ceyiz serme daha ¢ok kizin getirdigi, kismen de erkek
tarafin destegiyle Uretilmis olan elisi ve el islemesi esyalarin gelinin yeni evinde, ézellikle de ge-
linin yatak odasinda sergilenmesidir (Sisman, 2017: 155). Programda gelinlerin yoresel Grinleri
en ¢ok bu bélimde géze ¢arpmaktadir. Salonunda ya da yatak odasinda hemen hepsi birbirinin
ayni olan gelinlerin farklari ¢eyizlerinde gértlmektedir. “Corumlu geyizi gérmek istiyorum.” (246.
Bolim), “Adiyamanli Bugra hanimin geyizi.” (247. Bolum, Dis Ses) gibi ifadelerle geyizlerin yorel-
er ile iliskisine dikkat cekilir. Gelinler geyizlerindeki yéresel parcalar tek tek anlatir. Ceyizinde
kendi yoresinden esyalar bulunan gelinler takdir edilir. “Sinem’in y6resel Urlnlerini geyizinde
gbérmek hostu. Clnki gérmedigim seyler de vardi. Bence yeterliydi ama mesela isleme seccade
gdérmedim. Bagka eksik yoktu.” (246. B6lum, Duygu Gelin) ve benzeri ifadeler gelinlerin kendine
has olduklari kismin ¢eyiz bélimi oldugunu géstermektedir. Clnki salon, yatak odasi, mutfak,
sunum gibi basliklarin altindaki degerlendirmelerde hemen herkesin beklentisi aynidir. Biraz
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farkli bir sunum yapan ya da salonunu kendine has ddseyen gelinler elestiriimekteyken ceyiz
bélumu gelinlerin biraz daha serbest, kendine 6zgu olabildikleri bir alandir. Ceyiz gérme bolimi
ile ilgili dikkat ceken bir diger 6zellikle bu bdlime gecildiginde fonda ¢calmaya baslayan halk
muzigi ve dis sesin sdéyledigi manilerdir. Bu maniler gelenekteki ¢ceyiz serme giuni yapilan mani
atismalarini animsatmasi acisindan é6nem tasimaktadir.6 Her ne kadar geleneksel ortamda kiz
tarafi ile erkek tarafl arasinda ya da gelin kaynana arasinda yapiliyor olsa da programda dis ses
tarafindan sdylenen maniler programdaki nadir geleneksel bir unsurlardandir.

Yarismada gelinlerin hi¢ kullanmadiklari ve hatta emeklerinin dahi olmadidi ¢eyizlere sahip
olduklari gérulmektedir. Kendilerini bu geyizlere sahip olmak zorunda hissetmeleri veya toplumun
onlardan bir ¢ceyize sahip olmalarinin beklemesi ¢eyizin gelinler arasinda bir kabul edilme araci
oldugunu gdstermektedir. Geleneksel toplumda geyiz bir evi kurmak igin gereklidir ancak bugin
ciftler aligverislerini kolayca yapabilmekte ve evlerini kendi zevklerine gére ddseyebilmektedirler.
Dolayisiyla kiz ¢ocuk dogdugunda ceyiz dizmeye baslamak aslinda modern ¢agda c¢ok da
gerekli degildir. Yine de ceyiz beklentisi herkeste vardir. Gelinler istemese de anneler kizlari
dogduklari andan beri bin bir emekle yaptiklari ¢eyizleri sergilemek istemektedirler. Programda
ceyizin ve geyizi sergilemenin ¢ok¢ca énemsendigi daha basvuru formunda karsimiza ¢ikmak-
tadir. “Sergilenecek bir geyiziniz var mi?” sorusu katilimci olmanin 6n sartlarindan kabul edilmek-
tedir. Ceyiz sergileme/ ¢eyiz serme programda gelenektekine benzetilerek gerceklesmektedir.
Kalturdeki ¢ceyiz serme gelenegdi programda ¢eyiz odasinda ¢eyiz gérme seklinde temsil edilmek-
tedir. Hatta digun sirecinde geyizini sergilemeyen bazi gelinler programin bu bélimana bir firsat
olarak gérurler. “Nisan ve digun arasi cenaze sebebiyle ¢eyiz serilemeyince annem ¢ok Uzuldu.
Programin bu kismini ¢ok sevdi.” (460. Bolum, Melek Gelin) ifadesi ve ayni sekilde Segil Gelin’in
annesinin “Calistigim icin yardimci olamadim ama c¢eyizi agmak isterdim. Bizde adettir, serilir.
Yapamamistim. Sayenizde ceyizi agtik.” (356. Bolum, Leyla Hanim) ifadeleri bize ¢eyiz sermenin
gelinlerden ¢ok annelerin 6nemsedigi bir gelenek oldugunu géstermektedir. Gelin Evi programi-
nin kurgusunda ceyize bu kadar édnem verilmesi yapimcilarin reyting kaygilari sebebiyle ge-
lenekle bag kurup seyirciyi program ait hissettirmek ve baglamak olarak dusunalebilir,

GELIN KIMLIGI IiLE VAR OLMAK

Yarigmacilarin gelin vasiflari digindaki 6zellikleri programda ¢ok fazla dillendiriimez. Saktan-
ber’in de degindigi gibi televizyonun kadin programlari kadinlari cinsellikleri gizellik, zarafet ve
bakimhliklarinin disinda ¢agristirimayan “iyi” anneler, “uyumlu” esler ve kadinliklari her seyin
dninde tutulan meslek sahibi kadinlar olarak kurgular (2010: 194). Egitim durumlari ya da mesle-
klerine yalnizca bélim baslangiglarinda deginilir. Sohbet esnasinda da eger bir destek olacaksa
gelinler mesleklerine de deginir. Onun diginda yalnizca “iyi gelin” olma kriterleri konusulur ve
yaristirihr. Bu kriterlerden en dnemlilerinden biri de temizliktir. Program ilk bélumlerinde daha
yogun olarak temizlik konusuna eg@ilmistir. Zamanla temizlik degerlendirilen bir 6l¢it olmaktan
cikmistir. Halbuki toplumda genel bir kabuldir ki iyi gelin olmanin yolu temiz olmaktan gecer.
Prgram baslangi¢ta bu durumu kullansa da medyatik kaygilarindan olsa gerek bu tutumundan
vazgecmistir. 1. Bélumde misafir gelinler temizlik acisindan kontrol edecekleri yerleri bile
bélusmuslerdir. Ev gezmesine gecildiginde her biri ayri bir ylzeye parmak surerek temizlik
kotrolil yapar ve ev sahibi gelini elestirirler. ilk haftalarda temizlik tizerinden elestirmek o kadar
yogundur ki yabanci gelin katilimci “Gelin temizlikle olur, Maldivler'e gitmekle degil.” (3. Bolum,
Nurdan Gelin) seklinde iyi gelin olmamakla itham edilmistir. Ayni sekilde evi pis bulunan bir diger

6 Bu konuda daha fazla bilgi icin Bekir Sisman'in Turk Kultirunde Evlilik adli calismasina bakilabilir
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gelin “Pis degilim. Calisan bir kadinim.” (4. Bélum, Filiz Gelin) seklinde kendini savunsa da “Ev
hanimi olamazsin sen ¢alis.” (4. B6lum, Dilek Gelin) yargilamasindan kurtulamaz. Cunki bu pro-
gram kariyerlerin degil gelin olmanin yaristigi bir programdir ve profesyonel anlamda en iyi dahi
olsan bu iyi gelin oldugun anlamina gelmemektedir. Zaten Geger’in de belirttigi gibi kadina yéne-
lik neredeyse butln basin- yayin gruplarindaki reklam, moda, ev dekorasyonu, mutfak ve makyaj
bélumlerinde pazarlanan asil konu, basarili, hayatindan zevk almayi bilen; alimli ve cazibeli bir
kadinlik konusudur (2015: 163). Ayrica programda gelinlerin kendilerini tanitirken dahi meslekler-
ine ¢cok deginmedikleri, bir cimle ile gegistirdikleri ancak evlilik hikayeleri, nasil hamarat ve lyi
gelin olduklart ile ilgili dakikalarca konustuklari gézlenmektedir. Bu programin beklentisidir ancak
yine de yapim kadini yalnizca “gelin” olarak yansittigi icin elestiriimektedir. Programda
yarismacilarin kariyerlerine dair pek bir sey géremiyoruz ¢inktd format bunu beklememektedir.
Calisan kadina degil ev hanimina odaklaniimistir. Dolayisiyla yarismacilardan beklenen de
evdeki “maharet’lerinin sergilenmesidir.

GOSTERIS TOPLUMU’

Gelin Evi baslangicindan bugtine gelinlerin gdsteriglerini yaristirdiklari bir program olmustur.
Gelinlerin en blyuk savasi en ¢ok harcama yapmak, en ¢ok altina sahip olmak, en gdsterigli
digund organize etmek, en unutulmaz evlenme teklifini almis olmak gibi konularda olmaktadir.
Geleneksel Turk kultirinde “ayip” kabul edilen birgok sey programda alenen séylenmekte ve
sergilenmektedir. Ornegin yarismacilar misafirli§e gittikleri evlerde her seyin fiyatini sormakta ve
ev sahibi teker teker bu fiyatlari sdéylemektedir. Toplumda kabul gérmeyecek bu davranis pro-
gramda normallestiriimektedir. Sosyal hayatta “ayip” sayilabilecek bir seylerin fiyatini sorma ya
da ayni sekilde sahip olunan egyanin fiyatini séyleme Gelin Evi formatinda siradanlastiriimis ge-
linlerin kendini ispat etme alani haline gelmistir. Gelinler duginde yaptiklari masraflarla, evienme
teklifinin sasaall olmasiyla, en ¢ok altina sahip olmakla yarigir duruma gelmislerdir. Ornegin 4.
bélimde “Gelin dedigin altinh olur.” (4. Bolim) kabull dillendirilmis ve diger gelinlerden onay
gormustar.

Bu durumun toplumda da kabul edildigi distnulebilir ancak yine de program altinlari takmaya
gelinleri daha fazla tegvik etmektedir. “Normalde takmam.” (134. Bélim, Ozge Gelin) denilerek
digun altinlarini yarismak icin takan bir¢ok gelin programda gérulmastur. Programdaki “yeni ge-
linler gosterisli olur’ algisi yalnizca altinlar ile de sinirlh kalmamig ayrica gelinlerin dekorasyon-
larinin da olabildigince abartili olmasi beklenmistir. Eger degilse “Gelin evi salonu gibi degil.”
(246. Bolum, Derya Gelin) gibi elestiriler almistir. Benzer bir sekilde “Kaftan olsaydi daha
gosterigli olurdu.” (356. Bélum, Rumeysa Gelin), “Goésterisli diye tercih ettim.” (650. Bélum, Arzu
Gelin), “Bindalli diz olsun istemedim. Bir kere evleniyorum ya abartayim istedim.” (247. B&lum,
Busra Gelin) gibi ifadeler bize gelinlerin gdsterigse diskin oldugunu géstermektedir. Bu durum
her ne kadar gercekte yeni gelinlerin marifetlerini sergilemek istemeleri ya da Turk kultirinde
misafire hep en iyinin, en guzelin kullaniimasini isaret etse de bir o kadar da medyanin istekleri
dogrultunda gelin algisinin sekillendigi de dustnulebilir. Ayni sekilde toplumda olumsuz kabul-
lerden olan “israf” programda adeta olumlanmakta ve hatta 6zendirilmektedir. Oysaki israf hem
Tark kiltirinde hem de dinen yanhstir. Geleneksel ailelerde gelinler kayinvalideler tarafindan tu-
tumlu olduklari kadar sevilir ve takdir edilirlerken Gelin Evi programindaki gelinler harcamalari ile
6n plana ¢ikmaktadirlar. O kadar ki diger gelinler tarafindan “sagip savurmus” seklinde elestrilen

7 Kavram Guy Debord'un Gésteri Toplumu kavramindan badimsiz olarak kullaniimistir. Yapilan okumalar ¢ergevesinde tarafimca
6zgun olarak tercih edilmistir.
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bir gelin bile programa katilan kayinvalidesi tarafindan “Gelinim tasarrufludur.” (653. Bélum, Elif
Gelinin kayinvalidesi) denilerek savunulmustur. Zaman zaman az harcama yapan gelinler takdir
edilse de programda asil beklenen fiyati ne olursa olsun fazlaca gdsteris yapiimasidir. Yapilan
harcamalarin gerekliligi ise tartismaya agiktir.

Reality sov programlarinin hemen hepsinde gérilen ve Gelin Evi'nde had safhaya ulasan
teshircilik “geleneksel” degerleri yansitmak amaciyla yola ¢ikan programin en ¢ok elestirilen
yanidir. Gelenekteki “ayip” kabulinin yok sayildigi ve herkesin en 6zeline kadar ekrana tasidigi
program gelenegdi gelenekten yola ¢ikarak bozmakla, yanlis temsil etmekle elestiriimektedir.
Yildirrm Kaya’nin en genis izleyici kitlesine ulagmak icin, yagsam kesitlerinin, hi¢ saklisiz géster-
ildigi, cogunlukla asiriliklar iceren, bir ¢esit rontgenciligin ve teshirciligin tatmine yarayan bu tarz
programlarin basarisi yeni yuzyillin medya hikayeleri olmalarindan kaynaklanmaktadir. Yazar
Salman Rushdie reality tv programlarinin izlenme nedenini, bireylerin, kendilerinden olan hakkin-
da bir seyler sdyleyebilmesi olarak géstermektedir. Rushide, reality tv programlarinin bayagi bir
narsizm oldugunu; yarim meshur, yarim ¢ekici, yarim insanlar olarak tanimladigi, bu tir program-
lardaki karakterlerin tuhaf durumlar karsisinda siradan yasami oynadiklarini sdylemektedir
(2011: 131) seklinde aktardigi bu durum izleyicilerin ekranlarda kendilerini gérmek istedigi igin
yayinlarin her tirli gésterime hakki oldugunu savunsa da yayinlarin igerikleri her topluma gére
farklihk gdsterir. Birgok dizi farkli toplumlarda izlense de reality sovlar her topluma kendilerine
6zgu igeriklerle sunulurlar. Gelin Evi de Turk toplumuna hitap eden bir yayindir ancak fazla
“gosteri” yapmasi elestiriimektedir. “Mutaassip Tark halkinin zarif gelinlerinin yatak odalarini
kamuya actiklari program” (haciz mahallinde tango, eksi s6zluk) seklinde yapilan yorum pro-
gramin aslinda ¢ok da “iyi gelin” temsili olmadigini, normalde 6zel hayatin herkese gdsterilmeye-
cegini ve bu durumdan sikayetci olan kigilerin oldugunu géstermektedir. Sonuc¢ta Mutz ve Mar-
tin’in deyisiyle geleneksel yasamin egemen oldugu dénemlerde insanlarin geleneksel bigcimde gi-
derdigi sayisiz aliskanligin yerine modern bicemler gésteren medya, bu yolla toplumsal yapilari
ve Oruntlleri degistirmekte, bazi gruplarin hoslanmayacagi veya onaylamayacagi sonuglara yol
acabilir (Mutz ve Martinden aktaran Cereci ve Ozdemir, 2015: 7). Programdaki kisilerin her seyini
cekinmeden géstermesi giindemi mesgul etmis, cesitli mecralarda son dénem “gésteri ¢agil” in-
sanlar sik sik elestiriimistir. Nurdan Akiner ve Sukriye Eren’in evlilik programlari ile ilgili
calismasindan hareketle bu program turlerinde, mahremiyet kavrami bir kenara birakilir ve in-
sanlarin 6zel hayatlari bir tiketim malzemesi haline dénasturulur. Televizyon ve 6zellikle bu pro-
gramlar bu ac¢idan bir¢ok kitle iletisim aracindan farklidir. Programda birden fazla kisiye, birden
fazla hayata ve birden fazla hikayeye yer verilir. Bu kisiler halkin iginden gelerek ézel hayatlarini
anlatirlar ve bdylelikle aslinda gecici birer stara dénisurler (2012: 19). izleyici de ekrandaki
“gecici starlar” ile kendini bagdastirarak bilingli ya da bilingsiz onlar gibi olmaya baslar. Program
ayrica kadini duskiun gostermek, ataerkil dizeni devam ettirmek, israfa 6zendirmek gibi yon-
lerden de cokga elestiri almaktadir. Bu durum son dénem medya okumalarinda sik¢a dikkat
cekilen bir noktadir. Geger’in aktardigina gore Turkiye’de 90’l yillardan sonra kadinin medyadaki
ele alinigi ile ilgili arastirmalar hiz kazanmis, medyadaki cinsiyetcilik kodlari analiz edilmeye
calisiimistir. Medyada kadin ile ilgili arastirmalarin sonuclarinin da kadinin toplumdaki yerinin bir
yansimasi oldugu goérilmustiar. Bu sonuclar kadin ve erkegin toplumsal cinsiyetciligine dayali
olarak gelistirilen kalip yargilari icermektedir. Bu da kadina yonelik cinsel ayrimciligin gosterge-
sidir (2015: 162). Gelin Evi de kadinin toplumdaki konumunun sergileyen bir programdir. Yapimci
ile yapilan gérismede de yapim “evde, aile i¢i yasamda klasik, cinsiyet¢i rol dagiliminin
surdaruldagu bir program” olarak tanimlanmistir. Geger, ginimuzde bireysel ve sosyal anlamda
kadin “sorunsal’ini tartisirken; medyanin kadin hareketlerinin geligsimi siresince surekli tepkilerin
hedefi oldugunu belirtmektedir Medyanin kadina daha ¢ok 6zgurlestirici rol sunmasi ve “kadinin
toplumdaki yerine” dair tartismalara olumlu katkida bulunmasi beklenirken; toplumda var olan
kadin anlayisini perginlestirdigi, bazen pozitif katkilari gérulse de kadinin bir sekilde istismar edil-
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mesine tiumuyle karsi ¢cikmadigi icin elestirilmistir (2015: 162). Kadinin yerini olumsuzlama duru-
munun kendini en ¢ok gosterdigi iceriklerden biri televizyon dizileridir. Fidan Ugur Cerikan’in ilgili
makalesindeki érneklerde de goérildiugu gibi bu yapimlarda genellikle zengin adam- fakir kiz aski
goérulmekte, yali zenginlerinin yagsamlarindan kesitler sunulmakta ve izleyicilere sosyoekonomik
konular dusindirilmekten ziyade gosterilen hayatlarin ulasiimasi gereken hayatlar olduguna in-
anmalari amaci gudulmektedir. Topluma yUklenmeye calisilan ldks tutkusu dizilerin kapitalizme
hizmet eden, tek tip bir toplum yaratma c¢abasinin bir Urind olarak da kendini géstermektedir
(2020: 2090- 1091). Gelin Evi de benzer bir sekilde kadinin konumunu elestirerek degil bu
konumdan faydalanarak reyting kazanma amacina ulasan bir programdir ve bunu geleneksel
deger yargilari Uzerinden yapmakta oldugu iddiasindadir. Thompson Medya ve Modernite adli
calismasinda bu durumu “gelenegin yok edilmesi” olarak tanimlar ve medyanin gelismesinin ge-
leneg@in ¢dkusline 6nculiuk yapmamissa bile kokli bir sekilde dénistirdiguni séyler. Thomp-
son’a goére medya ve gelenek iliskisinin artmasi sonucunda gelenek ritelsizlestiriimis, kigiliksi-
Zlestirilmis ve yersizlestirilmistir (Thompson 2019: 241- 243). Gelin Evi de kilturden faydalanan
bir program olmakla beraber kultira dénustirmustur.

Programdaki fazla gésteris durumu kendini aile iliskilerinde de gésterir. Ornegin gelin ve kayin-
validesi arasindaki iligki yillardir tartisiimaktadir. Genel géris olumsuz olsa da kayinvalidesi ile iyi
gecinen gelinler de vardir. Gelin Evi programinda da kayinvalideler sik sik programa baglanip
fikir beyan ederler. Bu yorumlar daha ¢ok gelini segmek ve yemek konusundadir. Gelinler ve an-
neler arasinda higbir sorun goérulmezken benzer bir sekilde damatlar ve kiz anneleri arasinda da
hicbir sorun gérulmez. Muhtemeldir ki bu durum yine gelinlerin “iyi gelin” olmalarindan kaynakl-
anmaktadir. Hatta bazi gelinleri yarigsmaya kayinvalideleri yonlendirmigstir. Gelinler ve kayinval-
ideler arasinda mobilya segimi, yemek yapmak, saygi gibi higbir konuda sorun yoktur. “Gelinim
eyere de gelir semere de.” (651. B6lum, Asiye Gelinin kayinvalidesi) gibi ifadelerle gelinlerin hem
kdy isinden hem sehir isinden anlamasi konusu gurur kaynagi yapilabilmektedir. Cinku netice iti-
bariyle Vargel Pehlivan’dan aktaracak olursak televizyon geleneksel cinsiyet kaliplarinin devam
etmelerini saglamaktadir zira basat toplumsal degerleri yansitmaktadir. Bu degerleri yansitirken,
onlari “dogal” olarak sunarak ayni zamanda onlari pekistirmektedir (2016: 48). Ancak unutul-
mamalidir ki medya bir gésteri aracidir ve bu programlar her ne kadar gergek hayati temsil et-
tigini “iddia” eden reality sovlar olsalar da bir kurgunun urintdadrler. Bu anlamda Yildirm
Kaya’nin deyisiyle reality tv gercek hayattan kesitler sunarken bir yandan bu gercekligi yok eder-
ken, bir yandan da yeni bir gergeklik Gretmektedir (2011: 134). Gelin Evi de gergek degerler olan
dugun, ceyiz, gelin gibi kavramlardan yola ¢ikarak kendi gercekligini yaratmis ve “medyatik gelin-
ler” denilebilecek, bugiln algi kismen degisse de geleneksel toplumda ¢ok da kabul gérmeyecek
kendi gelinlerini Uretmigtir. Benzer durumlar esler arasi diyaloglarda da goérilmektedir. Belki de
hi¢c romantik olmayan bir koca romantik hareketleri ile 6n plana ¢ikarilmakta ya da aslinda ¢ok da
sevilmeyen gérimceden arkadas gibi bahsedilmektedir.

SONUC

Incelenen Gelin Evi programinda “iyi gelin” olma élciitlerinden en ¢ok geyizin 6n plana ciktig
tespit edilmistir. Ancak gelinler geyize sahip olsalar bile ¢eyize ya hi¢c emek vermemis ya da ¢ok
az katki saglamiglardir. Bu da kilttrel anlamda “hamarat” olmasi beklenen gelinin artik yalnizca
“sahip” olmakla évindagunin bir gostergesidir. Ancak yine de ¢eyize romantik bir anlam, nostal-
jik bir deg@er verildigi tespit edilmistir. Ceyiz adeta “modern” gelinlerin kokleri ile kurdugu bir bag
gorevini Ustlenmistir. Ayni sekilde sunum bélimuinde yeni gelinlerin ¢cogunun yalnizca sofra
dizeni ile 6vindigu ancak yapilan yemeklerde emeginin ¢ok az oldugu gérilmektedir. Program-
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da 6ne cikan bir diger unsur “gdsteris” konusudur. Bitin gelinler en ¢ok parayl harcamakla, en
satafath duguni yapmakla, en ¢ok altini toplamakla iyi gelinliklerini ispat yarisina girismislerdir.
Bu da aslinda gelenekte olumsuzlanan israfin Gelin Evi'nde tesvik edildigini géstermektedir. Bu
durum “geleneksel” degerlerden yola ¢ikan medya urinlerinin aslinda kendi deger yargilarini
olusturdugunun bir géstergesi olarak karsimiza ¢gikmaktadir.

Gelenekte olumlu deger atfedilen hamaratlik, iyi gelin olmak, sevilen gelin olmak, tutumlu gelin
olmak gibi olgular programda dénusturilerek sergilenmektedir. Geleneksel toplumda gelinin tu-
tumlu olmasi, hamarat olmasi, dogurgan olmasi gibi 6zellikleri n plana ¢ikarilirken programda
tam tersi gelinler boy géstermektedir. Artik programin yayin iginde kendi dogrularini olusturmakta
oldugu tespit edilmistir. Bunlar bol altinli olmak, en sasaali duguni yapmak, esi ve kaynanasi
tarafindan ne kadar ¢ok sevildigini géstermek gibi durumlardir. Gelinler bu olgulari adeta birer ik-
tidar sembolU olarak gérurler ve bunlara sahip olmakla “iyi gelin” olma mesruiyetlerinin kanit-
ladiklarini disunarler. Yarisma format geregi bu ve benzer deg@erleri yaristirdigi icin her sey
ekranlar énunde paylasilir. Programin bu yénu fazlasiyla elestiri almaktadir ¢uinkt kaltardeki
mahrem ve ayip algilarini yok ettigi goze ¢arpmaktadir. Gelin Evi programi gelinlerin “gérgu”lerini
yaristiracaklari iddiasi ile yayinlanan ancak “gérgusuzlik e yarigilan bir program durumundadir.

Sonug olarak yukarida s6zu edilen tum bu durumlar televizyon 6zelinde kitle iletisim araglarinin
son derece gugli bir dénistirme araci oldugu, basta kadinlar olmak Uzere izleyicilerin algilarini
etkiledigi gértlmektedir. Bu durum insanlarin var olan deger yargilarini ve geleneksel olgulari
daha da igsellestirirken bir yandan da yeni kabuller ve degerleri benimsemelerini saglamakta/
sebep olmaktadir. Boylelikle televizyonun geleneksel kaliplarin devam ettiriimesine etkisi
yadsinamaz bir gergeklik olarak karsimiza ¢ikmaktayken ayni zamanda yeni de@erleri de toplu-
ma benimsettigi kabul edilebilir bir durumdur. Bu baglamda denilebilir ki Gelin Evi 6zelinde
glndiiz kusagi kadin programlari televizyon aracihigi ile kadinlarin geleneksel deger yargilarinda
dénusturuca bir isleve sahiptir.

KAYNAKCA

Akiner, N. ve Eren, S. (2012). Toplumsal Cins%et Ba%lamlnda Evlilik Programlari. Karadeniz
Teknik Universitesi lletisim Aragtirmalari Dergisi,

Cereci, S. ve Ozdemir H. (2015). Medyanin Toplumsal Gelisimi: Medya Toplumlari. The Journal of
Scademic Social Science Studies, 33, 1- 10.

Geger, E. (2015). I\/Ied a ve Popiiler Kiiltur Diziler, Televizyon ve Toplum. istanbul: Okur Kitaphgt.
vatlpller 2016 Ekonomik Boyutuyla Gérsel Kiltir ve Kultir Endistrisi. Istanbul: Degisim
ayinlari.

lhan, V. ve Usta, D. (2018). Televizyonda Giinduiz Kusagi Programlarinda Dénusum: Esra Erol’'da
Ornegi’”. ErC|yes lletisim Dergisi, 4,"571- 598.

gagut |kba§|, C. (1982). Insan ve Insanlar Sosyal Psikolojiye Giris. Istanbul: Cem Ofset Mat-
aacilk.

Lundby, K. ve Ronnin (2002). Medya-Kaltir-iletisim: Medya Kiiltiri Araciligiyla Modernligin
Yorum an|§ S. Irvan ?Der I\/Iedya Kultur Siyaset Kitabi iginde (S. 5-27). Ankara: Alp Yayinevi.

Sagol Yuksekkaya, G. (2007). Kalin ve Ceyiz. E. Gursoy Naskali, A. Ko¢ (Der.) Hediye Kitabi
Iginde (S. 396- 406) Istanbul: Kitabevi Yayinlari.

75



76

MeDYA VE KULTUREL ¢cALISMALAR DerGisi [ NGINIGNGNGNGNGNEEEEEEEEEE

Saktanber, A. (2010). Tarkiye’de Medyada Kadin: Serbest, Musait Kadin ve?/ }%/I Es, Fedakar
Anne. S. Tekeli Yay. Hzr.) 1980’ler Turkiyesi'nde Kadin Bak|§ Acisindan Kadinlar Kitabi Iginde (S.
187- 2 7) Istanbul: Iletisim Yayinlari.

% man, B. ( 2017) Turk Kaltarande Evlilik. Ankara: Kurgan Edeblyat )
Ye eliog Ilg . (2006). Pop Yazilar: Varostan Merkeze Yuruyen ‘Halk Zevki'. Istanbul: Telos
ayincili

Thompson, J. B. (2019). Medya ve Modernite. (S. Oztirk, Cev.). Istanbul: Kirmizi Yayinlari.

Ugur, Cerikan, F. ?2020). Televizyon Dizilerinden Orneklerle “Kiskancglhiga Dayali Kétiliik” Temsili.
Motif Akademi Halkbilimi Dergisi, 31, 1088- 1100.

Vargel Pehlivan, P. $2016). Toplumsal Cins?/et Baglaminda Turkiye’de Gundiz Kusagi Program-
Iiarlndba IKadln Temsili (Yuksek Lisans Tezi). Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Enstitisu,
stanbul.

Yildinm Kaya, S. (2011). Reality Tv Programlari Gergekten Gergek. A. Kotoman, A. Samav Ugur-
soy, A. Avci Der Dizim Bagladi! Kapat, Sonra Anlatirrm Televizyonda Hikaye Anlat|C|I|g| Kitabi
Iglnde s. 115- 142). Istanbul: h20 YaylnC|I|k



MeDYA VE KULTUREL ¢cALISMALAR DerGisi [ NGINIGNGNGNGNGNEEEEEEEEEE

77



	sf-64
	sf-65
	sf-66
	sf-67
	sf-68
	sf-69
	sf-70
	sf-71
	sf-72
	sf-73
	sf-74
	sf-75
	sf-76
	sf-77

