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OZET

Tiiketim kiiltiirii gosterenlerinin tasarlanmasinda reklam ve tamtim faaliyetleri kadar onceligi
haber vermek olan gazeteler de etkin bir rol oynamaktadir. Gazetelerin bu alandaki faaliyeti dyle-
sine uzmanlagnugtr ki, “yasam tarzi haberciligi” adinda bir gazetecilik uzmanlik alani dahi tiire-
mistir. Ozellikle gazetelerin hafta sonu ekleri alisveris, eglence, yemek ve yurt ici ve yurt dust tatil
mekdnlarimn tamtimina oldukga fazla yer ayirmaktadir. Tiim bu mekanlarin tanitimlar: yapilirken
ise okuyucuya/tiiketiciye toplumsal statii edinmek, bir gruba ait olmak gibi simgesel degerler vaat
edilmektedir. Bu ¢alisma da gazetelerin hafta sonu eklerinde mekan tamtimlarinin sunumunu ve
bu eklerdeki yasam tarzi ve tiiketim kiiltiirii gosterenlerini nitel icerik analizi yontemiyle incelemis-
tir. Hiirriyet ve Zaman gazetelerinin Cuma eklerini konu alan arastirmamn sonuglarina gére;
farkly diinya gériislerini temsil eden iki gazete eki de okuyucuyu tiiketime ydnlendirmekte ve oku-
yucuya tiiketimle gelen bir yasam tarzi dnermektedir. Tiiketim konusunda ortaklagan iki gazete eki,
onerilen mekanlar konusunda ise farklilasmaktadir. Hiirriyet Cuma, bati tarzi bir tiiketim énerir-
ken Zaman Cuma, geleneksel tiiketime oncelik vermektedir.

Anahtar sézciikler: Tiiketim kiiltiiri, tiiketim mekanlari, yasam tarzi

PLACE DESIGNMENT IN WEEKEND SUPPLEMENTS OF NEWSPAPERS

ABSTRACT

Newspapers whose priority is to inform, also have an active role as advertisement and publicity
activities, in the designation of signifiers of consumption culture. Activities of newspapers in this
area are so specialized that, a journalism specialization area named “life style journalism” has
come into existence. Especially the weekend supplements of newspapers allocate quite a large
place to shopping, entertainment, meals and introduction of national and international holiday
centers. While the introductions of these places are being made, the reader/ consumer is promised
to be given symbolic values such as gaining a social status, belonging to a group. This study
examines the presentation of place introductions in weekend supplements of newspapers and
signifiers of lifestyles and consumption culture in these supplements, with qualitative content
analysis method. According to the results of the research whose subject matter is Friday
supplements of Hiirriyet and Zaman newspapers, both of the newspaper supplements that
represents different kinds of world views, lead the reader to consumption and suggest a lifestyle
that comes up with consumption. The two newspaper supplements which share similar qualities
about consumption, differs from each other in their place suggestions. While Hiirriyet Friday
offers a western style of consumption, Zaman Friday gives priority to traditional consumption.

Keywords: Consumption culture, consumption places, life style

tarzi, Bat1 dig1 toplumlarin ulagmak istedigi bir

GIRIS

Insanlarm  yasamlarin1  siirdiirebilmelerinin
araci olan tiikketim, giiniimiiz toplumunda ama-
ca doniismiistiir. Tiketim artik, sadece ihtiyaca
yonelik olmayip kimlik ve statii edinme ¢aba-
sidir da. Cokuluslu sirketlerin iirettigi ve dola-
sima soktugu triinlerle birlikte tiketim kiiltiirti
de kiiresellesmis ve Bati toplumlarinin yasam

hedef haline gelmistir. Biiyiikk bir kapitalist
iretim endiistrisine sahip olmayan iilkelerin
insanlar1 bile kendilerini kapitalizmin mallarini
tiketmek icin arzu duymaya kaptirmislardir
(Bocock 1997: 60-61).

Yasam tarzi, seksenli yillarin ortasindan itiba-
ren segkinler ile bu sinifa terfi etmek isteyenle-
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rin benimsedikleri “Life style” olarak adlandi-
rilan liiks bir yasam bi¢imidir. Genel hatlartyla
kaliteli restoranlarda yemek yeme, giyim ku-
sama Ozen gosterme, en iyi purolari igme, sa-
raptan anlama gibi simgesel degerler de iireten
liiks tiiketimlerden olusan bir biitiindiir (Bali
2002: 146).

Yeni yagam tarzlari olusturarak okuyucuyu
tikketime yonlendiren gazete ekleri, buna bagh
olarak aldigi reklamlarla da gazeteler icin
onemli bir gelir kaynagidir.

Bu ¢aligma, yagsam tarzi sunumlariyla 6n plana
¢ikan gazetelerin hafta sonu eklerinde, mekan
tanitimlarmin sunumunu ve bu sunumlardaki
tiiketim kiiltiirii ve yasam tarzi gosterenlerini
analiz etmeyi amaglamaktadir. Bu amagla Tiir-
kiye’de iki farkli diinya goriisiinii temsil eden
Hiirriyet ve Zaman gazetelerinin okuyucuyu
hafta sonuna hazirlamak (nereye gitmeli, ne
yemeli, ne almali vb.) iizere tasarlanmig olan
Cuma ekleri segilmistir. Nitel icerik analizi
s0zii edilen iki hafta sonu ekinin 1 Nisan 2011-
1 Temmuz 2011 dénemlerinde yayinlanan 28
sayisi lizerinde gergeklestirilmistir.

1. TUKETIM KULTURU VE
BERABERINDE GELEN YASAM
TARZLARI

Tiketim, tretimle yok etme arasinda araci bir
kavramdir. Ciinkii tiiketim toplumu var olabil-
mek i¢in nesneleri yok etmeye ihtiyag duyar
(Baudrillard 1997: 45). Tiketici ise seyleri
kullanip bitiren kisi demektir. Kullanan ve
ihtiyaglarini ya da arzularmi tatmin eden...
Tiiketim toplumunda, genellikle, arzu ile tat-
min arasindaki araci para oldugundan, tiiketici
olmak, tiikketime ayrilmis seyleri kendine tahsis
etmek ve 6zel miilkiyetine dahil etmek demek-
tir (Bauman 1999a: 39). Bu yoniiyle tiiketim,
igine distiigli krizleri agsmada kapitalist siste-
min olmazsa olmazlarindandir.

Tiiketim kiiltiiriiniin, tarihsel olarak kapitaliz-
min hangi evresinde basladigi konusunda bir
goriis birligi bulunmasa da kapitalist toplumun
kiiltiirdi, dolayistyla giiniimiiziin kiiltiirii oldugu
tartisma gotiirmemektedir (Dagtas 2009: 21).

20. yilizyll kapitalizmi, endistriyel yasamin
orgiitlenmesi agisindan fordizm ve postfordizm
olmak iizere iki ayr1 donem olarak ele alinmak-

tadir. Fordizm kavrami, kapitalist endiistriles-
menin II. Diinya Savagindan 1970’lere kadar
siiren donemini tanimlamak i¢in kullanilmak-
tadir. Bu donemde, tiiketim kitleseldir ve daya-
nakl tiiketim mallar1 gibi maddi seyler tiike-
tilmektedir. Bu donemin reklam metinleri psi-
kolojik tatminler igermekte ve bilingaltina
seslenmektedir. Uriiniin tiiketilmesi ile tiiketici-
lerin ne gibi duygular yasadig1 ve bu tiiketimle
nasil mutlu oldugu sorulari, dénemin reklam
metinlerindeki hakim sorulardir. Fordist done-
min tiiketim gruplari, smif, cinsiyet, yas gibi
demografik degiskenlerdir. Postfordist donem
ise, Uretimin baz1 sektorlerde kitlesel gercekles-
tigi, bazi sektorlerde liretim ve taleplerde fark-
lilagma yasandigi, esnek istihdam ve kiiglik
olgekli iiretimle yiiriiyen donemi tanimlamak-
tadir. Bu dénemde tiiketim bireysellesmistir ve
pazar ayrismistir. Tiketim sonucunda kim
olunacagi ve ayni {iriini tiiketen digerlerinin
kim oldugu sorulari, bu dénemin reklam metin-
lerindeki hakim sorulardir. Fordist dénemdeki
tiketim gruplar1 yerini, postfordist dénemde
yasam tarzi gruplarma devretmistir (Dagtas
2009: 25-32).

Chaney (1999: 21), yasam tarzini “insanlarin
neler yaptiklarini, nigin yaptiklarmi ve bunu
yapmanin kendileri i¢in ne anlama geldigini
agiklamaya yardimci olan davranig dizgesi”
olarak tanimlamakta ve yasam tarziyla, bir tiir
secim olarak adlandirdig yeni toplumsal kim-
liklerin ~ ozelliklerinden  s6z  etmektedir.
Chaney’e (1999: 21) gore, bu se¢imde grup
iiyelerinin tipik davranis bigimleri, deger yargi-
lar1 ve begenileri rol oynar. Bu secimler kiiltii-
rel segimlerdir ve bos vakit ugraslar1 ve tiike-
tim etkinlikleri gibi yasam alanlar1 {izerine
odaklanir. Deger yargilar1 ve begeniler kisisel
olsa da diger sosyal kiiltiirel 6zellik ile iligkili
ozel kaliplara uymak zorundadir.

Featherstone (1996: 141) da benzer sekilde
yasam tarzinin, tiiketim kiiltiirii igerisinde bi-
reyselligi ve kendini ifade etmeyi cagristirdigi-
n1 belirtir. Ona gore “bir kimsenin bedeni,
giysileri, konusmasi, bos zamani kullanmasi,
yiyecek ve igecek tercihleri, ev, otomobil, tatil
secimleri vb. miilk sahibi/tiiketicinin begeni ve
islup duygusunun bireyselliginin isaretleri
olarak goriiliir”.

Tiketiciler, bir yagsam tarzint ortaya koyacak
sekilde kullandiklart {irtinlerini, giysilerini,
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deneyimlerini, goriintislerini bir araya getirerek
kendi bireyselliklerini ve tarzlarini teshir eder-
ler. Bu durum, tiiketiciler i¢in aliskanlikla tize-
rinde diisiiniilmeden benimsenmis degildir; bir
yagsam projesi haline getirilmistir (Featherstone
1996: 146). Bu siireg, ister biling diizeyinde
ister bilingdist diizeyde gerceklessin kim oldu-
gumuzu ve baskalarmma sunacagimiz imgenin
ne oldugunu belirlemektedir (Lupton 2002:
206).

Tiketim toplumunda toplumsal baglar, digerle-
riyle iligkiler, tiiketilenler tizerinden kurulmak-
tadir. Bu konuda tiiketicilerin 6nemli yol goste-
ricilerinden biri medyadir. Tiiketim toplumun-
da medya, tiiketiciye, sundugu liriin ve hizmet-
leri kullandiginda “farkli olacagr”, “sinif atla-
yacag1”, “yasaminin olumlu anlamda degisece-
gi”, “bir gruba ait olacagr” gibi iletiler gonder-
mektedir (Dagtas 2009: 23).

Tiketim deneyimleriyle olusturulan yasam
tarz1 agisindan tiiketicilerin bos zamanlarini
degerlendirmek igin segtikleri mekanlar da
onem tagimaktadir. Bos zamani degerlendirme
kavrami ise giinlimiizde tiikketimle birlikte
anilmaktadir. Ciinkii mal ve hizmetleri satin
almak ve eglenceyi deneyimlemek igin bazi
mekanlara gidilmesi gerekmektedir.

Ritzer (2000: 14-18), mal ve hizmetleri tiiketti-
gimiz mekanlarin toplumsal hayati etkiledigini
one siirmektedir. Ona gore, bu ortamlar yalniz-
ca tilketmeye olanak saglamazlar, ayrica tiike-
time yoneltmek ve hatta zorlamak iizerine
yapilanmiglardir. Bu nedenle bu tiir mekanlart
yar1 dinsel, biiyiilii hatta bazen kutsal nitelikler
tastyan “tiiketim katedralleri” olarak adlandir-
maktadir ve ona goére bu mekanlar tiiketim
dinini gergeklestirmek amaciyla hacca gidilen
yerlerdir.

Fast food restoranlar1 ve isim hakki kullanan
diikkanlar, zincir magazalar, kataloglar, aligve-
ris merkezleri, elektronik aligveris merkezleri,
indirimli magazalar, siiper magazalar, yolcu
gemileri, kumarhaneler, eglence ve konulu
restoranlar gibi mekanlar, Ritzer (2000: 29-42)
tarafindan tiiketim katedralleri olarak adlandiri-
Iir. Bu mekanlar daha fazla tiiketici ¢ekmek
i¢in biyiilli, fantastik, sihirli ortamlar olarak
sunulurlar. Ayrica insanlar bu mekanlarda
tiiketimin yan1 sira bir topluluga dahil olma
duygusu da yasarlar.
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Aligveris merkezleri, yalnizca tiiketim tiriinle-
rinin alindigy, tiiketildigi yerler olmayip, sosyal
ve kiiltiirel aktivitelerin de tiiketildigi, Ritzer’in
(2000) deyisiyle birer “tiiketim katedralleri”
haline gelmislerdir. Tiiketimin siirekli kilindig1
bu merkezler, giindelik hayatin her ani plan-
lanmis olan, kent yasamini kesfetmeye ne za-
mani ne de istegi olan kentlilerin kamusal me-
kanidir. Aligveris merkezleri, is saatleri disinda
aile iiyelerinin kendi ilgi alanlarina gore gesitli
aktiviteler bulabilecegi alanlardr.
Baudrillard’m (1997) meta panayir1 olarak
adlandirdigi, aligveris merkezlerinin kullanici-
larma sundugu, aslinda kiigiik bir kent yasantisi
simiilasyonudur. Aligveris merkezleri, yemek
yenebilecek mekanlariyla, arkadaslarla ya da
aileyle oturup sohbet edilebilecek ve dinlenile-
bilecek kafeleriyle, ¢ocuklar i¢in oyun alanla-
riyla, sinemalariyla, barindirdiklart yapay agac-
larla, selaleli havuzlariyla, telefon kuliibeleriy-
le, oturma banklartyla, cesitli bitkileriyle, mey-
dan saatleriyle, neredeyse kiiciilk birer kenti
andirirlar. Kentlerin sokaklarini1 andiran, etrafi
diikkanlarla dolu koridorlar boyunca yiiriiyen
tiiketici, sonunda kent meydanini andiran bir
mekana ¢ikar. Banklarda yapay bitkilere baka-
rak dinlenen insanlar, havuzun kenarinda oy-
nayan ¢ocuklara kadar her sey kent yasaminda
deneyimlenen goriintiilerdir (Vural ve Yiicel
2006: 104). 11k olarak kentin disma kurulmaya
baslanan aligveris merkezleri, ancak 6zel aract
olanlarin rahatlikla ulasabildigi alanlarken
giiniimiizde kent merkezinde korunakli, giiven-
likli bir yagam merkezi haline dontismiistiir.

Tuan, mekanlarm yarattign ¢agrisimlart agik
uzam ve kapali uzam olarak iki kategoride ele
alir. Agik uzam Ozgiirligii, macera vaadini,
15181, kisisel olmayan ve degismeyen giizelligi
imler; kapali uzam ise rahmin giivencesini,
ozeli ve karanligi imler (akt. Lupton 2002:
224). Turistik mekanlar Tuan’in agik uzam
kategorisine 6rnek olusturabilir. Ciinkii turistik
mekanlar medya tarafindan da “macera, 6zgiir-
lik, kesif, el degmemis giizellikler...” gibi
soyut, heyecan verici kavramlarla sunulmakta-
dir.

19. yiizyila kadar seyahat edebilme, (calisma
dist nedenlerle) dar bir segkinler grubu igin
olanakli ve bir statii isaretiyken demiryolu
gelisimiyle ilk kez kitle seyahati olanakli hale
gelmistir. Statli ayrimlari, seyahat edebilenlerle
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edemeyenler arasinda azalirken farkli yolcu
siiflar1 arasinda varligmi siirdiirmistiir. Tim
bunlarin yaninda modern yurttaghigin bir 6zel-
ligi olarak tatile gidebilme, ¢aligmanin diginda
kalabilme bir hak olarak gériilmeye baglanmig-
tir. Urry (1999: 178-181), turizmin ortaya ¢iki-
sin1, modern toplumlardaki toplumsal pratigin
yani ayr1 ve diizenli alanlar olarak calisma ve
bos zamanin nasil orgiitlendigine iligkin bir
olgu olarak agiklamaktadir. Cok sik dile getiri-
len “tatile ihtiyacim var” sozii, caligmanin
uzaginda zaman tiiketmeye duyulan gereksini-
me yonelik bir modern bakigin yansimasidir.

Medya tarafindan olusturulan hayal kurma ve
fantezi araciligiyla ya aligildik bigimde karsila-
silanlardan farkli anlamlar iceren ya da farklh
bir diizeyde olusan yogun hazlara yonelik bek-
lentiyle mekanlar bakilmak {izere secilir. Med-
ya, tatil deneyimlerinin anlasilmasma yardim
edecek gostergeler saglar, bdylelikle mekan
onceden verili kategoriler yardimiyla yorumla-
nir (Urry 1999: 182).

Calisma sistemi ve medya sunumlarinin ¢izdigi
ger¢evede turistler yola ¢ikarlar. Bu yola ¢ikist
Bauman (2000: 128) soyle tarif etmektedir:
“Yola ¢ikiyorlar ¢linkii yuvay: sikici, fazlasiyla
bildik, ¢ok az siirpriz barindiran ve cazibesiz
buluyorlar; ya da (gidecekleri) baska yerlerde,
yuvadaki rutin yasamin vadettiginden daha
heyecanli macera ve daha derin duygular bul-
mayl umuyorlar. Gerektiginde her an doniile-
bildigi igin yabanci yerler kesfetmek amaciyla
yuvayi terk etmek karari almak ¢ok kolaydir”.
Urry (2009: 26) de benzer bigimde turisti “bas-
ka yerlerde ve baska zamanlarda, kisinin giin-
delik yasamindan uzakta, otantikligi arayan bir
¢esit hact” olarak tanimlar. Turistler, kendi
yasamlarinda kesfetmeleri zor bir gergeklige
sahip olan otekilerin, yerlilerin yasamlarina
ozel bir ilgi gosterirler. Oyle ki bir madencinin
yorucu isi ya da kanalizasyonda gorevli iscile-
rin imrenilecek higbir yonii olmayan caligmala-
11 bile turist bakiginin nesnesi olabilir. Bu bag-
lamda turistik yerler; turist bakigmin romantik
bir nesnesi olmalarina, tarihi ya da modern bir
yer olmalarina ve otantik bir yer olarak sunulup
sunulmadiklarma gore siniflandirilir (Urry
2009: 167). Turist, orada bulundugunun kaniti
olarak nesnelestirdigi mekanlarin ve o6tekilerin
fotografim ¢eker. Urry’nin (2009: 221-223)
deyimiyle goriilmek ve kaydedilmek, baskala-

rmi1 gérmek ve kaydetmek turistin alametifari-
kasidir. Fotograf ¢ekmek bir bakima, fotografi
¢ekilen nesneyi miilk edinmek demektir. Dola-
yistyla bir iktidar/bilgi iligkisidir. Bir nesnenin
gorsel bilgisine sahip olmak anlik da olsa onun
iizerinde kismen iktidar kurmaktir. Fotograf
bakisa maruz kalan nesneleri ehlilestirir. Fotog-
raf ¢ekmek, fotografi ¢ekilen nesneleri giizel-
lestiren imajlarin insasina girigsmektir.

Sonug olarak tiikketim toplumunda tiiketiciler
icin hareket halinde olmak, aramak, heniiz
bulamamak marazi bir durum degil bir cennet
vaadidir, umutlu bir yolculuktur. Umut dolu
yolculuk tiiketicinin hayatinda varig ¢izgisini
agmaktan ¢ok daha zevklidir (Bauman 1999b:
95-97).

Bu yolculukta tiiketiciyi hareket halinde tutma
dolayisiyla siirekli tiiketime yoneltme gorevini
medya Ustlenmistir. Tiketim kiiltiiriiniin kitle-
lere aktarilmasinda medya 6nemli bir yer tut-
maktadir.

Tiirkiye basininda ozelikle 1980 sonrasi do-
nemde teknolojik gelisme, yenilenme, gazete
sayisinin artmasiyla birlikte gazetelerin igerik-
leri de degisiklik gostermektedir. Gazeteler
renklenmis ve toplumsal degisimle dogru oran-
tili olarak yasam tarzi ve donemin yiikselen
degerlerini aktarma misyonu edinmistir. Gii-
niimiizde yasam tarzi haberciligine ozellikle
kitle gazeteleri biiyiik onem vermektedir. Do-
gas1 itibariyle reklam sektoriiyle yakin temasta
olan yasam tarzi gazeteciliginin hakim sdylemi
ise “tikketimin kutsanmasi”dir (Arik, 2006: 73-
75).

2. CUMA EKLERININ ANALIZi
2.1. Hiirriyet Gazetesi Cuma EKinin Analizi

Hiirriyet gazetesinin Cuma ekinin analizinde
incelenen tiiketim mekanlari, inceleme yapilan
donem itibariyle sik karsilagilan mekanlar g6z
oniinde tutularak bes kategoriye ayrilmistir.
Bunlar sirasiyla aligveris mekanlari, eglence
mekanlari, turistik mekanlar, yemek mekanlar
ve kutsal mekanlardir. Asagidaki tabloda, Hiir-
riyet gazetesinin incelenen 14 Cuma ekinde bu
mekanlara kac¢ haber ayrildigia yer verilmek-
tedir.

159



Selcuk Iletisim, 7, 2, 2012

Tablo 1. Hiirriyet Gazetesi Cuma Eki’nde
Yasam Tarzina Yonelik Haber Kategorileri

Haber Kategorisi Haber Sayis1
Aligveris mekanlari 65
Eglence mekanlar 52
Turistik mekanlar 32
Yemek mekanlari 17
Kutsal mekanlar 0
Toplam 166

2.1.1. Ahsveris Mekanlari

Cuma eklerinde aligveris mekanlar1 kategorisi-
ne ait toplam 65 metin bulunmustur. 65 metin
i¢inde aligveris merkezleri (AVM), magazalar
ve sanal alisveris mekanlar1 bulunmaktadir.
Ayrica her hafta “Vitrinde Gordiim” basligi
altinda alisveris mekanlar1 tanitilmaktadir.

Aligveris merkezleri, turistik mekanlar diginda-
ki tim kategorileri, icinde barmdirmaktadir.
Aligveris merkezleri tiiketiciye aligverigin ya-
ninda eglence, yemek ve kiiltiir-sanat etkinlik-
lerini tek mekanda gergeklestirebilme olanagini
vaat etmektedir. Bu anlamda Baudrillard’in
“tiketim  diizeni  gostergelerle  beslenir”
(Baudrillard 1997: 25) soziinii en ¢ok karsila-
yan mekan, aligveris merkezleri gibi goriin-
mektedir. Tiiketim toplumunda {ir{in, hizmet ve
mekan tiiketimi, imaj tiiketimine denk gelmek-
tedir. Bu nedenle, aligveris merkezlerinde giin
gegirmek bir statii ve sinif belirleme meselesine
doniigmiistiir. Bu yoniiyle, aligveris merkezleri
seckinci yagam tarzinin en 6nemli gosterenle-
rinden biri olarak goriilmektedir.

“Sapphire’e neden gidilir? Kesinlikle alisveris
vapmaya degil. Elbette gitmisken aligveriy
yvapilabilir ama yola sirf burada aligveris yap-
mak icin ¢itkma ¢cok anlamsiz... Akillica bir
kararla girig idistiinii yemek kati yapmuslar.
Diizenlemesi ¢ok ferah, hatta bir aligveris mer-
kezinde oldugunuzu unutturuyor. Daha ziyade
otel lobisi ya da yeni tabirle lounge gibi.... Bir
de ikinci bir “food court” yapilmis. Metro
City’nin yemek alam gibi, ugultulu ve hafif
klostrofobik. Ust kattaki yemek boliimiine ki-
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vasla daha “halk isi”. Netice itibariyle,
Sapphire Carst beni sasurtti. Bu her bakimdan
rekortmen gokdelende yasayacak olanlart
diigtiniince daha tist-orta sinif, hatta liiks bir
aligveris ortami olacagim diisiinmiistiim. I¢
tasarim bu izlenimi veriyor ama marka dagili-
mi tamamen aksini séyliiyor” (8 Nisan 2011)

“Bana harcama pastani soyle sana kim oldu-
gunu soyleyeyim” (1 Temmuz 2011)

“Taksim’de bulusacaksamz, séyle noktalar
belirlersiniz:  Amtin  onii, metronun ¢ikisi,
Fransiz Kiiltiir Merkezi’nin onii, tramvay du-
ragi... Simdi bu listede bizim vitrinler de var.
Taksim deki vitrin Flo’nun... ve insanlar bu-
lusmadan dnce soyle sozlesiyor: Biiyiik ayak-
kabida bulusalim. Biiyiik ayakkabt dedikleri
Flo’nun vitrini. Oniinde fotograf ¢ektirene bile
rastladim... Bu arada Flo, bu vitrin icin tam
300 bin dolar ddemis. Korkarum festival bitin-
ce, eski bulusma noktalarina geri donmek ge-
rekecek” (22 Nisan 2011)

Aligveris merkezleri tiim bunlarin yaninda
konser, yarigma, imza giinii ve sosyal sorumlu-
luk projelerine de imza atmakta ve bu haberler
Hiirriyet Cuma ekinin “Aligveris Merkezlerin-
de Neler Oluyor” boliimiine her hafta konu
edilmektedir. Bu haberlere drnek olarak sunlar
gosterilebilir:

“Mor ¢atiya Sebnem Ferah destegi’”...
“Capitol, 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii’'nde
baslattigt Mor Cati projesine iinlii isimlerle
devam ediyor” (29 Nisan 2011)

Sanal aligveris mekanlart da Cuma eklerinde 9
haberle yer bulmustur. Her hafta “Haftanin
Sitesi” bagligi altinda bir site tanitilmaktadir.
Avyrica haberler ve kdse yazilariyla da internet
iizerinden aligveris yapmanin yararlar1 vurgu-
lanmaktadir. Genellikle hediyelik esya, giysi
ve aksesuarlarin satildigi sitelerin tanitiminda
seckinci bir dil kullanilmaktadir. Sitelerin tani-
tildig1 haberlerde, bu sitelerden aligveris yap-
manin farklihig: dile getirilmektedir. Ciinkii bu
sitelerden aligveris yapmak ve bu triinleri kul-
lanmak, segkinci bir yagam tarzinin ifadesidir.
Bu haberlerde sunulan yasam tarzlari, bir yan-
dan nostaljik ve ortak bir zevke hitap ediyorken
bir yandan da farkli tasarimlarin; tnlilerin
meshur ettigi ulasilabilir liiks Girtinlerin pesinde
olanlara hitap etmektedir.
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“Hayalinizdeki ayakkabuy: tasarlama firsati”

“Bywonderland, tasarimiyla bile kendine ¢eken
bir site. Pamuk helva tadinda, Retro bir goriin-
tiisii var. Ingiltere, Amerika ve Japonya'dan
ithal edilen iiriinler satiliyor. Hepsi ortak bir
zevki yansitiyor”. (13 Mayis 2011)

“Modabyte... onlarca siteden biri. Ancak hi¢
de swadan degil. New York ve Los Angeles
kékenli “‘yiikselen tasarimcilarin”, “ulasilabi-
lir liks” giyim konseptini sunuyor... farkl
tasarimlarin  peginde olanlarin mutlaka géz
gezdirmesi gereken bir adres. Modabyte simdi
Angelina Jolie’nin meshur ettigi Lauren
Merkin c¢antalart da satmaya basladi”. (27
Mayis 2011)

2.1.2. Eglence Mekanlar1

Bu kategoriye ait toplam 52 metin bulunmus-
tur. Metinlerin 48’1 konserlere, barlardaki canli
miiziklere, gece kuliiplerinde gergeklestirilen
eglence programlarina ve gece partilerine yone-
lik haberlerdir. Bu haberler, genellikle Cumar-
tesi ve Pazar giinleri yapilmasi onerilen etkin-
liklerin duyuruldugu, “Hafta Sonu Mesaisi” ve
“Bu Hafta Sona Ermeden” baglikli her hafta
yayinlanan boéliimlerde yer almaktadir. Bu
metinlerde mekanlarin isimleri, adresleri, tele-
fonlari, bilet satis merkezlerinin mail adresleri,
konser fiyatlar1 ve agilis kapanis saatleri bildi-
rilmektedir.

“Iki  gen¢  Italyan — DJ'den olusan
Cyberpunkers; diinya turnesi kapsaminda bu
gece 23.00'te Beyoglu 'ndaki Indigo’da. Bilet-
ler 23.50 ve 28.50 lira www.biletixcom (8 Ni-
san 2011)

“Martini 'nin ‘Lucky Tuesday Nights’ partileri-
nin ilki 5 Temmuz gecesi Park Hyatt Istanbul-
Magka Palas’ta. D’autre Events tarafindan
diizenlenen gecede Danna Leese, DJ Tekin ve
perkiisyonist Djenk ¢alacak” (1 Temmuz 2011)

Bu kategoriye 6rnek olabilecek bir diger haber
ise anneler giinii i¢in 6nerilen mekan tanitimla-
ridir. Gazete, “Oteller ¢oktan hazir sizi bekli-
yorlar” haberi ile ist gelir diizeyine sahip
okuyuculara seslenmektedir. Bu haber, ayni
zamanda tst diizey yasam tarzinin gosterenle-
rini de barindirmaktadir:

“Patisserie de Pera’mn ozel kutulardaki pasta
ve makaronlary, Kubbeli Salon’da canli piyano

’

esliginde ¢cay saati, Pera SPA’da masaj keyfi
(6 Mayis 2011)

2.1.3. Turistik Mekanlar

Tiiketim kiiltiirii ve yasam tarzinin gosterenleri
agisindan turistik geziler 6nem tagimaktadir.
Hiirriyet Cuma ekinde de turistik mekanlarin
tanitimina dikkate deger derecede yer verilmis-
tir. Turistik mekanlar kategorisine ait toplam
32 metin bulunmustur. Bu metinlerde i¢ ve dis
turistik mekanlarin taniiminmn yani sira nasil
ulasilacagi, nerelerde kalinabilecegi, nerelerde
yemek yenebilecegi, fiyatlar, turlar gibi ortiik
reklam sayilabilecek bilgiler de verilmektedir.

“Hersey dahil sistemle isleyen otellerde sinir-
sizca keyfinize bakiyorsunuz” (13 Mayis 2011)

“Cannes’a 40 dakikada trenle ulasabilirsiniz.
Ya da giinliik 2 bin Euro’ya arkadaslarinizia
yemekli olarak bir yat kirayabilirsiniz. Sahil
seridinde tinlii zenginlerin evlerini gérebilirsi-
niz. Deniz kabuklularindan yapilan plateau
denenmeli. Gouveu 30 isimli restoran, gelenek-
sel ve keyifli” (27 Mayis 2011)

Tanitilan mekanlar “egzotik, masal diinyasi,
riiya gibi, bilyiileyici, muhtesem manzara, film
platosu, cennet, el degmemis koylar” gibi soz-
ciiklerle okuyucuya nesnelestirilerek sunul-
maktadir. Tim bunlarin yaninda okuyucuda
tatile ¢iktig1 andan itibaren gercek diinyadan
baska bir aleme gegecegi hissi uyandirilmakta-
dir.

“Iste kagus biletiniz” (1 Nisan 2011)
“....kesfetmeyi vaad ediyor” (1 Nisan 2011)

“macera basliyor” (1 Nisan 2011)
“ilk kez giden riiya sanabilir” (8 Nisan 2011)
“meditasyon alanlari gibi” (8 Nisan 2011)

“Diinyadan kopmus, romantizmin doruklarin-
daki...” (8 Nisan 2011)

“bir film platosu sanki” (8 Nisan 2011)
“Viyana bir cennet” (15 Nisan 2011)

Mekan tanitimlar1 bir yandan yukaridaki gibi
dogal giizellikleri nesnelestirerek sunarken bir
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yandan da liikse ve aligveris onerilerine yonelik
metinler olarak goze ¢arpmaktadir.

“Nice;, Monte Carlo ile Cannes’in tam ortasin-
da. Size hem bu iki sehrin liiksiinii, dogal giizel-
liklerini ve lezzetli yemeklerini vaad ediyor”
(27 Mayis 2011)

“Hollywood yildizlar: her yaz burada” (3 Ha-
ziran 2011)

Turistik mekanlarin tanitimi, bu gezilere ¢ika-
cak ve giindelik rutin yagamindan kurtulacak
okuyucuya egzotik, siradist mekanlar ve bu
mekanlardaki insanlarin yasamlarina “davetsiz
bir giris”i (Urry, Turist Bakisi: 27) 6nermekte-
dir. Bu sekilde nesnelestirilen turistik mekanlar
yapay bir sahne, orada yasayan insanlar ise
oyuncu gibi sunularak okuyucuya bu oyunu
izlemeleri ¢agrisinda bulunuldugunu disiindiir-
ten haberlere bazi1 6rnekler verilebilir:

“Yerli halkla i¢ ice olabileceginiz” (27 Mayis
2011)

“...sehirlilerle kaynasmak” (15 Nisan 2011)

“sokaklarinda gercekten hayat akiyor” (15
Nisan 2011)

“...uzun yillardir buraya ayak basan ilk ben-
misim gibi hissediyorum” (10 Haziran 2011)

2.1.4. Yemek Mekanlar

Bu kategoriye ait toplam 17 metnin bir bolimii
kafe, restoran, fast food ve otel restoranlarmnin
tanitimina ayrilmigtir. Yemek mekanlart secg-
kinci yasam tarzmin en 6nemli gosterenlerin-
den biri olarak goriilmektedir. Bu mekanlar
haberlerde 0Gzellikle diinya mutfaklarindan
yemekleri ve 6zel igkileriyle 6n plana ¢ikaril-
maktadir.

Haberlerde bu mekanlarin i¢ ve bahge dekoras-
yonlarindan, yemekler ve iicretlerinden, meka-
nmn agilis kapanis saatlerinden bahsedilerek
okuyucuya buralar1 ziyaret etmeleri 6nerilmek-
tedir. Bu Oneri, gazetenin yani sira ozellikle
gazeteci, yazar, gurme ve {inliilerden olusan bir
juri tarafindan yapilmaktadir. Belli bir kesimin
yasam tarzlarini ortaya koyan bu metinlere
sOyle ornekler verilebilir:

“Bogaz i etkileyici manzarast ile sizleri karsi-
layan Aqua Restaurant’da, Tiirk kahvaltilari-

162

mn tiim vazgegilmezleri, diinya mutfaklarmmdan
leziz tatlar ve ayrica susi ¢esitleri olacak. Kisi
basi KDV dahil 150 lira” (6 Mayis 2011)

“Giindiizleri sadece kug ve yaprak seslerinin
duyuldugu bah¢ede masa ve sandalyeler disin-
da lounge tarzi kanepeler de var. Odiillii bar-
men Ilyas Giingoriin yaz aylarinda ¢ok tutulan
satsuma, passion meyveli ve mangolu kokteyl-
leri herkesin favorileri arasinda”. (8 Nisan
2011)

“Brunch’i tercih edenlere, canli piyano miizigi
esliginde bir kadeh sarap ikram edilecek. Fiyat
75 lira. Tel: 216...” (17 Haziran 2011)

Metinlerin 6’s1 sarap, sampanya ve yemek
kurslarnm tanitimma ayrilmistir. Bu tanitim-
larda kursu kimin verecegi, kurs {icreti, yeri ve
saati belirtilmektedir. Ozellikle sarap tiiketimi
elit bir yasam tarzinin gdstergesi olarak kabul
edilmektedir.

“Cihangir’deki White Mill diinyaca iinlii bir
barmeni bahgesine konuk ediyor. Londra’nin
Botanist, Sugar Hut ve Nozomi gibi barlarinda
sef barmenlik yapmis Fabrizio Bany’sin Eksi
Cilekli Martini, Vigne Piireli Whisky, Mandarin
Cin, Goja Uziimlii Votka, Porn Star Martini ve
Golden Gate Sampanya gibi kokteyllerini hem
deneyip hem de nasil yapacagimizi bugiin ve
yarin White Mill de égrenebilirsiniz. ... etkinlik
icin simwrlt sayida rezervasyon imkani var,
acele edin”.

“Icki kiiltiirii dergisi Gusto 'nun yaymn yonet-
meni Mehmet Yal¢in in verdigi sarap kurslari-
nin yeni sezonu 11 Nisan 19.00 da Mévenpick
Hotel Istanbul’da baslhyor. ‘Sarabin Diinyasi-
na Girig’ bashikli 1. Etabin iicreti 400 lira.
(212...)".

2.1.5. Kutsal Mekanlar

Hiirriyet Cuma’da kutsal mekanlar kategorisine
ait hicbir metin yer almamaktadir.

2.2. ZAMAN GAZETESiI CUMA EKININ
ANALIZI

Zaman Cuma’nin analizinde tiikketim mekanlari
en sik karsilagilan mekanlar géz 6niinde tutula-
rak 5 kategoriye ayrilmistir. Bunlar sirasiyla
aligveris mekanlari, turistik mekanlar, yemek
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mekanlari, kutsal mekanlar ve eglence mekan-
laridir. Asagidaki tabloda incelenen 14 sayida
bu mekanlara ka¢ haber ayrildigma yer veril-
mektedir.

Tablo 2. Zaman Gazetesi Cuma Eki’nde Ya-
sam Tarzima Yonelik Haber Kategorileri

Haber Kategorisi Haber Sayis1
Aligveris mekanlari 14
Turistik mekanlar 12
Yemek mekanlari 11
Kutsal mekanlar 7
Eglence mekanlar 0
Toplam 44

2.2.1. Ahsveris Mekanlari

Cuma eklerinde aligveris mekanlar1 kategorisi-
ne ait toplam 14 metin bulunmustur. 14 metinin
13’ii magaza ve marka tanitimina, biri ise sanal
aligveris mekanma yer vermektedir. Cuma
ekinin “Vitrin” baglikli kdsesi her hafta tekno-
loji, gida, dekorasyon, aksesuar, giyim, ayak-
kabi, bakim, ev tekstili, beyaz esya gibi katego-
rilerle magaza tanitimlar1 yapmaktadir. Bu
metinlerde tanitilan irtinlerin faydalarn ve fi-
yatlart yer almaktadir.

“Rahat giysiler”... “Herry ¢alisan kadina, her
konsepte uygun segenekler sunuyor” (24 Hazi-
ran 2011)

“Bu siiptirgeyle iginiz daha kolay” ... Siipiirge
kullanicisimi yormuyor ve temizlik yapmay
keyfe doniistiirtiyor. 345 TL.” (I Temmuz 2011)

Sanal aligveris mekanlar1 ise incelenen Cuma
eklerinde bir haberle yer bulmustur. Haberde
internet lizerinden aligveris yapmanin yararlart
vurgulanmaktadir:

“Se¢mece degil TIKLAMACA BUNLAR Orga-
nik tarim yapan cificiler, taze marullarini,
kokulu domateslerini, mis ¢ileklerini artik ad-
rese teslim yetistiriyor. Tiiketici hangi sebze
meyveden ne kadar istedigine dair ¢ificiye bir

e-mail atiyor... Ertesi giin ya da iki giin sonra
sebze dolu koli e-mail sahibinin kapisinda
oluyor” (13 Mayis 2011)

2.2.2. Turistik Mekanlar

Tiiketim kiiltiirii ve yasam tarzinin gosterenleri
agisindan dnem tasiyan turistik gezilere Zaman
Cuma’da da dikkate deger derecede yer veril-
mistir. Turistik mekanlar kategorisine ait top-
lam 12 metin bulunmustur. Bu metinlerde, i¢
ve dis turistik mekanlarin tanitimmin yani sira
nasil ulasilacagi, nerelerde kalinabilecegi, nere-
lerde yemek yenebilecegi gibi bilgiler de ve-
rilmektedir.

“Cengelkéy olur masal...” (27 Mayis 2011)
“Bu yaz nereye gidelim” (1 Temmuz 2011)

“Enez denizi ve kumsalyla sizi bekliyor”
(1 Temmuz 2011)

“Sessizligin mekam Burgazada” (10 Haziran
2011)

“Kalpazankaya’daki restoramin kuyu kebabi
megshur. Yalniz kuyu kebabit hafta sonlart ve
Carsamba giinleri ¢tkiyor” (10 Haziran 2011)

“Burada dogayla i¢ i¢e butik oteller var. Pasa
Konagu... iki yiiz yillik tarihi bir konak. Park
Ilica Otel, iki kath, ahsap bungalov evierden
olusuyor...” (3 Haziran 2011)

Tanitilan mekanlar “egzotik, masal diyari, sakli
cennet, essiz bir doga harikasi, ritya gibi, dis,
muhtesem manzara, cennet, el degmemis, ya-
banil, kesif” gibi sozciiklerle okuyucuya nesne-
lestirilerek sunulmaktadir.

“...manzarastyla biiyiiliiyor” (1 Temmuz 2011)

“...el degmemis bir¢ok plaj var” (I Temmuz
2011)

“...adi gibi bir cennet kosesi” (20 Mayis 2011)
“...kesif merakiyla ...” (20 Mayis 2011)
Zaman Cuma turistik mekanlar1 tanitirken

ozellikle yorenin tarihine ve ibadethanelerine
dikkat ¢ekmektedir.
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“Diigiin altinda binlerce kefensiz yatam” (13
Mayis 2011)

“Yavrum bak ayaklarimin altt mezarlik” (13
Mayis 2011)

“Tarihi evlerin yerine beton binalar yapiimaya
baglanminca gehrin biiyiisii bozulur, mezarliklar
yavag yavas sehrin disina tasmr” (13 Mayis
2011)

“Eyiip’te Ne Yapalim”... “Bir Pazar giinii
sabah namazina gidip sabah duasina katilin.
Sabah namazi sonrast her gegcen giin ¢ogalan
kahvalt ~ salonlarinda  kahvalti  yapin.
Piyerloti’ye teleferikle ¢ikip Halic manzarasin-
da c¢ay icin. Piyerloti’den mezarligin patika
yolunu kullanarak camiye dogru yiiriyiin.
Kandil aksamlari ve Ramazan geceleri muhak-
kak ugrayin....” (13 Mayis 2011)“Bodrumun
tistiinii birak, altina bak” (17 Haziran 2011)

“Kuglar tarihe pisliyor” (17 Haziran 2011)

“Adada dort kilise, bir cami, bir sinagog, bir
de cemevi bulunuyor” (10 Haziran 2011)

“Bir de Cwmarli ve Kerime Hatun Camii nden
yiikselen ezan sesleri” (27 Mayis 2011)

Zaman Cuma’da yer bulan dig mekéanlar ise
“Yedi giinde ‘Devr-i Balkan” (20 May1s 2011)
bashigr ile verdigi Balkan iilkeleridir. Yedi
ilkenin tanitildigi metnin gergevesi savas,
tarih ve ibadethanelerle ¢izilmistir:

“Savasin izleriyle ve geride biraktigi virane
binalarla hatirimizda kalan Balkan iilkeleri,
yesil dogast ve temiz havasiyla bambaska bir
diinya” “Osmanlt’ya dogru bir tarih yolculu-
guna ¢iktyoruz”

“Kalkandelen'de rengarenk bir mabet: Alaca
Camii”

“Bosnak inadimn mimarisi: ‘Inat Kuca”

2.2.3. Yemek Mekéanlari

Cuma eklerinde yemek mekénlar1 kategorisine
ait toplam 11 metin bulunmustur. Haberlerde

bu mekanlarmn i¢ ve bahge dekorasyonlarindan,
yemekler ve iicretlerinden, kag kisilik oldugun-
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dan ve mekanin agilis kapanig saatlerinden
bahsedilerek okuyucuya buralar1 ziyaret etme-
leri onerilmektedir. Tanitim igin segilen me-
kéanlar, Hiirriyet Cuma’nin tam aksine “gele-
neksel Tirk mutfagr” rnekleridir ve bu tarz
mekanlarin tercih edilmesi 6nerilmektedir.

“Napoli su béregi Italyan pizzasina karst” (29
Nisan 2011)

“Bu kez pizza yerine su béregi siparisi vermeye
ne dersiniz?” (29 Nisan 2011)

“Acilimn AVM’ler Tiitk mutfagi geliyor” (17
Haziran 2011)

“...kuru fasulyeyi bilmeyen ve tatmayan da
bizim mutfaginizi biliyor sayilmaz” (3 Haziran
2011)

“... demirhindi serbeti. Gazli iceceklere mah-
kum olan restoranlar icin érnek olur umarim
bu uygulama” (3 Haziran 2011)

“Selcuklu saraylarinda gelisen ve Mevlevi
adab ve erkaniyla yogrulan bir mutfak Konya
mutfagi” (6 Mayis 2011)

“Siirt’in yoresel lezzetlerini damak zevkine

diiskiin Istanbullulara sunuyor” (10 Haziran
2011)

“...koylii bir kadmin yaptigi nefis tereyagi...”
(1 Temmuz 2011)

“... otantik motifler...” (1 Temmuz 2011)

Mekanin 6nerilmesinde mekanimn sikhig, farkli-
181, manzarasi, yiyeceklerin lezzetli ve temiz
olmasi, otoparki, toplant1 salonu, mescidi bu-
lunmasi ve helal kesim etlerin kullanilmasi
onemli etkenlerdendir.

“Stk ambianst ve hizli servisiyle dikkat ¢eki-
yor” (17 Haziran 2011)

“20 kisilik stk VIP salonu da ézel toplantilari-
niz i¢in bigilmis kaftan” (3 Haziran 2011)

“... bu sik dekore edilmis restoranda...” (27
Mayis 2011)

“Bu lezzet mekaninda mola vererek midenize
bir sélen yasatabilirsiniz” (6 Mayis 2011)
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“Gorme sebzi en klas ve herkesin begenebile-
cegi bir yemek” (22 Nisan 2011)

“Mescidi, otoparki, iist kat toplanti salonu
bulunan...” (1 Temmuz 2011)

“Elbette ii¢ katli bu isletmenin d&grencileri
hedef kitlesi se¢mesi normal ancak tist katinda
ortaya ¢ikarilan lezzetleri goriip tadinca bura-
sumn alelade bir yer olmadigini hemen anliyor-
sunuz” (24 Haziran 2011)

>

“Son derece sade, temiz bir butik lokanta...’
(20 Mayis 2011)

Zaman Cuma’da bagka iilkelerin yemeklerinin
sunuldugu mekéanlara iki metin ayrilmistir. Bu
mekanlar fran ve Mogol restoranlaridir:

“Lezzetin yeni vekili; Nayeb” (22 Nisan 2011)

“Istanbul’da etnik mutfaklar farkli lezzet ara-
yvan lezzet avcilart igin olduk¢a fazla cesni

sunar. Iran mutfagi da son donemlerde yiikse-
len trendlerden”. (22 Nisan 2011)

“Mekdamn Iran’a ozgii motiflerini beSendim.
Cok biiyiik bir mekan olmamasina ragmen son
derece giizel dizayn edilmis ve yerlestirilmis.
Yemekleri de mekan ile uyumlu” (22 Nisan
2011)

“Mogol barbekii lezzeti ile tamsin” (24 Hazi-
ran 2011)

“Mogol barbekiiyii 6zel lezzetlerden hogslanan
herkese tavsiye ederim” (24 Haziran 2011)

2.2.4. Kutsal Mekanlar

Kutsal mekanlar kategorisine ait toplam 7 me-
tin bulunmustur. Bu metinler, cami ve tiirbeleri
tanitmaktadir. Mekanlarin i¢ ve dis giizellikleri
ve orada yasanacak haz on plana c¢ikarilarak
okuyucuya buralar1 ziyaret etmeleri 6nerilmek-
te hatta c¢agri yapilmaktadir. Bu metinlere
sOyle ornekler verilebilir:

“Aradigimiz husuya su anda ulagilabiliyor” (15
Nisan 2011)

“Zeyrek’te bir cennet bahgesi Mehmet Emin
Tokadi Hazretleri” (1 Temmuz 2011)

“Hammlar, buyurun Cuma namazina!” (20
Mayis 2011)

“Camiye gidelim, adaba riayet edelim...” (17
Haziran 2011)

“...hayatin kesmekegligini bir yana bwraktira-
cak uhrevi gélgeliklere, bizi bulundugumuz
andan asiul ait oldugumuz yerlere sevk edecek
mekanlara gitme ihtiyact duyariz” (1 Temmuz
2011)

“Tiirbenin, kendini mahfuz eden goriintiisti
var; ¢ogu insamn  yamndan  gegerken
gor(e)medigi etrafit nurlu bir perde ile ¢evrili”
(1 Temmuz 2011)

“Sahil camileri cemaatini bekliyor” (29 Nisan
2011)

Zaman Cuma, kutsal mekanlar1 hayati renklen-
diren bir park veya kafeymis gibi magazinsel
bir dille anlatarak da onlar1 birer tiikketim nes-
nesine doniistirmektedir:

“Uskiidar in en sirin camilerinden biri. Ahsap,
kutu gibi bir yapi. Yerden yaklasik 4 metre
yiikseklikte, ufak mi ufak ama bir o kadar da
sevimli bir minaresi var. Bahgesindeki bankla-
ra oturup denizi seyretmek muhtesem...” (29
Nisan 2011)

“Zeyrek’te bir cennet bahgesi Mehmet Emin
Tokadi Hazretleri” (1 Temmuz 2011)

“Minareyi yapan dekorasyonu hazirlar” (15
Nisan 2011)

“Camiler giinliik hayatimizin  vazgegilmez
par¢asi. Haliyle i¢ dekorasyonlart da énemli.
Tkinci Cami Donammlart Fuari'ndan hem
konforlu hem de sik ibadethaneler icin alterna-
tifler...” (15 Nisan 2011)

Ritzer’in (2000) alisveris merkezlerini kutsal
katedrallere benzetmesi gibi kutsal mekénlarin
sunumu da aligveris merkezlerinin sunumuna
benzemektedir.

“Ziyareti firsata ¢evirin” (17 Haziran 2011)

“Ustelik kolonlar i¢ dekorasyonla tam bir
uyum iginde. Goriintii kirliliginin dniine gege-
bilmek i¢in Bots adli firma iizerinde Allah (cc)
ve Muhammed (sas) lafizlart yazan, siyah ve
beyaz renklerde kolonlar tasarlamis” (15 Ni-
san 2011)

Camilerde kendi halimi kendin tasarla devri”
(15 Nisan 2011)
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2.2.5. Eglence Mekanlar1

Zaman Cuma’da eglence mekanlar1 kategorisi-
ne ait hicbir metin yer almamaktadir.

SONUC

Okuyucuyu/tiiketiciyi hafta sonuna hazirlamak
i¢in ¢ikarilan Cuma eklerinde nereye gitmeli,
nerede eglenmeli, nerede yemek yemeli gibi
oneriler bulunmaktadir. Yasam tarzi gazetecili-
gi olarak adlandirilabilecek bu eklerde, taniti-
lan mekanlarin fiyatlari, agilig-kapanis saatleri,
iletisim adresleri gibi ortiik reklam sayilabile-
cek bilgiler de verilmektedir. Okuyucuya 6neri-
len bu mekanlara gidildigi takdirde mutlu,
farkli, bir gruba ait olacagi gibi sembolik ileti-
ler gonderilmektedir.

Hiirriyet Cuma ve Zaman Cuma’da tanitilan
mekanlar arasinda en fazla yeri aligveris me-
kanlar1 almaktadir. Iki ekte de yasam tarzi
ornekleri bulmak miimkiindiir. Hiirriyet Cuma,
aligveris merkezlerinin tanitimma agirlik ver-
migken, Zaman Cuma, daha ¢ok magaza ve
marka tanitimina yer ayirmustir. ki ekin de en
¢ok aligveris mekanlarma yer vermesi kapita-
lizm karsisinda farkli duruslar sergilemedikleri
goriigiinii desteklemektedir.

Turistik mekanlar, iki ekin de 6nemli derecede
yer verdigi bir kategoridir. Tki ek de turistik
mekanlarm tanitimmda nerede kalinabilecegi,
ne yenebilecegi gibi bilgiler vermektedir. Tu-
ristik mekanlara bakista baska bir ortak 6zellik
de bu mekanlarin “kesif, kagis, riiya, macera,
masal” gibi tanimlarla nesnelestirilerek sunul-
masidir. Tatile ¢ikmak, gercek hayattan ve
sorunlardan kagis olarak gosterilmektedir. Bu
kategoride iki ek arasinda ortaya ¢ikan tek fark,
Zaman Cuma’nin tanittigit mekanlarda okur
hedef kitlesine yonelik olarak ibadethanelere
yer vermesidir.

Yasam tarzi gosterenleri acgisindan oldukga
zengin olan yemek mekénlari tanitimlart ise
eklerde dikkate deger derecede yer bulmustur.
Her iki ek de mekanlarin fiyatlarimi, agilig-
kapanig saatlerini ve iletisim adreslerini ver-
mektedir. Hiirriyet Cuma, mekanlarda sunulan
ozel ickileri ve diinya mutfaklarindan 6rnekleri
on plana ¢ikarirken yasam tarzi sunumunda
onemli bir unsur olan sarap kurslarinin tanitim-
larma da yer vermektedir. Bat1 tarzi bir tiiketim
kiiltiiriinii 6nceleyen Hiirriyet Cuma’nin aksine
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Zaman Cuma’nin geleneksel Tiirk mutfagmna
vurgu yapmasi ve bu tiir mekanlar1 tanitmasi
dikkate deger bir bulgudur. Zaman Cuma,
geleneksel Tirk mutfagina vurgu yapsa da
mekan tanitimlarinda seckinci bir bakis ve dil
kullanmaktadir. “Otantik, sik ambians, damak
zevkine diiskiin Istanbullu” gibi tanimlamalar
yasam tarzi sunumuna ornek teskil etmektedir.
Ayrica, su boregini pizzaya alternatif gosteren
Zaman Cuma’nin tanittigi ‘“Pan Borek” de
geleneksel su boreginin  yerine “mozeralla
peynirli Napoli su boregini” 6n plana ¢ikarmasi
da dikkate deger bir bulgudur. Zaman Cuma,
okur Kkitlesinin hassasiyetlerini gdéz Oniinde
bulundurarak tanittigi mekanlarda, mescit ve
helal kesim etlerin bulunduguna vurgu yap-
maktadir. Farkli kesimlere seslenseler de iki
ekte de yemek mekanlarinin tanitiminda yasam
tarzi gésterenleri bulunmaktadir.

Hiirriyet Cuma’nin yer vermedigi kutsal me-
kanlar, Zaman Cuma’da cami ve tiirbe tanitim-
lartyla yer bulmustur. Ek, kutsal mekanlarin
tanitiminda ziyaret edildiginde yasanacak hu-
zur ve hazzi 6n plana ¢ikarmakta ve okuyucuya
aradig1 dinginligin bu mekanlarda oldugunu,
buralara gelirse iyi hissedecegini ¢agrigtirmak-
tadir. Dikkat ¢eken baska bir nokta da kutsal
mekanlarin nesnelestirilerek, herhangi bir me-
kan tanitiliyor gibi sunulmasidir. Kutsal me-
kanlarla beraber inan¢ da magazinlestirilmekte
ve hayat1 renklendiren bir olgu olarak tiiketici-
ye sunulmaktadir.

Zaman Cuma’nin yer vermedigi ancak Hiirriyet
Cuma’nin dikkate deger derecede yer ayirdigi
eglence mekanlar1 ise barlardaki canli miizik-
ler, gece kuliipleri gibi yasam tarzi gosterenle-
rini  barmdirmaktadir. Mekanlarin  agilis-
kapanig saatleri, etkinliklerin fiyatlari, mekan-
larm iletisim adresleri gibi bilgiler verilmekte-
dir. Tanrtilan mekanlarm Istanbul’da olusu
Hiirriyet Cuma’nin Istanbullu seckinlere ses-
lendiginin gostergesidir.

Her iki gazete eki de bos zamanlarda yapilabi-
lecek ugraslar, yemek yenebilecek, gezilebile-
cek ya da eglenilebilecek mekanlar onerirken
aslinda bir yasam tarzi onermektedir.

Gegmiste kimlikler, meslek ve aile yasamlarty-
la tanmimlanmaktayken; giliniimiizde, tiiketilen
iriin, hizmet ve mekanlar araciligiyla inga
edilmektedir. Kimlik insa siirecinde, iriin ve
deneyimlerin yaninda toplumsal statii edinmek,
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bir gruba ait olmak gibi vaatlerde bulunan
medya Onemli bir yer tutmaktadir. Tiketim
toplumunda genellikle medya araciligiyla olus-
turulan imajlar tiiketilmekte ve toplumsal ilis-
kilenmeler bu imajlar iizerinden kurulmaktadir.
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