MEDYA-SiYASET-iKTiDAR UCGENINDE MEDYA GERCEGI
Sedat Simsek”

OZET

Medya organlart 6zgiir iilkelerde insanlarin gozii kulagi konumundadir. Fakat bazi durumlarda
medya organlart baglh olduklart medya patronu veya diger giiclerin etkisi altinda kalarak haber
vermektedirler. Medya organlarinin asil gorevleri verdikleri tarafsiz haberler ile insanlarin dogru
bir sekilde bilgilenmelerini saglamaktir. Ancak bu gorevlerini her zaman dogru bir sekilde yerine
getirememektedirler.

Giiniimiizde medya organlar: bir tarafin goriislerini digerine gore daha ¢ok giindeme tasimakta-
dr; bu davrams sekli de basin etigi, iilke gerekleri ve toplum yasamiyla ortiismemektedir. Baska
alanlarda faaliyet gosterirken medya alamnda da séz sahibi olan (¢apraz miilkiyet kavrami cerce-
vesinde) patronlar gerek kendi ¢ikarlarin korumak gerekse ekonomik ya da siyasi olsun iilke giin-
deminde s6z sahibi olabilmek icin tarafli davramslar sergilemektedirler. Bazen kendi ¢ikarlar
bazen de baskalarimin ¢ikarlart icin medya organlarinin serbest hareket etmesine engel olmakta-
dirlar. Egdeyisle istedikleri konularin mangetlere ya da ekranlara ¢ikmasini saglamaktadirlar.
Konunun onemi nedeniyle bu alanda propaganda modeli gibi modeller gelistirilmis ve ilgililerin
dikkatine sunulmustur.

Bu calismada ise tarafli davranis sergiledigi diisiiniilen medya organlarimin 2009 yerel secimleri
cercevesinde nasil hareket ettikleri ortaya konulmaya calisilmigtir. Elde edilen sonuglardan ise
medya organlarinin mevcut hiikiimetler ve muhalefet partilerinden herhangi birinin lehinde ya da
aleyhinde davrams sergiledikleri belirlenmistir. Yapilan uygulama ¢alismasiyla da konu érnekler-
le desteklenmeye ¢alismistir.

Anahtar sozciikler: Medya, siyaset, iktidar, segim.

MEDIA PHENEMENON IN THE TRIANGLE OF MEDIA, POLICY AND
GOVERNMENT

ABSTRACT

Mass media instruments are in the condition of eyes and ears of the people in liberal countries.
However, in some conditions, media organs could give the news under the effects of the employers
they belong to or other powers. The main task of media instruments is that they have got to pro-
vide their readers with accurate information. However, they may not be able to perform their tasks
accurately.

Nowadays, media instruments emphasize the sense of a group more strongly than others, and this
attitude conflicts with media ethics, the facts of the country and traditions of the society. As well as
their businesses in other sectors, bosses also working in media sector display subjective behav-
iours in order to come to the forth in the agenda of the country in both economic and political
ways. They sometimes prevent media organs from working liberally in terms of their own benefits
or the benefits of other groups. In other words, they cause the subjects in favour of them to come
to the forth in the papers or screens. Because of the significance of the subject, even some propa-
ganda methods have been developed and started to be used in media sector.

However, in this study, mass media instruments considered to behave subjectively during 2009
local elections were tried to determine how to display their attitudes. As a result of the accumulat-
ed data, it was detected that the mass media instruments showed up subjective approaches in fa-
vour of the political parties or groups they supported. With the help of the applied trials, this no-
tion was tried to be supported.

Keywords: Media, policy, government, election.
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GIRIS

Medya organlarmin insanlar1 eglendirmek,
egitmek ve bilgilendirmek gibi bir¢ok iglevi
bulunmaktadir. Toplum hayat1 i¢inde yasayan
bireyler bu ihtiyaglarim kitle iletisim araci
olarak da nitelendirilen bu medya organlarmn-
dan saglamaktadirlar. Cevrelerinde olup biten
olaylar hakkinda bilgi almak, bos zamanlarini
hos bir sekilde gecirmek igin eglence program-
larint seyretmek, magazin sayfalarini okumak,
ilke ve diinya ekonomisinde olup bitenleri
ogrenerek birikimlerine yon vermek, hastalik-
lariyla ilgili ya da fazla kilolarindan kurtulmak
icin diyet uzmanlarmin goriiglerinden fayda-
lanmak gibi insanlar1 yakindan ilgilendiren
konular1 isleyen medya organlar1 verdikleri
siyasi haberlerle de iilke yonetimi hakkinda
¢ogu zaman s6z sahibi olabilmektedir. Demok-
rasilerin olmazsa olmazi, yasama yiiriitme ve
yargi organlarindan sonra kendinden dérdiincii
giic olarak bahsettiren medya organlar1 toplu-
mun giindemini olusturmak i¢in birgok habere
imza atmaktadirlar.

Kitle iletisim etkileri hakkinda ortaya atilan
hipotezlerin iginde yasamini siirdiiren hatta son
zamanlarda serpilip gelisen bir tanesi, kitle
iletisim araclarnm bazi konulara ilgi duyarak
ve digerlerini géz ardi ederek kamuoyu iizerin-
de etki yapacagini ileri siiren “Giindem Koyma
ve Saptama” modelidir. Bu modele gore insan-
lar kitle iletisim araglarinin ilgilendigi seyleri
bilmek ve degisik konulara verdikleri dncelik
sirasmi kabul etmek egilimini gostermektedir-
ler. Esdesiyle McCombs ve Shaw’in 1972
yilinda ortaya koyduklar1t “Giindem Koyma ve
Saptama” modelinde, izleyici kamusal ve
diger konularla ilgili haberleri kitle iletigim
araclar1 vasitasiyla o6grenmekle kalmaz, bir
konuya ne kadar 6nem vereceklerini kitle ileti-
sim araglarmin bunlara verdikleri 6nemden
ogrenirler (McQuail ve Windahl 2005: 132).
Medyanin kamuya, ne diisiinecegini degil an-
cak daha ¢ok ne hakkinda diislinecegini soyle-
medeki bagarisimin 6n gergek olarak kabul eden
(Yiiksel 2001:25) bu yaklagiminin ayni zaman-
da etki aragtirmalari i¢inde bir¢ok yaklagimla
ornegin sessizlik sarmali, bant vagon, sosyal
hareketler, haber olaylarinin yayilmasi, eglen-
ce, egitim, medya savunuculugu, Hollywood
lobi stratejileri, medya esik bekgiligi, medya
sistem bagimliligi ve propaganda analizi ile
ilgili oldugu kabul edilmektedir. Glindem belir-

leme yaklagiminin, 6zellikle iletisimcilerin her
¢esit haber, mesaj, igerigi segme, siizme deger-
lendirme, degistirme hakkma sahip oldugu
hareket tarzini isaret eden, esik bekgiligi kav-
rammin devami oldugu isaret edilmektedir
(Terkan 2005: 34-35). Esik bekgiligi kavram
bagka bir ifadeyle; bir mesajin medya organlari
araciligryla, bireysel izleyici veya dinleyicilere
iletilirken bu mesaja miidahale eden kisilere
verilen isimdir (Yiiksel 2001: 25).

Giindem belirleme yaklagim ile bagimli oldu-
gu disiintilen ve Elisabeth Noelle-Neumann
tarafindan gelistirilen “Sessizlik Sarmali Mode-
li”nde de insanlar toplum i¢inde yalniz kalmak
istemedikleri icin toplumun genelinin kabul
ettigi fikirleri kabul etmis gibi goriiniirler ve
onlarla beraber hareket ederler (Mcquail ve
Windal 2005: 146). Bu da gostermektedir ki
toplumun giindemini belirleyen kitle iletisim
araglarmin etkisinde kalan topluluklar, kararsiz
olan yalniz kalmaktan korkan bireylerin katili-
miyla bilyiik bir gii¢ haline gelmekte ve toplu-
mun ¢esitli kararlar vermesinde (iktidar1 segme
vb.) etkili olmaktadirlar.

Aslinda medya organlar1 halkin bilgilenmesin-
den ziyade haberleri mansetlerinde ve ana
haber biiltenlerinde kendi 6nem siralarina gore
vermektedirler. Fakat insanlarm biyik bir
kismi1 onlarmn verdigi 6nem sirasini benimseye-
rek haberleri 6nemliden 6nemsize dogru deger-
lendirmektedirler. Ciinkii bireylerin ¢evresinde
olup bitenlerin tamamim1 Ggrenmeleri veya
kendilerini ydnetecek siyasi vekillerin her
birini birebir tanimalar1 miimkiin degildir.
Ozellikle siyasi segimlerin (yerel veya genel)
oldugu dénemlerde medya organlarmin siyasi
partilerin haberlerine verdikleri énem siras1 ya
da her hangi bir siyasi partinin goriislerini
digerine gore daha fazla ya da daha az yer
vermesi o ilkenin gelecegi i¢in Snemli rol
oynayabilmektedir. Ciinkii medya organlarinin,
ilkenin geleceginde s6z sahibi olacak siyasi
parti veya partilerinin alacaklari oy miktarmi
belirleyecek se¢men Kkitlesini, verdikleri haber-
lerle yonlendirmeleri miimkiin olabilmektedir.

Medya ile toplum arasinda var oldugu farzedi-
len bir sozlesme geregi medya bazi yiikiimlii-
liiklerin altindadir. Bu nedenle meydaninin etik
acidan uygun faaliyet gosterebilmesinin temel
kosulu, insanlarin hayatmi ilgilendiren 6nemli
konular1 dogru ve eksiksiz bir bigimde haber
yapmasidir. Medya organlarmin uymakla yi-
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kiimlii oldugu diistiniilen en alt diizeydeki etik
sinirlamalar, sadece haberin dogru verilmesi,
gergege uygunlugu ve nesnelligi gibi konular
kapsamamakta haberin gerceklestigi baglamin
da dogru ve tam bir bi¢imde aktarilmasmi da
kapsamaktadir. Baska bir ifadeyle gazetecilerin
etik yiikiimliiliigii olaylar1 dogru bir bigimde
yani gerceklestigi bicimde aktarmaktir (Capli
2002: 88). Fakat giinlimiizde durum bdyle
olmadig1 i¢in bu caligmada islendigi {lizere de
medya organlari; diinyanmn i¢inde bulundugu
siyasi konjonktiirde insanlarmn siyasi kararlarini
verirken, onlar1 verdikleri haberlerle yonlendi-
rirken, kendilerini de daha gii¢lii kilmak (eko-
nomik ve diger alanlarda) adina iktidar partileri
veya iktidar partisi adaylariyla verdikleri ha-
berler araciligiyla iyi diyaloglar kurma pesin-
dedirler. Bu da dogal olarak medya organlari-
nin; toplum iginde bir tarafa yonelik haberleri
daha fazla 6nemsemelerini ve bu sekilde di-
zenlenmelerini beraberinde getirmektedir.

MEDYA KAVRAMI VE MEDYA
HAKKINDAKIi POLEMIKLER

Halkin gozii kulagi olan medyanin ydneticileri
haber konusundaki segimlerinin, mesleki ve
nesnel Olciitlere dayandigini, tarafsizlik ilkesi-
ne bagli oldugunu iddia etmektedirler. Medya
yoneticilerinin bu iddialar1 toplum iginde aydin
kesim olarak nitelendirilen okumuslar tarafin-
dan da destek bulmaktadir. Bununla beraber
giiclii kesimler haber sdyleminin ilkelerini
belirleyebiliyorlarsa, halkin neyi okuyup-
seyredip-dinleyebilecegine ve esdeyisle ne
diistinecegine karar verebiliyorlarsa (Herman
ve Chomsky 1998: 9-10) bagimsiz bir medya-
nm degil igini dogru diizgiin yapmayan hatta
tarafli bir medyanin varligindan s6z edilebilir.

Diinya iizerinde bircok medya profesyoneli
habercilik olayinda tarafsizligin saglanmasinin
hayali bir sey oldugu goriisiinde birlesmekte-
dirler (Inceoglu 1994: 35, Capli 2002: 88).
Ciinkii medya organlari, sektoriin acimasizligi
iginde varligini siirdiirebilmek, hayatini idame
ettirebilmek, maddi olarak gelirinin devamim
saglayabilmek icin tarafsiz bir sekilde ve hiir
irade ile hareket etme olayini bir kenara birak-
mak zorunda kalmaktadir. Taraf tutan medya
kavrami tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de
de varligin siirdiirmektedir. Verecegi bagimsiz
ve tarafsiz haberler araciligiyla demokrasilerin
dordiincii giicii olan medya organlari, halkin
dogru haberleri zamaninda alabilmesi i¢in
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gayret gostermesi gerekirken, cesitli sebepler-
den dolay1 bazi ¢ikar ¢evrelerinin sdyledikleri-
ni yapmaktadir. Medya organlar1 bazen o6zel
sektoriin sahipligi ve baskis1 sonucu bazen de
devlet yaptirimlari sonucu bu sekilde hareket
etmektedir.

Medya grubuna dahil olan egemen giigler (asil
isi medya olan veya medyaya disardan giren
sermaye gruplar1) kendileri de ayni seyi yap-
malarina ragmen rakiplerini siirekli kitle ileti-
sim araclarm silah olarak bu araglarda gazete-
cilik yapan medya profesyonellerini ise tetik¢i
olarak kullanmakla elestirmislerdir (Sonmez
2003: 9). Tetikei olarak nitelendirilen bu haber
adamlar1 c¢aligtiklar1 gruplarin lehine, diger
gruplarin ise aleyhine haber yaparak yanli bir
tavir sergilemektedirler. Asil igi medya olma-
yan ancak medyanm giiciinii kullanmak i¢in
giren sermaye sahiplerinin hegomanyasi yani
sira kagit fiyatlar1 ilizerinde oynanan oyunlar,
resmi ilanlar, devlet bankalarinin verdigi ucuz
krediler, yatirnm tesvikleri, devletin ekonomik
kuruluglarinin reklam biitgeleri (S6nmez’den
aktaran Cangdz: 2008) gibi enstriimanlar araci-
ligiyla devlet baskilar1 medyay: ister istemez
yanli haber yapmaya itmektedir.

1960’1 yillarda gazeteler yaymcinin diisiincesi
dogrultusunda ya da yazi islerinin ¢alisanlari-
nin bilingli olarak taraf tutmalar1 bakimmdan
elestirilseler de ge¢mis yillar icinde yapilan en
ilgi ¢ekici elestiri, gazetecilerin istemeden veya
farkinda olmadan “siyasi” olduklar elestirisidir
(Inceoglu 1994: 35). Bu siyasi olma durumu ilk
baglarda gazeteciye veya gazeteciligini icra
ettigi medya organina cikar saglar gibi goriinse
de zamanla kendi kendini vuran bir mekaniz-
maya doniigebilmektedir.

Edward Fouhy yasadig1 bir olayla yandas med-
ya (tarafli medya-siyasilesmis medya vb.) ¢ik-
mazmin ilerleyen donemlerde ayni medya
organini nasil sikintiya sokabildigini yasadigi
su olayla dile getirmektedir.

“Askeri diktatorliikten demokrasiye ge¢mis bir
tilkedeydim. Devletin televizyon yayin sebeke-
sini, haberler miidiirii ile birlikte ziyaret etmek-
te idik. Kendisi bana ‘bizim yaptigimiz haber
yaywmlarina inanmalart icin ne yapabiliriz’
dedi. Ben ‘ne demek istiyorsunuz’ dedim. ‘Ya-
kinlarda bir anket yaptirdik ve televizyon sey-
redenlerden sadece % 25 inin soylediklerimize
inandiklart ortaya ¢ikti’ dedi. ‘Olay nedir’
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dedim. ‘Yillardan beri, askeri hiikiimet, liderle-
rinin her aksam haberlerde televizyonda go-
riinmesi icin israr etmekteydi. Kendileri de
liderlerinin haberlerde goziikmesi icin ellerin-
den geleni yapmaktaydilar. Dolayisiyla inani-
labilirligimizi kaybettik, halk icin itimat edile-
bilirligimizi kaybettik. Bunun geri gelmesi ¢ok
zaman alir mi?’ dedi. ‘Evet’ dedim, alir. Gaze-
teci uzun zamandir, demokraside, inanilabilir-
ligin ¢ok kiymetli, cabuk kirilan bir sey oldu-
gunu 6grenmistir; ancak daha dnce belirttigi-
miz gibi, elimizde olan tek sey de budur. Konfe-
ransa katilanlardan birine daha evvel dedigi-
miz gibi, elimizde olan tek sey odur. Dolayisiy-
la evvelce kendisine verdigim regeteyi yine
verecegim. ‘Yaptiginiz igi uzun siire miimkiin
oldugunca diiriist olarak yapin.” Diyerek haber
adamlarina yol géstermektedir (aktaran Sahin
1997: 186).

Amerikan Senator’lerinden Joseph McCarthy
bir haberi dogrudan yalin haliyle tarafsiz bir
sekilde yazan muhabiri ‘deli gomlegi giymis
muhabir’ olarak nitelemektedir. McCarthy’nin
bu degerlendirmesine bir¢ok gozlemcide katil-
maktadir. Gazetecileri siyasi ¢ikarlar i¢in kul-
lanmaktan sakinmayan McCarthy hakkinda
Richard Rovere “Muhabirleri adeta Pavlov’un
kopekleri gibi kullanirdi” diye ifade etmistir
(inceoglu 1994: 35-36). Bu da gostermektedir
ki gazeteciler, siyasiler i¢in kendi ¢ikarlar i¢in
haber yapmaktan bagka bir ise yaramayan ara
elemanlarmdan bagka bir sey degildir. Ancak
bu tiir siyasetgiler sadece Amerika’da degil
diinyanin her yerinde bulunmaktadir.

Kendi ¢ikarlari i¢in siyasilerin sahsi emellerine
hizmet eden gazeteciler ve bunlarm gérev yap-
tiklari, bir tarafi digerine gore daha ¢ok gozeten
medyanin yani sira; demokrasilerin doérdiincii
giicii olmanm farkinda olarak igini diiriist¢e
yapan, insanlar1 diinyada ve kendi iilkesinde
olup bitenlerle ilgili dogru bilgilendiren medya
organlari da bulunmaktadir. Fakat gergek isi
olan haberciligi hakkiyla yapan bu medya ku-
ruluslarmm sayis1 digerlerine gore oldukea
azdir.

ULUSAL (YAYGIN) BASINDA
TARAFLILIK SORUNU

Medya pahali bir sektordiir. Kdse yazarlarinin
bir ¢ogunun aldig1 astronomik transfer ticretleri
ve maaslar, her giin degisen teknolojiye ayak
uydurmak, dev medya plazalarini ayakta tut-

mak, calisanlarin sosyal hak ve maaglarini
karsilamak vb. gercekten medyayr biiyiik bir
ekonomik baski altina sokmaktadir. Bu eko-
nomik baskilart azaltmak anlaminda siyasi
iktidarlara yakin olma c¢abasi medyayr ister
istemez bazi taraflara daha yakin olma zorunlu-
lugunu ortaya g¢ikarmaktadir. Ornegin Turgut
Ozal déneminde siyasi iktidarm medya organ-
lar1 iizerindeki etkisi artmis, medya organlarina
verilen tesvikler, imtiyazlar Babidli yokusunda
bulunan kiiglik ve yetersiz medya binalarindan
Ikitelli’de bulunan dev medya plazalarina gegis
donemini baglatmigtir. Tabil ki bu degisimin
bir bedeli bulunmaktadir. Bu bedel ise siyasi
iktidarin veya siyasetcilerin medya iizerinde
etkin bir konuma gelmeleridir. Medya organlari
kendilerine imtiyaz saglayan siyasetgilerin
istediklerini yapar hale gelmiglerdir. Bu medya
organlar1 kendi goriiglerinden ziyade halkin
gbzlinde itibar kazanmak veya secim kazanmak
isteyen siyasetgilerin goriislerini dile getirmeye
baglamislar hatta iktidara geldigi zaman medya
siyasetci iligkisini kesecegini sdyleyenler dahi
medya organlarini kendi ¢ikarlar i¢in kullan-
maktan geri kalmamislardir (Giireli 2008).

Tiirk medyasina dis sermaye olarak giren ve
Anti-Dogan grubunun i¢inde yer alan Cukuro-
va Grubunun Bagkani Mehmet Emin Kara-
mehmet 19 Haziran 2002 tarihinde sahibi oldu-
gu Pamukbank’a Tasarruf Mevduati Sigorta
Fonu (TMSF) tarafindan el konulup kapatilin-
ca, medya giiclerini tahkim etmek i¢in sahibi
oldugu Show Tv ve Aksam Gazete’sinin bagina
Dogan Grubu’ndan Tuncay Ozkan ile Nurcan
Akad’t transfer etmistir. Bu sayede Dogan
Grubu'nun her atagina vakit kaybetmeden
cevap veren Karamehmet astronomik transfer
ticretleri 6dedigi bu gazetecilere rakipleri ile
ilgili ‘Kirli Camasirlart’ bulmalar1 ve yayinla-
malart i¢in talimat lizerine talimat vermistir. Bu
diisiince dogrultusunda 9 Ekim 2002 tarihli
Aksam Gazetesi’nde daha dnce Boziiyiik’te Ak
Parti Genel Bagkan1 Tayip Erdogan ile toplanti
yapan, {i¢ batik bankanin patronu, M. Emin
Karamehmet, Toprak Holding’in sahibi Halis
Toprak ve Siizer Holdingin sahibi Mustafa
Siizer’in Dogan Grubu yaym organlarinda
¢ikan ‘Gizli Pazarlik® haberlerine karsilik ola-
rak, Aydin Dogan’m isadami Mustafa Oz-
kan’in yalisinda CHP Bagkani Deniz Baykal’la
bulustugu, Dogan Grubunun Frankfurt’taki
matbaasmin acgilist i¢in 6zel ucakla Tayyip
Erdogan dahil bir ¢ok siyasi lideri gotiirdiig,
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bir¢ok parti liderini Camlica’daki evinde defa-
larca agirladigr gibi haber bombardimanina
baglamistir (Sénmez 2003: 19-20). Bu ve buna
benzer olaylar siyasileri etkilemek igin basin
organlarinin nasil bir silah olarak kullanildigini
gostermekle birlikte taraf tutan medya kavra-
minin varhigim agik bir sekilde gozler oniine
sermektedir. Medya organlar1 patronlarmmn
¢ikarlarint korumak i¢in siyasi parti ve bu siya-
si partilerin yoneticileri ile ilgili islerine geldigi
gibi olumlu-olumsuz haber yapmaktan hi¢
¢ekinmemektedirler.

Tirkiye’de medya yapilanmasinda kendinden
s0z ettiren ve mevcut duruma gore gerek kendi
isleri yoluna koymak i¢in olsun gerekse ¢ikar-
lar1 dogrultusunda diger sermaye sahiplerinin
olumsuz yonlerini ortaya koymak adina olsun
hareket eden Dogan ve Anti-Dogan olmak
iizere iki biiyilk grup bulunmaktaydi. Dogan
grubu bazi arti ve eksileri ile bugiin yoluna
devam ederken, Anti-Dogan Grubu i¢inde
bulunan Karamehmet, Bilgin, Ciner ve Uzan
gruplarindan giiniimiizde sadece Karamehmet
grubu bazi kayiplarla yoluna devam ederken, 1
Mart 2009’da Haber Tiirk Gazetesi ile tekrar
medya alanina giren Turgay Ciner de tekrar bu
yarisa katilmigtir. Fatih Altayli’nin genel yayin
yonetmenliginde, kuse kagida basili 5 farkli
gazete halinde ¢ikartilan Haber Tiirk gazetesi
diger gazetelere gore daha kiiciik boyutlarda
cikmakta ve 200-250 bin civarlarinda bir tirajla
okuyucusuyla bulusmaktadir.

Dogan Grubu ve giiciinii kaybeden Anti-Dogan
Grubunun gii¢lerinin  maksimum seviyede
oldugu doénemlerdeki sahip olduklar1 medya
dis1 ve medyaya dair sirketleri agsagidaki tablo-
larda sunulmustur. Bu tablolar bize géstermek-
tedir ki Tiirkiye gibi gelismekte olan bir tilkede
siyaset, iktidar, ticaret ortamlarinda séz sahibi
olabilmek ig¢in illa ki medya sektoriinde de
adindan soz ettirmek gerekmektedir. Bu grup-
larm yapilarindan anlasilacagi gibi de her ser-
maye grubu varligin siirdiirebilmek i¢in biiyiik
ya da kiiciik bir medya organina sahip olmus-
tur.

Giinlimiizde, daha o6nce de deginildigi iizere
Dogan grubu bazi eksiler ve artilar ile yoluna
devam ederken; Uzan, Ding Bilgin ve Turgay
Ciner grubu dagilmig (1 Mart 2009 da Haber
Tiirk’ti yaym hayatina kazandirmistir) ancak
Mehmet Emin Karamehmet’in sahibi oldugu
Cukurova grubu 6nemli eksikliklerle (Pamuk-
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bank, Yap1 Kredi Bankasi vb.) ayakta kalmaya
caligmaktadir. Karamehmet grubu 20.Yiizyilin
yiikselen degeri olan GSM sektorii (Turkceell)
sayesinde bunu bagarabilmistir. Bu gruplar
medya organlar1 yani swra dagitim aglarmi da
ellerinde bulundurmaktadirlar. Muhafazakar
olarak nitelendirilen Yeni Safak ve Zaman gibi
gazetelerin dagitimimi da yine Sabah ve Hiirri-
yet gazeteleri ortakliginda 1993 yilinda kurulan
Birlesik Basin Dagitim tarafindan yapilmakta
(Wikipedia 2008) ve diger medya gruplari
iizerinde baskisini dagitim alaninda da hisset-
tirmektedir.

Bu gruplardan sadece Izmir’li bir ailenin oglu
olan ve Yeni Asir gazetesi’nin veliahti Ding
Bilgin gazetecilik sektoriinden gelmektedir.
Dogan, Uzan, Karamehmet ve Ciner gruplari
medyaya sonradan giren medya disi sermaye
diye adlandirilan ve medyay: bir silah gazeteci-
leri ise tetik¢i zihniyetinde degerlendiren grup-
lardir. Fakat degisen bir sey olmamis Ding
Bilgin’de izmir Bélgesi’'nde ulusal basindan
fazla satan ve fazla reklam alan Yeni Asir ga-
zetesine benzer bir yerel medya kurmak hede-
fiyle geldigi Istanbul’da Sabah gazetesi ile
birlikte kendisini kurtlar sofrasinda bulmustur.
Bu kurtlar sofrasina ise, halki bilgilendirmek-
ten ziyade iilke siyasetini nasil yonlendiririz
diistincesi hakimdir. Din¢ Bilgin’de Sabah’la
birlikte bu sofrada 6nemli misafirlerden birisi
konumuna gelmistir. Sabah’in ilk yillarinda
gazete, Bagbakan olan Ozal’in Cumhurbagkani
olarak Cankaya koskiine ¢ikigina, siyasi yasakl
Siileyman Demirel’in siyaset sahnesine doénii-
stine, Cankaya Koskiine ¢ikisina ve inisine,
Ahmet Necdet Sezer’in Cumhurbaskani olusu-
na, Mesut Yilmaz, Tansu Ciller, Necmettin
Erbakan ve Biilent Ecevit’in bagbakanlik do-
nemlerine, ekonomik krizlere, 28 Subat siireci-
ne sahitlik etmistir. Ancak Sabah gazetesi bu
donemlerde sadece sahit degil ayn1 zamanda
taraf olmasi ile de (Seymen 2001: 7) yandas
medya olayma ornek teskil etmistir. Refahyol
hiikiimetinin is basina gelisinden baglamak
iizere gerek yazili gerekse gorsel medya organ-
larinin Tiirkiye’nin giindemini belirleme ¢aba-
lar1 agirhik kazanmistir. Bu donemde oncelikle
Dogan grubu dénemin hiikiimet ve yoneticileri
aleyhine yaym yaparken Sabah grubu bu yanlt
yayma katilmak yerine aksine haberlere imza
atmistir. Fakat bir siire sonra kamuoyundan,
Dogan grubunun yaymlaria gelen tasvip ne-
deniyle Sabah gazetesi de hiikiimetin aleyhinde
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yanli haber yapmaya baglamistir (Giiner 1999:
263). Ciinkii amag¢ halki bilgilendirmekten

ziyade kendi cikarlar1 dogrultusunda haber

AYDIN DOGAN CEPHESI
Dis Faktoring I is-Dogan Yatirim | Isil Tur | Anadolu Otomotiv |
Dig Leasing I Petrol Ofisi | Torba Crolia | Ortaoogu Otomotiv |
Dogan Hayat I Milta Tatil Kyl | Dogan Otomotiv |
Ray Sigorta I Bodrum Marina | Milpa |
Dis Yatirim I Milta | Ditag |
Dis Bank I Celik Halat |
| FINANS | ENERJI | TURIZM SANAYI-TICARET |
AYDIN DOGAN
| DOGAN YAYIN HOLDING —
| GAZETELER DERGILER KITAP-MUZIK TV-RADYO |
Hurriyet DK Kanal D
Milliyet Dogan Egmont Euro D
Posta Burda Rizzoli DMC CNN Tiirk
Gozel (25 Dergi)
F.Forum VATAN
TDN
Radikal
Fanatik Hir Fm
Radyo Foreks DHA
Radyo D Dogan
| YAYSAT | ANS Film Ofset
Dogan
| DsRSTORES | Matbaa

(Soénmez 2003:26)

yapmak olunca bu doniis ¢ok da zor olmamis
gibi gorliinmektedir
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ANTI-DOGAN CEPHESI |
Cukurova Riwa Menkul | Gukurova-Kepez |
Dis Tic.
Park Marina |
ingaat-Baytur |
Havag | 8 Cimento Fab. |
Sanayi BMC
Gukurova Celik Ceytas-Penyelux |
Turkcell | Eti Soda | Telsim
Finans:YKB Elektrik |
Pamukbank
Madencilik 30 Sirket | imarbank-Adabank |
100'e Yakin
Sirket
M.Emin Karamehmet <——>{ Ding Bilgin Turgay Ciner < Uzan Grubu
1Mart 2009-laber Tiirk
v l
Star Tv
Sabah
| Cumhuriyet Star Gaz.
ATV Damga
v Medya Pazarlama
Aksam l Birlesik <
Show Tv Basin
Sky Tiirk Dagitim
Digi Tiirk
Zaman
Haber Tiirk

Yeni Safak-Stv

(Sonmez 2003:27).
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Diinya {iizerinde birgok &rneklerinin de goriil-
diigii iizere yanli medya-tarafli medya olgusu
birgok bilim dalinda oldugu gibi iletisim ala-
ninda da baz1 incelenmelere ve modellere konu
olmustur. Bu modellerden birisi olan ve ileti-
sim alaninda gelistirilen bununla birlikte kitle
iletisim araglarmni baz alan ayrica tarafli medya
ornegi olma adina, devlet ya da 6zel ¢ikar sag-
lama konusunda desteke¢i olan medya organla-
rin1 inceleyen modellerden birisi “Propaganda
Modeli”’dir. Herman ve Chomsky gibi yazarlar
tarafindan gelistirilen ‘Propaganda Modeli’
taraf olan medya konusunda insanlara farkli bir
yaklagim sunmaktadir.

MEDYANIN CIKAR VE SECIMLERINI
INCELEYEN PROPAGANDA MODELI

Medya siyasete gore gen¢ olmakla birlikte
zaman i¢inde merkeziyetcilikten ¢ok cabuk
styrilmigtir. Medyanin kendisi ile birlikte glo-
ballestigi en Onemli unsur siyaset olmustur
(Filiz 2008: 39). Siyasetin ise propagandasini
yapabilecegi en 6nemli silah1t medya organlari-
dir. Medya organlart da var oldugu giinden
bugiine birilerinin ya da gruplarin esdeyisle
siyasilerin veya siyasi iktidarlarin sesi olmus-
tur. Ancak bu ses g¢ogunlukla tarafliligi da
beraberinde getirmistir. Iste bu taraflilik olayini
inceleyen modellerden birisi de propaganda
modelidir.

Tarafl1 haber veren medya kavrami gergevesin-
de medyanin ¢ikar ve haber segcimlerine gesitli
diizeylerde etkisi iizerine yogunlasan propa-
ganda modeli daha 6nce de deginildigi lizere
Herman ve Chomsky tarafindan olusturulmus-
tur. Bu iki diisiince adaminin propaganda mo-
delini ortaya koymalarindaki ana sebep med-
yanin devlete ve 0Ozel sektor etkinliklerine
hiikmeden 6zel ¢ikarlara destek saglama islevi-
ni Ustlenmis olmasidir. Medyanin nelere 6nem
verdigini neleri ise ihmal ettigini anlamak ve
olayin i¢ yiiziinii biitiin ¢iplakligiyla gorebil-
mek i¢in medyanin bu smirlar gergevesinde
incelenmesi  gerekmektedir (Herman ve
Chomsky 1998: 9). Propaganda modelinin en
onemli 6geleri ise;

*Egemen medya sirketlerinin biyiikliigl, yo-
gunlasmis miilkiyeti, kar amagh olusu ve sa-
hiplerinin serveti.

*Reklamciligm medyanin en 6nemli gelir kay-
nagi olmasi,

*Medyanin, iki temel kaynak ve iktidar odag
olan hiikiimet ile is cevrelerinden ve bunlarin
mali destek saglayp onayladigi uzmanlardan
sagladigi bilgileri temel almast,

*Medyay1r hizaya sokmak amactyla kullanilan
bir yontem olan medyaya yonelik tepki tiretimi,

*Ulusal bir din ve bir denetleme mekanizmasi
olan anti-komiinizm.

Islenmemis haber malzemeleri basilmaya uy-
gun hale gelinceye kadar bu siizgeglerden gec-
mek zorundadir. Adi gegen bu siizgegler sdy-
lemin ve yorumun ilkelerini belirlemektedir.
Esdeyisle neyin oOncelikle haber olabilecegini
tanimlarlar. Bu maddeler gercevesinde haberler
iizerinde yapilan kisitlamalar ve denetlemeler
Oyle gliglii ve sistemin i¢inde o kadar esasl bir
yere sahiptir ki, haber se¢iminde alinacak bas-
ka bir kurali hayal etmek bile ¢ok zordur
((Herman ve Chomsky 1998: 21-24).

Birinci maddede bahsedildigi tiizere medya
kuruluglar1 {izerinde séz sahibi olan girketlerin
biiyiikliigii mal ve nakit sermaye bilyiikliikleri
iilkenin giindemini belirlemede siyasileri etki-
lemek i¢in son derece Onem arzetmektedir.
Bununla birlikte medya organlar1 piyasada para
kazanmak amacinda olan sermayedarlarin
etkisi altindadir. Reklamciligin ve reklam olgu-
sunun medya sektoriindeki yaptirrm giicii ise
yine birinci maddenin yaptirim giiciinden az
degildir. Reklam verme karsiliginda; haber
yaptirma isteklerinin bitmedigi bir ortamda,
yandas medya kavramimin goéz ardi edilmesi
olduk¢a zordur. Medyanin verecegi haberleri
elde edecegi haber kaynaklarmimn tutumlar: ise
yine yandas medya olgusu ile dogrudan ilintili-
dir. Medya organlar1 zaman ve para sikintisin-
dan dolay1 bir¢ok haberi giivendigi haber kay-
naklarindan (resmi ve 6zel haber kaynaklari)
almaktadir. Durum bdyle olunca da bazi haber-
lerin dogrulugunun kontrolii zorlagmaktadir.
Bunun bilincinde olan haber kaynaklar1 da
kendi lehlerine haber yaptirabilmek i¢in bu
agiktan faydalanmaktan geri durmamaktadirlar.
Yapilan haberlere gelen tepkiler de bazen med-
ya organlarinin g¢alisanlarini isten g¢ikarmaya,
goriiglerinden taviz vermeye zorlayabilmekte-
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dir. Ornegin, bir grup hakkinda yapilan bir
haber sonrasinda reklamlarm kesilmesi, mah-
kemelik olunmasi, resmi kurumlardan gelen
destegin kesilmesi gibi olaylar medya organla-
rmin ister istemez yanli davranmasi sonucunu
(yanl haber verme) ortaya ¢ikarabilmektedir.
Herman ve Chomsky’nin haberlerle ilgili siiz-
ge¢ mekanizmasinin sonuncu maddesi olan ve
yandas medya kavraminin propaganda siireci
ile bagdastirilmaya calisildig1 anti-komiinizm
diisiincesi, komiinizmdeki miilkiyet kavrami1 ve
onlarin her sey iizerinde oldugu gibi medya
iizerindeki baskilarinin kaldirilmasi i¢in ortaya
konulmusg bir durum analizidir. Ciinkii; belirt-
mekte fayda vardir ki “Anti-komiinizm riizgar-
lar1 estirildiginde, ‘komiinistlerin yaptig1 iddia
edilen kotii muameleleri kanitlayacak ciddi
bilgilere gerek duyulmaz ve sarlatanlar giiveni-
lir kaynaklar haline gelirler” (Age 1998: 84).
Onlarin verdikleri bilgiler 15181inda ortaya ¢ikan
haberlerin de yansiz olmasindan bahsedilemez.
Incelenen bu bes siizge¢ medyada yayinlanacak
haberlerin belirlenmesinde elbette ki bir smir
olusturmaktadir. Fakat verilen haberler karsi
tarafi zor durumda birakacak nitelikteyse bu
stizgeclerden fazla incelenmeden gegmekte ve
yanl bir sekilde medyada yer alabilmektedir.

GENETIGi BOZULMUS (YANDAS)
MEDYANIN SEBEP OLDUGU
OLUMSUZLUKLAR

Yandas medya kavrammin varligi konusunda
Cumhuriyet gazetesinin 3 Mart 2009 tarihli
sayisinin dordiincii sayfasinda Zafer Temo-
¢in’in ‘Igneli Fir¢a’ kosesinde ¢izdigi karika-
tiir, bu tiir bir basinin varligmi ilging bir yakla-
simla ortaya koymaktadir (Cumhuriyet Mart-
2009: 4).

iGNELI FIRCA ZAFER TEMOCIN

Yandas Basin
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Ayrica, Hiirriyet gazetesi yazarlarindan Ahmet
Hakan’mn 1 Ocak 2009 tarihli kdse yazisinda
yine yandas medya gergegi ile ilgili giizel bir
ornege yer verilmistir. Ilgili yazida Hakan,
Yeni Safak’ta “Yandashiga devam ettiler” soz-
leriyle grubun cikarlart i¢in Bagbakan Recep
Tayyip Erdogan hakkinda yaptiklar1 haberlere
gonderme yapmaktadir (Hiirriyet Ocak-2009:
4).

Halkin haber alma ihtiyacini karsilayan gazete-
lerin ve gazetecilik mesleginin ortaya ¢ikma-
sinda en biiyiik etken, insanlarin yakin gevre-
sinde ve diinyanin ¢esitli yerlerinde olan olay-
lar hakkinda bilgi sahibi olmak istemesi yat-
maktadir (Gezgin 2008: 15). Daha sonra gaze-
telere gorsel medyanmn yani televizyonun da
eklenmesiyle, halka mesajlar ve simgeler ileten
bir sistem haline gelen medyanin iglevleri ara-
sina bireyleri eglendirmek, bilgilendirmek ve
onlar1 toplumun kurumsal yapisiyla biitiinlesti-
recek degerleri, inanglar1 ve davranig sekillerini
agilamak da eklenmistir. Sermayenin belli
smiflarin elinde toplandigi ve biiyiik sinifsal
¢ikar catigmalarinin yasandigi bugiiniin diinya-
sinda medya (Herman ve Chomsky 1998: 21),
gesitli donemlerde kendi ¢ikarlart igin hiikii-
metler kurmaya, siyasal iliskileri manipiile
etmeye kalkmis ve devlet listiinden zenginles-
me politikast ugruna asli isi olan halkin sesi
olma gorevini geri plana itmistir. Baska bir
ifadeyle genetigi bozulmustur. Bunun sonu-
cunda ise medya okur-izleyici karsisinda ina-
nilmayan giivenilmeyen bir kurum haline gel-
mistir. Medyanin kamu giiciiniin denetgisi
olmaktan vazgegtigi lilkelerde demokrasisinin
temel kurumlarindan birisi islevini yerine geti-
remedigi gibi medyanin denetiminin kalkmasi
sonucunda meclis ¢ogunlugunu kontrol edebi-
len esdeyisle iktidart ele ge¢irmis olan siyasi
partiler sorumsuz davraniglar sergileyebilmekte
ve lilke kaynaklarini kot niyetli bir sekilde
kullanabilmektedirler (Babahan’dan aktaran
Kongar 2008).

Medya ile siyaset arasindaki iligki en genel
ifadeyle karsiliklidir. Fakat kusatici ¢ergeveyi
olusturan basindan ziyade siyasettir. Bundan
dolay1 sdylenebilir ki nasil bir siyasal rejim
varsa Oylesine bir basin rejimi vardir. Ciinki
higbir basin rejimi, asla hakim siyasi sistemden
bagimsiz hareket edemez (Arabaci 2004: 109).
Bu nedenle diinyanin hemen her yerinde medya
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organlari, ister siyasetciler isterse diger serma-
yedarlar i¢in olsun biiyiik bir gii¢ olarak kabul
edilmektedir.

Baz1 iilkelerde hiikiimetler kuran hiikiimetler
yikan, ekonomik kararlara hiikiimetmis gibi
karar veren istedigini basa getiren istedigini al-
asag1 eden medya Tiirkiye’de de siyasi iktidara
bagimlidir. Bu bag karsilikli bir ¢ikar bagidir.
Fakat bu ¢ikar bagi sonucunda Ankara'ya gii-
venerek devlet iizerinden zenginlesme politika-
st izleyen bir¢ok medya grubu ya batmis, ya da
zora girmistir. Bununla birlikte siyasi arenada
da medyaya giivenerek-dayanarak iktidarini
devam ettirenler hizla yok olmuslardir (Baba-
han’dan aktaran Kongar 2008).

Yandas medyanin meydana getirdigi olumsuz-
luklardan biri de basmi bir silah gibi kullanan
sermaye gruplarinin gazeteciyi tiiccar izleyici-
okuyucuyu ise miisteri gibi gérmeleridir. Ciin-
kii, medya sektoriindeki medya disi sermaye
sahibi yeni patron profili, medya organlarini bir
fikir yayma esdeyisle haber verme araci olarak
degil de kar elde edebilecekleri ticari bir meta
olarak gormektedirler (Gezgin 2008: 21). Bu
da siyasilere ve iktidar sahiplerine yakin olma-
larin1 ve onlarin lehine yanli haber yapmalari-
nin nedenlerinden birini olusturmaktadir.

ARASTIRMANIN AMACI

Demokrasilerde dordiincii gii¢ olarak nitelendi-
rilen medya organlarmm biiyiik c¢ogunlugu
giiniimiizde birkac gii¢ odaginin elinde bulun-
maktadir. Bu da medya organlarinda tekelles-
meye neden olmaktadir. Tekel konumundaki
bu gii¢ odaklar1 da kendi ¢ikarlar1 dogrultusun-
da medyay1 kullanmaktan ¢ekinmemektedirler.
Kendi menfaatleri dogrultusunda bazen mevcut
hiikkiimetlerin ve muhalefetin lehinde bazen de
aleyhinde haberlere imza atmaktadirlar. Bu-
nunla birlikte iktidara sahip olan siyasi giigler-
de medya i¢inde ayrim yapabilmektedirler. Bu
davranig sekilleri de dogal olarak yanl haber
yapan bir medya gergegini giindeme getirmek-
tedir. Bu ¢alismanin amaci ise haberleri ile bir
tarafin gorislerine daha ¢ok veya daha az yer
veren medya organlarinin varligina drnek teskil
etmesi adina bir uygulama ¢aligmasi gergekles-
tirmektir.

YONTEM

Gorevi halki dogru bilgilendirmek olan medya
organlarinimn, bu ¢izgiden uzaklasarak igine
girdikleri davranis sekillerini ortaya koymak
amaglanmaktadir. Bu nedenle tilkenin giinde-
mini belirlemede etkisinin daha ¢ok oldugu
diistiniilen ve ulusal yaym yapan yazili basinin
ele alindig bir uygulama gergeklestirilmistir.
Calismada 29 Mart 2009 Yerel Segimlerinin
yakin olmasmdan ve siyasi partilerin segim
faaliyetlerinin ve haber malzemesinin artma-
sindan dolayr Mart ayinda yaym yapan basili
yayin organlar1 secilmistir. Bu gazetelerin bas
sayfa olarak da nitelendirilen birinci sayfalari
icerik analizi yontemi ile incelenmistir. Calis-
mada sadece gazetelerin bas sayfalarinda yer
alan siyasi parti haberlerinin incelemeye tabi
tutulmasi ¢aligmanin sinirliklarmi belirlemek-
tedir. Calismanin evrenini ulusal yazili basin
olusturmaktadir. Orneklemini ise merkezde
olan ve yiiksek tirajlara sahip Hiirriyet, Sabah
gazeteleri; merkezden saga giden ¢izgide olan
Yeni Safak ve merkezden sola giden ¢izgide
Cumbhuriyet gazeteleri olusturmaktadir.

Tablo 1. Gazetelere Gore Haber Dagilimi

Say1 Yiizde
Cumhuriyet 66 28,7
Yeni Safak 48 20,9
Sabah 51 22,2
Hiirriyet 65 28,3
Toplam 230 100

Incelemeye tabi tutulan 1-29 Mart 2009 tarihle-
ri arasinda yayinlanan gazetelerden; bu tarihler
arasinda Cumhuriyetin ilk sayfasinda icinde
siyasi parti ismi gecen % 28,7 oranla 66 adet
haber, Yeni Safak gazetesinin ilk sayfasinda
%20,9 oranla 48 haber, Sabah gazetesinin ilk
sayfasinda %22,2 oranla 51 adet haber ve Hiir-
riyet gazetesinde ise %28,3 oranla 65 adet
haber yayinlanmustir.

Tablodan da anlagilacagi tizere 2009 yerel
secimlerinden bir ay 6nce baglayan incelemeye
gore icinde siyasi parti ismi gecen en ¢ok ha-
ber, 66 haber ile Cumhuriyet gazetesinde ya-
yinlanmustir.
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Tablo 2. Partilere Gore Haber Dagilimi

Say1 Yiizde
Parti Haberi Yok 18 7,8
AKP 93 40,4
CHP 50 21,7
MHP 9 3,9
SP 3 1,3
BBP 20 8,7
DSP 35 15,2
DTP 2 0,9
Toplam 230 100

Incelemeye tabi tutulan 1-29 Mart 2009 tarihle-
ri arasinda yaymlanan gazetelerin 18 adetinin,
esdeyisle % 7,8’inin ilk sayfasinda ig¢inde siya-
si parti ismi gegen hi¢ haber yayinlanmamustir.
Ayn1 gazetelerin diger sayilarinda ise % 40,4
oran ve 93 adet haber ile AKP haberi yaymn-
lanmigtir. Bunu takiben % 21,7 oran ve 50 adet
haber ile CHP, %15,2 oran ve 35 adet haber ile
DSP, % 8,7 oran ve 20 adet haber ile BBP, %
3,9 oran ve 9 adet haber ile MHP, % 1,3 oran
ve 3 adet haber ile SP, % 0,9 oran ve 2 adet
haber ile DTP haberleri yaymlanmistir.

Mevcut tabloya gore incelenen dénem iginde
en ¢ok haber % 40,4 oran ve 93 adetle iktidarda
olan AKP haberi yayinlanmigtir.

Tablo 3. Haber Kaynagi

Sayr | Yiizde
Parti Haberi Yok 18 7,8
Genel Bagkan 93 40,4
Milletvekili 3 1,3
il Bagkam 2 0,9
Mevcut Belediye Baskanlar1 5 2,2
Belediye Baskan Adaylar 10 4,3
Parti Ust Diizey Yéneticisi 8 3,5
Parti Uyesi 3 1,3
Muhabir 88 38,3
Toplam 230 100

Incelenen haberlerin kaynaklari ele alindiginda
% 40,4 oranla 93 adeti ‘Genel Bagkanlar’ %
38,3 oranla 88 adeti muhabir, % 4,3 oranla 10
adeti ‘Belediye Baskan Adaylarr’, % 3,5 oranla
8 adeti ‘Parti Ust Diizey Yoneticileri® % 2,2
oranla 5 adeti ‘Mevcut Belediye Baskanlart’, %
1,3 oran ve 3 adet haber ‘Milletvekilleri ve
Parti Uyeleri’ kaynak gosterilerek yaymlanmus-
tir.
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Yapilan analize gore % 40,4 oran ve 93 adet
haberde en ¢ok genel baskanlar haber kaynagi
olarak gosterilmistir.

Tablo 4. Haber Konusuna Gore Parti Haberleri

Say1 | Yiizde

Parti Haberi Yok 18 7,8
AKP ile ilgili yolsuzluk haber 18 7,8
CHP ile ilgili yolsuzluk haberi 5 2,2
DSP ile ilgili yolsuzluk haberi 3 1,3
AKP ile ilgili olumsuz haber 48 20,9
CHP ile ilgili olumsuz haber 19 8,3
MHP ile ilgili olumsuz haber 2 0,9
Ergenekon ile ilgili haber 8 3,5
Deniz Feneri ile ilgili haber 2 0,9
Davos haberleri 3 1,3
Iktidar (hiikiimet) haberleri 27 11,7
Muhsin Yazicioglu (BBP) kazasi

haberi 21 9,1
Hizmet 17 7,4
Siyaset haberleri (Yerel Se¢im-

lerle ilgili genel haberler, iilke

giindemindeki diger siyasi olay

haberleri vb.) 26 11,3
Medyay: yergi haberleri 3 1,3
Medyay: 6vgii haberleri 1 0,4
Toplam 230 | 100

flgili tarihler arasinda yaymlanan haberlerin
konularma gore parti siniflandirmasi yapildi-
ginda % 20,9 oran ve 48 haber ile ‘AKP ile
ilgili olumsuz haber’ yaymlandig: tespit edil-
mistir. Bunu takiben % 11,7 oran ve 27 haber
ile ‘Iktidar (hiikiimet) haberleri’, % 11,3 oran
ve 26 haber ile ‘Siyaset haberleri (Yerel se¢im-
lerle ilgili genel haberler, iilke giindemindeki
diger siyasi olay haberleri vb.)’, % 9,1 oran ve
21 adet haber ile ‘Muhsin Yazicioglu (BBP)
kazas1 haberi’, % 8,3 oran ve 19 haber ile
‘CHP ile ilgili olumsuz haber’, % 7,8 oran ve
18 haber ile ‘AKP ile ilgili yolsuzluk haberi’,
% 7,4 oran ve 17 haber ile ‘Hizmet’, % 3,5
oran ve 8 adet haber ile ‘Ergenekon ile ilgili
haber’, % 2,2 oran ve 5 haber ile ‘CHP ile ilgili
yolsuzluk haberi’, % 1,3 oran ve 3’er haber ile
‘DSP ile ilgili yolsuzluk, Medyay1 yergi ve
Davos haberleri’ % 0,9 oran ve 2’ser haberle
‘MHP ile ilgili olumsuz haber ve Deniz Feneri
ile ilgili haberler’ ve % 0,4 oran ve 1 adet ha-
ber ile ‘Medyay1 6vgii haberleri’ yayinlanmis-
tir.
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Mevcut tabloya gore % 20,9 oran ve 48 haber
ile ‘AKP ile ilgili olumsuz haber’ yayinlanmis-
tir. Bu oranlara % 7,8 oranla 18 haberle ‘AKP
ile ilgili yolsuzluk haberleri’ de ilave edilecek
olursa, toplamda % 28,7 oran ve 66 haberle en
¢ok AKP ile ilgili olumsuz haber yaymlanmig-
tir. Ana muhalefet partisi CHP ile ilgili ise

%8,3 oranla 19 adet ‘Olumsuz haber’ yayin-
lanmigtir. Bu orana, % 2,2 oranla 5 adet CHP
ile ilgili yolsuzluk haberi de ilave edilecek
olursa toplamda % 10,5 oran ve 24 haberle
ikinci sirada en ¢ok olumsuz haber CHP ile
ilgili yayinlanmustir.

Tablo 5. Gazetelerin Birinci Sayfalarindaki Haberlerin Konulara Gére Dagilimi

Cumhuriyet | Yeni Safak Sabah Hiirriyet Toplam

Sayi1 [ % |[Sayt | % | Say1 | % | Say1 [ % Say1
Parti Haberi Yok 6 33,3 6 33,3 2 11,1 4 22,2 18
AKP ile ilgili yolsuzluk haberi 8 44,4 0 0 0 0 10 | 55,6 18
CHP ile ilgili yolsuzluk haberi 0 0 2 40 3 60 0 0
DSP ile ilgili yolsuzluk haber 0 0 2 66,7 1 33,3 0 0
AKP ile ilgili olumsuz haber 25 | 52,1 0 0 3 6,3 20 | 41,7 48
CHP ile ilgili olumsuz haber 3 15,8 3 158 | 12 | 63,2 1 53 19
MHP ile ilgili yolsuzluk haberi 1 100 0 0 0 0 0 0 1
AKP ile ilgili olumlu haber 2 28,6 3 42,9 2 28,6 0 0 7
CHP ile ilgili olumlu haber 0 0 1 100 0 0 0 0 1
MHP ile ilgili olumsuz haber 1 50 0 0 0 0 1 50 2
Ergenekon ile ilgili haber 4 50 3 37,5 0 0 1 12,5 8
Deniz Feneri ile ilgili haber 2 100 0 0 0 0 0 0 2
Davos (One Minute) haberleri 1 33,3 2 66,7 0 0 0 0 3
Iktidar (hiikiimet) haberleri 2 7,4 10 37 7 25,9 8 29,6 27
Muhsin Yazicioglu (BBP) Kazasi 5 23,8 5 23,8 4 19 7 33,3 21
Haberi
Hizmet haberleri 1 5,9 5 29,4 8 47,1 3 17,6 17
Siyaset haberleri 1 3,8 6 23,1 9 346 | 10 | 38,5 26
Medyay: yergi haberleri 3 100 0 0 0 0 0 0 3
Medyay: 6vgii haberleri 1 100 0 0 0 0 0 0 1
Toplam 66 | 28,7 | 48 [209 | 51 |[222 (| 65 | 283 230

[lgili tarihler arasinda Cumhuriyet, Yeni Safak,
Sabah ve Hiirriyet gazetelerinin birinci sayfala-
rinda yer alan parti haberlerinin sayisal dagi-
limlart ve yiizdeleri Tablo 5°te de goriildigii
iizere su sekildedir.

Cumbhuriyet gazetesinin % 33,3 oranla 6 sayi-
sinin bas sayfasinda i¢inde siyasi parti isimleri-
nin yer aldig1 bir habere rastlanamamistir. 1-29
Mart 2009 tarihleri arasinda, incelemeye tabi
tutulan gazetelerin bas sayfalarinda yayinlanan
ve arastirma ¢ercevesi i¢inde haberlerin deger-
lendirilmesi ag¢isindan ortaya konulan konu
bagliklardan olan;

“AKP ile ilgili yolsuzluk haberi” kapsaminda
Cumhuriyet gazetesinde % 44,4 oran ile 8

haber, Hiirriyet gazetesinde ise % 55,6 oranla
10 haber yaymlanmistir.

“CHP ile ilgili yolsuzluk haberi” konu basli-
gida ise Yeni Safak gazetesinde % 40 oranla 2
haber, Sabah gazetesinde ise % 60 oranla 3
haber yayinlanmistir.

“DSP ili ilgili yolsuzluk haberi” konu basli-
gimnda % 66,7 oranla 2, Sabah gazetesinde ise %
33,3 oranla 1 haber yaymlanmuistir.

“AKP ile ilgili olumsuz haber” konu bagliginda
Cumbhuriyet gazetesinde %5 2,1 oranla 25
haber, Sabah gazetesinde % 6,3 oranla 3 haber,
Hiirriyet gazetesinde ise % 41,7 oranla 20 ha-
ber yayinlanmistir.
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“CHP ile ilgili olumsuz haber” konu baghiginda
Cumbhuriyet gazetesinde % 15,8 oranla 3 haber,
Yeni Safak gazetesinde % 15,8 oranla 3 haber,
Sabah gazetesinde % 63,2 oranla 12 haber,
Hiirriyet gazetesinde ise % 5,3 oranla 1 haber
yayinlanmstir.

“MHP ile ilgili yolsuzluk haberi” konu basli-
ginda sadece Cumbhuriyet gazetesinde % 100
oranla 1 haber yaymlanmistir.

“AKP ile ilgili olumlu haber konu bagliginda”
Cumhuriyet gazetesinde % 28,6 oranla 2 haber,
Yeni Safak gazetesinde % 42,9 oranla 3 haber,
Sabah gazetesinde % 28,6 oranla 2 haber ya-
yinlanmstir.

“CHP ile ilgili olumlu haber” konu bashginda
sadece Yeni Safak gazetesinde % 100 oranla 1
haber yayinlanmustir.

“MHP ile ilgili olumsuz haber” konu bagligin-
da Cumbhuriyet gazetesinde % 50 oranla 1,
Hiirriyet gazetesinde % 50 oranla 1 haber ya-
yinlanmastir.

“Ergenekonla ilgili haber” konu basliginda”
Cumhuriyet gazetesinde % 50 oranla 4 haber,
Yeni Safak gazetesinde % 37,5 oranla, 3 haber,
Hiirriyet gazetesinde % 12,5 oranla 1 haber
yaymlanmustir.

“Deniz Feneri ile ilgili haber” konu bagliginda,
sadece Cumhuriyet gazetesinde % 100 oranla 2
haber yayinlanmistir.

“Davos haberleri (One Minute)” konu basli-
ginda, Cumhuriyet gazetesinde % 33,3 oranla 1
haber, Yeni Safak gazetesinde % 66,7 oranla 2
haber yayinlanmistir.

“Iktidar (hiikiimet) haberleri” konu bashiginda,
Cumbhuriyet gazetesinde % 7,4 oranla 2 haber,
Yeni Safak gazetesinde % 37 oranla 10 haber,
Sabah gazetesinde % 25,9 oranla 7 haber, Hiir-
riyet gazetesinde % 29,6 oranla 8 haber yayin-
lanmustir.

“Muhsin Yazicioglu (BBP) kazasi ile ilgili
haber” konu basliginda, Cumhuriyet gazetesin-
de % 23,8 oranla 5 haber, Yeni Safak gazete-
sinde % 23,8 oranla 5 haber, Sabah gazetesinde
% 19 oranla 4 haber, Hiirriyet gazetesinde %
33,3 oranla 7 haber yaymlanmistir.

“Hizmet haberleri” konu bashginda, Cumhuri-
yet gazetesinde % 5,9 oranla 1 haber, Yeni
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Safak gazetesinde % 29,4 oranla 5 haber, Sa-
bah gazetesinde % 47,1 oranla 8 haber, Hiirri-
yet gazetesinde % 17,6 oranla 3 haber yayin-
lanmustir.

“Siyaset haberleri” konu basliginda, Cumhuri-
yet gazetesinde % 3,8 oranla 1 haber, Yeni
Safak gazetesinde % 23,1 oranla 6 haber, Sa-
bah gazetesinde % 34,6 oranla 9 haber, Hiirri-
yet gazetesinde % 38,5 oranla 10 haber yayin-
lanmustir.

“Medyay1 yergi haberleri” konu bagliginda
sadece Cumhuriyet gazetesinde % 100 oranla 3
haber yaymlanmustir.

“Medyay1 6vgii haberleri” konu basgliginda ise
sadece Cumhuriyet gazetesinde % 100 oranla 1
haber yaymlanmstir.

Incelenen 1-29 Mart 2009 tarihleri arasinda
Cumbhuriyet, Yeni Safak, Sabah ve Hiirriyet
gazetelerinde yer alan konularmma gore parti
haberleri su sekildedir. AKP ile ilgili en ¢ok
olumlu haber 3 haberle Yeni Safak gazetesinde
¢ikmigtir. Cumhuriyet ve Sabah gazetelerinde
ise 2’ser adet olumlu haberi ¢ikmis toplamda
ise 7 olumlu haberi yaymnlanmistir. CHP ile
ilgili sadece 1 olumlu haber, yine en ¢ok olum-
Iu haberin yayinlandigi AKP 6rneginde oldugu
gibi, Yeni Safak gazetesinde yayinlanmistir.

flgili dénemde AKP ile ilgili en gok olumsuz
haber 25 haberle Cumhuriyet gazetesinde ¢ik-
migtir. Hiirriyet gazetesinde 20, Sabah gazete-
sinde ise 3 olumsuz haberi yayinlanan AKP’nin
bu dénemde toplam 48 olumsuz haberi yaymn-
lanmistir. AKP’nin bu dénemde Cumbhuriyet
gazetesinde 8, Hiirriyet gazetesinde ise 10 adet
olmak iizere toplamda 18 yolsuzluklarla ilgili
haberi yaymlanmistir. Yolsuzluk haberleri de
olumsuz haber olarak nitelendirilecek olursa 1-
29 Mart 2009 tarihleri arasinda iktidar partisi
AKP’nin toplam 66 adet olumsuz haberi yayin-
lanmugtir.

Ana mubhalefet partisi CHP’nin ise ilgili do-
nemde en ¢ok olumsuz haberi 12 haberle Sabah
gazetesinde yayinlanmistir. CHP nin Cumhuri-
yet’te 3, Yeni Safak’ta 3 ve Hiirriyet’te de 1
haber olmak iizere toplamda 19 olumsuz haberi
yayinlanmigtir. Arastirmada ele alman yolsuz-
luk haberleri bashginda ise CHP’nin Sabah
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gazetesinde 3 ve Yeni Safak gazetesinde de 2
olmak tizere 5 yolsuzluk haberi yaymnlanmistir.
Yolsuzluk haberleri de olumsuz haber olarak
nitelendirildiginde 1-29 Mart 2009 tarihleri
arasinda ana muhalefet partisi CHP’nin toplam
24 olumsuz haberi yayinlanmigtir.

Elde edilen bu sonuglardan incelenen gazete-
lerde yaymlanan olumlu haberlerden daha ¢ok
olumsuz haberlerin verildigi gazetelerin ve
haber sayilarinin tarafli (yanli) medya hakkinda
ongiiri yapmak i¢in etkili olacagi sonucu orta-
ya c¢ikmaktadir. Egdesiyle Cumhuriyet gazete-
sinde AKP ile ilgili 25 olumsuz haber yayinla-
nirken CHP ile ilgili sadece 3 olumsuz haberin
yaymlanmis olmasi, Sabah gazetesinde ise
CHP ile ilgili 12 olumsuz haber yaymlanirken,
AKRP ile ilgili sadece 3 olumsuz haberin yayin-
lanmig olmast yayin organlarmin siyasi parti-
lerden birine daha yakin oldugu esdeyisle ¢a-
lismanm ortaya koymaya caligtif1 gazetelerin

Tablo 7. Haberde Gorsellik

Say Yiizde
Parti Haberi Yok 18 7,8
Fotograf 138 60
Karikatiir 5 2,2
Sadece Metin 69 30
Toplam 230 100

[lgili tarihler arasinda incelenen haberlerden %
60 oran ile 138 tanesinde ‘fotograf’, % 30 oran
ile 69 tanesinde ‘sadece metin’, % 2,2 oran ile
5 tanesinde ise ‘karikatiir’ kullanilmistir.

Incelemeye tabi tutulan donem iginde ilgili
gazetelerin birinci sayfalarinda yaymlanan
siyasi parti haberlerini desteklemek amaciyla
en ¢ok % 60 oranla 138 adetinde fotograf kul-
lanildig1 tespit edilmistir.

Tablo 8. Bas Sayfa Karikatiirtiniin Ttirti

tarafli yayin yoniinde hareket ettikleri 6ngorii- Sayt | Yiizde
stinii desteklemektedir. I
Karikatiir Yok 197 85,7
Tablo 6. Haberin Verilis Sekli AKP ile ilgili karikatiir 0 0
CHP ile ilgili karikatiir 0 0
Say1 Yiizde R.Tayyip Erdogan ile ilgili 12 5.2
Parti Haberi Yok 18 7,8 karikatiir
Siirmanget 21 9,1 Deniz Baykal'la ilgili karikatiir 1 0,4
Manget 42 18,3 Maganda da siyasi literatiire 1 0,4
Etek 149 64,8 girdi
Toplam 230 100 Kenan Evren'le ilgili karikatiir 2 0,9
flgili tarihler arasinda incelenen gazetelerde Kadnn yeri ile ilgili karikatiir ! 0.4
yaymlanan, i¢inde siyasi parti ismi gecen ha- | Ekonomik kriz ile ilgili ! 04
berlerin % 64,8 oran ile 149 adeti ‘Etek’ (gaze- | Su uzmanlari (Medyay 1 0,4
te sayfasmnin alt kisimlari), % 18,3 oran ile 42 | sulandirmaymn) karikatiiri
adeti ‘Manset’, % 9,1 oran ile 21 adeti ise Darbe ile ilgili karikatiir 1 0,4
Sitirmansetten yaymlanmustir. Cumhurbaskani1 Abdullah Giil 2 0,9
ile ilgili karikatiir
Mevcut incelemeye gore Cumhuriyet, Yeni Ergenekon ile ilgili karikatiir 2 0,9
Safak, Sabah ve Hiirriyet gazetelerinin birinci PKK ile ilgili karikatiir 2 0,9
sayfalarinda yaymnlanan, iginde siyasi parti ['yo o cocimlere ilgili karikatir | 2 | 0,9
haberlerinin gectigi haberlerin % 9,1 oranla 21 Tabitak ile ilgili Karikatir > 0.9
tanesi siirmangetten verildigi tespit edilmistir. - — .
Stirmansetten verilen haberlerin bir c¢ogunu Liderler R.T.Erdogap, . ! 04
BBP Genel Bagkan1 Muhsin Yazicioglu’nun D.Baykal, P.Bahgell karikatiiri
hayatim Kaybettigi helikopter kazasi ile ilgili | Rant(Belediye Baskani) aday: ! 0.4
haberler olusturmaktadir. ilgili haberlerin 42 | Karikatiiri
tanesinin mansetten, 149 tanesinin ise etek | Melih Gokgekile ilgili ! 0.4
olarak da tabir edilen gazete sayfasmmn alt | karikatir
kisimlarinda verildigi goriillmiistiir. Toplam 230 100
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Incelenen haberlerin % 85,7 oranla 197 sayi-
sinda karikatiir yayilanmamistir. AKP ve CHP
ile ilgili de herhangi bir karikatiir yayinlanma-
migtir. Bagbakan Recep Tayyip Erdogan ile
ilgili % 5,2 oran ile 12 adet, Ana Muhalefet
Partisi Genel Bagkan1 Deniz Baykal’la ilgili %
0,4 oran ile 1 karikatiir yaymnlanmistir. Bunu
takiben yine % 0,4 oranla ‘Maganda da litera-
tire girdi’, ‘Kadmin yeri ile ilgili’, ‘Ekonomik
kriz ile ilgili’, ‘Su uzmanlar1 (Medyay1 sulan-
dirmayin) ile ilgili’, ‘Darbe ile ilgili’, ‘Liderler
R.T. Erdogan, D. Baykal, D. Bahgeli ile ilgili’,
‘Rant (Belediye Bagkan Adayi) ile ilgili’ ve

‘Melih Gokeek ile ilgili birer karikatiir yayin-
lanmugtir.

% 0,9 oranla ‘Kenan Evren’le ilgili, ‘Cumhur-
bagkan1 Abdullah Giil ile ilgili’, ‘Ergenekon ile
ilgili’, ‘PKK ile ilgili’, ‘Yerel secimlerle ilgili’
ve ‘Tubitak ile ilgili’ ikiser karikatiir yayimn-
lanmugtir.

1-29 Mart 2009 tarihleri arasinda yaymlanan
Cumbhuriyet, Yeni Safak, Sabah ve Hiirriyet
gazetelerinin birinci sayfalarinda en ¢ok Bas-
bakan R. Tayyip Erdogan ile ilgili % 5,2 oranla
12 karikatiirii yaymlanmigtir.

Tablo 9. Gazetelerdeki Partilere Goére Haber Sayisi

Cumbhuriyet Yeni safak Sabah Hiirriyet Toplam
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
Parti yok 6 333 6 333 2 11,1 4 22,4 18 7.8
AKP 27 29 16 17,2 29 31,2 21 22,6 93 40,4
CHP 19 38 11 22 8 16 12 24 50 21,7
MHP 4 44,4 Haber 0 Haber 0 5 55,6 9 39
Yok Yok
SP 1 333 Haber 0 Haber 0 2 66,7 3 13
Yok Yok
BBP 5 25 4 20 4 20 7 35 20 8,7
DSP 4 11,4 9 25,7 8 22,9 14 40 35 15,2
DTP Haber 0 2 42 Haber 0 Haber 0 2 0,9
Yok Yok Yok
Toplam 66 28,7 48 20,9 51,0 22,2 65 28,3 230 100

Yapilan calismada 1-29 Mart arasinda ilgili
gazetelerde yaymlanan siyasi parti haberlerin-
den gazetelere gore haber dagilimlar1 soyledir.
Cumbhuriyet gazetesinin bu tarihler arasinda
yayinlanan % 33,3 oranla, 6 sayisinin bas say-
fasinda siyasi partilerle ilgili hi¢ haber yaymn-
lanmamistir. Yine bu tarihler arasinda 1-29
Mart tarihleri arasinda Cumhuriyet gazetesinde
% 29 oranla AKP ile ilgili 27 haber, % 38
oranla CHP ile ilgili 19 haber, % 44,4 oranla
MHP ile ilgili 4 haber, % 33,3 oranla SP ile
ilgili 1 haber, % 25 oranla BBP ile ilgili 5 ha-
ber, % 11,4 oranla DSP ile ilgili 4 haber yaymn-
lanmigtir. DTP’nin ise Cumhuriyet gazetesinin
bas sayfasinda haberine rastlanmamistir.

1-29 Mart 2009 tarihleri arasinda Yeni Safak
gazetesinin de % 33,3 oranla 6 sayisinda siyasi
partilerle ilgili hi¢ haber yaymlanmamistir.
AKP’nin ise % 17,2 oranla 16 haberi, CHP’nin
% 22 oranla 11 haberi, BBP’nin %20 oranla 4
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haberi, DSP’nin % 25,7 oranla 9 haberi,
DTP’nin % 4,2 ile 2 haberi yaymnlanmgtir.
MHP’nin ve SP’nin ise Yeni Safak gazetesinin
incelen dénem iginde bas sayfasinda haberinin
olmadig tespit edilmistir.

Sabah gazetesinin 1-29 Mart 2009 tarihleri
arasmda % 11,1 oranla 2 sayisiin bas sayfa-
sinda iginde siyasi parti ismi gecen habere
rastlanmamigtir. % 31,2 oranla AKP’nin 29
haberi, % 16 oranla CHP’nin 8 haberi, % 20
oranla BBP’nin 4 haberi, % 22,9 oranla
DSP’nin 8 haberi yayinlanmigtir. MHP, SP ve
DTP’nin ise Sabah gazetesinin incelemeye tabi
tutulan dénem iginde bas sayfalarinda isimleri-
nin gectigi bir haber tespit edilememistir.

Hiirriyet gazetesinin 1-29 Mart 2009 tarihleri
arasinda % 22,4 oranla 2 sayisinin bag sayfala-
rinda siyasi partilerle ilgili bir haber yayinlan-
mamustir. % 22,6 oranla AKP’nin 21 haberi, %
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24 oranla CHP’nin 12 haberi, % 55,6 oranla
MHP’nin 5 haberi, % 66,7 oranla SP’nin 2
haberi, % 35 oranla BBP’nin 7 haberi, % 40
oranla DSP’nin 14 haberi yaymnlanmustir.
DTP’in ise incelenen donem iginde Hiirriyet
gazetesinin bas sayfalarinda herhangi bir haberi
tespit edilememistir.

Mevcut tabloya gore ilgili donem iginde ince-
lenen gazetelerin ilk sayfalarinda toplam 230
siyasi parti haberi yayinlanmigtir. Bu haberlerin

Tablo 10. Partilere Gére Haberin Verilis Sekli

93 tanesinin AKP ile ilgili 50 tanesinin ise ana
muhalefet partisi CHP ile ilgili oldugu tespit
edilmistir. Diger partilerle ilgili ¢ikan haber
sayilar1 ise DSP 35, BBP 20, MHP 9, SP 3,
DTP 2 haber olarak siralanmaktadir. Gazetelere
gore haber dagilimlarma bakildiginda ise ikti-
dar partisi AKP’nin en ¢ok haberinin 29 haber-
le Sabah gazetesinde, ana muhalefet partisi
CHP’nin ise en ¢ok haberinin 19 haberle Cum-
huriyet gazetesinde yayinlandig tespit edilmis-
tir.

Parti Haberi Yok Stirmanget Manget Etek

Sayt | Yiizde | Sayt | Yiizde | Say1 | Yiizde | Sayr | Yiizde | Toplam
Parti Haberi Yok 18 100 0 0 0 0 0 0 18
AKP 0 0 10 10,8 17 18,3 66 71 93
CHP 0 0 2 4 8 16 40 80 50
MHP 0 0 0 0 1 11,1 8 88,9
SP 0 0 1 33,3 0 0 2 66,7 3
BBP 0 0 2 10 8 40 10 50 20
DSP 0 0 6 17,1 7 20 22 62,9 35
DTP 0 0 0 1 50 1 50 2
Toplam 18 7,8 21 42 18,3 149 64,8 230-%!00

1-29 Mart 2009 tarihli incelemeye tabi tutulan
gazetelerin birinci sayfalarinda siirmansget,
manset ve etek kisminda yer alan parti haberle-
rinin sayisal degerleri ve yiizdeleri su sekilde-
dir. Incelenen gazetelerin toplam 18 tanesinin
birinci sayfasinda. i¢inde siyasi parti ismi ge-
¢en habere rastlanamamustir. Tespit edilen 230
haberden toplam 93 AKP haberinden % 10,8
oranla 10 haberi siirmansetten, %18,3 oranla 17
haberi mansetten, % 71 oranla 66 haberi ise
etekte verilmistir. Toplamda 50 CHP haberin-
den % 4 oranla 2 tanesi siirmansetten, % 16
oranla 8 tanesi mansetten, % 80 oranla 40 ha-
beri etekte, 9 MHP haberinden, % 11,1 oranla
1 haberi siirmansetten, % 88,9 oranla 8 haberi
etekte, 3 SP haberinden % 33,3 oranla 1 haberi
siirmansetten, % 66,7 oranla 2 haberi etekte, 20
BBP haberinden % 10 oranla 2 haberi siirman-
setten, %40 oranla 8 haberi mansetten, % 50
oranla 10 haberi etekte, 35 DSP haberinden
%]17,1 oranla 6 tanesi siirmansetten, % 20
oranla 7 tanesi mansetten, % 62,9 oranla 22
tanesi etekte, 2 DTP haberinden % 50 oranla 1
haberi mansetten, 50 oranla 1 haberi ise etekte
yayilanmustir.

Incelemeye tabi tutulan dénemde 10 haberle en
¢ok slirmansetten iktidar partisi AKP’nin habe-
ri yayinlanmigtir. Ana muhalefet partisinin ise
sadece 2 haberi slirmansetten verilmistir. Bu-
nunla birlikte AKP’nin 17, CHP’nin 8 haberi
mangetten verilirken, AKP’nin 66 CHP’nin ise
40 haberi gazete sayfalarinin alt kisimlarinda
(etek) yayinlanmstir.

1-29 Mart 2009 tarihleri arasinda yayinlanan ve
incelemeye tabi tutulan gazetelerin 18 sayisinin
birinci sayfasinda yayinlanan haberlerin iginde
herhangi bir siyasi parti ismine rastlanmamustir.
Bununla birlikte yaymlanan haberlerde kullani-
lan gorsel 6gelerin partilere gore dagilimi ise
su sekildedir. AKP ile ilgili yayinlanan haber-
lerin % 65,6 oranla 61 adetinde fotograf, % 3,2
oranla 3 adetinde karikatiir, % 31,2 oranla 29
adetinde sadece metin yaymlanmigtir. CHP ile
ilgili yayinlanan haberlerin % 60 oranla 30
adetinde fotograf, % 4 oranla 2 adetinde kari-
katiir, % 36 oranla 18 adetinde ise sadece metin
yayinlanmistir. MHP ile ilgili yayinlanan ha-
berlerin % 33,3 oranla 3 adetinde fotograf, %
66,7 oranla 6 adetinde ise sadece metin yayin-
lanmigtir. SP ile ilgili yaymlanan haberlerin %
33,3 oranla 1 adetinde fotograf, % 66,7 oranla
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2 adetinde sadece metin, BBP ile ilgili yayinla-
nan haberlerin % 90 oranla 18 tanesinde fotog-
raf, % 10 oranla 2 adetinde ise sadece metin
yaymlanmistir. DSP ile ilgili yaymlanan haber-
lerin % 65,7 oranla 23 adetinde fotograf, %

Tablo 11. Partilere Gore Haberde Gorsellik

34,3 oranla 12 adetinde ise sadece metin yayin-
lanmistir. DTP ile ilgili yaynlanan haberlerin
% 100 oranla 2 tanesinde fotograf yaymlanmig-
tir.

Parti Haberi Yok Fotograf Karikatiir Sadece Metin
Say1 | Yiizde Sayt Yiizde Sayt Yiizde Say Yiizde | Toplam
Parti Haberi Yok 18 100 0 0 0 0 0 0 18
AKP 0 0 61 65,6 3 3,2 29 31,2 93
CHP 0 0 30 60 2 4 18 36 9
MHP 0 0 3 33,3 0 0 6 66,7 3,9
SP 0 0 33,3 0 0 2 66,7 3
BBP 0 0 18 90 0 0 2 10 20
DSP 0 0 23 65,7 0 0 12 34,3 35
DTP 0 0 2 100 0 0 0 0 2
230-
Toplam 18 7,8 138 60 5 2,2 69 30 %100

flgili dénemde incelenen gazetelerin birinci
sayfalarinda iktidar partisinin haberlerinin 61
tanesinde fotograf kullanilmigken, ana muhale-
fet partisi CHP’nin ise sadece 30 haberinde
fotograf  kullanilmigtir. Bununla  birlikte
AKP’nin haberlerinin iiglinde, CHP’nin ise 2
haberinde karikatiir kullanilmigtir. Incelenen
gazetelerin birinci (bag) sayfalarinda, icinde
siyasi parti ismi gegen haberlerden AKP ile
ilgili olan haberlerin 29, CHP haberlerinin ise

18’inde sadece metin yaymlanmis bu haberler
herhangi bir fotograf veya karikatiir ile destek-
lenmemistir.

Tabloda verilen bilgilerin yani sira gazetelerin
birinci sayfalar igerik analizine tabi tutulurken
ozellikle Cumhuriyet gazetesinde AKP haber-
lerinin CHP haberlerinin altinda ve daha az yer
kaplayarak verildigi bununla birlikte CHP
haberlerinde daha ¢ok fotograf kullanildig:
gozlenmistir.

Tablo 12. Gazetelerdeki Haberlerin Haber Kaynaklar

Mevcut Bel. Parti Ust Parti
Haber Yok | Genel Bsk | Milletvekili | il Baskam | Bel.Bsk. | Bsk.Aday | Diiz.Yont. Uyesi Muhabir | Topl.
Say1 % |Say1| % | Say1 | % |[Say1 | % |Say1| % |[Say1| % |[Say1 | % |Say1 | % |Say1 | % Say1
Cumh. 6 9,1 26 (394 0 0 1 15 0 0 0 0 6 |91 1 1,51 26 (394 66
Y. Saf 6 12,5 | 15 31,3 1 2,1 0 0 I |21 3 [63 1 2,1 1 [21] 20 |41,7| 48
Sabah 2 39 | 27 [529 1 2 0 0 2 [39] 1 2 0 0 1 2 17 333 51
Hiirr. 4 62 | 25 [385] 1 |15 1 15| 2 [31] 6 [92] 1 [15] 0o | 0] 25 |385]| 65
230-
Toplam | 18 7.8 93 404 3 1,3 2 09 | 5 [22] 10 [43] 8 |35] 3 1,3 ] 88 [383 | %100
Incelenen doénem iginde Cumhuriyet, Yeni haberin kaynag: parti list diizey yoneticisi, %

Safak, Sabah ve Hiirriyet gazetelerinin birinci
sayfalarinda yer alan siyasi parti haberlerinin
kaynaklarma gore dagilimlar1 su sekildedir.
Cumbhuriyet gazetesinin % 9,1 oranla 6 tanesi-
nin ilk sayfasinda siyasi partilerle ilgili hig¢
haber yaymlanmamistir. % 39,4 oranla 26
haberin kaynag1 genel baskan, % 1,5 oranla 1
haberin kaynag: il bagkani, % 9,1 oranla 6
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1,5 oranla 1 haberin kaynagi parti iiyesi, %
39,4 oranla 26 haberin kaynag: ise muhabirdir.

Yeni Safak gazetesinin % 12,5 oranla 6 tanesi-
nin ilk sayfasinda siyasi partilerle ilgili hi¢
haber yayinlanmamistir. % 31,3 oranla 15
haberin kaynagi genel baskan, % 2,1 oranla 1
haberin kaynagi milletvekili, % 2,1 oranla 1
haberin kaynagi mevcut belediye baskanlari, %
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6,3 oranla 3 haberin kaynagi belediye baskan
adaylar1, % 2,1 oranla 1 haberin kaynag parti
ist diizey yoneticisi, % 2,1 oranla 1 haberin
kaynag1 parti iiyesi, % 41,7 oranla 20 haberin
kaynag1 ise muhabirdir.

Sabah gazetesinin % 3,9 oranla 2 tanesinin ilk
sayfasinda siyasi partilerle ilgili hi¢ haber ya-
yinlanmamistir. % 52,9 oranla 27 tanesinin
kaynag1 genel bakan, % 2 oranla 1 tanesinin
kaynag1 milletvekili, % 3,9 oranla 2 tanesinin
kaynag1 mevcut belediye bagkanlari, % 2 oran-
la 1 haberin kaynagi belediye bagkan adaylari,
% 2 oranla 1 haberin kaynag: parti {iyesi, %
33,3 oranla 17 haberin kaynag1 ise muhabirdir.

Hiirriyet gazetesinin % 6,2 oranla 4 sayisinin
birinci sayfasinda siyasi partilerle ilgili hig
haber yaymlanmamistir. % 38,5 oranla 25
haberin kaynagi genel baskan, % 1,5 oranla 1
haberin kaynagi milletvekili, % 1,5 oranla 1
haberin kaynagi il bagkani, % 3,1 oranla 2
haberin kaynagi mevcut belediye baskanlari, %
9,2 oranla 6 haberin kaynagi belediye bagkan
adaylar1, % 1,5 oranla 1 haberin kaynag: parti
st diizey yoneticisi, % 38,5 oranla 25 haberin
kaynag1 ise muhabirdir.

1-29 Mart 2009 doneminde iginde siyasi parti
ismi gegen haberler haber kaynaklar1 bakimin-
dan incelendiginde; 27 haberle en ¢ok Sabah
gazetesinde parti genel baskanlar1 haber kayna-
&1 olarak tespit edilmistir. Sabah gazetesinin ilk
sayfalarinda yaymlanan haberlerin 17’sinin
kaynag1 ise muhabirler olarak belirlenmistir.
Bunu takiben Cumhuriyet gazetesinde 26 ha-
berle siyasi parti genel bagkanlar1 ve yine 26
haberle muhabirler haber kaynag: olarak tespit
edilmistir. 25’er haberle Hiirriyet gazetesinde
genel bagkanlar ve muhabirler, 20 haberle Yeni
Safak gazetesinde muhabirler ve 15 haberle
siyasi parti genel bagkanlar1 haber kaynagi
olarak tespit edilmistir.

SONUC

Insanlarm bagimsiz medyadan istedigi tek sey
kendilerine dogru haber vermesidir. Fakat
demokrasilerde insanlarm goézii kulagi olan
medya organlar1 ister yerel ister ulusal olsun
her zaman siyasilerin baskisi altinda olmustur.
Medyanin ve siyasetin birbirinden etkilendigi
ya da birbirlerinin hegomanyasi altinda kaldig:

bir¢ok kisinin kabul ettigi bir gercektir. Fakat
her zaman siyaset ¢cemberi medya ¢gemberinden
biiyiik olmustur. Bir de siyasi diisiince sahipleri
iktidari ele gegirdiklerinde medyay1 igine alan
¢emberin kirtlmast daha zor hale gelmektedir.
Iktidar sahipleri kdse yazarlarma ve muhabirle-
re kargi, istedikleri esdeyisle kendi lehlerine
olan haberleri ya da konular1 giindeme tagima-
lar1 i¢in ¢esitli yontemlere bagvurmaktadirlar.

Bu yontemler arasinda habercilere ya da yone-
ticilerine maddi veya manevi ¢ikar saglamanin
yan1 sira medya organini kapatmakla tehdit
etmek, kagit ve miirekkep gibi malzemelerin
fiyatlarin1 arttirmak, yaym izni icin istenilen
belgeleri verirken zorluk ¢ikarmak vb. sayilabi-
lir. Siyasilerin ya da iktidar sahibi siyasilerin
medyay1 bu sekilde baski altina almak isteme-
lerinin en biiylik sebebi halki kendi yanlarina
cekebilmek icin yanli haber yaptirmak ve bu-
nun sonucunda da daha giiclii bir hale gelmek-
tir. Biitiin tilkelerde oldugu gibi Tiirkiye’de de
medya organlar insanlarin ydnlendirilmesinde
en etkili silah konumundadir. Bu silah kimin
elinde ise o karsisindakine istedigini yaptira-
bilmektedir. Yandas medya olarak nitelendi-
rilmeyen ve bu polemigin iginde yer almayan
ya da almak istemeyen gergekten halki bilgi-
lendirmek ve gercek gorevini yapmak isteyen
medya organlar1 da vardir. Fakat zaman icinde
onlar da siyasilerin ya da iktidara sahip siyasi-
lerin baskilar1 sonucu taraf olmak zorunda
kalabilmektedirler.

Giinlimiizde teknolojinin biitiin nimetlerinden
yararlanan Tiirk medya organlar1 6nemli ser-
maye gruplarinin elinde toplanmis durumdadir.
Bu sermaye gruplarmin basinda ise Dogan
Grubu gelmektedir. Bir¢ok basili ve gorsel
medya organmni elinde bulunduran bu grup
bir¢ok insanin iizerinde goriis birligine vardigi
gibi iilke giindemini olusturmak ve dolayisiyla
da iktidar1 etkilemek anlaminda bir¢cok habere
imza atmaktadir. Bazen iktidarin lehinde ba-
zen de iktidarin aleyhinde tutum sergileyen bu
grup kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda her iki du-
rumda da yandas medya polemiginin merke-
zinde yer almaktadir. Bu grupla birlikte giinii-
miiz Tiirkiye’sinde medya sektdriinde s6z sahi-
bi olan ve 2008 yilinda TMSF’den Sabah-Atv
grubunu satmn alarak Sabah’in yeni sahibi olan
Calik Grubu ve muhafazakar basin diye nite-
lendirilen medya organlari donem dénem ikti-
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darm lehinde ve aleyhinde yaymlar yaparak
yandas medya polemigini unutturmayacak
nitelikteki haberlere imza atmaktadirlar. Egde-
yisle Tiirkiye’nin i¢inde bulundugu konjonk-
tirde medya siyaset iligkisi, par¢alanmis un-
ufak olmus ve biitiinliiglinden koparilmis ma-
teryalist bir metafiziksel ahlak ile mutlaklasti-
rilmig idealist ama islevselligini kaybetmis bir
ahlak anlayis1 i¢ine sikismustir (Filiz 2008: 55).

1-29 Mart 2009 yerel secimlerden bir ay dnce
baslayan ve son giine kadar dort ulusal gazete-
nin bas sayfalarinin igerik analizi yontemi ile
incelendigi bu ¢aligmada; incelemeye tabi
tutulan dénemde en ¢ok 66 haberle Cumhuriyet
gazetesinde siyasi partilerle ilgili haber yayin-
lanmustir. flgili dénemde arastirmaya konu olan
siyasi haberlerin en ¢ok Cumhuriyet gazetesin-
de yaymlanmig olmasi Cumhuriyet gazetesinin
‘Sadece gazete veren” tek gazete sOylemine
yakisan bir tutumla amacmm sadece halki
bilgilendirmek olmasindan kaynaklandigi dii-
stiniilebilir.

En ¢ok siyasi parti haberi ise 93 haberle AKP
hakkinda yaymlanmstir. Incelenen dénemde
AKP’nin 93 haberle ilgili gazetelerde en ¢ok
haberinin yayinlanmasinda bu partinin mevcut
siyasi iktidara sahip olmasmin payr oldugu
diistiniilmektedir. Esdeyisle AKP herkesin
dikkatle takip ettigi bir siyasi parti konumun-
dadir. En ¢ok haberi yayinlanan AKP’yi ise 50
haberle CHP haberleri takip etmektedir. Ikinci
sirada en ¢ok haberi yayinlanan CHP’nin ise bu
kadar ¢ok haberinin yaymlanmasmda, Ana
Muhalefet Partisi olmasindan dolayr esdeyisle
TBMM’nde en ¢ok milletvekili bulunduran
ikinci parti olmasmin payr biiyiiktiir. Haber
kaynagi agismmdan en ¢ok 93 haberle genel
baskanlarin kaynak olduklari tespit edilmistir.
Bu sonug¢ ise Tiirkiye’deki siyasi partilerde
lider kavraminin ne kadar 6nemli ve 6n planda
oldugunu gostermek agisindan énemlidir.

Siyasi partilerle ilgili en ¢ok olumsuz haber
(yolsuzluk haberleri ile birlikte) 66 adet haberle
AKP hakkinda ¢ikmig onu ise 24 olumsuz
haberle (yolsuzluk haberleri ile birlikte ) CHP
hakkinda yayinlanan olumsuz haberler takip
etmistir. Incelenen doénem iginde yaymlanan
siyasi parti haberlerinden toplam 21 tanesi
slirmansetten, 42’si mansetten geri kalani ise
gazetelerin etek kisimlarinda (sayfa alt kisimla-
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r1) yer almigtir. Bu haberlerin 138 tanesinde
fotograf, 5 tanesinde ise karikatiir kullanilmig-
tir. iIncelenen gazetelerin birinci sayfalarinda
siyasi parti haberlerinin yani sira yine siyasi
partilerle ilgili haberden bagimsiz karikatiirler
yayinlanmistir. Bu karikatiirlerde en ¢ok 12
adet ile Bagbakan Recep Tayyip Erdogan konu
almmistir. AKP’nin 10 haberi CHP’nin ise 2
haberi siirmangetten verilmigtir. AKP’nin 64
haberinde (fotograf ve karikatiir) gorsel mal-
zeme, CHP’nin ise 32 haberinde (fotograf ve
karikatiir) gorsel malzeme kullanilmustir. Tlgili
haberler, haber kaynagi bakimindan incelendi-
ginde ise 27 haberle en ¢ok Sabah gazetesinde
siyasi parti genel baskalar1 haberin kaynagi
olarak tespit edilmistir. Tiim sayilan bu verilere
ilaveten;

Geleneksel medya olarak da nitelendirilen ve
calismada uygulamaya konu olan gazetelerden
birisi olan Cumhuriyet gazetesinde, AKP ile
ilgili 25 olumsuz haber yayinlanirken CHP ile
ilgili sadece 3 olumsuz haberin yayinlanmuis
olmasi, Sabah gazetesinde ise CHP ile ilgili 12
olumsuz haber yayinlanirken, AKP ile ilgili
sadece 3 olumsuz haberin yaymmlanmis olmasi
yaymn organlarimin siyasi partilerden birine
daha yakin oldugu esdeyisle ¢caligmanin ortaya
koymaya c¢alistigi  gazetelerin tarafli yayin
yoniinde hareket ettikleri dngoriisiinii destek-
lemektedir.

Cumhuriyet gazetesinin verdigi haberlerle
iktidar partisi AKP ile ilgili olumsuzluklara yer
verdigi, Sabah gazetesi ise iktidar partisi
AKP’den yana olan haberlere yer verirken ana
muhalefet partisi CHP ile ilgili olumsuz haber-
lere yer verdigi tespit edilmistir. Bu sonug ise
demokrasilerde insanlarin serbestge haber al-
masmi saglayan basm organlarmm gorisleri
dogrultusunda bir siyasi partiden tarafa yonelik
haberlere imza atabildikleri 6ngoriisiinii destek-
lemektedir. Bu dogrultuda ¢alismada tespit
edilen haberlerle ilgili bulgular yandas medya
kavrammin varligmi ortaya koyacak nitelikte
goziikmektedir. Ancak yine de bu konu ile
ilgili yapilacak baska c¢alismalarm konunun
onemi agisindan yararli olacagi, aragtirmact
tarafindan Ongdriilmektedir. Bununla birlikte
hangi tarafi desteklerlerse desteklesinler medya
organlarinin bu sekilde bir hareket tarzi i¢inde
olmalar1 bile hi¢ olmamalarindan iyidir.
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Ciinkii Ergun Babahan’in da dedigi gibi bir
giin gelecek:

“Tiirkiye idam sorununu, insan haklan
sorununu astigi gibi, medya sorununu da
asacaktir" (aktaran Kongar 2008).
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