INTERNET’IN GAZETECILIGE GETIRDiGI YENILIKLER
Celalettin Aktas”

OZET

Bircok elektronik iletigim teknolojisi gibi Internet de gazeteciligi bircok yéonden etkilemistir. Inter-
net, gazetecilerin haber kaynaklarina ulasmalarindan haberlerin okuyuculara sunulmasina, oku-
yucularin gazeteciler ile arasinda olan iletisimine kadar pek ¢ok seyi degistirmistir. Hatta Internet
yeni bir gazetecilik tiirii olan, Internet Gazeteciligi nin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Bu ¢alisma-
da, Internet’in temel nitelikleri olan yonesme, etkilesim ve eszamansizlik tizerinde durularak; In-
ternet’in, gazetecilige getirmis oldugu yenilikler vurgulanacak ve ¢evrimici yayinlanan gazetelerin
geleneksel yontemlerle yayinlanan gazetelerden ayrildigi noktalar belirtilecektir.
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THE INTERNET BRINGS INNOVATION TO THE FIELD OF JOURNALISM

ABSTRACT

Like many other electronic communication technologies, the Internet has transformed the journal-
ism profession in a number of ways. It has changed journalism in regards to the way journalists
are able to gain access to news sources, how journalists present news content to readers, and the
degree and ease of communication between readers and journalists. Furthermore, the advent and
expansion of the Internet has led to the appearance of a new type of journalism called Online
Journalism. This article focuses in particular on how and to what extent such Internet features as
convergence, interactivity, and asynchronicity have expanded and bettered the field of journalism,
and in what respects online journalism differs from traditional journalism.

Keywords: Internet, online journalism, convergence, asynchronicity, interactivity.

GiRis talilk ve diger gazetelerin cevrimigi ortamda
yayinlandigini belirtmektedir.
XIX. yiizyilin son ¢eyreginden, yaklasik olarak
1970’lerden itibaren bilgi ve iletisim teknoloji-
lerinde yasanan gelismeler gazetecilik alaninda
da o6nemli degisimlerin yasanmasina neden
olmustur. Cevrimigi gazetelerin hizli bir sekil-
de bir¢cok unsuru igerisinde barindiran igerigi
¢evrimici ortamda yayinlayabilmesinin miim-
kiin olabilmesi, ¢ok sayida gazeteciyi ve gazete
sahibini bu alana c¢ekmistir. Dolayisiyla
1990’1arm ortalarindan itibaren, Internet’i kul-
lanan medya kuruluslarinin sayisi her gecen
giin artmaktadir. Bu siireg igerisinde geleneksel
yontemlerle yaym yapan gazete isletmeleri,
yeni iletisim teknolojileri araciligiyla gazetele-
rinin ¢evrimici siiriimlerini Internet ortamina
tasimaya baglamiglardir. 1997 yilinda News-
Link’in gergeklestirdigi bir aragtirma, diinyada
3.622 gazetenin ¢evrimici ortamda yayimlandi-
gin1 gosterirken (Boczkowski 1999: 101-126);
Newspaper Association of America 2002 yilin-
da diinya ¢apinda 5.000’den fazla giinliik, haf-

Birgok elektronik iletisim teknolojisi gibi In-
ternet de sahip oldugu teknolojik ozellikler
sebebiyle gazetecilige birtakim yenilikler ge-
tirmistir. Internet, gazetecilerin haber kaynakla-
rma ulagsmalarindan haberlerin okuyuculara
sunulmasina, okuyucularin gazeteciler ile ara-
sinda olan iletisimine kadar pek ¢ok seyi degis-
tirmistir. Hatta Internet Gazeteciligi denilen,
etkilesim (interactivity), cokluortam (multime-
dia) ve baglantili metin (hypertextuality) (Deu-
ze ve Paulussen 2002: 237-245) nitelikleriyle
diger gazetecilik tiirlerinden ayrilan yepyeni bir
gazetecilik tlirlinlin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Dolayisiyla ¢evrimigi ortamda yayin-
lanan gazeteler, sahip olduklar1 nitelikleri ile
geleneksel yontemlerle yayinlanan gazeteler-
den birgok noktada farklilasmaktadir. Bu ¢a-
lismada, ilk olarak Inter-net’in tarihcesinden
bahsedilerek bu teknolojinin ortaya ¢ikisindan
gliniimiize kadar gegen siire igerisinde geldigi
nokta ortaya konulacaktir. Daha sonra Inter-
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net’in temel nitelikleri olan ydnesme (conver-
gence), etkilesim ve eszamansizlik (asynchro-
nicity) iizerinde durularak; Internet’in, gazete-
cilige getirmis oldugu yenilikler ve ¢evrimigi
yayinlanan gazetelerin geleneksel yontemler ile
yayinlanan gazetelerden (kagit iizerine basilan
ve fiziksel olarak dagitilan) ayrildigi noktalar
belirtilecektir. Boylece ¢evrimici ortamda ya-
yinlanan gazetelerin, ne tiir bir temel {izerinde
oturdugunun ortaya konulabilmesi miimkiin
olabilecektir.

1. INTERNET’IN TARIHCESI

20. yiizyilm son otuz yilinda internet’in ortaya
¢ikist ve gelisimi, askeri strateji, bilimin biiyiik
isbirligi, teknolojik girisimcilik ve kiiltiirellik
karsit1 yeniligin benzersiz bir bilesiminin iirii-
niidiir (Castells 2000: 45). Internet’in kokleri
diinyanin en yenilik¢i aragtirma kurumlarmdan
birisi olan Amerika Birlesik Devletleri Savun-
ma Bakanlig1 ileri Arastirma Projeleri Kurumu
(DARPA) calismalarinda yatmaktadir. 1960’1l
yillarda ABD Savunma Bakanligi, savunma
kaynaklarmni gelistirmek ve askeri verilere ula-
sabilmek amaciyla gerekli teknolojinin olustu-
rulabilmesi i¢in bir ¢alisma baslatmistir. Bu
projenin amaci, ABD ordusuna niikleer bir
saldinidan etkilenmeyecek savunma amach
calisan bilgisayarlar arasinda oldukca siki
orillmis bir iletisim sistemi tasarlamaktir. Eger
ag lizerinde bir ya da bircok iletisim diigiimii
imha edilirse, mesajlar1 yine de tasiyabilecek
yeterli sayida merkez kalmalidir (Barbier ve
Lavenir 2001: 373). Paket Anahtar fletisim
Teknolojisi’ne dayanan bu sistem, agm komuta
ve kontrol merkezlerinden bagimsiz olmasini
saglayarak mesaj birimlerinin, ag igerisinde bir
diziyi izlemeden kendi yollarini bularak hedefe
varip, agm herhangi bir noktasinda tutarli an-
lamla yeniden toplanabilmesine imkan sagla-
maktadir (Hafner ve Iyon 2000: 66). Birden
fazla kullanicinin, birimlere ayrilmis verilere
ayni1 baglanti i¢inde erismesine olanak saglayan
bu yontem ile bilgisayarlarin, birbirlerine bag-
lanarak verilere ayni anda ulagmast miimkiin
olmustur. Boylece baglantilari, kontrol merkez-
lerini kullanmaksizin ses, goriintii ve veri dahil
her tiirlii mesaj1 iletebilen bir ag, Internet olus-
turulmustur.

Amerikan Savunma Bakanlig1 Arastirma Proje-
si tarafindan desteklenen bir aragtirma ag1 ola-
rak ARPANET adini tasiyan ilk bilgisayar agi

1 Eyliil 1969°da agm ilk dort baglantis1 Los
Angeles’ta California Universitesi’nde, Stan-
ford Arastirma Enstitiisii’'nde, Utah Universite-
si'nde ve Santa Barbara’da ise California Uni-
versitesi’nde kurulmasiyla devreye girmistir
(Castells 200: 45-46). ARPANET in yaratilma-
st bilim adamlar1 ve arastirmacilarin 6nemli
verileri zamaninda paylasabilmeleri ihtiyacina
dayanmaktadir. ABD’nin her bdlgesine dagil-
mis birbirinden uzak mesafelerde bulunan as-
keri arastirma enstitiilerinde ve tiniversitelerde
gbrev yapan arastirmacilar, aga baglanmis bil-
gisayarlar vasitastyla birbirleri ile veri aligveri-
si yapabileceklerini ummuslardir (Engelman
1996: 3).

DARPA projesinin en 6nemli hedeflerinden
diger bir tanesi de farkli marka ve/veya model
bilgisayarlarin birbiriyle konusabilir hale getiri-
lebilmesi i¢in 1970’1erin baginda her tiirlii agda
kullanilabilen bir iletisim protokoliiniin TCP/IP
(host’tan host’a protokol/aglar arasi protokol)
yaratilmasi olmustur (Ayfer 1996: 16). Gelisti-
rilen TCP/IP protokolii farkli iletisim sistemle-
riyle calisan hatta farkli karakter kodlamasi
yapan bilgisayarlarin, birbirleri ile iletigim
kurmasint saglamaktadir. TCP/IP’nin yaratil-
masinin ag icin yasamsal bir 6nemi vardir.
TCP/IP olmaksizin aglar arasi iletisimin ger-
¢eklesmesi miimkiin degildir. TCP/IP yetkin-
lestirilerek herkes herhangi bir boyutta ya da
bicimde bir ag kurabilir, iistelik agin paketleri
yorumlayip yonlendirecek bir giris kapist ol-
mas1 durumunda herhangi bir agla iletisime
gecebilmesi miimkiindiir (Hafner ve Iyon 1996:
250). TCP/IP protokolii Internet’i tanimlar ve
internet tabanli olan her sey TCP/IP protokolii-
nii kullanmak zorundadir (Atabek 2001: 118).
Ortaya g¢ikan TCP/IP protokoli 1980 yilinda
ABD’de bilgisayar iletisiminde standart haline
gelmistir. TCP/IP nin esnekligi, bilgisayar ag-
lar1 arasinda ¢ok katmanl bir baglantilar yapi-
sinin benimsenmesini sagladi; béylece bu yapi
¢esitli iletisim sistemlerine farkli sifrelere uyar-
lanabiliyordu. Gelistirilen bu teknoloji sayesin-
de bilgisayarlar, internet ag1 iizerinde ¢ok hizla
yol alan veri paketlerini birbirleri i¢in sifrele-
yebilir ve bu paketlerin sifrelerini ¢6zebilir hale
geldi (Castells 2000: 47). TCP/IP’nin gelisti-
rilmesi her yil artan sayida bilgisayarn aga
baglanmasma ve sistemin hizla bilylimesine
neden oldu. Bu siire¢ i¢erisinde ARPANET,
askeri bir ag olmanin &tesine gegerek, akade-
misyenlerin ve arastirmacilarin birbirleri ile
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hizli ve kolay bir sekilde enformasyon aligveri-
sinde bulunmalarmin baslica ortam1 haline gel-
di. Ancak Internet, ag katilimcilar1 arasinda
elektronik posta ile iletisimin miimkiin kilin-
masl ile yayginlagmaya basladi.

1990’larda Internet kullanimi, Internet’i hala
kullanmaya hi¢ baglamamuislar i¢in zordu. Gra-
fik aktarim kapasitesi son derece sinirlt olmak-
la beraber, bilgi bulmak ve indirmek de hayli
giictii. Bu sebeple Internet sitelerinin icerikleri-
ni yerlerine gore degil de bilgiye gore diizenle-
yen, sonra da kullanicilara istedikleri bilgiyi
bulabilmeleri i¢in kolay bir arama sistemi su-
nan World Wide Web (Diinya Capinda
Ag/WWW) lIsvigre’nin Cenevre sehrinde bulu-
nan Avrupa Niikleer Arastirmalar Merkezi’nde
(CERN) tasarland1 (Castells 2000: 50). World
Wide Web sayesinde her bilgi, bilgisayar ekra-
ninda goriintiilenen bir belge olarak sunulmaya
baslandi. Boylece gerceklestirilen bu teknolojik
hamle ile Internet’in toplumun genelinde yay-
ginlasmas1 saglanmis oldu. World Wide
Web’in, Internet icinde kurumlarmn, isletmele-
rin, derneklerin ve bireylerin kendi sitelerini
yaratabildigi, erisimi olan herkesin mubhtelif
metinleri ve gorintiileri bir araya getirerek
kendi sayfasini iiretebilmesine dayanan esnek
bir aglarin ag1 (Castells 2000: 383) olmasi;
Internet’i multimedya icin uygun bir platforma
doniistiirerek, ticari kullanima hazir hale getir-
di.

Yine CERN’de, hypertext link (http) teknoloji-
sinin gelistirilmesi, sonsuz sayidaki bilgisayar
veri bankalarmin birbirlerine elektronik olarak
baglanmasina ve bdylece her bilgisayarda top-
lanan verinin diger bilgisayarlar tarafindan
kullanilmasma imkan tanidi (Graham 1999:
22). 1993 wyilinda kisisel bilgisayarlarda isle-
mek lizere Mosaic isimli bir Web tarayicist
kullanilmaya baglandi. Daha sonra yeni tarayi-
cilar ve arama motorlart hizla gelisti; biitiin
diinya, kelimenin tam anlamiyla diinya gapinda
bir ag yaratarak Internet’i kucakladi (Castells
2000: 51). Internet, olaganiistii bir hizla yayila-
rak tarihin en hizli yayilma gosteren iletigim
aract oldu (Slevin 2000: 2). ABD’de radyonun
60 milyon insana ulagmasi 30 yil alirken; tele-
vizyonun bu yayilma seviyesine ulagmasi 15
yil ald1. Internet ise, diinya capinda bilgisayar
agmin gelismesini izleyen ii¢ y1l igerisinde bu-
nu basardi (Castells 2000: 382).
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Diinya ¢apinda bu kadar hizla yayilan Internet’i
¢ok sayida bilim adamu farkl Slgiitler kullana-
rak tanimlamaya calismislar ise de sonugcta,
Internet’in bir iletisim ag1 oldugu noktasinda
bulugmuslardir. DiMaggio vd. (2001: 307-
346), Internet’in “bilgi erisimine ve kisiler ara-
sinda iletisime izin veren, bilgisayarlar ve diger
sayisal aygitlar vasitasiyla insanlar1 ve bilgiyi
birbirine baglayan aglarin, elektronik ag1” ol-
dugunu vurgularken; Shields (1996: 9), ise
Internet’in “insanlarin rolii olmaksizin birbiri
ile iletisim kuran bir grup bilgisayar veya bir
‘nesne’ olmadigini; yer ve zamanin Otesinde
insanlar1 birbirine baglayan bir ag oldugunu”
belirtmistir. Castells (2006: 26-27), ise Inter-
net’i “bircok insani bir¢ok insana baglayan,
gercek zamanda gerceklesen yeni bir elektronik
iletisim teknolojisi, yeni bir érgiitlenme bigimi,
hatta yeni bir iletisim aracr” olarak tanimlamig-
tir.

2. INTERNET’IN TEMEL NiTELiKLERI

2. 1. Ses, Veri, ve Kitle Iletisimini Tek Bir
Ortamda Biitiinlestiren Yonesme Ozelligi

Internet, temelde medyanin yeni tiirlerinin or-
taya c¢iktigi karmagik bir iletisim platformudur.
Internet saklama, degistirme, etkilesim, yeni-
den tiretim ve iletisim kanallarinin degistirile-
bilmesi gibi iletisim siireclerinin ¢ok sayida
agamasini bir araya getirerek biitiinlestirmekte-
dir. Internet’in ana niteliklerinden bir tanesi,
farklt medya bigimlerini aglarla biitiinlestirmesi
ve farkli iletisim sekillerine imkan vermesidir
(Oblak 2005: 87-106). internet, bunu yénesme
ilkesi sayesinde gergeklestirir. Internet’in en
onemli 6zelliklerinden birisi olan y6nesme, ses
iletigiminin, veri iletisiminin ve kitle iletisimi-
nin biitiinleserek tek bir ortama doniismesi (van
Dijk 1999: 9, Gorman ve McLean 2005: 11)
olarak tanimlanmaktadir. Yonesme, yazili ve
gorsel medya, telekomiinikasyon ve enformas-
yon hizmetleri arasindaki bu endiistrileri ayiran
engellerin ortadan kalkmasmda ve tiim iletigim
ve enformasyon hizmetlerini kapsayan biiyiik
bir elektronik hizmetler alanmin olusmasinda
rol oynamaktadir (Aydogan 2005: 260). Inter-
net’in yonesme ozelligi, gelencksel olarak bir
ortami digerinden ayiran simirlari ortadan kaldi-
rarak gelencksel yontemlerle yayinlanan gaze-
tenin, radyonun ve televizyonun sahip oldugu
bir¢ok 6zelligin tek bir ortamda biitiinlestirile-



Internetin Gazetecilige Getirdigi Yenilikler (30-41)

bilmesinin 6niinii agmistir. Bdylece Internetin
bu niteligi, ¢evrimi¢i ortamda metin, grafik,
resim, hareketli goriintiiler (video ve animas-
yon) ve ses gibi birden ¢ok iletisim bigiminin
bir araya getirilebilmesini ve ayni anda ayni
kanal {izerinden iletilebilmesini miimkiin kil-
mistir.

Yo6nesme olgusunu miimkiin kilan ilke ise sayi-
sallagsma ilkesidir (Ugur 2003: 96). Sayisallas-
ma, enformasyonun igerisinde bulundugu do-
gal, yani analog halinden bilgisayarlar tarafin-
dan okunabilir bir formata doniistiiriilmesidir.
Sayisallagmig enformasyon, elektriksel degerler
seklinde ifade edildiginden dolay1 elektronik
cihazlar tarafindan kullanilabilir, birbirine do6-
nistiiriilebilir ve kolayca bir ortamdan diger bir
ortama aktarilabilir (Atabek 2001: 37). Sayisal
formatta ses, goriintii veya metin seklinde olan
enformasyon, yo6nesme siirecinde beraberce
harmanlanir (Pavlik 1998: 134). Sayisal olarak
kodlanmis veri, bilgisayar ve telekomiinikas-
yon teknolojileri tarafindan islemden gegcirile-
rek yonesme siireci kolaylastirilir ve ayni veri
farkli medyalarda ve aygitlarda islenebilecek
hale getirilir (Aydogan 2005: 261). Sayisallag-
ma, ayni icerigin farkli altyapilar araciligi ile
aktarilabilmesini ve ayni igerik {izerine temel-
lenmis farkli hizmetlerin verilebilmesini miim-
kiin kilar. Ornegin; sayisal hale getirilmis bir
olan bir ses (seslendirilmis bir haber veyahut
bir miizik dosyast), bir metin veya hareketli bir
goriintii (video veya animasyon), hem bilgisa-
yarlar hem de bu sayisal veriyi okuyabilecek
olan diger aygitlar tarafindan islenebilir; bir
aygittan diger bir aygita aglar vasitasiyla ileti-
lebilir. Boylece farkli iletisim bigimlerinin or-
tak platformlar1 kullanabilmesi olanakli bir
hale gelir.

2. 2. Karsihkh iletisime Olanak Saglayan
Etkilesim Ozelligi

Internet’in en 6nemli 6zelliklerinden diger bir
tanesi de iletisim siireglerinde karsilikli etkile-
sime olanak tanimasidir. Columbia Journalism
Review’in Editorii Tucher (1997: 35-36) etki-
lesimin, Internet Gazeteciligi’ne en belirgin
katkiy1 yaptigini belirtirken; Rogers da (1986:
5) benzer sekilde etkilesimin, yeni medyanin
en temel 6zelligi oldugunu ifade etmistir. Ge-
¢en 20 yildir etkilesim kavrami, reklamecilik,
pazarlama, psikoloji, sosyoloji, bilgisayar bi-

limleri, egitim ve kitle iletisimi gibi farkli alan-
larda yaygin olarak tartisilmaktadir. Bilim
adamlari, etkilesim kavrammin bu denli yaygin
kullanimina ragmen ya tanimlanamadigini ya
da yetersiz tanimlandigini fark etmislerdir (He-
eter 2000, Shultz 1999). Etkilesim kavramimn
yapilan tanimlari; yazarlarm birincil olarak
odaklandiklar: siireg, ozellikler, algilama veya
bu ii¢ unsuru igeren alanlara gore degiskenlik
gostermektedir (McMillan ve Hwang 2002).

Siire¢ lizerinde yogunlagan bilim adamlar etki-
lesim kavramini, “kaynak ile alici arasindaki
veya daha genis anlamda herhangi bir sayida
kaynak ve alic1 arasindaki ¢ok yonlil iletigim”
(Pavlik 1998: 137); “gercek zamanda kullani-
cmin ¢evrimigi iletisim ortaminda, iletisimin
bicim ve igerigini degistirme ve etkilemedeki
katilim1” (Steur 1992) ve “bir iletisim siirecin-
de herhangi bir {i¢iincii iletimin (veya mesajin)
bir oncekileri etkileme kapasitesi” (Rafaeli
2005: 111) olarak tanimlamislardir. Siire¢ bag-
laminda gergeklestirilen etkilesim kavraminin
bu tanimlari; yanit verme, iki yonli iletisim ve
gercek zamanli katilm {izerinde odaklanmak-
tadr.

Diger taraftan 6zellikler iizerinde duran bilim
adamlar1 ise etkilesim kavramimi “bir teleko-
miinikasyon kanali araciligi ile kisiden kisiye
iletisim (6rnegin; telefon) ve kisi ile makine
arasindaki etkilesimi (6rnegin; elektronik ban-
kacilik iglemleri) saglayan teknolojiler” (Carey
1989: 328) ve “bir ortamin 6zelligi olarak kul-
lanicinin, dolayimlanmig bir sunumun veya
tecriibenin bicimini ve/veya igerigini etkileye-
bilmesi” (Lombard ve Synder-Duch 2001) ola-
rak agiklamiglardir. Etkilesim kavraminmn 6zel-
likler baglaminda yapilan bu tanimlari; kullani-
c1 kontrolii ve iki yonlii iletisim iizerinde yo-
gunlagmaktadir.

Etkilesim kavrammi &zellikler ve siire¢ bakis
acilarindan tanimlayan bilim adamlarinin yani
sira digerleri etkilesim kavrami taniminin, etki-
lesimli medyayr kullanan kisilerin algilarinda
yattigma inanmaktadir. Algilama tizerine odak-
lanan bilim adamlar1 etkilesim kavramini “ce-
vap verme ve sorf yapma bilesenlerinin olus-
turdugunu” (Wu 1999) ve etkilesim kavraminim
“psikolojik duyu iletisi gonderenlerin, kendile-
rinin ve alicilarinin etkilesimi iizerine temel-
lendirildigini” (Newha-gen vd. 1995) vurgula-
miglardir. Algilama baglaminda etkilesim kav-
rammnm yapilan bu tanimlari; internet’te sorf
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yapma ve cevap verme algisini on plana ¢ikar-
maktadir.

Etkilesim kavramimin tanimlarinin dayandiril-
dig1 bu {i¢ unsuru iceren tanimlar, Internet or-
tammda yaymlanan gazetelerin etkilesim dii-
zeylerinin tespit edilebilmesi bakimindan 6nem
tagimaktadir. Yapilan bu tanimlar igerisinde en
onemlisi, lletisim Bilimci Carrie Heeter’in
yapmis oldugu etkilesim kavraminin tanimidir.
Heeter etkilesim kavraminin tanimini, medya-
nin kag¢ tane ve ne tiir 6zelliklerinin etkilesimli
iletisime izin verdigi temeline dayandirarak
yapmustir. Heeter (1989) “etkilesimin, var olan
seceneklerin karmasikligi, kullanicinin enfor-
masyona ulasmak icin gosterdigi ¢aba, kullani-
clya cevap verme, enformasyon kullaniminin
izlenmesi, kullanicitya saglanan enformasyon
ekleme kolayligi ve kullanicilar arasinda kisiler
arasi iletisim kurma kolayligin1 iceren ¢ok bo-
yutlu bir kavram” oldugunu belirtmistir. Hee-
ter’m yapmis oldugu etkilesim kavraminin bu
tanimi, bir medyay1 diger bir medyadan daha
fazla neyin etkilesimli yaptigini 6lgen bir stan-
dart saglamigtir. Heeter’in yapmis oldugu bu
kavramsal tanima ¢ok sayida arastirmaci (Mas-
sey ve Levy 1999, Kenny vd. 2000, Gerpott ve
Wanke 2004) bagvurarak bir ortamin etkilesim
diizeyini tespit etmistir.

2. 3. Zamanda Smmrhhklar1 Ortadan Kaldi-
ran Eszamansizhk Ozelligi

Internet’in sahip oldugu eszamansizlik 6zelligi,
iletisimde bulunan kisilerin zamana ve mekana
bagli kalmaksizin birbirleri ile iletisim kurma-
larma olanak saglamaktadir. McLuhan’in de-
yimiyle kiiresel kdy haline doniigsen yerkiirede
Internet, kullanicilarina zaman ve mekan ile
sinirlt olmayan kiiresel bir iletisim imkan1 sag-
lar. Internet, diinyanin herhangi bir bolgesinde
vuku bulan bir olaya kullanicilarmm aninda
erigebilmesini, zaman ve mekan smirlamasi
olmaksizin saglayarak diinyayi, oldugundan
daha kiiciik bir yer haline dontistiiriir (Williams
2003: 213). “Marx’in Grundisse’'de (1973),
mekamin zaman tarafindan yok edilmesi ve
David Harvey’in de (1989), zaman-mekan si-
kistirilmasi adin1 verdigi seydir bu” (aktaran
Tomlinson 2004: 14). Burada s6z konusu olan,
fiziksel olarak uzakliklari agmak i¢in harcanan
zamanin yerine; bilgi ve imgelerin elektronik
araglarla gonderilmesiyle uzakliklarm biiyiik
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olgiide kisaltildigi duygusudur. Meyrowitz de
(1985: 115-117) No Sense of Place isimli ese-
rinde, “bilgisayar, telefon, radyo, televizyon
vasitasiyla iletisim kurdugumuzda, fiziksel
olarak nerede bulundugumuz, sosyal olarak
kim ve nerede oldugumuzu artik belirlememek-
tedir... Elektronik etkilesimin sonucu olarak
durum ve davraniglar fiziksel mekanla artik
belirlenmemektedir” diyerek; Internet gibi yeni
iletisim teknolojilerinin gelisiminin zaman ve
mekan1 ortadan kaldirdigin1 ve mekéanin anla-
min1 kaybederek smirsiz bir kiiresel koyde ya-
samamiza olanak sagladigini sdylemektedir.
Kiiciik bir bilgisayar agi olarak ortaya g¢ikan
Internet, bugiin kiiresel etkilesimli bir ortam
haline dontismiistiir (Hamburger 2005: 1).

Iletisimde eszamansizlik, kaynak ve alici ara-
sinda gerceklesen iletisimin belirli bir zaman
diliminde ayn1 anda gerceklesmemesi; diger bir
degisle araya bir zaman aralifinin girmesi ola-
rak nitelendirilmektedir. Telefon, canli radyo
ve televizyon programlarinda gergeklesen ileti-
sim, es zamanl1 iletisime 6rnek olarak verilebi-
lirken; elektronik postayla gerceklestirilen ileti-
sim ise eszamansiz iletisime ornek olarak veri-
lebilir (Timisi 2003: 125). Bu tiir bir iletisimde
kontrol, kaynaktan aliciya dogru kaymaktadir.
Kaynak tarafindan aliciya gonderilen mesajlar,
alic1 tarafindan istenilen bir zaman diliminde
ve mekanda almabilmektedir. Kaynak ile alici-
nin gergek zamanda birbirleri ile iletisim igeri-
sinde olmasma gerek yoktur. Internet’in esza-
mansizlik  6zelligi, Internet kullanicilarinin
istedikleri bir enformasyona diledikleri bir za-
man araliginda ve mekénda ulasabilmelerine
olanak saglamaktadir.

3. INTERNET’iN GAZETECILIiGE
GETiRMIiS OLDUGU YENILIKLER VE
CEVRIMICi YAYINLANAN
GAZETELERIN USTUNLUKLERI

Internet’in sahip oldugu yoénesme ozelligi, ga-
zetecilige devrim niteliginde yenilikler sunar.
Internet ortaminda yaymlanan gazeteler yo-
nesme ilkesi sayesinde, geleneksel yontemlerle
yayinlanan gazetelerden farkli olarak ayni ka-
nal lzerinde ses, grafikler, tablolar, sabit go-
riintiiler, yazili dokiimanlar, hareketli goriintii-
ler ve farkli Web sitelerine ya da ayni site ige-
risinde farkli sayfalara baglantilar vererek ce-
sitlendirilmis bir medya igerigini, kullanicilari-
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na sunabilme imkanma sahiptir. Internet’in bu
ozelligi, cevrimic¢i ortamda yaymnlanan gazete-
lerde igerigin derinliginin ve genigliginin art-
masina sebep olur. Geleneksel yontemlerle
yayinlanan gazetelerde igerik sadece resim ile
zenginlestirilebilirken; ¢evrimi¢i ortamda ya-
yinlanan medya igerigi ise resim, ses ve hare-
ketli goriintii ile zenginlestirilerek igerigin su-
num giicii 6nemli oranda arttirilabilir. Diger
taraftan geleneksel medya olarak kabul edilen
televizyon, yazili basin ve radyo ise kullanici-
larina sahip olduklar1 teknolojik ozellikler ve
organizasyon yapilari sebebiyle ancak smirlt
bir medya icerigini iletebilir. Ornegin; televiz-
yon izleyicisine hem ses hem de goriintiyii
sinirl bir zaman araliginda (Webster 1986: 77—
91) sunabilme imkanina sahip iken; radyo ise
sadece sesi (William 2003: 395-410) program-
lanan zaman araliginda dinleyicisine ulastirabi-
lir. Yazili basin olarak kabul edilen gazeteler
ve dergiler ise yalnizca basilabilir materyalleri,
sayfa sinirlamalart igerisinde okuyucularina
sunabilir. Bir gazetede, hi¢gbir zaman okuyucu-
larin ilgilendigi tiim haberlerin basilabilecegi
bir alan yoktur (Carlson 2005: 68-71). Giinii-
miizde yeni medyanin en 6nemli 6rnegi olarak
kabul edilen Internet ise yonesme ilkesi saye-
sinde, ayni kanal lizeriden ses, goriintii, metin
ve diger unsurlar ile gesitlendirilmis medya
icerigini kullanicilarma, higbir sinirlama ol-
maksizin iletebilir. Ornegin; Hiirriyet Gazete-
si'nin Internet deneyimini aktaran Karakas
(2002: 77-78), “Internet’in haber sunumu agi-
sindan inanilmaz bir zenginlik ve esneklik sag-
ladigim1 vurgulayarak giin igerisinde birbiri ile
iligkili olan haberleri, haberlerin arka planini,
bir davanin, bir olaymn gecmisini, bir &nceki
giin neler oldugunu argivden basliklari ile habe-
rin i¢ine link vererek okurun ikinci bir hamle-
sine gerek kalmaksizin enformasyona ulasa-
bilmesini sagladiklarmi” sdylemektedir. Boyle-
ce cevrimigi ortamda yayinlanan gazetelerde
haberin derinligi istenildigi kadar arttirilabil-
mektedir.

Farkli medya ozelliklerinin tek bir ortamda
yonesme ilkesi sayesinde biitiinlestirilmesi,
¢evrimi¢i ortamda gazetecilerin haber yazma
formatlarin1 degistirmelerine neden olmustur.
Geleneksel yontemlerle yapilan gazetecilikte
haber yazimi1 5N ve 1K Kurali, Ters Piramit
Kurali, Dortgen veya Kare Kurali’na (Tokgdz
2000: 216-221) gore belirli bir format igerisin-
de gergeklestirilirken; ¢evrimigi ortamda ise

gazeteci, teknolojinin ona sunmus oldugu bi-
tin imkanlar1 diigiinerek haber yazimini ger-
¢eklestirmek zorundadir. Cevrimi¢i ortamda
haber yazimi, sadece bir metinin kaleme alin-
mast degildir. Geleneksel yontemlerle gercek-
lestirilen haber yazimi dogasi geregi dogrusal
(linear) bir nitelikte iken; cevrimigi ortamda
haber yazimi ise dogrusal olmayan (nonlinear)
bir niteliktedir. Bu demektir ki; herhangi bir
hikaye, kii¢lik parcalara boliinerek farkli Web
sayfalarinda yer alabilir. Bir internet kullanicist
istedigi takdirde bu farkli Web sayfalarina ayr1
ayr1 erisim saglayabilir. Ornegin; Internet’ten
gazete okuyan bir kullanici, 10 sayfalik bir
hikdyenin ilk olarak dordiincii sayfasina gide-
rek hareketli gériintiiyii izleyebilir ve daha son-
ra da dokuzuncu sayfada bulunan resim galeri-
sine goz atabilir ve en sonunda birinci sayfada-
ki bagliklar ile okuma islemini tamamlayabilir.
Her defasinda da eristigi sayfalardan haber alir
(Deuze 1999: 373-390). Bu sebeple bir gazete-
ci, bir haberi kaleme alirken gorsel, isitsel ve
metinsel biitiin 6geleri ile Internet’in etkilesim
ozelligini g6z oOniinde bulundurur. Cevrimigi
ortamda gazeteci, hangi medya formatinin veya
formatlarinin en iyi sekilde bir hikayeyi aktara-
bilecegine (multimedia), okuyucularin hangi
secenekleri kullanarak kendisi ile iletigim igeri-
sine girecegine (interactivity) ve hikayenin
hangi diger hikayelerle, kaynaklarla ve arsivler
ile baglanti icerisinde (hypertextuality) olaca-
gma karar verir (Deuze 2003: 203-230). Bu
‘ideal-tipik’ bigimde olan Internet Gazetecili-
gi’dir (Deuze 2001: URL).

Internet’in etkilesimli bir iletisim ortami olmas1
gazetecilige, hem gazeteciler hem de gazete
okurlar1 acisindan biiylik kazanimlar saglar.
Etkilesim, ¢evrimi¢i yayinlanan gazeteleri ge-
lencksel yontemler ile yaymlanan gazetelerden
ayiran temel bir 6zellik (Massey ve Levy 1999;
Shultz 1999) olarak belirtilmektedir Cevrimigi
ortamda yaymlanan gazeteler, Internet’in etki-
lesim ozelligini iki farkli sekilde kullanir. ilk
olarak etkilesim, tartisma listeleri, sohbet oda-
lar1 veya elektronik posta gibi yollarla iletigim
siireglerine dahil olur (Beyers 2004: 11-20).
Bu tiir bir etkilesim, kisiler arast etkilegim veya
izleyici katihmidir. Internet {izerinden gergek-
lestirilen iletisimde kullanici, iletisim siiregle-
rinde aktif olarak rol alan bir 6znedir. Kullani-
c1, Internet {izerinden yaymlanan bir gazete
haberini kaleme alan gazeteci ile baska bir ile-
tisim aracma gerek duymaksizin, ayni kanal
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iizerinden iletisim kurarak iiretilen mesaj hak-
kinda, kendi diislincelerini aninda aktarabilme
ve fikir aligverisinde bulunabilme imkanina
sahiptir. Internet, kullanicilar ve enformasyon
iireticileri arasinda c¢evrimici ortamda etkile-
simli linkler saglayarak (Wilson 1994: 4) bunu
gergeklestirir.

Internet’in geleneksel medya ile karsilastiril-
masinda, geleneksel yontemlerle basilan gaze-
te, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim arac-
larinin tek yonli (Holmes 2006: 84) oldugu
kabul edilir. Halbuki geleneksel kitle iletisim
araclarinin biitlintiyle tek yonli araglar oldugu-
nu kabul etmek miimkiin degildir. Geleneksel
medyanin siireglerinde de etkilesim vardir
(McMillan 2006: 205, Rafaeli 2005: 110-133).
Nitekim kitle iletisiminde, gazetelerin satis
rakamlari, televizyon kanallarmin izlenme
oranlari, stiidyo izleyicileri, deneme yaymlari,
izleyici ve/veya okuyucu arastirmalari, editére
mektuplar ve telefonlar birer etkilesim siireci-
dir (McQuali ve Windahl 2005: 18, Geray
2003: 18, Rafaeli 1988: 110). Ancak geleneksel
medya ortaminda iletisimde bulunan bireyler,
ya pasif olarak iletiyi alan konumundadir ya da
bireylerin iletisim siirecine miidahalesi sinirlt
olmaktadir. Geleneksel medya ortaminda ger-
¢eklestirilen etkilesimde, baska bir iletigim
aracma gereksinim duyulurken; yeni medyanin
en carpici 6rnegi olan Internet ortaminda ise bu
siire¢, alici ile verici arasindaki iletisim kana-
linda dogrudan gergeklesir. Bugiin etkilesim
denildigi zaman, kullanicinin diigiincesini
aninda bagka bir iletisim aracina gerek duy-
maksizin elektronik posta, sohbet odalar1 ve
¢evrimigi siirekli anketler ya da forumlar araci-
lig1 ile iletmesi anlasilmaktadir (Mannteufel
2002: 105-107). Ornegin; Hiirriyet Gazete-
si'nin Internet deneyimini anlatan hiirriye-
tim.com editorii Karakas (2002: 77-78) “ya-
yimladigimiz bir haber i¢in birka¢ dakika sonra
elektronik posta yolu ile tepki alabiliyoruz.
Dolayisiyla bu da haberi hazirlayan ve okur
arasinda inanilmaz hizli bir iletigim sagliyor”
diyerek Internet’in, etkilesim ozelliginin uygu-
lamadaki yansimalarina 151k tutmaktadir. Ame-
rican Society of Professional Journalists de
gazeteciler ile okuyucular arasinda elektronik
posta ile saglanan dolaysiz iletisimin, hikayeler
icin daha fazla fikir sagladigini, gercekler ile
ilgili olarak yapilan hatalarin daha hizli diizel-
tilmesine yol agtigini ve bazen de bulunmasi
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¢ok zaman alan hikayelerin kaynaklarma eri-
simi temin ettigine isaret etmektedir (Deuze
1999: 373-390). Avusturya kamu televizyonu
ORF’nin sef redaktorii Gerald Heidegger de
(2002: 226), kullaniciy1 redaksiyonun bir par-
cast olarak gordiiklerini ve dolayisiyla okur
metinlerinden gazetecilik ham maddesi olarak
konu ve kaynak uyarimi1 amaciyla yararlandik-
larint sdylemektedir (aktaran Alver 2007: 282).
Ote yandan ise, forumlarin ve okur elektronik
postalarin dolaysiz redaksiyonel metinler ara-
sinda yer almasi; kullanicilarm, igeriklerin bir
boliimiiniin  yazilmasina katilmalarina neden
olmaktadir. Boylece redaksiyon siirecine kati-
lan kullanicilar, giderek daha giiglii bir sekilde
Web sitelerine (¢evrimigi ortamda yaymlanan
gazetelerine) baglanmaktadirlar (Alver 2007).

Diger taraftan Internet’in etkilesim ozelligi,
gazeteci ve okuyucu arasindaki dolaysiz ileti-
sim olanaklarin1 arttirdigi gibi ayni zamanda
okuyucunun, igerigi ve enformasyonu daha
fazla kontroliine de olanak saglar. Bu baglamda
ikinci olarak etkilesim, okuyucularin igerikleri
kendilerinin segmeleri yoluyla gergeklestirilir
(Beyers 2004: 11-20). Bu tiir bir etkilesim,
gazete okuyucularma hem igerigin olusturul-
mas1 hem de igerigin secilmesinde daha fazla
kontrol verir. Bu baglamda kontrol, “kullanici-
nin bir iletisim faaliyetinin zamanini, i¢erigini
ve sirasint secebilmesi, alternatif secenekleri
aragtirabilmesi ve diger kullanicilar i¢in bellege
mesaj igerigini girebilme derecesidir” (Rogers
ve Allbritton 1995: 177-195). Geleneksel yon-
temlerle basilan gazeteler, medya igerigini be-
lirli bir merkezde iireterek ayni medya icerigini
kitle olarak tanimlanan heterojen toplumsal
kesimlere dogrusal bir yolla iletir. Dolayisiyla
okuyucu, kendisine sunulan igerigi belirli bir
diizen igerisinde almak zorundadir. Ornegin;
geleneksel yontemlerle yaymlanan gazetelerde
genel yayin yonetmeninin 6nemli buldugu ha-
berler, mansette yer alirken diger haberler ise
onemliden Onemsize dogru siralanir. Diger
sayfalar ise ekonomi, saglik, turizm ve seri
ilanlar gibi boliimler seklinde diizenlenir. Ote
yandan Internet sahip oldugu etkilesim 6zelligi
sayesinde kullanicisina, medya igeriginin su-
numunu kisisellestirebilmesi, bireysellestire-
bilmesi (Carlson 2005: 68—71) yetkisini verir.
Ornegin; bir kullanic1 sadece ekonomi haberle-
ri ile ilgileniyorsa o kullanici ekonomi haberle-
ri ile ilgili medya igeriklerine siiratle ulasabilir.
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Cevrimigi sayfalarin siralanmasi o kullanicinin
ihtiyaglarma gore diizenlenebilir. Boylece kul-
lanicilar, ilgilendikleri konularla ilgili haberleri
yapay gilindemlerin etkisi altinda kalmadan
takip edebilme yetenegine kavusur. Fakat gele-
neksel yontemlerle yaymlanan gazetelerde; bir
okuyucu, ilgilendigi bir habere ulagabilmek
icin sayfa sayfa gazeteyi taramalidir. Bu sebep-
le geleneksel yontemlerle yayinlanan gazetele-
rin okuyuculari, muhtemelen kendi ilgi alanla-
rina girmeyen haberlerin etkisine maruz kalir-
lar (Althaus ve Tewksbury 2002: 180-207).

Internet gibi etkilesimli iletisim teknolojilerinin
eszamansizlik 6zelligi ise, iletisim igeriginin
daha sonra kullanilmak iizere saklanmasini,
hatta veriye ve indekslere veya kataloglara do-
nistirilmesini miimkiin kilar (Rogers ve
Allbritton 1995: 177-195). Internet, kitle ileti-
simi i¢cin tim diger teknolojilerden daha ¢ok
enformasyonun iletilebilmesine, arsivlenme-
sine ve sinirsiz veri depolanmasina olanak sag-
lar. Internet’in bu ézelligi, kullanicilarina iste-
dikleri bir zaman araliginda bir medya igerigini
takip edebilme firsati sunmaktadir. Ornegin;
¢evrimici ortamda yayinlanan bir gazete, kulla-
nicilarina bir konu hakkinda o giine kadar ya-
yinlamis oldugu tiim haberleri sunma potansi-
yeline sahiptir. Kullanicilar, ¢gevrimici haberleri
diledikleri bir zaman araliginda gézden gegiri-
lebilir veyahut ilgilendikleri konu hakkinda
hizli bir sekilde enformasyonun bulunmasima
imkan veren arsivi arastirilabilir (Carlson 2005:
68-71). Bu sekilde kullanicinin isteklerine gére
haberlerin sunumu, istedikleri bir zaman arali-
ginda gergeklestirilir diger bir degisle de haber-
lerin sunumu kisgisellestirilir, bireysellestirilir.
Ayrica Internet iizerinden gerceklestirilen canli
bir televizyon programi yaymini kullanici,
program yayinlandigi anda izleyebilecegi gibi
ayni programi daha sonra istedigi bir zaman
araliginda da izleyebilir (Atabek 2005: 61-90).
Internet’in sahip oldugu teknoloji, o programin
bir kopyasinin daha sonra seyredilmek {iizere
saklanmasini miimkiin kilar. Dolayisiyla kulla-
nici, diledigi bir zamanda ve mekénda o tele-
vizyon programini Inter-net iizerinden izleye-
bilme imkéanma sahiptir.

Internet’in eszamansizhk ozelligi, geleneksel
anlamda gazete haberciliginin temel 6gelerini
olusturan zamanlilik ve yakinlik kavramlarinin
tartismaya ag¢ilmasmi giindeme getirmistir.
Internet, geleneksel yontemlerle basilan gazete-

lerden farkli olarak giincel medya igerigini
aninda kullanicilarina sunabilme imkanina sa-
hiptir. Cevrimigi ortamda yaymlanan bir gaze-
te, haber dairesine yeni haberler ulastig1 siirece
haberlerini giincelleyebilir. Ornegin; geleneksel
medya araglar1 icerisinde radyo ve televizyon
daha fazla giincel yayin yapma olanagina sahip
iken giinliik yazil1 basin ise daha okunmadan
giincelligini kaybeder (Carlson 2005: 68-71).
Geleneksel yontemlerle yaymlanan giinliik
gazeteler ancak bir Onceki giine ait Oykiileri
okuyucularma sunabilir. Diger taraftan Inter-
net’in sahip oldugu nitelikleri kullanarak cev-
rimi¢i yayinlanan gazeteler ise, ¢cok az bir ge-
cikmeyle ya da olaym gelistigi anla eszamanli
olarak haberleri, kullanicilara iletme imkéani-
na sahiptirler (Widmann 2002: 87-94).

Internet, kullanicilarina zaman ve mekan ile
sinirlt olmayan kiiresel bir iletisim imkéani sag-
lar. Negroponte (1996: 153), “dijital yasam
belli bir anda belli bir mekanda bulunma zo-
runlulugunu giderek azaltacak ve bizzat
mekanin aktarilmasit miimkiin hale gelecektir”
diyerek; yeni medyanin en 6nemli 6rnegi olan
Internet’in cografi sinirlamalar1 ortadan kaldi-
racagini ve bireylerin, fiziksel olarak bir
mekanda bulunmasalar bile o mekanda olup
bitenleri sanki oradaymis gibi bilgisayar ekra-
nindan izleyebilecegini vurgulamaktadir. Inter-
net’in bu ozelligi geleneksel yontemlerle ya-
ymlanan gazete isletmelerinde oldugu gibi,
gazetecilerin ofise bagimli olarak caligma zo-
runlulugunu ortadan kaldirmistir. Artik gele-
neksel yontemlerle yayinlanan gazetelerde yazi
isleri biirosunda oturan calisanlarin bir gogu
iglerini, arastirmalarini evlerinden ve ya bagka
yerlerden yiiriitebilmektedir (Celik 2006: 55).
Boylece gazetecilerin, genel yayin yonetmeni-
ne ve sorumlu yazi isleri miidiirlerine internet
kanaliyla ulasmasi diger bir deyisle sanal yazi
islerini olusturmalari, gazete igletmelerinin
organizasyon yapilarinda degisimlerin yasan-
masina neden olmaktadir.

Internet’in kiiresel etkilesimli bir ortam olmas,
kullanicilarin  ¢evrimig¢i ortamda yayinlanan
gazetelere diinyanimn her tarafindan ulasabilme-
sini miimkiin kilmaktadir. Internet, diinyanm
herhangi bir bolgesinde vuku bulan bir olaya
kullanicilarinin aninda erisebilmesini zaman ve
mekan sinirlamasi olmaksizin saglayarak diin-
yayt oldugundan daha kiigiik bir yer haline
doniistirmektedir (Williams 2003: 213). Boy-
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lece gevrimigi ortamda yaymlanan gazeteler,
kullanicilar agisindan erisimi kolaylastirmanimn
yan1 sira gazete igletmeleri agisindan da dagi-
tim ve iiretim maliyetlerinin diisiirilmesi ba-
kimindan tercih sebebi olmaya baglamislardir.
Gilinlimiizde yazili olarak yayinlanan gazeteler,
artik gazetelerini sadece c¢evrimigi ortamda
yayinlayabilmenin hazirliklart igerisine girmis-
lerdir. New York Times Icra Kurulu Baskani
Sulzberger (2007) ““... New York Times’in bes
yil sonra yayin hayatina devam edip etmeyece-
gini bilemedigini belirterek, su anda yazili bas-
kidan Internet baskisina gegisi en iyi nasil ya-
pabileceklerine odaklandiklarmi...yazili baski-
nin 1,1 milyon, internet baskisinin da 1,5 mil-
yon abonesi bulundugunu” séylemektedir.

Gilintimiizde ¢evrimici ortamda yayinlanan ga-
zetelerin biiyiik bir ¢ogunlugunun ticretsiz ol-
masl, Internet kullanicilarinin ¢evrimici ortam-
da yaynlanan gazeteleri geleneksel yontemler-
le ile yayinlanan gazetelere tercih etmesine
sebep olabilmektedir. Cevrimi¢i ortamda bir
kullanic1 ¢ok sayida gazeteyi iicretsiz okuya-
bilme imkanma sahiptir. Fakat bazi ¢evrimici
yayinlanan gazeteler bunu engelleyebilmek i¢in
abonelik sistemine gecmistir. Ornegin; bir kul-
lanici Cumhuriyet Gazetesi’nin g¢evrimigi or-
tamda yaymlanan siiriimiine ulasabilmek icin,
abonelik islemini gergeklestirmelidir.

SONUC

Bircok elektronik iletisim teknolojisi gibi In-
ternet de gazeteciligi bircok yonden etkilemis-
tir. Internet’in sahip oldugu etkilesim, yonesme
ve eszamansizlik temel nitelikleri, gazetecilerin
haber kaynaklarina ulagmalarindan haberlerin
okuyuculara sunulmasimna, okurlarm gazeteciler
ile arasinda olan iletisimine kadar pek ¢ok seyi
degistirmistir. Artik Internet sayesinde giiniin
her saatinde giincellenebilen, zenginlestirilmis
bir medya igerigini kullanicisina siiratle sunabi-
len ve kullanicilar ve gazeteciler arasinda soh-
bet odalari, elektronik posta gibi iletisim bigim-
leri ile dolaysiz iletisime olanak saglayan, ¢ev-
rimigi yaymnlanan gazeteler ortaya g¢ikmistir.
Cevrimigi ortamda yayinlanan gazeteler, sahip
olduklar nitelikleri ile geleneksel yontemlerle
yaymlanan gazetelerden birgok noktada farkli-
lagmaktadir.

Internet’in farkli medya bigimlerini tek bir or-
tamda biitiinlestirebilme, yonesme o6zelligi ga-
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zetecilige devrim niteliginde bir yenilik sun-
mugtur. Artik ¢evrimigi ortamda yayinlanan
gazeteler, yonesme ilkesini kullanarak hem
geleneksel yontemlerle yayinlanan gazetelerin
(print media) hem de genis yayinciligin (broad-
cast media) sahip oldugu nitelikleri biinyesinde
barmdirabilme ve kullanicisina zenginlestiril-
mis medya igerigini ¢ok kisa bir zaman arali-
ginda, siiratle sunabilme imkénina sahiptir.
Boylece ¢evrimici ortamda yaymnlanan gazete-
lerde medya igerigi, ayn1 anda hem metinsel
(textual) hem gorsel (visual) hem de isitsel
(audible) unsurlardan meydana gelebilmekte-
dir. Dolayisiyla Internet, geleneksel yontemler-
le yayinlanan gazetelerin okuyucularma sundu-
gu smirh medya igerigini biiyiikk l¢lide degis-
tirmis, zenginlestirmistir. Diger bir degisle ¢ev-
rimigi ortamda yayinlanan gazeteler, geleneksel
yontemlerle yayinlanan gazetelere oranla, ha-
berde derinligi ve genisligi arttrmistir. Bunun-
la beraber ¢evrimici ortamda yayinlanan gaze-
teler, giiniin her saatinde giincel haberleri okur-
larina ulastirabilme yetenegine sahip olmuslar-
dir.

Diger taraftan Internet’in etkilesim &zelligi,
kullanicilar ve gazeteciler arasinda iki yonlii bir
iletisimin, herhangi bir iletisim aracina gerek
duyulmaksizin, dolaysiz gerceklesmesini sag-
lamigtir. Artik kullanicilar, gevrimi¢i ortamda
yayinlanan bir gazetedeki haber ile ilgili olarak
kendi diisiincelerini, elektronik posta, tartisma
listeleri ve sohbet odalar1 vasitasiyla aninda
ayn1 kanal tizerinden, haberi kaleme alan kisiye
gonderme imkanina sahip olmuslardir. Béylece
hem gazeteciler hem de kullanicilar ¢evrimigi
ortamda birbirleri ile iletisim igerisine girmis-
lerdir. Gazeteciler, okurlari ile dolaysiz iletisi-
me girerek haber kaynaklarina daha hizli ula-
sabilme, okurlarin beklenti ve isteklerini tespit
ederek daha hizli cevap verebilme ve haberde
yer alan gergeklerle ilgili olarak yapilan hatala-
r1 daha hizli diizeltebilme imkanim elde etmis-
lerdir. Kullanicilarin dolaysiz olarak gazeteciler
ile iletisim icerisinde olmasi, kendilerini gaze-
telerinin bir pargasi olarak gérmelerini saglaya-
rak c¢evrimigi ortamda yayinlanan gazetelerine
olan bagliliklarint arttirmustir.

Internet’in  etkilesim 6zelligi  kullanicilara,
medya igeriginin ve enformasyonun daha fazla
kontroliine de olanak saglamistir. Internet, kul-
lanicilarma medya igeriginin sunumunu kisisel-
lestirebilmesi, Dbireysellestirebilmesi yetkisini
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vermistir. Kullanic1 yalnizca kendisini ilgilen-
diren medya igerigini segebilme yetkisine sahip
olmustur. Cevrimi¢i ortamda yayimnlanan haber-
lerin kullanicin istek ve ihtiyaglarina gore
siralanabilmesi; kullanicinn, ilgi alanina giren
haberleri yapay giindemin etkisi altinda kalma-
dan takip edebilmesini olanakli kilmugtir. Or-
negin; bir kullanici sadece ekonomi haberleri
ile ilgileniyorsa, o kullanici i¢in bilgisayar ek-
raninda sadece ekonomi haberleri en giincel
olanindan itibaren siralanmaktadir. Boylece
kullanic1 sadece istedigi habere ulasabilme
yetkisine sahip olmustur.

Internet’in eszamansizhik o6zelligi, kullanicila-
rinin istedikleri bir zaman araliginda medya
icerigine ulagabilmesini miimkiin bir hale ge-
tirmistir. Bir kullanici, ¢evrimici olarak yayin-
lanmig olan bir gazete haberine diledigi bir
zaman aralifinda, ¢evrimi¢i ortamda ulasarak
okuyabilme sansini elde etmistir. internet’in bu
ozelligi kullanicilarin, zaman ve mekan sinir-
lamalarinin Gtesine gegmesine izin vermistir.
Ornegin; yurtdisinda yasayan bir Tiirk vatanda-
sinin, Tirkiye’de yayinlanan gazetelere gevri-
migi ortamda aninda ulasmasi, internet saye-
sinde miimkiin olmustur. Bdylece bu kisinin
yerlesik oldugu yabanci iilkede, geleneksel
yontemlerle basilan Tiirk gazetelerini arayip
bulmasina gerek kalmamistir. Internet, kullani-
cilarina zaman ve mekan ile sinirli olmayan
kiiresel bir iletisim imkan1 saglamustir.

Farkli medya niteliklerinin tek bir ortamda bii-
tiinlestirilmesi, ¢evrimigi ortamda gazetecilerin
haber yazma formatlarini da etkilemistir. Artik
gevrimigi ortamda gazeteciler, bir haberi kale-
me alirken haberi meydana getiren metinsel,
gorsel ve isitsel unsurlar ile Internet’in etkile-
sim Ozelligini beraberce diisiinmek zorunda
kalmigtir. Cevrimigi ortamda haber, geleneksel
yontemlerle yazilan haber gibi dogrusal bir
nitelikte degildir. Cevrimi¢i ortamda yayila-
nan bir haber, arka plan bilgileri, aktorlerin
perspektifleri, ilgileri, hikayelerin gelisimi ve
sonuglart ve paralel gelismeleri igin linkler ile
farkli haber kaynaklarina baglanmis olabilecegi
gibi haberin yaymlandig: site icerinde bulunan
farkli sayfalara baglanmis olabilmektedir. Do-
layisiyla bir Internet kullanicisinin, gevrimici
ortamda saglanan linkler ile nereye gidecegini
kestirmek miimkiin degildir. Geleneksel yon-

temlerle yaymnlanan gazetelerin aksine, kontrol
tamamen kullanicinin eline gegmistir.
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