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OZET

Televizyonlar ABD'de ozel girisim eliyle kurulup isletilmis, Tiirkiye'nin de icinde bulundugu pek
¢ok iilkede ise uzun yllar kamu yaymciligi egemen olmugtur. 1980'lerden itibaren ABD tarzi ézel
televizyonculuk tiim diinyada yayginlasmigtir. Bu déniisiimiin sonucunda ABD'de ortaya ¢ikmuis ve
gelismis olan televizyon haberciligi formatlari kiiresel format olarak benimsenmistir.

Kamu televizyonuna ozgii habercilikten pek ¢ok yoniiyle farkli olan bu yeni habercilik formatinin
kendi iginde de iki ana egilime sahip oldugu soylenebilir. Birincisi, yiiksek izlenme orani hedefle-
ven ticari televizyonlara ozgii eglence agirlikli "infotainment" olarak adlandirilan televizyon ha-
berciligi anlayisidir. Ikinci anlayis ise yine ABD'de CNN kanalimin kurulmasiyla baslamis olan
haber televizyonculugudur. Her iki yaklagim da giiniimiizde kiiresel habercilik formatina déniis-
muistiir.

Haber televizyonlarimin artisi, ticari televizyonlar: tamamen infotainment tiirii habercilige yonelt-
migtir. Televizyonun bir eglence araci olmasi, yiizeysel habercilik yapmasi gibi elestiriler genellik-
le kitlesel televizyon kanallarmin habercilik anlayisina yoneliktir. Bu elestiriler haber televizyon-
lart s6z konusu oldugunda yetersiz kalmaktadr.

Bu ¢aligma, televizyon haberciligindeki iki temel yaklagimin, haberin niteligine etkilerini arastir-
malar ve literatiir ¢ercevesinde tartismayr amacglamaktadir. Televizyon haberciligiyle ilgili elesti-
rilerde haber televizyonlarimn farkl formatimin géz oniinde bulundurulmasi gerekmektedir. Ciddi
ve hizli habercilik yapan, 6nemli ve anlaml konular: ayrintili olarak isleyen haber televizyonlari,
televizyonun temel kiiresel haber medyasi olarak kendini kanitlamasini saglamigtir.
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THE GLOBAL TELEVISION NEWS FORMAT AND
IT'S EFFECTS ON NEWSMAKING

ABSTRACT

While television channels in the USA have been established and operated by private enterprise, in
the majority group of countries -where Turkey too belonged - public television service dominated
television broadcasting. From the 1980'ies on, American style private owned television broadcast-
ing has became widespread throughout the world. As a consequence of this transition, television
news formats developed in the USA have been adopted as the global news format. The emerging
news format was obviously different in many aspects from the public television news approach, but
it can be stated that it too beared two main tendencies in itself. The first orientation is the enter-
tainment weighted "infotainment" approach peculiar to commercial television broadcasters aim-
ing high ratings. The second orientation is the news television approach started after the estab-
lishment of the CNN news network in the USA. Both orientations today turned into the global news
format.

The increase in the number of news television channels directed the commercial television broad-
casters towards completely infotainment type news making. Criticism towards television that it is a
means of solely entertainment and that it has a superficial news approach is actually made in view
of the news approach of mass broadcasting television channels. In the case of the news television
broadcasters, this criticism may not be appropriate.
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This study aims to discuss the effects of these two main news approaches on the news quality in
television news in the light of the review of past research made in the field. While criticising televi-
sion news, the different format of the news televisions must be taken into consideration. News
televisions doing serious and fast journalism, covering important and meaningful issues in detail,
have enabled television to prove himself as the main global news media.

Keywords: Globalisation, television news, journalism.

GIRIS

ABD, televizyon yaymlarmm basladigi ve ilk
televizyon kanallarinin = kuruldugu {ilkedir.
Ingiltere, Almanya ve Fransa’da Ikinci Diinya
Savagi Oncesi baslayan televizyon yayinlari,
savag nedeniyle kesintiye ugramis ve diger
Avrupa iilkeleriyle birlikte 1950’lerden sonra
yayginlagmistir. Televizyonda haber biilteni
yayini da 1948’de CBS televizyonu tarafindan
ABD’de baglatilmis, ardindan NBC ve ABC
kanallar1 da haber yayinma ge¢mislerdir. Bu
yeni medyanin haber i¢in kullanim1 Avrupa’da
da 1950’lerden sonra s6z konusu olmustur.

ABD’deki televizyon kanallari, iilkedeki eko-
nomik sistemin geregi olarak 6zel girisim tara-
findan kurulup isletilirken, Tirkiye’nin de
ornek aldig1 Avrupa iilkelerinde kamu yayinci-
lig1 benimsenmistir. Sistemdeki bu temel fark-
lilik, haber biiltenlerinin yapisina da yansimisg-
tir. ABD’de dogan ve gelisen televizyonculuk
sisteminde, haber biiltenlerinin de diger prog-
ramlar gibi reklam almasi, sponsor bulmasi
amaglanmis ve bu nedenle biiltenlerin yiiksek
izlenme orani elde etmesi istenmistir. Avru-
pa’daki kamu yayinciligi anlayisinda ise tele-
vizyon haberi kamusal bir hizmet olarak tanim-
lanmistir. Bu sistemde haberlere, ilerleme ve
kalkinma yolunda didaktik bir islev yiiklenmis-
tir.

Iki sistem arasindaki temel fark, diger televiz-
yon tiirlerinde de kendini gostermekle birlikte
haber s6z konusu oldugunda ¢ok daha derin
ayrismalar dogurmustur. ABD tarzi ticari tele-
vizyon haberciliginde biiltenlerin konu segimi,
kurgulanisi, sunumu, dekoru gibi pek ¢ok zel-
lik yiiksek izlenme orani elde etme amacina
gore diizenlenmistir. Bunun sonucunda izleyi-
cinin talep ettigi, hoslandig1, kolay izlenir,
ilging konulardan olusan, yildizlar tarafindan
sunulan, olaya dayali, gorsel yoni ve gosteri
agirligl 6ne ¢ikan bir habercilik tarzi gelismis-
tir. Kamu yayinciliginda ise haber biiltenleri
kamusal 6nemi olan konularm ele alindig,

kamuyu bilgilendirmeyi ve kimi zaman yon-
lendirmeyi amaglayan bir igerige ve buna uy-
gun sunum tarzina gore sekillendirilmistir.

1980’lere gelindiginde Bat1 Avrupa’da kamu
yaymciligr sistemi sorgulanmaya baglanmistir.
Bu gelismede elektronik yaymncilik alaniyla
ilgili yeniden diizenleme egiliminin yaninda,
kablolu televizyon ve uydu yaymciligi teknigi-
nin ortaya ¢ikmasi etken olmustur. Uydu ya-
yinciligr kamusal kaynak olarak nitelenen fre-
kanslarin sanildigi kadar kisith olmadigim
gostermis ve smirlari kaldirarak izleyicilerin
sinir Otesi televizyon yayinlariyla tanigmalarini
miimkiin kilmistir. Tiirkiye’nin de dahil oldugu
pek ¢ok Avrupa iilkesinde 1980°den 1990’a
kadar olan siirecte kamu yayincilig: tekeli ge-
sitli yontemlerle kirtlmistir. Bu dénemde, uydu
ve kablo teknolojisini kullanan ticari nitelikli
ozel televizyonlar hizla yayginlasmis, yayimnci-
ligin amaci ve igerigi kokten degismistir. Tele-
vizyon haberleri de diger program tiirleri gibi
yiiksek izlenme orani hedefine gore yeniden
formatlanmistir. Yeni format olusturulurken
1950’lerden itibaren uygulanan ABD tarzi
temel almmustir. Ozel televizyon haberciligi
alaninda ABD’de olusan birikim ve on yillar
boyunca elde edilen deneyimler kisa zamanda
diger iilkelerdeki televizyon haberlerinin ve
haber programlarmin Amerikan tarzinin kopya-
sina doniismesine yol agmistir. Bu format gii-
niimiizde diinyanin diger iilkelerinde de yay-
ginlagsmig ve ticari televizyonculugun temel
haber formati haline gelmistir.

Diger yandan, 1980’lerde yine uydu teknoloji-
lerine dayanarak ikinci bir televizyon haberci-
ligi format1 gelismistir. ABD’de CNN’in siirek-
li haber yaymlamak iizere baglattig1 yeni tele-
vizyonculuk tarzi kisa zamanda izleyiciler
tarafindan benimsenmistir. Diinyanin her kose-
sinden haber toplamay1 ve bu haberleri diinya-
nin tiimiine yaymlamay1 ilke edinen CNN,
yalnizca haber yayini yapan bir televizyonun
da izlenebilecegini ve ticari ortamda var olabi-
lecegini gostermistir. Haber televizyonculugu
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olarak adlandirilan bu format da 6nce Avrupa
iilkelerinde ardindan da diinyanin pek ¢ok
bolgesinde yayginlagmis, CNN’in benzerleri ve
rakipleri olan yeni ulusal ya da uluslar arasi
haber televizyonlar1 kurulmustur.

Giinlimiizde etkinligini giderek kaybeden ka-
musal yaym haberciligi bir yana birakilirsa,
kiiresel anlamda egemen olan iki temel televiz-
yon haber formatindan soz edilebilir. Her ikisi
de ABD kokenli olan tarzlarm ilki kitlesel
ticari televizyonculuga ozgii gosteri agirliklt
televizyon haberciligi, ikincisi ise siirekli haber
yayimnlama ilkesine goére kurulan haber televiz-
yonculugudur.

Bu calisma, ayn1 medyayr kullanarak yapilan
iki ayr1 televizyon haberciligi arasindaki yakla-
sim farklarmi ve bu farklar habercilige etki-
lerini tartigmay1 amaglamaktadir. Temel varsa-
yim iki televizyon haberciligi formatinin derin
farklar tasidig1 ve ticari televizyon haberciligi-
nin, haberin niteligini olumsuz etkiledigi, haber
televizyonculugu formatinin ise televizyonun
haber medyasi olarak kullanimina iligskin daha
tutarlh ve dogru ornek oldugu yoniindedir.
Konu, televizyon haberciligine iliskin kuramsal
caligmalardan ve uygulamali arastirmalardan
yararlanilarak irdelenmistir.

Calismada “ticari televizyon haberciligi ve
habercilige etkileri” ile “haber televizyonculu-
gu ve habercilige etkileri” konusu iki ana bag-
lik altinda ele alinmig, bu temel formatlarin
farklar1 tizerinde durulmus ve bir enformasyon
bi¢cimi olarak habere olumlu-olumsuz etkileri
ortaya konmaya caligilmistir.

1. TICARI TELEVIZYON HABERCILIGI
VE HABERCILIGE ETKILERI

Televizyon haberciligine iligkin akademik
caligmalarm pek cogu elestirel bir bakis agisi
tasimaktadir. Televizyon haberinin olumsuz
yonlerine iligkin goriisler genellikle ticari tele-
vizyon haberciliginin, habercilik normlarinda
olusturdugu asmmalarla ilgilidir. Insanlarin
giderek artan bir bolimii, temel haber medyasi
olarak ticari televizyonlar1 kullanmaktadir.
Kolay ulasilan, ekonomik, heyecan verici,
eglenceli bir yapida oldugu i¢in ortalama insan-
lara ¢ekici gelen ticari televizyon haberciligi,
gergek enformasyonun gozden kagirilmasina
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yol agmaktadir. Televizyonun temel haber
medyasi haline gelmesiyle birlikte, habercilik
normlarinda da televizyonlarca dayatilan kural-
lar egemen olmaya baglamistir. Televizyon
haberciliginin getirdigi kolay anlagilan, hizli ve
eglendirici habercilik tarzi gazetelerin haberci-
ligine de yansimaktadir (Kaya 2001: 203, Ra-
monet 2000: 29-163, Bourdieu 1997: 56).

Ticari televizyon haberciligi formatinin temel
ozelliklerinin tek tek ele alinmasi, habercilik
normlarinda ve haberin toplumsal islevlerinde
olusturdugu degisikligin ortaya konmasi baki-
mindan 6nemlidir.

Ticari televizyonculuk, yiiksek izlenme orani
elde etmek ve buna bagl olarak daha fazla
reklam geliri saglamak amacma gore calisir.
Tim programlar bu temel amaca gore iretilir,
secilir ve sunulur. Haber biilteni de yiiksek
izlenme orani elde etmek zorunda olan bir
program tliriidiir. Bu televizyon sisteminin
ABD’deki ilk doneminde dahi haberin kar elde
etmesi beklenmis, haber biiltenleri i¢in spon-
sorluk anlagmalar1 yapilmistir. Matelski (1996:
31), NBC’nin haber yayinlamaya bagladig ilk
yillarda Camel sigarasiyla sponsorluk anlagma-
st yaptig1 i¢in haberlerde puro igen kisilerin
goriintiisiinii  yayinlamadigint  belirtmektedir.
Ticari televizyonculukta, yiiksek izlenme orani
elde etmek ve dolayisiyla reklam verenlerin
ilgisini ¢gekmek i¢in biiltenin igeriginden sunu-
muna kadar pek ¢ok yoniine miidahale edil-
mektedir. Haber kamusal bir hizmet olarak
goriilmemekte, ticari mala doniismekte, haber
izleyicisinin reklamcilara pazarlanmasi amag-
lanmaktadir (Postman ve Powers 1992: 14,
Ramonet 2000: 69, Hackett 1999: 62). Diger
yandan haber biiltenleri, siiriikleyici programlar
olarak kabul edilir. Prime-time kusaginin ba-
sinda yayinlanan bir haber biilteninin yiiksek
izlenme orani yakalamasi, ardindan gelecek
programlarin daha fazla izlenmesini saglamak-
tadir. Ayrica, haber biiltenlerinin izleyici kitle-
si, diger televizyon programlarmin izleyicileri-
ne oranla daha nitelikli bir kitledir. Bu kitle
reklam verenler agisindan ulasilmasi arzu edi-
len bir tiiketici grubunu olusturur.

Televizyon yayinciligr kar elde etmesi gereken
herhangi bir ticari girisim olarak kabul edildigi
i¢in liberal ekonominin kurallart haber biilten-
leri i¢in de islemektedir. Biylik yatirimlarla
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kurulan televizyon kanallari, yiiksek maliyet-
lerle hazirladiklar1 tiim programlardan ve dola-
yistyla haber biiltenlerinden yatirimlarinin
karsiligin1 almay1 dogal karsilamaktadirlar. Bu
yaklagim, biiltenlerin igeriginin ve bi¢iminin
izleyicinin ve reklam verenlerin istegi dogrul-
tusunda hazirlanmasina yol agmaktadir. Her-
man ve Chomsky’nin (1999) Amerikan medya-
sindan yola ¢ikarak gelistirdigi Propaganda
Modeli, kiiresellesme siireciyle birlikte ticari
televizyonculugun yayginlastig tiim tilkelerde-
ki isleyisi agiklar duruma gelmistir. Yatirimci,
kurdugu kar amach endiistriden yiiksek reklam
geliri beklemekte, reklam veren ise bunun
karsiliginda tiiketiciye en yiiksek oranda ulagan
ve ayni zamanda kendisini ve ait oldugu ege-
men grubu rahatsiz etmeyecek igerige sahip
olan programlar istemektedir. Haber s6z konu-
su oldugunda, bu iligkinin iki yonlii olumsuz
etkisi bulunmaktadir. Biilten igeriklerinin izle-
yicinin istekleri dogrultusunda hazirlanmasi,
hosa giden ancak ©nemli olmayan pek ¢ok
konunun haber olarak verilmesi, buna karsilik
bilinmesi gereken ama izleyicinin sikict buldu-
gu onemli enformasyonun goz ardi edilmesi
sonucunu dogurmaktadir. Reklam verenlerin
icerige dogrudan ya da dolayli miidahalesi ise
haber biiltenlerinin ekonomik ve siyasal an-
lamda egemen giiclerin kitleler iizerindeki
kontroliinii kolayca saglamalari sonucuna yol
acmaktadir. Bu isleyis, habere atfedilen bilgi-
lendirme, toplumsal tehlikelerden haberdar
olma ve bu gelismelere karst onlem gelistirme
gibi islevlerin ortadan kalkmasi anlamina gel-
mektedir.

Yiksek kar getirecek igerigin saglanmasi ko-
nusunda Amerikan ticari televizyonculugunun
gelistirdigi en 6nemli formiil eglenceli yayimnci-
lik yapmaktir. Televizyon icat edildigi donem-
den itibaren eglence araci olarak algilanmistir.
Ticari televizyon yayninda igerigin biiyiik
boliimii bu gercege gore diizenlenir. Gosteriler,
sinema filmleri, televizyon dizileri, yarigmalar
gibi televizyon programlari, insanlarm dinlen-
me zamanlarinda tiikettikleri oyalayict ve ge-
nellikle eglenceli tiirlerdir. Ticari televizyoncu-
lukta haber biiltenlerinin de eglenceli igerige
sahip oldugunda daha fazla izlendigi 6teden
beri bilinmektedir. Bu nedenle oncelikle haber
biiltenleri i¢in eglenceli konular segilmekte,
verilmesi gereken diger konular ise eglenceli
hale getirilmektedir. Postman (1994: 100),

televizyonun bir arag olarak eglenceyi her tiirli
sOylemin st ideolojisi haline getirdigini sa-
vunmakta, sadece haberlerin degil, kamusal
olaylara iligkin tiim konularm eglence gerceve-
sinden bakilarak verildigini belirtmektedir.
Amerikan tarzi haberciligin 6teden beri eglen-
celi dykiiler anlatmaya dayandig1 bilinmektedir
(Curran 1997: 171). Bu tarzin kiiresel bir for-
mata doniismesiyle birlikte, Avrupa iilkelerinde
ve Tiirkiye’de de ticari televizyonlarin haber
biiltenlerindeki en 6nemli 6ge eglence olmus-
tur. Bu yaklagim, haberde magazinel konularin
agirlik kazanmasima, énemli ama sikicit konu-
lardan uzak durulmasmna yol agmigtir. S6zgeli-
mi Tirkiye’deki ticari televizyonlarda magazin
haberlerinin oraninin  yiizde 40’lara ulastigt
saptanmustir (Ergiil 2000: 187). Bu televizyon-
larda magazinel nitelik tasiyan “seckin kisilerle
baglantili” olaylarin en 6nemli haber degerle-
rinden biri oldugu yapilan bir igerik analizinde
de ortaya ¢ikmistir (Seker 2003: 115). Magazi-
nel konularm agirligi yaninda, ekonomi, politi-
ka gibi 6nemli konulardaki haberlerin de ma-
gazinlestirilerek  verilmesi yontemi Tiirki-
ye’deki Ozel televizyon haberciliginin ayirt
edici ozelligi haline gelmistir (Oztiirk 1996:
1097). Haber biiltenlerini daha eglenceli hale
getirmek icin haber niteligi tagimayan kamera
sakasi, ¢cekim hatasi, amatdr kayitlar gibi eg-
lenceli goriintiilerin kullanimi da séz konusu-
dur. Doruk noktasma bir dsnem SHOW TV’de
ulasan bu habercilik tarzinda haber niteligi
tagimayan eglenceli goriintiilerin oraninim yiiz-
de 4’lere vardigi saptanmugtir (Seker 2003:
124).

Amerikan tarzi ticari televizyonculukta haber
konularmm &nemli bir boliimiinii de insan
oykiileri olusturmaktadir. Haber konular1 segi-
lirken aktérii insan olan olaylar tercih edilmek-
te, soyut konulara girilmemekte ya da bu tiir
konular da insanlarla baglantili hale getirilerek
aktarilmaktadir. Iyengar (1997: 244) Amerikan
televizyonlarinda olaya dayali haberlerin tercih
edilmesini goriintiilerinin bulunmasma bagla-
maktadir. Konuya dayali haberler genellikle
kamusal olaylara iliskin soyut haberlerdir ve
“konusan kafalara” yer vermek zorundadir.
Oysa ticari televizyonlarin izleyicilerinin konu-
san kafalar yerine hareketli goriintiilerden hos-
landiklar1 bilinen bir gergektir.

Hareketli goriintii sunma istegi yaninda, olaya
dayal1 haberler ortalama izleyicinin algilayabi-
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lecegi, duygulara yonelik konulardan olugur.
Televizyonun hedef kitlesinin tiim toplum
olusu, haberlerde yiizeysel bir bakis agisini
zorunlu kilar. Borduieu (1997: 22), gelgeg
olaylar olarak adlandirdig: kan, cinsellik, dram
ve su¢ konularindaki haberlerin ticari televiz-
yonlarca tercih edilmesini, bu olaylarm herkes
icin gecerli, kimseyi sasirtmayan, tercih iger-
meyen, hi¢bir onemli seye dokunmayan bir
kipte olmalarma baglamaktadir. Borduieu’ya
(1997: 50) gore yaygin bir kitleye ulasmak
isteyen tim yayin organlarinin kimseyi soka
ugratmayan, problem yaratmayan ya da yalniz-
ca 6nemsiz problemler yaratan bir ¢izgi belir-
lemeleri kagmilmazdir. Televizyon tam olarak
bu nedenle, tim toplumu hedef kitle olarak
gordiigii i¢in 6nemsiz olaylar islemek zorun-
dadir. Tuchman’in (1978: 47) soft news kate-
gorisine soktugu ilging olaylar ticari televizyon
haberciliginde hard news olarak adlandirilan
onemli ve anlamli olaylarin yerini almis go-
riinmektedir. Bourdie’nun (1997: 23) ifadesiyle
televizyon haberi bilgilendirme isinin yapilma-
st igin gosterilmesi gerekeni gdstermemekte ya
da anlamsizlasacak bir sekilde gostermektedir.
Bu da bilgiyi yalnizca televizyonlardan alan
biiyiik kitlelerin yurttashk gorevlerini yerine
getirecek enformasyona sahip olamamalari
sonucunu dogurur.

Olaylara yiizeysel yaklasimin bir nedeni de
strenin smirliligidir.  Ticari  televizyonlarda
habere, 24 saatlik program akisinda ¢ok az bir
zaman ayrilmistir. Giin igerisinde ¢esitli haber
Ozetleri sunulsa da bu kanallardaki asil haber
biilteni, prime time kusaginin basinda yayimla-
nir. Habere ayrilan siire ticari televizyonculu-
gun dogup gelistigi ABD’deki sebeke kanalla-
rinda 30 dakika ile sinirlanmigtir. Bu siirenin 8
dakikas1 da reklamlara ayrilmaktadir (Postman
2001: 64). Avrupa iilkelerinde ve Tiirkiye’de
ise aksam haber biiltenlerinin siiresi gorece
daha uzundur ve 60 dakikaya kadar gikabil-
mektedir. Ancak her durumda giiniin haber
degeri tasiyan tiim gelismelerini bu siireler
icinde doyurucu ve yeterli bir sekilde aktarmak
miimkiin degildir. Bu nedenle biiltenler 6nemli
ve ilging konulara yiizeysel bir dokunustan
oteye gegememektedir.

Bir saatlik bir haber biilteninde 20-30 civarinda

haber yayinlanmaktadir. Bu haberler ayn1 giin-
demi aktarmak iizere gikarilan bir gazetenin iki
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iic sayfasindaki haber sayisina esittir. Diger
yandan televizyon haberlerinin metinleri de
ozet olarak yazildigr igin, iletilen enformas-
yonda ayrmti bulmak ¢ogunlukla s6z konusu
degildir. Ticari televizyon haberleri sadece
bagliklardan ve spotlardan olusan gazetelerin
birinci sayfalarina benzetilebilir. Gazetelerde
bu haberlerin ayrtilar1 10’larca sayfa verilir-
ken, televizyon sadece birinci sayfa hacminde
haber iletmektedir. Diger yandan izleyicinin
televizyondan haber almaya ayirdig siire, oku-
yucunun gazete okumak i¢in ayirdigi siireye
oranla ¢ok kisitlidir. Haberlerin kisa, basliklar
halinde ve 6zet olarak verilmesinin bir baska
nedeni de budur (Inal 1996: 20)

Ticari televizyonlarda eglenceli, ylizeysel ve
sansasyona dayal1 bir igerige sahip olan haber-
ler aynt zamanda sunum tarzi bakimindan da
sorunlar tagimaktadir. Sunucunun kisisel 6zel-
likleri, stiidyonun dekoru, kurgu tarzi, kullani-
lan ses ve goriintii efektleri, canlandirmalar
gibi teknik ayrintilar, iletilen haberin niteligini
etkilemektedir. Ticari televizyonculukta haber
anchorman olarak adlandirilan yildizlagmig
sunucular tarafindan sunulur. Giiven veren,
sakin, konuya hakim bir ev sahibi roliindeki
anchormanin bu ozellikleri, gazeteciliginden
cok kisiligiyle ilgilidir (Parsa 1993: 24). Ra-
monet (2000: 40), bu yontemi Hollywood tarzi
sunum olarak adlandirmaktadir. Sunucu, tipki
bir film yildiz1 gibi tanmmus bir kisidir. izleyi-
ci, tanidig1 birinden haber aldigini diisiinerek
verilen enformasyonu sorgulamadan tiiketmek-
tedir. Anchormanler, televizyonculuk veya
gazetecilik gecmisleriyle tanman kisiler olabil-
digi gibi, gosteri sanatlarinin herhangi bir da-
linda sohret kazanmis da olabilmektedir. Hatta
giizellik kraligelerinin bile anchorman olarak
gbrev yapmasi alisilmis bir durum haline gel-
migtir.

Diger yandan televizyon haberinde kullanilan
goriintii, ses ve kurgudan kaynaklanan 6nemli
sorunlar bulunmaktadir. Haber, kurgunun ve
dramaya ait 6zelliklerin az kullanildig televiz-
yon tiirli olarak kabul edilir. Ancak pek g¢ok
haberde olaylar dramalardaki gibi sahnelen-
mektedir (Esslin 1991: 16). Ticari televizyon-
culuk formati, izleyicinin haber digindaki prog-
ramlarda alistigi ritmi haber biiltenlerinde de
vermek istemekte, bu nedenle kurmaca prog-
ramlardaki sunum Ozellikleri haberlerde de
kullanilmaktadir. Sunum o6zelliklerine iligkin
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doniisim ABD’de 1980’lerden sonra meydana
gelmistir. Once reality showlarda denenen ve
ardindan haber biiltenlerine tagman yeni su-
num tarzi, olaylar1 herkesin anlayabilecegi
basit Oykiilere doniigtiirerek anlatma temeline
dayanmaktadir. Sansasyonel, merak uyandirici,
duygusal ozellikler tastyan anlatima ek olarak
goriintii ve ses iizerindeki oynamalar da haberi
kurmaca bir Oykilye doniistiirerek anlatmak
icin bagvurulan yollardandir. Ellis (1999: 146),
televizyon haberleri ile kurmaca televizyon
tirleri arasindaki benzerlikleri inceledigi aras-
tirmasinda, iki tiir arasinda bir fark bulunmadi-
&1 sonucuna ulagmistir. Hartley (1989: 115) ve
Kaplan (1993: 75) da televizyonun gergege
dayali programlarinda tipki kurmaca iiriinlerde
oldugu gibi 6ykii anlatildigini belirtmektedir.
Televizyonun kurmaca olan diger programla-
rindaki Oykii anlatma tslubu, goriintii, ses ve
kurgu kullanim yontemleri ticari televizyon
haberlerinde geleneksel haber sunumunun
yerini almigtir. Haberler, miizik, ses ve gorsel
efektlerle desteklenerek aktarilan enformasyo-
nun anlami giiclendirilmekte, gerceklige mii-
dahale edilmektedir. Bu sunum o&zellikleriyle
televizyon ve televizyon haberinin, cagdas
toplumlarda &ykii anlatma ve mit iiretme isle-
vini listlendigi ve ilkel toplumlardaki ritiiellerin
yerini aldig1 savunulmaktadir (Fiske ve Hartley
1992: 89).

Diger yandan kurmaca sunum ozellikleri tasi-
yan haber biiltenlerinin yiiksek izlenme orani
elde ettigi de bir gercektir. Tiirk televizyonla-
rinda miizik, grafik, goriintii tekrari, dondurma,
yavas-hizli oynatma, canlandirma, arsiv kul-
lanma, gorsel-isitsel efektler gibi kurgusal
etkilerin izlenme oraniyla iligkisini ortaya
koymay1 amaglayan bir arastirma (Orhon 2004:
105), bu ozelliklerin kullanimmin artmasiyla
ratinglerin de arttigmni gostermistir. Bu sonug
ticari televizyonlarin kar kaygisiyla bagvurdugu
sunum yontemlerinin basarili oldugunun kani-
tidir.

Ticari televizyon haberciligi formatina ait tiim
bu o6zellikler, ortalama insanlara yonelik eglen-
celi, sansasyonel, kolay izlenen, 6énemsiz olay-
lara yiizeysel bir bakis agisiyla yaklasilarak
iiretilmis, sunum tarzi agisindan diger televiz-
yon programlarina benzeyen bir haber tiiri
yaratmistir. Bu tiirin  dogurdugu en biiyiik
sakinca insanlarda haberdar olma yanilsamasi-

na yol agmasidir. Haberi yalnizca ticari televiz-
yonlardan alan biiyiik kitleler, pek ¢ok dnemsiz
konudan haberdar olduklar1 halde, aslinda
bilmeleri gereken dnemli enformasyonlarla hig
karsilagmamaktadir. Televizyondan haber al-
maya aligmis olan kitleler gazetelerden de bu
forma uygun bir habercilik anlayis1 beklemek-
tedir. Ozellikle kitle gazeteleri konu segimi ve
islenisi bakimindan ticari televizyonculugun
formatma boyun egmek zorunda kalmaktadir.
Televizyon gibi yiizeysel bir bakis agisi tagi-
yan, eglenceli ve Onemsiz olaylar1 ele alan,
gorsel malzeme agirlikli ve spot haberlerden
olusan gazeteler daha yiiksek satig rakamlarina
ulasabilmektedir. Ticari televizyon haberciligi-
nin habercilige en 6nemli etkisi yazili haber
medyasinda meydana getirdigi degisimdir.

2. HABER TELEVIiZYONCULUGU
FORMATI VE HABERCILIGE ETKILERI

Televizyonun haber medyas: olarak ikinci
kullanim formati, siirekli haber yaymciligidir.
Bu format da ABD’de dogmus ve giiniimiizde
tim diinyada yayginlasmistir. Siirekli haber
yayinlamak iizere kurulan ilk televizyon kanali
CNN’dir. 1980 yilinda yayma baglayan CNN
diinyanin tamamindan haber toplamak ve bu
haberleri yine diinyanin tamamima yayinlamak
ilkesiyle yola ¢ikmistir. Haber toplama aglarin-
da ve yayinin ulastirilmasinda kablo ve uydu
teknolojisindeki yeniliklerden yararlanan CNN,
ABD’deki sebeke televizyonlarmin isleyisini
ve habercilik anlayigini kokten degistirmistir. O
giine kadar haber izlemek icin aksam saatlerin-
de yaymnlanan 30 dakikalik biilteni beklemek
zorunda olan Amerikalilar, giiniin her saatinde
haber yaymlayan CNN’e biiyiik ilgi gostermis-
tir. Baslangigta basarisiz olmasi beklenen ve ilk
yillarinda zarar eden bu haber kanali gazeteci-
lik normlarina uygun, giivenilir haberciligiyle
ve kiiresel anlamda 6nemli pek ¢ok olay1 canli
yayinlamasiyla (Postman ve Powers 1992:50)
yeni formati oturtmustur. 80°li yillarin sonunda
onemli izleyici sayisina ulasan ve kar etmeye
baglayan CNN diinyanin énemli merkezlerinin
timiinden haber toplayan ve yayimnlar1 tim
diinyaya ulasan bir kanal haline gelmistir (In-
ceoglu 1997: 60). Cin’deki o6grenci olaylari,
Dogu Bloku iilkelerindeki rejim degisikligi ve
1991°deki Korfez Savasi’ndan canli yaymlar
yaparak televizyonun farkli bir haber medyasi
formunda kullanilabilecegini kanitlayan
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CNN’i, basta Avrupa iilkeleri olmak {izere
diinyanin pek ¢ok iilkesinde kurulan haber
televizyonlar1 takip etmistir. Bu kanallarin
ortak ozelligi, format ve isleyis olarak CNN’i
ornek almalaridir.

CNN’le rekabet eden Fox News Channel, Mic-
rosoft ve NBC’nin ortak kurulusu MSNBC,
Avrupa merkezli BBC World News, Euronews
ve Sky News, agirlikli olarak Asya iilkelerine
yayin yapan ancak Orta Dogu ve Amerika’y1
da kapsayan 40 iilkeye ulasan Star TV, Arap
iilkelerine yaymn yapan ANN ve El Cezire,
Afrika ve Ortadogu’ya yonelik Worldspace
uluslar arasi haber televizyonlarmin énemlile-
rindendir (Erdogan ve Alemdar 2001: 77, Ra-
monet 2000: 62, Akdemir 200: 127). Bu kanal-
lar, sermaye yapilari, haber topladiklari ve
yayin yaptiklar1 alan itibariyle kiiresel nitelik
tasimaktadir. Ayrica pek c¢ok iilkede ulusal
veya bolgesel yaym yapan haber televizyonlar
da bulunmaktadir.

Ulusal ve uluslar arasi haber televizyonculugu,
kurulusu ve isletmesi bakimindan biiyiik ser-
maye gerektiren bir girisimdir. Bu nedenle
ozellikle uluslar aras1 haber yaymi yapan tele-
vizyonlar ¢ok uluslu, kiiresel sermaye tarafin-
dan kurulup isletilmektedir. Bu sermaye yapi-
sinin ticari televizyonlarda oldugu gibi ekono-
mi-politik anlamdaki manipiilasyonlara acik
oldugu ortadadir.

Ciddi, diizeyli ve geleneksel haber degerlerine
uygun habercilik yapan haber televizyonlarma
yonelik elestiriler genellikle siirekli ve aninda
haber yaymlama anlayisinin getirdigi sakinca-
lara yoneliktir.

Siirekli ve aninda haber verme haber televiz-
yonculugu formatinin ayirt edici 6zelligidir.
Haber televizyonlar1 haber degeri tasidig1 var-
sayilan her tiirlii olay1r canli yayinlamayr amag-
lamaktadir. Uluslar arasi bir savas, bir politika-
cmin agiklamasi, toplumsal ¢atigmalar, afetler,
kazalar hatta magazinel olaylar canli yaynla
aktarilabilmektedir. Gelisen uydu teknolojileri
diinyanin her kosesindeki olayr canli yayinla-
may1 kolay ve ekonomik bir yonteme doniis-
tiirmiistiir. Haberin degerini artiran en 6nemli
0genin hiz oldugu disiiniildiigiinde en degerli
haberin canli yaymlanan haber oldugu sodyle-
nebilir. Ancak olaylarin canli aktarilmasi sek-
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lindeki yontem, gazeteciyi devreden c¢ikardigi
i¢in elestirilmektedir. Haberi bir an dnce verme
yarigindaki televizyon gazetecisi, olayla ilgili
arastirma yapmaya, bilgi toplamaya, edindigi
bilgi kirmtilarin1 baglamma oturtmaya zaman
bulamamakta, enformasyonun habere doniistii-
rilmesini saglayan editoryal siire¢ ortadan
kalkmaktadir. Canli yayin telagindaki gazeteci,
teknik bir takim ayrintilarla da smirlandigi i¢in
bilginin kalitesi, gercekligi, tutarliligr ikinci
plana diismekte, olay yerinden canli yaymn
yapabiliyor olmak kendi basina deger tasir hale
gelmektedir. Ramonet (2000: 86), giiniimiizde
haberin degerini belirleyen 6genin gerceklik
yerine haberin yayilma hizi oldugunu, bu hizin
da anindaliga doniistiigliini vurgulamakta ve
gazetecinin olan biteni ¢éziimlemesi i¢in gere-
ken zamanin ortadan kalktigina dikkat cekmek-
tedir. Olay ile olayin yayinlanmasi ayni anda
gercgeklestigi icin bilgileri slizgecten gecirme-
ye, dogrulamaya, karsilastirmaya zaman ayir-
mak miimkiin olmamaktadir. Bu durum, telg-
rafla birlikte enformasyonun igerigi yerine ne
kadar uzaktan geldiginin 6nem kazandigini
belirten Postman’in (1994: 79), saptamasina
benzetilebilir.  Haber televizyonculugunda
iletilen enformasyonun degeri yerine, aninda
yayinlanmis olup olmamasi bir deger olustur-
maktadir. Canli yayin sirasinda kendisinden
stirekli bilgi aktarmasi beklenen muhabir, zo-
runlu olarak elindeki bilgileri sisirmekte, tek-
rarlamakta, olayr aktarmak yerine yorumlamak
yoluna gitmektedir. Bu siiregte yanls ve eksik
bilgi aktirildigr gibi kimi zaman istenmeyen
goriintli ve seslerin kontrolsiizce izleyiciye
ulasmasi da s6z konusu olabilmektedir.

Haberi olusum halindeyken aktarmak, gazete-
cilige 6zgii ¢alismayr devre dis1 kildig gibi,
gazetecinin olaydan ¢ikarilacak bilginin sorum-
lulugunu da aninda tanik oldugu i¢in izleyiciye
birakmasina yol agmaktadir. Onemli olaylarm
canlt yaymni sirasinda enformasyonu yorumla-
mak iizere goriisiine basvurulan uzmanlarin da
sinirli bilgiyle ve tipki muhabir gibi aninda
analiz yapmasit istenmektedir. Bu yontemin
yanlig, eksik ve izleyiciyi yaniltici pek ¢ok
yorumun yapilmasina yol agtigi, Korfez ve Irak
Savaglari’ndaki canli yayinlar sirasinda garpici
ornekleriyle goriilmiistiir.

Diger yandan haber televizyonlarinin siirekli ve
aninda haber iletme yontemi gazetelerin ve
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ticari televizyonlarin haberciligini etkilemekte-
dir. Hiz yarisinda televizyonla rekabet edeme-
yen gazetelerin bir boliimii analiz edilmis,
dogrulanmis, ayrintili ve tamamlayici nitelikte-
ki habercilige yonelirken (Gaillard 1994: 16),
ozellikle kitlesel gazetelerde magazinel igerik
agirhigm artirmaktadir. Ticari televizyonlar da
haber televizyonlariyla farkli amag¢ ve yapida
olduklar i¢in habercilik yarisina girmek yerine
magazinel ve sansasyonel haberciligi tercih
etmektedir (Postman ve Powers 1992: 50).

Siirekli haber aktarilmasinin yarattig1 bir baska
sorun da haber enflasyonudur. izleyiciler, ha-
yatlarma dogrudan etkisi olmayan dolayisiyla
aslinda ihtiyagc duymadiklar1 sayida haberle
kars1 karsiya kalmaktadir. Baudrillard (1991:
21), kitlelerin haberin igerigine karsi duyarsiz
kaldigini, haberin gosteri bolimiinii tiikettigini
ancak anlami iade ettigini ileri siirmektedir.
Dolayisiyla haber enflasyonu, anlam deflasyo-
nunu dogurmakta, haber kendi irettigi icerigi
yok etmektedir (Baudrillard 1998: 101).

Ancak yine de ticari televizyon haberciligiyle
kiyaslandiginda haber televizyonculugu forma-
tinin ciddi, tutarli ve yazili basinda olugmus
geleneksel haber degerlerine daha yakin bir
habercilik yaptig1 s6ylenebilir.

SONUC

1950’lerden sonra gazetecilik alani igine giren
ve tasidigi teknik Ustiinliik nedeniyle yarim
yiizyillik bir siirecte temel haber medyasi hali-
ne gelen televizyon, habercilik normlarini te-
melden degistirmistir. Gliniimiizde sahip oldu-
gu teknoloji, televizyonu hizli haber iletmede
rakipsiz kilmistir. Yaygin, eglenceli, heyecan
verici, kolay tiiketilebilen bir habercilik yapan
televizyon, ayn1 zamanda olaylar1 goriintiisiiyle
aktarabildigi i¢in izleyenler tarafindan daha
giivenilir olarak algilanmaktadir.

Televizyonun arag olarak habercilige uygun
oldugunu ya da olmadigini savunmak tutarsiz
bir iddia olacaktir. Zira televizyonun habercilik
agisindan farkli formlar1 bulunmaktadir. Bir
eglence araci olarak dogmus olan ve giiniimiiz-
de de kitlelerin biiyiik oranda eglence amaglt
yararlandiklar1 televizyon, bu temel ozelligi
nedeniyle habercilige 6nemli olumsuz etkiler
yapmugtir. Gerek kuramsal ¢alismalar, gerekse

uygulamali aragtirmalar ticari televizyonlarmn
haberi deformasyona ugrattigini, magazinles-
tirdigini, eglence ve gosteriye doniistiirdiiglini
ortaya koymaktadir. Kitlelerin eglenceye ve
hazza yonelisini yalnizca televizyonla ve bu
televizyonlarm haberciligiyle agiklamak miim-
kiin degilse de bu doniisiimde televizyonun
onemli payr bulundugu da yadsinamaz. Diger
yandan televizyona gore daha tutarli, ciddi ve
enformasyon iletmeye uygun bir ara¢ olan
gazetenin de magazinel, sansasyona dayall,
ciddi konulara deginmeyen tarzda kullanilmasi
Oteden beri so6z konusudur. Dolayisiyla haberi
zedeleyen aracin kendisi degil, hangi amagla ve
ne sekilde kullanildigidir.

Gazete gibi televizyon da haber ve enformas-
yon aktarmak i¢in uygun bir aragtir. Haber
televizyonlar: tarafindan benimsenen ve gide-
rek yaygimlasan yeni televizyon haberciligi
formu, televizyonun ciddi, tutarli, kamusal
islevini yerine getirecek bir habercilik yapmaya
uygun oldugunu kanitlamistir. Televizyon s6z
konusu oldugunda o&ne cikarillan ekonomi-
politik yonlendirmeler, kar kaygisi, sermayenin
ve egemen giiclerin etkisi gibi haberin niteligi-
ni bozan miidahaleler aslinda medya sisteminin
bir sorunudur ve gazeteler ig¢in de gegerlidir.
Dogru bir anlayigla hareket edildiginde televiz-
yonun haber medyasi olarak basarili bir sekilde
kullanilabilecegi ortadadir. Aracin dogasindan,
tekniginden ve yaygmligindan kaynaklanan
sakincalar bir yana, yine bu ozelliklerin getir-
digi, habercilik agisindan avantaj sayilabilecek
pek cok olumlu &zelligi bulunmaktadir. Ticari
televizyonlarin haberciligi, yazili basmdaki
bulvar gazeteciligine karsihik gelmektedir.
Haber televizyonculugu formu ise ciddi gazete-
ler gibi haber ve enformasyon iletmede dogru
bir yaklagimdir.

KAYNAKLAR

Akdemir S (2000) Yeni Kiiresel Medya Strate-
jileri, Tletisim, 2000/8, 117-139.

Baudrillard J (1991) Sessiz Yignlarin Golge-
sinde ya da Toplumsalm Sonu, Oguz Adanir
(cev), Ayrmt1 Yayinlari, Istanbul.

Baudrillard J (1998) Simiilakrlar ve Simiilas-
yon, Oguz Adanir (¢ev), Dokuz Eyliil Yaymla-
r1, {zmir.

43



Selcuk Iletisim, 4, 4, 2007

Bourdieu P (1997) Televizyon Uzerine, Turhan
llgaz (¢ev), Yap1 Kredi Yaymlari, Istanbul.

Curran J (1997) Medya ve Demokrasi: Yeniden
Deger Bicme, Siileyman Irvan (der. ve cev),
Medya Kiiltiir Siyaset, Bilim ve Sanat Yaymla-
r1, Ankara.

Ellis J (1999) Televizyonun Anlatisi, A. U.
Iletisim Fakiiltesi Yillik 1997-98, A.U. iletisim
Fakiiltesi Yayinlar1, Ankara.

Erdogan 1 ve Alemdar K (2001) Televizyon:
Diinyaya Acilan Pencere, A.U. lletisim Fakiil-
tesi Yillik 1999, A.U. Iletisim Fakiiltesi Yayin-
lar1, Ankara.

Ergiil H (2000) Televizyonda Haberin Magazi-
nellesmesi, Iletisim Yayinlar1, istanbul.

Esslin M (1991) TV Beyaz Camin Arkasi,
Murat Ciftkaya (¢ev), Pmar Yayimlari, Istanbul.

Fiske J ve Hartley J (1992) Reading Television,
Roudledge, London.

Gaillard P (1994) Gazetecilik, Mehmet Selami
Sakiroglu (¢ev), Iletisim Yaynlari, Istanbul.

Hackett R A (1999) Bir Paradigmanin Onemini
Yitirigi: Haber Medyas1 Caligmalarinda Yanh-
lik ve Nesnellik, Ayse Inal (¢ev), A.U. iletisim
Fakiiltesi Yillik 1997-1998, A.U. letisim Fa-
kiiltesi Yayini, Ankara.

Hartley J (1989) Understanding News, John
Fiske (ed), Routledge, Londra-Newyork.

Herman E S ve Chomsky N (1999) Medya
Halka Nasil Evet Dedirtir?, Ismail Kaplan
(cev) Ikinci Basim, Minerva Yaymevi, Istan-
bul.

Iyengar S (1997) Siyasette Erisim Yanliligi:
Televizyon Haberleri ve Kamuoyu, Siileyman
Irvan (der ve cev), Medya Kiiltiir Siyaset, Bi-
lim ve Sanat Yayinlari, Ankara.

Inal A (1996) Haberi Okumak, Temugin, Istan-
bul.

Inceoglu Y (1997) Uluslar arasi Medya, Der
Yayinlari, istanbul.

Kaplan Y (1993) Televizyon, Aga¢ Yayinlari,
[stanbul.

Kaya R (2001) Televizyon: Medyanin Amiral
Gemisi ya da Globallesmenin Tastyicisi, A.U.
Iletisim Fakiiltesi Yillik 1999, A.U. lletisim
Fakiiltesi Yayinlar1, Ankara.

44

Matelski M J (1996) TV Haberciliginde Etik,
Bahar Ocal Diizgéren (gev), Yapi Kredi Yaymn-
lar1, Istanbul.

Orhon N E (2004) Degisim Degeri Agisindan
Televizyon Haberi —Teknolojik ve Ideolojik
Boyutuyla Metalagan Televizyon Haberleri-,
Anadolu Universitesi Yayinlari, Eskisehir.

Oztiirk S Y (1996) Televizyon Haberciligi ve
Tiirkiye’deki Uygulamalar, Yeni Tiirkiye Der-
gisi Medya Ozel Sayis1 IT (12), 1086-1100.

Parsa S (1993) Televizyon Haberciligi ve
Kuramlari, E.U. Iletisim Fakiiltesi Yaymlari,
[zmir.

Postman, N. (1994), Televizyon Oldiiren Eg-

lence, Osman Akmhay (cev.), Istanbul: Ayrinti
Yaymlari.

Postman N (2001) Haberler, Bilge Giirsoy
(cev), Selguk Iletisim Derg, 2 (1), 61-64.

Postman N ve Powers S (1992) Televizyon
Haberlerini Izlemek, Asli Tung (cev), Kavram
Yayinlari, Istanbul.

Ramonet 1 (2000) Medyanin Zorbaligi, Aykut
Derman (¢ev), Om Yayinlari, Istanbul.

Seker M (2003) Ozel Televizyonlarda Haberin
Se¢imi ve Yapilandirilmast (NTV, ATV ve
SHOW TV Ornegi), Doktora Tezi, S U Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Konya.

Tuchman G (1978) Making News: A Study in
The Construction Of Reality, The Free Press,
New York.



	GİRİŞ
	SONUÇ
	KAYNAKLAR

