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OZET

Yirminci yiizyilin son otuz yillik doneminde gelistirilmeye baslayan ve 1990°li yillardan sonra
biiyiik bir ivmeyle diinya ¢apina yayilan iletisim araglarindan biri internettir. Diinya ¢apinda
yayilmaya bagsladigr 1990°li yillardan, yirmibirinci yiizyun ilk donemlerine kadar interneti kulla-
nan kisi sayisinda devamli yiikselen bir artis gézlenmektedir. Bunun diger bir anlami da internetin
giin gectikge daha fazla insanin giinliik yasam etkinliklerinin iginde yer aldigidir. Ayrica, internet-
ten daha once insanlarin giinliik yasam etkinlikleri icinde yerini almig olan diger iletisim ve kitle
iletisim araglarimin varligi da bir gergektir. Yapilan arastirmada, internet ve giinliik yagam etkin-
likleri tanmimlanmis ve devaminda internetin kitle iletisim araglart (televizyon, radyo, gazete ve
sinema) ile karsilikly iligkileri incelenmistir. Sonugta, internet ve medyanin, internet kullanicilari-
nin giinliik yasam etkinlikleri icinde beraber yer aldiklar: ve birbirleri agisindan ¢ok fazla negatif
etkiye sahip olmadiklar: goriilmiigtiir.
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THE INTERNET AND MEDIA RELATIONS IN EVERYDAY LIFE

ABSTRACT

One of the communication media started to be developed in the last thirty years of the twentieth
century, and spread out of the world with a huge rapidity from 1990’s is the Internet. There has
been a continuously increasing number of its users between its spreading out of the world in
1990’s, and the early years of the twenty first century. The other meaning of this situation is that
the Internet has involved more people’s everyday life day after day. Besides, there are different
media and mass media in the Internet users’ everyday lifes near the Internet. In this study, the
Internet and everyday life activities are defined, and the relations of the Internet and mass media
(television, radio, newspaper, and cinema) are searched. In conclusion, the Internet and mass
media appeared in the Internet users’ everyday lifes together, and they do not have a negative
effect for each other.
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GIRIS

Insanoglunun gesitli teknolojik araglar yardimi
ile kisiler aras1 veya Kkitlesel olarak uzaktan
haberlesmesi konusu, 18. yiizyilda baslayan
sanayi devriminden sonra bilyiikk bir gelisim
gbstermis ve zaman iginde giderek artan bir
ivme kazanmustir. Ozellikle yirminci yiizyil
iletisim alaninda biyiik gelismelerin yasandigi
bir dénem olarak insanlik tarihinde yerini al-
mistir. Sanayi devriminden sonra yasanan tek-
nolojik gelismeler {i¢ ayr1 donem olarak ele
almmaktadir (Saylan 1995: 108-112). ilk iki
dénemde komiir ve elektrik enerji tiirleri sira-
styla basat durumdayken, iiciincii donem igin
bilgi ve bilgiyi iletme (information and com-
munication) olgular1 belirleyici olmustur. Bu
durum, iletisim olgusunun giinliik yasam igin-
deki 6nemini vurgulamasi agisindan énemlidir.

Yirminci yiizyilin ortalarina, 1946 yilina kadar
cesitli iletisim teknolojileri insan hayat1 i¢inde
bir kism1 daha az, bir kismu daha fazla olmak
iizere yerini almaya baslamistir. Telefon, telsiz
gibi bireysel iletisim araclarinin yaninda, rad-
yo, gazete, sinema ve ozellikle Ingiltere ve
Amerika gibi doneminin teknolojik olarak
gelismis iilkelerinde televizyon, birer kitle
iletisim araci, medya olarak hizmet vermeye
baglamistir. 1946 yili, ilk elektronik ve genel
kullanimlz bilgisayarin (Folkerts ve Lacy 2004:
326) ortaya ¢ikist agisindan dnemli bir tarihtir.
Bu noktadan sonra bilgisayarlar da giderek
gelismeye, is yapabilme kapasiteleri bilyiime-
ye, buna karsilik olarak hacimleri ve maliyetle-
ri diismeye baglamigtir. 1970’11 yillardan sonra
ise kisisel bilgisayarlar (Personel Computers)
ortaya ¢ikmistir. Bu kisisel bilgisayarlar, ilerle-
yen yillarda kullanimlarina goére masaiisti,
diziistii veya avugici gibi isimler almistir. Artik
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¢ogu insanm giinliik hayati iginde yeni bir
teknoloji daha vardir: Bilgisayar.

1990’11 yillar, bilgisayar teknolojileri ile ¢caligan
yeni bir iletisim ortammin biiyiik bir gelisimle
diinya ¢apinda yayilisina taniklik etmistir. Bu
iletisim ortamu internettir. 1950’li yillarm son
doneminde kurulan ARPA (Advanced Projects
Research Agency- Ileri Arastirma Projeleri
Dairesi) adli Amerika Birlesik Devletleri te-
melli kurulug, 1960’11 yillarin sonlarinda ilk
bilgisayar ag1 kurma caligmalarmi baglatmistir
(Hauben 2005). Kurulan bu ilk a§ ARPANET
adiyla anilmistir. ARPANET ilerleyen yillarda
internet olarak anilacak olan iletisim ortamimnin
habercisi olmustur. Internet, 1993 yilindan
sonra bilylik bir hizla gelismeye ve diinya ca-
pinda yayginlagsmaya baglamigtir (Smith ve
Kollock 1999: 3).

Internetin ortaya cikardigi iletisim ortamma
olan akademik ilgi ilk 6nce miihendislik ve
iletisim disiplinlerinde yogunlasmis, daha son-
ra ise psikoloji, sosyoloji, siyaset bilimi gibi
diger disiplinlerin de ilgi alan1 igerisine girmis-
tir (Timisi 2003: 121). Konu ile ilgilenen bazi
arastirmacilar ise, interneti sadece bir iletisim
ortami olarak degil, yeni bir medya olarak da
(6rn: Folkerts ve Lacy 2004: 316- 317, Atabek
2003: 66) cle almaktadirlar.

Hem bir iletisim ortami, hem bir medya olarak
giindeme gelen internetin, bir¢ok insanin giin-
lik hayatinda yeri olan diger medya ile karsi-
likli iligkilerinin olmasi da olagan bir durum
olarak goriilebilir. Bu durumda, internetin,
giinliik yagam etkinlikleri i¢inde diger medya
ile arasinda nasil bir iliski oldugu sorusu da
ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla, bu aragtirma,
internetin tanimi, giinlik yasam etkinliklerinin
belirlenmesi ve bu etkinlikler i¢inde karsilikli
olarak internet ve diger medyann iliskilerinin
incelenmesi ve ortaya ¢ikarilmasmi kapsamak-
tadir.

INTERNETIN TANIMI VE KULLANICI
SAYISI

Internet, diinyadaki yiizbinlerce bilgisayar1
birbirine baglayan ve bunlarm birbirleriyle
iletisim kurmasmi saglayan bir ag veya
network olarak tanimlanabilir. Bu baglanti
kullanilan teknolojik altyapiya gore kablolu
veya kablosuz olarak yapilabilmektedir. Kap-
sanilan alana gore daha net bilgilendirme yapi-
labilmesi ig¢in farkli tanimlar da kullanilabil-
mektedir. Ornegin internet tiim networkleri
iceren bir meta-network olarak diisiiniilebilir
(Tiirkoglu 2001: 4).
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Grafik 1. Internet kullanicilarinin diinya ¢apinda yillara gore artist.(milyon kisi) (Benschop 2005)
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Daha daraltilmis bir alanda uygulama yapili-
yorsa (bir tniversite ic¢indeki bilgisayarlarin
iletisim kurmasi gibi) bu uygulamaya intranet
denilmektedir. Bir intranete ise belli noktalarin
erisimine izin veriliyorsa (bir {niversitenin
diger {iniversitelere erisim saglamasi gibi) bu
uygulamaya da extranet adi verilmektedir
(Tiirkoglu 2001: 4).

Yirminci yiizyilin son déonemlerinde gelismeye
baslayan ve yirmibirinci yiizyilin ilk donemle-
rinde diinya ¢apinda bir iletisim ortami haline
gelen internetin kullanici sayisi da giin gegtikce
artmaktadir. 1995 yilinda yirmialtt milyon olan
kullanici sayisi, 2002 yilinda altryiizbes milyo-
na ulagmistir (Benschop 2005). Grafik 1’de
yillar icindeki internet kullanict artiglar1 veril-
migtir.

Internet icindeki iletisim ortamlarmm kullanimi
ilkeden iilkeye, kitadan kitaya da farklilik
gostermektedir. Benschop (2005) bu iletigim
ortammin teknolojik altyapiya, ekonomik ge-
lisme diizeyine ve egitim seviyesine bagli ola-
rak degistigini belirtmektedir. Buna gére bol-
gelerin internet kullanici sayisi da tablo 1’deki
gibi sekillenmektedir.

Tiirkiye’de de internet kullanict sayisi diinya-
daki egilime uyarak giinden giine artig goster-
mektedir. DPT’nin tahminlerine goére 2003
yilinda alt1 milyon olan internet kullanici sayi-
sinin, 2004 yili sonunda on milyon olmasi
beklenmektedir (aktaran Segen, 2005). Toplam
niifusun yaklasik olarak 70 milyon oldugu goz
oniine almirsa, Tiirkiye’nin %14’liik bir niifus
diliminin 2005 yil1 baginda interneti kullanan-
lar smifinda yer alacagi beklenmektedir.

Diinyadaki toplam say1 605.60 milyon
Afrika 6.31 milyon
Asya/Pasifik 187.24 milyon
Avrupa 190.91 milyon
Orta Dogu 5.12 milyon
Kanada ve ABD 182.67 milyon
Latin Amerika 33.35 milyon

Tablo 1. Bolgelere gore 2002 yilinda diinyada
internet  kullanic1 sayis1 (NUA Internet Sur-
veys, 2005)

Rakamlardan da goriildiigii gibi internetin
iletisim ortami1 diinya ¢apinda giderek genisle-
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mektedir. Ozellikle sehirler basta olmak iizere
giin gectikce daha c¢ok insan (yeni bilgi tekno-
lojileri deyimi ile daha ¢ok kullanict) bu orta-
ma baglanmaktadir. Bir bagka ifade ile, internet
giderek daha fazla insanin giinliik yasam etkin-
likleri iginde yerini almaktadir. Ancak, giinliik
yasamda yapilan isler, siiphesiz sadece internet
ile sinirlandirilamaz. Bunun yaninda birgok
etkinlikten daha sz etmek miimkiindiir.

GUNLUK YASAM ETKINLIKLERI

Giinlik yasam ve bunun icinde yapilanlarin
neler oldugu konusu, aslinda bunu yanitlayacak
kisinin ka¢ yasinda oldugu, nerede yasadigi, ne
ile ugrastigi gibi sorulara verecegi yanitlara
gore degisiklikler gosterebilir. Ornek olarak,
endiistriyel ve kiiltiirel anlamda gelismis bir
sehirde yasayan bir kisi ile daha kiigiik bir
yerlesim biriminde, bir kdyde yasayan bir kisi-
nin buna verecegi cevaplar arasinda farklar
olmasi olduk¢a dogaldir. Daha fazla ayrintiya
girilecek olursa, yukarida belirtilen gelismis
sehirde yasayan bir kisinin, ig giinleri ve tatil
giinlerindeki yagami arasinda dahi farklar orta-
ya cikabilir.

Bireylerin giinliik yagamlarinin i¢inde yer alan
etkinliklerin ortaya ¢ikarilmasi yukarida belirti-
len nedenlerden dolayr karmasik bir konu ola-
rak goriilebilir. Ancak, bu durumun, konunun
genel olarak ele alinmasiyla ortaya cikarilabil-
mesi miimkiindiir. Yapilabilecek bir genel
cercevenin i¢inde yer alan etkinliklerin bazilari,
kimi bireylerin giinliik yasami acismmdan daha
onemliyken, bazilar1 daha Onemsiz olabilir.
Insanlarin genel olarak bagimsiz yasam beceri-
lerinin ele alinarak incelenmesi, giinlik yasam
etkinliklerinin neler olabilecegi konusuna da
bir acgiklama getirmesi agisindan onemlidir.
Bireylerin iletigim, 6zbakim, ev yasami, sosyal
beceriler, toplumsal yararhlik, kendini yonet-
me, saglik ve giivenlik, islevsel akademik bece-
riler, bos zaman ve is gibi uyumsal beceri alan-
lar1 bagarilt bir yagam siirdiirmelerinin temelin-
de yer almaktadir (Cavkaytar 2000: 117). Bu
alanlar bir yandan bagimsiz bir yasam siirdiir-
menin temel taslarini olustururken, bir yandan
da bireylerin giinliik yagsam etkinlikleri hakkin-
da ipuglar1 vermektedir. Bagimsiz yasam bece-
rileri, bireyin dogumundan baslayarak yasami-
n1 siirdiirebilmesi i¢in gerekli olan beslenme,
barmma ve sevgi gibi birincil gereksinimleri
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disindaki tiim gereksinmeleri karsilamaya do-
niikk genis kapsamli bir tanim olarak ele aln-
maktadir (Cavkaytar 2000: 117). Giinliik ya-

sam etkinliklerinin ig¢inde yer alan bagimsiz
yasam becerilerinin kapsamli bir siiflandirma-
st tablo 2’°de verilmistir.

Basar icin Gerekli Uyum i¢in Gerekli | Toplumsal Uyum Meslek Oncesi ve
Temel Beceriler Beceriler Becerileri Mesleki Beceriler
Temel geligim becerileri | Kendini tanima Ozbakim becerileri | Ise hazir olma

Yasamda gerekli sayisal | Kisisel ve duygusal | Tiiketici becerileri | Mesleki davranislar

bilgiler uyum

Yasamda gerekli okuma | Bireyler arasi sosyal | Ev i¢i beceriler Ise uygun sosyal
beceriler davraniglar sergileme

Iletisim

Saglik bilgisi

Topluma iligkin
bilgi

Tablo 2. Bagimsiz yasam becerileri (Cavkaytar 2000: 118)

Tablo 2’de goriildigii gibi kisi, glinliik yasami-
n1 devam ettirebilmek i¢in tiiketici ya da ev isi
becerilerinden saglik bilgisine ya da iletisime
kadar cesitli becerileri yerine getirme ve gere-
kirse bunlar1 daha da gelistirme ¢aligsmalarinda,
¢abalarinda bulunabilir. Ayrica, yukarida belir-
tilen tiim ozellikler veya bazilar1 sosyoloji,
iletisim bilimleri, psikoloji, egitim bilimleri
gibi c¢esitli disiplinler, alanlar agisindan ele
almarak daha ayrtili olarak incelenebilir ve
bu ana bagliklarin alt basliklar1 ortaya ¢ikarabi-
lir. Bu sayede giinliik yasam etkinliklerinin
daha ayrmtili olarak ortaya ¢ikarilabilmesi
miimkiin olabilir. (Ancak basta da belirtildigi
gibi, ¢cok detayli ayrintilara girilmesinin, giin-
lik yasam etkinlikleri agisindan insanlarin da
yas grubu, yasadig1 yer, yaptig1 is gibi smniflan-
dirilmasi sonucunu dogurabilecegi unutulma-
malidir).

Internet de bir iletisim ortamu olarak, bir dnceki
baglik altinda belirtilen rakamlar dogrultusunda
insanlarin giinliik yagamlarinda yerini almakta-
dir. Ancak, bu iletisim aracinin yaninda siiphe-
siz ¢esitli iletisim araglarmm oldugu da unu-
tulmamalidir. Bireyler, giinliik yagamlar1 i¢inde
yiizyiize, telsiz ve telefon gibi araclarla kisile-
rarasi olarak uzaktan, veya medyanm kullanimi
ile kitlesel olarak haberlesebilir, iletisim kura-
bilirler. O halde internet de, bir iletisim ortami
ve araci olarak giinlilk yasama entegre olurken
sliphesiz diger iletisim araglar1 ile bir iliski
i¢inde olacaktir.

INTERNETIN MEDYA iLE iLiSKiLERIi

Insanlar, ondokuzuncu vyiizyilin sonlarinda
sinema ile, 1920’11 yillarla beraber radyo ile ve
1930’1u yillarla beraber televizyon ile tanistilar.
Gazete ise, bu kitle iletisim araclarindan ¢ok
once, onyedinci yiizyilda ortaya c¢ikmuistir.
Internetin ortaya c¢iktigi dénem olan yirminci
yiizyilin son on yilinda, sayilan biitiin bu kitle
iletisim araglari, artik biitiin diinya tarafindan
bilinen, biiyiik bir ¢ogunluk tarafindan takip
edilen, dolayisiyla iletisim agisindan giinliik
yasam etkinlikleri arasinda yer alan araglar
durumuna gelmislerdir. Giinliik yasam etkinlik-
leri agisindan medya ve internet arasinda nasil
bir iliski olacagi veya olabilecegi ise ayri bir
konu olarak ortaya g¢ikmaktadir. Dolayisiyla,
internetin, birer kitle iletisim araci olan televiz-
yon, radyo, gazete ve sinema ile kargiliklt ilis-
kilerinden s6z etmek miimkiindiir.

TELEVIiZYON VE INTERNET
ILISKILERi

Robinson ve ark. (2000: 491), giinlik yasam
icinde, eger yeni bir etkinlik veya teknoloji
karsisinda daha fazla zaman harcantyorsa, bu
yeni etkinlik veya teknolojinin, daha once
varolan etkinlik veya teknolojilerin bir veya
birkagmin zamanlarindan alabilecegini belirt-
mektedirler. Bu agiklama, internet veya daha
farkli teknolojilerin giinlik yasama girisi agi-
sindan Onemli bir ayrmtiyt da vurgulamasi
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acgisindan onemlidir. Bu da “zaman” kavrami-
dir. Medyay: kullanmak, onu tiikketmek, yagam
ritmi iginde belli bir zamanm ona ayrilmasini
da ifade etmektedir. Benzer sekilde internete
dahil olmak da, kiginin belli bir zamanini ona
ayirmasini belirtmektedir. Bu baglamda, med-
yaya ayrilan zamanlarin ortaya konmasi, inter-
netin giinliik yasam i¢inde medya ile iliskilerini
belirlemedeki faktdrlerden biri olarak ortaya
¢ikmaktadir. (Ancak, goriilecegi gibi, zaman ile
internet ve medya iliskileri, her kitle iletigim
araci agisindan farkliliklar gosterebilmektedir).

Televizyon, her ne kadar siyah-beyaz olarak
1930 yilinda tam anlamiyla calisabilir duruma
geldiyse de, ozellikle ikinci diinya savasindan
sonraki donemde diinya capinda biiyiik bir
yayllma gostermistir (Volti 1988). Ayrica,
televizyon seyretme siirecinin, genelde ev or-
taminda siirdiiriilen bir giinliik etkinlik oldugu
soylenebilir. (Nie ve ark. 2002: 231) Internete
ise, giinliik yasam etkinlikleri i¢inde ¢ok farkli
ortamlarda baglanilabilir. Ornegin, insanlar,
igyerlerinde c¢esitli isleri agisindan, internet
cafe’lerde eglence agisindan, evlerinde eglence,
ig gibi herhangi bir konu agisindan ya da kablo-
suz internet baglantisinin sunuldugu yerlerde,
herhangi bir ortamdan bagimsiz olarak yanla-
rindaki bir bilgisayarla (diziistii veya avugigi)
internete baglanabilirler. Bu durumda, internete
ev ortamindan baglanan kisiler agisindan tele-
vizyon izleme siireleri oraninin, giinliik yasam-
da internet ve televizyon iliskileri agisindan
6nemli bir konu olarak ortaya ¢ikti1 sdylenebi-
lir.

Nie ve Hillygus (2002: 6) Amerika Birlesik
Devletleri’nde yaptiklar1 bir arastirmada, evden
60 dakikadan fazla internete baglanan kisilerin
ortalama televizyon izleme oranlarinin giinliik
121.3 dakika oldugunu belirtmektedirler. Hig
baglanmayanlarda ise bu oran ginliik 130.2
dakikaya ¢ikmaktadir. Robinson ve ark. (2000:
496) ise, yaptiklar1 aragtirmada (bu arastirmada
evden mi, yoksa bagka bir ortamdan m1 interne-
te baglanildigr belirtilmemistir) hi¢ internet
kullanmayanlarin giinde 153 dakikalarini tele-
vizyona ayirdiklarmi (TV haberleri ve eglence
olarak), 60-120 dakika internet kullananlarin
ise 159 dakikalarmi televizyona ayirdiklarini
belirtmisglerdir. 180 dakikadan fazla internet
kullananlarin ise 141 dakikalarini televizyona
ayirdiklarint gézlemislerdir. Hem kendi calis-
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malarmi, hem yukarida bahsedilen diger ¢alig-
mayl g6z Oniine alarak, Robinson ve ark.
(2002: 254), evden internete baglanma siirele-
rindeki artisin, evde yapilan diger giinliik etkin-
likleri etkileyebilecegi gibi, televizyon izleme-
yi de etkileyebilecegini, ancak bu oranin ¢ok
yiiksek olmadigini da belirtmislerdir.

Interneti kullanma ve televizyon izleme siirele-
rinin birbirlerini ¢ok yiiksek oranda etkileme-
digini belirten O6nemli c¢alismalardan biri de
Eurodata TV Worldwide’in diinya c¢apinda
yaptig1 bir yaptig1 bir arastirmadir. Arastirma,
72 iilke ya da bolge, ikibuguk milyar izleyici ve
600’den fazla televizyon kanalina dayanilarak
yapilmistir (Indiantelevision 2005). Bu aras-
tirmaya gore, televizyon seyretme oraninin
2003 yilinda tiim diinyada arttig1 belirtilmekte-
dir. Televizyon izleyicilerinin 2002 yilina oran-
la, giinde ortalama 15 dakika daha fazla tele-
vizyon izledikleri belirtilmektedir. Bdylece,
giinliik televizyon izleme orani ortalama 3 saat
39 dakikaya ¢ikmaktadir. Bu aragtirmada dik-
kati ¢ceken bir bagka konu da, tablo 1’de belirti-
len en ¢ok internete baglanan bolgelerin, kendi
aralarinda siralamalar1 degigse de, televizyon
izlemede de yine ilk {i¢ sirayi aldiklaridir. Bun-
lar sirasiyla, Kuzey Amerika (4 saat 21 daki-
ka), Avrupa (3 saat 33 dakika) ve Asya-Pasifik
(3 saat 23 dakika) bolgeleridir. Daha sonra
strastyla, Orta Dogu (3 saat 15 dakika), Latin
Amerika (3 saat 14 dakika) ve Giiney Afrika (2
saat 59 dakika) gelmektedir (Indiantelevision
2005).

Televizyon izlemek ve internete baglanmak
arasinda, giinliik yasam etkinlikleri i¢inde ayr1
stirelerin kullanildigmi sdylemek miimkiindiir.
Televizyon hem gorsel, hem isitsel olarak ileti-
lerini gonderdiginden dolayt, kisilerin, izleyici-
lerin dikkatlerini ¢ekmeye ve onlart sadece
kendisine yogunlastirmaya caligir. Dolayisiyla,
kisi eger gergekten televizyona yogunlagmissa,
bu kisinin televizyon izlemenin yaninda dikka-
tini ¢ok fazla gekecek bagka bir konuyla veya
isle mesgul olmasi miimkiin degildir. Benzer
durumun, genel anlamda internetteki iletigim
ortamima girildigi zaman da ortaya ¢iktig1 soy-
lenebilir. Internet de kisiden, kullanicisindan
kendisinin tiiketilmesi i¢in zamanini harcama-
sin1 talep etmektedir. Cogu iletisimsel eylem
acisindan (sOylesi grubuna katilmak, e-posta
okumak, haber grubundan gelen bilgileri takip
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etmek veya Web sayfalar1 arasinda dolagmak,
sorf yapmak gibi) internete baglananlar da
dikkatlerini internet i¢indeki ortama yogunlag-
tirmak zorunda kalirlar. Bu durum, etkilesimli,
iki-yonlii iletisimin bir 6zelligi oldugundan ve
internet ortamimin da etkilesimli iletisime gok
acik olmast agisindan da normal olarak kabul
edilebilir. Bu baglamda, aynit anda hem tele-
vizyona dikkati yogunlastirmak, hem de inter-
nete dikkati yogunlastirmak neredeyse miim-
kiin olmayan bir hale gelir. Bir kere daha be-
lirtmek gerekirse, bu tlir bir zamansal ayrilik
icinde dahi, yukaridaki sonuglarin da gosterdigi
gibi, internet, yirmibirinci ylizyilin ilk dénem-
leri agisindan, televizyon izlemeyi c¢ok fazla
etkilememektedir.

Sanal diinya ile ilk etkilesimi kuranlar baslan-
gicta ¢ogunlukla fiziksel diinyadan bildikleri is
yapis modelini, tecriibelerini buraya tasimaya
calismiglardir. Bazilar1 ise bu sanal diinyanin
kendi kurallar1 oldugunu ilk andan itibaren
kavramis ve ona gore hareket etmeye ¢alismis-
tir (Tirkoglu 2001: 213). Diinyada ya da Tiir-
kiye’de kendilerini internet ortamina tasiyan
televizyon kanallarinin da sanal diinyanin ken-
di kurallarma adapte oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Bu durum asagidaki basliklar
altinda incelenebilir.

Ik olarak, interneti sadece televizyon yaymi
seyretmek i¢in kullanmak, yirmibirinci yiizyi-
lin baslar1 acisindan diinyanin biiyiik bir geneli
icin neredeyse imkansizdir. Bunun nedeni,
bilgisayar ekranmnm tamaminda ve hareketli
olarak seyredilecek goriintiilerin ¢ok biiyiik bir
baglanti hizina ihtiyag duymalaridir. Bu da
yiiksek bir maliyeti ortaya ¢ikarmaktadir. Bu-
nun yerine televizyon ekranini kullanmanin
daha dogru olacagi soylenebilir. Eger yiiksek
hizlar olmadan televizyon yayini seyredilmek
istenirse, bu durum, goriintiide uzun siireli
duraklamalar, seste olusan ¢esitli bozukluklara
neden olacaktir ve sonugta internetten televiz-
yon seyretmek sevimsiz ve neredeyse olanaksiz
bir hale gelecektir. (Bu agiklama sadece inter-
net ortamindan yapilan televizyon yaymlarmi
kapsamaktadir. Kullanicilarin bilgisayarlaria
TV kart1 takip alict antenlerden aldiklar1 yaymi
seyretmeleri yonteminden bahsedilmemekte-
dir). Goriintilyii kiigiiltlip izleyicilere sunmak
bir secenek olarak ortaya ¢iksa da (giintimiizde
¢ogu televizyon kanali bu yontemi tercih edip

internetten TV yaymi sunmaya baglamiglardir),
bu durumlarda dahi yukarida bahsedilen sorun-
larla karsilasmak miimkiindiir. Dolayisiyla,
televizyon ekranindaki kadar kaliteli goriintii
ve sesle, interneti sadece televizyon seyretmek
icin kullanmak yirmibirinci yizyillin ilk do-
nemleri agisindan ¢ok fazla miimkiin degildir.
(Bu durum da yukarida belirtilen internet ve
televizyon zamanlar1 agisindan ayriligr destek-
leyen bir durumdur). Ancak, ikinci olarak, bu
durum televizyon kurumlarinm, sirketlerinin
internette yer almasini tamamen yok eden bir
durum olarak goriilmemelidir. Eger bir kullani-
c1, diinyadan ya da Tiirkiye’den herhangi bir
televizyon kanalinin sitesine baglanirsa, siiphe-
siz oldukg¢a zengin bir igerikle karsilasacaktir.
Bunun i¢inde ekonomi diinyasindan haberler,
spor ya da hava durumu bilgileri gibi televiz-
yonda gormeye aligik oldugumuz cesitli baglik-
lar1 gorebilecegi gibi, daha once yayinlanmig
programlarin veya televizyon dizilerinin ¢esitli
alt basliklara ayrilarak kendisine sunuldugunu
da gorebilir. Dolayisiyla, kisi herhangi bir
nedenle izleyemedigi programi, televizyon
ekranindan daha diisiik goriintii ve ses kalitesi
ile de olsa izleme sansini da yakalamis olacak-
tir. Televizyon kanallarinin daha neleri kapsa-
yabilecegi ise, giin gectikce gelisen internet
ortamlarinin sunduklar1 ve insanlarin yaratici-
liklar ile ¢ok gesitli sekillerde olabilecegi soy-
lenebilir.

RADYO iLE INTERNET iLiSKiLERI

Radyo, sadece isitsel bir kitle iletisim aract
oldugundan televizyondan daha farkli bir ortam
sunar. Dinleyicileri, giinlik yasam i¢inde rad-
yoyu dinlerken, ayn1 zamanda bagka bir konu
veya isle daha kolay bir sekilde mesgul olabi-
lirler. Ornegin, bir kisinin araba siirerken ayn1
zamanda radyo dinlemesi, sehir yasami i¢inde
karsilagilabilecek olagan bir durumdur. Ancak,
bir karsilastirma yapmak gerekirse, ayn1 kisinin
bu etkinligi yerine getirirken televizyon sey-
retmesi ise, bu kisinin hayata neden olabile-
cek sonuglarla karsilagmast durumunu dogura-
bilir. Ciinkii televizyon onun gorsel olarak da
dikkatini yogunlastirmasina neden olacaktir.
Dolayisiyla, radyo baska etkinlikler yerine
getirilirken, ayn1 zamanda kendisinin de din-
lenmesi agisindan daha genis bir yelpaze sun-
maktadir.

91



Selcuk Iletisim, 4, 2, 2006

Interneti baska amagclar icin kullanirken de,
kisinin radyo dinlemesi miimkiindiir. Dolayi-
styla, giinliik yasam etkinlikleri agisindan ayni
anda bu iki aragtan da yararlanmak miimkiin-
diir. Hatta, bir kisi miizikten veya radyo prog-
ramlarindan hoslaniyorsa, internete baglandigi
¢ogu zaman her iki aragtan da yararlanmayi
tercih edecektir. Yapilan aragtirmalar da bu
durumu desteklemektedir. Robinson ve ark.
(2000: 496) yaptiklar1 arastirmada radyo haber-
lerine, hi¢ internet kullanmayanlarin 17.7 daki-
ka ayirdiklarini, giinde {i¢ saatten fazla internet
kullananlarin ise 22.4 dakika ayirdiklarmi gor-
miiglerdir. Nie ve Hillygus (2002: 6) ise rad-
yo/miizik zamani olarak niteledikleri giinliik
yasam etkinlikleri agisindan, bu etkinliklere,
hi¢ internet kullanmayanlarin giinde 18.1 daki-
ka, giinde altmig dakikadan fazla internet kul-
lananlarin ise 18.8 dakika ayirdiklarini belirt-
mislerdir.

Radyo ve internet arasindaki iligkiler bir adim
daha ileriye de gotiiriilebilir. Bir kisinin inter-
netteki iletisim ortamlarina baglandigi zaman,
ayni ortami, internet ortamimi kullanarak bir
radyo kanalini bulmasi ve onu dinlemesi de
miimkiindiir. Boylece, internetten &nce olma-
yan bir durum da ortaya ¢ikmaktadir. internet
ortamima bagl bir kisinin yaninda mutlaka bir
radyo alici cihazinin bulunmasi zorunlulugu da
ortadan kalkmaktadir. Internet tek basina kul-
lanicilarina radyo dinleme imkanini da sun-
maktadir. (Burada sunu da eklemek gerekir ki,
Digiturk gibi dijital yaym yapan kuruluglar da
yayinlart arasinda g¢esitli radyo kanallarma
veya miizik yayinlarma yer vermektedirler. Bu
da televizyon alicisindan radyo dinlemeyi ola-
nakli hale getirmektedir. Ancak internetin sag-
ladig1 genis yelpaze yaninda bunlarin daha dar
kapsamda olduklar1 sdylenebilir). Bu da ikinci
bir durumu ortaya ¢ikarmaktadir. Kisaca agik-
lamak gerekirse, radyo alicilarmi kullanarak
dinleyiciler, sadece belli giicii olan vericilerin
sunduklar1 yayinlari stereo veya mono olarak
dinleyebilirler. Radyo yayinlari arasinda kisa
dalga yayinlar gokyiiziiniin iyonosfer tabaka-
sindan yansitilarak diinyanin neredeyse her
tarafina ulastirilabilirler. Ancak, bu durumda
da parazitler, yaymin kalitesinin olduk¢a diis-
mesine neden olabilir. Oysa internet, radyo
yayinciliginda verici giicii ve yaym Kkalitesi
sorununu tamamen ortadan kaldirmaktadir.
Kisi, diinyanin neresinde olursa olsun, eger
internet baglantis1 varsa ve istedigi radyo kana-
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l1, internet ortamindan yayin yapiyorsa, stereo
radyo yaymni kalitesinde veya CD kalitesinde
bu kanali dinleyebilmektedir. Radyo yayinlar
acgisindan, www.windowsmedia. com’dan rad-
yo kanallari linki ile baglanilan site 6rnek veri-
lebilir. (Bu siteye windows media player prog-
rami da direk hat vermektedir). Radyo dinle-
mek isteyen bir kisi, bu siteye baglanarak ya-
yinladig1 miizik tiirtine goére siralanmig binlerce
radyo kanali arasindan birini secerek dinleyebi-
lir. Bunun yaninda gelismis aramayi secerek
herhangi bir tiir (klasik miizik, caz miizigi
gibi), herhangi bir bolge (Tiirkiye, Ingiltere
gibi), herhangi bir dil, eger internet hiz1 diisiik-
se herhangi bir baglanma hizina gore radyo
kanalin1 da segebilir. Siiphesiz kisi sadece bu
tir sitelerle de sinirhi degildir. Eger dinlemek
istedigi kanalin internet adresini biliyorsa,
diinyanin neresinde olursa olsun, bu adrese
baglanarak da istedigi radyo kanalini dinleyebi-
lir. Ayrica, radyo kanallarinin sitelerine bagla-
nildiginda, televizyon kanallarinda oldugu gibi,
¢esitli konular ve olanaklar da kisinin begenisi-
ne sunulur. Bu internet sayfalarindan, gesitli
miizik gruplarindan bilgiler alinmasi, yeni
cikacak olan ya da daha 6nce ¢ikmis olan al-
biimler hakkinda degerlendirmeler, radyo su-
nuculariyla veya ayni miizikten hoslanan kisi-
lerle sohbet odalari veya e-posta araciligiyla
iletisim kurulmasi gibi durumlar da miimkiin
olabilir.

Yukaridaki agiklamalarda goriildiigii gibi inter-
net, radyo yayinciligma yeni bir boyut getir-
migtir. Biitiin bunlarm yaninda, fark edilecegi
gibi, bir internet kullanicisi, sadece radyo din-
lemek i¢in de internete baglanabilir. Belli bir
siire icin bu iletisim ortami listiinde baska hig-
bir sey yapmaz ve sadece radyo dinleyebilir.
Bu agidan siire olarak, internet kullanimi ve
radyo dinleme siirelerinin zaman zaman i¢ ige
geetigi ve gilinliik yasam etkinlikleri agisindan
ayni1 siire i¢inde yer aldiklar1 sdylenebilir. Bii-
tiin bunlarm yaninda internet, radyo dinlemeyi
kisitlamayan, aksine simdiye kadar olmayan bir
sekilde, insana nerede olursa olsun istedigi
radyoyu dinlemesine firsat veren bir iletigim
ortami olarak da goriilebilir.

GAZETE iLE INTERNET IiLISKiLERI
Gazete ile internet arasinda da radyo benzeri

bir iliski kurulabilir. Radyodaki gibi, daha 6nce
olmayan bir durumu internetin, gazete agisin-
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dan da yarattig1 sdylenebilir. Bir okuyucu,
diinyanin neresinde olursa olsun, istedigi gaze-
teyi okuyabilir. Bunun i¢in tek gerekli sart, o
gazetenin internet sayfasini bilmesi ve oraya
baglanmasidir. Buna drnek olarak, Tiirkiye’de
ulusal yayin yapan neredeyse tim gazetelerin
internet sayfalar1 verilebilir. O gazetenin inter-
net sayfasi bilinmese dahi, Google, Yahoo gibi
herhangi bir arama motorunda gazetenin adi
girilerek yapilabilecek basit bir arama yeterli
olacaktir. (Bu sadece gazete i¢in degil, radyo,
TV kanallarmin da dahil oldugu hemen her
konu agisindan gegerlidir). Ornek gazete sayfa-
lar1 agisindan Hiirriyet gazetesinin ana sayfasi
hiirriyetim  (www.hurriyetim.com.tr), Milliyet
(www.milliyet.com.tr) ve Sabah
(www.sabah.com.tr)  gazetelerinin  internet
sayfalar1 verilebilir. Ayrica, radyoda oldugu
gibi, internet kullanicis1 sadece gazete okumak
icin belli siire internete bagl kalabilir. Bu du-
rum da, giinliik yasam i¢inde ayni siireyi hem
gazete okumak, hem internete baglanmak icin
kullandigini gosterir.

Internet ve gazete arasindaki giinliik yasamdaki
iligkilerini daha farkli boyutlarda da incelemek
miimkiindiir. Ozellikle gazetecilik agisindan bu
sanal iletisim ortaminin gesitli yenilikleri ve
yeni kurallar1 ortaya cikardigi sdylenebilir.
Bunlar asagidaki basliklar altinda toplanabilir:

Ilk olarak, internetin gazetecilik anlayisina
getirdigi bir yenilik “son dakika” bolimiidiir.
Bu boliim araciligiyla gazetenin eline gegen en
son haberler, gelismeler aninda okuyucusuna
ulastirilabilmektedir. Internetten onceki do-
nemlerde, kitlelere aninda haber ulastirma
ozelligi sadece televizyon ve radyo yaymlarin-
da vardi. izleyiciler ve dinleyiciler en son ge-
lismeleri, en ¢abuk sekilde bu kitle iletigim
araglarindan elde edebiliyorlardi. Giiniimiiz
acgisindan da bu 6zellik hala devam etmektedir.
Ancak, gazete okuyuculari, internetten 6nce bu
haberlere ancak bir sonraki baskida ulasma
sansina sahipti. Bu baglamda, internetin, gazete
yaymciligimdaki habercilige bir “anindalik”
getirdigi sOylenebilir. Giinlik yasam iginde,
televizyon ve radyonun yanina internet saye-
sinde haberleri, olaylari, bilgileri ¢ok hizl
olarak iletme sansma ulagsmis olan gazete de
eklenmistir.

Ikinci olarak, bir gazetenin, sadece internet
sayfasi olusturmasi, bu sayfadan okuyucularina

hizmet vermesi her zaman i¢in yeterli bir du-
rum olarak goriilmeyebilir. Schultz (2000: 205,
221) bu duruma bir elestiri getirmekte ve inter-
netin sahip oldugu etkilesimli yollarin, internet-
te yer alan gazete sayfalarinda daha aktif bi-
cimde kullanilmasin1 &nermektedir. Ornek
olarak, gazetedeki kose yazarlarinin direk ola-
rak okurlariyla bu sayfalardan hat verilen soh-
bet odalarinda bulusabileceklerini ve ilk elden
okurlarindan geri bildirim, yorum, elestiri ala-
bileceklerini belirtmektedir. Ancak, yine kendi-
si, kose yazarlarnm, gliniimiiz kosullarinda
bunun i¢in ¢ok fazla zaman ayiramayacaklarmi
belirtmektedir (Schultz 2000: 213-214). Her ne
kadar bu konu i¢in zaman bir sorun olarak
ortaya ¢iksa da, internetin getirdigi bir yenilik
daha ortaya cikmaktadir. Bir gazeteci, sohbet
odalarinin yardimiyla bir anda birgok okuruyla
bulusabilme ortamina sahip olmustur. Tabii bu
durum eszamanli iletisim kosullar1 altinda
yapilmaktadir. Eszamansiz olarak da, internet
iletisimini kullanarak, okuyucular1 istedikleri
yazarlara ulasabilirler. Bunun i¢in tek yapmala-
11 gereken o yazarin e-posta adresine yazi yaz-
malaridir. Ancak, burada da o yazarin, biiyiik
bir zaman ayirip, her e-postay1 okuyup okuya-
mayacag1 ve sonrasinda hepsine bir yanit verip
veremeyecegi gibi sorunlarin ortaya g¢ikmasi
miimkiindiir.

Ugiincii bir 6zellik olarak, sadece gazete yaza-
ri-okuyucu iligkileri ile smirli kalmayip, inter-
netin sohbet odalar1 ortamlarinin kullaniminin,
belli konularda belli kaygilar giiden insanlarin
bir araya gelmelerini ve fikir alig verisinde
bulunmalarmi kolaylastiracagi da gz Oniinde
tutulmalidir. Bu bakimdan gazetelerin internet
sayfalarinda olusturabilecekleri sohbet odalari,
okuyucularmin da bir araya gelmelerini ve fikir
aligverisinde bulunmalarmi saglayacaktir. Bu
bir araya gelmede, internet, gazetenin okuyucu-
lar1 acisindan mesafeleri bir sorun olmaktan
¢ikarmaktadir.

Internetin, gazete satislarinda bir etkiye neden
oldugu sdylenebilir. Christian Science Monitor
adli gazetede yayinlanan bir arastirmanin so-
nuclarina goére, ABD'de basili gazete okuyan
yetiskinlerin sayis1 1964 yilinda % 81 olarak
gosterilirken, 2004 yilinda bu oranm % 52'ye
diistiigii belirtilmektedir. Gazeteye gore gengle-
rin tercihi "internet medyas1" olmaktadir (Hy-
perTV 2005). Dolayisiyla, gazete tirajlarindaki

93



Selcuk Iletisim, 4, 2, 2006

diistis, insanlarin gazete okumayr biraktig
anlamma gelmemektedir. Bunun yerine daha
¢ok gengler ve internet ulagimina sahip olan
yetigkinlerin bir kisminmn internet aracilig: ile
gazeteleri takip ettigi sOylenebilir. Tiirki-
ye’deki duruma bakildiginda ise gazete tirajla-
rinda biiyiik diistisler yasanmadig1 gozlenmek-
tedir. Ornegin, Dérdiincii Kuvvet Medya adli
internet sitesinde (2005) 13-19 Haziran 2005
tarihleri arasinda Hiirriyet gazetesinin tiraj
ortalamas1 503883 olarak gosterilirken, 19-23
Aralik 2001 tarihleri arasinda bu rakam 426424
olarak verilmistir. (Diger gazete tirajlar1 i¢in de
bu sayfada veriler mevcuttur. Ancak diger
ulusal gazetelerde de biiyik distisler goze
carpmadig1 i¢in tek Ornek verilmistir). Bu du-
rum gostermektedir ki, gazete satislarindaki
yiikseklik ile internet arasindaki iliski tlkeler,
bolgeler acisindan degisim gostermektedir.
Ancak, Tirkiye’de de internet kullaniminin
artmasmin ilerleyen yillarda gazete satiglarini
etkileyebilecegi gibi bir dngoriide bulunulabi-
lir. Tekrar belirtmek gerekirse, bu durum daha
az gazete okunacagini degil, okurlarin bir kis-
minin internette yaymlanan gazetelere kayaca-
gin1 belirtmektedir.

SINEMA iLE INTERNET iLiSKiLERi

Sinema ile internetin dolayli yoldan da olsa
iligkileri oldugu soylenebilir. Sinemaseverler
de internet sayesinde bekledikleri filmler, sev-
dikleri yonetmenler hakkinda, gesitli internet
sayfalarindan birgok bilgiyi istedikleri zaman
ve anmda alabilmektedirler. Bunun Otesinde,
eger istenirse, vizyona gelecek giinlerde ¢ika-
cak olan filmlerin bazilarinin kisa tanitim film-
leri veya kamera arkasi goriintiileri internet
ortaminda izleyicilere sunulabilmektedir. Boy-
lece izleyicinin biiyiik bir heyecan ve hevesle
bekledigi filmle gorsel-isitsel olarak iligkisinin,
o film daha ortaya ¢ikmadan &nce basladigt
sOylenebilir.

Sadece yukarida belirtilenlerle smirli olmayip,
internet-sinema filmi iligkisinin yasal ve yasal
olmayan yonleri de bulunmaktadir. Eger iste-
nirse, bazi filmlerin iiretici firmalar tarafindan
yasal olarak, DVD, VCD gibi saklama ortamla-
rinda siparis lizerine izleyicilere gonderilmesi
miimkiindiir. ~ Ayrica, baz1 yasal siteler
(www.internetmovies.com gibi), bu filmlerin
internet sayesinde izleyicilerin direk kendi
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bilgisayarlarina yiiklemelerini de saglamakta-
dir. Bu sayede, internet bazi filmleri ¢esitli
nedenlerden dolayr sinemada izleyemeyen
izleyicilere, hi¢ zorlanmadan, 6rnegin sadece
evinden internete baglanip, siparig verme veya
bilgisayarina yiikleme gibi o6zellikler sunarak,
izleyicilerin o filmi izlemelerine olanak sagla-
maktadir. Goriildiigi gibi, belirtilen ornekler,
giinliik yasam i¢inde sinema-internet iliskileri-
nin yasal olan 6rnekleridir. Baz1 sitelerde g¢ok
yakin bir zamanda vizyondan ¢ikmis ya da hala
gosterimde olan filmlerin tamaminin kopyalari
da internet kullanicisina sunulabilmektedir.
Bunun i¢in ¢ogunlukla higbir iicret talep edil-
medigi gibi, iiretici firmalara veya bu sinema
filminin ortaya ¢ikmasi i¢in emek vermis kigi-
lere de higbir 6deme yapilmamaktadir. Bu da
giinliik yasamda internet-sinema filmi iligkile-
rinin yasal olmayan boyutunu olusturmaktadir.
Ayrica, burada sinema izleyicisine yapilan bir
haksizligin oldugu da sodylenebilir. Sinema
salonunda bir film, gorsel-isitsel agidan yiiksek
kalitede izlenir. Burada belirtilmek istenen hem
goriinti, hem ses acisindan izleyicinin, genel-
de, miimkiin olan en iyi sekilde filmi izledigi-
dir. Ancak, yeni vizyondan ¢ikmis ya da viz-
yonda olan ve bedava olarak internetten indiri-
len filmlerde ise, genelde bu kalite olmamakta-
dir. Bu nedenle seste, goriintiide ya da her
ikisinde de problem ¢ikma olasiligi ¢ok yiik-
sektir. Herhangi bir sinema filminin k&t kop-
yalarini izleyen bir kisinin, sinema salonunun
sundugu gorsel soleni yakalamasi neredeyse
imkansizdir. Bu da sinema seyircisi tarafindan
istenmeyecek (en azindan istenmemesi gere-
ken) bir durum olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Her ne kadar internette yasal ya da yasal olma-
yan yollarla sinema filmi bulmak miimkiin olsa
da, sinema seyircisinin sinemaya gidisi ya da
gitmeyisi konusunu sadece internet-sinema
iligkisiyle agiklamak miimkiin degildir. Eko-
nomik sartlar, sinema salonunda film izlemek-
ten alman zevk gibi olgularin yaninda, sinema
seyircisi film izlemek igin belli bir zamanini,
belli bir ortamda (sinema salonunda) gegirmek
icin glinliik yasammin belli bir kismmi ayir-
maktadir. Ornek olarak, Kiltiir ve Turizm
Bakanligi’nin istatistikleri, Tirk sinemasinin,
2004 yilin1 rekorlarla bitirdigini gdstermektedir
(Sinematek, 2005). Yapilan degerlendirme,
2004 yilinda sinema filmlerine giden seyirci
sayisinin, bir onceki yila gore yiizde 115.3
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oraninda arttigmni ortaya koymustur. Kiiltlir ve
Turizm Bakanligi’nin verilerine gore, 1991
yilinda 272 sinema ve 10 milyon seyirciyle
yasama savast veren Tirk sinema sektorii,
2004 yilinm sonuna kadar, sinema sayisini
424’e yiikseltmistir. Izleyici sayisini ise yakla-
stk ylizde 200 oraninda artirarak, 2004 yilinda,
29 milyon 500 bine g¢ikaran sinema sektord,
207 yerli ve yabanci yapimla seyirciyi sinema
salonlarma g¢ekmistir. Artisin en 6nemli etken-
leri olarak, sinema filmlerinin ABD ve Avrupa
ile es zamanl vizyona girmesi, sinema salonla-
rnin fiziki yapilarmin degigmesi ve klasik
islevlerinin haricinde birer kiiltiir, eglence ve
aligveris merkezine doniismesinin oldugu belir-
tilmigtir (Sinematek 2005).

SONUC

Goriildiigti gibi, internet, insanlarin giinliik
yasamlar1 i¢inde, cesitli yonleriyle, medya ile
bir iliski icindedir. Yeni bir iletisim ortami
olarak internet, kendisinden &nce olmayan
durumlar yaratarak, medyaya yeni olanaklar
saglamakta, kendi sanal ortami iginde kitle
iletisim araglarin da yer almasina firsat ver-
mektedir. Insanlar, yeni bir iletisim ortami
olarak, giin gectikce artan bir sayida interneti
kullanirken, medyay1 bir kenara birakmamis-
lardir. Aksine, televizyon, radyo, gazete ve
sinema Orneklerinde goriildiigii gibi, giinlik
yasam etkinlikleri i¢cinde medyaya da ilgi gos-
termektedirler.

Giinlik yasam etkinlikleri i¢inde, medyaya,
interneti kullanan insanlarm, hi¢ internet kul-
lanmayan insanlara gore, birbirine yakin ya da
daha fazla siire ayirmalari, internet ortamini
kullananlar ag¢isindan, bu ortamin kullanilma
stiresinin medya zamanindan alinmadigini
gostermesi agisindan 6nemlidir. Bu durumda,
internetin kullanilma siiresinin nereden geldigi
giindeme gelebilir. Bunu iki sekilde agiklamak
miimkiindiir.

Birincisi, dogal olarak, internet ve insanlarin
giinlik yasam etkinlikleri arasindaki iligkiler
sadece medya ile sinirlt tutulamaz. Buradan
yapilacak bir ¢ikarimla, giinliikk yagam etkinlik-
leri bagligmin altinda belirtilen etkinliklerden
bazilarina daha az zaman ayrilarak, internet
iletisimi zamaninin ortaya ¢iktigi sdylenebilir.
Ancak, bu ayr1 bir aragtirma konusudur.

Ikinci olarak, internetin, giinliik yasam iginde,
kendisinden oOnceki zamanlarda daha fazla
tutan bazi etkinliklerin siirelerini oldukg¢a ki-
salttig1 ve bu sayede kendisine ve diger bazi
etkinliklere siire ayrilmasmi sagladigi sdylene-
bilir. Bu duruma bir 6rnek olarak, bankacilik
islemlerinin internet {izerinden yapilmasi veri-
lebilir. Ozellikle sehirlerde yasayan kisilerin,
giiniin belli bir kismin1 ayirarak bankaya gitme-
leri, swraya girerek islemlerini yapmalar1 ve
daha sonra isyerlerine veya evlerine dénmele-
rinin alacag siire ile, ayn1 islemi evlerinde ya
da igyerlerinde bulunan bilgisayarlar1 ve inter-
net araciligr ile yapmalar1 arasinda belirli bir
zaman farkinmn olacag: siiphesizdir. Ikinci bir
ornek olarak mektup ve e-postalarin kullanil-
mast verilebilir. Bir postaneye giderek mektup
atma ile, internetin e-posta hizmetlerinin kulla-
nilmast da benzer sekilde bir zaman farkina
sahip olacaktir. Bu gibi durumlar da insanlara
giinliik yasam etkinlikleri i¢cinde ekstra siireler
yaratabilecektir. Bu siireler de yukarida belir-
tildigi gibi internetin kullanilmasi ya da farkl
diger etkinliklerin yerine getirilmesi i¢in zaman
yaratilmasi durumunu doguracaktir.

Internetin medya ile iliskileri bir durumu daha
ortaya c¢ikarmasi agisindan onemlidir. McQuail
ve Windahl (1997: 233) yeni dagitim teknoloji-
lerinin gelismesinin, iletisim kanallarmin ve
bi¢imlerinin yakinlasmasina yol agtigini be-
lirtmektedirler. Benzer sekilde Mutlu da (1999:
41, 43) enformasyon toplumunun ayirt edici
ozelliklerinden birinin, iletisim araglarinin
birbirine yakinlagmasi oldugunu sdylemektedir.
Internet de, kendi i¢inde medyanin kullanilma-
sina olanak saglamakla bu yakinlasmay ortaya
¢ikaran iletisim ortamlarmdan biri olarak gorii-
lebilir.

Son olarak, medyaya sagladig1 yeni olanaklar,
giin gectikee daha fazla kisinin tercihi olmakla,
internetin, gelip gecici bir iletisim ortami ol-
madigi, gelecekte diger iletisim ve kitle iletisim
araclarmin yaninda kalict bir sekilde yer alaca-
ginn sinyallerini vermekte oldugunu séylemek
miimkiindiir.
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