HABER YAPMA SURECININ BELIRLEYiCi UNSURLARI VE BASIN AHLAKI
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OZET

Calisma, gazetecilerin habercilik gorevlerini yerine getirirken haberin toplanmasindan yayinlan-
maswina kadar gegen editoryal siiregte haber iceriklerine etki eden unsurlart ortaya koymaktadr.
Haber icerikleri iizerinde belirleyici unsurlar olarak “medya ¢alisanlari, ideolojinin her diizeydeki
etkisi, kurumsal etkiler, haber hazirlamanin rutin diizeninden kaynaklanan etkiler, 6rgiit disindan
gelen etkiler” incelenmistir. Ayrica birer isletme olan medya kuruluglarimin iizerindeki ticari baski
haber icerikleri iizerindeki reklam-ilan etkisi, okur beklentisi agik¢a yer almaktadir. Biitiin bunlar-
la birlikte biiyiik sermayenin medyanin igletmelerine akmasi ile medyanin kamusal gérevi basin
kuruluslarimin ticari niteliginin gerisinde kalmistir. Bu nedenle gazetecilerin basin meslek ilkeleri-
ne uygun davranislar: gostermeleri konusunda yogun hassasivetler olusmustur. Ozellikle gazeteci-
lerden hallkin haber alma ozgiirliigii icin ¢alisirken bireylere ve topluma karst sorumluluk i¢inde
olmalari, meslek ahlaki ve gazetecilik meslek ilkelerine uymalart beklenmektedir. Calismada edi-
toryal siire¢ igcinde gazetecilerden beklenen azami sorumluluklarin disinda, haberlere dogrudan ya
da dolayl etki eden unsurlarin gézardr edilmemesinin gerekliligi vurgulanmigtir. Buradan hare-
ketle TBMM de gérev yapan parlamento muhabirleriyle gerceklestirilen sormacadan elde edilen
veriler dogrultusunda muhabirlerin haber yapma siireci i¢inde haber igerikleri tizerinde dogrudan
etkisi olan unsurlar “genel yayin politikast ile basin kurulusunun gazeteciler tizerinde olusturdugu
baskilar ve ideolojik yanhilik” olarak yogunlasmistir. Bu baglamda halkin haber alma hakkinin
sadece gazetecilere yiiklenen sorumluluklar ile meslek ahlaki ve gazetecilik meslek ilkeleri ile gii-
vence altina alinamayacag: ac¢iklanmaya ¢alisilarak haber iceriklerini etkileyen etmenlerden ha-
reketle haber alma 6zgiirliigiinii kisitlayan sorunlarin ¢éziimiine yonelik oneriler sunulmugtur.
Anahtar sozciikler: Basin, parlamento muhabiri, basin ahlaki.

ABSTRACT

This study underlines the elements which effects contents of news during the editorial process
when journalists complete their mission from gathering news to publishing the gathered ones.
"Media crew, the effect of ideology on every level, institutional effects, effects arise from routine
foration of preparing news, effetcs from outside of the organization" will be examined as the ele-
ments of content of news. In addition, if media institutions thought as business based companies,
advertisemet—announcement effect, audience expectationsas components of economic pressure on
media institutions are important points on the issue. In addition to all these, it is obvious that with
the flow of huge capitals to the media companies, the public role of the media became more fluent
and take a new place on the back of commercial characteristics. As a result, a great sensitivity
emerged on the issue of journalist's acting parallel to the press profession principals. Especially,
the expectation morphed to have a responsibility while working for freedom of being informed of
public and to stick the rules of profession morals and journalism profession principals. In the
study, the necessity of not to discard the direct or indirect notions which effects news is underlined
by paying enough attention to the expectation of maximum responsibilities of journalists during
the editorial process. If all these are taken as a starting point, the elemets which has a direct role
during the "news making" process can be summarizes as "general publishing policy, ideological
tendencies and the pressure made by media institution on the journalists" by simplifying the data
taken from a survey which studied on congresional reporters of TBMM. In this framework, it is
tried to be explained that the right of being informed could not be guarenteed by the responsibili-
ties of journalists and profession morality and journalism profession principles and advisory solu-
tions are presented to solve the problems which constrains the freedom of being informed coming
from the elements which effect the content of news.
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Basinin temel gorevi, insanlara g¢evrelerinde
gelisen olaylar1 en kisa zamanda ve dogru bir
sekilde iletmektir. Bununla birlikte basin, hal-
kin bilgilendirilmesi, aydinlatilmasi ve hatta
etki altma alinmasinda 6nemli bir unsur olarak
goriilmektedir. Bu nedenle siyasi ve ekonomik
iktidar basmin sayisal bakimdan en genis kitle-
ye en fazla bilgiyi gonderebilme kapasitesinden
kaynaklanan bu giiciinii yanina g¢ekmeye, bu
giicli elde etmeye, en azindan etkilemeye ca-
ligmaktadir. Bireyin kendi bagina diistinmesini
ve karar almasmi saglayacak bilgi akismin en-
gellenmesi, degistirilmesi, bozulmasi ozellikle
¢ogulcu parlamenter sisteme dayali demokrasi-
lerde sistemin saglikli isleyisini bozarak siyasal
alanda vatandaslarca yapilacak tercihleri yanlis
yonlendirecektir. Basini tarafsizlik adina hukuk
kurallar1 ile korumak kesinlikle miimkiindiir.
Bununla birlikte kanunlar ile sarilmis basmin
hareket olanagmm kisitlanmasi basinin 6zel
durumundan dolayr kendi bagimsizlig1 ve 6z-
giirliigiinii de engelleyebilir. Bu nedenle hem
toplumsal hem de bireysel uzlasinin oldugu
kurallar dizgesi ya da tercihleri baglayict kil-
mak gerekebilir. Bu noktadan sonra belli zo-
runluluklar diginda baglayici, yaptirnrm giicii
yiiksek yasalardan yoksun olarak basin 6zgiir-
ligiinii korumaya calisan, sadece ahlaki deger-
lerle hareket eden gazeteciler ¢agin kosullari-
nin yarattig1 sorunlardan dolay: bir dizi elesti-
rinin hedefi durumundadirlar.

Gegmiste bir sorumluluk, bir misyon alani olan
gazetecilik teknolojinin yeni olanaklariyla bir
kariyer alanina doniismiistiir. Bununla birlikte
medyay1 daha iiretken hale getiren yeni tekno-
lojiler haberin bir mal gibi biiyiik kar karsilig
alinip satilabileceginin kesfini gergeklestirmis-
tir. Haberin ticari potansiyelinin kesfi biiyiik
sermayenin medyaya akmasma neden olmus-
tur. Ozellikle sermayenin giicii ve yonlendirme
potansiyeli diisiintildiigiinde, haberin kamusal
degerini ve dnemini koruyarak toplumsal ¢ikar-
lara hizmet etmesini saglamak giderek 6nem
kazanmigtir. Buradan hareketle gegmisten ge-
len sorumluluk ve gorev anlayisiyla yapilacak
gazetecilik, demokratik parlamenter sistemin
anahtar1 dogru bilgilenmis vatandaslarin sigor-
tast olarak kabul edilebilir. Elbette bu sigorta-
nin teminatlarini yerine getirmek gerekmekte-
dir. Ozellikle burada iki temel eksende yogun-
lasilabilir. Birincisi gazetecilerin mesleklerin-
deki ahlaki yeterlilikleri digeri ise ticari niteligi

olan basin isletmelerine hem serbest rekabet
ortamint saglayan hem de karsilikli olarak is¢i-
igveren iligkisini diizenleyen, bununla birlikte
okuyucu ile kurumsal olarak basin arasindaki
iliskiyi karsilikli glivence altina alan yasalardir.
Basin ahlaki konusunda gazetecilerin zaafa
diismelerini 6nlemek adina ifade 6zgiirliigiini
kisitlamayan ayn1 zamanda gazetecinin mesleki
haklari ile kurumsal, toplumsal ve okur hakla-
rin1 garanti altina alan hukuk kurallarmin olus-
turulmasi 6nemlidir (Kilig 2003: 71).

Toplumsal yasamda siirdiiriilebilir ahlak anla-
yisa sahip olmak, bireyler arasindaki sorumlu-
luk ve yilikiimliilikleri acik sekilde ifade eden
kurallarla gerceklesebilir. Ahlaki degerlerdeki
zayiflik toplumsal birlige zarar verdigi gibi
dagilmasina da neden olabilir. Buradan hare-
ketle sorunun ¢oziimii bu degerleri bireylere
kavratmaya c¢alismaktir. Ahlaki degerlerin ka-
zanimi her toplumsal grup icin kendine 6zgii
bir ahlak disiplinini gerektirmektedir. Toplum-
sal cikarlarin bireyler tarafindan fark edilme-
mesi ya da isteksizce fark edilmesinden dolay:
sosyal sistemin devami ve gelecegi i¢in kolek-
tif ¢ikarlar1 6nde tutan kurallarla olusturulmus
disipline gerek vardir. Ancak kurallar kolektif
amaglara ulagsmak icin yapilacak isleri tarif
etmez ise bireyin topluma karsi direnmesinin
oniine gegilemez. Toplumsal ahlak kurallarinin
bir pargasi olarak meslek ahlakinin ayirt edici
ozelligi, kamu vicdanin meslek ahlakma gos-
terdigi ilgiyle iliskili olmasidir (Isseveroglu
2001).

Her meslege 6zgii ahlak olmamakla birlikte
ortak degerler iizerinde durulabilir. Ortak de-
gerler, meslek ahlakinin genel o6zellikleri ile
meslek ahlakinin kurulmasi ve iglemesi igin
gerekli sartlart bicimlendirmektedir. Ortak de-
gerlerle olusturulan mesleki ahlak kurallarinin
baglayiciligi, meslegin islevselligi ile paralel
olarak, o meslegi ve kamunun ¢ikarlarint ko-
rumaya yonelik ve bir kism1 meslek orgiitlerine
devredilmis hukuk kurallariyla saglanmaktadir.
Zaman igerisinde kiiltiirel, bilimsel, ekonomik
ve teknolojik gelismeler bagli olarak meslekler
de degisime ugramaktadir. Toplumun biiyiik
bir boliimiiniin meslek ahlakiyla ilgilenmemesi
toplumda meslek ahlakini olusturacak ve igle-
mesini saglayacak bir takim meslek gruplarinin
organize olmasmi gerekli kilmistir. Meslek
gruplarmim hak ettigi sayginliga ulagmasi igin
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kendi i¢inde yonetilmesi, denetlenmesi ve ge-
rektiginde cezai miieyyidelerinin uygulanmasi
gerekmektedir. Meslekte hayatinda beklenme-
yen davraniglar1 gosterenlerin elimine edilmesi
ile kalan bireylerin prestiji artacaktir (Igseve-
roglu 2001). Ancak burada bir sorunla da kargi-
lasilabilir, 6zellikle yonetim zaafi yasayacak ve
siyasallasma yoluna gidebilecek meslek orgiitii
ellerindeki yaptirim giiciinii gazeteciler iizerin-
de bir baski unsuru haline getirebilir. Meslek
orgiitiiniin iyi organize olmasi, vicdanlar iize-
rindeki ahlaki kontrolleri etkili kilacaktir. Boy-
lece meslek ahlaki gelisecek ve sayg1 gorecek-
tir.

Haberin editoryal siire¢ i¢inde degisiklige ug-
ramasmin altinda yatan temel nedenleri ortaya
koymak basin ahlakinin nerelerde zaafa ugra-
yacagini, etkisiz kalacagini ve basin 6zgiirlii-
glinlin yasalarla nasil korunacagini gérme ba-
kimindan énemli olmaktadir.

HABER YAPMA SURECININ
BELIiRLEYIiCi UNSURLARI

Basin kuruluslarinda editoryal kararlarin alin-
dig1, enformasyonun farkli tekniklerle yogun
isleme tabi tutuldugu yazi islerinin, giiniimiiz
gazetecilerince, bireye ve topluma iligkin ¢agin
imaj ve modellerinin iiretildigi bir merkez hali-
ne donistiiriilmesi konusunda gazeteciler yo-
gun sekilde elestirilmektedir. Haberde neyin
nasil verildigiyle ilgili degerlendirmelerin ga-
zeteciler arasinda 6ze ve bigime iliskin birta-
kim teamiiller haline gelmesi ve bu teamiillerin
ozellikle 6znel tutumlar icerdikleri diisiincesiy-
le tartisilmasmna neden olmaktadir. Genellikle
bu uygulamalarin mesleki, hukuki ve toplumsal
ilkeleri merkez alarak degil de gazetecilerin
bireysel yetenekleri ve sezgilerince belirlendigi
iizerinde durulmaktadir. Yapilan c¢alismalar,
haber icerikleri lizerinde farkli nitelikte ve dii-
zeydeki etmenlerin etkileri oldugunu gdster-
mektedir. Shoemaker, Reese ve Gans, Todd
Gitlin’in ¢aligmalarindan hareketle medyanin
igerigini etkileyen bes ana kategori One siir-
miigtiir (Severin ve Tankard 1994: 394-395).
Iletisim alaninda calisanlarin dzellikleri, kisisel
ve mesleki birikimleri, kisisel tutumlari ve
mesleki rolleri “medya calisanlarindan kay-
naklanan etkiler” altinda smiflanmaktadir.
Zamana kargi yarigtan kaynaklanan kisitlilik,
yaymdaki yer gereklilikleri, haber yaziminmn
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basamaksal yapisi, haber degerleri, tarafsizlik
ve muhabirlerin resmi kaynaklara bagliliklar:
“medyanin tekdiizeliginden kaynaklanan
etkiler” olarak incelenirken, temelde bir ticari
isletme olan medya kuruluglarinin bu 6zellikle-
rinden dolayr igerik iizerinde “orgiitsel etki-
ler’inden soz edilmektedir. Cikar gruplarmnin
belli bir igerik i¢in lobi (ya da kars1 lobi) yap-
malari, medyanin kapsamina girebilmek icin
olaylar yaratmalar1 ya da iftira ve miistehcen-
likle ilgili yasalarla dogrudan igerigi diizenle-
yen hiikiimetler “medya orgiitleri disindan
gelen etkiler” ile medyanimn faaliyet gosterdigi
ortamda egemen olan “ideolojinin yarattig
etki” medyanin kapsamini ¢esitli yonlerle etki-
lemekte ve bu bes ana kategoriyi olugturmakta-
dirlar

Mubhabir, editér, haber miidiirii, genel yayin
yonetmeni, yazi isleri miidiirii iletigim siirecin-
de isin mutfaginda yer alirken, medya organi-
zasyonu igerisinde iletileri segen, degistiren,
reddeden ve bu yolla da bir alict veya alicilar
grubuna enformasyon akismi engelleyen kanal
tutucu roliinii de iistlenmektedirler. Edibe So-
zen (1997: 38-40), ekonomik sartlari, yasal
sinirlamalari, bir haberin bitirilecegi son anin
yarattig1 baski ve siirlamalari, kisisel ve mes-
leki ahlaki, medya kuruluslar1 arasindaki reka-
beti, haber degeri ve geri beslemeyi kanal tutu-
cularin tercihlerini etkileyen yedi degisken
olarak ifade etmistir.

Haber yapilmaya deger konularmn segiminde
gazetecilerin yetisme, ilgi, egitim ve genel kiil-
tir donanimlar1 gibi etmenlerin tiimi etkili
olmaktadir. Yargisal olarak haberin ne oldugu
konusunda tam bir kesinlik s6z konusu olma-
makla birlikte bu konuda hiikiim vermeyi etki-
leyen etmenlerin yani sira haber igeriginin
olusturulma siirecine bakmak gerekmektedir.
Bu konuda bir bagka siniflama yine benzer
noktalardan hareketle yapilmistir. Bu smifla-
mada ise haber kararlar1 {izerinde “olay/konu”,
“gazeteci”, “kurumsal organizasyon” ve “dis
etmenler” etkilidirler (Herbert 2000).

Olay/Konu merkezli: Olaylarin gergekligini
tamamen ve Oziini bozmaksizin kitle iletigim
araglar1 ile okuyucu, dinleyici ve izleyicilere
taginmasi diisiincesi “Ayna Yaklagimi1” altinda
verilmektedir. Haberin toplumun aynasi olarak
goriildigii bu yaklagimda haber igerigi tama-



Haber Yapma Siirecinin Belirleyici Unsurlari... (130-141)

men gergegi, aynanin gergekligini yansitmakta
haber icerigi medyaya bilgi verenler ile konuyu
haber olarak segenler arasinda dengelenmekte-
dir.

Kurumsal/organizasyon merkezli: Gazetecile-
rin haber toplama yontemleri igverenin kurum-
sal gerekliliklerinden etkilenmekte ve gazetede
yer alan haberin igeriginde farklilik olabilmek-
tedir.

Gazeteci merkezli: Haber toplama gazeteci
merkezlidir. Tarihsel bir gelenekle haberi sekil-
lendirme siireci gazetecilerin mesleki yargilar
altinda yapilmaktadir. Gazetecilere 6zgii fak-
torler haberin toplanmasini ve yaymlanmasini
etkilemektedir.

Dis etmenler: Gazeteciler haberleri toplarken
kiltiir, ekonomik giicler, gelenekler ve izler
kitle gibi etmenlerden etkilenmektedirler. “Pi-
yasa” kosullarinin gazetecilikte medya icerigini
etkilemesi, iletileri hem izleyicinin isteklerine
hem de ihtiyaclarina gore hazirlamaya neden
olmaktadir. “Kitle Manipiilasyonu” yaklagimi
icinde medya igerigi toplumun giiglii iyeleri
tarafindan etkilenmektedir.

Ayrica Altschull, medya igerigindeki ideoloji-
nin belirlenmesinde medya igerigini finanse
edenlere bakmak gerektigini medya yatirimci-
larinin ideolojisi ile haber igerigi arasinda dort
temel iliski oldugunu ifade etmektedir. Ulke-
den iilkeye degisen kitle iletisim sistemleriyle
beraber bu sistemlerin farkli yapidaki ¢alisma
yontemleri de degismektedir (Altschull 1995).

Kamusal (resmi) iligki: Gazete, dergi, radyo ve
televizyon yaymnlarinin igerigi resmi yasalarla,
yonetmeliklerle belirlenmistir. Haber medyasi
kamu/devlet tesebbiisii oldugu gibi yonetiminin
bir kismu devlet kontroliinde de olabilmekte ya
da lisans sozlesmeleriyle yaymnlar kontrol al-
tinda tutulabilmektedir. Higbir iilkede tam &z-
giirlik s6z konusu degildir yayin kurulusunun
serbestlik derecesi verilen 6zerklik ile belirle-
nir.

Tecimsel iligki: Haber icerigi reklam verenle-
rin, yaymn kurulusunun sahip ya da sahipleri ve
diger yayincilarm bulundugu ticari ortak ve
miittefiklerin goriislerini, uygulamalarini yan-

sitmaktadir. Bu iligki diizeyinde piyasa sartla-
rinda ekonomik etkenler belirleyici olmaktadir.

Faydacu iligki: Medya igeriginde yaym kurulu-
sunun baglantili oldugu sermaye girisimine,
siyasi parti ve dini gruplarin yansimalar1 gori-
lebilmektedir.

Bigimsel olmayan iligki: Medya igerigi, uygu-
lamak istedikleri amaglar1 garanti altma almak
i¢in dogrudan parasal destek veren yakinlarin,
arkadaslarm ya da tanidiklarm tercihlerini yan-
sitmaktadir.

HABER DEGERI

Medya aragtirmacilari, muhabirlerin ve editor-
lerin bahsedilmeye deger konularin belirlenme-
sinde yazili olmayan diislincelerini bir araya
getirmeye caligmaktadirlar. Ozellikle Galtung
ve Ruge, haber degerleri iizerine gergeklestir-
dikleri g¢alismada, haber degeri kavramina ge-
nellenebilir kurallar iginde bakilmasini sagla-
miglardir (Galtung ve Ruge, 1965).

Ayrica Golding ve Elliott da haber degeri kav-
rammn1 gelistirecek farkli nitelikler ortaya koy-
mustur. Haber degeri tartismalar1 genellikle
gizemli esrarengiz bir sis perdesi iginde kesin
olmayan, belirsizlik tasiyan sozler ile sarilmig-
tir. Birgok akademik calisma haber degeri kav-
rammin bu belirsizlik durumunu agiklamaya
yonelik olarak gerceklestirilmistir. Haber de-
gerleri iki sekilde kullanilmaktadir. Birincisi
haber degeri kavrami baglig1 altinda incelenen
niteliklerin gazeteye uygun bahsedilmeye deger
haberlerin haber merkezi adina segim Olgiitleri
olarak kullanilmasidir. Ikincisi ise haber deger-
lerinin, haberlerin yayinlanma agamasinda ne-
yin desteklenecegi, gozardi edilecegi, nereye
oncelik verilecegi, haberin okuyucuya sunu-
munda nelere dikkat edilecegi konusunda reh-
ber olarak kullanildigi sekildir. Sonug¢ olarak
haber degerleri bir tiir ¢alisma kurallaridir. Bii-
tiin bu degerler gazetecilerin kendi meslekleri-
ne iliskin haber merkezinde gerceklesen is iire-
timi ile ilgili bilgi birikimidir. Haber degerleri
olaylarn nitelikleridir ya da baska bir anlatimla
gazetecilik meslegine 6zgii, olayn kitle iletisim
araglarinda yer almasinda etkili, nispi olarak
var olmasina salik verilen ozelliklerdir. Farkli
haber degerlerinin bir olay/konuda bulunmasi o
olay1 yayinlanabilir nitelikte kilmaktadir. Ayri-
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ca farkl haber niteliklerini bir arada bulundu-
ran konular daha biiyiik olay ve haber konusu
olarak kabul edilmektedir (Golding ve Elliott
1979: 114, Myers, 2001).

Hall ve arkadaglar1 neyin haber olacagi konu-
sunda on gli¢lii sezginin mesleki ideoloji oldu-
gu belirtmektedir. Hall’m ashinda kastettigi
nokta haber degeri kavraminin bir haberi diger
haberden farkli kilan nitelikler dizgesi olmadi-
gidir. Haber degeri kavrami altinda belirtilen
nitelikler, gazetecilerin beklentilere uygun bir
sekilde haberlerin secilip ¢ercevelenmesinde
kullandiklar1 bir takim yollardir. Hall ve mes-
lektaglarinin goriisiine goére bu siire¢ toplumla
ilgili tartisilmaz varsayimlari, derin muhafaza-
karlig1 ve giiclii basmakalip 6rnekleri icermek-
tedir. Basmin ¢evresel konular, gd¢menlik,
endiistriyel iligkiler, aclik, baris, niikleer enerji,
AIDS, tibbi arastirmalarin {izerine egilmesin-
deki nedenleri aciklamada haber degeri kavra-
mina bagvurulabilmektedir. Ancak toplumsal
isleyis, politika vb. konulu olaylar haber degeri
kavramindan farkli etkenleri igermektedir (Hall
ve ark., 1979).

Hall, haberi olaylarin ve konularin belirli sis-
tematik siniflama ve secime gore yapildigi
karmagik bir iiretim siirecinin sonu olarak gor-
mektedir. Gazeteler bir 6n diizenlemeyle belirli
olay ve konular1 bir araya getirirler ve bu isin
en son diizeyi haber olacak konularin se¢imi-
dir. Genellikle haber olarak segilen konular
siradan olmayan ve toplumsal hayat ile ilgili
insanlarin beklentilerini bazi bakimlardan ihlal
etmesinden dolay1 gazetelerde yer almaktadir.
Haber degeri kavrammna her zaman ayn1 pers-
pektiften ayni yontemlerle bakilmasi gerek-
mektedir. Her gazetenin bahsedilmeye deger
konularin algilanmasi konusunda kurumsal ve
teknik farkli anlayis1 vardir ve belli haber tiirle-
rinin yer aldig1 bolimler ve bu béliimlerde ¢a-
lisan ¢ok sayida farkl kisilikte gazetecilerin
farkli bakig agilar1 bulunmaktadir. Bununla
birlikte diizenli okuyucularm bile farkli goriis-
leri bulunmaktadir. Bu tip farkliliklar gazetele-
rin ¢ok degisik sosyal kisilikleri oldugunu gos-
termektedir. Haberler kuramcilar tarafindan
“ulasilabilir kaynaklar” olarak goriilmektedir.
Hall, medyanm haberleri 6zerk bir bi¢imde
yaratmak yerine diizenli ve giivenilir kaynak-
lardan elde etmeyi tercih ettigini belirtmekte-
dir. Hall, israrla hiikiimetin, holdinglerin, halk-
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la iligkiler ajanslarinin, mahkemelerin ve spor-
tif birliklerin kurumsallagmig kaynaklar olarak
habere etkisi oldugunu belirtmektedir (Hall ve
ark., 1979).

Tiffen haber degeri kavramini agiklarken haber
secim kriterlerini bireysel ve toplumsal bir sii-
re¢ olarak adlandirmaktadir (Macrae 2002).
Haber degeri kavrami okuyucunun talebini
algilama gabas1 ve mesleki amaglardan kaynak-
lanmaktadir. Gazetecilerin mesleki amagclart
icerisinde profesyonelligin geregi hem kamusal
¢ikar hem de rekabetten kaynaklanan kurumsal
etmenler bulunmaktadir. Haber, i¢inde bir dizi
uzlasma nedeniyle eksiklikler bulunan bir
iirtindiir. Bu uzlagmalar kurumsal ya da birey-
sel haber kaynaklari, okur kitlesi, reklam ve-
renler yasa koyucu ve diizenleyici etkisi olan
devlet arasinda karsilikli ¢ikar esasina dayanan
yazilt olmayan uzlagmalardir. Habere degerini
vermede bu uzlagmalarin sinir koyucu etkisi
vardir.

Haber degeri kavramini agiklamada Piyasa
Modeli ve Manipiilasyon Modeli olmak {iizere
iki model one siiriilmektedir. Tiffen’la birlikte
Cohen ve Young’in savundugu Piyasa Mode-
li’nde haber segim Olgiitii olarak haber olacak
konunun kamu ¢ikar1 dogrultusunda bilgi hazi-
nesi olmasi, okurun ilgisini ¢gekmesi toplumun
cikarlarma yonelik olmasi  gerekmektedir
(Macrae 2002).

Medya sahipligi ve medyanin kontrolii iizerine
kapsayici bir model olan Manipiilasyon Mode-
li’nde gazeteciler medya sahiplerinin ¢ikarlar
tizerinde dogrudan rol alan aktorler olarak go-
rilmektedir. Gazeteciler medya sahiplerinin
¢ikarlarma hizmet etmek iizere medya sahipleri
tarafindan tutulmus, haberleri secen ya da ele-
yen ideologlardir. Ancak Tiffen ideolojik teori-
lerin olduk¢a genis kapsamli algilandigini, ga-
zeteci ve editorlerin gilidiilenmesinde yanlis
yorumlandigini, giindelik mesleki pratiklerin
mutlaka hesaba katilmasinin gerektigini belirt-
mektedir. Tiffen, biitlin hikayelerin gazetede
yer almak i¢in yaris halinde olmasi, olaylarin
takibinin devam ediyor olmasi ile son teslim
tarihi baskisi altinda iglendigini, siirekli devam
eden bir iretim talebinin habercilerin biitlin
goriiglerini sardigini ¢ogu editdriin ilgisinin en
onemli amagmis gibi giinden giine gazetecilik
uygulamalar iizerine yogunlastigini belirtmek-
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tedir. Haber degerleri haber {iretim siireci igeri-
sinde yer alan insanlarin olusturdugu baskin
kiiltiirtin degerleri ve ilgileri altinda devamli
olarak haber metinleri ig¢inde yeniden {iretil-
mekte diger bakis agilart ve diisiinceler goz
ard1 edilmektedir. Giindem yaz1 islerinin kont-
roliinii elinde tutan insanlar tarafindan belir-
lenmektedir (Herbert 2000: 63).

Herbert, haberin 6znel olabilecegini ama igeri-
ginin nesnel olmasi gerektigini sdylemistir.
Haber degeri kavramimin agiklanmasinda ge-
nellikle sezgisel bir duyu ve tecriibe 6n sart
olarak verildikten sonra bir degerlendirilmeye
gidilmektedir. Bir muhabir ya da editore gore
haber olan konu bir bagkasma gore haber de-
gildir. Ozellikle haber degeri kavrami icerisin-
de bir biitiiniin ayrilmaz pargalar1 olarak oku-
yucunun ilgisi, hedef kitle, gazetecilerin mes-
leki uygulamalari, kiiltiirel etmenler ve gele-
neklerin kesinlikle etkisi bulunmaktadir. Bu
dogrultuda bir haber tanimi sdyle yapilmakta-
dir: Haber, muhabirler ya da editor tarafindan
hedef kitlenin ilgisine ve yararina oldugu diisii-
niilerek hazirlanmig bilgidir (Herbert 2000: 64).

HABERLERDE TECIMSEL BASKI

Haber medyast ister ulusal diizeyde ister bolge-
sel ya da yerel diizeyde yayilmis olsun tiimii
birer ticari girisim olmakla beraber bu ticari
statiden elde ettikleri kar oraninda kalict ve
stirekli olabilmektedirler. Ancak basina yonel-
tilen bazi elestirilerin temelinde haber igerikle-
rinde ve haberlerin verilis tarzinda belirleyici
rolii ticari etmenlerin oynadig1 savi bulunmak-
tadir. Gazeteciler editoryal kararlarm ticari
karlardan bagimsiz olmasi gerektigi konusunda
israrci davranmaktadirlar. Editoryal kararlarda-
ki bagimsizligin gazetecilik normlari ile ticari
girisimciligin birbirinden tam anlamiyla ayril-
mastyla miimkiin olabilecegini sdylemektedir-
ler. Biitlin bunlara ek olarak medya kuruluslar1
iizerinde sahiplik yapisindan kaynaklanan ve
giderek artan finanssal baski ve ticari kosullar,
igerik tizerinde agik bir etki yaratmaktadir. Bu
tez dogrultusunda kar giidiilii alinan haber ka-
rarlarinin genel haber organizasyonun isleyisini
etkileyecegini ortaya koymaktadir. Genel kamu
goriisii ise editorlerin ve muhabirlerin gazetele-
rini sattirmak ve bu satigt giderek daha da art-
tirmak icin sansasyonel konular1 haber olarak
degerlendirmeleridir. Bununla birlikte bazi

elestiriler kendi medya sirketlerine sahip bii-
yiik holdinglerin tirettikleri tiriinleri ve reklam-
cillarin ¢ikarlarin1 korumak amaciyla haberler
iizerinde otosansiirlin olusmasina neden oldugu
konusunda yogunlagmaktadir.

Tecimsel sartlarin haber igeriklerini nasil etki-
ledigiyle ilgili en ortak agiklama haberin segi-
minde ve sunumunda konunun dneminin degil
eglendirici tarafinin géz oniinde tutuldugudur.
Ayrica daha fazla satmak amaciyla gazeteler
haberlerde bilgi vermek yerine olaylar1 daha
goriiniir hale getirmeye, biiylitmeye, dikkati
olayin iizerinde yogunlastirmaya c¢alismaktadir.
Beklenen diizeyde olmayan olaylar1 biiyiitme
egilimi pazarlanabilir mal {iretme girisimiyle
bir araya geldiginde medya, kamu i¢in dnemsiz
konulara odaklamakta ve genellikle bu tip ko-
nular eglence igerikli olmaktadir. Gans’a
(1980: 92) gore olaylar1 biiylitme “allama pul-
lama igi” muhabirlerin hazirladiklar1 konulari
editorlerine ya da haber direktérlerine kabul
ettirme asamasinda baslamaktadir. Ozellikle
abartilmis kisi ve konular, rutini, bekleneni
ortadan kaldirirken yeterli derecede Onemli
olmayan, kurgulanmis, dramatik, kendine 6zgii
olmaktadirlar. Gans, haber diyerek verilen yo-
gun dikkatin g¢ekildigi “gergegin”, aslinda goz-
lemlenerek elde edilen konularin abartilmis bir
ozeti oldugunu ifade etmektedir.

Piyasanin keskin rekabet ortaminda gazetecili-
gin tanim, islev ve kurallara uygun bir sekilde
yapilabilmesi i¢in 6n sart olan bagimsizlik,
igveren, reklam-ilan veren ve {ilkenin ekono-
mik durumu nedeniyle tehlikeye girmektedir.
Bu sartlar altinda gazetecileri yonlendiren te-
mel diirtiiniin bagimsiz mesleki kaygilar yerine
¢evrenin mali baskis1 oldugu ortaya ¢ikmakta-
dir. Piyasa degerlerinin her alanda gii¢ kazan-
dig1 bir ortamda yayin bagimsizligini koruma-
nin giiglestigi kesinlesmektedir (Duran 2001:
49).

Genel kamu inanci haberlerin ¢ogu kez ¢ikar
amacl olarak izler kitlenin iggiidiilerini tatmin
etmek iizere ¢arpitildigi ya da serbest bilgi aki-
sinin medyaya reklam verenleri memnun etme
gereginden etkilendigi yoniindedir. Bagka bir
anlatimla reklam verenler gegmisten giiniimiize
kendi iriinlerinin imajm1 korumak amaciyla
haberleri susturmaya, engellemeye c¢aligmakta-
dirlar. Bazi reklamlar ile gazetelerde yer alan
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haberler arasinda bir baglanti oldugunu vurgu-
layan Kaniss, (1991: 96) gazetelerde yer alan
belirli boliimleri (otomobil, beslenme ve kadin-
lar i¢in Onerilen saglik-giizellik, ekonomi, spor
sayfalar1 gibi) reklamcilarin pazarlamaya galis-
tiklar diriinler ile iligki kurabilecekleri, haberle-
ri kovaladiklar1 alanlar olarak gérmektedirler.
Kaniss’e gore otomobillerdeki yeni giivenlik
standartlartyla ilgili bir haber sayfanin bir ko-
sesinde yer alan bu giivenlik paketine sahip bir
otomobil reklamiyla iliskilen-dirilebilmekte ya
da dogrudan yeni bir iiriiniin piyasaya stirtildii-
glinii duyuran, kurumsal etkinliklerin konu
alindig1 haberler gazete ve dergilerde yer al-
maktadir. Gazetede reklami yer alan iiriiniin
ozelliklerine atif yapan saglik-giizellik konulu
haberlerin editoryal igerigin olusturulmasinda
reklamlarm paymi gostermektedir.

Basinda yasanan ¢6ziilmenin ve kitlesel gaze-
teciligin olusmasinda, reklam ve propaganda-
nin ara¢ i¢in ciddi, icerik i¢in ydnlendirici ol-
masi; sektér olarak basinin ekonomik meka-
nizmasiyla biitiinlesmesi ve karl bir alan ola-
rak goriilmesi; genis enformasyon aginda haber
vermenin asil etkinlik olarak onemini kaybet-
mesi; araclarin cesitlenmesi sonucu ortaya ¢i-
kan etkilesim; uzmanlagsma sonucu basmin
farkli meslek dallarina agilmasi o6zellikle de
saglik, hukuk, egitim vb. dallarda yetisen uz-
manlara siitun ayrilmasi; goriintiiniin (gorsel
icerigin) olusturdugu okur-yazarlik ve buna
bagl okuyucu egilimleri; gelisme 6zgiirlesme,
demokratiklesme, kiiresellesme gibi kavramla-
rin ikna edici siiregler olarak benimsenmesi;
sanat, edebiyat, siyaset, felsefe, miizik ve ma-
gazinin ciddi-ciddiyetsiz, 6nemli-6nemsiz, ger-
¢ek-gercekdist her seyin ayni formatlar i¢inde
benzer teknikler ile sunulmasi gibi nedenler
yatmaktadir (Topguoglu 1996: 28).

HABER iCERIKLERI UZERINDE
GAZETECILERIN (OZYAPISAL
NIiTELIiKLERININ) ETKiSi

Bireyin gergeklestirdigi her eyleme kisiligini
koydugu bir gergektir. Kisilik ailenin, yakin
gevrenin, egitimin, yasanilan ydrenin manevi
degerlerin, ig ortammin, vb. birgok etkenin
etkileriyle olugsmaktadir. Haber iiretiminin her-
hangi bir asamasmda bulunan kisi hazirladigi
habere kisiliginin yansitabilmekte, kisiyi etki-
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leyen toplumsal faktdrler bireyi belli yargi ve
secislere yoneltmektedir (Oktem 1986: 240).

Gazetecilerin mesleki kararlar1 ¢ogunlukla bir
sentez niteligi tasimakta ve belli karar ve se-
¢imlerde belirleyici etkenler zaman, zemin ve
giiniin sartlarinda goreceli olarak degerlendiri-
lerek haberin bigimlendirilmesine neden ol-
maktadir ve dolayisiyla gercekten uzakla-
stlmaktadir (Girgin 2000: 96).

Peiser’e (2000: 243) gore gazetecilerin ardyo-
relerinin (backround) ve demografik ozellikle-
rinin, ¢alisma kosullariyla profesyonel degerle-
rinin haberlerin se¢imini ve igeriklerini, agik ya
da tizeri ortiili bigimde etkilemektedir. Neyin
haber olup olmadiginda karar vermenin homo-
jenligini ortaya koyan haber merkezinin top-
lumsallasmasi, orgiitsel rutinler ve diger baski-
lar gazetecinin haber igerigi lizerindeki kisisel
etkisinden daha giicliidiir. Fakat gazetecinin
kisisel ardyoreleri ve degerleri giintimiizde
gecerliligini  korumakla birlikte gazetecinin
kisisel giindemini etkilemektedir. Ozellikle
gazetecilerin ideolojileri, cinsiyetleri ve kusak
aidiyeti gibi etkenler belirleyici unsurlardir.

Iletisimcinin medya icerigi iizerinde gazetecile-
rin cinsiyetinin uyumlagsmasi, medyada insanla-
rin tercih ettigi meslek kollarmm artmasiyla
iletisim kariyerlerinin gecirdigi evrim, toplum-
da st ya da alt tabakadan olmak, iletisimcinin
egitim seviyesi gibi etkenler bulunmaktadir.
Kisisel degerler, tutumlar ve inanislar medya
icerigini etkilemesi bakimindan arastirmacila-
rin géz Oniinde bulundurdugu unsurlardir.
Ozellikle aile, aileden aldig1 sevgi, arkadaslik-
lar;, ekonomik yeterliligi ve biitiin etkenler
kisisel insani sevecenlikle iliskilendirilerek
iletisimcinin karakterini bigimlendiren diger
etkenlerle bir araya geldiginde medya igerigi
tizerine kigisel etkinin oldugu belirtilmektedir.
Kisisel degerler ve inaniglar bireycilik, serbest
girisim, rekabet¢i ve materyalistlik kavramlari-
n1 da kapsamaktadir (Shoemaker ve Reese
1996: 64).

ICERIK UZERINE KURUMSAL
ETKILER

Haber igeriklerinin belirlenmesinde etkili olan
faktorlerden en dnemlileri arasinda habercilerin
kendi galistiklart medya kuruluslar1 gelmekte-
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dir. Ozellikle gazetecilerin yanli haber yapma-
lar1 konusunda baski altinda tutulduklarmni ve
bunun i¢in zorlandiklar1 bilinmektedir. Bu du-
rum ayni1 zamanda kamunun haber alma 6zgiir-
ligiint etkileyecek sekilde habercilerin calis-
tiklar1 basin kurulusuna giiven eksikligi do-
gurmaktadir. Ayrica habercilerin kaynaklar ile
olan iliskilerinde de en belirleyici etmenlerden
birisi de gazetecinin ¢alistig1 basin kurulusunun
politik tavr1 ve ekonomik giictidiir (Kili¢ 1999:
150).

Gazeteciler medya ortami icinde gerceklesen
her tiirlii olay ve etkinlik icinde meydana gelen
degisim ve dalgalanmalarla 6zellikle medya
sahiplerinin dogrudan hedefi haline gelmisler-
dir. Bu durumdan kendi paylarma diiseni alan
editorler patronlart adina her tiirlii isteklerini
her zaman muhabirler iizerinde bir baski araci-
na déniistirmektedirler. Ozellikle biinyesinde
farkli endiistriyel tiretim ve hizmet sektorlerini
bulunduran holdinglere ait basin kuruluslarinin
editoryal bagimsizliklar1 olmadigi gibi bu kuru-
lusglarin genel ¢izgisini medya sahipleri belir-
lemektedir. Ayrica medya sahipleri editor-
yanin ¢izgisini belirlemenin disinda giinliik
isleyise ve haber iiretim siirecine de etki etmek-
tedirler (T1lig 2001: 48).

Gazetecinin mesleki gereklerine bagimli olma-
sin1 editoryal bagimsizlik seklinde ifade eden
Dogan Tilig, (1998: 86) editoryal bagimsizligin
olmadigr bir yerde gazeteciligin dogruyu sdy-
leyen bir meslek olmasi ve dogru bilgilendiril-
mis elestirel vatandaglar yaratilmasina katkisi-
nin ancak medya sahibinin kendi kurulusundan
bunlar istemesiyle miimkiin olabilecegini be-
lirtmektedir.

Gazete sahipleri her zaman, ayrmtilarda farkli-
liklar olsa bile genel siyasalarini paylasan, en
azmdan kabul eden bir genel yayin yonetmeni
ile anlagarak konumlarmi saglama almaya ca-
lismaktadirlar. Ideal olarak genel yayin yonet-
meninin ve editorlerin goérevleri bu genel siya-
sanin izlenmesini saglamaktir. Gazetecilerin
kendi ilkeleri ve gercekler hakkinda bildikle-
riyle c¢eliskiye diisecek konular1 yazmamalari
istenmektedir. Uygulamada “editoryal bagim-
sizlik” genellikle gazete sahipleri tarafindan
belirlenen siyasi diizen ve temel meseleler hak-
kinda stratejik kararlar alma konusuyla degil;
giinliik Gslup, igerik ve editorya biit¢esi konula-

rtyla smirlt tutulmaktadir. Bununla birlikte edi-
torlerin iizerindeki ticari baski arttikga gercek-
lik, gegerlilik ve mesleki ahlak agisindan kabul
edilebilir gazetecilik standartlar1 zarar gérmek-
tedir. Pazarlamacilikla ilgili ticari kararlar ve
yayincinin  sorumlulugu, kolaylikla editoryal
gereklerinin - Online  gecebilmektedir (Talu
2000: 66).

Giinlimiiz Tiirkiye’sinin gazetecilerinin normal
kosullarda gazetenin siyasi ve etik temeller
konusundaki kararlarina karsi ¢ikmalar1 genel-
likle olanakli olamamaktadir. Yazi iglerinin
normal isleyisi icinde, muhabirlerden gelen
haberler yazi isleri miidiirleri veya daha alt
diizeydeki yonetici editorler tarafindan siraya
konup yeniden yazildiktan sonra yayimlanmak-
tadir. Haberlerde, siyasi sivrilikler torpiilen-
mekte, yeni “gercekler” katilmakta ve haberin
icerigi incelikle degistirilmektedir. Bu sathaya
gelmeden Once kullanilacak hikayeler, konula-
rin secilmesi ve bunlarin hangi gazeteciler tara-
findan islenecegi, gazete sahibinin kararlastir-
dig1 siyasi ¢izgi veya editoriin belirledigi su-
num bi¢imi de dnceden belirlenmektedir. Bii-
tiin bunlar dogrudan, yonergelere gerek kalma-
dan saglanmaktadir. Ileride herhangi bir sorun
ciktiginda ve konu tartigilarak ¢éziimlenemedi-
ginde gazeteci ya istifa etmek ya da statiikoyu
pragmatik olarak kabul etmek durumunda kal-
maktadir (Talu 2000: 67).

Editoryal bagimsizligin gerceklesmesinde edi-
toryal kararlara katilim kanallarin1 yaratmak ve
bu amagla demokrasinin 6zlenen kosullarinda
gazetecilik mesleginin temel 6zgiirliikleri sag-
lamak gerekmektedir. Yayin organlarinin giz-
lenen, acik¢a ortaya konmayan oznel, tarif
edilmeyen yayin politikalarmni agiga ¢ikartmak,
ayritilanns kurallara déniistirmek gerekmek-
tedir. Yaym organi tarafindan agik¢a sunulan
bu kurallar dizgesinin ¢alisan gazeteciler tara-
findan onaylanmasi, paylasilmasi ve iizerinde
uzlasilan kurallar olarak kabul edilmesi ve sen-
dikal bir garanti altinda karsilikli sézlesmeye
baglanmasi gerekmektedir. Bununla birlikte
her iki taraf i¢in baglayici kararlar alabilen
meslek orgiitlerince yapilan yasal denetimin
ifade ve haber alma 6zgiirligiinii garanti altina
alan hukuk kurallartyla degerli kiliabilecegi
gozden kagirilmamalidir.
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HABER YAPMA SURECININ
BELIRLEYIiCi UNSURLARI VE
PARLAMENTO MUHABIRLERI
UZERINDEKI ETKISi

Calismada yer alan bulgular Nisan 1998 yilinda
elde edilmistir. Parlamento muhabirlerine yo-
nelik sormaca Parlamento Muhabirleri Dernegi
tarafindan TBMM’de basin biirosu bulunan
basin yaym kuruluslarinda goérevli haber mu-
habirlerinin “siirekli girig kart1” olan 54 parla-
mento muhabirine ulastirilmistir (Parlamento
Mubhabirleri Dernegi TBMM giindeminin yo-
gun olmadigy, rutin haberlerin yapildig: giinler-
de TBMM’de yukarida sayilan ozelliklere sa-
hip 55 ile 60 arasinda degisen sayida parlamen-
to muhabiri gorev aldigini belirtmektedir). Par-
lamento muhabirlerine dagitilan anketlerden 32
tanesi aragtirmaciya geri donmiistiir. Boylelikle
anketin geri doniis oran1 %359 olarak belirlen-
mistir. Sormaca kapsaminda muhabirlere 33
soru yoneltilmekle birlikte bu ¢aligmada sadece
ii¢ sorudan elde edilen veriler kullanilmustir.
Bu ii¢ soru diger sorulardan bagimsiz olup di-
ger sorular1 baglayici degildir.

Calismada parlamento muhabirlerinin %941
ideolojik goriisleri nedeniyle olumlu ya da
olumsuz asilsiz haberler yapmadiklarini belirt-
mislerdir. Ancak bagka bir soruda muhabirlerin
%47’si kendileri disinda diger muhabirlerin
olumlu ya da olumsuz asilsiz haber yapma ko-
nusunda ideolojik yanliligmin etkili oldugunu
belirtirken %40°1 her haberde olmamakla bir-
likte bazi haberlere ideolojik yanlhliklarmim
yansidiginmi sdylemektedirler. Bununla beraber
mubhabirlerin %13’ kendilerinin disinda, diger
mubhabirler bile olsa ideolojik yanliligin haber
yapmada etkili olmadigmi ifade etmektedirler.

Haber yapma siirecine etki eden unsur olarak
muhabirlerin %47’si ¢alistiklar1 basin kurulu-
sunun genel yayin politikasini; %31°1 ¢aligilan
basin kurulugunun genel yayin politikasi dismn-
da ama yine basin kurulusundan kaynaklanan
belli tipte haber istekleri, calisma kosullar1 gibi
etkenleri, %6’s1 haber kaynaklarinin kendile-
riyle ilgili haber yapmalar1 konusundaki istek-
lerini; %30 kendi ideolojik goriiglerini goste-
ritken, %13’ bu soruyu yanitlamamislardir
(Kilig 1998: 169).

Yukaridaki sonuglardan anlasilacagi tizere ha-
ber yapma siirecinin belirleyici unsurlari olarak
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basin kuruluglarinin genel yayin politikalari,
muhabirlerin kendi ideolojik yanhliklar1 ve
¢aligma kosullari, yine basin kurulugunun diger
basin organlartyla olan rekabetinden kaynakla-
nan giniin kosullarinin etkisinde olusan giin-
dem baskisinin yarattig1 rutin dis1 haber istekle-
ri, basin kurulusunun muhabir {izerinde etkinli-
gini arttirmak i¢in ¢alisma kosullarinin olumlu
yanlarmi daraltmaya yonelik c¢abalar 6ne ¢ik-
maktadir. Bir muhabirin ideolojisinin diger
etkenler s6z konusu olmadiginda 6nemli bir
unsur olduguna iliskin verilere ulasilmasina
ragmen, diger etkenler s6z konusu oldugunda
muhabirlerin kendi ideolojik yanliliklarinin 6ne
¢tkmamasi1 muhabirlerin ¢aligtiklar1 basin kuru-
luglarmin genel yayin politikalarini nispeten
olumlayici tutumlarryla agiklanabilir. Muhabir-
ler ile yapilan serbest (sormacayla yapilandi-
rilmamis) gorligmelerde bu yonde goriis ifade
etmislerdir (Kilig 1998).

Ayrica haber kaynaklarinin haber yapimi sira-
sinda etkili oldugu elde edilmekle birlikte diger
etkenler ile karsilastirildiginda yiiksek diizeyli
bir etken olarak degerlendirilmemektedir. An-
cak burada muhabirlerin gazetelerine 6nemli
bir haber sokma, haber kaynagi durumundaki
parlamenterlerin kendileriyle ilgili olumlu bir
haber yaymlatma kaygisi i¢inde karsilikli bir
iletisim gerceklesmektedir (Kilig 1998: 157).

SONUC

Elde edilen veriler haber igeriklerine etki eden
etmenler arasinda orgiitsel etkilerin diger et-
menler yaninda daha belirleyici oldugunu orta-
ya koymustur. Calisma kapsaminda “gazeteci-
lerin ideolojileri”, “haber kaynagi durumundaki
parlamenterler” haber iizerinde baski olustura-
cak etkenler olarak belirlenmekle beraber, par-
lamento muhabirlerinin haber yapma siirecinde
“kurumsal etkiler” kadar belirleyici olmadikla-
rim1 gostermistir. Haber iizerinde haber kurulu-
sunun yogun etkisinin ancak yasalarla sinirla-
nabilecegi aciktir. Ozellikle habercileri baski
altina alarak olusturulan etki alani, gazetecileri
rutin ¢aligmalardan, ideolojik tercihlere kadar
yayilmakta ve haber {izerindeki tiim sorumlu-
Iuk gazetecilerin istiine kalmaktadir. Mutlaka
tim haberlerden gazeteciler sorumludurlar ve
bu tartisilamaz bir durumdur, ancak sorumluluk
gergevesi basin ozgiirliigiinii sinirlar hale sok-
madan once ¢ok agik sekilde tanimlanmalidir.
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Bu nedenle basin kuruluslarinin sahiplik yapisi
serbest rekabeti kirmayacak sekilde diizenlen-
meli ve bilgi akisinda kirllmaya ya da bozul-
maya neden olacak durumlar yasal olarak en-
gellenmelidir. Ozellikle esit agirlikta ¢ok ortak-
I ve kamunun da iginde yer aldigi bir yap1
olusturulmalidir. Ortaklarm farkl kitle iletisim
araglarma sahip ve/veya ortak olmalar1 engel-
lenmeli ve ortaklik oranmin diger ortaklarin
aleyhine gelisecek sekilde biiylimesinin Oniine
gecilmelidir. Ayrica ortaklarin farkli ig sahala-
rinda ¢alismalarma izin verilmemelidir. Biitiin
bunlarin yaninda bu diizenlemeleri yapacak
iradeye ve gilice sahip devletin (hiikiimetin)
basin Ozgiirligiini, toplumun bilgi edinme
hakkini garanti altina alarak gerceklestirecegi
yasal diizenlemeler, olmazsa olmazlar arasin-
dadir. Gazeteciler igin isgi-isveren arasindaki
iliskiyi hem gazeteci hem de basin 6zgiirligii
aleyhine bozmayan bir sendikal yap1 diger bir
sart olarak yer almaktadir. Meslek ahlak kural-
larinin gazetecilerce igsellestirilerek uyulmasi
saglayacak tlizerinde yaptirim giicii olan basin
Ozgiirliigiinii garanti altina alan, gazeteciler i¢in
rehber basin kuruluslar icin diizenleyici bir
meslek orgiitii diger bir gerekliliktir. Biitiin
bunlar bir¢ok arastirmanin da belirttigi ve dzel-
likle olmas1 gerekenler olarak hep sunulmakta
ve lizerinde yogun bir sekilde durulmaktadir.
Ancak arastirmada elde edilen sonuglardan
yola c¢ikarak ifade edilen biitiin sartlar olustu-
rulduktan sonra gazetecilerin ahlakli olup ol-
madiklarmin sorgulanmasidir.

Ahlaklilik bir meslegin devamimin temel sartla-
1 arasinda olmasma ragmen meslegin toplum-
daki islevi diizeyinde meslegin koruyucu un-
surlar1 arasinda oncelikli olarak hukuki yapti-
rimlar gelmektedir. Bu yaptirimlarla korunma-
yan bir meslegi ahlaki sorumluluk ile yiiriitme
cabas1 meslegin zamanla yipranmasma neden
olabilmektedir. Ozellikle meslegi uygulama
sirasinda meslegin gerektigi gibi islemesinin
oniine gecen sorunlari yok saymak ortada olan
sorunlarm gérmezden gelmek, meslegin icin-
den ya da disindan meslegi istismar edenlerin
dolayli yoldan korunmasimi saglayabilmektedir.
Calisma bulgulart ile ortaya konan sav meslek
ahlak kurallarmimn hukuk kurallariyla gliglendi-
rilerek toplumsal ¢ikarlari, meslegi ve meslek-
ten olanlarm korunmasmi saglamaktir. Basin
Ozgiirliigiinii giivence altina alan, enformasyo-
nun serbest akigini destekleyen bir hukuksal

cerceve sadece iyi gazeteciligin amaglarma
degil ayn1 zamanda demokrasinin amaglarma
da hizmet edecektir. Diistiniilen hukuksal ger-
¢evenin yaratacagl sorunlar olumsuz yasal ki-
sitlamalar ile ortaya cikabilir ancak burada
onemli olan smirin nerede ¢izilecegidir. Bilgi
akist ve diistince agiklamanin haklilastirilabilir
dagitimini engellemeden gercek anlamda sa-
kincali olanin yayimlanmasini yasaklayacak bir
yasal ¢ercevenin olusturulabilmesi bu sinir1
belirlemenin temel diisiincesini olusturmalidir.
Bu nedenle sadece hukuksal koruma en etkin
koruma yontemi olamayacaktir ve burada ahla-
ki degerlerin baglayiciligt énem kazanmakta-
dir. Basinin, demokratik degerleri korumaya
yonelik bilgi akisi ve diisiincenin 6zgiirce ifade
edilmesini garanti altina alan yapisini olustur-
mak icin hem hukuksal yaptirimlara hem de
meslek ahlakinin ortaya koydugu ortak deger-
lere gerek vardir.

Medyada haber igerikleri iizerinde belli etken-
ler farkli diizeylerde etki etmektedir. Haber,
ozellikle basin kurulusunun genel yayin politi-
kalari, haberi hazirlayan ve isleyen gazetecile-
rin 6zyapisal nitelikleri, haber yapmanm kendi
sartlarindan kaynaklanan zorluklar, orgiit di-
sindan gelen farkli ¢ikar gruplarmin baskisi
altinda yayinlanmaktadir. Buradaki asil mesele
s6z konusu etkenlerin gazeteci eliyle haber
icerigine katiliyor olmasidir. Ayrica genel ya-
ymn politikalar1 ve basin kurulusunun kendi
cikarlartyla uyumlagmis bir sekilde haber ya-
pan ya da bu sekilde haber yapmasi telkin edi-
len gazeteciler de yok sayilamaz. Cesitli baski-
larin altinda her haberin mutlaka bir ¢arpitmaya
ugramasi soz konusu degildir ancak haberlerin
kaynaklara dayanmamasi, habere konu olan
taraflara esit zaman esit yer ilkesinin uygulan-
mamasi, haber metinlerinde ve 6zellikle baglik-
larda sifat (yiiceltici/algaltict) kullanimi, habe-
rin 0znel yargilar icermesi, haberlerin kaynak-
landig1 konulardan uzaklastirilarak kendi i¢inde
gizlenmesi, haber {izerinde ortak ¢ikar1 bulunan
okur/izler kitlenin bilgilenme hakkmin ¢ig-
nenmesini doguracaktir. Tiim elestirilere yanit
vermesi gerekenler sadece gazeteciler olma-
makla birlikte basm kuruluslarinin sahipleri ya
da ortaklari, okur/izler gruplar, yasa yapicilar,
toplumsal 6rgiit ve kuruluslar haber alma hak-
kmin 6zgiir ve temiz bir sekilde gergeklestiril-
mesi anlaminda basmdan sorumludurlar.
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Liberal ¢ogulcu anlayis, toplumda, ayni yapisal
ozellikleri gostermeyen farkli gruplarm kendi
¢ikarlar1 dogrultusunda basini esit olarak kulla-
nabilecegini varsaymakla beraber medya tizeri-
ne yapilan elestirilerin baginda, kitle iletigim
araclariin esitsizlik yaratacak sekilde kulla-
nilmas1 ve yine iletisim araglarina esitsizlik
yaratacak sekilde sahip olmak gelmektedir.
Bununla birlikte liberal ¢ogulcu anlayis icinde,
toplumda {iretilen fikirlerin 6zgiirce ifade edi-
lebilmesinin sistemin dogru islemesi i¢in gere-
ken mekanizmalarin calismasina bagli bulun-
dugu gozden kagirilmamasi gereken bir konu-
dur. Devamli olarak habercilerin gazetecilik
meslek kurallarma ve meslek ahlakina uymala-
r1 konusunda uyarilmalarinin, iletisimde mey-
dana gelen bozulmalarm, aksamalarin gazeteci-
lere yiiklenmesinde, bu mekanizmalarin var
oldugu ve bunlarin dogru ¢alistigmin varsayil-
masindan kaynaklanmaktadir. Haber igerikleri
iizerinde belirleyici etkisi olan i¢ ve dis etken-
ler ile toplumun ¢ikarlarini kars: karsiya getir-
meyecek, bu konuda gazetecilere yeni agilimlar
saglayacak mekanizmalarin etkin bir sekilde
yeniden hayata gecirilmesi ya da kurulmasi
gerekmektedir.

Sistemin mekanizmalar1 arasinda dzellikle sen-
dikanin gazetecilere saglayacagi is giivencesi
ve baris1 gelmektedir. Ayrica meslek kurallari-
n1 ve ahlakini gézardi etmeyen ve bu konuda
yaptirimlar1 olan ydnetmelikler vasitasiyla
meslege iliskin diizenlemeleri yapan bir meslek
odas1 onemli katkilar saglayabilir. Gazetecile-
rin bagl bulundugu bir meslek odas1 meslegin
kurumsallagsmasin1 saglarken gazetecilerin is-
tihdam edilmesi iligkin bazi1 6ncelikleri de be-
raberinde getiren baglayici kararlarm almma-
sinda etkili olacaktir. Ozellikle bu iki meka-
nizmanin ¢aligsmasiyla olusacak 6zgiirliik orta-
mi, basta basina olan giiveni arttiracak kaybe-
dilen okur/izler kitlenin yeniden kazanilmasin-
da faydali olacaktir. Biitiin bunlarla birlikte
medyadaki sahiplik yapisi ile ilgili olarak, fark-
I1 diisiince ve seslerin kendilerini ifade etmede
esitsizlik yaratacak bir ortamin olugmasini en-
gelleyecek yasal diizenlemelerin yapilmasi
gerekmektedir. Ayrica basili iirlinlerin dagiti-
minin serbest rekabet ortamini zedelememesi,
radyo ve televizyon frekanslarinin adilane da-
gitilmas1 bu mekanizmalar arasinda énemli bir
zinciri olusturmaktadir. Ayrica basin kurulusla-
rinm nitelikli ig glicline yatirim yapmalar1 ge-
rekmektedir.
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