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OZET

Medya izleme davranislar1 ve medyaya kars: tutumlar iletisim arastirmalarinda onemli
bir yer tutmaya baglanmstir. Farkli toplumsal kategorilerin medyaya yiikledigi anlam,
verdigi deSer, medyadan karsilanmasini bekledikleri talepler ve ihtiyaclar degiskenlik
goOstermektedir. Cocuk ve iletisim alanmindaki yerli ve yabanct akademik literatiirde yer
alan arastirmalarin genellikle televizyon ve siddet iliskisine yogunlastigr bilinmektedir.
Ancak bundan bagska, ozellikle medya mesajlar: karsisinda yetiskin bireylere gore daha
pasif olarak degerlendirilebilecek cocuklarin medya ile iliskilerindeki temel karakteristikle-
rin belirlenmesinde fayda goriilmektedir. Iletisim arastirmalarinin simdiye kadar ulastigt
sonuglar genel olarak degerlendirildiginde, medyanin cocuklar iizerindeki etkilerinin daha
derin olabilecegi goriilmektedir. Konunun énemine iliskin olarak 2007-2008 63retim yili
itibarwyla, ilkogretim okullarinda “medya okuryazarlig1” dersi, cocuklarin medya karsi-
sinda daha aktif alict olarak yer almasini saglamak i¢in Milli Egitim Bakanli$i'nca segme-
li ders olarak miifredata alinmistir. Bu arastirma temel olarak, ilkogretim ¢agr cocuklari-
min medya tutumlarini ve izleme davranmslarini incelemek ve “medya okuryazarlig: der-
si”ni alan 6grencilerle almayan 63renciler arasindaki tutum ve davranmslarm farklilik
gosterip gOstermedigini tespit etme amacina yoneliktir. Alan arastirmasi, Bagkent Anka-
ra’da Milli Egitim Bakanligi'na bagli bir ilkogretim okulunda soru cetveline baglh
yilizyiize anket teknigi kullamlarak yiiriitiilmiistiir. Arastirmadan elde edilen veriler ve
ulasilan sonuglarin ilkogretim ¢agr cocuklarimin televizyon basta olmak iizere medya ile
iliskilerinin tespit edilmesinin Otesinde, bu iliskiyi saglikl bir sekilde yonlendirmeye ¢ali-
san kurum ya da kuruluglar icin bir analiz sunacagr ve medya okuryazarli§i dersinin
verimliligi hakkinda bir 6l¢iit ortaya koyacag: degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Medya okuryazarligi, llkogretim cagi cocuklari, Medya izleme tutum
ve davraniglari.

ATTITUDE AND BEHAVIOURS OF PRIMARY SCHOOL CHILDREN
TOWARDS THE MEDIA ACCORDING TO THEIR CHOICES OF
MEDIA LITERACY LESSON

ABSTRACT
Media following behaviours and attitudes towards the media have begun to have a sig-
nificant place in communication studies. The meaning attributed, value assigned, re-
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quirements and needs expected from the media varies in terms of different social catego-
ries. It is a well known fact that domestic and foreign studies in academic literature in the
field of children and communication generally concentrate on the television and violence
relationship. However, additionally, it will be beneficial to determine the basic character-
istics of the relationship between media and children in particular who can be said to be
more passive compared to adult individuals in the presence of media messages. On a gen-
eral assessment of the results derived from communication studies to date, they indicate
that the effects of media can be more extensive in children. In response to the importance
of this issue, as of 2007-2008 school year, “media literacy” lesson has been included in the
primary education curriculum by the Ministry of National Education in order to enable
children to take a more active recipient position towards the media. This study fundamen-
tally aimed to investigate the primary school age children’s attitudes towards the media
and viewing behaviours; and to determine whether the attitude and behaviours of the
students who take “media literacy lesson” differ from those who do not. The field research
was conducted in a primary school in Ankara, Turkey controlled by the Ministry of Na-
tional Education using face to face survey method adhering to a questionnaire. It is esti-
mated that the data obtained and results emerging from the study will not only determine
the relationship of primary school age children with media and primarily television, but
also offer an analysis for organization and bodies working to guide this relationship in a
healthy way, and constitute a benchmark regarding the efficiency of the media literacy
lesson.

Keywords: Media literacy, Primary school children, Media viewing attitude and behav-
iours.

GIRis

Medyanin ¢ok ve gesitli formlardaki mesajlarini alma, ¢oziimleme, degerlendir-
me ve iletebilme seklindeki tamimlarina vurgu yapilan medya okuryazarlig
(Hobbs 2004b: 122) farkli egitim felsefeleri, kuramlari, ¢erceveleri, uygulamalari,
ortamlari, yontemleri, amaglar1 ve sonuglarindan olusan igerimleri genis bir kav-
ram olarak degerlendirilmektedir (Hobbs 2004b: 134). Bu bakimdan, bilgi ¢agin-
da medya okuryazarli§i, pedagojik olarak okuryazarlik kavraminin geleneksel
perspektiflerini de genisletmistir (Hobbs 2001).

Medyanin bir egitim araci olarak kullanimindan 6te, bireylerin medya konusun-
daki egitimi ABD’de yaklasik 80 yil, Avrupa tilkelerinin bir ¢ogunda ise 40 yil
oncesine dayanmaktadir (Topuz 2007: 19). Ulkemizde medya okuryazarlig1 kav-
rami akademik ¢alismalara yakin ge¢miste girmis, medya okuryazarliginin bir
ders olarak okutulmasina ise birkag yil dnce gegilmistir. Dersin, 2006-2007 6gre-
tim yilinda 5 pilot ildeki 5 ilkdgretim okulunda uygulanmasina iliskin MEB ve
RTUK uzmanlarinca, 6gretmen ve ogrencilerle goriisiilerek yapilan degerlen-
dirmenin (1) disinda, dersin amaglanan hedeflere ulasip ulasmadigini ya da 6g-
rencilerin medyaya kars1 tutumlarinda veya davranmislarinda bir farklilik yaratip
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yaratmadigini inceleyen bu 6grenci odakl bir alan ¢alismasi, 2008’e kadar ki ile-
tisim bilimleri literatiiriiniin ilk ¢alismalarindan biridir.

Medya okuryazarlig1 egitimindeki baslica tartismalar (Buckingham 2004: 41),
ogrencilerin bir medya tireticisi ve tiiketicisi olarak mevcut bilgileriyle teorik
sOylemler arasinda nasil bir bag kuracaklari, hali hazirdaki bilgilerin nasil tanim-
lanacagl, 6grenme veriminin nasil kanitlanabilecegi ve medya egitiminin 6grenci-
ler arasinda bir fark yaratip yaratmadigindan nasil emin olunabilecegi hakkinda
yuriitiilmektedir.

Bu ¢alisma kapsaminda betimleyici olarak tasarlanan arastirmanin temel amaci,
ilkogretim ¢ag1 ¢cocuklarinin medya tutumlarini ve izleme davranislarini incele-
mek ve Tiirkiye’de ilk kez 2007-2008 egitim ve 0gretim doneminde Milli Egitim
Bakanlig1 tarafindan se¢meli ders olarak miifredata konulan “medya okuryazar-
1181 dersi”ni goren 0grencilerle gormeyen ogrencilerin, medya ile ilgili tutum ve
davraniglarinin farklilik gosterip gostermedigini tespit etmektir.

Bu bakimdan, ¢alismadaki 6zel amag pedagojik agidan dersle amaglanan hedefle-
re ulasilip ulasilmadigini degil, arastirmanin 6rneklemi i¢inde yer alan ilkogre-
tim Ogrencilerinin medya tutum ve davramislarindaki farkliligi tanimlamaktir.
Dolayisiyla, bu arastirma ile dersin 6grenciler arasinda medya izleme davranisla-
rinin, algi ve tutumlarinin anlaml: bir farklilik gosterip gostermedigini tanimla-
mak, mevcut egitim politika, strateji, ara¢ ve yontemlerinin degerlendirilebilmesi
acisindan onem tasimaktadir. Ayni zamanda bu arastirmadan elde edilen verile-
rin medya okuryazarlig1 dersinin etkin olup olmadiginin tespiti i¢in de bir veri
teskil edebilecegi degerlendirilmektedir.

1. MEDYA VE COCUK

Cocuk ve medya iligkisi iletisim literatiiriinde agirlikli olarak televizyon ve sid-
det bakimdan incelenmekte ve degerlendirilmektedir (Rigel 2008: 25). Bu durum
cocuklarin yetigkin bireylere gore medya karsisinda daha savunmasiz, pasif ya
da tecriibesiz alic1 (Potter 2005: 57) olarak konumlandirilmasindan kaynaklan-
maktadir.

Gergekten de, 0zellikle televizyon basta olmak tizere, medya ve ¢ocuk iligkisiyle
ilgili izleme davranislar1 ve etkileri {izerine yapilan bir¢ok arastirma, televizyon
basinda gegirilen siirenin fazlaligin1 ve potansiyel olumsuz etkilerin gesitliligini
ortaya koymaktadir (Ertiirk ve Giil 2006: 13-15). Ornegin, 6-14 yas 6grencilerinin
ylizde 401 ders galisirken bile televizyon izlemektedir (Baltas 2001: 89).

Son donemde yapilan bir arastirmaya gore (Arnas 2005: 61) 11-13 yas arasi ¢o-
cuklarin odalarinda bulunan iletisim araglarinin tiirleri incelendiginde, yiizde
22.5'inde televizyon, ytizde 24.1'inde kablolu televizyon, yiizde 31.6'sinda bilgi-
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sayar, yiizde 29.1’'inde VCD ya da DVD, yiizde 26.9'unda radyo, yiizde 38.1'inde
telefon, yiizde 17.4tinde video oyun aletleri, yiizde 30.2’sinde ise kiitiiphane bu-
lunmaktadir.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nun Televizyon Haberleri Izleme Egilimleri Aras-
tirmasi'na gore (RTUK 2007); haberlerin ¢ocuklar iizerindeki olumsuz etkilerine
taniklik etme durumlar incelenmis ve arastirmaya katilanlarin yilizde 21.2'si
evet, ylizde 34’11 arada bir cevabini vermistir. Bu durum, medyanin ¢ocuklar tize-
rindeki etkilerin toplumsal olarak da genis bigcimde gozlenebilen bir olgu oldu-
gunu ortaya koymaktadir.

Televizyondan sonra giiniimiizde ¢ocuklar agisindan ikinci onemli medya ortanmu
internet olarak karsimiza cikmaktadir. Icinde yasadigimiz ¢cagin toplumsal kosul-
larma da bagli olarak internet ¢ocuklara yeni eglence, bilgi, iletisim ortamlar:
yaratmaktadir (Eroglu 2003: 343-344).

Diger baz1 medya tiirleri gibi ilkogretim ¢aginda egitim amacli olarak kullanilabi-
len materyallerden biri olan gazete (Deveci 2005) ¢ocuklar agisindan iizerinde
¢ok durulmamuis bir iletisim aract olmakla birlikte, gazetelerin ¢ocuklara yakla-
simiyla ilgili baz1 arastirmalar (Biiyiikbakkal ve Biiyiikbakkal 2005; Cangoz 2005;
Damlapinar ve Donmez 2003) son donemde artis egilimindedir.

2. MEDYA OKURYAZARLIGI EGITiMi

Medya okuryazarlig1 egitimi 1980’lerden sonra Ozellikle ABD ve Kanada gibi
iilkelerde mevcut egitim programlarina dahil edilerek yapilandirilmistir. Bu ko-
nuda ABD’nin 50 eyaletindeki miifredat programlarinin incelenmesinden elde
edilen sonuglara gore, medya okuryazarligina dil bilimleri programlarinda ytiiz-
de 100, saghk egitimi programlarinda ytiizde 96, sosyal bilgiler programlarinda
ylizde 76 oraninda yer verilmistir. Yine Kanada'nin 13 eyaletinde medya okurya-
zarligy, dil bilimleri programlarina ytizde 100, saglik egitimi programlarina ytiz-
de 85, sosyal bilgiler programlarina ytizde 54 ve bilgi iletisim teknolojileri prog-
ramina ylizde 38 oraninda yansitilmistir. Baz: {ilkelerde oldugu gibi {ilkemizde
de, medya okuryazarligt mevcut programlara dahil edilmek yerine ayr1 bir ders
olarak seklinde miifredata dahil edilmistir (Altun 2008).

Amerikan’daki Aspen Enstitiisii Iletisim ve Toplum Programi (The Aspen Institute
Communications and Society Program) kapsaminda Aralik 1992'de, egitimci ve
goniilliilerin katihimiyla toplanan Medya Okuryazarligr Ulusal Konferansi'nda,
medya okuryazarligina pedagojik yaklasim agisindan fikir birligine varilarak su
hususlara vurgu yapilmistir: “Medya insa edilmistir, gergekligi olusturmustur”,
“Medya ticari icerime sahiptir.” “Medyanin ideolojik ve politik uzantilar1 var-
dir.” “Iletisim araclarinin kendine 6zgii bir estetigi, kodu ve gelenegi vardir.”
“Alcilar medyadaki anlama katilir.” (Aufderheide 2001: 79-80).
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Avrupa Birligi tarafindan desteklenen Avrupa Medya Okuryazarligr Merkezi'nin
(ECML) basta ¢ocuk alicilar olmak iizere medya konusunda bireylerin egitimin-
deki amaglar soyle siralanmaktadir (ECML 2008; Pekman 2007: 45):

- Medyada yer alan diisiince, bilgi ve haberlerin bir baskasinin goriisiinii
yansitmak tizere olusturuldugunu anlamak,

- Belirli tekniklerin duygusal bir etki yaratmak i¢in kullanildigini anlamalk,

- Bu tekniklerin ve amagladig: etkilerin ya da gozlenen etkilerin ayirt ede-
bilme,

- Medyanin bir kesimin yararina dokundugunun bir kesimi ise ihmal etti-
ginin farkina varmak,

- Medya okuryazarlig egitiminden kimlerin yararlandigi, kimlerin neden
dislandigina dair sorular1 ECML Cemiyeti'nde sormak ve cevap aramak,

- Farkli bilgi ve eglence kaynaklar1 aramak,

- Medyay1 kendi yararimiza ve zevkimize gore kullanmak,

- Etkilenen olmaktan ziyade nasil etkileyebilecegini bilmek,

- Yeni 6grenme kiiltiirii, dijital okuryazarlik i¢in hazirlanmak,

Milli Egitim Bakanlhig1 ve Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan ortaklasa
hazirlanan 1lkogretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzu'nda
ise programin genel amaglar hakkinda 6zetle su noktalara vurgu yapilmaktadir
(Komisyon 2007: 7-8):

- Medyay1 farkh agilardan okuma, medya igeriklerini akil siizgecinden ge-
cirebilme yetenegi,

- Iletisim araclarindan elde edilen mesajlar ¢oziimleme, degerlendirme ve
iletme yetenegi,

- Medyaya elestirel bakis agis1 kazandirma,

- Bilingli bir medya okuryazari olma,

- Toplumsal yasama aktif ve yapici olarak katihminda yardimci olma,

- Duyarh bir alic1 olmalarina yardimci olma

Bu amaglarin ve dersin yiiriitiilmesine iliskin etkinlikleri, dokiiman analiz yon-
temine bagl olarak inceleyen bir ¢calismada (Balaban-Sal1 vd., 2008:558-559) der-
sin uygulanmasina iliskin esaslarin; 6grenciler, 6gretmenler, veliler ve okul yone-
ticilerinin goriisleri, gozlemler ve uygulamalarla daha derinlemesine incelenmesi
gerektigi, mevcut uygulamalarin ve materyallerin incelenerek gelistirilmesinin
onemi ve dersi veren 6gretmenlerin egitim siirecinin gdzden gecirilmesine duyu-
lan ihtiya¢ vurgulanmustir.

Medya okuryazarligi egitiminde en Onemli tartismalardan birisi, bu egitimin
mevcut ayri bir ders olarak degil, ilkogretim programlarma genel olarak dahil
edilmesinin avantajlar1 tizerinedir. Altun’a gore (2008) medya okuryazarliginin
mevcut programlara dahil edilmesi bir¢ok dezavantaji ortadan kaldiracak, konu-
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nun farkli agilardan ele alinmasimi kolaylastiracak ve su potansiyel avantajlar
saglayabilecektir:

- Tiirkce derslerine dahil edilen medya okuryazarligi ile kitle iletisim araglar
iizerinde dil becerilerinin gelistirilmesi,

- Hayat bilgisi derslerinin programinda yer alacak medyadaki siddet, madde
bagimlilig: ile miicadele, saglik konusunda bilinglenmeyi saglama,

- Sosyal bilgiler derslerine dahil edilecek medya okuryazarlig1 programi ile
toplumu demokrasi ve benzeri konularda bilin¢lendirme,

- Gorsel sanatlar derslerinde yer alacak medya okuryazarlig1 konulari ile gor-
sel okuryazarlig1 gelistirme.

Medya okuryazarlig1 egitiminde basarinin, medya hakkinda farkli anlayislara
sahip olarak esinlenen ve harekete gecen Ogretmenlerin azmine ve cesaretine
bagl oldugu degerlendirilmektedir (Hobbs 2004a: 56). Biitiin bu tartismalarla
birlikte, medya okuryazarlig ile medyanin potansiyel olumsuz etkileri ve med-
yanin dogas1 hakkinda bireylerin egitiminin yeterli olmayabilecegi de savunul-
maktadir (Potter 2004: 266).

3. ARASTIRMA YONTEMI

Arastirma, medya okuryazarlig1 dersine se¢meli olarak programinda yer veren
Ankara Sincan [lkégretim Okulu'nda, tesadiifi 6rnekleme yontemiyle belirlenen 200
ogrenci iizerinde, kota drnekleme yontemine bagli olarak, medya okuryazarlig
dersini alanlar ve almayanlardan olusturulan 100’er kisilik esit gruplar {izerinde,
soru formuna bagl ve ylizyiize goriismeye dayali anket teknigi kullanilarak yii-
ratalmustir.

Medya okuryazarligr dersini almayanlar 2008-2009 egitim ve ogretim donemi
itibartyla altinci smifta bulunanlardir (2). Dersi alanlar ise 2007-2008 egitim ve
ogretim doneminde medya okuryazarlig1 dersini goren ve 2008-2009 egitim ve
Ogretim donemi itibariyla yedinci sinifta bulunanlardir. Arastirma, yaklasik 40"ar
kisiden olusan 8 siniftan 6’sinda yiiriitiilmiis, bunlarin {igti altinc, iigii ise yedinci
siiflardan segilmis ve 6grencilerin ders dis1 etkinlikleri esnasinda yapilmistir.

Arastirmaya katilan 6grencilere; en ¢ok takip ettikleri medya, bu medyay: kulla-
nim amaglari, medya izleme aliskanlik ve davranislari, medyaya kars: tutumlari-
n1 igeren ve degisik Olgek tipleriyle yapilandirilmis 28 sorudan olusan bir soru
formu esliginde anket uygulanmistir.

Arastirmada verilerin analiz edilmesinde 6grencilerin karakteristiklerine iliskin
verilerin tespiti i¢in frekans, medya okuryazarlig1 dersini tercih eden ve etmeyen
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ogrenciler arasindaki farkliliklarin incelenmesinde ise ki-kare ve bagimsiz drneklem
t testleri uygulanmustir.

Arastirma temel olarak asagidaki sorulara cevap aramak tizere yapilandirilmistir:

- TIkogretim cag1 cocuklarimin medya izleme karakteristikleri nasil tanimlana-
bilir?

- Tlkogretim medya okuryazarligi dersini alan 6grencilerle almayanlarin,
medya davranislari, aliskanliklar: ve tutumlar: arasinda anlamli bir farklilik
var midir?

4. BULGULAR
4.1. Ogrencilerin Baz1 Ozellikleri

Arastirmaya katilan 6grencilerin, herhangi bir kota uygulanmayan cinsiyet kate-
gorisine iliskin dagilima gore ylizde 50'si erkek 6grenci (1=100), yilizde 50’si kiz
ogrencidir (n=100).

Yas dagilimi incelendiginde drneklemin yapisina bagli olarak ytizde 48’i 12 yas
(n=96), ylizde 42’si 13 yas (n=84), ylizde 8'i 11 yas (n=16), ylizde 2’si 14 yas (n=4)
araliginda yer almaktadir. Arastirmaya katilan 6grencilerin yas ortalamas: yakla-
sik 12.5'dir.

Aylik ortalama toplam gelir diizeyleri agisindan incelendiginde 6grencilerin sira-
styla ytizde 46’simin 1.000-2.000 YTL (1n=92), yilizde 41.5'inin 1.000 YTL'den az
(n=83), ylizde 7.5’inin 2.001-3.000 YTL (n=15), yiizde 3.5’inin 4000 YTL ve iizeri
(n=7), ytizde 1.5’inin 3.001-4.000 YTL (n=3) araligindaki ailelere mensup olduklar:
goriilmektedir.

Medya okuryazarli§i dersini alan ve almayan 6grenciler arasinda uygulanan kota-

ya gore Ogrencilerin ytizde 50’si dersi alan (1n=100), ylizde 50’si almayanlardir
(n=100).

4.2. Medya izleme Davranislari

Ogrencilerin en ¢ok takip ettikleri, en yogun zaman harcadiklar araglar yiizde 66
televizyon (n=132), ytizde 26.5 internet (n=53), yiizde 3 gazete (n=6), yiizde 2.5
dergi (n=5), ylizde 1.5 radyo (n=3), ytizde 0.5 sinema-tiyatro (n=1) seklinde sira-
lanmaktadir. Arastirmaya katilan 6grencilerin bu araglar1 kullanim amaglarina
verdigi cevaplar degerlendirildiginde yiizde 57’si haber-bilgi almak (n=114),
ylizde 37’si eglenmek (n=74), ylizde 3.5’i toplumsal ortama katilmak (n=7), yiizde
2.5 diger: dinlenmek, vakit gecirmek vb. (n=5) olarak belirtildigi goriilmektedir.
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Orneklem grubunun okul disindaki zamanda en ¢ok tercih edilen etkinliklerin
ylizde 28.5 okuma (n=57), ytizde 27.5 medya (n=55), yiizde 13 oyun (n=26), yiizde
12 spor (n=24), ytizde 20 diger (n=20), ylizde 9 miizik (n=18) oranlariyla dagilim
gosterdigi anlasilmaktadir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin giinliik televizyon izleme sikliklari incelendi-
ginde ylizde 53.5'i 2 saat ve daha az (n=107), ylizde 35.5'i 3-4 saat (n=71), ylizde
11'i 5 saat ve daha (n=22) fazla televizyon izleme araliginda yer almaktadir. Og-
rencilerin giinliik televizyon izleme ortalamalar: yaklasik 3 saattir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin yiizde 24’11 haftada bir giin (n=48), yiizde 23’
ayda birkag giin (n=46), ytlizde 19'u haftada ti¢ dort giin (n=38), yiizde 16’s1 hig
gazete okumayan (n=32), ylizde 14.5'i giinde en az bir gazete (n=29), yiizde 3.5'i
glinde en az iki ya da daha fazla gazete (n=7) okudugunu belirtmektedir.

Medyada en ¢ok takip edilen haber kategorisi yiizde 36.5'lik bir oranla spordur
(n=73). Bu orani yiizde 24.5ile bilim ve teknoloji (n=49), yiizde 11’ile kiiltiir-sanat
(n=22), ylizde 10 ile magazin (n=20), ylizde 9 ile diger konular (n=18), yiizde 5 ile
ekonomi (n=10), ylizde 4 ile siyaset (n=8) takip etmektedir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin medya okuryazarli§i dersini alip almama durumu
ile Tablo 1'de gorildiigii gibi, en ¢ok takip edilen medyanin tiirii (p< .05), bu
medyay1 kullanim amact (p< .05), gazete okuma siklig1 (p< .05), medyaya kars:
duyulan giiven diizey indeksi (p< .05) arasinda anlamli bir farklilasma oldugu
goriilmektedir. Medya okuryazarlig1 dersini alip almama degiskeni ile giinliik
televizyon izleme orani (p> .05) ve en ¢ok takip edilen haber kategorisi arasinda
anlamli bir farklilasma gozlenmemistir (p<.05).

Tablo 1. Medya Okuryazarlig1 Tercihi ve Bazi Degiskenlerle Tliskisi

Degiskenler

p x? c
En ¢ok takip edilen medya .045 11.23 231
Okul diginda en ¢ok zaman harcanan etkinlik | oo 56.83 470
Medyay1 kullanim amaci .002 14.63 .260
Gazete okuma siklig1 .000 74.76 522
En ¢ok takip edilen haber kategorisi p>.05

Medya Okuryazarlig: Tercihi ve En Cok Takip Edilen Medya

Bu degiskenler arasi anlamli farkliliklarin tespit edildigi ki-kare tablolarinda or-
taya ¢ikan dagilimlar incelendiginde medya okuryazarligi dersini alanlarin yiiz-
de 73, almayanlarin yiizde 59unun en ¢ok takip ettigi medya, televizyondur.
Dersi alanlarin yiizde 2’si almayanlarin yiizde 4’tinlin giinliik hayatta en ¢ok
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takip ettigi aracin gazete oldugu anlasilmaktadir. Radyoyu en ¢ok tercih eden-
lerde dagilim incelendiginde; dersi alanlar arasinda tercih edilmedigi, dersi al-
mayanlar arasinda ise yiizde 3'liik oranla en ¢ok tercih edilen medya oldugu go-
riilmiistiir. Dersi alanlarin yiizde 25i, almayanlarin yiizde 28’i giinliik hayatta en
¢ok interneti tercih etmektedir. Giinliik hayatta dergileri takip etme dagilimlar
acgisindan dersi alanlarin arasinda dergi en ¢ok tercih edilen medyalardan biri
olmazken, dersi almayanlarin yiizde 5'inin en ¢ok takip ettigi medya oldugu an-
lasilmaktadir. Sinema, tiyatro gibi faaliyetler dersi alanlar arasinda hi¢ gozlen-
mezken, almayanlar arasinda yiizde 1’lik bir oranla en ¢ok takip edilen medya
tiirti oldugu gozlenmistir.

Medya Okuryazarlig: Tercihi ve Okul Disinda En Cok Vakit Ayrilan Etkinlik

Medya okuryazarlig: ders tercihleri agisindan, dersi alanlarin yiizde 6’smin okul
disinda en ¢ok zaman1 medya izleme davrarsi ile harcarken dersi almayanlarda
bu oran yiizde 49’a tekabiil etmektedir. Okul disinda en ¢ok zaman ayrilan oyun
etkiliginde dersi alanlarla almayanlar arasinda yiizde 13 ile esit bir dagilim goz-
lenmektedir. Dersi alanlarin yiizde 17’si, almayanlarin yiizde 7’sinin okul disinda
en ¢ok zaman ayirdig etkinlik sportif faaliyetler iken dersi alanlarin yiizde 417,
almayanlarin ise yiizde 16’smin okuma etkinligi oldugu anlasilmaktadir. Miizik
dinleme etkinligine en ¢ok zaman harcayanlarin medya okuryazarligi dersini
alanlar arasinda yiizde 7, almayanlar arasinda ise yiizde 11 oranina sahip oldugu
goriilmektedir. Diger tiir etkinlikler (aligveris, aileye yardimci olma ve benzeri
etkinlikler) acisindan dersi alanlarin ytizde 16, almayanlarin yiizde 4 oraninda en
¢ok zaman ayirdiklar etkinlik olarak tespit edilmistir.

Medya Okuryazarlig: Tercihi ve En Cok Takip Edilen Medyay: Kullanim Amact

Medya okuryazarlig1 dersini alan ve almayanlarin en ¢ok takip ettikleri medyay1
kullanim amaci agisindan dagilimi incelendiginde, dersi alanlarda ytizde 35, al-
mayanlarda ise yiizde 39 eglence 6n plana ¢ikmaktadir. Benzer sekilde dersi
alanlarin ytizde 65, almayanlarin ise yiizde 49'u en ¢ok takip ettigi medya tiirii-
nii haber ve bilgi alma amacina yonelik olarak kullanmaktadir. Dersi alanlar ara-
sinda en ¢ok kullanilan medya tiiriinii “toplumsal ortama katilim amaci’na yone-
lik olarak kullanim go6zlenmezken, dersi almayanlarin yiizde 7’sinde bu amag
agir basmaktadir. Diger i¢inde belirtilmis olan (dinlenmek, vakit gecirmek vb.)
seceneklerin dersi alanlar arasinda belirtilmedigi almayanlarda ise yiizde 5'lik bir
orana sahip oldugu goriilmiistiir.

Medya Okuryazarligi Tercihi ve Giinliik Ortalama Televizyon Izleme Siireleri

Bagimsiz drneklem t testi sonuglarina gore medya okuryazarligl dersini alanlar ile
almayanlar arasinda giinliik ortalama televizyon izleme siirelerinde anlamli bir
farklilik gozlenmektedir (+=-8.83; p< .05). Dersi alanlarin giinliik televizyon izle-
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me ortalamasi 1.96 yani yaklasik 2 saat iken, dersi almayanlarda bu oran 3.42 saat
olarak gozlenmistir.

Medya Okuryazarligr Tercihi ve Gazete Okuma Siklig

Medya okuryazarlig dersi tercihi ile gazete okuma siklig1 arasindaki dagilimlar
incelendiginde dersi alanlarin yiizde 16’s1 ve almayanlarin da yiizde 16’s1 hig
gazete okuma davranmisi gostermedigini belirtmektedir. Ayda birkag giin (kez)
gazete okudugunu belirtenlerin oran1 dersi alanlar arasinda yiizde 16, almayan-
lar arasinda ise yiizde 30’dur. Yine, dersi alanlarin yiizde 27’si, almayanlarin
ylizde 21'i haftada bir giin gazete okuduklarini beyan etmistir. Haftada {i¢ ya da
dort giin gazete okuduklarini belirtenlerin dersi alanlar arasindaki dagilim ytiz-
de 20, almayanlar arasindaki orani ise yiizde 18 olarak tespit edilmistir. Dersi
tercih edenlerin yiizde 19'u almayanlarin ise yiizde 10"u her giin en az bir gazete
okumaktadir. Her giin en az iki ya da daha ¢ok gazete okuyanlarin dersi alanlar
icindeki oramu yiizde 2, almayanlar arasindaki orani ise yiizde 5'dir.

Medya Okuryazarligr Dersi Tercihi ve En Cok Takip Edilen Haber Kategorisi

Medya okuryazarlig1 dersini alanlar ile almayanlar arasinda en ¢ok takip edilen
haber kategorisi arasinda anlaml bir iliski bulunmadigindan dogal olarak ¢apraz
dagilimda da 6nemli farkliliklar gézlenmemistir.

Medyaya Kars: Giiven

Medyaya kars: gliven, her biri ayr1 bir kategori olarak yapilandirilan (televizyon,
gazete, radyo, internet) 5 parametreye baglh olarak “hi¢ giivenmem-1, giiven-
mem-2, biraz giivenirim-3, giivenirim-4, ¢ok giivenirim-5 ” diizeyine dogru besli
skala ile lgeklendirilmis ve elde edilen veriler compute edilerek bir indeks olus-
turulmustur. Buna gore medya okuryazarligini alanlar ile almayanlar arasinda
medyaya giiven duygusu bakimindan bagimsiz 6rneklem t testine gore anlaml
bir farkliik (p< .05; t=-3.71) tespit edilmistir. Yani, dersi almayanlar (M= 3.77)
medyaya kars1 alanlardan (M=3.51) daha ¢ok giiven duygusuna sahip gortinmek-
tedir.

4.3. Medyaya Kars1 Tutumlar

Arastirmaya katilan 6grencilere medya ile olan iliskilerini yonlendirme potansi-
yeli bulunan, medyadan edinilen mesajlar1 sorgulama, saglamasini yapma, gii-
ven, medyay1 ihtiyaca gore kullanma, medyaya elestirel yaklasim, medyanin
sosyal iligkilere niifuzu, medyanin gercek hayati temsil ettigine duyulan inang
gibi farkli yargilar igeren 16 item Likert skalasi1 (hicbir zaman, nadir olarak, bazen,
genellikle, her zaman) ile 6lgeklendirilerek sorulmustur.
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Medya okuryazarlig1 dersini tercih edenlerle etmeyenlerin medyaya kars1 tutum-
larinda farklilik bulunup bulunmadiginin tespitine yonelik olarak yapilan ve
Tablo 2’de belirtilen bagimsiz Orneklem t testi sonuglari incelendiginde, anlaml
farklilik gostermeyen tek degiskenin “medya ile ok zaman harcadigim igin bii-
yliklerimden uyar1 aliyorum” (p> .05; t= 1.28) yargisina verdikleri cevaplarda
gozlenmektedir. Bu yarginin disindaki biitiin degiskenlerde medya okuryazarlig:
dersini tercih edenlerle etmeyenler arasinda anlamli bir farklilasmanin ortaya
ciktigr dikkati ¢ekmektedir. Buna gore, medya okuryazarligi dersini almis olan-
lar, almayanlara gore medyadan algiladigi mesajlar;; daha ¢ok sorgulamakta,
baska kaynaklardan da arastirmaktadir. Yine dersi alanlarin, almayanlara gore
daha elestirel bir sekilde yaklastig1, medyanin zararlari agisindan daha bilingli
oldugu, sosyal iliskilerde bu medyanin mesajlarini daha ¢ok kullandig1 gozlen-
mektedir. Benzer sekilde, medya okuryazarlig1 dersini almis olanlar, almayanlara
gore medya karsisinda daha aktif alic1 olarak konumlanmakta; sikayetlerini, bek-
lentilerini daha ¢ok dile getirdiklerini beyan etmektedir.

Medya okuryazarligini almayanlar (M=3.99), alanlara (M=3.10) gore medyadan
edinilen haber ve bilgilere kars1 daha ytiiksek bir giiven diizeyinde yer almakta-
dir. Bu da dersi almayanlar1 potansiyel olarak medya mesajlar1 karsisinda daha
acitk konumda birakmaktadir. Ornegin, medya okuryazarligi dersini almayanlar
(M=3.09), alanlara (M=2.54) gore reklamlara gore ihtiyaglarinin farkina varma
egilimine daha ¢ok sahip oldugu goriilmektedir. Tablo 2’de dikkati ¢eken bir di-
ger veri, medya okuryazarlig1 dersini alanlarin (M=4.09) almayanlara (M=3.60)
gore; medya kullaniminda daha ¢ok ihtiyaglarini goz oniinde bulundurarak se-
killendirmeleridir.

Biitlin bu diizeylerde dersi alanlarin almayanlara gore olumlu bir farkliliga sahip
oldugu gozlenmekle birlikte, 6zellikle medya karsisinda fazla vakit harcadigs i¢in
uyart aldigini beyan eden 6grenciler, her iki gruptan yaklasik esit diizeyde yer
almaktadir.

Tablo 2. Medya Okuryazarlig1 Ders Tercihi ve Medyaya Iliskin Tutumlar

Yarg Ders Durumu M t P
Medyadan 6grendigim seylerin dogrulu- ALAN 3.77 4.16 | .000
gunu sorgularm. ALMAYAN 3.20

Medyadan edindigim bilgilerin diger bilgi | ALAN 3.45 453 | .000
kaynaklarindan saglamasini yaparim. ALMAYAN 2.82

Medyadan aldigim bazi haber ve bilgilere | ALAN 3.10 -7.95 | .000
gliveniyorum. ALMAYAN 3.99

Reklamlarla ihtiyaglarimin farkina variyo- | ALAN 2.54 -2.94 | .004
rum. ALMAYAN 3.09
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Medyada benim i¢in zararl olabilecek ALAN 3.37 232 | .021
seyler de yer aliyor. ALMAYAN 2.94
Medyada okudugum/izledigim/dinledigim | ALAN 3.83 7.33 | .000
seyleri ben yapsaydim farkl yapardim. ALMAYAN 2.87
Medya, ¢evremdeki insanlarla daha iyi ALAN 3.50 2.09 | .037
anlasmami kolaylastiriyor. ALMAYAN 3.20
Medyada yer alan konulari arkadaslarimla | ALAN 3.76 8.07 | .000
konusuyorum tartistyorum. ALMAYAN 2.75
Medyada verilen bilgiler beni daha fazla ALAN 3.84 6.09 | .000
soru sormaya yoOneltiyor. ALMAYAN 3.05
Medyada ihtiyacmi hissettigim seyleri ALAN 4.09 3.71 | .000
okuyor/izliyor/dinliyorum. ALMAYAN 3.60
Medyada bana zarar verecek bir sey oldugu- | ALAN 3.31 4.06 .000
nu diistindiigiimde sikayette bulunuyorum. | ALMAYAN 2.78
Medya ile cok zaman gegirdigim igin bii- ALAN 3.02 -1.28 | .200
yiiklerimden uyari altyorum. ALMAYAN 3.23
Televizyonda izledigim seylerin gercek ALAN 2.61 -3.16 | .002
hayat1 yansittigini diistiniiyorum. ALMAYAN 3.16

TARTISMA VE SONUC

Ikogretim ¢agindaki cocuklarin medya okuryazarligi tercihlerine gore medya
izleme davraruslari, en ¢ok takip edilen medyamn tiirti, bu medyay1 kullanim
amaci, gazete okuma siklig1 agisindan anlamh farklilar gostermektedir. Benzer
sekilde dersi alan 0grencilerle almayan 6grencilerin okul dis1 etkinliklerinde de
farklilagsma tespit edilmistir. Yine, medya okuryazarlig1 dersini alanlarin medya-
y1 kullamim amaglari ile almayanlarin kullanim amaglar1 agisindan 6rnek olarak
degerlendirildiginde, dersi alanlar almayanlara gore daha ¢ok “haber ve bilgi
amaci’'na yonelik kullanmaktadir. Bu 6rnek veriler medya okuryazarligi dersini
alan 6grencilerin almayanlara gore daha bilingli bir grup oldugu yoniinde 6nemli
kanitlar ortaya koymaktadir. Benzer veriler televizyon izleme siirelerindeki fark-
lilasma, giiven diizeylerindeki farklilikta da gozlenmektedir.

Medya okuryazarlig1 dersini tercih ile medyaya kars: tutumlar arasindaki iliski
de ayni1 sonuglara isaret etmektedir. Arastirmaya katilan ilkogretim 6grencilerine
yoneltilen medyaya kars1 tutumlarini ifade eden 16 yargidan 15inde medya
okuryazarlig1 dersini alanlarla almayanlar anlamli bir farkliliga sahiptir. Bu an-
lamli farkliliga sahip tutumlar incelendiginde, dersi alanlarin almayanlara gore,
medyay1 ve mesajlarin1 daha ¢ok sorgulamaya yoneldikleri, edinilen bilgileri
daha elestirel olarak degerlendirdikleri, medyay ihtiyaca uygun sekilde kullan-
ma egiliminde olduklari, medya ile ilgili sorunlarini dile getirebildikleri ve ¢6-
zum arayisina girebildiklerini ortaya koymaktadir.
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Dersi alanlarla almayanlar arasinda farkliik gostermeyen tek yargi “medya ile
¢ok zaman gecirdigim igin biiyiliklerimden uyari aliyorum” seklinde formiile
edilen degiskendir. Bu degisken yapisal olarak incelendiginde medya okuryazar-
l1g1 egitiminin ilkogretimde bilissel olarak Ogrencilere katki saglamis olmakla
birlikte, davranigsal diizeyde arzu edilen bazi noktalarin tekrar gbzden gegirile-
bilecegini diistindiirmektedir.

Arastirmadan elde edilen sonuglar bazi 6nerilere de isaret etmektedir. Pedagojik
acidan medya okuryazarligi “ayr1 bir ders olarak mi, yoksa miifredatin geneline
dahil edilerek mi yiriitiilmelidir?” seklindeki tartisma uygulamali olarak test
edilebilir. Medya okuryazarlig1 dersinin 20072008 egitim ve 6gretim doneminde
uygulamaya baslamadan bir yil dnce pilot bolgelerde uygulanarak test edilmesi
siirecinde oldugu gibi, baz1 pilot bolgelerde mevcut programa dahil edilecek
medya okuryazarligl egitiminde yeni arayislar baslatilabilir. Buradan elde edile-
cek veriler, onceki kazanimlarla karsilastirilarak daha uygun stratejiler gelistiri-
lebilir.

Medya okuryazarlig1 dersini alan ve almayan ilkogretim 6grencileri {izerine ya-
pilan bu arastirmamin farkli 6rneklemlerde tekrar edilmesinde, ayrica bu dersi
veren Ogretmenlerin de medya ve egitimi konularindaki algi, tutum ve davranis-
larmin incelenmesinde fayda goriilmektedir.

SONNOTLAR

(1) Yapilan bu degerlendirme neticesinde (RTUK 2007):

- Medya Okuryazarlig1 Dersine gosterilen ilginin yogun oldugu,

- Derslerin detaylandirilarak daha etkili iletisim ve etkilesim saglanabilecegi,

- [Ikogretimin birinci kademesinden basglamasi ve diger ders programlariyla da
iligkilendirilmesi,

- Ogrencilerin, RTUK Web sitesinin ¢ocuklarla ilgili web sayfasinda bu dersle
ilgili gortiis, beklenti ve fikirlerini ilettikleri,

- Okullarda Medya Kuliibii olusturulmasimin, dersin segilmesine ve derslerin
isleyisine katki saglayacags,

- Ogrencilerin Medya Okuryazarlig1 dersinde edindikleri bilgileri aileleri ile pay-
lastiklari, ailelerinin izleme aliskanliklarinda, program se¢iminde, izleme siirele-
rinde ve gergeklik algilamalarinda farhiliklar meydana geldigi,

- Derste islenen konularin davranislarina yansidigi gozlemlenmis, bu ders saye-
sinde baz1 davranislarinda daha bilingli olduklar,

- Ogrencilerin bu dersi islemekteki memnuniyeti, 6zellikle televizyon yaymlarini
daha segici ve bilingli olarak izlemeye basladiklari,

- Gergeklestirilen izleme, degerlendirme ve rehberlik ¢alismalarinin okul, 6gret-
men ve Ogrenci lizerinde yararli oldugu,
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- Izleyici temsilcilerinin veya medyadan 6nemli bazi isimlerin davet edilmesinin,
ogrencilerle birlikte medya kuruluslarinin ziyaret edilmesinin bu dersin daha
etkin ve verimli olmasini saglayacagi, sonucuna varilmistir.

(2) Arastirmanin yapildigi donem itibariyla (Ekim 2008) 6. smiflarda medya

okuryazarlig1 dersini 6grenciler hentiz almaya baslamigslardir.
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