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Umberto Eco "Giiliin Ad1" adli gizemli roma-
ninda 14. Yizyil iki Katolik rahibi arasindaki
bir tartismay1 anlatmaktadir. Tartigmanin 6ziin-
de, kitaplarin giiciniin seytanin etkilerini yay-
ma yetenegi olup olmadig1 ve sonugta kiliseyi
tahrip edip edemeyecegi hususlari vardir, Muh-
terem bagsrahip Jorge, kutsal yazilar digindaki
kitaplarin bin akrep giiciinde oldugunu ve va-
tandaglardan uzak tutulmasi gerektigini ileri
stirmektedir.

Hikayeye gore, kitaplarin vaktiyle kaldirildig:
karanlik magaramsi kiitiiphanenin bir Fransis-
kan manastirindaki yerini yalnizca iki rahibin
bilmesine izin verildi. Seytanin kitaplarda ol-
dugunu kabul etmeyen Baskerville'li William
bilgiye karst bu korkulu bakisa da muhalifti.
Ona gore anlamlar insanin igindeydi ve sansiir
de en biiyiik giinaht.

Eco'nun hikayesi 1300'lii yillarda gegmesine
ragmen, onun kitaplara ulagmayi sinirlandirma-
ya yonelik olaganiistii gayretleri anlatmasi oku-
yucuya giiniimiizle ilgili olaylar1 hatirlatmakta-
dir. Son yillarda dini liderler televizyon, sine-
ma ve diger iletisim araglarinin bazi igerikleri
hakkinda giderek seslerini ylikseltmeye bagla-
mislardir. Cagdas din kurumlan Kitle iletisim
Araglariin dini yasamdaki uygun rolii hakkimn-
da tyelerine neler sdylemektedir? Kilise iiyele-
ri arasinda "medya etkileri"nin dogasi hakkin-
da nigin sik sik uyusmazliklar yasanmaktadir?
Medyaya bagl davraniglar ve dindarhk arasin-
daki iligki nedir? Seyirci cemaat tiyeleri dinin
haberlerdeki ve eglence medyasindaki sunulus
bigimleri hakkinda neler hissederler? Bunlar
kitapta ele alinan ana konular1 kapsayan soru-
lardan bazilardir.

Eco'nun kitabt kurgu olmasina ragmen, kilise
liderlerinin yeni iletigim teknolojilerine geliski-
li duygularla baktiklar iddiasi tarihsel deliller-
le desteklenmektedir. Kitaplar, siireli yaymnlar,
radyo, televizyon ve bilgisayar cemaatlerce ku-
rumsal dini yaymak igin kullanilmakla birlikte,
yine de bunlarin potansiyel zararl etkilerinden
korkulmaktadir. Ornegin, Papa 6. Alexander
1501'de matbaaya kars1 tavir alarak, matbaanin
Tanr inancim zayiflatacagi kehanetinde bulun-

mugtur. (Pool, 1983) Benzer kaygilar 19. Yiiz-
yilin baglarinda Amerikan romantyla edebi bir
tiir olarak yeniden ortaya ¢ikmistir. Protestan
ve katolik rahipler, hristiyanlik degerlerini tah-
rip edici etkileri nedeniyle romanlart sik sik al-
kol ve tiitiinle ayn1 kategoriye koymuslardir.
(Douglas, 1988) Daha sonralari ise radyo, din-
leyicilerin zihinlerini kontiol etme glicline sa-
hip oldugu kanaatinde olan vatandaglar ve kili-
se liderleri tarafindan elestirilmistir. (Spigel,
1992) Yakin zamanlarda ise, "Sorumlu Tele-
vizyon Igin Hristiyan Liderler" ve "Aile Aras-
tirmalar1 Konseyi" gibi gruplar Hollywood
Medya Endiistrisinin "ailevi degerlere" karsi
s6zde muhalefetini alanen suglamiglardir. (bkz.
Hamilton & Rubin, 1992; Lacayo, 1995)

Kitle Iletisim Araglarinin dini degerlerin eroz-
yona ugratilmasinda rolit oldugu iddias1 yalniz-
ca kiliselerden gelmemektedir. Medved'in
(1992) "Hollywood Amerika'ya Kars1" ve Car-
ter'in (1993) "Inangsizhk Kiiltiirii" kitaplari da
medyanin dini dnemsizlestirdigi ve tahrip ettigi
hususunda olugmus olan kamuoyuna katki sag-
lamigtir. Medya ve din konusundaki tartigma-
larda eksikligi hissedilen sey ise kilise cemaat-
lerinin bu konu hakkinda higbirsey séyleme-
mesidir. Hatta biiylik cemaatierin liyelerine
medyanin dogru kullanimi hakkinda ne soyle-
digi bilinmemektedir. Bu ¢aligmada dini yagam
fizerindeki medya etkileri konusunda ¢agdas
kabiillerin ve popiiler tahminlerin Gtesine ge-
¢en yazilar biraraya getirilmektedir. Caligma i-
cerisindeki diger makalelerde de kitle iletigim
araglarimin dini cemaatler {izrinde nasil bir rol
oynadig1 sorusuna daha derin ve daha dogru-
dan yaklasildigindan ¢okyonlii arastirma yon-
temleri uygulanmistir.

Konunun yazarlarin ylizeysel olarak dikkatini
¢ekmis olmasi gézoniine alinirsa bu ulagilmasi
zor bir hedeftir. Disiplinlerarasi arastirma ek-
sikligi nedeniyle medya ve din konusundaki a-
kademik arastirmalar en hafif deyimle kittir.
Din sosyolojisinde hatir1 sayilir gelismeler ol-
makla birlikte, medyatik iletisimin bu siire¢ler-
deki roliine ¢ok az dikkat sarfedilmigtir. Diger
yandan kitle iletigim arastirmacilart medya et-
kilerinin dogas1 hakkinda bir literatiir olustu-
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rurken bu tartigmalara dini nadiren almiglardir,
Din ve medya konusundaki disiplinleraras1 di-
yalogu gelistirmek igin bu ¢aligma ilk girisim-
lerden biridir.

Bu caligma konuyla ilgili bilimsel aragtirmala-
rin eksikligi nedeniyle iki seyi elde etmeyi a-
maglamaktadir. Oncelikle bilimdeki kuramsal
boliinmeler yiiziinden ayri arastirma alanlarina
dagilmis ve bir¢ok uzmanlasmamis yayinda
gecmis olabilecek konular biraraya getirilmeye
caligtimaktadir. fkinci olarak ise, konuyla ilgili
popiiler eserlerden farkli olarak dinsel kurum-
lar ve izleyici kitleleri sosyalbilimci bir bakig
acisiyla gézlemlenmistir. Diger bir deyisle edi-
torler, yalnizca mesaj igeriginin ¢éziimlenmesi-
ne dayanarak medyanin dini gruplar tizerindeki
etkilerini kestirmek yerine; dinsel kurumlarin
ve seyirci kitlelerinin aragtirilmasina daha bi-
limsel ve sistematik bir yaklagim igindeki eser-
leri birlestirmislerdir.

DiSiPLINLERARASI CALISMALARA
DUYULAN iHTiYAC

Burada amag, kitle iletisim arastirmalar ve din
sosyolojisinin bir sentezine ulagmaktir. Ikinci
boliimde her iki alandaki bilim adamlarinin a-
ralarinda agik bir anlayis kopriisii olmaksizin
goreceli bir soyutlanmiglikla ¢alismis olduklarn
ileri siirlilmektedir. Bu ¢aligmada "dindarlik"
olgusunun dogasini daha derinden incelemek
ve seyirci kitlelerinin dogas1 hakkindaki bilgi-
leri geligtirmek i¢in kitle iletisim arastirmacila-
rina bir firsat sunulmaktadir. Kitap ayni za-
manda din sosyologundan, dinsel diinya goriis-
lerinin olugturulmasina temel tegkil eden sosyal
durumlarin kitle iletisim siireglerinden nasil et-
kilendigini diisiinmesini ister. Bu konuda ¢ok
az konferans ve tartisma yapilmig olmasina
ragmen, din ve medya arastirmasinin disiplin-
lerarasi bir fikir sentezine ihtiyaci olduguna da-
ir artan bir duyarlilik vardir.

DiN SOSYOLOJiSi KiTLE iLETis_iM
ARASTIRMALARINA NE VEREBILIR?

Din, Amerikan toplumunun sosyal dokusunun
o6nemli bir unsuru olmasina ragmen, izleyici
kitle aragtirmalarinda seyrek olarak ele alin-
maktadir. Dinsel muhafazakar ve muhafazakar
olmayan izleyicilerin televizyon izleme alig-
kanliklarin inceleyen Hamilton & Rubin
(1992) ve Robert (1983) in istisna olugturmasi
dinselligin karmasik dogasini gostermektedir.

Bunlar1 ve birkagini daha bir yana birakirsak, i-
letisim aragtirmacilar1 genellikle dinin giindelik
yagsamdaki roliinii tam olarak yansitmayan dar
ve basitlestirici demografik 6lgiimleri kullan-
maktadirlar. Burada din, genellikle bagka bir a-
ragtirma konusu hakkindaki daha genis bir ¢a-
lismanin iginde yer alan ikincil bir konu olarak
kalmaktadir. Kilise iiyeligi veya kiliseye deva-
mu arastiran bir anket, dinin bireylerin med-
yayla iligkilerindeki roliinii kapsamaz. Dinselli-
gin bu dar ve kiigiimseyici 6l¢limleri dindarlig
¢ok boyutlu bir sekilde tanimlayan teorik gelis-
meleri gérmezden gelir. Zira din; tavir, inang,
duygu ve sosyal etkilesim tarafindan ortaya ¢i-
karlir. (bkz. Cornwall'de yapilan bir arastirma-
nin §zeti, 1986) Basitce sOylemek gerekirse,
kitle iletisim arastirmacilart dinin Kkitle iletisim
araglar izleyicilerini nasil belirledigi hakkinda
sinirl bir bilgiye sahiptir.

Din sosyolojisinde arastirmalar, kitle iletigim
aragtirmacilarim; dinselligin dogasi ve izleyici
kitle {iyesinin medyaya iliskin belirli bir diinya
gorlisiiniin olusumuna dogru nasil yonlendirile-
cegi hakkinda yeni anlayislarla donatir. Orne-
gin, baz1 sosyologlar dindarligin bireysel ve
kurumsal bigimlerini ayirdederler. (Cornwall
vd. 1986; Dittes, 1971; Lenski, 1963) Fakat bu
ayrimi kitle iletisim araglarinda nadiren zikre-
derler. Medya arastirmacilart dindarligi yalniz
kurumsal beklentiler ( kiliseye devam, resmi -
yelik vb. ) agisindan tanimlamaya egilimli ol-
duklarindan, izleyici kitle {iyesinin belirli bir
cemaate resmi iyelik gerektirmeyen dini inang
ve duygularini ihmal etme egilimindedirler. Bu
durumda birileri Tanriya inanabilir, bireysel i-
badetlerini yerine getirebilir, dini hayir kurum-
larma yardimda bulunabilir ve baskalarini Tan-
riya inanmaya tesvik edebilir ama eger bunlar
belirli bir kiliseye devam etmiyorlarsa sanki
'dinsiz'mis gibi yaftalanirlar ve sonugta dinsel
medya arastirmalarinm diginda birakilirlar. Bi-
reyin kisisel dindarliginin medya kullanimi -
zerinde etkin oldugu gergegine karsin bu boy-
ledir.

fletisim arastirmacilan ve sosyologlar arasinda
"dinsel izleyicinin" ele alinig yéntemleri husu-
sunda biiyiik farkhliklar vardir. Kitle iletigim a-
ragtirmalarinda izleyici kitlesi, dini davranig ve
katilim konusunda beklentisi olan kurumlarla
baglantilar1 agisindan tanimlanir. Ne var ki bu
yaklagim yalnizca kurumsal boyutlari vurgular
ve dinin, izleyici kitlesi {iyesinin kisisel cemaat
diizeyinde diga vurumunu hesaba katmaz. Ber-
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ger'in (1967) eserine dayanan bazilari, kurum-
sal yaptirimlardan daha keskin davranis belirle-
yicileri olan aile, arkadaglar ve is arkadaslari-
nin olusturdugu kisisel topluluklarin, dini bir
diinya goriisii olusturup yasattigin ileri siir-
mektedir. (Fischer, 1982; Wellman, 1979)
Kitle iletisim aragtirmacilari bu siiregleri daha
yakindan sorguladiklarinda daha genis ve daha
yararh bir dinsellik nosyonu ortaya ¢ikabilir.
Bunu gergeklestirmek i¢in kitabin diger boliim-
leri temel diizlemde veriler saglayacaktir.

KIiTLE ILETiSiM ARASTIRMALARI
DIN SOSYOLOJISINE NE VEREBILIiR?

Berger (1967), Durkheim (1912), Park (1915)
ve Weber (1963)'in tezlerine bakilacak olursa,
iletisimle ilgili fenomenler birey dindarliginin
gelisiminde anahtar unsurlardir. Dini diinya
goriisleri bilginin paylasildig: siiregelen top-
lumsal siireglerde olusturulur ve yasatilir. Bire-
yin hem dini hem de laik mesajlara bir derece-
ye kadar maruz kaldig1 enformasyon ¢evresi
gelisim igin hayati unsur olusturmaktadir. Ne
var ki bu siireglerde kitle medyasinin etkisine
yeni yeni yer verilmektedir. Kitle iletisim arag-
lari, bireysel siiregleri olugturmasi (Gerbner &
Gross, 1976), iliskilendirildikleri toplumsal
fonksiyonlar (Katz, Blumler & Gurevitch,
1974), kiiltiirel siireglerdeki rolleri (Carey,
1988) ve toplumdaki genel davranis modelleri
tizerindeki etkileri (Meyrowitz, 1985); Post-
man, 1985) agilarindan incelenmis olmasina
ragmen, din sosyolojisi literatiiriinde bu ¢alis-
malar1 nadiren atifta bulunulmustur. Zira, dini
izleyici kitleleri aragtirmalarinda bu ¢aligmala-
rin uygulanabilecegi pek¢ok yeni firsatlar var-
dir.

Din sosyolojisinde ¢ok yogun olarak tartigilan
konulardan biri, Bat: kiiltiirlerindeki laiklik sii-
regleridir. (bkz. Jary & Jary, 1991; Waxman,
1994) Ancak az sayida sosyolog kitle iletigim
meselelerine temas etmis olmasina ragmen
(bkz. 2. boliim), aragtirmacilar medyanin, dini
bir kurumun toplumda gii¢ kazanmasina ya da
kaybetmesine nasil katkida bulundugunu tam
olarak incelememislerdir. Giiniimiizde, dini ku-
rumlar kendilerini kitle iletisim araciligiyla
mesaj aligveriginin daha sik ve karmasik hale
geldigi bir enformasyon toplumunun iginde
bulmaktadirlar. (Schemen & Lievrouw, 1987,
Staubhaar & La Rose, 1996; bkz.Chapter 18)
Bu durum kitle iletisim araglarinm bir yandan
laiklesmeyi engelleyen; diger yandan da onu

hizlandirarak hem iyiye hem de kétiiye hizmet
edebilecek giiglii araglar oldugu seklinde popii-
ler kanaatlere yol agmugtir. 700 Club ve VISN
gibi televizyon programlar1 medyanin birey
maneviyatina katkida bulunabilecegi inancina
iki 6rnek olustururken, aym1 zamanda da "za-
rarlt medya" seyirci kitlesi lizerindeki laikles-
tirici etkisi yiiziinden elestirilmistir. (bkz. Fore,
1987) Medyanin etkileri neredeyse yiiz yildir
kitle iletisim aragtirmacilar1 tarafindan ele ali-
niyor olmasina ragmen; sosyologlarin ¢ok azi
laiklik tartismalarina katkilarinda bu galismayi
zikretmislerdir.

DIN VE MEDYAYAV'[ZLEYiCi MERKEZ-
Li BiR BAKISA DOGRU

Sosyologlar i¢in bir anahtar soru, dini diinya
goriisii olusumunda kitle iletigiminin ¢evresel
enformasyonun olusumuna nasil yardim ettigi-
dir. Kitle iletisim arastirmacilarina gore ana
konu yorumsal siireglere dindarligin nasil katki
saglayabilecegidir. Her iki soru da din ve med-
ya arastirmasi igin izleyici merkezli bir yakla-
sim gerektirir. Bu yiizden bu ¢aligma izleyici a-
rastirmalarindan ¢ok medya igerigi tanimlama-
larina dayanan eski ¢aligmalardan ayrilmakta-
dir. Bu ¢aligmaya katki saglayan yazarlar,
medya davranislariyla degisik dini grup iiyeleri
arasindaki iliskiyi tanimlamada nicel metotlar
kullanmaktayken; digerleri ise medyanin yasa-
min her alanindaki roliinii nitel analizlerle an-
latmaktadirlar. Dinin basinda nasil verildigi ve
izleyici kitle iiyelerinin popiiler filmlerle bag-
lantil1 ¢atigmalari nasil tanimladiklarina dair
yaklagimlar da burada ele alinan bagliklar ara-
sindadir. Analiz birimini izleyici kitle iiyesinin
kendisine kaydirarak dini topluluklar i¢inde
giinliik sosyal etkilesimlerde medyanin etkileri
hakkinda daha doyurucu sonuglara varilabile-
cegi imit edilmektedir.

ARASTIRMANIN KAPSAM VE DUZENI

Amerika'da bircok din temsil edilmesine rag-
men bu ¢aligma, Hiristiyanligin farkl bigimleri
ile medya kullanimt arasindaki iliskinin bir tar-
tigmasiyla sinirlidir. Bu sayede okuyucu, ayni
dinsel gelenek igindeki mezhepsel olusumlarin
giinlik yagsamdaki medyaya iligkin bir diisiince
bigimini nasil yonlendirdiklerini kargilastirma
imkant bulacaktir. Yine de katilimcilar gals-
manin din ve kitle iletisimle ilgili konularin tii-
miinii kapsamaktaki eksikliklerinin farkinda-
durlar.
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Calismanin igerigi bes boliimden olusmaktadir.
Birinci béliim bu girisle birlikte din ve medya
konusundaki aragtirmalarla ilgili literatiirlin bir
Ozetini igermektedir. Bu gdzden gegirme (ikin-
ci kisim) iletisim ve sosyoloji sahalarindaki 6z-
gill calismalarin ayrintili bir 6zetini sunmakta-
dir. Yine ikinci kisim arastirmacilara, yazarlara
ve Ogrencileri de bu arastirma alaninda yapi-
lanlar kadar eksiklikler hakkinda da ihtiya¢ du-
yulacak bir bagvuru kaynagi olugturmaktadir.

fkinci boliimdeki bagliklar, birtakim dini ku-
rumlarin (6rn. Katolik, Fundamentalist, Protes-
tan, Mormon, Evengelical vb.) dini doktrinle-
rin genel baglaminda {iyelerine medya hakkin-
da ne sdyledigini ele almaktadir. Dini kurumla-
rin kendilerini diinyaya nasil uydurduklari ve
bu uyumlarin medya hakkinda resmi tavir ve
Ogretiler olarak nasil ifade edildigi de bu bag-
lamda incelenmistir.

Kalan bagliklar din ve kitle iletigim kullanimi
arasindaki iligkiyi inceleyen ¢aligmalara ayril-
mustir. Ugiincii boliimde belirli bir mezheple i-
liskili olmayan genel izleyici kitleleri hakkinda
yapilan arastirmalar nakledilmistir. Dogal ola-
rak amprik olan bu béliimlerde, ¢ok sayidaki
dini cemaatin medyaya kars1 tutumlari, davra-
niglan ve duygular: da karsilastiriimaktadir.
Burada sunulan veriler izleyici kitle iiyesinin a-
raciliryla verilen kurumsal emirlere gore nasil
davrandiklari sorusuna cevap vermektedir.

Dordiincii boliimdeki basliklar, ¢ok sayidaki
belirli dini gruplarin medyanin giinliik yagsam-
daki roliinii nasil tanimladiklarina dair 6zel du-
rum arastirmalarini igermektedir. Besinci ve
son boliimdeki sonuglandirici baghiklarda ise,
olugsmakta olan bilgi toplumunun gelecek yiiz-
yila yonelen dini gruplar i¢in ne ifade ettigi tar-
tigtimaktadir.
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