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SOSYAL BiR DEGER OLARAK TUKETIM

Enderhan KARAKOC*
OZET
Globalizasyonla birlikte dnlenemeyen bir tiiketim giidiisii, medyay da yamina alarak, herhangi bir
toplumsal deger ve yargy dikkate almadan ilerlemektedir. Tiiketim giidiisiiniin onlenmesi bir yana
bir¢ok determinasyonla besleniyor olmasi onu iginden ¢ikilamayacak bir hale sokmaktadir. Bu durum
bireyi belki de rasyonellikten uzaklagtirmakta geleneksel tiiketim mantigyla bas basa birakip, tiketiy-
orum o halde varim diisiincesine hapsetmektedir. Bu agidan bakildiginda tiiketimin toplumsal
aciliminda ozne olarak birey, rasyonellik, buna bagh ortaya ¢ikan tasarruf ve bunu yénlendiren diger
fakiorlerin etkisi sosyolojik olarak agimlanmalidur.
Anahtar Sozciikler: Kitle iletisimi, yabancilasma, tiiketim, grup iliskisi, rasyonellik

CONSUMING AS A SOCIAL VALUE

ABSTRACT

1t seems that globalization with the natural power of the mass media makes the motive of consuming
the ruling social orientation throughout the world, In view of the constant erosion of the social values
a}:zd of reason as foundations to human life, this alienation makes people pessimistic about every-
thing.

From this context on, the individual as the subject of consumption, consumption and rationality, con-
sumption and saving, and other factors concerning the issue are analyzed from a sociological point of

view.

Keywords: Mass media, alienation, consumption, group relations, rationality.

GIRIS

Asir1 derecede iiretken olan ekonomimiz, tiike-
timi yasam tarzi haline getirmemizi, mallarin
satin alinmasini ve kullanilmasini bir ayine dé-
niistiirmemizi, tiiketimde manevi tatmini, ego-
muzun tatmini aramamizi istemektedir. Bir
seylerin giderek artan bir hizla tiiketilmesine,
yakilip bitirilmesine, yipratilmasina, yenisiyle
degistirilmesine ve hurdaya gevrilmesine ihti-
yacimiz var (Durning 1998: 5).

ABD'nin refah donemindeki satig analizcisi
Victor Lebow'a ait bu stzler titketimin bir nok-
tadan itibaren toplumsalin istekleri dogrultu-
sunda konfigiire edildi3i realitesiyle bizi kars
karsiya birakmaktadir,

Zira bizler tiiketimin salt bireysel bir selektivi-
teye dayandig goriisiine kendimizi g¢oktan i-
nandirmistik. Ortaya ¢ikan bu realite titketimin
sosyolojik olarak birey diginda gelisen bir olgu
oldugunu ve bu olgunun da gesitli etkenler
dogrultusunda sekillendigini gostermektedir.
Sekillenen bu olgu dogrultusunda diistiniildii-
giinde tiiketimin iligkili oldugu kavramlar ve
bu kavramlar dahilinde izledigi tarihi seyir da-
ha bir 6nem arz etmektedir.

Ayrica tiiketimin boyle bir yonlendirmeye ma-
ruz kalmasinin yam sira iktisadi olarak bir zih-
niyet farklilasmasinin iirtinii oldugu gergegi de
karsimiza ¢ikmaktadir. Diger bir deyisle zihni-
yet farklilagmas: tiiketimin y6niinii ve miktari-
ni belirlemede temel Slgiittiir. Bunlarin yani si-

ra, tilketimin yapildig sosyal yapiyla olan ilis-
kisi ve bu iliskinin bireysel olarak bir yabanci-
lagmaya yol agtig1 gibi bir durum da s6z konu-
sudur. Bu noktaya gelindiginde gériilmesi ge-
reken temel saik rasyonalitedir. Zira rasyonel
olarak tiikketmeye alisik olmayan bir birey ve
bu bireyin ait oldugu toplumsal yapinin doga-
sinda zorunlu bir yabancilagmay barindirmak-
tadir, insanin bir 6zne olarak algilanmasindaki
temel nilans: tikettikleriyle dogru orantili ola-
rak goren bu anlays, tiikketimin farklilagsmadigi
bir yapiy: statik olarak nitelendirmektedir.

Aydinlanma sonrasi beliren bireycilik bu dii-
siince yapisinin sekillenmesinde énemli bir et-
kiye sahip olmug ve buna "tiikketiyorum o halde
varim" diisiincesiyle kuramsal katkilarda bu-
lunmusgtur. Bdylece, birey 6zne olarak varligini
tiikettigi mal miktariyla ya da farkinda olma-
dan dogaya verdigi zararla ispat yoluna git-
mektedir. Bu ispatin ortaya konmasi sirasinda
birey ¢ok efektif diislinememekte ve primitif
yanlighklar yapmaktadir. Ciinkii insanlarin ar-
zular1 sonsuza kadar olabildigi siirece tiiketim
tatmin saglamaktan acizdir. Tolstoy'un ifadele-
riyle "Dilencisinden milyonerine kadar tiim in-
sanlar arasinda sahip olduguyla yetinen birini
arayin; bin kiside bir kisi bile bulamazsinz.."
Bugiin bir palto ve bir ¢ift ¢izme almak zorun-
dayiz, yarin bir saat ve zincir; bir sonraki giin,
kanepesi ve bronz lambasi olan bir daireye ta-
sinmamiz gerekir. Sonra halilarimiz ve ka-
dife elbiselerimiz olmalidir; sonra da atlari-
miz, at arabalarimiz, tablolarimiz ve siis esya-
larimiz... (During 1998:23).
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O halde bu nokta itibariyle bir feedback yapti-
gimizda tiiketimin zidd1 olan fakirliginde ne
¢evre ne de insanlik sorunlarina ¢dziim olama-
dig diistincesinden hareketle oturup ne kadarin
yeterli oldugunu belirlemeli ve diinya hangi se-
viye de tiiketimi kaldirabilir sorusu sorulmali-
dir. Sosyolojik olarak, gerektigi kadar tiiketen
bir toplumsal yap1 nasil ortaya konur gibi soru-
lara cevap bulmak zorunday:z.

1- TUKETIM VE IKTISAT
LI Tiiketimin Tanmm ve iktisadi Gelisme

Bilindigi gibi giiniimiizde bir iilkenin geligmis-
ligi tiiketimindeki artigla degerlendirilmektedir,
iktisadi gelismeye paralel olarak iiretim ve tii-
ketim dengesini kuran ve devam ettirebilen iil-
keler gelismis iilkeler skalasinda yerlerini al-
miglardir. Boyle bir algilamaya neden olan te-
mel parametre bir iilkenin niifusu ne kadar ¢ok
zengin ise tiikketim harcamalari da o oranda
yiiksek olur (Arikan 1995:82) goriisiidiir. Bu-
nun igin tiiketimin iktisadi gelismeden bagim-
s1z bir degisken olarak ortaya ¢tkmast miimkiin
degildir. O halde tiiketimin y6niinti ve niteligi-
ni belirleyici unsurlardan birincisi iktisadi ge-
lismedir denebilir.

iktisadi geligmeyle birlikte adi sik¢a anilan tii-
ketim olabildigince az gabayla, yalnizca para
(is) karsihiginda elde edilen bir kazanimdir
(Bora 1990:49). Bu kazanimin ortaya ¢itkma-
sindaki tarihi saik aydinlanma felsefesiyle be-
raber popiiler bir hiiviyet kazanan individiia-
lizm yani bireyciliktir. Bireycilikle beraber ka-
pitalist dongiliniin bir uzanimi ve sylemi olan
"tiiketiyorum o halde varim" tlimcesi tarihi a-
kis agisindan giiniimiize degin uzanan tiiketim
olgusunun temel parametrelerinden birini olug-
turmaktadir. Zira insanlar bu tarihi seyirle be-
raber kendilerine kadar uzanan bu tiiketim ol-
gusunu, herkesin kendi statiisiinii kimin 6nde
ve kimin geride olduguna gore belirledigi siki-
c1 bir igtir (During 1998:25) dedikleri halde bu
olguyu dengelemede bir hayli zorlanmiglardir.
"Modern dénem olarak adlandirdifimiz giinii-
miiz tiikketim kavraminin dogusu birbirine para-
lel {i¢ temel alan igerisinde dogmugtur. Bunlar;
iiretimin orgiitlenmesi, zor kullamimu ile siyasal
egemenliZin 6rgiitlenmesi ve sdylem, temsil ile
bilisin drgiitlenmesidir (Murdock 1994:368).
Bu &rgiitlenme neticesinde bat1 kapitalizminde
tiiketimi kusatan sosyal ve kiiltiirel olusumlar,
eski kiiltiirel 6gelerden de etkilenmistir. On se-
kizinci ylizyilda bu olugumlar rasyonel kapita-
lizmin giiglenerek devamini gergeklestirmigtir.
Yirminci yiizyilin ortalarina dogru bu olusum-
lar kitle tiiketimi denilen olguyu da beraberin-
de gikarmustir (Weber 1997:34). Kapitalizm ve
buna bagl yeni gelismeler burjuvazi sinifimin

olugmasini saglayarak, bunlarin ekonomik ve
siyasal alanda etkili olmasina sebep olmustur.

1.2 Insanlar Neden Mal Sahibi
Olmak Isterler

Tiiketim izledigi bu tarihi seyir boyunca insan-
lara zorunlu bir gorev yiliklemektedir. Tiiketi-
yorum o halde varim bu gorevin temel mental'i
konumundadir. Zira tiiketimi toplumsal skala-
da 6nemli bir yer teskil etmeyen birey arzu et-
tigi bir gruba dahil olamadig: gibi, bulundugu
gruptan da olabilmektedir. Bu durum ortagag
sonrast Avrupa da yasayan merkantilist zihni-
yetin primitif olarak ortaya ¢ikan lokal farkh-
lagmig bir sekli konumundadir. "Bu acidan ba-
kildiginda mal sahibi olmak latent bir toplum-
sal dayatmayla kargi karsiyadir. Yani gereksi-
nimler toplum tarafindan belirlenir ve ekono-
mik gelisme oraninda yiikselir" (During
1998:27). Buna mukabil insanlarin mal sahibi
olma istemelerinin temelinde tiiketim anlayis-
larinin ve kiiltiirel yénelimlerin etkisi de yat-
maktadir. Paul Ekin'e gore sahip olmak ve da-
ha fazla mal ve hizmet kullanma, kisisel mutlu-
lugu arttiran sosyal statii saglayan ve ulusal ba-
sartya gotiiren tek yoldur (T.B Komisyon Ra-
poru 1997:5). Toplumda kisiler hangi katma-
nin {iyesi olursa olsunlar daima bir iist diizey-
deki katmana ylikselmek istemektedirler. BSy-
le bir yiikselmeyi ise tiiketim yoluyla gergek-
lestirmek istemektedirler (Yigitbag1 1989:53).

1.3 Insanlar Neden Tasarruf Yapiyorlar

Mal sahibi olmak giidiisii bunun siirdiiriilebilir-
ligi agisindan beraberinde tasarruf fenomenini
de getirmekledir. Zira tiiketimin nesnesi degil
6znesi olduklarini diisiinen, statiiyii egitimli ve
bilingli davraniglar sergilemekte arayan tiiketi-
cilerin piyasanin gekiciliginden asgari diizeyde
etkilenerek tiiketim davraniglarint gergeklegtir-
meleri beklenir (Kostak 1996:2). Buna mukabil
baz: iktisatgilarin nigin tasarruf sorusuna ver-
dikleri cevaplar, bu konu hakkinda bize daha
net bilgiler verebilir.

Keynes'e gore tasarruf yatirimdir, ayni zaman-
da ertelenmis titketimdir (Douglas ve Isherwo-
od 1999:43). Weber'e gore tasarruf tanriya da-
ha yakin olmanin temel kosuludur. Duesen-
berry'e gore ise tasarruf egilimini, daha dogru-
dan bir toplumsal etkenle, yani tiiketicinin igin-
de yer aldigi, niifusun gelir dagilimindaki goére-
celi konumuyla iligkilendirerek, mutlak gelir
diizeyinden ayirir. Yani geliri gorece yiiksek
bir insan toplumsal olarak karsisina ¢ikarilan
tim zorunluluklari yerine getirebilecek bir ta-
sarruf i¢in bir bakiyeye sahip olacaktir. Geliri
diisiik olan biri ise bu kiiltiirel talepleri karsila-
makta daima zorlanacak ve asla tasarruf ede-
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meyecektir (Douglas ve Isherwood 1999:43).
2-TUKETIM VE SOSYAL YAPI

2.1 Tiiketim ve Yabancilasma

Marksist jargona ait bir kavram olarak kargimi-
za ¢ikan yabancilagma (alienation) tiiketimie
dolayl: da olsa bir organik bag igerisindedir.
Zira modern tiiketim, sembolik anlam sistemle-
ri lizerine kuruludur. Bu sistemler modern tii-
ketim mallarinin tasarimlarinda ve onlarla ilgili
reklamlarda goriilebilecegi gibi, yaraticilik ol-
gusunun yabancilagsmis sekilleri iizerine kurul-
mustur (Bocock 1997:56).

Bu durum yabancilagmaya ait {i¢ 6geden biri o-
lan yaratici etkinligin kaybi olarak goriilmekte-
dir. Zira Marx yeme-igme yoniinde ayni olsa
da hayvandan farkli bazi niteliklere haiz oldu-
gunu sdyleyerek bu durumu 'Tiirsel Varlik'
kavramiyla agiklamaya ¢aligmaktadir. Marx tii-
ketimin yabancilagsmasinin bir pargasi oldugu-
nu zira Uretimin nihai sonucu olmasinin bunu
gerektirdigini s6ylerken tiirsel varligin bulun-
dugu gevreye, kendine karsi olan dual rol riin-
tillerine vurgu yapmaktadir. Zira bir lokma bir
hirka yolunda en fazla israrli olanlarin bile, en
yakin ve mahrem gevreleri ile bas baga kaldik-
lar1 an biitiin o ayak baglarinin ¢dziiliiverdigini
biliyoruz (Ulgener 1981:95).

Titketim kiiltiiriinlin yagam tarzi haline doniis-
tiigii kapitalist iilkelerde miimkiin olan en fazla
iretmeyi amaglayan bir toplumsal orgiitlenme
bigiminde kisiler dogrudan bir tiretim, dolayi-
styla bir tiiketim araci haline doniismektedirler.
Boyle bir toplumda her sey tiiketim ile anlam
kazanmaktadir. Kisilerin bosg zamanlarin: de-
gerlendirmesi, eglencesi ve hatta cinselligi bile
tilketimin bir nesnesi haline gelmistir. Hatta,
toplumda kisilerin basarilar bile yiiksek tiike-
tim ile dzdeslesir olmugtur (Tolan 1980:237).

Tiiketim toplumu varligin1 devam ettirebilmek
icin nesnelere ihtiya¢ duymakla birlikte onlar
yok etme ihtiyaci da hissetmektedir. Kisiler
nesneleri tiiketerek bir deger yaratmak iste-
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mektedirler. Oyle ki tiiketim toplumsal biitiin-
likten aykiriliklan suglar hale gelmistir. Tiike-
tim ayn1 mallarin ve ayni maddi kiiltiirel iiriin-
lerin gittikge artan paylasimini ve tiiketimini
normal saymaktadir (Baudrillard 1997:67).

2.2. Sosyal Yapi ve Tiiketim

Bir iilkenin soyut bir haritasi hiikkmiinde olan
sosyal yapi, tiiketimin pozitif ya da negatif
yonde izledigi seyri etkilemektedir. Zira birey
icinde bulundugu sosyal yapiyla zorunlu bir i-
liski igindedir. Bu durumu s6yle agiklayabili-
riz:

=>Siniflar arasinda harcama tasarruf ve satin
alinan iriinler ve satin alinan magazalar, mar-
kalar agisindan farkhliklar goriiliir.

=>Sniflar arasinda, pazarlama eylemlerine
karsi tepkiler ve iriinleri algilayis agisindan
degisiklikler vardir.

=>Tiiketim Modeli sinif iiyelerinin simgelerini
belirler ve grup uyeligi, gelire gére ekonomik
davranigin ¢ok daha 6nemli bir belirleyicisidir.

=>Tiiketiciler, kendi deger yargilari ve bekle-
yisleri ile satig magazasinin niteliklerini kargi-
lagtirma da gok gercekgidirler.

=>Alt sinifta yer alan tiiketiciler harcama bi-
¢imlerini gereksinim siralamasina gore belirler.
Gosterisci harcama bigimi, tist sinifin bir 6zel-
ligidir (Arikan ve Odabasi1 1995:82).

O halde sosyal yapiya bagl olarak ortaya gikan
tiiketimin, iktisat sosyolojisi agisindan bakildi-
ginda gelir ile yasama tarzinin etkilesiminin bir
fonksiyonu oldugunu ifade edebiliriz (Eke
1982:428).

2.3.Tiiketimi Etkileyen Tikel Etkenler

Tikellestirilen bu etkenlerden arzular yalnizca
bedenin biyolojik islevleri sonucu degil, kiiltii-
rel kavram ve gostergelerin, bedenin cinsel ve
erotik etkinlik kapasitesi ile baglanti kurduklan
noktada iiretirler (Bocock 1997:94). Bu para-
lelde tiiketim arzulari destekleyici mahiyet arz
ederken su da bu sekilde insan isteginin tatmi-
nidir. Ve kapitalist sistemin tiretkenliginin, bu
piyasaya katilanlarin isteklerini arttirict yonde
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bir seyir izlemektedir (Poole 1993:53).

Bu seyir insanoglunda agresif ve cinsellikle
dolu olarak mala baglayan ikinci bir doganin
ortaya ¢ikmasina neden olmustur. insan kendi-
sine Onerilenlerin kabul ettirildigi, sahip olma
giidiisiiniin dikte edildigi ve tiiketmek, ugras-
mak, siirekli mal degisiminde bulunmak zorun-
da olan ve bunlar1 biyolojik bir gereksinme o-
larak goren biri halini almistir. Ve hig stiphesiz
ki kendisini bu faaliyetlerden alikoyacak her-
hangi bir degisime karst duracaktir (Bocock
1997:94).

Fantezi olarak nitelendirdigimiz bu diinya, re-
el-yasami tizerindeki etkinligini yitiren insan i-
¢in, "yakinin uzak, uzagin yakin" kilinmasinin
en etkin, en zengin yolunun bulunmasi demek
olan kitle iletisim araglari ile yeni bir boyutun
da igine girmistir (Oskay 1983:179).

2.4. Tiiketim ve Rasyonalite

Rasyonel davranis; diisiinerek, akla uygun dav-
ranigta bulunmak demektir. Ortalama bir tiike-
tici, gelirini ve ihtiyaglarini dikkate alarak mal
ve hizmetlerin se¢imini en iyi sekilde yapar.
Kendisine en biiyiik tatmini saglayacaksa satin
alma karan verir (Arikan ve Odabagi 1995:93).

Bu tanimlama optimist kavramsal gerceveyle
rtiigtirken tiiketim toplumunda insam: titketen
bir hayvan olarak degerlendiren anlayigla taban
tabana zittir. Ciinkii bu anlayisa gére insan ba-
sin1 ve sonunu bilmedigi, ama bir sekilde ken-
disi igin zorunlu gordiigii tilketim harcamalari-
na bir kilif uydurmakladir (Demir 1993:44).

Tiiketim ihtiyaglarin tatminini saglarken bireye
bu ihtiyaglarin neler olabilecegi konusunda pek
se¢im hakki vermemektedir. Biitiin bunlara ek
olarak tiiketim aligkanlik yapmaktadir. Her
liikks, kisa siirede bir ihtiya¢ olarak kargimiza
¢ikmakta ve yeni bir litkks bulma yolunda bize
yeni bir kapt agmaktadir.

Diger taraftan metay1 esyaya donistiirerek onu
yiicelttigini sanan eski esya toplayicisi antik-
tutkunu insan, kendisini, esyalarin kullanimca
yararli olma boyundurugundan azad edildigi
eski ve bu diinyadan uzak bir diinyada yasama
olanagna, bu nedenle, olsa olsa, bir illiizyon o-
larak ulagabilmektedir. Yasamak iz birakmak
olarak sayildig: igin, i¢ diinyada olan da, ortii-
ler, kutular, koltuklar, biblolar, gergeveli re-
simler hem konuttaki izlerdir, hem de illiizyon
olarak yasanan bir yagamda birakilabilen izler-
dir. D1g- gergeklik ise, bu illiizyon sayesinde
dokunulmazlik kazanmaktadir bu illiizyon siir-
diikge (Oskay 1983:185). Ne var ki, reel-yasa-
mu {izerindeki egemenligini yitiren insanin igi-
ne ¢ekildigi bu i¢ diinyasi, ¢ok gegmeden, reel-

yasama katlanabilmek igin gereken yogun bir
anomie'nin her yan1 kapladig giigstiz, sinik ve
sugluluk ve karsithk duygusunun ig ige girdigi
karanhk bir yer alti diinyasina doniigsmiistiir
(Oskay 1983:185-186).

2.5. Tiiketicinin Toplumsal Baglantis:

Tiiketici yasadig1 toplumsal gruptan bagimsiz
olarak algilanamayacag: igin yaptigi harcama-
larinda mutlaka toplumsalin bir etkisi olacaktir.
Zira kimlik degerlerini zenginlegtirmek isteyen
insanlar eylemlerini yoneltebilecekleri ii¢ yola
sahiptirler. Bu yollardan birincisi tiiketiciyi di-
saridan zorlayan referans gruplaridir. Bu du-
rum sosyal tabakanin bir uzanimidur. ikincisi i-
se bir gruba ait olmanin sembolleri olan kimlik
zenginlestirici etkenlerdir. Sarap sevenler gibi.
Ugilincii olarak karsimiza bu iki yolun destekle-
yicisi konumunda olan narsislik egilimi ¢ik-
maktadir (Warde 1992:50).

Boylece tiiketim toplumu, markalarin evierde
kullanilan sozciikler haline geldigi paketli, is-
lenmis gidalarin yaygin sekilde kullanildig:
(During 1998:14) bir yap: olarak ortaya ¢ik-
maktadr.

Tabii, bu konuyu bdyle odaklamak, genelde
kiiltliriin kaderi, 6zelde de postmodern ¢agda
toplumsal bir diizey olarak kapitalist kiiltiiriin
islevi gibi daha gergek bir konuyu giindeme
getiriyor. Yukaridaki tartigma her seyiyle,
postmodern diye adlandirmakta oldugumuz ol-
gunun geg kapitalizm diinyasinda kiiltiir alanin
-toplumsal islevinde ciddi bir degisimi de ige-
ren- koklii bir mutasyondan ayrilmaz oldugu-
nu, ve ancak bdyle bir mutasyon varsayimiyla
birlikte dugiiniilebilecegine isaret etmektedir
(Jameson 1990:108).

3. TUKETIM YE BiREY
3.1 Tiiketici Kimligi

Tiiketici, kisisel arzu istek ve ihtiyaglar igin
pazarlama bilesenlerini satin alan veya bu ka-
pasiteye sahip olan birey (Arslan 1993:41) ola-
rak tanimlanmaktadir. Daha yalin bir sekilde
tilketim amaciyla mal ve hizmetleri alip-kulla-
nan olarak kavramlastirilabilir. Bu tanimlama
tiiketicinin sosyal bir kisilik olmasinin yani si-
ra, bireysel olarak da var oldugunun ve selekti-
vite sansina sahip oldugunun bir gostergesi du-
rumundadir. Tiketici kimligi bu agidan bakil-
diginda sosyal bir kimligi olan ve bunu 6zgiil
iradesiyle kontrol edebilen ve bu paralelde mal
ve hizmetlerden yararlanabilen bir 6zne olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Tiiketici kimligi bir insan davranmsi olarak her
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tirlti degiskene agik oldugu halde siire¢ olarak
sadece tiiketimle sinirlidir. Tiiketici kimligi te-
melde tiiketicilere etki eden i¢ ve dig degisken-
ler tarafindan belirlenmektedir. Algilama, kisi-
lik tutum, 6grenme gibi i¢ degiskenler ile sos-
yo-kiiltiirel etmenleri kapsayan dis degiskenleri
bunlara drnek verebiliriz.

3.2. Rasyonel Bir Tiiketici Profili

Tiiketime bu denli 6nem verilmesinin nedeni,
kisinin toplumsal katmanlasma igindeki yerini
belirleyici bir nitelik ve 6zellik tagimasidir. Ki-
silerin yiiz yiize gelerek iligki kuramadiklari,
ya da yiiz yiize geldiklerinde bile birbirlerini
algilayamadiklari, 6nceden birbirleri hakkinda
bilgi sahibi olmadiklar toplumlarda, kigiler ii-
yesi goriinmek istedikleri toplumsal katmanin
tilketim normlarim uygulamakta ve bu normla-
ra uygun diisen bi¢im ve yogunlukta tilketme
¢abasi igerisine girmektedirler (inceoglu
1988:99-110).

Tiiketim eylemi igerisinde duygularimiz, biyo-
lojik gereksinmelerimiz, estetik anlayigimiz vb.
kitle iletisim araglariyla kodlanmig bir vaziyet-
te bize ulagmakta ve yeniden inga edilmektedir.
Boylece duygularimizda bize ait olmaktan gik-
maktadir (Topguoglu 1995:182).

Bu durumda rasyonel bir tiiketicinin kendine
sormasi gereken soru su olmali, yoksulluk ve
gegim sikintisinin tizerinde fakat tiiketici ya-
sam tarzinin altinda olan bir yasam diizeyi var
midir? (During 1998:8) Ve cevap verirken bu
perspektifi goz oniinde bulundurmalhidir. Zira
bu durum gerek ekolojik ¢okiintiiniin 6nlenme-
sinin gerekse akilci bir harcama profilinin te-
melini olugturmakladir. Yani rasyonel bir tiike-
tici dogaya saygili, gelir-gider dengesini sagla-
yan, harcamalarinda ¢evreyi ve bagli bulundu-
gu kiiltiirii yadsimayan bir 6zne olmalidir.

SONUC

Simdiye kadar tiiketimin ne oldugu, nasil gelis-
tigi ve toplumsal baglantilar lizerinde durduk.
Bundaki amacimiz mikro diizeyde yasadigimiz
toplumun makro diizeyde gezegenimizin yasa-
nilabilir hale nasil getirilebilecegini betimle-
mekti. Bu durum bize sunu gésterdi, birey tat-
mini tiiketimde degil bog zamanlari degerlen-
dirmede, insan iligkilerinde ve maddi 6gelerin
agirlikh olmadig: alanlarda aradiginda idealles-
me yolunda olumlu bir adim atmaktadir Bura-
da makro diizeyde alinacak tedbir ev ve yerel
toplum ekonomilerini yeniden canlandirmak ve
tilketime daha az bagiml bir kiiltiir ortaya koy-
mak olacaktir, Bu gorevde makroskobik yapi-
nin gekillendiricisi olarak ilk gbze ¢arpan dev-
lete aittir. Zira artik tiiketim diizeyi gelismislik

parametresi olmaktan bir hayli uzaklagmistir.

Giinlimiizdeki titketim, temel ihtiyaglarin kar-
stlanmasindan ¢ok, kisilerin toplum igindeki
yerini, konumunu belirleyen bir gosterge niteli-
gi tasimaktadir. Kisinin toplum igindeki gegerli
konuma tiiketim yoluyla ulasabilecegi, tiikete-
bildiklerinin bunun bir 6lgiisii oldugu fikri, zi-
hinlerimize reklamlar araciliiyla yerlestiril-
mektedir. Diinyanin bir ¢ok yerinde kapitaliz-
min ekonomik ve kiiltiirel agidan egemen duru-
ma gelmesi, kapitalist sisteme sahip olmayan
iilkelerde bile insanlarin kapitalist bir tiiketim
egilimi ve arzusuna sahip olduklari gergegini
ortaya koymaktadir.
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