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0z

Pandemi sureci, bircok yonden arastiriimasi gereken bir durum olarak én plana
cikmaktadir. Bu dogrultuda pek ¢ok insanin hayatini derinden etkileyen COVID-19
pandemisi cesitli calismalara konu olurken, bu sureci tiiketim temelli yeni anlam
insalari cercevesinde inceleyen arastirmalara pek rastlanmamaktadir. COVID-19 salgini
insanlari yalnizca bireysel ve sinirli alanlara sikistirmakla kalmamakta, ayni zamanda
bireylerin tiketim aliskanhklarini da dogrudan etkilemekte ve bir nevi gorselligin
merkezi bir rol oynadigi yeni “anlam diinyasi” olusumlarinin 6niini acmaktadir.
Bundan dolayi, calismanin odak noktasini pandemi stirecinde maskelerin kullanim
pratikleri olustururken, arastirma kapsaminda gorsel bir tiketim nesnesi olarak tasarim
maskelerin kullanim motivasyonlari tizerinde durulmustur. Calismada icerik ve tematik
analizyontemleri kullaniimis ve bu baglamda 6rneklem olarak Hediyemen (bir cevrimici
alisveris sitesi) incelenmistir. Bu makalenin baglica amaci, maske kullaniminin koruyucu
ozelliginden ziyade estetik ve gorsel kaygilarin objesine donustigi teorisinden yola
cikarak yeni bir anlam kazandigini tartismaktir. Arastirmanin bulgularina gére COVID-19
kriziyle birlikte tibbi koruma amacli gtinliik hayata dahil olan maskeler, gorsel tiiketim
yoluyla slrec icerisinde imaj kurgusunun simgesel bir unsuru olmaya baslamis ve bu
konuda farkli anlamlar kazanmistir. Dolayisiyla calisma, COVID-19 salginini tiiketime
dayali meydana gelen yeni anlam insalarini tartismaya acacak daha ileri aragtirmalara
katkida bulunmayi hedeflemektedir.

ABSTRACT

The pandemic process comes to the fore as a case that necessary should be researched
in many aspects. In this direction, while the COVID-19 pandemic that profoundly affec-
ted many people’s lives is the subject of various studies, there is no research examining
this process within the framework of consumption-based new meaning constructions.
COVID-19 outbreak not only compresses many people into private spaces, but it also
directly affects the consumption habits of individuals and paves the way for the for-
mations a kind of “world of meaning” in which visuality plays a central role. Following
this reason, the focus of this study is the use of design masks in the pandemic process.
Within the scope of the research, it can be said that design masks have become a visual
consumption object. Content and thematic analysis methods have been used in the
study, and Hediyemen (an online shopping website) has been examined as a sample in
this context. The principal purpose of this article is to discuss that the use of masks has
received a new meaning based on the theory that it has turned into an object of aest-
hetic and visual rather than its protective feature. According to the findings of the re-
search, the masks included in daily life for medical protection with the COVID-19 crisis
have become a symbolic element of image establishment through visual consumption
day by day and gained different meanings in this regard. Therefore, the study aims to
contribute to further researches that will discuss new meaning constructions based on
consumption in the COVID-19 pandemic.



GiRiS

Cin’in Wuhan boélgesinden baglayarak hizla diinya geneline yayilan ve Diinya Saglik
Orgiitii (DSO) tarafindan Mart 2020 tarihinde pandemi olarak ilan edilen COVID-19, pek ¢ok
insanin yasamini olumsuz yonde etkilemektedir. Bu durum, devletlerin kapanma siirecini de
beraberinde getirmistir. Dolayisiyla saglik krizi olmanin da ¢ok Gtesine gegen koronaviriis
salgin1 aynt zamanda iktisadi politikalar ve ekonomik sistemler iizerinde ¢ok derin etkiler
birakmistir ve birakmaya devam etmektedir. Milyonlarca insan isini kaybetmis, kiiresel finans
piyasalar1 olumsuz etkilere maruz kalmis, iiretim faaliyetleri durma noktasina gelmis ve bu

dogrultuda diinya ¢apinda tiiketim pratikleri de degisime ugramistir.

Salgin tehlikesine savunmasiz bir sekilde yakalanan bireyler de rasyonel ¢oziimler
tiretme yoluna bagvurarak ¢esitli pratik 6nlemleri hizla giindemlerine almiglardir. Bu minvalde
koruyucu ekipmanlar olduk¢a miithim bir rol oynamistir ve oynamaya devam etmektedir.
Dolayisiyla 6nemli koruyucu ekipmanlardan biri olarak maske ve maskenin kullanimi, salgin
siirecinin baglangicindan beri kamu otoritelerinin {izerinde siklikla durdugu bir konu
olmaktadir. Salgin siirecinde maske kullanima, bireylerin saglik durumlarini korumak ve bulag
riskini minimum seviyelere indirmek bakimindan kuskusuz elzemdir. Ancak tibbi
koruyuculugu olan maskelerin yani sira bireyler, herhangi bir koruyuculugu olmayan
maskelere! de ragbet gostermektedir. Peki herhangi bir koruyuculugu olmayan ve birey
saghigini tehdit eden birtakim potansiyel zararlari biinyesinde barindiran maskelere ilginin
temelinde hangi nedenler yatmaktadir? Maske kullanimina atfedilen ya da yiiklenen anlamin
degismesi ve yeni boyutlar kazanmasi farkli bir tartigma konusunu da beraberinde mi
getirmektedir? COVID-19 pandemisine karsi 6zne islevi goren ve bireylerin sagligina dair
koruyucu 6zelligi ile 6n plana ¢ikan maske kullanimi, “tasarim maskeler” 6rneginde de dikkat
ceken bir husus olarak, siire¢ icerisinde gorsel bir tliketim nesnesi olmaya dogru mu
evrilmektedir? Bu ve benzeri sorular ¢ercevesinde, kitleler i¢in tiiketim arzusunun salgin siireci
icerisinde hangi bigimlerde ortaya ¢iktigini arastirmak ve buradan hareketle maske kullanim
tercihlerine etkisinin elestirel bir analizini yapmak, heniiz yeterince kesfedilmemis bir arastirma

alan1 olmasi acisindan da calismay1 cazip kilmaktadir.

Bu calismanin temel amaci, COVID-19 salgini siirecinde hayati 6nemine iligkin
vurgularla glindelik yasam pratiklerinin zorunlu bir pargasi haline gelen maske kullaniminin,

tasarim maskeler 6rnegi {izerinden estetik anlayisin merkeze yerlestigi ve bu yoniiyle yeni bir

Tibbi  koruyuculugu olmayan maskelerin  potansiyel zararlann i¢in  bkz. tth.org.tr, 2020;
https://www.tth.org.tr/userfiles/files/WHO-maske.pdf.
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anlam kazandig1 varsayimindan hareketle gorsel tiiketim nesnesine doniismesini sorgulamaya
ve tartigmaya agmaktir. Yukarida da bahsedildigi lizere maske takmak/kullanmak, toplum
sagligin1 korumaktan c¢ok siire¢ igerisinde bireyler igin gorsel tiiketim nesnesi haline
gelebilmekte; dahasi kimliklerine dair farkli ifade bicimlerine, begenilme arzusuna, ilgi ¢cekme
istegine ve bu baglamda bir ¢esit yeni imaj ingasina da zemin hazirlayabilmektedir. Bu noktadan

hareketle, bir tiir “gdsterisci tiiketim?”

durumu yahut anlamin yeniden tesisiyle birlikte
yabancilasma® hali sz konusu olabilir. Sonug olarak, ilk anda tibbi koruyuculuk gayesiyle
giindelik hayata dahil olan maskelerin boyut degistirerek moda ve estetik kaygilarin nesnesi
haline doniisme egilimini inceleyen bu ¢alisma, tasarim maskeler 6rnegi iizerinden COVID-19

salgin krizinin doniisen anlamlari iizerinde durmaktadir.

KURAMSAL BiR PERSPEKTIFTEN TUKETIM NOSYONU

COVID-19 salgim giin gectikce her ne kadar korunma ve tedavi yontemleri arttik¢a
olumsuz etkileri azalma sinyalleri veren, ¢aresi bulunmaya yakin bir sorun gibi algilansa da
hala biiylik bir toplumsal tehdit olarak varligini siirdiirmektedir. Pandemi siireci bugiin dahi
genis capli etkilerinden dolay1 saglik, ekonomik, psikolojik, sosyal, siyasal ve daha pek cok
acidan arastirilmaya muhtag bir kriz hali olarak éniimiizde durmaktadir. Oyle bir kriz durumu
ki; yalnizca iiretim araglar1 degil davranis, tutum ve toplumsal tiiketim aliskanliklar1* {izerinde
de oldukga ciddi etkileri olan ve bu dogrultuda giindelik rutinlerin zorunlu terk edilisine sebep
olup “yeni normal”lerin tesis edilmesine yol agan bir olgudan bahsetmek miimkiin olmaktadir.
Ayrica bu stirecte diger boyutlarin yan sira etik kodlar ve ahlaki degerler boyutuyla da salgin

durumunun kiiresel 6lgekte 6nemli bir tartigma konusu oldugunu eklemekte fayda vardir.

Maskelerin gorsel bir tiiketim nesnesi haline doniismesine, giivenlik ihtiyacindan ziyade
gosteris unsuru bi¢ciminde giindelik yasama dahil olmasina ve dolayisiyla pandemi siirecine

farkl1 bir pencere olarak bu perspektiften bakan analize gegmeden evvel, “tiikketim” nosyonunun

2Genel olarak kisinin cevresine statiisiinii veya prestijini gdstermek amaci ile yaptigi aligverisler seklinde
tanimlanan gosterisei tiiketimin temelinde alinan iiriinlerin ¢evre tarafindan prestij gostergesi olarak algilanmasi
yatmaktadir (Giileg, 2015: 63).

3Yabancilasma yalmizca teorik (yani, metafizik, teolojik ve ahlaki, kisacasi ideolojik) degil, ayn1 zamanda ve
ozellikle pratiktir; yani ekonomik, toplumsal ve politiktir (Lefebvre, 2019: 36).

“Pandemi siirecinin tiiketici davranislar iizerindeki etkilerine dair detayl bir ¢calisma icin bkz. Aksoy, C. (2020).
Consumer Behaviour In Economic Downturn: A Qualitative Research During Covid-19 Pandemic. Istanbul:
Bahgesehir University, Master’s Thesis. Pandemi kosullarina dair toplumsal ve psikolojik yaklasimi odagina alan
arastirmalar igin ayrica bkz. Alicilar, H. E., Giines G. ve C6l, M. (2020). Toplumda COVID-19 Pandemisiyle Ilgili
Farkindalik, Tutum ve Davramgslarin Degerlendirilmesi. ESTUDAM Halk Saghgi Dergisi, (COVID-19 Ozel
Sayisi), 1-16 ve bkz. Tateo, L. (2020). Face masks as layers of meaning in times of COVID-19. Norway: University
of Oslo, Culture & Psychology, 1-21.
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ne anlama geldigini de kuramsal agidan kisaca degerlendirmek yerinde olacaktir. Tiiketim
kavrami en basit haliyle, arzu ve ihtiyaglar dogrultusunda iiretilen bir mal veya hizmetin
kullanilmasi/harcanmasi bigiminde agiklanabilir. Ancak bu kadar basit sekilde tanimlanmaya
miisait bir kavrammig gibi gdziiken tiiketim nosyonu, esasinda son derece karmagsik yapisi ve
iliski aglartyla 6n plana ¢ikmaktadir. Ozellikle, kimi entelektiieller tarafindan “nesneler
diinyas1” seklinde de betimlenebilen giiniimiiz kosullar1 titketim kavraminin anlamsal boyutunu

derinlestirmektedir.

Bugiin tiim ¢evremizde nesnelerin, hizmetlerin, maddi mallarin ¢ogaltilmasiyla
olusturulmus ve insan tiiriiniin ekolojisinde bir tiir temel doniisiim olusturan akil almaz bir
titkketim ve bolluk gercekligi oldugunu dile getiren Baudrillard’a gore (Baudrillard, 2020a: 15)
bolluk igindeki insanlar artik, tiim zamanlarda oldugu gibi bagka insanlar tarafindan degil, daha
¢ok nesneler tarafindan kusatilmis durumdadir. Nesneler tarafindan kusatilmis ve bolluk
icindeki bireyler, glindelik yasamda ¢esitli yollarla tiiketime oldukca sik bir sekilde tesvik
edilmektedir. Bir nevi “tiikketim kiiltiiri”niin yaratilmasina 6n ayak olan bu sistematik altyap1
toplumsal degisim ve doniisiimlerde de belirleyici roller oynamaktadir. Bu baglamda tiiketim
ve kiiltiir kavramlar1 girift bir iligkiye sahiptir. Erdogan’in da belirttigi tizere, “kiiltiir alan1 insan
yasaminin tiimiinii kapsayan egemenlik ve miicadele alanidir (Erdogan, 2004: 18)”; tiiketim ise
bu alan lizerinde varlik imkani1 bulan ve siirekli yeniden fiiretilen bir olgu olarak dikkat
cekmektedir. Tiiketim alaninda salt metalarin degil, toplumsal ihtiyaclarin kendisi de etkilesim

yoluyla gruplar arasinda bir miibadeleye sahne olur:

Tiiketim alani, yapilandirilmis bir toplumsal alandir; bu alanda yalnizca mallar degil,
ihtiyaglarin kendileri de, gesitli kiiltiir 6zellikleri olarak, drnek bir gruptan, yonetici
bir elitten diger toplumsal kategorilere gegerler (Baudrillard, 2020a: 70).

Biitev’e gore, metalar sadece kullanim degerleri olan {irlinler olarak tiiketime
sunulmazlar, iclerinde barindirdiklar1 gizemli c¢ekicilikleri ve onu almaya niyetlenen
miisterilerine vaat ettikleri haz diinyasinin zenginligi 6lgiisiinde de deger kazanirlar® (Biitev,
2007: 54). Dolayisiyla, en az metalarin kendisi kadar (belki de daha fazla) metalar araciligiyla
tiiketicilerin arzularina odaklanan ve bunun iizerinden inga edilen anlam diinyas1 da ziyadesiyle
onem kazanmistir. Bu noktada Cosgun’un tespiti de bunu destekler niteliktedir; “gliniimiizdeki

tiikketim anlayisina gore, bir {irtiniin islevsel 6zelliginden ¢ok o {iriiniin imaj1, bigimi ve markasi

SCagimiza dzgii temel bir hastalik varsa: Gergegin iiretimi ve yeniden iiretimi denilen seydir (Baudrillard, 2020b:
42). Insanm varhig1 ve rahat1 igin gerekli olan cesitli tiirden besin maddeleri, giyim esyas1 ve barmaklar da
degisiklige ugrayan seylerdir. Bunlar zaman zaman tiiketilirler ve degerleri, bu seylerin insanin bedenine ve ruhuna
bahsettikleri yeni bir giicte tekrar kendilerini gosterir, ve bdylece, tekrar liretim siirecinde kullanilan, yeni bir
sermaye olusturmus olurlar (F. Wayland, I.c.s. 31-32’den akt. Marx, 2020: 208-209).
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gibi sembolik dzellikleri tiiketim araci olarak 6n plana ¢ikmistir® (Cosgun, 2012: 845). Yani

Debord’un deyisiyle, zamanin gergekliginin yerini zamanin reklami alir (Debord, 2020: 123).

Bugiliniin pandemi kosullarinda dahi tiiketim yeni boyutlar kazanarak varligini
stirdiirmektedir. Zira, “tiiketim toplumu ayn1 zamanda tiikketimin 6grenilmesi toplumu, tiiketime
toplumsal bir bigimde alistirilma toplumudur (Baudrillard, 2020a: 95).” Postmodern toplumun
kirilgan narsist bireyinin yegane ontolojik varlik kipinin tiiketmek, hatta kendi varligini da
tilkketmek oldugunu vurgulayan Alanka ve Cezik’e gore, boylelikle varlik sahasi giderek
titketim nesnelerinin sinirlt alanina hapsolmaktadir (Alanka ve Cezik, 2016: 559). Tiiketime
dayal1 bir toplumsal diinyanin kaginilmaz bir neticesi olarak metalasma ve yabancilagsma gibi
arglimanlar da sik¢a giindeme gelmektedir. Bu noktada dogru ile yanlis, hakikat ile hayal
arasindaki simnirlar bulaniklagmakta ve modern hayata dair “kati1 olan her seyin buharlasip

havaya karismas1” hi¢ kuskusuz olaganlagmaktadir:

Modern ekonominin ve bu ekonomiden dogan kiiltiiriin ickin dinamizmi yarattig1 her
seyi -fiziki ortamlari, kurumlari, metafizik fikirleri, sanatsal goriisleri, ahlaki
degerleri- yok ederek yenilerini yaratiyor ve biteviye diinyayir yeniden yaratarak
ilerliyor. Bu diirtii tiim modern insanlar1 yoriingesine ¢ekiyor; i¢cinde yasadigimiz ve
hareket ettigimiz girdapta temel, anlamli, gercek olan seyin ne oldugu sorusunu
dayatiyor bizlere (Berman, 2019: 384).

Sonug olarak giiniimiiz kosullarinda yeni degerler sisteminin hayata gectigini ve bu
durumun bireylerin kimliklenme ihtiyaci, tiiketim aliskanliklar1 ve giindelik hayat pratikleriyle
yakindan iliskili oldugunu ifade etmek miimkiindiir. Pandemi siirecinin tiim olumsuz etkilerine
ragmen, bireyler kendi giindelik hayatlarina estetik bir anlam katma ¢abasini siirdiirmekte ve
buradan hareketle zamanin ruhuyla uyumlu olacak sekilde yeni tiiketim araglari devreye
girmektedir. Tiiketim araglarii da bir ¢esit Marx’in {iretim kuramindaki iiretim araglari
konusunda vurguladigi denetim ve sOmiiriiye dayali sistemsel elestiri lizerinden okumak
miimkiindiir (Marx, 2020). Zira modern kapitalist diizende, odak noktas1 giderek tiiketim
nosyonuna kaymakta ve tiiketiciler salt tiiketip tiiketmeme eylemiyle degil ayn1 zamanda neyi
ne kadar tiiketecegi, bu minvalde tiiketim i¢in ne kadar harcama yapacagi meselesinde de
bireysel karar almaktan yoksunlastirilmakta, denetim altina alinmakta ve bu dogrultuda

sOmiiriiye giden elverigli ortamin temeli olusturulmaktadir.

Veblen’in, tilketim amacinin higbir zaman sadece biyolojik ihtiyaglarn tatmininden ibaret olmadigim ileri
stirdiigiinii belirten Giile¢’in aktarimina gore; emekten kagis hem serefli bir hareket sayilmakta, hem de terbiyenin
geregi ve servetin kanit1 haline gelir. Aylak sinif, bu serefli siniftan olmalarini ve sahip olduklar: varlig ve giici,
farklilagsmus bir tiiketim sekli ile gosterirler ki, Veblen bunu “conspicuous consumption” yani “g0sterisci tiikketim”
olarak tanimlamistir. Bu gosterisei tiikketim, ayn1 zamanda varligin ekonomik olmayan sekilde harcanmasi ile aylak
sinifin yerini ve statiisiinii belirtmektedir (aktaran Giileg, 2015: 71).
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ARASTIRMANIN YONTEMi, ORNEKLEMI

Tim g¢alismalarda oldugu gibi arastirmanin saglikli yiiriitiilebilmesi bakimindan bu
calismada da yontem O6nemli bir yer tutmaktadir. Bu arastirmada hem igerik hem de tematik
analiz yonteminden faydalanilmistir. Icerik analizi, toplanan verilerin derinlemesine analiz
edilmesini gerektirir ve dnceden belirgin olmayan temalarin ve boyutlarin ortaya ¢ikarilmasina
olanak tanir (Yildirim ve Simsek, 2000: 158). Bu aciklamadan da anlasilacag {izere igerik
analizi araciligiyla veriler tanimlanmaya ve kavramsal iliskilerin agiga ¢ikarilmasina

calisiilmaktadir.

Icerik analizinin yani sira tematik analiz yontemi de kullanilarak, konuya dair elde
edilen veriler belirli temalar ¢er¢evesinde incelenmistir. Tematik analiz, arastirmaciya esneklik
avantaj1 sunmaktadir. Tematik analizin, verilerdeki oriintiileri (temalar1) belirleme, analiz etme
ve raporlama i¢in kullanilan bir yontem oldugunu ifade eden Braun ve Clarke’in da belirttikleri
gibi tematik analiz, veri setinin en kii¢iik boyutlarda diizenlenmesini ve derinlemesine (zengin)

betimlenmesini saglamaktadir (Braun ve Clarke, 2019: 875).

Arastirmada odaklanilan konu cercevesinde, online bir aligveris sitesi olan
“Hediyemen” c¢alismanin 6rneklemi olarak seg¢ilirken; daha da spesifik anlamda “kisiye 6zel
hediyeler” kategorisinin bir alt kategorisindeki “kisiye 6zel maskeler”” boliimii bu arastirmanin
evrenini olusturmaktadir. Bu baglamda, 6rneklem olarak segilen sitenin “kisiye 6zel maskeler”
kategorisinde satiga sunulan toplam 84 adet tasarim maske iirlinii derinlemesine incelenmistir
ve dolayistyla calismanin siirhiliklarr da bu igeriklerle smirli tutulmustur. Icerik analizi ve
tematik analiz yontemlerinden faydalanilarak analiz edilen Orneklemdeki veriler manuel
kodlama cetveli olusturularak sistematik bir bicimde toplanmis ve bu dogrultuda bir araya
getirilen veriler lizerinden bulgulara ulasilmistir. Bu baglamda alanyazindaki ulusal/uluslararasi
calismalar da verilerin kuramsal bir zeminde tartisilmasina olanak saglamistir. Arastirmadan
elde edilen bulgular, odaklanilan konu cercevesinde elestirel bir perspektif siizgecinden

gecirilmis ve belirli temalar ve alt temalar altinda tartismaya agilmstir.

BULGULAR
Bir tiikketim araci olarak Hediyemen aligveris sitesinde “kisiye 0zel maskeler”

kategorisinde satiga sunulan tasarim maskeler, yas kategorisine gore dagilimi analiz edildiginde

"Sitede satisa sunulan iriinlere dair agiklamalarda ve bu dogrultuda hedef kitleye yonelik olugturulmus
metinlerdeki, devrik climleler, hatalar, anlatim bozukluklart ve yazim yanlislar1 giderilmeyerek oldugu gibi
yansitilmistir. Ayrica site igerisindeki iiriinlerin altina yapilan kullanict yorumlari, tirinleri gergekten siparis etmis
ve denemis insanlar tarafindan yapilip yapilmadigi hususunda emin olunamadigindan ve dolayisiyla giivenilirlik
sorunu barindirma potansiyeli igerdiginden analiz dig1 birakilmustir.
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hedef kitle olarak ¢ocuklardan ziyade yetiskinlere odaklandigi detay1 goze ¢arpmaktadir ve
dolayistyla iiriinlerin pek ¢ogu yetiskin kategorisinde yer almistir. Iceriklerden elde edilen
verilere gore, toplam 84 adet iiriinden 65’1 ve %77,4 oranla yetiskin kategorisinde pazarlanirken

19°u ve %22,6 oranla ¢ocuk kategorisinde satisa sunulmaktadir (bkz. Tablo: 1).

Yetiskin Cocuk Toplam
65 19 84
%77,4 %22,6 %100

Tablo 1. Satisa Sunulan Maskelerin Yas Kategorisine Gore Dagilimi
Kisiye 6zel maskeler bolimii altinda yetiskinlere yonelik satisa sunulan maskeler,
iriinlerin icerigine dair detayli inceleme neticesinde ulasilan tespite gore her ne kadar iki
cinsiyete uygun iiriinler gibi pazarlansa da ana gorsellerde erkek model 6n plana ¢ikmaktadir.
Asagidaki tabloda yapilan cinsiyet kategorisine gore dagilimda, sitenin ana gorselleri dikkate

aliarak olusturulmustur (bkz. Tablo: 2).

Erkek Kadin Toplam
49 16 65
%75,4 %24,6 %100

Tablo 2. Yetiskinlere Yonelik Satisa Sunulan Maskelerin Cinsiyet Kategorisine Gére Dagilimi
Kisiye 0zel tasarim maskelerin temalara goére dagilimi analiz edildiginde, “sevimli
temal1 tasarim maskeler”in %33,3’liik oranla en yiliksek paya sahip oldugu tespit edilmistir.
Ancak buna ragmen “farklilagsma talebi ve marjinallik gostergesi olarak tasarim maskeler” ve
“diger tasarim maskeler” temalariyla olduk¢a yakin bir orana sahip olmasi hasebiyle dengeli
bir dagilimdan s6z etmek miimkiin olmaktadir. Bununla birlikte bir diger tema olan “cinsiyet
sembolii olarak tasarim maskeler” i¢in ayni durumdan bahsedilememekte ve bu tema en diisiik

oranda yer almasiyla dikkat ¢gekmektedir (bkz. Tablo: 3).

Cinsiyet Sevimli Temali Farklhilagsma Talebi ve
Sembolii Olarak Tasarim Marjinallik Diger T Topl
Tasarim Maskeler Gostergesi Olarak l?\;r kaslarlm oplam
Maskeler Tasarim Maskeler askeler
3 28 27 26 84
%3,6 %33,3 %32,1 %31 %100

Tablo 3. Tasarim Maskelerin Temalara Gore Dagilimi

Tema 1: Cinsiyet Sembolu Olarak Tasarim Maskeler
Cinsiyet sembolii olarak maske modellerinde, “Biyik Tasarimli Yikanabilir Maske (bkz.

Gorsel 1)” ve “Biyikli Kuru Kafa Tasarim Agiz Maskesi” iirtinleri dikkat ¢cekmektedir. Maske
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modelinde “biyik” detayr 6n plana ¢ikmis ve cinsiyet vurgulu bir kod olarak iiriine
yansitilmistir. “Pala Biyik Yikanabilir Agiz Maskesi” modelinin satiga sunumunda ise ana
gorsel olarak kadin model kullanilsa da iiriindeki belirleyici simge olarak yine “pala biyik”
tercih edilmesinin erillie yapilan bir gonderme oldugu degerlendirmesini miimkiin
kilmaktadir. Nitekim tasarim maske modellerinin sunumu igin ana gorsellerde yetigkin erkek

modelin daha sik se¢ilmesi de bu kapsamda sasirtict olmamaktadir.

e N

Gorsel 1. Biyik Tasarimli Yikanabilir Maske

Cinsiyet sembolii olarak kadins1 6geleri ¢agristiran ve cinsiyet vurgulu bir kod olarak
tasarim maske modellerine yansiyan farkli 6rnekler de dikkat ¢ekmektedir. Bu baglamda, daha
cok kadin kullanicilar i¢in tasarlandigi diisiiniilen “Dudak ve Kursun Yikanabilir Maske™ veya
“Bana Ne Dudagi Tasarim Yikanabilir Maske (bkz. Gorsel 2)” gibi modellerde “pembe/kirmizi
dudak” figiirleriyle efemine yaklagimli tasarimlar 6n plana ¢ikmaktadir. Ayni zamanda, “Dudak
ve Kursun Yikanabilir Maske” modelinde cinsiyet sembolii olarak pembe dudak detayinin yani
sira militarist bir 6ge olarak “kursun” ayrintisina da yer verildigi gozlemlenebilmektedir.
Kirmizi rujlu dudak simgesi ve dogrudan kadin kullanicilara yonelik gorsel unsurlarin 6ne
cikarildigi tasarimiyla “Bana Ne Dudagi Tasarim Yikanabilir Maske” modelini cinsiyet

sembolii olarak tasarim maskeler temasinda degerlendirmek miimkiin hale gelmektedir®.

Gorsel 2. Bana Ne Dudagi Tasarim Yikanabilir Maske

®Benzer temadaki diger tasarrm maske modelleri igin bkz. Sevgiliye Hediye Yikanabilir Agiz Maskesi ve
Fermuarli Dudak Tasarimh Agiz Maskesi; https://www.hediyemen.com/kisiye-ozel-maskeler, 28.01.2021.
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Ritzer’in ifadelerine atifla giindelik yasamda “birgok belirgin sey ve bir¢ok da belirgin
olmayan sey” tiiketilmektedir (Ritzer, 2019: 21). Burada da tiiketiciye sunulan yalnizca
(belirgin olan sey) biyik modelli veya pembe kalp/kirmizi dudak vurgulu bir maske degil, ayn1
zamanda (belirgin olmayan sey) erkeksiligi ve kadinsiligi simgeleyen bir “anlam” da iiriin ile
birlikte pazarlanmaktadir. Dolayisiyla tiikketime sunulan cinsiyet kodlu mesajlar iizerinden bir
anlamda “erkege erkeklik, kadma kadinlik satildigi” ¢ikariminda bulunmay1 destekler
niteliktedir. Baudrillard’in belirttigi lizere, yalnizca digerleriyle iliski degil, kendi kendiyle
iliski de tiiketilen bir iliski haline gelmektedir (Baudrillard, 2020a: 113).

Tema 2: Sevimli Temali Tasarim Maskeler

“Sevimli” vurgusuyla bir tema olusturulmasindaki temel nedenlerden biri, satisa
sunulan {iriinlerin pek ¢ogunun “sevimli” etiketiyle satisa sunulmasidir. Sevimli temasi altinda

degerlendirilen tasarim maskeler, cesitli alt temalara gore siniflandirilarak incelenmistir.

Cocuk Odakli® ve Hayvan Resimli Tasarim Maskeler: Site igerisinde kisiye 6zel
maskeler kategorisinde satisa sunulan bazi tasarim maskeler “¢ocuk odakli ve hayvan resimli
tasarim maskeler” alt temasinda incelenmistir. Bunda sayis1 azzimsanmayacak kadar fazla
tasarim maske modellerinin ¢ocuk odakli satis stratejisine yogunlagsmasi ve buna bagli olarak
cesitli hayvan resimleri araciligiyla iirtinlerin sunulmasi etkili olmustur. Cocuklarin yani sira
yetigkinlere 6zel “hayvan figiirlii” tasarim maskelerin, “icimizdeki ¢ocuga” seslenmesi ve onu
ortaya ¢ikarmaya doniik bir anlami igerisinde barindirmasi seklinde okunabilir. Yetiskinlere
yonelik “i¢inizdeki ¢ocugu ortaya ¢ikarin” mesaji dnemlidir; ¢linkii o sikici, monoton yetigkin
diinyasin1 unutturabilecek ve “renkli diinya”ya kavusturabilecek bir anlam'® icermektedir.
Nitekim, yetiskin erkek model vasitasiyla tamtilan “Aslan Kral Yikanabilir Agiz Maske!!”
modelinin agiklama bdliimiinde maske kullaniminin giiniimiiziin bir gergegi halini aldig1
belirtilmekte, bu tasarim maske modeli araciligiyla “renkli diinyamizi1 diga yansitabilecegimiz”

Onerilmekte ve liriin su sekilde bir mesaj lizerinden satisa sunulmaktadir:

°Cocuklara desenli maske takmanin potansiyel zararlarina dair uzman goriisleri icin bkz. “Cocuklara desenli maske
taktirirken dikkat!”, So6zcii;
, 27.01.2021.

ONesnelerin anlam verici role sahip 6geler olarak karsimiza ¢ikabildiklerini ve prestij, imaj, statii ve konfor gibi
unsurlarin temsili haline gelebildiklerini belirten Baudrillard’in da isaret ettigi lizere, “simgelerin mantiginda
oldugu gibi gostergelerin mantiginda da nesneler artik hi¢ de bir igleve ya da taniml1 bir ihtiyaca baglh degildir. Bu
tam olarak nesnelerin baska bir seye cevap vermesindendir. Ister toplumsalin mantig1 ister arzunun mantig1 olsun,
bu bagka seye nesneler hareketli ve bilingdisi anlamlandirma alani olarak hizmet eder (Baudrillard, 2020a: 89).”

1Benzer tasarim maske modelleri igin bkz. Pig Yikanabilir Agiz Maskesi/ Yikanabilir Képek Tasarimh Agiz
Maskesi/ Goril Agz1 Tasarim Yikanabilir Maske/ Yikanabilir Kedi Tasarimli Agiz Maskesi/ Kopek Balig1 Disleri
Agi1z Maskesi, ,28.01.2021.
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Maalesef maskesi kullanimi giinliimiiziin bir gercegi halini aldi. Peki sizin maskeniz
neden daha farkli olmasin? Iste karsinizda renkli diinyanizi disa yansitabileceginiz
enva-i ¢esit maske modeli. Hem yiizlinlizli giizelce saracak, hem de tiim dikkatleri
cekecek aslan tasarimli ag1z maskeleri simdi hediyemen markette sizlerle bulusuyor!
(https://www.hediyemen.com/aslan-kral-yikanabilir-agiz-maskesi, 28.01.2021).

Kisiye 0zel tasarim maskelerde, yukarida da belirtildigi iizere ¢ocuk odakli pek cok
tasarim maske modeline rastlamak miimkiindiir. Pandemi siireciyle birlikte glindelik hayata
dahil olan ve neredeyse her alanda karsimiza ¢ikan tibbi maske kullanim zorunlulugu, hig
kuskusuz ¢esitli uyum sorunlarint da kaginilmaz olarak beraberinde getirmistir. Bu minvalde
salgindaki degisimlere uyum saglamanin yetiskinlere oranla ¢ocuklar i¢in daha zorlayict bir
durum olusturdugu ve cocuklarin “yeni normal” pratiklerine aligmakta giicliikk c¢ektigi
varsayimindan hareketle sitenin hedef kitle olarak kisiye 6zel tasarim maskelerde ¢ocuklara da
ziyadesiyle yoneldigini diisiindiirtmektedir veya en azindan temel gerekcelerinden birini bunun
olusturdugunu ifade etmeye olanak tanimaktadir. Bu tespiti destekleyici bir 6rnek olarak,
cocuklarin kendilerini 6zel hissedecekleri, keyifle takacaklar: iddiasiyla “Sevimli Tavsan
Tasarim Cocuk Maskesi (bkz. Gorsel 3)'2” i¢in kullanilan ifadeler 6n plana ¢ikmaktadir ve
pandemi siirecinin olumsuz, sikici etkilerinden c¢ocuklart kurtaracak tasarim maskelerle

bulusturma vaadinde bulunulmaktadir:

Maskeyle yatip, maskeyle kalktigimiz su giinlerde bizler de bos durmadik ve sizleri
sikic1 tek renk maskelerden kurtaracak tasarim maskelerle bulusturduk. Nasil ¢ok iyi
yaptik degil mi? Cocuklarinizin takmaktan keyif alacaklari ve kendilerini 6zel
hissedecekleri tasarim agiz maskeleri uygun fiyatlariyla simdi bu adreste karsinizda
(https://www.hediyemen.com/sevimli-tavsan-tasarim-cocuk-maskesi, 28.01.2021).

Gorsel 3. Sevimli Tavsan Tasarim Cocuk Maskesi

Kisiye 6zel tasarim maske modellerinde dikkat ¢eken ayrintilardan biri olarak, dogadaki

“vahsi hayvanlar” bir nevi imitasyonlar1 araciligtyla yeni bir gorsel tiiketim nesnesi haline

2Benzer tasarim maske modelleri icin bkz. Sevimli Kunduz Tasarim Cocuk Maskesi/Cocuklara Ozel Bulut
Tasarimli Maske/Kahverengi Su Aygirn Tasarim Cocuk Maskesi/Sevimli Kaplan Yikanabilir Cocuk
Maskesi/Sevimli Tavsan Tasarim Cocuk Maskesi/Sweet Pig Yikanabilir Cocuk Maskesi/Cocuklara Ozel Tasarim
Maske/Sevimli Fok Yikanabilir Cocuk Maskesi; https://www.hediyemen.com/kisiye-ozel-maskeler, 28.01.2021.
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donistiiriilmekte ve elbette maske modellerindeki isim etiketinin basina da “sevimli”
vurgusunun eklenmesi ile “vahsi doganin tehlikeleri’nin de bertaraf edilmesi ihmal
edilmemektedir. Cocuk odakli ve hayvan resimli tasarim maskelerde, birtakim anahtar
kavramlar olarak degerlendirilebilecek ifadeler olduk¢a sik kullanilmakta ve bu kavramlar
yoluyla olusturulan anlam diinyasinin arka planina yerlestirilmis iirlinler pazarlanmaktadir. Bu
baglamda, ‘“sempatik”, “renkli”, “sirin”, “sevimli” ve “neseli” gibi anahtar kavramlar
araciligiyla tasarim maske modelleri satisa sunulurken, ¢ocuklarin “hayallerine dokunan ve

ozel giinlerin vazgegilmez hediyeleri olarak da idealize edilmektedirler??:

Siiper hediyelerin, siiper kahramani1 hediyemen, ¢ocuklarin hayallerine dokunuyor.
Cocuklar i¢in tasarladigimiz bin bir g¢esitteki maske modellerimizi gordiiniiz mii?
Cocuklariniza dogum giinleri i¢in sirin mi sirin bir armagan diisiiniiyorsaniz seckin
kalitesiyle bu sevimli maske tam da sizin i¢in bir tercih olacak. Cocuklar i¢in 6zenle
tasarlanmig olan sevimli bu maskeyi simdi hemen satin alabilirsiniz (Sevimli Su
Aygirt Tasarim Cocuk Maskesi; https://www.hediyemen.com/sevimli-su-aygiri-
tasarim-cocuk-maskesi, 28.01.2021).

Sevimli hayvanlar tasarimli bu gocuk maskesi ayni zamanda yikanabilme 6zelligine
de sahip. Bu maskeler bir harika! Cocuklar i¢in hazirladigimiz agiz maskeleri, hem
sirin tasarimlariyla hem de yiizleri rahatsiz etmeyen esnek yapilartyla goz
kamasgtiriyor. Hemen siz de sepetinize bir veya birden fazla tasarim maske atarak
kampanyali fiyatlarimizdan yararlanabilirsiniz (Sevimli Hayvanlar Tasarim Cocuk
Maskesi;  https://www.hediyemen.com/sevimli-hayvanlar-tasarim-cocuk-maskesi,
28.01.2021).

Aslan figiirii ile son derece sirin ve sempatik bir tarza sahip olan bu giizel maske
oglunuzun da, kizinizin da yiiziine ¢ok yakisacak. Kisiye 6zel ve harika tasarimlarla
hazirladigimiz en giizel maske ¢esitleri simdi Hediyemen'de. Cocuklarinizin oyun
oynarlarken veya oOzel partilerinde kullanabilecekleri yiiz maskeleri renkli
tasarimlariyla da dikkat c¢ekiyorlar (Aslan Kral Tasarimli Cocuk Maskesi;
https://www.hediyemen.com/aslan-kral-tasarimli-cocuk-maskesi, 28.01.2021).

Mizah, Emoji, Surat ve Duygu Ifadeli Tasarim Maskeler: Kisiye 6zel tasarim maske
modellerinde, mizah, emoji, surat ve hatta duygu ifadeleri de yeniden iiretilen anlam unsurlari
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu minvalde, ¢izgi film karakteri, surat/duygu ifadeleri ve
emojiler islevsel bir rol oynamaktadir'®. Ornegin, “kendinden emin surat ifadesiyle”
0zglivenimizi artirmaya yardimci olabilecek ve mizahi yoniiyle de dikkatleri izerimize ¢cekecek

tasarim maske modeli olarak, “Yikanabilir Agiz Maskesi Model 10856 (bkz. Gorsel 4)” bize

13S6zii edilen mesajlar, ifadeler ve anahtar kavramlar yoluyla satisa sunulan ve buradan hareketle yeni bir anlam
ingsasinin da somut gostergesi olan diger tasarim maske modeli 6rnekleri i¢in bkz. Sevimli Kaplan Tasarim Cocuk
Maskesi/Sevimli Ayicik Tasarimli Cocuk Maskesi/Kaplan Agzi Tasarim Yikanabilir Maske/Asabi Kus Tasariml
Yikanabilir Cocuk Maskesi/Kutup Ayist Desenli Cocuk Maskesi/Sevimli Tasarim Yikanabilir Cocuk
Maskesi/Sevimli Panda Yikanabilir Cocuk Maskesi; https://www.hediyemen.com/kisiye-ozel-maskeler,
28.01.2021.

“Ayrmtili &rnekler icin bkz. Bob Tasarim Yikanabilir Maske/Sapsik Tasarimli Yikanabilir Maske/Sevimli
Tasarim Yikanabilir Maske/Yikanabilir Agiz Maskesi Model 10854/Yikanabilir Agiz Maskesi Model
10857/Y1kanabilir Agiz Maskesi Model 10858/Saskin Surat Cocuk Agiz Maskesi/Emoji Tasarim Yikanabilir
Cocuk Maskesi; https://www.hediyemen.com/kisiye-ozel-maskeler, 28.01.2021.
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“Orijinal tasariml, esnek, saglam ve agiz bolgenizi yumugak bir sekilde kapatacak olan bu sira
dis1 agiz maskesi esprili tasarimiyla da dikkatleri tizerine ¢ekmeyi bagariyor” mesaji verirken;
emoji tasarimli maske modeli (Emoji Tasarimli Yikanabilir Agiz Maskesi) de tek tip maske
cesitlerinden ¢ok daha farkli olma iddiasiyla, en “sira dis1” ve en “modern” tasariml agiz

maskesi mesajiyla hedef kitleye seslenmektedir.

Gorsel 4. Yikanabilir Agiz Maskesi Model 10856

Tema 3: Farklilasma Talebi ve Marjinallik Gostergesi Olarak Tasarim Maskeler
“Farklilasma Talebi'® ve Marjinallik Gostergesi Olarak Tasarim Maskeler” temasi

altinda degerlendirilen maske modelleri, ¢esitli alt temalara gore siniflandirilarak incelenmistir.

Romantik, Isme Ozel ve Yazi Baskili Tasarim Maskeler: Kisiye 6zel tasarim maskeler igerisinde
romantik, isme 6zel ve yazi baskili maske modelleri de tiiketicilerin segebilecekleri {iriinler
olarak satisa sunulmaktadir. Romantik, isme 6zel ve yazi baskili tasarim maske modellerinde
Oon plana ¢ikan en Onemli detaylardan biri, yalnizca bireylerin tiikketim arzularina
seslenmemesidir. Bu tasarim maske modellerinde, reklam dili® stratejisi araciligiyla narsistik
duygulari harekete gecirecek sekilde “farklilasma” hissi de canlandirilmaktadir. Ornegin, “Kar
Tanesi Isme Ozel Agiz Maskesi (bkz. Gorsel 5)” iiriinii i¢in olusturulan metinde tiiketiciye,
“Bir maske ne kadar ozel ve ilging olabilir?” sorusu yoneltilirken, elbette tiiketicinin yanitina
gerek kalmayacak bicimde en uygun cevabi yine iiriiniin kendisinde bulmak miimkiin hale

gelmektedir: “Iste bu tam da bu sik maske kadar. Simdi size hediyemen.com olarak kalbinizdeki

15Baudrillard, bizimki gibi bir sanayisel ve kentsel yogunlagma, bir yogunluk ve izdiham toplumunda farklilasma
talebinin maddi iiretkenlikten ¢ok daha hizli arttigina vurgu yapmaktadir (Baudrillard, 2020a: 73).

6Williamson’a gore, “reklam bugiin yasamimiz sekillendiren ve yansitan en nemli kiiltiirel faktorlerden biridir.
Her yerde hazir ve nazir, herkesin yasaminin kagmilmaz bir pargasidirlar: Gazete okumasaniz ve televizyon
izlemeseniz bile, kentsel ortamuimiza egemen kilinan imgelerden kaginamazsiniz (Williamson, 2001: 11).”
Baudrillard’in belirttigi gibi, reklam insana asla tek basina seslenmez, onu farklilagtiricr iligkisi i¢inde hedef alir,
onun “derin” motivasyonlarini yakaliyormus gibi goriindiigii zaman bile bunu her zaman gosterisel bir tarzda
yapar, yani her zaman ona yakinlig1 olanlari, grubu ve yine kendisinin kurdugu okuma ve yorumlama siirecinde,
deger verme siirecinde hiyerarsiklesmis olan toplumun tamamini igin i¢ine sokar (Baudrillard, 2020a: 73).
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en degerli insan arkadasiniza ozel olarak tasarlayacagimiz bu giizel maskeyi begeninize

sunuyoruz! (https://www.hediyemen.com/kar-tanesi-isme-ozel-agiz-maskesi, 29.01.2021).”

- N

Gorsel 5. Kar Tanesi isme Ozel Agiz Maskesi

Ornekte de goriildiigii {izere, tasarrm maske modeli tiiketicinin begenisine sunulurken
aslinda coktan tiiketici adina da karar verilmekte ve “6zel” olma ozelliginden kaynakli
bireylerin farklilagma talebine de karsilik vermis olmaktadir. Bir baska dikkat ¢ceken ayrinti ise
sevdiklerinize 6zgii sik hediyenin, 6zel/farkli olmanin ve romantiklik gdstergesinin de adresi

olarak benzer tasarim maske modellerinin isaret edilmesidir'’:

Sik bir hediye vermek istiyorsaniz bundan daha 6zel ne bulabilirsiniz ki?
Sevdiklerinizin hem ¢ok begenebilecegi, hem de kendilerine 6zel hazirlanacak bu
maskeyi tamamen sevdiklerinize 6zgii bir hale getirmis olacaksiniz. Bu giizel maskeyi
sevdiklerinizin ismine nasil 6zel hale getirebilirsiniz? Cok kolay. S6yle yapiyorsunuz;
sevdiklerinizin ismini sepete ekle butonu {izerindeki kutucuga giriyorsunuz ve biz de
Hediyemen olarak tamamen sevdiklerinize 6zel bir maske hazirliyoruz (isme Ozel
Tasarim Agiz  Maskesi;  https://www.hediyemen.com/isme-ozel-tasarim-agiz-
maskesi, 29.01.2021).

Korkung Figiirlii/Sira Disi Tasarim Maskeler: Korkung figiirlii ve marjinallik gostergesi
niteligindeki tasarim maskeler, bireylerin “ruh halini” ve “kisiligini” yansitma iddiasindaki
modeller olarak Onlimiize ¢ikmaktadir. Korkung figiirlii tasarim maske modellerinde zombi,
kuru kafa, yaratik disleri, vampir vb. gibi korkuyu simgeleyen unsurlar kullanilarak ya da Kont
Drakula, Joker ve Hulk (Yesil Dev) gibi korku-gerilim tiirii film kahramanlarina atifla, bireylere
hem zevk anlayislarin1 ve karakteristik 6zelliklerini yansitabilecekleri hem de higbir riske

185

girmeden “kahraman*” gibi hissedebilecekleri ilgili mesajlar kodlar {izerinden verilmektedir.

"Romantik, Isme Ozel ve Yaz1 Baskili Tasarim Maskeler alt temasina dahil edilen diger tasarim maske modelleri
i¢in bkz. Today Will Be A Good Day Maske/Y1kanabilir Isme Ozel Agiz Maskesi/Hayat Kisa Kuslar Uguyor
Ag1z Maskesi/Sevgililere Ozel iki Isimli Romantik Maske/Sevgiliye Hediye Yikanabilir Agiz Maskesi/Stay Home
Tasarim Yikanabilir Maske/Game Over Tasarim Maske; https://www.hediyemen.com/kisiye-ozel-maskeler,
28.01.2021. Ticari reklam unsuru olarak kullanilabilecek tasarim maske modeli i¢in ayrica bkz. Yikanabilir Logolu
Agiz Maskesi; https://www.hediyemen.com/yikanabilir-logolu-agiz-maskesi, 29.01.2021. Mutlulugun kaynagi
olarak isaret edilen tasarim maske modeli icin ise bkz. Kisiye Ozel Fotografli Yikanabilir Maske;
https://www.hediyemen.com/kisiye-ozel-fotografli-yikanabilir-maske, 29.01.2021.

18{lkel toplumlarda maske takan kisinin; maskenin giiciine kavusacagi inamlmistir (Ozeskici, 2020: 168).
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Ayrica bu kodlar “cilgin” olarak nitelendirilen kisilik 6zelliklerini yansitirken, ayn1 zamanda
bulunulan mekanlarda tiim ilgileri de kullanicida toplayacak bi¢imde sunulmaktadir (bkz.

Gorsel 6, hitps://www.hediyemen.com/kisiye-ozel-maskeler, 29.01.2021)*.

Gorsel 6. Zombi Agz1 Yikanabilir Tasarim Maske

Ozcan’mn da vurguladign iizere, bir pazarlama stratejisi olarak mallarin iizerindeki
gostergelerin de tiiketim siirecinde aktif rol oynadig1 goriilmektedir (Ozcan, 2007: 268). Bu
minvalde korkung figiirlii maske modellerinin yan1 sira “marjinal kisiligi” yansitan ve “sira
dig1” tarzi ortaya ¢ikaran gostergeler lizerinden satisa sunulan tasarim maskeler de dikkat

cekmektedir?’:

flgi ¢ekiciligi, basartyla kurgulanmis tasarimi ile orta parmak yikanabilir agiz
maskesi, hediyelerin en iddialis1 olma madalyasini ¢oktan hak ediyor kanimizca. (...)
Sira dis1 tasarimiyla bu maske, agziniza ¢ok yakisacak. Arkadasin dikkatini ve ilgisini
cekebilecek bir modeldir. Tarzinizi esprili tasarimli yikanabilir agiz maskeleriyle dis
aleme  yansitabilirsiniz  (Orta  Parmak  Yikanabilir =~ Agiz  Maskesi;
https://www.hediyemen.com/orta-parmak-yikanabilir-agiz-maskesi, 29.01.2021).

Simdiye kadar arkadaginiza siklikla klasik hediyeler verdiyseniz, bu can sikict duruma
bir dur demenin zamani iste bu maskeyle geldi. Sessiz hoparlor tasarim maske tim
hayran bakislar1 maskeniz {izerine ¢ekiyor olacak. Tasarim yiiz maskeleri ile siz de
tarzinizt  yansitabilirsiniz ~ (Sessiz  Hoparlor ~ Tasarim  Agiz ~ Maskesi;
https://www.hediyemen.com/sessiz-hoparlor-tasarim-agiz-maskesi, 29.01.2021).

Tema 4: Diger Tasarim Maskeler

Hediyemen aligveris sitesi iizerinden satiga sunulan kisiye 6zel tasarim maskelerden
bazilar1 belirli bir sinifa dahil edilemeyecek cesitlilikte oldugundan “diger” temasi altinda
incelenmistir. Bu baglamda, milli deger unsurlari igeren maske modellerinden sehir tanitimli

maske modeline, yeni yil temali modellerden spor, estetik ve hatta militarist ¢agrigimlar

Ayn tema igerisine dahil edilen benzer maske modelleri igin bkz. Yikanabilir Agiz Maskesi Model
10855/Tasarim Yikanabilir Agiz Maskesi 001/Vampir Agz1 Yikanabilir Agiz Maskesi/Yesil Kuru Kafa Tasarim
Agiz Maskesi/Kuru Kafa Tasarim Yikanabilir Maske/Yesil Dev Yikanabilir Tasarim Maske/Yaratik Disleri
Tasarimli Agiz Maskesi; https://www.hediyemen.com/kisiye-ozel-maskeler, 29.01.2021.

2Aym tema altinda degerlendirilen diger tasarim maske ornegi igin bkz. Dolar Temali Yikanabilir Maske;
https://www.hediyemen.com/kisiye-ozel-maskeler, 29.01.2021.
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barindiran pek ¢ok modele dek farkli tarzlarda tasarim maskeler karsimiza ¢ikmaktadir?!. Diger
tasarim maskeler temasi altinda analiz edilen iirlinlerden bazilari oldukga 6n plana ¢ikmaktadir.
Bunlardan milli deger unsuru olarak tiiketiciye sunulan tasarim maskeler goze ¢carpmaktadir.
Bireylere milli degerler yoluyla seslenen bu tasarim maskeler, satin alinmasi halinde bayrak
sevdasinin “ispatina” imkan tanimakta, Atatiirk sevgisinin pekistirilmesine olanak saglamakta
ve milli duygulari1 canlandirmaktadir (bkz. Gorsel 7 ve Gorsel 8). Bir baska deyisle, milli deger
simgeleriyle 6ne ¢ikan tasarim maske modelleri, milli duygular1 harekete geciren anlamsal

Ogelerin ve ideolojik kodlarin pazarlanmasinda da rol oynamaktadir:

Bayrak tasarimli bu siiper maskeyle sevdiklerinize milli degerleri lizerinde tasiyan en
giizel maskeyi hediye edebilirsiniz. Uzerinde yer alan Tiirk bayragi tasarimiyla
bayragimiza olan sevginizi ve askinizi gozler dniine serebileceginiz bu maskeyle siz
de bayrak sevdaniz1 gdsterin. Iste hediyemen'in bu sayfasinda yer alan géz kamastirici
sikliktaki Tiirk bayrakli maske sik bir goriiniim yaratmasinin yaninda bayragimiza
olan ay yildizl diigkiinliigiiniizli de ispat eder sekilde (Tiirk Bayrag:1 Yikanabilir Agiz
Maskesi; https://www.hediyemen.com/turk-bayragi-yikanabilir-agiz-maskesi,
30.01.2021).

Gorsel 7. Tiirk Bayragi Yikanabilir Agiz Maskesi

Ulu 6nder Mustafa Kemal Atatiirk'tin imzasindan feyz alarak hazirlanmis bu maske
kendinize alabileceginiz veya sevdiklerinize sunabileceginiz en anlamli hediyelerden
olacaktir. Siz de sevdiklerinizi 6zel hissettirmek ve onlara Atatiirk sevgilerine vurgu
yapacak farkli bir hediye sunmak istiyorsaniz ata imzali bu maske oldukga giizel bir
se¢im olacaktir (Atatiirk Imzali Yikanabilir Agiz Maskesi;
https://www.hediyemen.com/ataturk-imzali-yikanabilir-agiz-maskesi, 30.01.2021).

2By tema altindaki tiim tasarim maske modelleri icin bkz. Istanbul Tasarimli Y1ikanabilir Maske/Ho Ho Tasarimli
Yikanabilir Maske/Yeni Y1l Dilegim Isimli A1z Maskesi/Yeni Y1l Desenli Yikanabilir Maske/Y1lbasi Tkonlar
Isme Ozel Maske/Mutlu Yillar 2021 Yilbas1 Agiz Maskesi/Mutlu Seneler 2021 Temali Maske/Y1lbas1 Tasariml
Yikanabilir Maske/Isme Ozel Yilbasi Maskesi/Y1lbag1 Partisi 2021 Agiz Maskesi/Konsept Tasarimli Yilbast Agiz
Maskesi/Arkadasa Yilbas1 Hediyesi Isimli Maske/Basketbol Tasarimli isme Ozel Maske/Telli Disler Yikanabilir
Tasarim Maske/Papatya Desenli Yikanabilir Maske/Kamuflaj Desenli Yikanabilir Agiz Maskesi;
https://www.hediyemen.com/kisiye-ozel-maskeler, 01.02.2021.
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Gorsel 8. Atatiirk Imzal1 Yikanabilir Agiz Maskesi

SONUC

Tiiketim bir baski aracidir. Giindelik hayatimizin bir pargasi haline gelmistir ve dahasi
bizleri pek ¢ok yonden kusatmis nesneler diinyasinda, tiiketim arzusu kaginilmaz bir sekilde
yan1 basimizda belirivermektedir.  IThtiyaglarmn  yeniden {iretimi yoluyla olusan
memnuniyetsizlikler ve bu memnuniyetsizliklerden kaynaklanan “yoksun olma” duygusu,
bireyleri tiikketime daha sik zorlamaktadir. Bu minvalde giindelik yasamdaki bosluklari,
catlaklar1 ve hatta anlam arayisin1 doldurma iddiasi ile karsimiza ¢ikan iirlinler/nesneler,
pandemi siireci gibi bir kriz durumunu dahi firsata ¢evirerek yeni formasyonlar1 vasitasiyla

bireylerin tiikketimine hazir sekilde servis edilmektedir.

Kisiye 6zel tasarim maske orneklerinde de goriilebilecegi tizere, bizlere yalnizca {iriin
satmak gibi bir islem s6z konusu degildir, ayn1 zamanda o iirline atfedilen anlam, iiriine dair
olusturulan imge ve kurgu da bizlere satilmis olmaktadir. Uriin satin alindiginda, “ihtiyaglar”
dogrultusunda salt bir tirlin satin alinmis olunmamakta; anlam, kimlik ve ideoloji de iiriinle
birlikte satin alinmis olunmaktadir. Bu noktada, “anlamlar nasil satin alinmaktadir?” sorusu
hakli bir soru olarak giindeme gelebilmektedir. Yapilan arastirmanin 6érnekleminden yola
cikarak cesitli tema ve alt temalar halinde incelendigi gibi, iiriinler, anlam yapilar1 insa edilerek
sunulmaktadir. Boylece iiriine olan talep, esasinda “anlam”a yonelik de bir talep haline
doniismekte ve iiriine sahip olundugunda, o iiriin 6zelinde tesis edilen anlam da artik satilan

“sey” ile birlikte kullaniciya ait olmaktadir.

Anlamin yeniden iiretimi ve pazarlanabilir bir meta haline doniismesinde tasarim maske
modellerinin roliiniin analiz edildigi bu c¢alismada, COVID-19 pandemisinde maske
kullanimmnin gorsel bir tiiketim nesnesi Ornegi olarak da karsilasilabildigi tespitinde
bulunulmustur. Pandemi siirecinin kacinilmaz etkilerinden kaynakli olarak, giindelik
yasamdaki benligin sunumunda (Goffman, 2020) maskeler giin gectikge daha fazla sosyal

hayata dahil olmaktadir. Maskenin; ge¢mis ritliellerdeki semboller gibi doganin degil, insan
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eliyle yapildig1 i¢in kiiltiiriin bir tirlinii oldugunu belirten Derin’in de (Sarikaya, 2019: 33’ten
aktaran Derin, 2020: 106) aktardig1 iizere, maske bir tarafta ylizii, goriineni Orterken diger
tarafta ylize, goriinene bagka bir anlam, yeni bir goriintii kazandirmaktadir. Bu yeni goriintii ise,

piyasada alinip satilabilir bir “meta” olarak tiiketiciye servis edilebilmektedir.

Pandemi siirecinde satisa sunulan ve kullanilan tasarim maskeleri, tiiketim nosyonu
tizerinden incelerken bireylerin prestij, sinif, ideoloji ve sosyal statii unsuru motivasyonlariyla
da bu triinlere yonelebildiklerini gormek miimkiindiir. Burada tiiketim amacinin salt temel
ihtiyaglarin tatmininden kaynakli bir olgu olmadigi, tiiketici tarafindan toplumsal statii
gostergesi olarak da bu yola basvurulabilmesi tasarim maskeler araciliiyla tartismaya agmaya
calisilmigtir. Bir taraftan pandemi gibi kiiresel bir kriz bireyleri sinirl alanlara sikistirirken, 6te
taraftan glinlimiizde artan toplumsal refah hali ve modern kapitalist diizenin de etkisiyle kitlesel
tilketimin yolunu agmakta ve tiiketicileri bu alanda aktif oyuncular olmaya tesvik etmektedir.
Sonug olarak, tasarim maskeler 6rneginden hareketle analiz edildigi izere maske kullaniminin
degisen ve doniisen anlamlari, COVID-19 pandemi siirecinin bir tiir “anlam doniistimii”
baglaminda incelenmesine olanak tanimakta ve bu perspektiften yapilacak ileri arastirmalara
katki sunma iddias1 tagimaktadir. Ayrica deger temelli bir yaklagimla; salgin siirecinde yeni
ahlaki kodlarin olugmasi ve bu minvalde toplumsal iligkilerin yeniden kurgulanmasindaki etik
sorunlarin bu calismaya dahil edilmesi, arastirmanin evreni ve sinirliliklart gbéz Oniinde
tutuldugunda her ne kadar miimkiin olmasa da bir bagka arastirma konusu olarak dikkat
¢cekmekte ve derinlikli calismalarin temel odak noktasini olusturabilecek ziyadesiyle 6nemli bir

olgu olmasindan 6tiirii géze ¢arpmaktadir.
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