KiTAP KAPAGININ iKi YUzZU

6z

Kitap, insanoglunun bilgi ve kiiltiir birikiminin yer aldig1 énemli bir varligidir. Kitaplar seri tire-
tim surecine gelinceye kadar az uretilen, ulagilmasi zor, saraylarin kutiphanelerinde bulunan
ve aristokratlara hizmet eden bir fonksiyona sahip olmustur. Matbaanin icadiyla beraber, seri
iiretim baglamis ve bu sayede kitaplar, saraylardan halka ulasabilmistir. Kapaklar uzun siire,
koruma fonksiyonu baglaminda kullanilmistir. Giiniimiizde ise kitap kapagi; tasarim, reklam

yapma ve bilgi verme gibi farkli fonksiyonlar tistlenmistir.

Kitap kapaginin, hedef kitlesiyle bulugmasi i¢in hangi tasarim, reklam ve pazarlama ilkelerine
bagvurulmaktadir? On ve arka kapaklarin iglevleri nelerdir? Kitap kapag: hedef kitlesi tizerin-
de herhangi tutum ve davranig degisikligi acisindan bir etkiye sahip midir? Gintumuzde kitap
kapag: tasarimi neden énem kazanmistir? Kitap kapag, estetik ve sanatsal olarak tasidig: de-
gerler nelerdir? Kitap kapag: tasarlarken bagvurulan tasarim ve yaratim ilkeleri nelerdir? Bu

ve benzer sorular aragtirmanin temelini olusturmaktadir.

Kitap kapag, tasarim, reklam yapma, pazarlama ve bilgi verme gibi fonksiyonlar dikkate alina-
rak yaratilmaktadir. Bundan dolay: biitiin bu paradigmalarin bir arada incelenme zorunlulugu
dogmaktadir. Bu amacla, yukarida sayilan fonksiyonlar baglaminda kitap kapagi, nitel olarak
incelenmektedir. Dolayisiyla bu aragtirma; tasarimeci, yazar, editér, yayinci, reklam ve pazarla-
ma uzmani gibi kapak tasariminda koordineli caligmas: gereken yaratici ekip i¢in énemli bir

kaynak olacaktir.

Anahtar Kelimeler: Grafik, Kitap Kapagi, Reklam Fonksiyonu, Bilgi Fonksiyonu, Tasarim Us-
lubu.
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TWO SIDES OF THE BOOK COVER

TURAN ASAN

ABSTRACT

The book is an important asset of human beings, in which the codified knowledge and culture
is accumulated. Until the mass production technique was applied to the book reproduction,
it was the primary function of the world of books to serve a group of elites, including royal
libraries and the class of aristocracy. Only after the advent of the printing press, the gates of
the book were opened to ordinary people. In the early periods, the function of the book cover
was to protect what was inside. Today, the function of the cover is varied, including design,

advertising, and information.

There are some research questions on which this paper is built. These are, “Which design, ad-
vertising and marketing principles are used for the book cover to meet its target audience?”,
“What are the functions of the front and back covers?”, “Does the book cover have an impact
on its target audience in terms of any attitude and behavior change?”, “Why is book cover de-
sign so important nowadays?”, “What are the aesthetic and artistic values of the book cover?”,

“What are the design and creation principles used when designing book covers?”.

Due to its complex structure including design, aesthetics, advertising, and marketing, it is
necessary to examine all these paradigms together. In this context, the book cover is studied
qualitatively. It is hoped that, the study will be a vital resource for those members of creative
teams, such as writers, editors, publisher, advertisers, and marketer, who have to work in co-

ordination.

Keywords: Graphics, Book Cover, Advertisement Function, Information Function, Design Sty-

le.



1. GiRIS

Kitap, insanoglunun bilgi ve kiltiir birikiminin yer aldig1 énemli bir varligidir. Kitaplar seri tire-
tim slirecine gelinceye kadar az tretilen, ulagilmasi zor, saraylarin kiitiiphanelerinde bulunan
ve aristokratlara hizmet eden bir fonksiyona sahipti. Matbaanin icadiyla beraber, seri {iretim
baglamig ve bu sayede kitaplar, saraylardan halka ulasabilmistir. Kapak ilk dénemlerde kitabi
koruma fonksiyonu baglaminda kullanilmigtir. Giintimiizde ise kitap kapag: hedef kitlesiyle
bulusmak tizere bambagka fonksiyonlar tistlenmistir. Her tilkede yilda binlerce kitap yayinlan-
maktadir. Ornegin; TUIK'in web sitesinde, Tarkiye'de 2019 yilinda 61 bin 512 kitabin basildig-
na dair veri yer almaktadir. Bu yiiksek oranlara bakildiginda, kitap basiminin énemli bir pazar
oldugu anlasilmaktadir. Bu yiiksek orandaki yayin, ayni zamanda tiirdes kitaplarin sayisinin da
cogalmasina neden olmaktadir. Bu durumda tiirdes kitaplarin bulundugu raflarda bir kitap ka-
paginin nasil ilgi cekecegi ve digerlerinden ayrilarak nasil 6n plana ¢ikacag: sorunuyla karsila-
silmaktadir. Dolayisiyla bu durum, kitap kapag: tasariminin énemini de ortaya ¢ikarmaktadir.
Bunun yani sira “kapak, okuyucuya énemli bir sunuma ve okuyucuda satin almaya iligkin bir

kigkirtma islevi yapar” (V. Giinay ve Uzdii, 2008).

Kitap kapagi, kitabin okura agilan, iletisim kurma penceresidir. Burada ya kitabin gizi kesfedi-
lir ya da kapatilir. Bu anlamda kitaplar kapaklariyla okuyucusuna seslenir, onlari cagirir ve bag
kurar. Dolayisiyla kitap kapag;, icerigi kadar énemli bir hale gelmektedir. “Her kitabin kapag:
vardir ama kitabin kapagi bir dipnot, 6nséz ya da sonséz kadar metnin anlagilmasinda bir iglev
tagimaktadir” (V. Giinay ve Uzdii, 2008). Bu baglamda kapak tasarimi yaninda iki énemli fonk-

siyon 6n plana ¢ikmaktadir. Bunlar: Reklam yapma ve bilgi verme fonksiyonlaridir.

Ote yandan kitap ve kitap kapag konusunda bazi temel sorular belirlemekte de yarar gériil-
mektedir; kitabin hedef kitlesiyle bulugmasi i¢cin hangi tasarim, reklam ve pazarlama ilkelerine
bagvurulmaktadir? On ve arka kapaklarin iglevleri nelerdir? Kitap kapag: hedef kitlesi tizerin-
de herhangi bir tutum ve davranig degisikligi acisindan bir etkiye sahip midir? Ginimizde
kitap kapag: tasarimi neden bu kadar énem kazanmigtir? Kitap kapaginin, estetik ve sanatsal
olarak tagidigi degerler nelerdir? Kitap kapag: tasarlarken bagvurulan tasarim ilkeleri nelerdir?
Yaratic1 bir kitap kapagi nasil olmalidir? On ve arka kapak ne anlatir ya da anlatmahdir? Bu ve

benzeri sorular aragtirmanin temelini olugturmaktadir.

Bu amacla kitaplarin 6n ve arka kapak tasarimlar: incelendiginde, birden fazla paradigmaya
dayali kompleks bir yapinin olustugu gériilmekte, bu yapinin ¢éziimlenmesinde de dogru ta-
sarim yaklagimlarina bagvurulmas: gercegi ortaya ¢cikmaktadir. Dolayisiyla bu yaklasim, kitap
kapag: tasariminin butiincil olarak degerlendirilmesini zorunlu kilmaktadir. Bu yiizden kitap
kapag: biitiin yonleriyle ele alinacaktir. Bu arastirmanin, kitap kapag: tasarimcisi, yazar, edi-
tor, yayinci, reklam ve pazarlama elemanlar: i¢cin énemli bir kaynak olmasi amaglanmakta,
6te yandan kapak olgusunun fikir yaratma stireci kolektif bir yap1 icerdiginden, dolay: biitiin
unsurlarin koordineli bir sekilde ¢aligilmas: gerektigine dikkat ¢ekilmektedir. Ayrica tasarim
olgusunun, kitap kapaginin diger paydaglar: tarafindan bilinmesi, tasarimin basarisina katk:

saglayacaktir.
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Kitap kapag: bircok dgeden ve isaret ettigi gostergelerden olugmaktadir. Oysa simdiye kadar
yapilan aragtirmalarda sadece kapagin bir fonksiyonu ele alinarak incelemekteydi. Bu arag-
tirmada ise kitap kapaginin butin yénleri bir arada nitel aragtirma yéntemiyle incelenerek,
aciklanacaktir. Bu baglamda kapagin tasarim ve anlatim fonksiyonlar: olan; fikir yaratma yon-
temleri, tasarim tsluplar, estetik, reklam, tiiketici tutumu vb. konularda literatiir aragtirmas:
yapilmasinin yani sira fonksiyonlarini agiklayacak érnek kapak tasarimlar, grafik tasarim il-
keleri dogrultusunda ¢ézumlenerek, analizleri yapilacaktir. Kitap kapagini bitin yénleriyle
incelemek iizere; Kitap kapaklarinin sanat ve estetikle bulugsmasi, Reklam yapma fonksiyonu
ve sanatin biyusi, Tutum ve algi olusturma, Yaratici yéntemler, Bilgi verme fonksiyonu, Kitap

kapag: tasarim ilkeleri ve elemanlar gibi konular altinda aragtirmalar yapildi.

2. KITAP KAPAKLARININ SANAT VE ESTETIKLE BULUSMASI

Kitap kapaginin, bir bakima iletigim araci olarak tasarlandig1 da séylenebilir. Bu durumda kitap
kapag: sadece iletisime dayali, estetikten yoksun olarak tasarlandiginda, ticari olarak bagarili
olma ihtimalinin, yapilan arastirmalara gére son derece diisiik oldugu gériilmektedir. Dolay:-
siyla kitap kapaginin iletisim fonksiyonu yaninda, heyecan yaratarak dikkat cekmesi, bege-
nilmesi, estetik degerlere gére tasarlanip tasarlanmadigina baglidir. Emre Bayin (2021) kitap
kapag: tasarimi konusunda yaptig1 séyleside, basucu yazarlarin, yayinevi degistirdiginde okur-
lar, yazarin yayinlanmis kitaplarinin yenilenmis kapaklarini dért gézle beklemeleri konusunda

fikri sorulan Utku Lomlu soruyu géyle yanitlar:

“Insanlarin gérselle olan iliskisinin artik sadece izlemekten ibaret olmadigi, paylagildig: ve
etkilesime gecildigi, iletisimin hi¢ olmadig1 kadar hizli aktig1 bir cagda yasiyoruz. Bu du-
ruma titketimin oldugu herhangi bir alanda kayitsiz kalmak da pek miimkiin gézitkkmiiyor”

(Bayin, 2021).

Bu etki siradan bir etkiyi degil, giizel duyulara bagh bir etkiyi isaret etmektedir. Bu durumu
Geiger, “Sanatin derin etkisi, sanat yapitlarindaki degerin bizdeki 6znel karsiligidir” (Geiger,

2019, s. 60) seklinde aciklar.

Sanat yapitindaki estetik ve hosa gitme olgusu, siradan, bayagi, 6zden yoksun bir duygu degil-
dir. Bu olgu insan ve hayvan gibi canlilarin yeme, i¢cme, heyecan duyma gibi kisacasi1 bedenin
aldig1 zevkler anlamina gelmemektedir. Insanin sanattan zevk almas: “nesnenin sanat degerle-
rini bilin¢le kavramas: gerekir” (Geiger, 2019, s. 59) diisiincesi bireyin algisina igaret ederken,
Cernigevski ise “sanattaki guzellik belli bir bilin¢le yaratilmig guzelliktir” (Cernisevski, 2017,
s. 84) sdylemiyle sanatin da bilin¢le yaratildigini séyler. Bu durum bizi, bilin¢le yaratilan bir
eserin ancak bilincle algilanabildigi énermesine gétirmektedir. Sanatin ve estetigin zevk ver-
mesine yonelik Cernisevskinin dikkat ¢ektigi bir diger nokta ise; “sanatin yarattigy guzellik,
yasamdaki giizelligin kusurlarindan arinmistir” (Cernisevski, 2017, s. 84). Dolayisiyla sanatin

yarattigi kusursuz bir diinyanin algisi, sanatla mimkin olabilmektedir.

Kitap kapag: baglaminda distunildiginde, okuyucuda anlamh ve derin bir haz birakmas: icin
bilin¢ dtizeyine hitap edecek bir estetik tasarima sahip olmas: gercegi ortaya ¢ikmaktadir. Do-

layisiyla kitap kapaginin sanat ve tasarim ilkeleriyle ve estetik bir yapiyla tasarlanmasi hedef



kitlesiyle kuracag: bagy, iletisimi daha ustiin kilacaktir. Clinkii sanat daha derin izler tagimakta-
dir. “Sanat bizi nasilda giinlik hayatin getirdigi kiitik, ters, kirli, seylerden kurtarir, onlar silip
stupurir, bizi duyulara bagh varligimizi asan bir gérinti diinyasina yikseltir” (Geiger, 2019, s.
71). Gérundigu gibi insan varliginin sadece alt benlikle hareket etmedigi, kendini yiicelten
“degerler” olan sanat eserleriyle de ilgilenerek kendisini gergeklestirdigi agikca ifade edilmek-
tedir. Ayrica Geiger, sanatin etkisini géyle tanimlar; “salt sanat etkisi, derin etkidir” (Geiger,

2019, s. 70). Kitap; derin etki dedigimiz bu estetik olguyu, kapag: ile okura yansitabilmelidir.

Kitap kapaklarindaki tasarim, sadece basit géruntusel olgudan ziyade estetik alginin olugtur-
dugu harmoni, yaraticilik ve diigiincedir. “Estetik gériisii nesneye, 6znenin varolusuna anlam
kazandiran bir arag olarak anlamaya basgladigimiz anda; estetik alanda en derin noktaya ulas-
mis oluruz, her tirden degerler, bu noktada birlegirler” (Geiger, 2019, s. 81). Dolayisiyla kitap
kapaklarinda diigince, harmoni, estetik, yaraticilik ve tasarimin énem kazandig: gérilmekte-

dir.

3. REKLAM YAPMA FONKSiYONU VE SANATIN BUYUSU

Reklam en giizel yasami vaat eder. Bu vaatler, gii¢, kuvvet, giizellik, istiinlik, yeganelik, ha-
rikalik vs. gibi imgelerle yaratilir ve sunulur. Kisacas: bir inang sistemi olusturur. “Reklam 6z-
lem, ihtiya¢ uyandiran bir aractir. Once triine ihtiyacimz olduguna inandirir, eger o trini
satin alirsaniz vaat edilen olgu neyse ona ulagirsiniz. Hicbir seyin yoksa sende bir hi¢ olursun”
(Berger, 2018, s. 143). Gériuldugu gibi reklam adeta insanlar: biyuleyen bir giictir. Bu sihirli
glcinl de sanattan almaktadir. Ernest Kris ve Otto Kurz, Sanatg¢i 1mgesinin Olusumu: Efsane,
Mit ve Biyi (2016) adli kitapta “tanrisalligi” ve “biuiytictiliigii” sanatci ile eserleri baglaminda
derinlemesine irdelenmektedir. Kitapta (2016) Rénesans déneminde sanat¢inin, tannyla ki-
yaslandig: tartigmalar yasandigini séylemektedir. Konuyla ilgili taraflardan birinin, sanat¢inin
sadece dogay: taklit ettigi icin tanrisal yaratilarin daha iistiin oldugunu, diger tarafin ise sanat-
cinin sadece taklit etmedigini, eserine dusiinsel boyut kattigini, dolayisiyla sanatcilarin daha
Gstiin oldugunu ileri sirmistar. Adi gegen kitapta “Sanat¢1 Imgesinin Olugsumu, Baytcii Olarak

Sanatc¢1” béliimiinde sanatcinin tanrisal imgesinden séyle bahsedilir;

“Platon’un sanat kuramina uygun seklinde doganin modelini agmak, dogadan daha iyisini
yapmak, eserinde ideal bir giizelligi gerceklestirmek olarak belirler. Sanat¢inin hedefiyle
ilgili bu kavrayigin Bati diigiincesinde oynadig: rolden bahsetmistik. Buradan, sanat¢inin
Tann gibi yarattig: bir alter deus oldugu fikri ¢ikmisti. Bu fikir sanat¢inin divino artista
konumuna yiicelttigi ytceltildigi biyografilerde kahramanlagtirilmasinda ifadesini bulur

(Kris ve Kurz, 2016, s. 69).

Sanatcinin eserinde yarattig: illizyon dolayisiyla biytict ya da tanrisal imlerden yararlanma
caglar éncesinden giintimiize kadar yapilagelmistir. Bu konuda Sanat¢i Imgesinin Olusumu

kitabinda sdyle bir 6rnek verilmektedir;

“Hikaye soyledir: Zeuksis iziim resmi yapar; sergeler ugup gelerek tiztimleri gagalar. Parr-
hasios, Zeuksis'i atélyesine davet eder; orada, buna benzer bir gsey yapabilecegini kanitla-

yacaktir. Atélyede Zeuksis, Parrhasios'tan resmin {izerini érten perdeyi kaldirmasini ister.
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Ama perde resme dahildir. Zeuksis, Parrhasios'un Gstinligunt kabul eder: “Ben serceleri

kandirdim, ama sen de beni kandirdin”” (Kris ve Kurz, 2016, s. 70).

Bu 6rnegin, daha can alici varyasyonlary; “Farsca Tuti-name'deki hikdyelerden birinde gérilir;
bu hikdyede dort adamin yarattigi sanat eseri dualari sayesinde canlanir ve dérdiini de kendi-

ne astk eder” R. Shmidt ve Layen aktaran: (Kris ve Kurz, 2016, s. 80). Bir diger 6ykii ise,

“British Museum'daki iinli tomar-resmin sahibi Ku K'aichih (MS IV. ytizy1l déntumu), ken-
disini alaya alan bir kizin portresini yapip dikenlerle bir duvara tutturdu, dikenlerin birisi
kizin kalbini deliyordu, bu ytizden kiz kalbinde bir agriyla hasta diigtii ve ancak resimden

diken c¢ikartildig1 zaman iyilegebildi” (Kris ve Kurz, 2016, s. 81).

Goriuldigu tzere sanatin, insan tizerinde yarattigi biytli illizyonun bir sonucu oldugu an-
lagilmaktadir. Bu “buyuld” illizyon olgusu giinimuzde sanat eserlerinde goérulebildigi gibi,
reklamlarda ve grafik iiriinlerinde de kendisini géstermektedir. Bu durumu Ugur Bat1 séyle

aciklamaktadir:

“Modern cagin gercek ritiielleri olan reklamlarda siradan nesneler, kigiler ve dustinceler
neredeyse kutsallik kazanmis durumdadir. Reklamlarda kullanilan gériintiler, simgeler ve
dil araciligiyla, insanlar kendilerini Batihilarin gindiiz diisi dedigi bir durum icinde bulur-

lar” (Bati, 2019, s. 13).

Ayni sekilde biitiin grafik tirtinlerin uygulandig: ve varmak istedigi nokta; insanlara “giindiiz

disit kurdurmaktir.

Peki reklam ne anlama gelmektedir? “Bir Grtiniin, bir kurulugun veya markanin en kisa ve an-
lagilir sekilde gérsel ve/veya isitsel halinde hedef kitlesine anlatilmasina denir” (Ozkundakes,
2013, s. 13). Reklam olgusunun etkisi ikna etme giicinde yatmaktadir. Bunun i¢in gérsel ve isit-
sel anlatimin Gzerinde kurgulanan teknikler sé6z konusudur. Dolayisiyla bir reklam hedef kit-
lesine, ilettigi mesajla, ihtiyag¢ hissettirme, imaj yaratma, ¢ézim Uretme, ylceltme vb. ilkelerle
seslenme olgusudur. Reklamin en énemli gérevi ise éncelikle hedef kitlesine ulagma yoludur.
“Reklamlar olusturduklar: mesajlarla tanitimini yaptig: tirtiin ya da hizmetle potansiyel tiketi-
cisi arasinda bag kurmay1 amaclar” (Bati, 2019, s. 13). Kitap kapaginin reklam ve propaganda

yapma olgusunu Kadir Kaplan séyle aciklar;

“Propaganda, kitabin konusunun icine sindirilerek kitabin i¢ yapisinda yapilabildigi gibi
kitaplarin dig yap: dedigimiz kapaginda da yapilabilmektedir. Okuyucunun kitapla ilk bu-
lugsmas1 kapak tasarimiyla gerceklesir. Kapak tasarimi okuyucunun kitaba yénelmesini, ki-

tapla arasinda bag kurmasini ve kitabi tercih etmesini saglar” (Kaplan, 2017).

Farkli kiltiir ve yapidaki hedef kitleye ulagmak, bag kurmak kolay olmasa bile imkénsiz da de-
gildir. Bunun yéntemi su sekildedir; “Reklamlarda anlam tiretimi, toplumda var olan kodlardan
hareketle tasarlanir. Reklam iletileri, gercekligin dil ve gérinti unsurlarina duyarli soyutla-
malarini kullanarak, hedef kitle ihtiyaclarini dikkate alarak bagimlilik yaratmaya ¢aligir” (Baty,
2019, s. 13). Bu anlamda, halk kaltirtni ve iletigimini saglamak tzere olusturdugu ikonlar,

sembolleri, mitleri anlamak ve ¢éziimlemek 6nem kazanmaktadir.



Kitabin 6ncelikli reklam yapma araci, kapagidir. Dolayisiyla kitap kapagi hedef kitlesinin ih-
tiyaclari dogrultusunda dogru mesajlarla, ikna yéntemleriyle, imgesiyle ve sanat estetigiyle
ortaya ¢ikmalidir. Salt reklam ya da grafik yéntemiyle tasarlanan uygulamalar ise eksik olacak-
tir. “Her seye ragmen, kitap kaplari 1920'lerde ve 1930larda tartigmasiz olarak grafik tasarim
uygulamasinin en alt ucundaydi ¢iinki reklamciligin incelikten yoksun uygulamalariyla bozu-
luyordu” (Heller ve Vienne, 2016, s. 81). Heller ve Vienne (2016) gére Amerika'da kitap kapak
anlayisinin degisimine Sekil 1'de James Jojce'nin Ulysses adli kitap kapaginin énculik yaptigin
séyler. Bunun nedenini kitap adinin biitiin kapag: kaplayan tipografisine ve sinirli renk pale-

tine baglar. Ayrica bu yeni tasarim anlayiginin kitap kadar ilgi ¢ektigini de ifade etmektedir.

Sekil 1. Ulysses, James Jojce.

Kaynak: https://historical.ha.com/itm/books/literature-1900-up/james-joyce-ulysses-new-york-random-hou-

5€-2002-/a/201535-94046.5?ic16=Viewltem-BrowseTabs-Auction-Archive-ThisAuction-120115

Kitap kapag, reklam yapma, pazarlama, bilgi verme ve tasarim gibi kompleks bir yap: icermek-
te, bu nedenle de sanat yénetmeni, grafik tasarimci, metin yazar, kitap yazari, editér, reklam
ve pazarlama uzmanlarinin beyin firtinasi sonucu ortaya ¢ikacak yaratici fikrin tasarim gekil-
lendirmesi en dogru sonuca ulagmada etkili olacaktir. Ancak tasarimcinin tasarladigi, kitab:
hedef kitlesiyle bulusturmak tizere illiizyon yaratmas: ve estetik bir yapida tasarlamas: kaginil-
mazdir. Bu konuda, gérsel tasarim ekibine miidahale edilmemesi, “gérsel etkinin” yaratilmasi

baglaminda énem kazanmaktadir.

4. TUTUM VE ALGI OLUSTURMA

Kitap kapaginin mesaji hedef kitlesine dogru bir yaklagimla iletmesi, reklamin basarisinda et-
kili olmaktadir. Bu amacla toplumdaki bireylerin tutum ve davraniglarinin tespiti énemlidir.
“Bireyin bir nesne, durum ya da kisi hakkinda zihinsel, duygusal ve davranigsal anlamda ortaya
koydugu durug onun tutumunu yansitir” (inceoglu, 2010, s. 20). Tabii bireylerin tutumlarin ge-
listirirken icinde yagadiklar: toplumun degerler sisteminden etkilenmesi ka¢inilmazdir. Bunun

sonucu olarak iligkilerinde, davraniglarinda yoénlendirici etken olmaktadir.

Bireyler herhangi bir konuda tutum olustururken, ge¢misten getirdigi deneyimler temel rol
oynamaktadir. Ornegin biyografi kitaplarini daha énce okumamis, ancak macera tiirii seven bir

okuyucuya yeni bir deneyim sunmak gii¢ olabilmektedir. Ancak okuyucuda tutum degisikligi
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yaratmak da imkénsiz degildir. Ona biyografi kitabi bir kisinin yagam maceras: gibi sunulabilir.

Bu sekilde bir iletigim kanali agilabilir.

Metin Inceoglu (2010) tutumun, iligkilendirme, deneyim ve cevresel etki olmak tizere bir ya-
pisinin oldugunu séyler. Peki bireylerde tutumu belirleyen bu faktérler géz éntinde bulundu-
ruldugunda, bir reklamdaki mesajin, belli bir davranigtaki tiketiciye ulastirmasindaki yéntem-
ler neler olabilir? Inceeogluna gére “Benzesme kurallarina gére, bireyin kabul alanina giren
toplumsal uyaric1 (8rnegin giidiileyici bir mesaj) birey tarafindan kendi digtncesine benzer
goriilecektir” (Inceoglu, 2010, s. 64). Bu durumda tiiketici mesaja olumlu yaklagim sergileyerek
tutum degistirmeye yénelebilir. Mesajin diger ikna etme ydntemi, toplumsal yargi kuramina
gére “mesajin, alicinin tutumuna kargit olmasi, mesajin alicinin egosu igin énemi” (Inceoglu,
2010, s. 64) gibi ilkelere gore degisebilir. Mesajin zitlig1, givenilir bir kaynagin tizerinde kur-
gulandiginda ikna etme giicii artmaktadir. Dolayisiyla dogru ve giivenilir kaynakl bilgi, zit bir
gdrus tasisa da ikna etme gliclinin artmasi, bireyde tutum ve davranig degisikliginde etkili
olacaktir. Bu yéntem, partilerin, hedef kitleleri digindaki insanlara ulagmak i¢in uyguladiklar

tekniklerin baginda gelmektedir.

Reklamin algi olusturmak icin kullandig1 bir diger yéntem de tiiketici motivasyonuna hitap
etme ilkesidir. Tanitimin, titketicide motivasyon olusturmas: i¢in duygu ve digtincelerinin uya-
rilmasi, Grinle iletigime ge¢mesi, yorumlamas: ve bir kaniya varmasina yol agmalidir. Algilama
ve tutum, bireyin deneyimlemesine bagli gelisir. Bunlar: “gérmek, dokunmak, duymak, tatmak,
koklamak, hissetmektir” (Inceoglu, 2010, s. 68). Uriinler ya kapal ya da seffaf ambalajlarda
tiiketicilere sunulur. Ambalajin icerisinde gériilmeyen iriinler tezgahlarda, raflarda bir 6rnegi
acik olarak sergilenir ki tiiketiciler deneyimleyebilsinler. Kitabin ambalaji bir baglamda kapa-
gidir. Bu yuzden kapak, tasarimiyla, 6zgtunlugiyle, carpiciligiyla dikkat cekmeli ve tiketicide

dokunma ve icerige bakma hissi yaratmalidir.
5. YARATICI YONTEMLER

5.1. Sembol

TDK sézliginde “sembol” in karsilig1 “simge” olarak belirtilmigtir. Sembol grafik sanatlarda
iki baglamda kullanilmaktadir. Birincisi, herhangi bir duygu, disiince veya marka i¢in yara-
tilan sembollerdir. Bunlar; somut nesnelerin ya da soyut kavramlarin stilize edilmis grafiksel
bicimlendirmeleridir. Ornegin; Apple firmasinin elma semboli gibi... Ikincisi ise; sembolik ol-
gunun, kilttrel iletisim i¢in anlam yukledigi gorsel veya gérsel olmayan her seyi kapsamasidir.
Ornegin; yesil rengin dogay, siyah rengin 8liim ve yasi nitelemesi gibi... Inceoglu “simge, bir
seyi temsil eden bagka bir seydir” (Inceoglu, 2010, s. 74) tanimlamas: yaparken, Akerson gére
“simge, temsil ettigi seyle olan iligkisini bir uzlagim sonucu kurar” (Erkman Akerson, 2019, s.
106) tanimlamasiyla semboliin “uzlas1” yapisina vurgu yapmaktadir. Diger taraftan Onursoy ise;
“sembol temsil niteligi tam olarak yorumlayana bagh olan géstergedir” (Onursoy, 2019, s. 98)

ifadeleriyle semboliin yorumlama yapisina dikkat cekmektedir.

Bireyler ve toplumlar sembolleri, gecmisten giinimiize kadar iletigim kurmanin ve bilgi aktar-

manin kisa, carpici ve yalin bir dili olarak kullanmiglardir. Bu ytizden sembol, dogas: geregi



yalin ve akilda kalici olmalidir. Toplumlarda sembollerin yogunlugunu Inceoglu séyle ifade
etmektedir; “bireyin ¢evresi mesajlar ag1 ile cevrilidir” (Inceoglu, 2010, s. 75). Bunun etkileri
her alanda oldugu gibi sosyal medyada da gériilmektedir. Oyle ki; insanoglu, duygu ve diisiin-
celerini ikon dedigimiz sembollerle ve 124 karakterden olugan metinle anlatmaya yénelmis, bu

durumda da sembolleri gliniimiiz iletisiminde énemli bir ara¢ haline getirmistir.

Ote yandan semboller, toplumlarda bir anlagsmanin ve uzlagsmanin tiriini olarak yaratilirlar. Bu
yuzden zamanla toplumlarin degismesi, sembollerin de anlam degistirmesine ya da tamamen
yok olmasina neden olabilmektedir. “Ornegin; genel olarak “gecenin parlak 1giltilarini hatirla-
tan yildiz, sembolik olarak evrenin sonsuzlugunu, uzaktaki noktay: ve degeri ifade eder” (Ugar,
2004, s. 34). Insanlik tarihine bakildiginda pek ¢ok farkli yildiz semboli vardir; 5 késeli, 6
koseli, 8 kosgeli gibi... Dolayisiyla bunlarin her biri farkli anlamlar icermektedirler. “Pentagram
olarak da anilan beg késeli yildiz, siklikla kullanilan en yaygin yildiz formudur. Bu form insan
baglantili acilimlara sahiptir, insan viicudunun beg temel uzantisi, beg parmak, bes duyu vb.”
(Ugar, 2004, s. 34) anlamlar icermektedir. Ginumuzde ise “bir seyin degerlendirilmesinde
cogunlukla yildiz kullanilir. Sinema elestirilerinde veya takim oyunlarindaki sporcularin de-
gerlendirilmesinde, yildiz vererek degerlendirmek oldukca yaygindir” (Ugar, 2004, s. 34). Do-

layisiyla sembolik olarak bu form; “yildizlagmak” anlamini da yiiklenmistir.

Sembollerin, yerel ve evrensel olarak iki ytzi oldugunu séyleyebiliriz. Cuinki “sembollerle ak-
tarilan anlamlar, bireyin icinde yasadig toplumun ortak degerlerini yansitir” (Inceoglu, 2010,
s. 76). Ornegin Tirkiye'de kapatilmig bir fincan, falcilhik anlami tagiyan yerel bir semboldir.
Diger taraftan agzinda zeytin dali tagiyan bir giivercin, biitiin diinyada “baris1” simgelemekte

olup evrenseldir.

“Sembolleri kullanarak sanatsal eserler yaratan insanoglu sembolizmi de bir yaklagim bigimi,
bir tarz olarak benimsemistir” (Ugar, 2004, s. 24). Ay yaklasimla, kitap kapaklar: da tasar-
lanirken imgesel baglamda semboliin anlatim ve ikna giiciinden yararlanilmaktadir. “Reklam
tiiketici toplumun yarattig: kiiltiirdir. Toplum béylece kendine olan inancini imgeler yoluyla
cogaltarak sturdirir” (Berger, 2018, s. 139). Bu anlamda kitap kapaklari, reklam yapma fonksi-
yonundan hareketle, toplumda yaygin olarak kullanilan sembolleri, tiketiciye ulagmada bir
yoéntem olarak kullanmaktan geri durmaz. Ornegin Sekil 2'de yer alan Dan Bronwn'a ait Me-

lekler ve Seytanlar kitabinin kapaginda “yaraticilik” imgesiyle sembollesen ve Michelangelo

tarafindan resmedilen “Ademin Yaratilig1” eserinin bir parcas: kullanilmigtir.

MELEKL

Sekil 2. Solda: Melekler ve Seytanlar
Kaynak: https://www.altinkitaplar.com.tr/dan-brown/melekler-ve-seytanlar/
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Sekil 3'te ise Elias Figueiroa tarafindan seri olarak tasarlanan “Travel with Words” Pisa'nin ka-
pagindaki “I” harfi ile Pisa Kulesi, Paris kapaginda ise Paris'teki “A” harfi Eyfel kulesi sembolize

edilmistir.

PISA o

o — L ——a

Sekil 3. Solda: Pisa, Sagda:Paris kitaplar1

Kaynak: https://theculturetrip.com/europe/united-kingdom/articles/17-clever-and-creative-book-cover-designs/

5.2. Kodlar

Kodlar toplumda énemli iglevlere sahiptirler. Toplum icindeki resmi ve resmi olmayan davra-
niglar kodlara gére sekillenirler. Inceoglu kodlar1 ve yapisini séyle tanimlar; “Repertuardaki
gostergelerin ifade ettigi hem alici hem de verici tarafindan énceden (a priori olarak) taninan
her geydir” (Inceoglu, 2010, s. 78). Onursoy’un kod tanimlamas ise séyledir: “kodlar kiltiirle
baglantili diizenli sistemlerdir, hatta antropolojide kiltiir kavrami kodlarin yiginlar: olarak bili-
nir” (Onursoy, 2019, s. 84). Bireylerin de bu kodlarla hareket etmeleri hayatlarini ve iligkilerini
kolaylagtirmaktadir. Ornegin yol isaretleri resmi kodlari, bulunan ortama gére giyinmek ise
toplumsal kodlar: isaret etmektedir. Goruldugu gibi kodlar bir anlamda iletigimi, uzlagmay: ge-
rektirmektedir. Toplum igerisinde 6znel, grupsal ya da genel anlamalar icerebilirler. Bat1 (2019)
kodlar séyle gruplar; sosyal kodlar: dil, beden, ticari davranis; metinsel kodlar: bilim, estetik,
tur, retorik; kitle iletisim araclari: yorumlama, gorsel algilama; ideolojik kodlar. Dolayisiyla

Farkli gruplarin kendi aralarinda olugturduklari bu kodlar sayesinde iletigimi saglamaktadirlar.

Kitap kapak tasarimlarinda da siklikla bu kodlara rastlanmaktadir. Sekil 4'te yer alan Vladimir
Nabokov'un Lolita kitap kapag: bir odanin kesiti olmasina ragmen cinsellik kodlar: icermek-
tedir. Sekil 5'te ise Sherlock Holmes serisinin, A Game Of Shadow kitap kapaginda yer alan
pipo semboliintin Sherlock'la yani dedektif imgesiyle kodlanmakta, Pipodaki kirmizi renk ise

kan ile iligkilendirilerek, cinayeti aragtirmaya, ¢éziimlemeye bir ggndermede bulunmaktadir.



Sekil 4. Solda: Vladimir Nabokov, Lolita.
Kaynak: https://www.printmag.com/post/recovering-lolita
Sekil 5. Sagda: Sir Arthur Conan Doyle, Sherlock Holmes, A Game Of Shadow.
Kaynak: https://www.alfakitap.com/Kitap/sherlock-holmes-un-maceralari-sir-arthur-conan-doyle-alfa-yayinlari/37426 4

5.3. Dizi, dizin

“Birbirinin yerine gecebilecek géstergeler arasindaki iligki dizi iligkisidir” (Elden, Uluksk, ve
Yeygel, 2015, s. 477). Ornegin; pantonede yer alan renkler bir dizinin parcas: oldugu gibi, ayn
sekilde bilgisayardaki fontlar da bir dizidir. “Cesitli dizilerden secilen birimler bir araya geti-
rilerek anlamli yapisal bir biitiin olugturmak i¢in birlestirilmektedir. Bu birlesime dizim denir”
(Elden, Ulukék, ve Yeygel, 2015, s. 477). Ornegin; bir kitap kapag: tasariminda kirmizi rengin
secilmesi bilingli bir tercih olarak dizimdir. Benzer gekilde fontlar arasinda “Helvetica” fontu-

nun segilmesi de dizimdir.

Fuminori Nakamura, The Thief kitap kapag: (Sekil 6) tipografik bir tslupla tasarlanmigtir. The
Thief yazisinin serifli tercih edilmesi “dizi'dir”. Serifli font “dizi’sinin” se¢imindeki amag, fontun
resmiyete, ciddiyete, klasik anlayisa vurgu yaparak “Thief (hirsizlik)” sé6zciigiiyle bir kontrastlik
olusturmasidir. “Thief” dizisi arasindan “i'nin” hem harf hem de bir¢ok renk arasindan kirmiz
olarak se¢imi “dizimdir” ve bu secim tesadiifi degildir. Kirmizi, dikkat vurgusu yapan bir renk
olarak kullanilmakta, ayni zamanda da “i” harfinin noktasinin “f” harfinin bir parcasina déniis-

mesi anlamsal bir se¢im olarak nitelendirilmektedir.

thief

FUMINORI NAKAMURA

Sekil 6. Fuminori Nakamura, The Thief.
Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/31666003616561504/
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5.4. indeks (Belirti)

Mehmet Rifat’a gére indeks “nesnesi ortadan kalktiginda kendisini gésterge yapan 6zelligi he-
men yitirecek olan ama yorumlayan bulunmadiginda bu 6zelligi yitirmeyecek olan gésterge-
dir” (Rifat, 2019, s. 31). Bu tanimlama ile iki olgu arasindaki neden sonug iligkisine génderme
yapmaktadir. Ornegin; boya paletinin bir ressama, oklavanin ev hanimina, kalemin yazara,
migferin ise asker ve savasa génderme yapmasi bu iliskiye érnek gésterilebilmektedir. Indeks-
lerin neden sonu¢ baglaminda anlam kazanmasi, bireylerin elde ettigi kiltirel birikim ve de-
neyimlemeye baghdir. $ekil 7'de Lauren Weisberg'in The Devil Wear Prada kitap kapaginda iki
indekse rastlanmaktadir. Bunlardan birincisi topuklu ayakkabidir ve “kadin”1 betimlemektedir.
Ikincisi ise; ayakkabi topugunun catalli mizrak seklinde kullanmasidir ve “seytan” betimleme-
sine vurgu yapmaktadir. Sekil 8'de Italo Calvino'nun, Into The War kitap kapagina bakildiginda

migfer imgesinin askerin ve savagin indeksi oldugu anlagilmaktadir.

THE INTERNATIONA

)
Now & ma
‘ MERYL STREEF AND ANNE HATHAWAY

Sekil 7. Solda: Lauren Weisberg'in The Devil Wear Prada.
Kaynak: https://www.laurenweisberger.com/books/the-devil-wears-prada/movie/
Sekil 8. Sagda: Italo Calvino, Into the War.
Kaynak: https://www.hmhbooks.com/shop/books/into-the-war/9780544146389

5.5. Metafor

Gérsel sanatlarin yaratim siireclerinde ele alinan yéntemlerin baginda “metafor” gelmektedir.
Metafor “Bilinmeyeni bilinen bir aracin 6zelliklerine benzeterek anlatmaktir” (Elden, Ulukék,
ve Yeygel, 2015, s. 487). Mecaz olarak da bilinen metafor, anlatiya derinlik katar ve onu ¢eki-
ci hale getirir. Géstergebilim, gérsel metaforlar: kendi alan: igerisine almaktadir. Dolayisiyla
gostergebilim ¢éziimlemelerinde de ¢ogunlukla metaforlardan yararlanilmaktadir. Bu konuda
Parsa “yazili metaforlar gibi gérsel metaforlar da bulunmaktadir” (Elden, Uluksk, ve Yeygel,
2015, s. 488) seklinde bir ifade kullanilmigtir. Bu kavram (metafor), dilsel bir anlatim olarak
kullanildig1 gibi, gérsel bir anlatim diline de déniisebilmektedir. “Gérsel metaforlar kullani-
cida heyecan yaratarak hizla ¢agrisim yapmasi ya da aklina getirmesini saglamak amaciyla

kullanilir” (Onursoy, 2019, s. 135-136).

Metaforun, retorikle (hitabet sanati) birlikte reklamlarda kullanilmasi, ikna etme giiciinii
dénemli 6lctide artirmaktadir. Ugur Bati metafor i¢in “zihni agan kestirme yol” séylemiyle mesaj
iletme giiciine vurgu yapmaktadir. “imajlar ve kullanilan kapali dilin ¢éziimlenmesi yoluyla

hedef kitlenin bilingaltindaki diisiinceleri ortaya ¢ikarmaktir” (Bati, 2019, s. 110).



Kitap kapaklarinda hem dilsel hem de gérsel olarak siklikla metaforlara bagvurulmaktadir.
“Kahkahanin Zaferi”, “Reklam Dili” gibi ifadeler dilsel metaforlara 6rnek verilebilir. “Kahkaha-
nin Zaferi'ni” metafor baglaminda acarsak; zafer olgusu karsilikli yapilan catigsmalarda ya da
savaglarda bir tarafin {istiin gelmesidir. Bu baglamda, Kahkahanin Zaferi, uzun stire dinsel bas-
ki altinda kalan mizahin, sonunda giilmece ve kahkaha ile bu yasaklar: ortadan kaldirmasini
konu edinmekte ve “zafer” metaforuna vurgu yapmaktadir. Kitap kapaklarinda gérsel metaforu
ele aldigimizda “The Disappointmen Artist” kitabini érnek gdsterebiliriz. $ekil 9'da yer alan
kitap kapaginda, elinde eriyen bir dondurma tutan figiir yer almaktadir. Bu gérselde, soyut
bir kavram olan “hayal kiriklig1” somut bir nesne olan “dondurmanin erimesi” ile bir metafora

dénustirulmusgtir.

The Disappointment Artist

Sekil 9. Jonathan Lethem, The Disappointmen Artist

Kaynak: https://theculturetrip.com/europe/united-kingdom/articles/17-clever-and-creative-book-cover-designs/

6. BiLGi VERME FONKSiYONU

Kitabin 6n kapag: arka kapagindan ayri disiiniilmemelidir. On kapakta yaratilan imaj arka
kapakla da desteklenmeli ve bu dogrultuda icerik ile gérsel bir biitiin olarak tasarlanmalidir.
Kitaplarin arkasinda yer alan metinler, ytklendikleri bilgi verme fonksiyonlar: acisindan é6nem
tasimaktadirlar. Oyle ki; bu metinler, kitap hakkinda bilgi vermekte, yazarini tanitmakta, kitap

ve yazarin basarisina vurgu yapmaktadirlar.

insanligin, cagin hizina kapildig: bir dénemde, iletigim tarzi degismis, duygu ve diigiinceler
124 karakterle ifade edilir hale gelmistir. Bununla birlikte Insanoglu, cektigi fotograflarla ve
emojilerlel konugsur ve duygularini yansitir olmustur. Dolayisiyla bu durum, toplumdaki ¢ogu
bireyi etkileyerek, iletisim bakimindan yeni bir tutum sekline déniigmiistiir. Bu déniigiimden
toplumun bir bireyi olarak kitap okuyucularinin da etkilenmeyecegi distntlmemelidir. Do-
layisiyla kapakta, kitapla ilgili ana fikir kisa ve carpici sekilde verilmelidir. Ornegin “Kervan
Yolda Diuiztlir” (Sekil 10) kitabinin arka kapag: incelendiginde; igerikle ilgili ortaya “Bir ige
baglarken neden ‘hele bir baglayalim da gerisini bir sekilde hallederiz’ deme egilimindeyiz?”
gibi bir énerme ortaya atilmakta ve okuyucuyu karsilamakta ayni zamanda da okuyucunun

dikkati bu soru ile kitabin icerigine ¢ekilerek, merak uyandirilmaktadir.

! “Emoji, tasarimi geregi, yazil iletigim ile “gercek” diinya arasinda, resimler veya ikonlar kullanarak dogrudan bir baglant: kurmaktadir... Bu
kiigitk gevrim igi kullanilan dijital gérintiiler; cok geligmis, duygu ytiklii, simgesel bir palete sahiptir.” Emoji hakkinda detayl bilgi icin; Elif
Akcay'in “Bir Tekno-Dil Analizi: Emoji Ornegi” adli makalesine bakiniz; https://dergipark.org tr/tr/download/article-file/1753640
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Ardindan “tiim bu sorulara yanit veren keyifli bir kitap” ifadesiyle kitabin anlatim tislubuna
vurgu yapilmaktadir. Daha sonra “diinyanin énde gelen yéntemlerinden yola ¢ikarak projeleri
daha iyi yénetebilmek icin pratik, uygulanabilir tavsiyelerde bulunuyor” ifadeleriyle okuyucu-
ya kitabin evrensel boyutta bilgi verecegi ve ona saglayacag: kazanimlara dikkat ¢ekilmektedir.
Son olarak kitap igeriginde, alaninda énemli ve basarili olan kisilerin kitapla ilgili yorumlar:
paylagilmaktadir. Bu eylemle kitabin arka metninde, reklamlarda kullanilan “inlilerden” ya-

rarlanma ilkesine bagvuruldugu gérilmektedir.

“Bu durumu Giinay ve Uzdi gbyle agiklar; “Kitabin kapag), cildi ve arka kapaktaki baz elestir-
menlerin ya da iinli kisilerin kitapla ilgili yazdiklari, alici iizerinde ¢ok énemli iglevlere sahip-
tir. Okuyucuyu etkileme iglevi ve bir eyleme gecirmeye yéneltme durumu metnin ¢cevresindeki

dgelere baghdir” (V. Glinay ve Uzdi, 2008).

Arka kapakla ilgili ele alinmas: gereken diger bir olgu ise punto boyutu olmalidir. Arka kapak-
ta yer alan metin, okuyucularin kolay algilayabilecegi bir boyutta olmalidir. Aksi takdirde bu
durum okuyucunun ilgisinin azalmasina ya da yok olmasina neden olabilmektedir. Bu yiizden
kapakta yer alan metin kolay okunabilir bir puntoyla tasarlanmalidir. Tipografik acidan bunu

saglayabilmek, tasarim ilkeleri de géz 6niinde bulundurularak séyle siralanabilir;
1. Metnin altinda okumay: zorlagtiracak dokusal zemin kullanilmamalidir.

2. Metnin zemininde diiz renk varsa, okumay: artirmak tizere ya punto degeri artirilmali ya da

fontun “bold” stili kullanilmalidur.
3. Zeminde renk varsa kontrasthik saglanmalidir.

4. Renkli zemin tizerinde tekrar renkli bir yazi kullanilmas: okumay: gii¢lestirecegi icin dogru
degildir ve tavsiye edilmemektedir. “Kervan Yolda Duzilir-Tiirk Isi Proje Yénetimi” (Sekil 10)
kitab1 incelendiginde “Yolda” ve “Tirk Isi Proje Yénetimi” yazilar1 “Kervan” ve Duziiliir” keli-
melerinden daha az okunakli oldugu gérilmektedir. Sekil 11'de yer alan diger bir arka kapak
tasariminda da beyaz ve bold yazinin daha okunakli oldugu ancak bu kullanimlarin digindaki

renkli yazilarin ise okunabilirliginin azaldig: gériilmektedir.
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Sekil 10. (Solda) Kervan Yolda Diiziiliir, arka kapak.
Kaynak: https://twitter.com/iskitaplari/status/937376876129120256
Sekil 11. (Sagda) Ziilfii Livaneli, Serenad arka kapak.
Kaynak: https://www.pirkitap.com/serenad



7. KiTAP KAPAGI TASARIM iLKELERi VE ELEMANLARI

7.1. Kompozisyon

Biitiin grafik tirtinlerinde oldugu gibi kitap kapaginda da kompozisyondaki yaraticilik, sanatsal
olarak tasarimin kalitesini ortaya koymakla birlikte hedef kitlesiyle iletisimi kolaylastiran bir
etken olarak géze carpmaktadir. Kitap kapaginin elemanlari; resim, baglk, yazar adi, kurumsal
logo, grafik égeler ile metinden olugmaktadir. Biitiin bu elemanlar, kitap kapaginda yaratici
bir kompozisyonla ilgi ¢cekici, carpic: hale getirilerek, tirleri arasinda 6n plana ¢ikabilen ta-
sarimlar yapilabilmektedirler. Bu baglamda kapak tasarlanirken tiirline, vurgusuna gére bir
kompozisyon tiirii ve anlatim tislubu tercihi yapilmaktadir. Kompozisyon tiirleri: Sola hizals,
ortalanmis, saga hizali, simetrik ve asimetrik kompozisyonlar olarak sayilabilir. Sekil 13'te yer
alan Zambak kitabinin kapag: orta hizali ve dik kompozisyon olarak tasarlanmigtir. Asimetrik
kompozisyon, ritmik bir dengeye sahipken, diger kompozisyon tiirleri ise statiktir. Dolayisiyla
kapaktaki asimetrik kompozisyon tasarima hareket, enerji ve dinamizm kazandirmaktadir. Se-

kil 14'te City On The Edge kitap kapag: asimetrik bir kompozisyonla tasarlanmigtir.

Kompozisyondaki diger énemli husus ise pozitif ve negatif alanlardir. Bu alanlarin dengesi iyi
kurgulandiginda iletigsimi ve algiy1 artirmaktadir. Pozitif ve negatif alani tanimlamak gerekir-
se, negatif alan kompozisyonda yer alan elemanlar: ¢evreleyen bos alanlar, pozitif alan ise;
nesnelerin yer alarak gruplandig: ve izleyicinin dikkatinin odaklandig: alandir. Bu alanlarin
kompozisyonda dogru kurgulanmasi izleyicinin dikkatini giiglendirerek kitaba odaklanmasini
saglayacaktir. Negatif alan bir anlamda “géziin rahat ettigi alan” olarak da tanimlanmaktadir.
Bu durumun izleyicinin sanat eseriyle ve dolayisiyla kitapla iletisim kurmasini kolaylagtiracak-
tir. Sekil 14'te yer alan How the Dead Live kitap kapaginda tabak ve metin pozitif alani, turuncu

alan ise negatif alani géstermektedir.

ANATOLE FRANCE LEG ND S
KIRMIZI OST/,

ZAMBAK : RebTlge |

Derek Raymond

How the Dead Live

vean | K H GRAHAM -, “

Sekil 12. Kirmizi Zambak.
Kaynak: https://canyayinlari.com/kitapdetay/22636/kirmizi-zambak/
Sekil 13. How the Dead Live.
Kaynak: https://www.amazon.com/How-Dead-Live-Factory-3/dp/193555459X
Sekil 14. City On The Edge.
Kaynak: https://www.amazon.com/City-Edge-Buffalo-York-present/dp/1591024579
Sekil 15. Legends Lost.
Kaynak: https://keithdrawswordpress.com/2012/09/02/composition-using-the-golden-ratio-on-your-cover/
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Kompozisyonda diger dnemli bir tasarlama yéntemi ise altin oran dengesidir. Sekil 16'da da gé-
rilldiga gibi “Altin oran bir ¢izginin iki esit parcaya béliinmesiyle bulunan 6zel sayidir; kiigiitk
parcanin (a) biytk parcaya (b) orani, bityitk par¢anin (a+b) tiim dogruya oranina esittir” (Onur-
soy, 2019, s. 142). “Fibonacci dizininde yer alan ardigik sayilarin kendinden 6nceki rakama
bsliinmesiyle altin orani simgeleyen say1 olan 1.618 ortaya ¢ikmaktadir. Ardigik sayilar:1, 1, 2, 3,
5, 8, 13, 21, 34, 55, 89 vb. Ornegin kitap kapaginda metinler dizilirken bu veriler baz alinarak
puntolar ayarlanabilir. “Altin oran, yapilara ve resimlere uyum ve giizellik kazandirdig: konu-
sunda biyiik évgiiler almigtir” Livio'dan aktaran: (Onursoy, 2019). Altin oran mimari, resim ve
grafik olmak tizere bir¢ok sanat alaninda da kullanilmaktadir. Altin oran kavrami, ayni zaman-

da ahengi, uyumu nitelendiren estetik kavramina génderme de yapmaktadir.
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Sekil 16. Altin oran

Legends Lost kitabinda altin oran kurallarina uyuldugu gériilmektedir. Kitap kapaginda yer
alan altin oranin odaginda kulaklik yer almakta ve kitabin yapmak istedigi vurguyla uyum

saglamaktadir.

Kompozisyonda dikkate alinmasi gereken bir diger olgu da okuma aligkanliginin soldan saga
ya da yukaridan asag: yéne dogru edinilmis oldugudur. Bu aligkanlik, bakma ve tarama siste-
mine dayalidir. Kompozisyonun bu algiya dikkat edilerek olusturulmasi, tasarimi gérsel olarak

“okumada” yararli olacaktir.

Bir kitap kapag1 kompozisyonunda silme zemin ya da imaj kullanilabildigi gibi figiiriin yer aldi-
g1 caligmalarda mesaji giiclendirmek tizere yakin, uzak ve bel planlarindan da yararlanilmak-
tadir. Ornegin Sekil 15te Legends Lost kapaginda yakin plan dedigimiz yiize odaklanilmigtir.
Kirmizi Zambak (sekil 12) kitap kapaginda ise bel plani kullanilmigtir.

7.2. Renk

Renk ve 151k olgusu, fizik, kimya, sanat, psikoloji, reklam vb. gibi cesitli alanlarda ilgi odag:
olmus, bircok yéniiyle tizerine aragtirmalar yapilmig ve bu dogrultuda her disiplin kendi bul-
gularini ortaya koymustur. Ortaya ¢ikan bilgi birikimiyle beraber, bircok alanda yeni bakig a¢i-
larina yol agmig ve bunun sonucunda da fotograf makinas: vb. gibi buluglarin ortaya ¢ikmasin:

saglamigtir.

Konuya sanat baglaminda bakacak olursak; 151k ve rengin her dénemde énemli oldugu bilin-
mekte ancak Empresyonizm (Izlenimcilik) sanat akiminin bu konuyu temel ama¢ edinmesi ka-
dar gicli bir yaklagima rastlanilmamaktadir. Ciinkii empresyonist ressamlar, ayni1 kompozisyo-
nu gintn farkh saatlerinde ¢aligmiglardir. Buradaki temel amag, 1518a bagh renk degisimlerini
saptamaktir. Ornegin; empresyonist ressam Claude Monet'in, “Les Meules” adiyla bilinen 25

adet resmi, giiniin farkl saatlerinde yaptig: bilinmektedir.



Bu deneyimleme renk ve 151k olgusuna bakisi degistirmis ve yeni kazanimlar saglamigtir. Tunali
renk ve 15181 s6yle acgiklar; “Objeler diinyasinin, sabit ve degismez, objektif, real bir rengi yok-
tur. Objeler, tizerine diigen 151k tayfinin rengindedir” (Tunali, 2008, s. 54). Bu ifadeler bir an-
lamada “renk” olgusuna yeni bir tanimlama da getirmektedir. Ayrica Tunali “Lokal renk” kav-
ramindan bahsetmektedir. Lokal renk, nesnenin varligina ait olarak diigiiniilen renktir. Daha
acik bir ifadeyle objeye, sanki onun varligina aitmis gibi yiikklenen renklerdir. Bu lokal renklere,
bellek renkleri de denilmektedir. Real renk kavrami ise insanlarin objelere yiikledikleri renk-
leri ifade etmektedir. Bu kavram ayni zamanda bellek renkleri olarak ta ifade edilmektedir.
Elmanin kirmizi, havucun turuncu, gékytiziinin mavi olmas: bu tanim icin érnek gdsterilebilir.
Ote yandan elma, giiniin farkl saatlerinde kirmizi, kahverengi, gri renkler alabildigi gibi, gék-
ytzii de mavi kizil, lacivert ve hatta siyaha yakin tonlarda da olabilmektedir. Bu kesif nesneden
bagimsiz soyut renk kavramini ortaya koymustur. Dolayisiyla soyut renk olgusunun tiim gérsel
sanat alanlarinda oldugu gibi grafik sanatinda da énemli bir yeri vardir. Grafik sanatcilar ve
tasarimcilari, gsekillendirdikleri tiim tasarimlarda vermek istedikleri mesaja gére renkleri 6z-

girce kullanabilmiglerdir.

Sicak, soguk renklerin, insanlar tizerinde farkl etkiler yaratig1 bircok aragtirmayla ortaya ko-
nulmustur. “Renkler, farkinda olalim ya da olmayalim, bizi olumlu ya da olumsuz etkileyen,
mutluluk sacan enerjiye sahip giiclerdir” (Johannes Itten'den akt. Onursoy, 2019, s. 49). Bu ve-
riler 1;181nda kitap kapaklar: hedef kitlesi, kitabin icerigi, mesaji, okuyucu yas1 vb. gibi unsurlar

dikkate alinarak renk kullanmanin énemini ortaya koymaktadir.

Kitap kapaginda renk olgusu bazen kompozisyonu tamamlamak tizere, bazen de alg: olustur-
mak amaciyla kullanilmaktadir. Ornegin; Sekil 17'de kapaklar da yer alan portrede ve peyzajda
aligilmigin diginda renklerle imgeler yaratildig: gérilmektedir. Bununla birlikte, yan yana veya
ist tiste kullanilan renkler gerek kompozisyonda gerekse de algida farkliliklar yaratabilmek-
tedirler. Bu durumu Ismail Tunah su sekilde aciklar; “Isik, nasil resmin kompozisyonu icin da-
yanilan elemanlardan biri ise, renk de yine bir diger elemanidir” (Tunali, 2008, s. 54). Bunun

yani sira kitap kapaklarinda kullanilan sembolik renkler, kompozisyonda direk mesaj verme

aracina da déniigebilmektedir.

AMERICAN PSYCHO
BRET EASTON ELLIS

MODERN KLASIKLER Dizisi - 66

STEFAN ZWEIG
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Sekil 17. Solda: Bret Easton Ellis, American Psyhco.
Kaynak: https://medium.com/a-few-great-words/american-psycho-aé9efiasof27.
Sekil 18: Sagda: Stefan Zweig, Olaganiistii Bir Gece.

Kaynak: https://www.iskultur.com.tr/olaganustu-bir-gece.aspx
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7.3. Hiyerarsi

Hiyerarsi, tim grafik tasarim iriinlerinde oldugu gibi, kitap kapaginda da yer alan fotograf,
illistrasyon, baslik, alt baglik, yazar adi gibi égelerin hangi siralama icinde dizilecegi ile ilig-
kilidir. Kitaplarin 6n kapaklarinda ¢ énemli 6ge bulunmaktadir. Bunlar; kitap adi, yazar ads
ve gorsel imajdan olugmaktadir. Kitabin kapak tasariminda yer alan hiyerargik diizen tasarimci
basta olmak iizere, editér, yazar ve pazarlama biriminin de uzlagtig: ortak bir karara dayal:
olmalidir. Bu durumda, kitabin yayinlanmas: ve pazarlanmas: agamasinda etkili olacag: dusi-
niilen tasarim égesinin daha fazla 6n plana ¢ikartilacagi, diger égelerin ise énem sirasina gére
hiyerarsik bir diizende konumlandirilacag: tasarimlarla tiiketici algisi olumlu yénde sekillen-
dirilebilir. Kitap kapak tasarimlarinda iki tasarim égesinin dengesi ayni oranda olmamalidir.
Ornegin; yazar tinli bir isimse, bu ismin 6én plana ¢ikarilmasi, kitabin isminin ise ikinci sirada
yer almasi saglanmalidir. Bu her zaman icin temel bir kural degildir. Oyle ki; baz1 kiiltlesmisg
yazili eserler (Hamlet, Sefiller, Su¢ ve Ceza vb.), yazarini ikinci planda birakarak bir bag eser
niteligini tagimaktadir. Dolayisiyla bu eserler i¢cin yazar ismi yerine eserin ismini én plana ¢1-
karan hiyerarsik diizenlemeler de yapilabilir. Ornegin; Sekil 19'da Victor Hugo kitap kapaginda
birincil sirada yazar ads, ikincil olarak kitabin adi, sonrasinda da imaj algilanmaktadir. Sekil
19'da Gullivers Travels kitabindaki hiyerarsik diizene baktigimizda ise, dnce gérsel imaj, ardin-

dan kitap adi, son olarak ta yazar adi siralamas: gériilmektedir.
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Sekil 19. Solda: Victor Hugo, Sefiller.
Kaynak: https://www.dr.com.tr/Kitap/Sefiller-3-Cilt/Edebiyat/Roman/Dunya-Klasik /urunno=0000000448093
Sekil 20. Sagda: Johnathan Swift, Gullivers Travels.
Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/362610207502772230/

8. TASARIM USLUPLARI

8.1. Tipografi

Kapagin, genellikle kitap adi ve yazar isminin 6zgin bir tipografiyle yazilarak tasarlanmasi-
dir. Bu durum daha ¢ok yazar ismi ya da kitap adina vurgu yapilmak istendiginde kullanilan
yontemler arasindadir. Ornek olarak; Sekil 20'de yer alan James Case'nin Competition kitab1
tipografinin 6n plana ¢ikarildig1 bir kitap kapag: tasarimidir. Hiyerarsik diizende kitap adi-
nin birincil olarak éne alindig: gérillmektedir. Ayni zamanda, biitiin kompozisyonu kaplayan
“Competition” tipografisinin, biiylik (majiskiil) ve dar (condenced) yaz tipiyle yazilmasi, kita-

bin énemli oldugu konusunda vurgu yapmaktadir.



JAMES CASE

Sekil 21. James Case, Competition.
Kaynak: https://www.amazon.co.uk/Competition-Birth-Science-James-Case/dp/0809035782

8.2. illiistrasyon

TDK'ya goére illustrasyon, mesaj veren resim (resimleme) anlaminda kullanilmaktadir. Genel-
likle reklam tasarimlarinda ve en eski uygulama yeri olarak da kitaplarin gérsel olarak hika-
yelestirilmelerinde kullanilmig ve gintmiizde de daha genis bir alanda kullanilmaya devam
edilmektedir. Bununla birlikte kitaplarin ve ambalajlarin Gizerinde kullanilan, icerigi hakkinda
net bir mesaj veren resimlemelerdir. Bu konuda V. Giinay ve Uzdii sunlar séyler; “Dis kapakta-
ki resim, icerideki bilginin yeniden sunumudur. Var olan ger¢ekligin ayni ya da farkli gésterge
turayle ikinci kez betimlenmesidir. Icerideki bilgi okuyucu disinda gérsellestirilerek okuyucu-
ya sunulmaktadir” (V. Giinay ve Uzdii, 2008). Genellikle, kitap kapaklarinda kullanilan illiist-
rasyonlar, hiyerarsik diizende én planda yer almaktadirlar. Ornegin; Fernando Pessoa'ya ait
Anargist Banker kitabinin kapaginda illistrasyon kullanilmig, bu illistrasyonda ise alev alan
icki sisesi 6n planda, kadeh ise arka planda betimlenmistir. Sisenin alev almasi ve “Anarsist
Banker” adi bir biitin olarak distiniildiigiinde, kullanilan gérsel imaj “Molotof kokteyline” gén-
derme yapmaktadir. Kitap kapaginda kullanilan illistrasyonun én plana ¢ikarilmas: sadece

kompozisyon icindeki biiyiikligiiyle degil, kirmizinin sicakligi ile de tamamlayici bir uygulama

seklidir.
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Sekil 22. Fernando Pessoa, Anarsist Banker.
Kaynak: https://canyayinlari.com/kitapdetay/kisa-modernler/uzun-oyku/fernando-pessoa/anarsist-banker/22651/
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8.3. Sanat Eserleri

Kitap kapaklarinda bazen tinlti ressamlarin tablolari, gérsel bir mesaj ya da giicli bir imaj olug-
turma amaciyla kullanilabilmektedir. Bu durum, okuyucunun énceki deneyim, tutum ve alig-
kanliklar géz éntinde bulundurularak, “Gnld, bilindik imaj” olgusu tizerinden kitapla iletisim
kurmayi ve gérsel algiy1 sekillendirmeyi saglamaktadir. Ornegin; Sekil 23'te Victor Hugonun
Sefiller adli kitap kapaginda Eugéne Delacroixin “Liberty Leading the People” adli tablosu
kullanilmistir, Sekil 24'te tamami gésterilen bu inlii tablo, Eugéne Delacroix tarafindan, 1789
yilinda gergeklesen Fransiz devrimini betimlemek tizere resmedilmistir. Sefiller kitabinin ana
fikrine ve karakterine bakildiginda, kapitalizmin en acimasiz olarak yagandig: o dénemde, ek-
mek hirsizlig1 yapan ve kirek cezasina carpitilan Jean Valjean, Piskopos Myriel, evlathig Co-
sette ve Valjean'nin bir tiirlii pesini birakmayan polis miifettisi Javert'in éykiisii anlatilmakta-
dur. Sefiller kitabinin icerigi hakkinda Ozkaya séyle demektedir: “Victor Hugo'nun iinlii romani
Sefiller, ¢cok genis bir cerceve icinde, toplum hayatinin gercekei sahnelerini, insan ruhunun
en derin duygulariyla birlestiren buiytik bir edebi anittir. Acilarla dolu karanlik bir diinyadan
uzaklagip, ézgiir ve aydinlik bir diinyaya kavugmak isteyen zavalli insanlarin éykisidiir” (Oz-
kaya, 2012). Bu kitap kapaginda, icerigin direkt Fransiz Devrimi ile ilgili olmamasina ragmen,
devrimi hazirlayan sefalete génderme yapilmakta, diger taraftan da Fransiz Devrimi'nin bilin-

dik ikonu haline gelmis bir eserin “s6hretinden” faydalanilmaktadur.

Sekil 23. Solda: Victor Hugo, Les Miseranle (sefiller)
Kaynak: https://www.amazon.com/Mis%C3%A9rables-II-Annot%C3%A9-French-ebook/dp/BooHKKoY8G
Sekil 24. Sagda: Eugéne Delacroix, Liberty Leading the People

Kaynak: https://www.britannica.com/topic/Liberty-Leading-the-People

8.4. Fotograf

Her ne kadar kapak gorseli olusturmada illistrasyonlardan yararlanilsa da bazen fotografla
ya da foto-manipiilasyon gibi illistrasyona yakin uygulamalarla da yaratic1 kitap kapaklan ta-
sarlamak mimkiindiir. Ornegin; Sekil 25'te Paul Roberts'e ait The End Of Food kitab1 kurgu
baglaminda bagarili érneklerdendir. Sekil 26'da Cem Aktag'a ait Zamanin En Kisa Hali isimli

kitabin kapaginda kurgu ve yaratilan imge fotografla ¢éziimlenmistir.
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Sekil 25. Solda: Paul Roberts, The End Of Food
Kaynak: https://www.amazon.com/End-Food-Paul-Roberts/dp/0547085974
Sekil 26. Sagda: Cem Aktas, Zamanin En Kisa Hali
Kaynak: https://canyayinlari.com/kitapdetay/22689/zamanin-en-kisa-hali/

8.5. Klasik Uslup

Baz kitaplarda hem kitabin tiiriinti hem de verilmek istenen klasik anlayis1 vurgulamak bag-
laminda bu Gsluptan yararlanilmaktadir. Sekil 27'de érnek olarak gésterilen ve Is Bankas: Ya-
yinlari'ndan ¢ikan, Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi kitap kapaklari, ayn: klasik iislupla tasar-
lanmaktadir. Bu serideki kitaplar tiir olarak klasiktir ve tasarim isluplarinda da “Victorian
Style” ya da “Arts & Crafts” ta kullanilan bitki motiflerine yer verilmektedir. Bu uygulamalarin,
gliniimiiz tasarim anlayisi ile de harmanlandig: gézlenmektedir. Sekil 28'de gésterilen bir diger
érnek ise; Yap1 Kredi Yayinlari, Kazim Tagkent Klasik Yapitlar Dizisi'dir. Bu kitap dizisinde yer
alan kitaplarin kapaklarinda kullanilan bej rengi ile eskiye ve eskimislige gonderme yapilmak-

ta, boylelikle klasik bir gérsel algi olugturulmaktadar.
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Sekil 27. Solda 1. Ve 2. Kitaplar i§ Bankasi Yayinlari, Hasan Ali Yiicel klasikler Dizisi.
Kaynak: https://www.iskultur.com.tr/suc-ve-ceza-2.aspx
Sekil 28. Sagda: Yap1 Kredi Yayinlari, Kazim Tagkent Klasik Yapitlar Dizisi.
Kaynak: https://www.yapikrediyayinlari.com.tr/arama/leviathan?

8.6. Minimal Tasarim

Grafik trtnlerde minimal anlayis; sinirli renk paletiyle ve 6gelerle yapilan tasarimlarimlardir.
“Minimalizm az elemanla sanat yapmay: benimseyen, 1960'l1 yillarda ortaya cikan bir sanat

akimidir” (Karaca, 2020) seklinde tanimlanmaktadir. Bu islubun anlayisi “dizayn” agirlikh ta-
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sarimlar yerine sadece vurgulanmak istenen konuya odaklanan ve az elemanla tasarlanan bir
yapiya sahiptir. Bu anlayis “az coktur” ifadesinde yerini bulmaktadir. Bundan dolayidir ki mini-
mal tasarimlar bir baglamda ilgi odag: olacak sekilde yaratici ve ¢arpict olmak durumundadir.
Sekil 29'da yer alan Against Happiness (Mutluluga Kars1) isimli kitap kapaginda sar1 renk kulla-
nilmis ve kitap adi ile yazarn bir yay seklinde yazilmigtir. Burada kullanilan sari renk, tesadiife
dayali bir olgu degildir. Uztintiiyii, mutsuzlugu sembolize ettigi bilinmektedir. Dolayisiyla sar1
renk, kitabin adiyla értugmektedir. Kitap ve yazar adinin yay seklinde asagiya dogru egimi,
mutsuz bir yiiz ifadesinden referansla olusturulmus ve tiziintiiyi cagrigtiran bir tipografik oyu-
na dénigmustir. Sekil 29'da yer alan bir diger érnekte ise; Around The World In 80 Days isimli
kitap kapag: gorulmektedir. Bu kitap kapaginda; kirmizi bir noktanin dénerek arkasinda mavi
bir cember olusturmasi gériilmektedir. Buradaki mavi cember diinyayi, kirmizi nokta ise onun
etrafinda seyahat etmeyi ifade eden minimal anlatimlardir. Dolayisiyla bu kapak gérseli, az, 6z

ve ¢arpict yapisiyla minimal Gslubun iyi bir érnegidir.
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Sekil 29. Solda: Eric G. Wilson, Against Happiness.
Kaynak: https://www.amazon.com/Against-Happiness-Melancholy-Eric-Wilson/dp/0374531668
Sekil 30. Sagda:Julves Verne, Around The World In 80 Days.
Kaynak: https://in.pinterest.com/pin/152700243594859057/

8.7. Grafik Mizah

Bittn kitap kapaklarinda, okuyucunun dikkatini cekmek ve onunla iletigim kurmak tizere ya-
ratic1 Uslubun olugturulmasi ve giicli bir imgeyle tasarlanmasi esastir. Bu baglamda yaraticilig:
gii¢lendirici bir espriyle okuyucuya seslenmek, iletisimi ve ilgiyi arttirdig: gibi vurguyu da gii¢-
lendirmektedir. Dolayisiyla kitap kapaginin olusturulmasinda yer alan tasarimc: ya da yaratic:
ekipler, siklikla mizahin bu sihirli glicine bagvurmaktadirlar. Sekil 31'deki Murat Uyurkulak'a
ait Har isimli kitapta, gérsel imaj tizerinde yapilan manipilasyonla mizahi bir imge yaratilmis-
tir. Sekil 32'deki R. M. Ireland. MD'ye ait Fat isimli kitapta ise; “a” harfi tizerinde yapilan tipog-

rafik miidahaleyle bir “gébek” imgesi yaratilmig ve kelime bir espri 6gesine déniistiiriilmiistir.
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Sekil 31. Solda: Murat Uyurkulak, Har.
Kaynak: https://www.trendyol.com/april-yayincilik/har-p-3282127
Sekil 32. Sagda: R. M. ireland. MD, Fat.
Kaynak: https://99designs.com/blog/trends/book-cover-design-trends-2018/

8.8. Soyutlamalar

TDK sézlugiine gdre soyut; varligi duyularla algilanamayan, miucerret, somut karsiti, abstre,
biciminde tanimlanmaktadir. Gérsel sanatlarda ise “Non-figurative” olarak ta adlandirilan do-
gaya ait nesne ve figiir icermeyen eserler icin “soyut” terimi kullanilmaktadir. Wassily Kan-
dinsky, Sanatta Ruhsallik Uzerine adli kitabinda, soyut sanatinin manifestosu olacak nitelikte
birtakim ilkeler ortaya koyar. Ornegin; “Doganin kisitlayici baglarindan kurtulmus géziiken
miizik, kendisini ifade etmek icin belirli bir forma ihtiya¢ duymaz” (Kandinsky, 2010, s. 50)
distncesi, resim sanatinin da muzik sanat1 gibi olmas: gerektigine dair ipug¢lan verir. Ctunku
bu distnceden yola ¢ikan Kandinsky (2010) resim sanatinin, muzik sanati1 gibi dogadan ba-
gimsiz, 6zgir olmasini savunur. Kitabinda resim sanatinin realizmden kurtulup bir disiinsel
ve ruhsallik boyutuna ulagmas: gerektigi argiimanlarla ileri strerek, soyut sanatin ilkelerini
ortaya koyar. Kandinsky'e gére (2010) soyut resmin dayanak noktalar; formlar, ti¢ boyut yerine
iki boyut, kompozisyon ve renktir. Kandinsky, resim sanatinin iki dayanak noktasindan ilkinin
renk, ikincisinin ise form oldugunu belirterek, formun yarattig: etkiye vurgu yapar: “Form, ta-
mamiyla soyut ve geometrik olmasina ragmen ruhsal bir giice sahiptir. Bir tiggenin (dar acily,
genis acili ya da eskenar olsun) kendine 6zgii bir ruhsal degeri vardir” (Kandinsky, 2010, s. 66).
Kandinsky'nin yaptig: resimlerdeki soyut anlayis, form ve renk birlikteligi bakimindan giclu

ve etkili érneklerdir.

Kandinsky kitabinda (2010) renklerin psikolojisini ve etkilerini detayl bir sekilde analiz et-
mistir. Rengin, salt bir nesneyi olusturmak iizere degil, ayni zamanda insan tizerinde biraktig:
etkiye bagl kullanilmas: gerektigine de vurgu yapmaktadir. “Sesler gibi renk tonlar: da ¢ok
hassastir ve ruhta, sézciiklerle ifade edilemeyecek kadar ince duygular uyandirirlar” (Kandins-
ky, 2010, s. 85). Kandinsky renk ve formun birlegimi i¢in sunlari séyler: “Neredeyse sonsuz sa-
yida renk ve form bulundugundan, bunlarin birlegim ve etkileri de sonsuzdur. Eldeki malzeme
tikenmez” (Kandinsky, 2010, s. 67). Dolayisiyla Kandinsky duygular: gérsellestirmek icin renk

ve formun yeterli olacagini ifade etmektedir.
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Kandinsky'nin sanata getirdigi “soyut” bakis acisi, cagdas sanat akimlarini da énemli dl¢tide
etkilemistir. “Konstritktivizm ve Stiprematizm'le baglayan bu gérsel buluslar resim, mimari ve
tasarim sanatini yogun bir bicimde etkilemis, Soyut Sanat’la ugrasan sanatcilarin ilham kayna-
gin1 olusturmustur” (Baraz, 2021). Ote yandan, Konstriiktivizm akimi, grafik alaninda da etkisi-
ni géstermis, dnemli ve etkili tasarimlarin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bu akim i¢inde énemli
bir isim olan El Lissitzky'in 1917 devrimi sirasinda tasarladig: ve biiyiik yank: uyandiran posteri
“Beat the Whites with the Red Wedge” tamamen geometrik soyut formlardan olusmaktadir
(Bkz. Sekil 34).

AN
FB Antimant

Sekil 33. Solda: Wassily Kandinsky eseri.
Kaynak: https://www.sanatinoykusu.com/wassily-kandinsky/
Sekil 34. Sagda: El Lissitzky, Beat the Whites with the Red Wedge.
Kaynak: https://enwikipedia.org/wiki/Beat the Whites with the Red Wedge
Giiniimiizde kitap kapaklarinda geometrik formlardan olusan ve renklerin insan iizerindeki

etkilerine de dikkat ¢eken, yaratici soyut kavramlarla tasarimlar yapilmaktadir. Sekil 35'te yer

alan Dogan Kitap serisinin kapak tasarimlar: soyut anlatimin bagarili érneklerini olugturmak-

tadirlar.
Déniisiim ve Notre Dame’in
Diger Hikayeler Kamburu
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Sekil 35. Solda: Franz Kafka, Déniisiim ve Diger Hikayeler.
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Kaynak: https://www.dogankitap.com.tr/kitap/donusum-ve-diger-hikyeler
Sekil 36. Victor Hugo, Notre Dame’in Kamburu.
Kaynak: https://www.dogankitap.com.tr/kitap/notre-damein-kamburu

9. ICERIK VE KITAP KAPAGI

Kitap kapag: tasarlanirken igerigin dogru yansitilmasi, tasarlanan kapagin icerikle ilgili okuyu-
cuya birtakim ipuclar: vermesi gibi tasarim suirecini gekillendirecek énemli detaylar, cevaplan-

mas1 gereken bazi sorular: da beraberinde getirmektedir. Ornegin; kitap kapag icerikle ilgili



ne kadar ipucu vermelidir? Bir polisiye roman kapaginda “katil usaktir” kadar a¢ik olan bir
grafik anlatimin kitaba katkis1 ne derecede etkili ve dogrudur? Bu konuda 2000’in {izerinde

kitap kapag: tasarlayan Utku Lomlu sunlan séylemektedir:

“Her seyden 6nce kitap kapag okuyucunun hayal giiciini sinirlamamali... Bir bagka deyisle
kitabin kapagini kaldirip daha ilk satir1 bile okumamigken okuyucuya yén vermemeli. Bunu bir
sinema afisinde yapabilirsiniz ama kitapta karakterlerde zamanda mek&nda sinemadaki gibi,
birazdan perdede kanli canl géreceginiz seyler degil, metinle birlikte sizin hayal giictiniiziin
yogrulmasiyla hayat bulacak seyler. Kapak buna ne kadar mtdahil olursa okuyucunun oyunca-

gin1, oyun zevkini o kadar elinden almig olur” (Bayin, 2021).

Bu baglamda Lomlu kitabin “oyuncul” tarafindan bahsetmekte ve bir anlamda da “merak uyan-
dirmaya” génderme yapmaktadir. Aslinda kitab: ¢ekici hale getiren okuyucunun yazarla bir-
likte oyuna katilmasidir. Eger kitap “siirtiklemiyorsa” ve kapak imgesiyle sifresi ¢éziilmisse

okunabilirlik ve ilgisini kaybetmis demektir. Ayni konuda Geray Gencer sdyle der:

“Okudugumuz her kitap icimizde kendine 6zgii bir ruh hali yaratir. Ben bir tasarimci olarak bir
kitabin kapagin tasarlarken; kitabin kurgusuyla, karakterleriyle ve islubuyla yarattig: bu ruh
hali hakkinda okura meraklandiric: ipuclari vermeyi deniyorum ama kesinlikle kitab: tasvir

etmeye caligmiyorum” (Bayin, 2021).

Utku Lomlu ve Geray Gencer kitap kapaginin sadece merak uyandiracak kadar ipucu vermesi
gerektiginden, geri kalan kisminin ise kitap ve okuyucunun hayal giicine birakilmasindan ya-
nadirlar. Dolayisiyla kitabin icerigini acikca yansitan kapaklar, kitabin biytstuni ve strprizini

bozabilmektedirler.

Bir mizah kitabinin kapagi mizah icermeli mi ya da kitabin giildiirdiigii kadar giildiirmeli mi-
dir? Mizah kitabinin icerigi yeteri kadar gtliing degilse kapakta bunu yansitmak ne kadar
dogrudur? Bu konuda Melis Rozental “okuyucunun, tuzerinde icerikle ilgisiz, hatta bazen ya-
niltic1 bir algi olugmasina izin verilmemelidir” (Bayin, 2021) der. Belki kitap iceriginden daha
“bagarili” bir kapak, reklam ve pazarlama agisindan iglevini yerine getirmis olabilir, ancak uzun
sureli olarak bu durum yazara ve kitap imajina zarar verecektir. Ayrica kitap icerigi, kapak ile
direkt ilintili olmayabilir ancak igerikle ilgili “gizemli bir imge” yaratilmas: islevini yerine ge-

tirmis olacaktir.

Kapak dogru bir bicimde tasarlandiginda, ilgi cekmesine, kitabin okunmasina ve pazarlanmasi-
na olumlu etki yaratabildigi gibi aksi durumlarda da hayal kirikligini beraberinde getirecektir.
Clare Thorp kapak ve icerikle ilgili olarak

“(...) sizi, bunun belirli bir kitap tirt olduguna inandiran, inanilmaz derecede giizel bir kapak
yayinlayabilirsiniz ve eger okuma deneyimi bundan oldukca farkliysa, biraz hayal kiriklig1 ya-

ratir. O kitap i¢in dogru okuyucular: bulmada bagarisiz olacaktir” (Payne'den akt. Thorp, 2021).

Kitap tasarimi, yazarin eserini farkli gésterecek bir anlayigtan uzak olarak tasarlanmali ve isle-
vi sadece okuyucuya kitabin “kapisini” aralamaya yénlendirmelidir. Kapak merak uyandirmal

ancak kitabin gizemini bozmamalidir.
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10. SONUC

Gunumizde 6n ve arka kapak tasarimlariyla kitaplar, Gstlendikleri reklam yapma, bilgi ver-
me gibi fonksiyonlar nedeniyle basta sanat yénetmeni, grafik tasarimci, reklam yazari, kitap
yazari, pazarlamac: ve editérden olusan bir ekibin ortak ¢aligmasi sonucu ortaya ¢ikaril-
maktadir. Dolayisiyla tasarim ekibinin ve diger paydaglarin eggtidiim icerisinde ¢aligmalar:

gerekmektedir. Bu calisma bunun énemini ortaya koymaktadir.

Tasarimcilar, grafik tiriinleri yaratirken, tiiketici bireye ulagmada hangi fikir yaratma yén-
temlerini kullanacagini saptamalidirlar. Bu amacla kitap kapag: tasarlanirken, hedef kitleye
ulagsmada bireylerin tutum ve davraniglar1 da dikkate alinmalidir. Bunun i¢in de toplumlarin
iletisim saglamada gelistirdikleri sembol, ikon, metafor, mitler, dizi, dizim, indeks gibi arac-

lara ve yaratma yéntemlerine bagvurulmalidir.

Kitap kapag: tasariminda gérev alan tiim paydaslar, kitabin reklam ve bilgi verme fonksiyon-
larini iyice 6zimsemelidirler. Bu amacla reklam yaratma ve bilgi vermenin teknik ve yéntem-
lerinin bilinmesi ve kullanilmasi kapagin bagarisina katki saglayacaktir. Kitabin kapag titke-
ticide bir vizyon olugsturmakta ve dolayisiyla da bu etkiyi tasarimdaki estetik yaklagim, dogru
kompozisyon ve kapak tasarim elemanlarinin hiyerarsik dizeni belirleyecektir. Kapaktaki

hiyerarsi, yazarin ya da kitabin tintine gére dogru bir siralama i¢inde olusturulmalidir.

Ginumiizde kitap kapaklar illistrasyon, tipografi, fotograf, kolaj gibi gérsellestirme yéntem-
leri kullanilarak hazirlanmaktadir. Ayrica kapaklar minimalist bir yaklagimla ya da ¢agdas
tasarim tsluplariyla tasarlanmaktadirlar. Kitap kapaklarinin, hedef kitleye ve kitap tiiriine
gore bir tasarim tslubu ¢ercevesinde yaratilmalari, okurla kitap arasinda bir bag kurulmasin:

saglamaktadir.

Kitap iceriklerinin ve dolayisiyla da kapaklarinin hangi distnce ve tasarim uslubuyla, na-
sil bir teknik alt yapiyla tasarlanacagina yénelik tartigmalar pek ¢ok dénemde séz konusu
olmustur. Tasarimcilarin genel disiincelerine bakildiginda, kitap kapaginin tiim icerigi ifsa

etmesi yerine, merak ve ilgi uyandiric1 bir tarzda tasarlanmasini olumlu bulmuglardir.
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