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RESEARCH ARTICLE / ARASTIRMA MAKALESI

Yeni Medya Egitiminin Yiiksekogretim Boyutunun Degerlendirilmesi
Evaluation of the Higher Education Dimension of New Media Education

Tahsin Giiler* & Kiibra Canbaz Ak¢a®

Oz

Bu caligmada giiniimiiziin bir gergegi olan yeni medya kavrami iizerinde durulmakta ve bu alanda
Tiirkiye’de yiiksekdgretim boyutunda verilen egitimin analizinin yapilmasi amaglanmistir. Ozellikle son
birka¢ on yilda hayatimiza daha fazla dahil olan internet ve dijital ara¢ geregler, yasami kolaylastiran ve
degistiren alanlarin basinda gelmektedir. Daha hizli iletisim, daha hizli isleyis, daha ¢ok kazang¢ bu konu
temelinde giliclenmektedir. Bu alan sektorel bazda degerlendirildiginde, kamu ve 6zel kuruluslarda ¢ok
cesitli ve farkli etkiler ortaya ¢ikarmaktadir. Bu baglamda her seyin dijitale evrildigi ve 6zellikle Kovid—
19 pandemisiyle yeni bir asamaya tagindigi bu siirecte, donlisiimii anlamak ve motivasyonunu
yakalamanin bu anlamda var olan egitimin incelenmesi ve gelistirilmesinden gectigi goriilmektedir. Bu
asamada ¢alismada yeni/sosyal medya egitimi devlet ve vakif {iniversiteleri ¢ergevesinde incelenmistir.
Yeni normale adapte olma siirecinde, gelisime ayak uydurulmasi ve egitimin 6n planda tutulmasi
gerektigi konusu iizerinde degerlendirmeler yapilmistir. Her seyin dijitale evrildigi bir ddnemde
iilkemizde doniisiimiin motivasyonunu yakalamak ve degisime uyum saglamak i¢in bu alandaki var olan
egitime nitel arastirmalar yapilarak katki saglanmasi gerekliligine inanilmaktadir. Calismada son bes yil
icerisinde Tiirkiye’de niifusa oranla ciddi artig gosteren internet kullanim oranlar1 ve yeni/sosyal medya
kullanim oranlar1 doniisiime ihtiya¢ baglaminda degerlendirilirken yeni/sosyal medya egitiminin ise
devlet ve vakif tiniversitelerinde bu doniisiim ihtiyacini tam olarak karsilayacak standartta etkin bir egitim
¢oziimii olarak sunulamadigi goriilmektedir. Bu bakimdan yeni medya egitimine iliskin ulusal ¢apta
asgari yeterlilikler belirlenmeli ve egitim miifredatlar: buna goére giincellenmeli/olusturulmalidir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya Egitimi, Sosyal Medya, Dijital Medya, Yiiksekogretim, Gelencksel Medya.
Abstract

In this study, a fact that today's new / social media are focused on the concept and analysis of education in
the higher dimensions is made in this field in Turkey. Especially in the last few decades, the Internet and
digital gadgets, which are more and more included in our lives, are among the areas that make life easier
and change. Faster communication, faster operation, more earnings are strengthened on the basis of this
issue. When this area is evaluated on a sectoral basis, it reveals various and different effects in public and
private organizations. In this context, it is seen that everything has evolved to digital and moved to a new
stage, especially with the Covid-19 pandemic, in this process, understanding transformation and capturing
motivation passes through the examination and development of existing education in this sense. At this
stage, new / social media education was examined within the framework of state and foundation
universities. In the process of adapting to the new normal, evaluations have been made on the need to
keep up with the development and prioritize education. In a period when everything is evolving into
digital, it is believed that it is necessary to contribute to the existing education in this field by conducting
qualitative research in order to capture the motivation of transformation and adapt to change in our
country. Studies in the last five years, showing a significant increase compared to the population in
Turkey Internet usage rates and new / social media utilization rates new when assessing in the context of
the need to transform / The social media training state and private universities in the standards that will
meet this requirement transformation exactly not served as an effective training solution is seen. From this
perspective, national minimum qualifications should be determined and according to these training
curricula should be update/created.
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1. Giris

Yeni medya kavramu giin gegtikce gelisen yapisi ve artan niifus bazli kullanici sayisiyla birlikte yadsinamaz bir gergek
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yeni medya gercegini incelemek, insan hayatindaki yerini belirlemek, ekonomik ve sosyal alanda
bizleri tamamen kusatmig bu gergegin egitim boyutunu degerlendirmek tizere hazirlanan bu ¢alismada 6ncelikli olarak yeni
medya kavramina deginilmektedir. Calismada, geleneksel olarak adlandirilan medya kavramiyla yeni medya arasindaki farklar
ortaya konulmus, yeni medya olarak adlandirilan bazi platformlar ve 6zelliklerine dikkat ¢ekilmistir. Konu endiistriyel baglamda
tartisilirken, gelisen ve degisen diinya diizeninde iilkemizin bu konuya uyumu degerlendirilmistir. Yeni medya kavraminin
endiistri halini almas1 mesleki bir alan ortaya ¢ikarmaktadir. Giiniimiiz ekonomisinin internet tabanli olusumlarla sekillendigi
diistiniildligiinde mesleki anlamda yeni olusan bu alandaki yeterliliklerin belirlenmesi gerekir. Bir meslegin ortaya ¢itkmast
gecmiste ve giinlimiizde ayni kriterleri iginde barindirir. Bu kriterlerin basinda egitim gelmektedir. Bu anlamda yapilan ¢alisma
yeni medya kavramma 1sik tutmakla birlikte yeni medya egitiminin yiiksekogretim boyutunda degerlendirilmesini

hedeflemektedir.

Literatiir taramasinda yeni medya ve iletisim egitimiyle ilgili akademik caligmalart bulunan Akgiil ve Akdag (2017),
Bagslar (2013), Ozarslan (2019), Tokgéz (2003-2006) ve Mutlu (2000) bu alandaki belli bash isimlerdir ve konu bu ¢alismalar
1s181nda agiklanmaya ¢alisilmigtir. Ayrica internetin gelisimini endiistri baglaminda inceleyen Bagaran (2005), Cetin ve Kumkale
(2016), Giigdemir (2017), Onat ve Alikilig (2008), Ozata (2013)’nin galismalar1 konunun ilgili boliimlerine dayanak olusturmak
icin kaynak olarak kullanilmistir. Bunlara ek olarak yeni medya egitimiyle ilgili yapilan ¢alismanin alt kategorileri kaynakcada

detayli sekilde verilen diger akademik ¢alismalar ve giincel verilerle desteklenmistir.

Bu ¢alismanin cevap aradigi sorular sunlardir.
- Yeni medya kavrammin glinliimiiz gercekligi nedir?
- Yeni medya kavraminin mesleki anlamda doniisiimii hangi unsurlarca sekillendirilmektedir?

- Yeni medya alanindaki egitime neden ihtiyag duyulmaktadir ve yeni medyanin mesleki anlamda doniigiimiini
saglayan unsurlar nelerdir?

- Yeni medya egitimi, devlet ve vakif iiniversiteleri ¢ercevesinde degerlendirildiginde ortak bir egitim programi
igermekte midir?

2. Yontem ve Smirlhihiklar

Calismanin amaci yeni medya kavramini yiiksek6gretim boyutunda degerlendirmek ve yeni gelisen bu kavramin
egitim standartlarinin neler oldugunu saptamaktir. Bu anlamda yeni medya kavrammin tanimi, yeni medya ve geleneksel
medyanin farklari, yeni medyanin igerdigi platformlar ve 6zellikleri, yeni medyanin endiistri alaninda gelisimi, meslek alani
olarak degerlendirilmesinde motivasyon kaynaklari ve yeni medya egitiminin yiiksekdgretim boyutunda nasil igletildigi konular

¢aligmanin biitiiniinde ilgili béliimlerde agiklanmigtir.

Tiirkiye’de yeni medya egitimi veren iiniversiteler aragtirmanin evrenini olusturmaktadir. Belirlenen amaclar
cergevesinde 2019 yili OSYM tercih atlasinda yer alan (Yeni medya ve iletisim, 2019) aktif sekilde yeni medya egitimi veren
devlet ve vakif liniversiteleri evren kabul edilmistir. Bu baglamda biri on lisans olmak {izere 3 devlet ve 23 vakif tiniversitesinin
yeni medya egitimi verdigi tespit edilmistir. Yeni medya egitimi veren iiniversiteler, boliimlerin bagli olduklar1 fakiilteler ve
boliim isimleri Tablo 1’de siralanmaktadir. Arastirma evreni Kasith (yargisal) 6rnekleme yontemi kullanilarak belirlenmistir. Bu
baglamda 2’si devlet 3’1 vakif tiniversitesi olmak iizere bes iiniversitenin miifredatlar1 incelenmistir. Yeni medya egitimi veren
iiniversitelerin iginde &n lisans programi olarak egitim veren Karamanoglu Mehmet Bey Universitesi ve Istanbul Ayvansaray
Universitesi lisans diizeyi egitim vermedigi igin arastirmaya dahil edilmemistir. Ayn1 zamanda miifredatlarina ulagilamayan
Bahgesehir Universitesi, Izmir Katip Celebi Universitesi, Istanbul Bilgi Universitesi, Istanbul Ticaret Universitesi, Istanbul
Medipol Universitesi, Ankara Bilim Universitesi arastirmaya dahil edilmemistir. Yapilan arastirma {iniversiteler tarafindan
verilen egitimin standartlarinin incelenmesini temel almaktadir. Bu sebeple {iniversitelerin kontenjan ve taban puanlar
incelenmis, en yiiksek taban puana sahip 3 vakif iiniversitesi yiiksek puanlart goz 6niinde bulunduruldugunda alaninda en ¢ok
tercih edilmesiyle iyi egitime Onciiliik ettigi varsayilarak arastirma igin seg¢ilmistir. Segilen en yilksek puana sahip 3 vakif
iiniversitesi diginda aragtirmaya dahil edilmeyen {iniversiteler izmir Ekonomi Universitesi, Uskiidar Universitesi, Yeni Yiizyil

Universitesi, Nisantast Universitesi, Okan Universitesi, Istanbul Gelisim Universitesi, Istanbul Arel Universitesi, Istinye
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Universitesi, Fenerbahge Universitesi ve Istanbul Aydin Universitesidir. Yeni medya egitimi veren {iniversitelerde devlet ve
vakif iiniversitesi ayrimini egitim {icreti noktasinda ayni standartlarla incelemek igin tam burslu taban puanlar1 baz alinarak bir
siralama yapilmustir. Bu baglamda tam burslu egitimin olmadigi vakif tiniversiteleri arastirma disi birakilmistir. Bu {iniversiteler
de Istanbul Esenyurt Universitesi, Yasar Universitesi ve Istanbul Kiiltiir Universitesidir. Arastirma evreni olarak secilen 3 vakif
universitesine ek olarak yalnizca iki tane olan devlet liniversitesinin segilme sebebi, vakif ve devlet {iniversitelerinde verilen
egitimin niceliksek olarak ortaya koyulmasinin hedeflenmesidir. Egitim standartlarinin dogru analiz edilmesi noktasinda agirlig
vakif iiniversitelerinde olan yeni medya egitiminin devlet tiniversiteleriyle karsilastirilip analiz edilmesi 6nem arz etmektedir.

Caligsmada arastirma dis1 birakilan diger iiniversiteler ise Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nde bulunan iiniversitelerdir.

Bu caligmada Dokiiman Analizi yontemi kullanilmigtir. Bu baglamda arastirma 6rneklemine alinan 5 {iniversitenin
lisans diizeyinde olan yeni medya béliimlerinin miifredatlar1, ders iceriklerinin benzerliklerine ve Iletisim Egitimi Degerlendirme
Akreditasyon Kurulu (ILEDAK) kriterlerinin bilgi, beceri ve yetkinlik &lgiitlerine gore smiflandirilarak analiz edilmistir. Buna
ek olarak {iniversitelerce verilen egitimin standardi Cekirdek Egitim Programlar1 temelinde incelenmis, ILEDAK kriterlerince

degerlendirmeye tabii tutulmus ve bu alanda yapilan diger akademik ¢alismalar incelenerek konuya dayanak olusturulmustur.
3. Yeni Medya Kavrami

Yeni medya kavrami 1970’lerde iletisim ve bilgi temelinde yapilan arastirmalarda arastirmacilar tarafindan
tanimlanmis bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 70°li yillarda deginilen ve 90°larda yiikselise gegen bu kavram, bilgisayar
ve internet tabaninda gelismis ve farkli boyutlara ulagmistir. Bilgisayarin islem giicii olmadan kullanilamayacak ortamlarin
geneli yeni medya kavrami igerisinde degerlendirilmektedir (Thompson, 1995: 23-25). Giiniimiizde yeni medya kavrami
insanlara farkli sekillerde iletisim imkani sunan, sonu gelmez bir evren olarak tanimlanir. Sadece iletisim kurmakla kalmayip,
eskinin haber kusaklarini bekleme aligkanligi yeni medya kavrami sayesinde yerini cep telefonuna gelen anlik bildirimlere
birakmug, haber alma formatlarimiz giincellenmistir. (Canan, 2013: 3). Genis kitlelere hitap eden ve bilginin hizli ve anlik olarak
yayilmasini saglayan yeni medya, etkilesim 6zelligi ile 6n plana ¢ikmaktadir. Geleneksel medyada yer almayan bu 6zellikle,
kullanicilar, kitle iletisim araclariyla arasindaki mesafeyi ortadan kaldirmislardir (Biliciler, 2018: 7). Isitsel, sozel ve gorsel tiim
siirecleri kendinde toplayan yeni medya, toplumlar1 birbirine entegre ederek es zamanli iletisim imkani saglamaktadir (Onat ve

Alikilig, 2008: 1115).

Karahasan’a gore (2014: 72), internetin gecirmis oldugu evreler sonucu son donemlerin popiiler iletisim araglari
hayatimiza dahil olmustur. internetin gecirmis oldugu Web 1.0, Web 2.0 ve Web 3.0 siireleri, “izle, katil, paylas, biitiinles”

siiregleri olarak degerlendirilmektedir. internetin bu ii¢ doneminde kisiler, pasif konumdan aktif konuma gegmistir.

Yeni medya bilgi teknolojileri, medya sektorii ve iletisim aglarinin birbiriyle biitiinlesmesi sonucu ortaya ¢ikmistir.
Gorsel, isitsel alanlar, dijital haber kaynaklar1 kapsaminda dijital gazeteler ve dergiler, web siteleri, bloglar, wikiler, arama

motorlari, sosyal medya gibi dijital etkilegsimi miimkiin kilan her sey bu alana dahil edilmektedir. (Neden yeni medya?, t.y.)
3.1. Yeni Medya ve Geleneksel Medya Arasindaki Farkliliklar

Yeni medya internet altyapisina sahip bir diinyadir. Dijitale dair akla gelebilen her seyi i¢ine alan bu yapi, geleneksel
medya ile aralarinda farklar barindirir. Geleneksel medya tek tarafli bir yapiya sahiptir. Etkilesim yoktur. Yeni medya ise daha
dinamik bir yapida seyretmektedir. Etkilesim 6zelligi temelinde sekillenen ekonomik/maliyet boyutu da yeni medyanin bu denli
gelismesine olanak taniyan onemli bir 6zelliktir. Geleneksel medyada yaymn yapmak biitce gerektirirken (Keskin, 2018: 52), yeni
medyada bu durum tamamen farklidir. Bilgi paylasmak, etkilesim saglamak hatta reklam vermek iicretsiz ya da biitgeye gore

diizenlenebilir yapidadir.

Geleneksel medya araglari pasif ve duragan yapilariyla bireylerin aktif olarak katilim sagladiklar1 bir mecra degildir.
Yeni medya araglari bireyleri daha aktif hale getirmistir (Giigdemir, 2017: 107). imamoglu’na gére (2020: 21) yeni medya,
kendini her gegen giin giincelleyen yapisiyla geleneksel medyanin biitiin sinirliliklarina alternatif tireten, dinamik, etkilesimli,
ozgiir, hizli ve kolay bilgi paylasimi saglayan yapidadir. Geleneksel medya tek yonlii bilgilendirme amaci giiderken, kontrol

altindayken, maliyetliyken, yeni medya tim bu sorunlar1 ortadan kaldirmistir.

Tiim bunlarla birlikte yeni medya, gelenekselin aksine herkese esit mesafede adil bir kullanim alan1 sunmaktadir.

Anlik olarak giincellenen bilgilerle her an her yerde kisilere en giincel olay ve durumlarin aktarilmasi konusunda geleneksel
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medyadan ¢ok daha hizlidir (Celik, 2020: 7). Bu baglamda yeni medya giiniimiizde bilginin ve etkilesimin en hizli
yayildigy/gerceklestigi ortam konumundadir.

3.2. Yeni Medya Platformlar ve Ozellikleri

Icinde yasadigimiz c¢agda yeni iletisim teknolojilerini iginde barindiran ortamlar, yeni medya olarak
adlandirilmaktadir. Geleneksel medyanin aksine sayilan her alan, yeni medya ortamlarina dahil edilebilir. Ancak sunu da
vurgulamak gerekir ki, yeni medya geleneksel medyadan ne kadar ayr1 ve farklar1 olan bir yapiya sahip olsa da geleneksel

iletisim ortamlarinin birlesiminden meydana gelen melez bir yapiya sahiptir (Akgiil ve Akdag, 2017: 212).

Yeni medya platformlarin1 tam anlamiyla acgiklamak ve siralamak miimkiin degildir. Dijital tabanli kullanilan her
mecra bu alana dahil edilebilmektedir. Benzer ozelliklere sahip bircok site ve platform bulunmasi, yeni medya alaninin
tanimlanmasin1 zorlagtirmaktadir. Tanimi tartismali bir konu olsa da yeni medya platformlarina 6rnek olarak asagidaki

kavramlar verilebilir.

- Web Siteleri
- Sosyal ag siteleri (Facebook, Google, LinkedIn vb.)
- Multimedya paylagim siteleri (Youtube, Instagram vb.)
- Dijital haber portallar
- Bloglar (wordpress, Tumblr vb.)
- Mikro bloglar (Twitter vb.)
- Wikiler (Wikipedia, Wikibook vb.)
- Yazilimlar
- Sanal diinyalar
Dijitallesen diinyada hayatimiza giren bu kavram ve beraberinde getirdigi ¢oklu ortamlarin {i¢ temel 6zelligi vardir.

Bunlar su sekilde siralanmaktadir.

Etkilegsim: Yeni medyanin en 6nemli 6zelligidir. Geleneksel medyanin aksine kisilerin karsilikli olarak etkilesime

girebildikleri alandir.

Kitlesizlik: Tiim diinya profilinde herkesin her an ortak bir sekilde ulagimi olan ortamlardir. Bu baglamda kitle sinir1
olmadan esit diizeyde paylasimda bulunmak miimkiindiir. Ayn1 zamanda geleneksel medyanin kitlelere gonderdigi ortak iletiler,

yeni medya alaninda kisiye 6zel bazda iletilebilmektedir.

Eszamansizhik: Burada kastedilen hiz kavramidir. Kigiler yeni medya ortamlarinda eszamanl olarak iletilerine veya

isteklerine doniit alabilmektedir (Sosyal Medya Pazarlama, 15 Ocak 2021).
Yeni medyanin diger 6zellikleri ise su sekilde siralanabilir (Sengéz, 2015: 49).

- Erigsilebilirlik: Internet tabanimin oldugu her yerde erisime uygun yapidadir.
- Programlanabilme: Her aracin kendine 6zel bir ara yiiz 6zelligi vardir. Bu da siirekli gelisime agik bir yapidadir.

- Olgeklenebilirlik: Milyonlarca kisinin kullanimma sunulan mecralar yeni nesil dijital yapilariyla kitlelere hizmet
etmekte yeterli kapasiteye sahiptir.

- Dinamiklik: Siirekli giincel ve yeni olma durumudur. Aktif bir yapiyla erisim saglanir.

3.3. Yeni Medya Kavramimin Endiistriyel Anlamda Gelisimi

Giiniimiiziin yeni meslekleri arasinda adindan sikca s6z edilen yeni medya, mesleki anlamda ortaya ¢ikmasini enddistri
olarak gelismesine bor¢ludur. Bu alanin bir meslek olarak ortaya ¢tkmasindaki etkenlerin belirlenmesi i¢in endiistriyel gelisimini

izlemek gerekir.

Yeni medya ortamlari ayni anda birgok kisiye aynt hizmeti sunan bir yapiya sahiptir. Yalnizca haberlesmek, eglenmek
ya da zaman gecirmek i¢in kullanilmamaktadir. Kitleleri kendine baglayan ve genis kapsama alanina sahip yapisiyla ekonomik
anlamda olduk¢a 6nemli bir yere sahip olan yeni medya kavrami, endiistri anlaminda hizli bir gelisim gostermektedir (Keskin,
2018: 101). Dijital medya ortamlarmin bir reklam araci olarak degerlendirilmesi ekonomik anlamda 6n planda olmasinin bir

yansimasidir ve her seyin dijitallestigi diinyada internet olmadan yapilan neredeyse higbir is kalmamustir.
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Yeni medya, tiim diinya diizeni igerisinde kapitalizmi dijitale ¢evirmis bir olgudur. Baslar (2013: 779), teknolojik
gelismelerin piyasa alanmi genisleten bir yaprya sahip oldugunu vurgulamustir. Dijital kapitalizm denen sey evrensel boyutta
biiylimeyi hedeflerken is siireclerinin genislemesi, ekonomik bazli {iretim planlamalarinin yapilmasi, reklam g¢aligmalarina

agirlik verilmesi bu alanin baslica hedefleri arasinda sayilmaktadir.

Ekonomik alanlarin alt yapi saglayicilari, donanimlari, yazilimlari, web sayfalari i¢in hizmet saglayicilar ve
giiniimiiziin ciddi bir sektorii olan e-ticaret girisimcileri dijitalin ekonomi aktorleri olarak piyasada yerlerini almuglardir.
1990’1arin ortalarinda, hizli bir sekilde internet siteleri borsast olusmus ve ¢ok ciddi yiikselise gegmistir. Bu donemde saglanan
basari ise “dot.com patlamas1” olarak isimlendirilmistir. Dijitale geciste biiyiik ekonomik dalgalanmalara sebep olan sirketlere
biiyiik oranda yatirimlar saglamus, bu sirketlere “yeni ekonomi” sirketleri ad1 verilmistir. Marka degerini arttiran ¢aligmalarla

sirketler, kullanici sayilarini arttirarak borsa degerlerini yiikseltmislerdir (Basaran, 2005: 32-52).

Internetin oldugu her alan1 kendisine ticari bir sektér yapabilen yeni medya kavrami online oynanan oyunlari bile bu
alana dahil ederek endiistri anlaminda giiglii yapisini ortaya koymaktadir. Cogu kimsenin yalnizca eglence amacli oynadigi
oyunlarm, oyun tutkunlart nezdinde ciddi bir piyasast vardir. Oyun i¢inde donen ekonomi diisiiniildiigiinde bu alanin da
endistrilestigi goriilmektedir. Sanal bir evren iginde gelisen bu sektdr, yeni medya alanlarini kullanarak kendine taban
olusturmustur. Canli yayinlar, abonelikler, sponsorluklar, bagislar ve bloglar sayesinde islev kazanan bu alan tamamen dijital ve

etkilesimli bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir (WEBLIYO, 16.03.2020).

Gaming in Turkey’nin 2019 yili raporunda, Tiirkiye’de oyun sektériinde toplanan hasilatin 830 milyon dolar oldugu,
oyuncu sayisinin bir dnceki yila gore 2 milyon artarak 32 milyona ulastigi, yapilan yeni girisimlerle mobil oyun gesitliliginin
arttig1 ve e-spor yatirimlarinin ¢ogaldigi vurgulanmaktadir (Pabuggiyan, 2020). 2020 yilinda bu alanda Gaming in Turkey’in
yayinladig: raporu dogrular nitelikte somut gelismelerin de hiz kazandig1 goriilmektedir. Oyle ki Tiirk mobil oyun sirketlerinden
olan Peak Games 1,8 milyar dolara, Rollic Games ise 168 milyon dolara ABD’li oyun devi Zynga’ya satilmistir. Bu baglamda
yeni medya ile gelisen oyun sektdriiniin piyasadaki giiciiniin olduk¢a Onemli hale geldigi goriilmektedir (Peak Games,
01.05.2020, Tung, 2020).

Yakin zamanda yayinlanan raporlarda, yeni medya ortamlarindan olan sosyal medyanin ilk andan bu yana ekonomik
alanda ciddi anlamda hareketlilik yarattig1 tespit edilmistir. Bu durum 6zellikle son yillarda Tiirkiye’de, niifusa oranla internet ve

sosyal medya kullanim oranlarindaki hizli artislardan beslenmektedir.
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2016 2017 2018 2019 2020
e n (ifus internet kullanimi sosyal medya kullanimi

Sekil 1. 2016-2020 Yillari Arasi Tiirkiye Niifusu, Sosyal Medya ve internet Kullanim Oranlar1
Kaynak: We are Social’in 2016-2020 yil1 istatistikleri baz alinarak yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Sekil 1’de goriildiigi iizere 2016 yilindan 2020 yilmin sonuna kadar internet ve sosyal medya kullanimi yillara gére
ciddi artiglar saglamigtir. 2016 yilinda 79 milyon niifusun 46 milyonu internet kullanirken 42 milyonu aktif sosyal medya
kullanicisidir. 2020 yilina gelindiginde niifus 83 milyona ulagmis, internet kullanimi 16 milyon artarak 62 milyona, sosyal
medya kullanimi ise 12 milyon artig gostererek 54 milyona ulagmustir. Bu verilerle piyasa ekonomisinin dijital alanlarda hareket

kazandig1 sdylenebilmektedir.
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3.4. Yeni Medyanin Mesleki Doniisiimii ve Meslekte Profesyonellik

Yukarida genel anlamda tanimlanmaya ¢alisilan yeni medya kavraminin bu noktadan sonra mesleki anlamda doniistim
boyutlari tartigilacaktir. Yeni medya, gelisime her an agik bir alan olarak hayatimiza bir¢ok yeni kavram ve terim kazandirmustir.
Takipgi, Youtuber, Fenomen, Like bunlardan bir kacidir. Son birka¢c on yil igerisinde iletisim teknolojilerindeki onemli
geligmeler geleneksel kitle iletisim araglarina kiyasla bu yeni teknolojilerin kullanici oranlarinda ciddi bir artisi beraberinde

getirmistir.

Yeni medya, kisilerin birbirleri ile tanigmasina ortam sunan, giindemi anlik olarak haber veren ve dijital alt yapisi
sayesinde sektdrlere hiz kazandiran yapidadir (Onat ve Alikilig, 2008: 1121). Ozellikle yeni medya alanlarindan birisi olan

sosyal medya platformlari bu alanin mesleki doniigiimil i¢in kilit rol oynamaktadir.

Yeni medyanin etkisini isletmelerin géziinden degerlendirmek bu alandaki hareketliligi anlamakta bize fayda

saglayacaktir. Isletmeler yoniinden bu alanin avantajlar1 su sekilde siralanabilir (Imamoglu, 2020: 41).

- Isletmelere marka bilinirligi kazandurir.

- Diigiik maliyetlidir. Risk olusturmaz.

- Kisa siirede kolay ve kapsamli is olanagi sunar.
- Rekabette avantaj saglar.

Tiim bu avantajlara sahip olmak isteyen isletmelerin tercih ettikleri yeni medya platformlari ise su sekildedir.

WiKi BAZLI BILG] PAYLASIM SITELERI 11 %%

MULTIMEDYA PAYLASIM SITELER| |- 58,5%
BLOGLAR VE MIKRO BLOGLAR [— 3300,

SOSYAL AGLAR T — 8451,8%
SOSYAL MEDYA KULLANAN GiRISIMCILER | — -1 0s5 %

0% 20% 40% 60% 80% 100%
m 2019 2017

Sekil 2. Sosyal Medya Kullanan Girisimcilerin 2017-2019 Yillar1 Arasinda Kullandiklart Sosyal Medya Uygulamalart ve
Kullanim Oranlar1.
Kaynak: (TUIK, 2019).

Sekil 2’te 11 sektdr baz almarak degerlendirme yapilmustir. Bu sektorler Imalat sanayi, elektrik, gaz, buhar ve
havalandirma sistemi iiretim ve dagitimi ile su temini, kanalizasyon, atik yonetimi ve iyilestirme faaliyetleri, insaat, toptan ve
perakende ticaret, motorlu kara tasitlarinin ve motosikletlerin onarimi, ulastirma ve depolama, konaklama ve yiyecek hizmeti
faaliyetleri, bilgi ve iletisim, gayrimenkul faaliyetleri, mesleki, bilimsel ve teknik faaliyetler, idari ve destek hizmet faaliyetleri,
bilgisayarlarin ve iletisim ara¢ ve gereclerinin onarimu sektorleridir. Sekilde, 2017-2019 yillarindaki degisimler gosterilmistir.
2017 yilinda %45,7 oraninda girisimci sosyal medyada sirketini temsil etmektedir. 2019 yilinda bu oran %49,6 ya ¢ikmistir.
2017-2019 yillart arasinda sosyal aglarda %1, bloglar ve mikro bloglarda %2,5, wiki bazli bilgi paylasim sitelerinde %1,4
oranlarinda bir kullanim diisiisii géze ¢arpmaktadir. Bunlarla birlikte multimedya paylasim sitelerinde %24,6 oraninda ciddi bir

artis kaydedilmistir. Multimedya paylasim sitelerinde yapilan gorsel ve isitsel paylasimlara agirlik verildigi gériilmektedir.

Yeni medya diinya tarihinin en hizli bilyiiyen sektorii olarak bu alanin gegici bir akim olmadigini gostermektedir.
Isletmeler ticari gelecekleri icin yeni medya mecralarmin tiiketiciler iizerindeki etkisini ve pazar yerlerinde meydana getirdigi

giincellemeleri gz oniine alarak dogru stratejiler olusturmalidir (Ozata, 2013: 26-52).

Yeni medyayla birlikte hayatimiza giren yenilikler 1518inda yeni meslekler de olugmaya baglamistir. Bu alandaki
mesleklerin profesyonelligi tartigmali olsa da yeni medya ile hayatimiza dahil olan yeni meslekler su sekilde siralanabilir.

(Sosyal medya, 01.11.2020)
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- Dijital Reklamcilik,

- Multimedya Sistemleri Gelistirme,
- Sosyal Medya Danigsmanlig,

- Basin ve Medya Danismanligi,

- Internet Gazeteciligi,

- Sosyal medya uzmant,

- Medya yoneticisi,

- Blogger,

- Youtuber

- Sosyal medya editorii.

Bir seyin is ya da meslek olarak kabul edilmesi i¢in profesyonellik Olciitiine ihtiyact vardir. Profesyonellik denilen
kavram, bir isin i¢inde olan goérevlerin geregiyle yerine getirilmesi noktasinda entelektiiel bir egitim gdrme, alinan egitim
neticesinde Ogrenilen bilgi ve kazanilan tecriibeleri eyleme doniistiirme durumudur. Bu noktada profesyonellik, egitim almig
uzman bireylerce siirdiiriilen meslekler olarak degerlendirilir. Bu baglamda profesyonel anlamda bir meslek degerlendirmesi i¢in

ilk olgiit siireli, kapsamli ve etkin bir egitimin gerekliligidir (Adigiizel vd., 2011: 239).

Yeni medya alaninda gelisen meslek tiirlerine bakildiginda bu alanlarda is olanagi bulan kisilerin alayli sekilde
yetistigi sOylenebilir. Bireylerin kisisel bilgilerini gelistirmesi sonucu ortaya ¢ikan bir profesyonellikten soz edilebilir. Ancak
giiniimiiziin ciddi bir konusu olan bu alanin gelistirilmesi, egitimle desteklenerek profesyonel anlamda uzman kisilerin

yetistirilmesi olduk¢a 6nemlidir.
3.5. Yeni Medyada Déniisiimiin Motivasyonu ve Evrime Thtiya¢

Yeni medya kavraminin hizla gelismesiyle birlikte endiistri halini almasi mesleki anlamda bir doniisiimii tetiklemistir.
Bu doniisiimiin ise belli basli motivasyon kaynaklar1 bulunmaktadir. Piyasa ihtiyaglarinin gliniimiiz diinyasini sekillendirdigi
diisiiniiliirse bir evrime ihtiyag duyuldugu soylenebilir. Internetin gelisimi ve dijital cagm baslamasi, eski zamanlarin
merkezilesmis diizeninin kirllmasina olanak saglamistir. Ag baglantilariyla ve sebekelerle uzanan ¢ok sayida nokta olusmustur.
Bilgi ve iletisim teknolojilerinde kiiresel anlamda bir yap1 ortaya ¢ikmis, bu yapiya ag toplumu adi verilmistir (Baglar, 2013:
778). Bireylerin kiiltiirleri ile sekillenen yap1 zamanla etkilesim temelinde iiretim yapilarini, tiikketim kaliplarimi ve giig iliskilerini

etkilemeye baglamustir.

Yalnizca geleneksel medyanin degil, yeni medyanin da bir ihtiya¢ temelinde olugsmus yapist vardir. Bu durumu analiz
etmede kullanilabilecek olan ‘Kullanimlar ve Doyumlar Kurami’ bu alanda 6nemli bir saptama yapmaktadir. Kitle iletisim
alanmin 6nde gelen isimleri Katz ve arkadaslari tarafindan gelistirilmis olan ve medya kullanimimi sosyal ve psikolojik tabanl
gereksinimler temelinde inceleyen kuram, “Medya bireylere ne yapar?” sorusuna karsi “Bireyler medya ile neler yapar?”
sorusunu sormakta, yapilan aragtirmalar 1siginda bireylerin temel ihtiyaclarmin medya tarafindan giidiilendigi sonucuna
ulagilmaktadir (McQuail, Windahl, 1993/2010: 166). Maslow™un “Ihtiyaclar Hiyerarsisi’nden destek alan “Kullammlar ve
Doyumlar Kurami” temelde kitle iletisim araglarinin kullaniminin insanda hangi ihtiya¢ ve giidiilerin giderilmesiyle ilgili
oldugunu saptamaya caligmaktadir. Bu giidiiler arasinda yer alan ve her bireyde bulunan basarma istegi ve sosyal kabul, diger
bireylerle olan iligkilerinin temelini olusturan psikolojik bir diirtii olarak yeni medya mecralarinin bu denli kabuliinde 6nemli bir

rol oynamaktadir (Ciiceloglu, 2008: 235-236).

Kullanimlar ve Doyumlar Kuraminin internet ve dijital tabanli alanlara yonelik yaptigi arastirmada bu alanlarmn
bireyleri ikna edici ve inandiric1 etkileri oldugu vurgulanmaktadir. Bireylerin eglenmek, bilgi edinmek, kendilerini topluma
begendirmek, bir seyi veya isi farkli bireylere duyurmak icin dijital tabanli alanlar1 kullandiklarini géstermektedir (Alioglu,
2016: 5).

Siirekli gelisim gosteren internet teknolojileri sayesinde iletisim aglart ve medya sektdrii birbiri igine gegmis
durumdadir. Web siteleri, haber siteleri, arama motorlari, bloglar, wikiler ve sosyal medya platformlar1 bunlara 6rnektir. Son

zamanlarda artan e-ticaret sitelerinden hareketle bu alani doniigiimiin bir yansimasi olarak degerlendirmek yanlis olmayacaktir.
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Cetin ve Kumkale’ye gore (2016: 90), bu ortamu saglayan durum kullanicilarin satin alma beklentilerini etkileyen

motivasyondur.

Yakin zamanda gerceklesen bir durumla yeni medyanin 6nemini vurgulamak miimkiindiir. 2021 y1l1 Ocak ayimnda yeni
medya mecralarindan birisi olan Whatsapp platformu bir gizlilik sézlesmesi yaymlamis ve sdzlesmenin kabulilyle birlikte
bireylere ait verilerin paylagilacagi haberleri yayilmistir. Kabul etmeyenlerinse belli bir tarihten sonra uygulamayi
kullanamayacaklar1 duyurulmustur. Ulkemizde bu konu hakkinda yasanan bireyler arasi etkilesim sonucu meseleye tepki
gosterilmis ve Whatsapp’tan diger platformlara (BIP, Telegram, Signal vb.) yogun bir dijital gd¢ yasanmustir. Oncesinde
bilinirligi az olan Tiirk yapimu iletisim platformu BiP uygulamasmin kullanici sayilarinda birkag giin igerisinde gok ciddi arti
olmustur (Shift Delete.Net, 25.01.2021). letisimin bir zorunluluk olmasi sebebiyle etkilesim temelinde bu konunun bu kadar

hizl1 bir etki yaratmasi ¢ok hizli ve dinamik bir yapida oldugunu gostermektedir.

4. Yiiksekogretim Boyutunda Yeni Medya Egitiminin Gelisimi ve Giiniimiiz Egitim

Standartlarimin Degerlendirilmesi

Yeni medya kavraminin yadsinamaz bir gergek olarak dijitallesen diinyada her alanda yasamlarimizi ¢evrelemesi, bu
alanm endiistri anlaminda ilerlemesine sebep olurken yeni meslek kollari olarak gelismesine de ortam hazirlamistir. Mesleki
anlamda gelisiminin boyutlar1 ise yeni medya egitimiyle desteklenmektedir. Ulkemizde son on yilin gelisim gdsteren alani olan

yeni medyanin, bu boliimde egitim boyutlart degerlendirilecektir.

Kitle iletisim kavrami, 1920°1i yillarda, dénemin “yeni medyasi” olarak bilinmektedir. O donemde var olan gazete,
mektup, telgraf, sinema, radyo, telefon ve fotograflar yeni medya olarak piyasada yerini alirken zamanla evrim siirecine girmis

ve teknolojik ilerleme baglaminda bugiinkii olgunluguna ulasmigtir (Akgiil ve Akdag, 2017: 211).

Diinyada iletisim temal1 egitim ilk olarak gazete ve gazetecilik olarak baslamistir. Radyo, televizyon, sinema, halkla
iligkiler ve reklamcilik sektorlerinin gelisimiyle derinlesmis, kapsami genislemistir. Sektoriin ihtiyaclarini yerine getirmek igin
Tiirkiye’de ilk olarak 1950 yilinda Istanbul Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesine bagh olan Gazetecilik Enstitiisii
kurulmustur. 1965 yilina gelindiginde Ankara Universitesi Siyasal Bilimler Fakiiltesi baglaminda Basin Yaym Yiiksek Okulu ile
egitime adim atilmustir (Mutlu, 2000: 245). 1966 yilinda Istanbul Ozel Gazetecilik Yiiksek Okuluyla birlikte 1968°de Izmir
Karatas Ozel Gazetecilik Yiiksek Okulu egitim hayatina baslamis ve déniisiime uyum saglanmaya calisilnustir (Tokgdz, 2003:
7). Kurulu bulunan 6zel gazetecilik okullar ise zamanla devlet programlarina dahil edilmeye baglanmig, Marmara, Ege ve Gazi
Universitelerine baglanarak Basin Yayin Yiiksek Okullari olarak egitim hayatlarmni siirdiirmeye devam etmislerdir. Déniisiimiin
hiz kazanmasiyla birlikte 1992 yilinda 3837 ve 2908 sayil1 Yiiksekogretim Kurumlari yasalarinda yeni diizenlemeler yapilmus,
mevcut olan bes adet Basin Yayin Yiiksek Okulu, Iletisim Fakiiltesi ad1 altinda toplanmistir. Bu degisiklikle birlikte Konya
Selguk Universitesi’nde Iletisim Fakiiltesi agilmustir. (Tokgdz, 2006: 42).

Zamanla devlet Universitelerinde sayilar1 hizla artan iletisim egitimi 1990 yilindan itibaren vakif {iniversiteleri
kapsamina da alinarak hizli bir gelisim géstermistir. Yalnizca iletisim fakiilteleri biinyesinde degil, giizel sanatlar fakiiltesi, idari
ve sosyal bilimler fakiiltesi ve uygulamali1 bilimler yiiksekokulu olarak lisans diizeyinde iletisim egitimi verilmeye baslanmistir

(Akgil ve Akdag, 2017: 213).

Yeni medya egitimi giiniimiiz teknolojisinin bir gergegi olarak giiclii bir sektor halini almistir. Ancak bu egitimin nasil
olmast gerektigi tartigilir bir konumdadir. Bu alanda aragtirma yapan Feredov, yeni medya alaninin ekonomik boyutuna dikkat
¢ekerek zorluklar yasanabilecegini, bununla birlikte yontem ve kuramsal eksiklik sebebiyle egitimin genel geger bir boyuta
ulagmasi igin ¢aba harcanmasi gerektigini savunmaktadir. Diger bir aragtirmada Park ve Biddix, bu alanin gii¢lendirilmesi ve
korunmasi gerektigini vurgulamistir. Bu alandan {iist diizeyde fayda saglanmasi igin alanda uzmanlagmak isteyen kisilerin,
kendilerini gelistirebilecekleri ve dijitalin zararli yonlerini kavrayarak hareket edebilecekleri bir alana ihtiyaglari vardir.

(Ozarslan, 2019: 154).

Internetin giinden giine yayginlastig1 bir siirete yeni medya alaninin egitim boyutunda desteklenmesi ve gelistirilmesi
bir ihtiyag olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu kapsamda 2009 yilinda Kadir Has Universitesi iletisim Fakiiltesi biinyesinde agilan
Yeni Medya Bolimii Tiirkiye’de kurulan ilk yeni medya boliimii olarak egitim hayatina baglamistir. Devlet iiniversiteleri

baglanmnda yeni medya egitimine ilk adim On Dokuz Mayis Universitesi Iletisim Fakiiltesinin kurulmasiyla atilmustir. Yeni
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medya boliimiine dgrenci alarak aktif sekilde egitim vermeye baslayan ilk devlet iiniversitesi ise 2015-2016 egitim/dgretim

yilinda Usak Universitesi olmustur (Akgiil ve Akdag, 2017: 214).

Tiirkiye’de aktif olarak yeni medya egitimi veren {iniversiteler su sekildedir.

Tablo 1. Yeni Medya Egitimi Veren Universiteler

UNIVERSITE
KADIRHAS UNIVERSITESI (VAKIF)

BAHCESEHIR UNVERSITESI
(VAKIF)

BEYKENT UNIVERSITESI (VAKIF)
iZMIR EKONOMIi UNIVERSITESI
(VAKIF)

USKUDAR UNIVERSITESI (VAKIF)
YENI YUZYIL UNIVERSITESI
(VAKIF)

NISANTASI UNIVERSITESI (VAKIF)
OKAN UNIVERSITESI (VAKIF)
iZMIiR KATIP GELEBI
UNIVERSITESI (VAKIF)
iISTANBUL GELiSiM
UNIVERSITESI (VAKIF)
USAK UNIVERSITESI (DEVLET)
iISTANBUL AREL UNIVERSITESI
(VAKIF)
iSTANBUL BiLGi UNIVERSITESI
(VAKIF)

ISTANBUL TiICARET
UNIVERSITESI (VAKIF)
iBNi HALDUN UNIVERSITESI
(VAKIF)

iSTINYE UNIVERSITESI (VAKIF)
FENERBAHGE UNIVERSITESI

FAKOULTE

ILETiSIM FAKULTESI

ILETiSiM FAKULTESI
ILETiSiIM FAKULTESI
ILETiSIM FAKULTESI
ILETiSiM FAKULTESI
ILETiSIM FAKULTESI

ILETiSIM FAKULTESI
ILETiSiM FAKULTESI
SOSYAL VE BESERI BILIMLER
FAKULTESI

ILETiSIM FAKULTESI
ILETiSiM FAKULTESI
ILETiSIM FAKULTESI

ILETiSIM FAKULTESI
ILETiSIM FAKULTESI

ILETiSiM FAKULTESI

IKTISADI, IDARI VE SOSYAL
BiLIMLER FAKULTESI

ILETiSIM FAKULTESI

BOLOM

YENi MEDYA

YENi MEDYA

YENiIi MEDYA

YENi MEDYA VE iLETiSiM

YENi MEDYA

YENiIi MEDYA VE GAZETECILIK

YENi MEDYA
YENi MEDYA

MEDYA VE iLETiSIM

YENi MEDYA

YENiIi MEDYA
MEDYA VE ILETiSiM
SISTEMLERI
MEDYA VE ILETiSiM
SISTEMLERI
MEDYA VE ILETiSIiM
SISTEMLERI

MEDYA VE iLETiSiM
YENi MEDYA

YENi MEDYA

(VAKIF)
BANDIRMA ONYEDI EYLUL
UNIVERSITESI (DEVLET)
KARAMANOGLU MEHMET BEY
UNIVERSITESI (DEVLET)
iISTANBUL ESENYURT

ILETiSIM FAKULTESI YENi MEDYA VE iLETiSiM

MESLEK YUOKSEKOKULU YENi MEDYA

SANAT VE SOSYAL BILIMLER YENiI MEDYA VE iLETiSiM

UNIVERSITESI(VAKIF) FAKULTESI
YASAR UNIVERSITESI (VAKIF) ILETiSIM FAKULTESI YENi MEDYA VE ILETiSiM
ISTANBUL KULTUR UNIVERSITESI ILETiSiM FAKULTESI YENi MEDYA VE iLETiSiM
(VAKIF)
iISTANBUL MEDIPOL : - . : . n s
ONIVERSITES| (VAKIF) ILETiSiM FAKULTESI YENi MEDYA VE IiLETiSIM
ISTANBUL AVDIN UNIVERSITESI ILETiSiM FAKULTESI YENi MEDYA VE iLETiSIM
(VAKIF)
ANKARA BiLIiM UNIVERSITESI GUZEL SANATLAR VE TASARIM YENI MEDYA VE iLETiSiM
(VAKIF) FAKULTESI
iISTANBUL AYVANSARAY . . . .
PLATO MESLEK YUKSEK OKULU YENi MEDYA VE ILETiSiM

UNIVERSITESI (VAKIF)

Kaynak: (Yeni medya ve iletisim, 2019).
YOKiin 2019 tercih atlasinda yer alan ve aktif sekilde yeni medya egitimi veren {iniversiteler Tablo 1°de siralanmustir.
Agurlikli olarak vakif liniversiteleri blinyesinde bulunan yeni medya bdliimiiniin, lisans diizeyinde 2 devlet {iniversitesinde
verildigi goriilmektedir. Usak Universitesi ve Bandirma On Yedi Eyliil Universiteleri haricinde Karamanoglu Mehmet Bey
Universitesi’nde 6n lisans boyutunda egitim verildigi goriilmektedir. Bunlara ek olarak vakif {iniversiteleri arasinda yer alan

Istanbul Ayvansaray Universitesi’nin de 6n lisans diizeyinde egitim verildigi goriilmektedir.

Tablo 1°de dikkat ¢eken nokta yeni medya boliimiiniin agirlikli olarak vakif iiniversiteleri kapsaminda okutulmasidir.
Bolimiin aktif sekilde yalnizca biri 6n lisans olmak iizere 3 devlet {iniversitesinde bulunmasindan devlet liniversitelerinin bu
alana agirlik vermedigi anlagilmaktadir. Bu durumun sebebi olarak biirokratik yapidan kaynakli zorluklar, teknik yetersizlik ve
boliim agmak i¢in gereken sartlarin heniiz olgunlagsmamus olabilecegi diisliniilmektedir. Tabloda dikkat ¢eken diger bir nokta da
yeni medya béliimiine sahip olan vakif iiniversitelerinin agirlikli olarak Istanbul’da olmasidir. Istanbul’un gelisim diizeyi ve
yaratic1 endiistrilerin agirlikli olarak bu sehirde yer almasi (Ozarslan, 2019: 163) bu durumu beraberinde getirdigi yorumu

yapilabilir.

Yeni medya egitiminin islerlik boyutunu anlamak i¢in egitim miifredatlar1 incelenmistir. Arasgtirmanin evrenini aktif
sekilde yeni medya egitimi veren tniversiteler olugturmaktadir. Aragtirma evreni olarak belirlenen aktif gekilde yeni medya
egitimi veren liniversiteler iginden Kasith (yargisal) 6rnekleme yontemine gore 5 {iniversite drneklem olarak belirlenmigtir. Bu
baglamda 2’si devlet {iniversitesi olmak {izere 5 {iniversitenin miifredatlarinda bulunan zorunlu dersler incelenmistir.
Miifredatlarina ulasilamayan {iniversiteler arastirma dis1 birakilmistir. Bu iiniversiteler Bahgesehir Universitesi, [zmir Katip
Celebi Universitesi, Istanbul Bilgi Universitesi, Istanbul Ticaret Universitesi, Istanbul Medipol Universitesi, Ankara Bilim
Universitesi’dir. Ortak standartlarin belirlenmesi hedefiyle yeni medya béliimii lisans diizeyi egitim veren iiniversiteler dahil
edilmistir. On lisans olarak egitim veren iiniversiteler arastirmaya dahil edilmemistir. Bu iiniversiteler Karamanoglu Mehmet
Bey Universitesi ve Istanbul Ayvansaray Universitesi’dir. Arastirma, iiniversitelerin verdikleri egitimin temel standartlarmin

belirlenmesini hedef alir. Temel standartlarin en iyi sekilde belirlenmesi kapsaminda tiniversitelerin taban puanlar1 baz alinarak

Bilecik Seyh Edebali Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 6 (1), 2021, s. 109-122 17



bir siralama olusturulmustur. Devlet ve vakif tiniversiteleri arasindaki egitim ticreti farklarint ortadan kaldirmak i¢in tam burslu
taban puanlar belirlenmis ve tam burslu egitime sahip olmayan istanbul Esenyurt Universitesi, Yasar Universitesi ve Istanbul
Kiiltiir Universitesi aragtirma dist birakilmustir. En yiiksek puanlara sahip 3 vakif iiniversitesinin egitimde en iyi standardi
sagladig1 varsayilmis bu sebeple en yiiksek taban puana sahip 3 vakif {iniversitesi disindaki vakif iiniversiteleri arastirma dist
birakilmistir. Bu iiniversiteler Izmir Ekonomi Universitesi, Uskiidar Universitesi, Yeni Yiizyil Universitesi, Nisantasi
Universitesi, Okan Universitesi, Istanbul Gelisim Universitesi, Istanbul Arel Universitesi, Istinye Universitesi, Fenerbahce
Universitesi ve Istanbul Aydin Universitesi’dir. Bunlara ek olarak arastirma evrenine dahil edilen en yiiksek taban puana sahip 3
vakif iniversitesiyle birlikte 2 devlet {iniversitesi bulunmaktadir. Bu iiniversiteler devlet ve vakif iiniversitelerinde verilen
egitimin benzerliklerini ve farkliliklarin1 gormek i¢in arastirma evreni olarak belirlenen tiniversiteler i¢indedir. Arastirmaya dahil

edilmeyen diger iiniversiteler ise Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nde bulunan tiniversitelerdir.

Aragtirmada se¢meli dersler analiz dist birakilmistir. Ayni sekilde analiz disi birakilan diger dersler bolim
miifredatinda olan Tiirk Dili, ingilizce, Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi, Arastirma Yontemleri, Proje Gelistirme ve Staj

dersleridir.

Yeni medya egitimi temelinde yapilan analiz, {letisim Arastirma Derneginin (ILEDAK) iletisim lisans alanlari ve
programlarini degerlendirdigi olciitler baz almarak hazirlanmustir (ILEDAK, 2016a). Bu baglamda ILEDAK tarafindan yeni
medya egitiminde 6n goriilen standartlar bilgi, beceri ve yetkinliklere gore ¢esitli temalar seklinde asagidaki gibi kategorize

edilmistir. Degerlendirmeye tabi tutulan {iniversitelerde bulunan zorunlu derslerin temalar1 ve igerdigi dersler su sekildedir.
Fotografcilik temali dersler kategorisinde; Temel Fotografcilik, Fotografeilik ve Gorsel Kiiltiir dersleri,
Sanat temal dersler kategorisinde; Iletisim ve Sanat, Diinya Sanat1 ve Edebiyati, Siber Sanatlar dersleri,

Yeni Medya temali dersler kategorisinde, Yeni Medyaya Giris, Yeni Medya ve Programlama, Yeni Medya
Teknolojileri, Yeni Medya Kuramlari, Yeni Medya Yonetimi, Yeni Medya Projesi, Yeni Medya Teknolojileri Tarihi, Yeni
Medyada Anahtar Kavramlar, Elektronik ve Mobil Ticaret, Yeni Medyada Pazarlama, Yeni Medyada Teknik Beceriler, Yeni
Medya ve Iletisim Tarihi, Yeni Medya Tarihi, Yeni Medya ve Toplumsal Hareketler, Sosyal Aglar, Yeni Medya ve Reklamcilik,
Yeni Medya ve Demokrasi, Yeni Medya Uygulamalari, Sosyal Medya dersleri,

Sosyoloji-Psikoloji temalt dersler kategorisinde; Sosyal Istatistik, Iletisim Sosyolojisi, Psikolojiye Giris, Sosyoloji,

Sosyal Psikoloji, iletisim Sosyolojisi dersleri,

Dijital Medya temalr dersler kategorisinde;icerik Uretimi, Dijital Igerik Yonetimi, Goriintii ve Ses Kurgusu, Kurgu

Teknikleri, Kamera Cekim ve Aydinlatma, Medya ve Dijital Kiiltiir, Film Yapimina Giris, Dijital Medya Uygulamalar: dersleri,

Habercilik temali dersler kategorisinde; Haberciligin Temel Kavramlari, Haber Yazma Teknikleri, Haber

Uygulamalari, Televizyon Haberciligi, Haber Toplama ve Yazma dersleri,
Etik temali dersler kategorisinde; Iletisim Etigi ve Haklar1, Medya ve Iletisim Etigi, Yeni Medya ve Etik dersleri,

Gazetecilik/Dijital Gazetecilik temali dersler kategorisinde; Gazetecilige Giris, Internet Gazeteciligi, Temel

Gazetecilik,

Tletisim temal dersler kategorisinde; iletisim Kuramlar, Halkla Iliskiler, Marka ve fletisim Yonetimi, iletisim
Bilimine Giris, Iletisim Teorileri, Iletisim Arastirmalar1 ve Medya Analizi, Kitle iletisim Kuramlar1, Etkili Iletisim ve Sunum
Becerileri, Tkna ve Algi Yénetimi, Kurumsal fletisim, Kriz Iletisimi ve Itibar Yonetimi, letisim Teknolojilerine Giris, Iletisim

Tarihi, Siyasal iletisim, Kisiler Arasi Iletisim, Kiiltiirlerarasi Iletisim, iletisim ve Medya dersleri,
Tasarim temal dersler kategorisinde, Web Tasarimi, Etkilesim Tasarimi, Gorsel Tasarim dersleri,
Akademik ve Sosyal Uyum temalr; Akademik ve Sosyal Oryantasyon, Akademik ve Sosyal Uyum dersleri,
Hukuk temali dersler kategorisinde; Hukukun Temelleri, Hukuka Giris, iletisim Hukuku dersleri,
Toplum temal: dersler kategorisinde; Medya ve Toplum, Insanlik ve Toplum Dersleri,

Siyaset temalr dersler kategorisinde; Siyaset Bilimi, Tiirk Siyasal Yasamu,
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Bilim temali dersler kategorisinde; Sosyal Bilimlere Giris, Doga Bilim dersleri,
Ekonomi temali dersler kategorisinde; Iktisada Giris, Ekonominin Temelleri dersleri,

Medya Okur Yazarligr temali dersler kategorisinde; Yeni Medya Okur Yazarligi ve Medya Yazarligi dersi baz
alinmustir. Benzerligi bulunmayan dersler boliimiinde Biiyiik Veri, Diinya Tarihi ve Medeniyetleri, Tiirk¢e Elestirel Okuma,
Modern Diinya Olusumu, Bilgi Teknolojileri, Karsilastirmali Kuramlar, Tiirkiye Tarihi, Universite Yasamina Giris, Modern

Tiirk Edebiyati, Reklam ve Metin Yazarligi dersleri bulunmaktadir.
ikisi devlet iiniversitesi olmak iizere bes iiniversitenin zorunlu dersleri Tablo 2’te karsilastirilmustir.

Tablo 2. Yeni Medya Béliimiiniin Bulundugu Incelemeye Konu Olan Universitelerde Zorunlu Dersler

_ ENAZIKI
UNIVERSITEDE _ o BANDIRMA
BULUNAN KADIR HAS IBNI HALDUN BEYKENT ONYEDI EYLUL USAK
DERSLERIN UNIVERSITESI UNIVERSITESI UNIVERSITESI S e UNIVERSITESI
UNIVERSITESI
TEMALARA
GORE DAGILIMI
Fotografeilik ; 1/5,26% . 1/41% 1/3,8%
Temalr
Yeni Medya 6/37,5% 2/10,52% 5/20% 3/12,5% 5/19,2%
Temali
Sanat Temali 1/6,25% 1/5,26% 1/4% - -
Dijital Medya 2/125% 1/5,26% 218% 2183% 217,6%
Temali
Sosyoloji- ) o 0 0 0
Psikoloji Temali 1/5,26% 2/8% 2/8,3% 3/11,5%
Habercilik Temal - - - 4/16,6% 1/3,8%
Etik Temali 1/6,25% - - 1/4,1% 1/3,8%
Gazetecilik/Dijital
Gazetecilik 1/6,25% 1/5,26% 1/4% - 1/3,8%
Temall
Iletisim Temali 3/18,75% 4/21% 2/8% 7129,1% 7126,9%
Medya Okur - - 1/4% 1/4,1% 1/3,8%
Yazariigi Temal
Hukuk Temali - 1/5,26% 1/4% 1/41% -
Toplum Temali - 1/5,26% 1/4% - -
Siyaset Temali - - 1/4% 1/4,1% 1/3,8%
Bilim Temal - 1/5,26% 1/4% - -
Ekonomi Temali - 1/5,26% 1/4% - -
Akademik ve
Sosyal Uyum - - 1/4% - 1/3,8%
Temali
Tasarim Temal: - - 2 /8% - 1/3,8%
Benzerligi
Bulunmayan 2/12,5% 4/21% 3/12% 1/41% 1/3,8%
Dersler
Toplam 16 19 25 24 26

Kaynak: Universite miifredatlar1 incelenerek yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 2’de Kadir Has Universitesi, Ibni Haldun Universitesi, Beykent Universitesi, Bandirma On Yedi Eyliil
Universitesi ve Usak Universitelerinin kendi internet sitelerinden alinmis zorunlu derslerinin temalara ayrilmis sekilde sayilari
ve bu sayilarin yaklasik yilizdelik oranlari gosterilmektedir. Goriildiigii gibi {iniversitelerde yeni medya ve iletisim temal1 dersler
kategorilerinde bir yigilma mevcuttur. Boliimiin igerigi geregi yeni medya alaninin detayli sekilde 6grenilmesi ve etkilesim
faktérlii bir alan olmasindan kaynakli bu yigilma mantikli goriilebilir. Kadir Has Universitesi’nin yeni medya temali dersleri tiim
derslerinin %37,5 ini olusturmaktadir. Beykent ve Usak Universitesi’nde bu temaya ait dersler ise %19-20 civarindadir. ibni
Haldun ve Bandirma Universitesi’nde %10-13 civarinda yogun olarak egitimi verilen derslerdir. Boliimiin diger yogun ders
kategorisi ise iletisim temal1 derslerde goriilmektedir. Genel ders sayilarina oranla iletisim temali dersler Kadir Has’ta %18,75,
Ibni Haldun’da %21, Bandirma’da %29,1 ve Usak’ta %26,9’dur. Miifredatlar arasinda iletisim temal1 dersler kategorisinde en
diisiik orana %8 ile Beykent Universitesi sahiptir. Yeni medya ve iletisim temali dersler haricinde diger temalarda bulunan

dersler %17 oranin1 gegmeyerek dengeli sayilabilecek bir dagilima sahiptir.
Tabloda dikkat ¢eken durum zorunlu olarak okutulan derslerin iiniversiteler arasinda ortak bir paydada

bulusmamasidir. ILEDAK kriterlerince olusturulmus temalarda ders bulundurmayan {iniversitelerin varlig1 bu alandaki yeterlilik
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dlgiitlerinin neye gore sekillenecegini belirsiz kilmaktadir. Buna gére ILEDAK’1n yeni medya béliimiine dair bilgi, beceri ve
yetkinlik olgiitlerinde baz aldigi elestirel okuma kriteri, degerlendirilmeye tabi tutulan 5 iiniversitenin yalnizca birinde tespit
edilmistir. Beykent’in verdigi Tiirkce Elestirel Okuma dersi diger tiniversitelerin ortak kriterleri arasinda bulunmadigi igin
tabloda yer almamistir. Bununla birlikle Habercilik, Toplum, Bilim, Ekonomi, Sanat ve Akademik Uyum temali derslerin 2,
Medya Okur Yazarligi, Hukuk, Siyaset ve Fotograf¢ilik temali derslerin ise 3 iiniversitede okutuldugu tespit edilmistir.
Bandirma’nin Sanat, Kadir Has’in Sosyoloji ve Psikoloji, ibni Haldun ve Beykent’in Etik, Bandirma’nin Gazetecilik dersleri
vermedigi de dikkat ¢ekmektedir. Yeninin ve dijitalin egemen oldugu giiniimiiz diinyasinda teknolojik gelismelere ayak
uydurmak gerekir. Ancak bunu yaparken teknolojiyi iyi okumak, olumlu ve olumsuz ydnlerini isleyis noktasinda ayiklamak
o6nemlidir. Bu baglamda medya okuryazarlig1 dersinin giiniimiiz sartlar1 geregince bir zorunluluk oldugu, ortaokul diizeyi temel
egitime eklendigi diisiiniildiigiinde (MEB, 2018) arastirma yapilan 5 {iniversitenin 2’sinde bulunmamasi yeni medya bolim
bilincinin heniiz olugmadigini goésteren onemli bir ayrintidir. Olusturulacak dogru bir medya bilinciyle, bireylerin ve dijital
stirece dahil olan kisilerin elestirel bir bakis acis1 kazanmasi, bu alandaki gelisime destek olmasi noktasinda olduk¢a 6nemlidir
(Kurt ve Kiiriim, 2010). Bir anlamda medya okuryazarligi dersinin tim yeni medya mecralarinda dogru bir bakis agist

kazanilmasi agisindan temel zorunlu dersler arasinda bulunmasi 6nerilebilir.

Arastirmaya konu olan {iniversitelerin miifredat farkliliklariin sebebi yeni medyanin gelisme agamasinda olan bir
boliim olmasindan kaynaklaniyor olabilir. Ancak bu farkliliklarin giderilmesi en azindan asgari diizeyde bir egitim standardinin
belirlenmesi gerektigi goriilmektedir. Buna ek olarak yapilan arastirma sonrasi arastirmaya dahil edilen iiniversiteler dahil
olmak tizere aktif sekilde egitim veren lisans ve 6n lisans programlar dahil higbir tiniversitenin yeni medya boliimiiniin akredite
edilmemis oldugu tespit edilmistir (ILEDAK, 2016b). Bu sebeple standart bir 6rnegi bulunmayan yeni medya boliimii her
universitede farkli miifredat temelinde sekillenmistir. Akredite dlgiitiine ek olarak ¢ekirdek egitim programina da sahip olmayan

yeni medya boliimii (YOK, 2021) yalnizca bilgi, beceri ve yetkinlik isteklerine gére iiniversitelerde miifredat belirlemektedir.
5. Sonug ve Oneriler

Bu ¢aligmada yeni medya kavramimmin giiniimiiz gercekligine 151k tutarak, yeni medya alanindaki yiiksekogretim
boyutunda verilen egitimin degerlendirilmesi yapilmistir. Bu baglamda ele alinan sosyal, siyasal ve ekonomik faktorlerin yeni

medya ile degisimi ve doniisiimii ortaya koyulmustur.

Son bir ka¢ on yilda bas dondiiriicii bir hizla gelisen internet/dijital teknolojiler ve beraberinde getirdigi yeni medya
platformlar1 egitimden sagliga, pazarlamadan yonetim ve insan kaynaklarina kadar pek ¢ok alani etkilemis yeni medya alaninda

yeni mesleklerin dogmasina neden olmustur.

Bu yasanan siirecte yeni medya kavraminin mesleki anlamda doniisimii hizlanmis ve kolaylagmistir. Djiital
teknolojilere ve platformlara girmenin, onu kullanmanin kolay olmasi, diisiikk maliyetler ve sonuglarimin/etkilerinin tatmin

ediciligi yeni medya kavraminin mesleki anlamda doniisiimiinii destekleyen unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Calismada bahsedildigi iizere bag dondiiriicii bir hizda gelisen yeni medya alaninin basibos birakilarak kuralsiz ve
geligigiizel bir gelisim gostermesi ileride biiyiik problemleri de beraberinde getirecektir. Bu nedenle bu alanin bir takim ilke ve
prensipler etrafinda gelismesi ve sekillenmesi gerekmekte, bunun yolunun da egitimden gegtigi goriillmektedir. Giinlimiizde yeni
medya alaninda temel ilke ve prensiplerin belirlendigi, egitimin tagimasi gereken asgari niteliklerin ve ¢ercevenin belirlendigi

ortak egitim miifredatlarina ihtiya¢ duyulmaktadir.

Yeni medya egitiminin devlet ve vakif iiniversiteleri ¢ercevesinde miifredatlarinin yeterliligi ve ortak yanlarinin olup
olmadigina iligkin soruyla ilgili olarak Ornekleme dahil edilen {niversitelerin miifredatlar1 incelenmis, iniversitelerin

programlart arasinda uyum degerlendirilmistir.

flk olarak karsilastirmasi yapilan bes iiniversitenin zorunlu derslerinde gdsterdikleri asgari uyumun oldukga diisiik
diizeyde seyrettigi tespit edilmistir. ILEDAK kriterlerinin bilgi, beceri ve yetkinlik kriterleri geregince olusturulmus temalarda
agirligmm yeni medya ve iletisim temali derslerde oldugu goriilmiistir. Bununla birlikte ILEDAK kriterleri geregince
olusturulmus bazi temalarda hi¢ ders bulundurmayan iniversitelerin varligi, egitimin temel standartlarinin neye gore belirlendigi
konusunu giindeme getirmektedir. Oturmus bir egitim sisteminin heniiz olugsmamasi bu alanin yeni gelisen yapisiyla

degerlendirilebilir. Bununla birlikte yine iiniversitelerde okutulan miifredatin Cekirdek Egitim Programlarinda olmamasinin yani
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sira higbir tiniversitenin yeni medya boliimiiniin akredite olmayis1 egitimin standardi konusunda soru isaretlerini artirmaktadir.
Bu durumla ilgili {iniversitelerin bu egitimde akreditasyon kriterlerine dncelik vermesi dnerilmektedir. Yine YOK’iin yeni
medya boliimiine dair Cekirdek Egitim Programi belirlemesi, egitimin asgari diizeyde iyilestirilmesi ve ulusal ve uluslararasi

diizeyde uyumlu hale getirilmesi 6neri olarak sunulabilir.

Yeni medya kavrammin dijital ortamu kendine saha edinmesi dijital alanlara dair bilgi ve becerilerin gelistirilmesini
gerektirmektedir. Bu baglamda yapilan arastirmada iiniversitelerin miifredatlarinda dijital agirlikli derslerin %12’yi gegmedigi
tespit edilmistir. Teknolojik gelisim noktasinda bu alandaki derslerin arttirllmasinin yeni medya alanindaki egitime gii¢ katacagi
diistiniilmektedir. Dijital tabanli derslerin arttirilmasi ya da eklenmesi, bu alanda egitim goren kisilerin piyasa beklentileri

dogrultusunda yeni dijital platform olusturmalarini ve bu alandaki tiretkenliklerini destekleyecek bir dneri olarak sunulabilir.

Yeni medya egitiminin nasil olmasi gerektigi konusunda yapilan arastirmalarda, genel gecer bir egitim anlayiginin
olusturulmas: ve bu alanin giiclendirilmesi gerektigine vurgu yapan Park ve Biddix, dijitalin zararli yonlerinin ayiklanmasi
gerektigini vurgulamistir. Bu baglamda Medya Okur Yazarlig1 egitimi on plana ¢ikmaktadir. Arastirma yapilan 5 {iniversitenin
miifredatlarinda bu dersin yalnizca 3 iiniversitede okutuldugu tespit edilmis, bu alandaki bilincin heniiz tiim {iniversitelerde

olusturulmamis oldugu gézlemlenmistir.

Arastirma sirasinda elde edilen verilerden bir digeri ise yeni medya boliimiiniin agirlikli olarak vakif iiniversitelerinde
okutuldugudur. Devlet tiniversitelerinde aktif sekilde egitim veren biri 6n lisans olmak {izere 3 iiniversitede yeni medya bolimi
bulunmaktadir. Egitimde firsat esitliginin saglanmasi noktasinda devlet liniversiteleri tarafindan desteklenmesi gereken, gelisime
acik bir bolim olan yeni medyanin, daha g¢ok calisilmasi ve tartisilmasi gereken bir konu olarak degerlendirilmesi
onerilmektedir. Verilen egitimin asgari bir ortaklikta diizenlenmesi ve temel standartlarinin belirlenmesi egitimin profesyonelligi

baglaminda g6z ard1 edilmemelidir.

Dokiiman analizi yontemi kullanilarak yeni medya egitiminin nicel bir degerlendirmesini yapmay1 hedeflemis olan bu
¢aligmanin ilerleyen siiregte sektorel bazda istihdam olanaklari, ig giicii istatistikleri ve sektor igsverenlerinin taleplerini belirleyen

nitel arastirmalar ile daha da gelistirilerek alana yeni ve degerli katkilar yapabilecegi diisiiniilmektedir.
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