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ARTICLEINFO

Caligma, siirdiiriilebilir giyim satin alma davraniginin bir bireyin dindarlik 6zellikleri ile karakterize edilip
edilmedigini kesfetmeyi amaglamaktadir. Caligmada ayrica moda bagliligi ve ¢evre yanlist tutumlarin bu
iliskiye nasil aracilik ettigi belirlenmeye ¢alisiimistir. Arastirmanin evrenini Tiirkiye’de yasayan ve giyim
tizerine aligveris yapan tiiketiciler olusturmaktadir. Arastirmanin amact kapsaminda 394 katilimcidan anket
formu ile kolayda 6rneklem metodu kullanilarak veri toplanmistir. Onerilen yapisal modeli test etmek igin
kismi en kiigiik karelere dayali yapisal esitlik modeli Smart PLS 3.3.2 (PLS-SEM) kullanilmustir. Elde edilen
sonuglara gore igsel ve digsal dindarlik moda baglhiligini, ¢evre yanhsi tutumu ve siirdiiriilebilir giyim satin
alma davramigini olumlu yonde etkilemektedir. Moda bagliliginin ve gevre yanlisi tutumun benzer sekilde
stirdiiriilebilir giyim satin alma davranigini olumlu yonde etkiledigi tespit edilmistir. Ayrica moda baglihiginin;
digsal dindarlik ile siirdiiriilebilir giyim satin alma davranigina ve ¢evre yanlis1 tutumun; igsel/digsal dindarlik
ile siirdiiriilebilir giyim satin alma davranis1 lizerinde aracilik rolii tespit edilmistir.
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The study aims to discover whether sustainable fashion purchasing behaviors characterized by the religiousness
traits of an individual. The study also attempted to determine how fashion involvement and pro-environmental
attitudes mediate this relationship. The research population consist of consumers who live in Turkey and
shopping on clothing. Within the scope of the purpose of the study, data were collected from 394 participants
by using the convenience sampling method with a questionnaire. To test the proposed structural model, the
structural equation model Smart PLS 3.3.2 (PLS-SEM) based on partial least squares was used. According to
the results, internal and external religiosity positively affects fashion involvement, pro-environmental attitude
and sustainable fashion purchasing behavior. It has been determined that fashion involvement and pro-
environmental attitude have similarly positive effects on sustainable fashion purchasing behavior. In addition,
fashion involvement, external religiosity and sustainable fashion purchasing behavior and pro-environmental
attitude; a mediating role on intrinsic / extrinsic religiosity and sustainable fashion purchasing behavior has
been identified.

1. Giris

sorunlar, farkli kiiltiir ve toplumlardan insanlar arasinda
gliclii endiselere yol agmistir (Aidt, 2005). Bu sorunlarm

Son yillarda, siirdiiriilebilirlik konusu diinyanin mevcut
kaynaklarinin tiim diinyada stirekli olarak tehlikeli bir
boyuta ulasmasindan dolay1r olduk¢a 6nem kazanmistir.
Kiiresel 1sinma, hava/su kirliligi, asir1 niifus vb. ¢evresel
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dogrudan veya dolayli olarak tiretim kaliplari, tiiketici
tercihleri ve tiketim davranislarindan kaynaklandigi
diistiniilmektedir (Said vd., 2003). Hazir giyim, ayakkabi,
tekstil, oyuncak ve ev iriinleri endiistrileri gibi tiiketicilik
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ihracat1 iizerine odaklanan iiriin gruplari ekolojik sorunlarin
on saflarinda yer almaya baslamistir (Conca, 2000). Bu
nedenle, bu endiistrilere 6zgii ¢evre sorunlartyla nasil basa
¢ikilacagi sorusu hem akademisyenlerin hem de endiistriyel
uygulamacilarin daha fazla ilgisini ¢ekmektedir. Moda
driinlerinden  kaynaklanan zararli sonuglar, moda
diinyasinda bazi insanlar arasinda endise uyandirmustir.
Tiim yasam dongiileri boyunca insanlar, diger canlilar ve
Diinya gezegeni iizerinde olabilecek en az olumsuz etkiye
sahip olabilecek giyim iriinlerini nasil tasarlayip
gelistireceklerini diisiinmeye baslamiglardir. Bu tiir iirtinler
genellikle “siirdiiriilebilir moda” anlamina gelmektedir.
Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu’nun
“stirdiiriilebilirlik” konusundaki bakis agisina dayali olarak,
stirdiiriilebilir moda kavrami, tedarik ve deger zincirleri
boyunca pozitif ¢evresel, sosyal ve ekonomik etkileri en iist
diizeye ¢ikaran ve en aza indiren giyim iriinleriyle sinirhdir
(Moon vd., 2013).

Modanm hizli biiyiimesi bir¢ok ciddi ¢evre sorununa yol
acmigtir (Gam ve Banning, 2011). Moda iiriinlerinin
imalatmin biiyiilk miktarda dogal ve endiistriyel kaynak
tilketmesi, ¢ogu zaman tiim kullanim o6miirleri boyunca
bakim i¢in Snemli Olciide c¢aba ve enerji gerektirmesi,
kirlilik olusturmasi ve yasam dongiilerinin sonunda énemli
¢Op sahalart olusturmalari ciddi ¢evre sorunlarindan
bazilaridir (Fletcher, 2008). Giyim endiistrisi, 4000’e yakin
kimyasalin kullanildig1 ve petrolden sonra diinyanin en
bliyiik ikinci dogal g¢evre kirleticisi olarak kabul
edilmektedir. Giyim sektériinde yer alan isletmelerin
atmosfere saldig1 karbondioksit miktar1 yaklasik 1.2 milyar
tonu bulmaktadir. Uretim siirecinde sadece 1 kg kumast
boyamak i¢in yaklasik 70 ila 150 litre su tiiketilmektedir.
Tekstil endiistrisinin giderek artan tiiketim seviyelerini
kargilamasiyla birlikte 2030°da kiiresel giyim iiretimi i¢in
yaklagik 2791 milyon ton karbondioksit salinimi, 118 milyar
metrekiip su tiiketimi ve 148 milyon ton tekstil atig1 olmast
beklenmektedir (Razzaq vd., 2018). Bu durumun maddi
bedeli bir yana, gelecek nesiller agisindan olusturdugu
tehdidi rakamlarla ifade etmek miimkiin degildir.

21. yiizyilda, yesil ve siirdiiriilebilir tirlinlerin 6nemi
muazzam bir sekilde artmustir, ¢linkii insanlar, tiiketim
kaliplarinin diinyanin g¢evresini sekillendirmede dogrudan
bir baglantisi oldugunu anlamaya bagslamistir. Gergege
ragmen, tim egilimler, insanlarin asir1 tiiketime dahil
oldugunu gostermektedir. Hazir giyim iiretimi de biiyiik bir
hizla artmaktadir. Moda diinyasinda insanlar artik trend olan
kiyafetleri satin almaya daha meyillidir ve bu nedenle
kiyafet tiketimi dinamik olarak artmistir. Tiiketicinin
Korunmasi ve Piyasa Gozetimi Genel Miidiirliigiiniin
yapmis oldugu calismada, tiim diinyada bir kigiye 11 parca
kiyafet diistiigli ve ulagilan rakamla 80 milyon kiyafet
iiretildigi belirtilmigtir. Rapora goére ayrica satin alinip
depolanan ve daha sonra kullanilmamis olan kiyafetlerin
degerlerinin de yaklastk 140 milyon oldugu tahmin
edilmektedir (Tirkiye Cumhuriyeti Ticaret Bakanligi,
2018). insani ve Sosyal Arastirmalar Merkezi (INSAMER,
2021) giyim sektoriiniin yillik kérinin 3 trilyon dolar

buldugunu ve yapilan aragtirmalara gore son 20 yilda giysi
kullanimmin %50 oraninda azalirken, satig oranlarinin iki
kat arttigini belirtmistir. Bu veriler yilda ortalama yaklagik
100 milyar farkli giyim malzemesi satildigini ancak
bunlardan sadece yarisimin kullanildigini gdstermektedir.
Fakat bu hizli moda trendi veya agir1 kiyafet tilketimi, dogal
gevrenin yok olmasi anlamma gelmektedir. McGregor
(2007) insanlarin triinleri su anki seviyede tiikketmeye
devam etmeleri halinde, ekolojik ihtiyaclarimizi karsilamak
icin, tipki diinyamiz gibi bes gezegene daha ihtiyac
duyacagimizi belirtmistir. Tiketicilerin artan isteklerini
karsilamak i¢in isletmeler arttk biiylk bir hizla
stirdiiriilebilir ~ {irtinler iiretip ve pazarlamaktadirlar
(Hustvedt, 2006). Rakamlar, biiyiikk bir giysi iiretiminin
gergeklestigini ve giyim tiiketiminin daha siirdiiriilebilir bir
sekilde olusturulmasi halinde olumlu birtakim gelismelerin
yasanabilecegini agik¢a gostermektedir. Ciinkii bu asirt
tiketim ve kitlesel giyim tiretimi sadece gevreye zarar
vermekle kalmamakta, ayni zamanda sosyal olarak da ¢esitli
olumsuz etkiler olusturmaktadir (Goworek, 2011). Endise
verici bir sekilde, giyim imalatinin tatli sularin en iist diizey
kullanicilart ve kirleticilerinden biri oldugu sdylenmektedir
(Kant, 2012). Hur (2020), giyim Omriiniin sadece dokuz
aylik aktif kullanimla uzatilmasinin, su israfinin ve
karbonmonoksit saliniminin ¢evresel etkilerini yaklagik
%20-%30 oraninda azaltabilecegini belirtmistir.

Diinya Dogal Kaynaklar Enstitiisii (WRI) raporlarina goére,
Tiirkiye diinyanin en ¢ok su sikintisi geken 32. dilkesi
durumundadir (Euronews, 2021). Tirkiye’de yilda kisi
basina diisen 1.519 m3’liik su miktari ile “su sikintisi geken”
bir iilke konumundadir. Tiirkiye niifusunun 2030 yilinda 100
milyona ulagacagi ve kisi basina diisen su miktarinin 1.120
m3’e gerileyecegi de ongdriilmektedir (Diinya Gazetesi,
2021). Kaynaklarin endise verici bir oranda azaldigt
Tirkiye’de  siirdiiriilebilirlik  ihtiyact  hayati  hale
gelmektedir. Tiirkiye hazir giyim {iretiminde bir merkez
olarak goriinmekte ve su anda 2020 yili icerisinde AB
ilkelerine en fazla satis gerceklestiren {iglincii iilke
konumundadir (istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon
Ihracatgilar Birligi [THKiB], 2021). Ayrica Tiirkiye, hazir
giyim sektoriinde modern markalagsma uygulamalar1 ve
perakende modelleri konusunda nispeten yeni olmasina
ragmen, perakende giyim sektoriinde yerli markalarin giiglii
bir temsiline sahiptir. Tiirkiye'nin gii¢lii hazir giyim tiretimi
g0z Oniine alindiginda ister yerli ister uluslararas1 markalar
olsun, istanbul’da kontrol edilen tiim giysilerin neredeyse
yarist Tiirkiye mengeli iilke etiketi tagimaktadir. Ornegin
Tirk fabrikalari hem Tirkiye i¢inde hem de disinda
markalar arasinda (yerel ve global) kot pantolon iiretimine
hakim konumda yer almaktadir (Bishop, 2011). Hazir giyim
alaninda boylesi giiglii bir konuma sahip olmak, sektorde yer
alan isletmelerin ayrintili pazar arastirmalariyla tiiketici
algilarin1 irdelemelerini 6nemli kilmaktadir. Bu bakimdan
Tiirkiye kumas tiretim prosediirlerini daha siirdiiriilebilir bir
sekle donistiirebilirse, gezegenin ekolojisi lizerinde olumlu
bir etki olusturabilecegi diisiiniilebilir. Daha 6nceki
calismalar  (Joy vd.,, 2012), moda katilimini,
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stirdiiriilebilirligin  bir zithig1 olarak konumlandirmistir.
Ancak mevcut caligma, bir kisinin moda bilincinin,
siirdiiriilebilirlik standartlar1 iizerine, tiiketicinin zihninde
kiyafet satin almaya tesvik eden bir arzu yarattigini
vurgulayacaktir. Benzer sekilde, ¢evre yanlisi tutum soz
konusu oldugunda, mevcut literatiir, miisterilerin daha ¢ok
yesil iriinler ve organik gida satin almaya yoneldiklerini,
ancak siirdiiriilebilir moda s6z konusu oldugunda, ¢evre
yanlist tavri uygulamaktan bir sekilde isteksiz olduklarini
tespit etmistir (Kim ve Damhorst, 1998).

Tiirkiye, Misliimanlarin ¢ogunlukta oldugu bir tilke olmasi
bakimindan dindarlik 6gesini ilgili literatiirde caligmak daha
da 6nemli hale gelmektedir. Diyanet Isleri Baskanligi
tarafindan 2014 yilinda gerceklestirilen ‘Tiirkiye’de Dini
Hayat Arastirmasi’nin’ dindarlik kismu  bdliimiinde
“dindarim diyenlerin” orami %68,1; “olduk¢a dindarim
diyenlerin” oram1 %19,4 iken “dindar degilim diyenlerin”
orani ise sadece %Il olarak raporlanmigtir. Bu sonug,
tilkenin, kendisini dindar olarak atfeden 6nemli bir niifusa
sahip oldugunu gostermektedir (Tiirkiye Diyanet Isleri
Bagkanligi, 2014). Optimar sirketi tarafindan 2019 yilinda
yapilan diger bir arastirmada Miisliimanlarin niifusa orant
%89,5 olarak tespit edilmistir (T24, 2021). Fakat dindarlik
ile stirdiirtilebilir moda arasindaki iliski iizerine az sayida
calisma yapildigt goriilmektedir. Dolayisiyla, c¢alismanin
yerli literatiire 6nemli katkilar sunacagi diisiiniilmektedir.
Bununla  birlikte  Engelland  (2014), dindarhigin
stirdiiriilebilir moda tiiketimine yonelik bir 6nciil olarak
hareket edip edemeyeceginin arastirilmasi gerektigini ifade
etmistir. Al-Damkhi’ye (2008) gore Islami &gretimin
vurgusu siirdiiriilebilir tiiketim iizerinedir. Bu nedenle,
biiyiik boliimii Miisliiman bir iilke olan Tiirkiye’de dindarlik
ile siirdiiriilebilir moda satin alma davranisina iliskin
caligmalarin, onceki ampirik sonuglarla karsilagtirilmasi
bakimindan  farklilik  olusturacagi  disiiniilmektedir.
Dolayistyla, moda bilincine ve ¢evre yanlist tutuma sahip
tiiketicilerinin siirdiiriilebilir moday1 satin almaya istekli
olduklar1 ve bir bireyin dindarliginin bu iliskiyi nasil
diizenleyebilecegini arastirmak dnemli hale gelmektedir. Bu
bakimdan calisma, siirdirilebilir giyim satin  alma
davranisinin bir bireyin dindarlik 6zellikleri ile karakterize
edilip edilmedigini kesfetmeyi amaglamaktadir. Calismada
ayrica moda baglilig1 ve ¢evre yanlist tutumlarin bu iliskiye
nasil aracilik ettigi de Dbelirlenmeye calisilmistir.
Gergeklestirilen ¢aligma, dindarlik boyutu perspektifinden,
moda bagliligi, cevresel tutum ve giyim tiiketimine yonelik
tiiketici  algilarin1  irdeleyip hem literatlire hem de
uygulayicilara kapsamli bilgiler sunmay1 amaglamaktadir.

2. Kavramsal Cerceve

2.1. Moda Baglilig

Baglilik, belirli durumlarda, bir nesne veya konunun belirli
uyaranlardan dolay1 tiiketici tarafindan Onemli ve ilging
bulunmasi yani onu ilgilendirme derecesini ifade eder
(Szczepaniak, 2015: 3). Yiiksek baglilik, benligin temel
yonlerinin odak nesneye pozitif ve nispeten tam bir katilim1

anlamina gelirken, hi¢ olusmayan veya cok diisiik baglilik,
benligin odak nesneden ayrilmasim (ilgisizlik veya
otomatiklik) ima eder. Tiiketiciler temelde, belirli bir
nesneye veya uyarana, goze carpan ust diizey psikolojik
ihtiyaglar1 karsilama potansiyelini algiladiklarinda dahil
olurlar (O’Cass, 2000: 552).

Moda bagliligi, moda iriinlerine yonelik tiiketici
davranislarinin toplam etkisi olarak tanimlanabilir (Tigert
vd., 1976). Bir bagka degerlendirmede moda giyim
baglaminda baglilik, tiiketicinin odak faaliyeti hayatlarmin
merkezi bir parcasi ve anlamli ve ilgi ¢ekici bir faaliyet
olarak gormelerinin seviyesi olarak tanimlanmaktadir
(O’Cass, 2000). Yiiksek moda giyim bagliligy, kisilige daha
fazla uygunluk anlamima gelir (O’Cass, 2004: 870). Tigert
vd.’ne (1976) goére moda bagliligi, temelde ii¢ O6nerme
lizerine insa edilmistir: (i) niifus, moda davranigsal eylemleri
acisindan genis bir yelpazeye dagilmistir; (ii) niifus ayrica,
bu moda davranissal faaliyetlerin her birine gore tek boyutlu
bir aralikta dagilmustir; (iii) ¢ok sayida hassas moda davranig
faaliyeti i¢in, bu araliklar arastirilmis ve belirli alt pazarlar
icin incelenebilir ve kabul edilebilir (Razzaq vd., 2018: 3).
Moda bagliligy, tiiketicilerin yagamlarinda giyimin degerini
ve uygulamasini vurgular ve tiiketim davraniglarint gosterir
(Bloch vd. 2009). O’Cass (2000) moda bagliligint dort
boyuta ayirmistir: (1) tiriin bagliligs; (2) satin alma karar
bagliligs; (3) tiiketim baghligi; (4) reklam bagliligi. Bu dort
tiir baglilik, yalnizca satin alma 6ncesi agamay1 degil, ayni
zamanda giyim driinlerine yonelik siirekli ilgi ve tiiketici
davranislarint da igerir (Szczepaniak, 2015: 3). Moda
bagliligi biyiik olasilikla sosyal g¢evreye duyarliliktaki
farkliliklarla iliskilendirilir, ¢iinkii belirli bir gruba uymak
icin yiiksek motivasyona sahip olanlarin sadece o grubun
degil, ayn1 zamanda daha az arzulanan diger gruplarin moda
ipuglarinin da farkinda olmasi gerekir ve boylece “yanlis”
ipuglarindan kaginilabilirler (Auty ve Elliott, 1998). Ayrica
moda bagliliginin tiiketicilerin aligveris sirasinda duygusal
durumunu etkiledigi (Park vd., 2006) ve diirtiisel satin
alimlart olumlu yonde etkiledigi goriilmistiir (Liapati vd.,
2015: 253).

2.2. Cevre Yanlist Tutum

Cevreyi korumaya yonelik insan faaliyetleri, “cevre yanlisi
davranis”, “yesil davranis”, “cevre dostu davranig” veya
“diistik karbonlu davranig” olarak adlandirilir (Fu vd., 2018:
428). Cevre yanlist davranis “kiginin eylemlerinin dogal ve
yerlesik diinya iizerindeki olumsuz etkisini bilingli olarak en
aza indirmeye calisan davranis” olarak ifade edilmektedir.
Kaynak ve enerji tiikketiminin azaltilmasi, toksik olmayan
maddelerin kullanim1 ve atik iirlinlerin azaltilmasi ¢evre
yanlist davraniglar arasinda gosterilebilir (Kollmuss ve
Agyeman, 2002: 240). Bu davranisin 6nemli bir dayanagi,
dogal c¢evreye karsi olumlu bir tutumun varligidir
(Pavalache-Ilie ve Unianu, 2012: 199). Diger ifadeyle,
cevresel tutumlar ile ¢evre yanlist davranig arasinda giiglii
bir iliski s6z konusudur (Johnson ve Cinéera, 2015: 98).
Esasinda ¢evre yanlist tutumun Onciillerine iliskin
¢aligmalar Planli Davranig Teorisi (Ajzen, 1985; 1991) ve
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Norm  Aktivasyon  Teorisi’ne

dayanmaktadir.

(Schwartz,  1977)

Planli Davranis Teorisi, davranisin en yakin éngdriiciilerinin
davranigsal niyetler oldugunu varsayar. Bireyin davraniga
kargt olumlu tutuma sahip olmasi, 6znel normlari ve
algilanan davranigsal kontrol, davranigsal niyetlerin
olusumunda etkilidir (Sawitri vd., 2015: 28). Bireylerin
cevreci tutumlari, 6znel normlar ve 6z-kontrolleri Planl
Davranis Teorisi kapsaminda ¢evreye yonelik davranislarin
tahmin edilmesinde 6nemli bir bilgi sunmaktadir. Planl
davranig Teorisi esasinda c¢esitli alanlardaki davranislari
aciklamak ve tahmin etmek icin kapsamli bir sekilde
kullanilmistir. Cevre yanlist tutum da bu kapsamda; atik geri
doniisiimii, su tasarrufu ve yesil tiiketicilik gibi davraniglari
aciklamak i¢in kullanilmistir (Turaga vd., 2010: 217). Planh
Davranig Teorisi, bir bireyin gevre yanlis1 tutumunun, bu
davranisa kars1 olumlu bir tutuma sahip olmanin bir sonucu
olarak olustugunu savunur (Razzaq vd., 2018: 4). Norm
Aktivasyon Teorisi, insanlarin neden ¢evre yanlist
eylemlerde bulunduklarini incelemek i¢in uygulanmistir
(Steg ve Groot, 2010: 726). Norm Aktivasyon Teorisi, ¢evre
yanlis1 davranigin biiyiik olasilikla bir 6zgecil davranis
bicimi oldugunu ve buna karsi bir ahlaki yilikiimliiliik
duygusu olusursa toplum tarafindan sergilenme olasiliginin
daha  yiikksek  olacagint  varsaymaktadir.  Ahlaki
yiikiimliiliikler, bir bireyin gerceklestirdigi eylemden dolay1
kendisini ne 6l¢iide sorumlu tuttugunu ifade eder (Razzaq
vd., 2018: 4). Norm Aktivasyon Teorisi’nde davranislari
tahmin etmek i¢in “kisisel normlar”, “sorumluluk
yiiklemesi” ve ‘‘sonuglarin bilincinde olma’’ olmak iizere
kullanilan {i¢ temel degisken vardir. Kisisel normlar, bir
kisinin belirli bir davranis1 gergeklestirmek i¢in ahlaki bir
yilikiimliiliik hissetmesine iliskin 6z kavramina atifta bulunur
ve ¢evre yanlisi davransslarla iligkili bir 6z disiplin bigimi
olarak kabul edilebilir (Fang vd., 2019). Bir bireyin
davranisimnin kigisel normuyla ne kadar tutarli olduguna
bagli olarak, kisi bir gurur veya sugluluk duygusu
gelistirebilir (Liu vd., 2017). Sorumluluk yiiklemesi; belirli
bir davranigi yerine getirme sorumluluk duygusu olarak
tanimlanmaktadir (Udo ve Bagchi, 2019: 182). Sonuglarin
bilincinde olma, birinin baskalar1 i¢in olumsuz sonuglarinin
farkinda  olup olmadigt veya toplum  yanlisi
davranmadiginda deger verdigi diger seyler igin farkinda
olup olmadig1 olarak tanimlanir (Groot ve Steg, 2009: 426).
Teori, sonuglarmm bilincinde olma veya sorumluluk
yiiklemesinin belirginligi ve yogunlugunun arttikca, kisisel
normlarin da artma olasiliginin artacagini savunmaktadir.
Bir kisinin normlarinin igerigi bir eylemi 6ngoriiyorsa, o
zaman kisi beklenen zararli sonuglar1 6nlemek i¢in harekete
gececektir (Sawitri vd., 2015: 29).

2.3. Dindarlik

Din; bilissel, duygusal, motivasyonel ve davranigsal yonleri
iceren ¢ok yonlii bir nesnedir (Hackney ve Sanders, 2003:
45). Dindarhk kavrammin iki nedenden  Otiirii
tanimlanmasinin zor olduguna inanilmaktadir. Birincisi,
Ingiliz dilinde ortodoksluk, inang, dindarhik, baglilik ve

kutsallik gibi kavramlar, dindarlikla es anlaml
kullanilmaktadir. Bir diger neden ise dindarliga farkli bakis
acilarindan yaklasan ve ¢ok azinin birbiriyle uyumlu oldugu
birkag¢ akademik disiplinin kavram karmasasidir (Holdcroft,
2006: 89). Bu karmasikliga ragmen kavrama ydnelik
tanimlamalar literatiirde yer almaktadir. Bir tamimlamaya
gore dindarlik, “var olan ya da insanlar tarafindan ortaya
atilan herhangi bir dine atifta bulunan bireysel tercihler,
duygular, inanclar ve eylemler” olarak ifade edilmistir
(Stolz, 2009: 347). Bir bagka degerlendirmede dindarlik
“dini bir yere katilarak veya dua ederek bir dinin inancini ve
ritiel uygulamalarini ifade eder” seklinde belirtilmigtir
(Zerbetto vd., 2017: 2). Dindarlik ve maneviyat farkli
kavramlardir. Dindarlik, 6nceden tanimlanmis davraniglarla
ifade edilir. Bu nedenle din, tanimlanabilir bir grup insan
icinden onay ve destek alan nesnel, gézlemlenebilir ritiielleri
veya onceden belirlenmis davraniglart ifade eder. Bu ayrim,
insanlarin kendilerini manevi olarak diisiinebilecekleri,
ancak ille de dindar olmayabilecekleri anlamina gelir
(Tiliouine vd., 2009: 60). islam, insan hayatimin tiim
yonlerinin birbirine bagli oldugunu diisliniir. Bu nedenle,
edinimleri ve tiiketim davraniglar1 da dahil olmak iizere her
insan ¢abasinda genellikle soyut olan degerleri ve hedefleri
belirler (Razzaque vd., 2013).

Literatiirde dindarlik ile tiiketici tutum ve davranislari
arasindaki iliskiye yonelik ¢alismalar géze ¢arpmaktadir
(Tuhin vd., 2020; Bukhari vd., 2019; Yousaf ve Malik,
2013). Eberstadt ve Shah (2011), dindar Miislimanlarin
Islam" referans kaynagi olarak gordiiklerini ve Allah'in
Kuran'da emrettigi gibi tutumlu harcadiklarin1 ifade
etmislerdir. Rehman ve Shabbir (2010), dindarligin,
Miisliman tiiketiciler arasinda yeni iiriiniin benimsenme
diizeyini etkiledigini belirtmislerdir. Bazi arastirmalar Islam
dinini igsel, yekpare bir blok olarak tanimlamistir.
Dolayisiyla Islami dindarhk tek boyutlu bir yap1 gibi
goriinmektedir. Bazi aragtirmalar Miisliman dindarligimin
farkli tek yonlerini vurgulayan gostergeler kullanir. Allah
inanci, Ramazan ayinda orug tutmak veya kisilerin dini 6z
degerlendirmeleri gibi... (Mogahed 2009). Bazi ¢alismalar
ise Islami dindarlik dl¢iimiinde g¢ok boyutlu bir yaklagim
benimsemistir. Dali vd. (2019), islami dindarlig1 baglhilik ve
inang olmak iizere iki boyutunun oldugunu belirtmislerdir.
El-Menouar (2014), islami dindarhgi; temel dindarlik,
merkezi gorevler, dinsel deneyim, dini bilgi ve ortopraksi
(hem etik hem de ayinle yapilan dogru davranis) olarak bes
boyutta incelemektedir. Jana-Masri ve Priester (2007),
Islami inanis ve Islami davrams uygulamalari olarak
dindarlig: iki alt dlgekte toplam 19 soruda incelemislerdir.

Dindarlik, iki boyutta ele alinmaktadir. Bu boyutlar
literatlirde i¢sel ve dissal dindarlik olarak
kavramsallastirilmistir (Allport, 1950; Allport ve Ross,
1967). Dissal dindar insanlar “dini kendi amaglar1 ve
cikarlari icin kullanma egilimindeki insanlardir. Bu nedenle
digsal degerler daima aragsal ve faydacidir. Bu insanlar
dindarligi; giivenlige kavugmak, teselliye ulagmak,
sosyallesme ve eglenmek, statli ve kendini hakli ¢ikarmak
gibi faydaci iglevler agisindan tercih ederler. Teolojik olarak
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Tanr1’ya yonelim her daim var olsa da birincil amaglardan
hicbir sekilde uzaklasmak s6z konusu degildir (Allport ve
Ross, 1967: 434). Icsel dindar insanlarda ise “dindarlik
stibjektiftir ve insanlar dinini kendi icerisinde yasarlar. Bu
kisileri harekete gegiren temel motivasyon sahip olduklari
inanglardir. Bunlar, sahip olduklari inanci benimsemislerdir;
onu igsellestirmek ve tamamen takip etmek i¢in siirekli caba
icerisindedirler. Kendi dinini yagamaya odaklanmiglardir ve
disartyla baglantilar1 ¢ok giiclii degildir (Allport ve Ross,
1967: 434). Trimble (1997), i¢sel dindarlig1; kendi bagina bir
amag olarak din, digsal dindarlig1 ise; arkadaslik ya da teselli
gibi amaca yonelik bir ara¢ olarak din seklinde
Olclimlendirmistir.

2.4. Siirdiriilebilir Giyim Satin Alma Davranisi

Sehirler ve metropol alanlar, kiiresel GSYIH nin yaklasik
%60’ma katkida bulunan ekonomik bilylimenin giig
merkezleridir.  Bununla  birlikte,  kiiresel  karbon
emisyonlarinin yaklasik %70’ini ve kaynak kullaniminin
%60’indan fazlasini olusturmaktadirlar. Hizli kentlesme,
gecekondu sakinlerinin sayica artmasi, yetersiz ve asiri
yiklenmis altyapt ve hizmetler (atitk toplama, su ve
sanitasyon sistemleri, yollar ve ulagim gibi), kotiilesen hava
kirliligi ve plansiz kentsel yayilma ile sonuglanmakta ve
dogal kaynaklar hizla tikenmektedir (Sustainable
Development, 2021). Siirdiiriilebilirlik, bir kurulusun
ekonomik, sosyal ve gevresel sorumluluklarini kapsar ve
bunlarin nasil etkili bir sekilde uygulanacagi sorusunu
aragtirir (Jung vd., 2020). Siirdiiriilebilir moda kavrami,
moda {irlinlerinden kaynaklanan zararli sonuglarin kimi

moda kullanicilarinda  endise uyandirmasi  sonucu
olugmusgtur. Diger ifadeyle bu kaygt, insanlari ¢evreye en az
zarar  veren giyim  Uriinlerini nasil  tasarlayip

gelistireceklerini diisiinmeye yoneltmistir (Moon vd., 2015).
Cevresel olarak siirdiiriilebilir kiyafet edinme davranisi,
¢evre ile uyumlu olarak tercih edilebilir liflerden (organik
yetistirilmis pamuk, kenevir veya geri doniistliriilmiis lifler
gibi) yapilmig giysiler veya ¢evresel olarak tercih edilen
siregler (kapali dongii {iretim dongiileri veya toksik
boyalarin ve diger =zararhh kimyasallarin azaltilmig
kullanimi) ile ilgili ¢evre yanlisi tutumu ve nihayetinde
davranislari igerir (Connell ve Kozar, 2014: 49-50). Hazir
giyim tiiketiminin dogrudan ¢evresel etkileri iki temel
faktoriin - sonucudur. ik faktdr, tiiketicilerin  giysiyi
kullandikga, dnemsedikge ve kullanim sonrasi tirlinii dogaya
saldiklarinda olusan kirlilik ve katr atiktir. Tkincisi ise, dogal
kaynaklarin tiikenmesidir. Ornegin, %100 pamuklu bir
tisort, yasam dongiisii boyunca 109 mega jul enerji tiiketir.
Bu, pamuk liflerini biiyiitmek ve islemek, iplikleri liretmek,
tekstili rmek ve tisortii yapmak, 25 kez yikamak ve tiiketici
elden c¢ikarildiktan sonra gomlegi yakmak icin gereken
enerjiye esittir (Connell, 2011). Siirdiiriilebilir uygulamalar,
‘planli eskitme’ sistemine tezat bir konsepte sahiptir.
Uriiniin tasarim veya iiretim asamasinda dmriinii kisaltmak
ve tiiketicinin yerine bagka bir iirlin satin almasini saglamak
amactyla olusturulan teknikler veya siiregleri olarak
tanmimlanan planli eskitme, bir is stratejisi olarak irlin

Omriinii azaltarak, tiiketicileri siirekli yeni {iirlinler satin
almaya zorlayan siireglere sahiptir (do Amaral Junior vd.,
2019: 30). Bu durum, dogaya daha fazla giysi kaynakl
cevresel atik yaratarak c¢evrenin bozulmasina neden
olacaktir. Ayrica, kisa omiirlii giysiler, tiiketicileri yeni
giysiler satin alma noktasinda tutum ve davranisa
yonlendireceginden, artan talebi karsilamak adimna
isletmelerin daha az dogayla uyumlu triinler {iretmesi
dolayisiyla c¢evresel kaygilari daha az Onemser hale
gelmeleri olumsuz bir senaryoyu cagristirmaktadir. Zira
Goworek (2011), giyim sektoriinde isletmelerin sosyal
acidan sorumlu ve gevresel agidan siirdiiriilebilir kiiresel
kaynaklarin nasil uygulanabilecegine dair bir Ornek
sunmalarinin 6nemine vurgu yapmaktadir. Cuc ve Vidovic
(2014) atiklarin geri doniistliriilmesinin 6zellikle sayisiz
¢evre sorununun ¢6ziilmesinde ve iilke ekonomisinin
canlandirilmasinda biiyiik faydalar sagladigim
belirtmiglerdir. Siirdiiriilebilirlik agisindan geri doniigiime
uygun tekstil {irlinleri iiretilmesinin ekonomik, sosyal ve
cevesel faydalart bulunmaktadir. Cevre duyarlt
tiiketicilerin, geri donilisiime uygun giysi satin almalar1 ve
kullanmalari, siirdiiriilebilir uygulamalar1 destekleyecektir.

3. Kuramsal Cerceve

3.1. Dindarlik ile Moda Baglilig1 Arasindaki Iligki

Literatiirde  dini  inanigin  tiiketim  davranislarini
sekillendirdigine yonelik c¢alismalar goze carpmaktadir
(Aygill ve Giirbiiz, 2019; Baydas vd., 2020). Giyim,
bireylerin kimliklerini yansitmada, dini baglilik ise,
bireylerin giyim tercihlerinde 6nemli rol oynamaktadir
(Eren ve Atilgan, 2019: 43). Deniz’in (2019) caligmasina
gore; tesettiirlii gengler aligverislerinde miikemmeliyetei,
kalite, moda ve eglence bilingli bir egilim gostermekte, gelir
seviyeleri yiikseldikge daha markali ve tasarim Uriinlere
yonelmekte, online ve hizli aligverise 6nem vermektedir.
Islami giyim aligkanligi, gelir vs. etkenler kuskusuz bu
iriinleri satan magazalarin sayisini arttirmig ve tiiketicilerin
magaza egilimlerini daha da giliglendirmistir. Rahman vd.
(2018), Malezya'daki tiiketicilerin moda giyimine ydnelik
bagliliklarmi inceledikleri ¢alismalarinda, materyalizm,
moda giyim baglilig1 ve dindarligin moda giyim satin alma
baghligmmm o6nemli belirleyicileri oldugunu tespit
etmislerdir. Calismada ayrica materyalizmin, moda giyim
bagliliginin dnemli bir etkileyicisi oldugu ve moda giyim
baglilig1, materyalizm ile moda giyim satin alma baglilig1
arasindaki iligkiye aracilik ettigi sonuglarina ulagsmiglardir.
Razzaq vd. (2018), 350 tiiketici ile gergeklestirdikleri
caligmalarinda hem moda bilincine hem de ¢evre yanlisi
tutuma sahip tiiketicilerin siirdiiriilebilir moda tiiketimine
yoneldiklerini, ayrica igsel ve digsal dindarliklarimin bu
iliskide diizenleyicilik etkisine sahip oldugu tespit
etmislerdir. Yousaf ve Malik (2013), dindarlik diizeyi
(olduk¢a dindar/daha az dindar) ile {irin baghlik diizeyi
arasindaki iligkiyi incelemislerdir. Pakistan’da
gergeklestirilen galismada  yiiksek baglilik  diizeyinde
giysiler, digik baghlk diizeyi icin atigtirmaliklar
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secilmigtir. Calisma sonuglarma gore oldukga dindar
tilketicilerin giysi se¢imlerinde daha az eglence, moda
bilinci ve dirtiisel satin alma davramisi sergiledikleri
goriilmiistiir. Sonuglar, daha yiiksek dindar tiiketicilerin
daha az dirtiisel satin alma davranigina yoneldigi ve
kararlarin1 verirken reklamlar pek dikkate almadiklarim
gostermistir.

Bu bulgulara dayanarak asagidaki hipotezler gelistirilmistir:
Hu: Igsel dindarlik moda bagliligini olumlu yonde etkiler.
Ha: Dissal dindarlik moda baghligint olumlu yonde etkiler.

3.2. Moda baghilig1 ile Siirdiriilebilir Giyim Satin
Alma Davranis1 Arasindaki Iliski

Moda baghiliginin veya diger ifadeyle moda bagimlisi
tiiketicilerin sayisinin giin gegtikge arttigini kabul etmek
gerekir. Diinyanin dort bir yanindaki giyim treticileri ve
perakendecileri, endiistrinin ¢evre lizerindeki zararl etkisini
azaltmak ve gevreye duyarli tiikketicileri kaybetmemek adina
yenilik¢i ¢dziimler aramaktadirlar. Ornegin, dongiisel moda,
kullanilmig giysilerin  yeniden kullanimmi ve geri
doniigimiinii  tesvik eden yeni bir sistem olarak
stirdiiriilebilirligi 6n plana ¢ikararak moda bagimlisi cevreye
duyarl tiiketicilerin ¢evre-tilketim arasindaki ikilemlerini
azaltmaya calisan bir yontem sunmaktadir (Shrivastava vd.,
2021). Razzaq vd. (2018), moda bagliliginin siirdiiriilebilir
giyim satin alma davranigini olumlu yonde etkiledigi
sonucuna ulagmiglardir. Brandao ve Costa (2021), iiriin
Ozelliklerinin, gesitliliginin ve cevresel giyim bilgisinin,
stirdiiriilebilir moda tiiketimi niyeti iizerinde onemli bir
etkiye sahip oldugu sonucuna ulasmiglardir. Modaya yiiksek
diizeyde bagli olan miisteriler, siirdiiriilebilir moday1
benimseyerek moda endiistrisinde bir degisim ajani olmaya
calisacak ve bu da sonug olarak bagkalarini da ayn1 davranisi
sergilemeye ikna edecektir (Razzaq vd., 2018). Diddi vd.
(2019), genc tiiketicilerin siirdiriilebilir giyim tiiketim
davraniglarin1 inceledikleri ¢aligmalarinda siirdiiriilebilir
giyim tiilketim davraniglarina katilma nedenlerini; algilanan
deger, siirdiiriilebilirlik bagliligi, benzersizligi, bilinen
kaynaklardan yararlanma ve yasam tarzi degisiklikleri
olarak tespit etmislerdir. Jung vd. (2020), geleneksel moda
pazarimin siirdiiriilebilir faaliyetlerinin marka imaji, giiven,
memnuniyet ve sadakat {izerinde anlamli etkisi oldugu
sonucuna ulagmiglardir.

Bu bulgulara dayanarak agagidaki hipotez gelistirilmistir:

H7: Moda baghligi, siirdiiriilebilir giyim satin alma
davranigini olumlu yonde etkiler.

3.3. Dindarlik ile Cevre Yanlis1 Tutum Arasindaki
Iiski

Abdullah ve Keshminder (2020) inan¢ faktorlerinin,
cevresel sorunlar1 proaktif bir sekilde ¢ézmeye yonelik
cevre yanlist davraniglart giliglii bir sekilde etkiledigini

belirtmektedir. Farkli dinlerin (Islam, Budizm, Hiristiyanlik
ve Hinduizm) c¢evrenin kotii yonetilmesini kesinlikle

yasakladigin1 belirtmislerdir. Arastirmacilar, bu dinlerin
ayrica gevreyi korumaya olan inanci yeniden sagladigina ve
¢evre yanlist davranislar tesvik etmek icgin etkili bir arag
olma potansiyeline sahip oldugunu belirtmiglerdir. Bhuian
vd. (2018), Umman’da 306 tiiketiciye yonelik
caligmalarinda, c¢evre yanlist tiiketici davraniglarinin en
onemli belirleyicileri arasinda dindarlik ve tutumun 6nemli
bir yer tuttugunu ifade etmislerdir. Bir bagka g¢alismada
Bhuian ve Sharma (2017), cevreye duyarl tiiketici
davranislarinin en 6nemli belirleyicilerinin sirastyla tutum,
ilgi, bilgi, dindarlik ve deger oldugunu belirtmislerdir.
Ayrica sonuglar 6nem sirasina gore tutum, deger, ilgi ve
bilginin ¢evre yanlist tiiketici davraniglarini etkilemesinde
dindarligin diizenleyici etkiye sahip oldugunu ortaya
koymaktadir. Wang vd. (2020), dindarligin turistlerin
otellerdeki ¢evre yanlist davranig niyetleri {izerindeki
etkisini arastirmiglardir. 519 Cinli turistten elde edilen
veriler, i¢sel dindarligin turistlerin otellerdeki ¢evre yanlisi
davranis niyetlerini olumlu ve dogrudan etkiledigi sonucuna
ulagsmiglardir. Calismada, i¢sel dindarlik ve digsal dindarlik,
tutumluluk bilinci ve dogaya baglilik yoluyla dolayli olarak
cevre yanlisi davranigsal niyeti etkiledigi belirtilmigtir. Buna
ek olarak, i¢sel ve digsal dindarligin turistlerin ¢evre yanlisi
davranigsal niyetleri tizerindeki etkisi, aralarindaki iliskileri
olumlu sekilde diizenleyen g¢evresel kaygiya bagli oldugu
ifade edilmigtir. Begum vd. (2021), islami dindarligin,
cevresel ahlaki egitim ile ¢evre yanlisi davranis ve gevresel
ahlaki egitim ile psikolojik giliglendirme arasindaki
iligkilerde diizenleyicilik etkisine sahip oldugu sonucuna
ulasmiglardir. Abutaleb vd. (2020), dindarligin, ¢evre yanlisi
davraniglar1 énemli 6lciide etkiledigini tespit etmislerdir.
Zemo ve Nigus (2021), dinin ¢evre yanlist davranislari
tetikledigini belirtmislerdir.

Bu bulgulara dayanarak asagidaki hipotezler gelistirilmistir:

Ha: Igsel dindarlik gevre yanhst tutumu olumlu yénde
etkiler.

Hs: Dissal dindarlik ¢evre yanlisi tutumu olumlu yénde
etkiler.

3.4. Cevre Yanlist Tutum ile Siirdiiriilebilir Giyim
Satin Alma Davranis1 Arasindaki Iliski

Tiiketicilerin ¢evreye yonelik hassasiyetleri onlarin tiikketim
davraniglarint yonlendirmektedir. Kim vd. (1997), yesil
kiyafet reklamlarina yonelik tiiketici ilgileniminin ¢evresel
kaygilar ile pozitif iligski oldugunu belirtmektedir. Quoquab
vd. (2020), elektronik agizdan agiza iletisimin duyarh
titkketim davranisi lizerindeki dogrudan ve dolayl etkilerini
sirdiiriilebilir  bir giyim satin  alma baglaminda
incelemislerdir. Calismanin sonuglari, e-agizdan agiza
iletisimin tiiketicilerin ikinci el kiyafetlere, tiiketici
baglhiligina ve tiiketicilerin duyarli tiiketim davranisina
yonelik tutumu iizerindeki dogrudan etkisini desteklemistir.
Gam (2011), gergeklestirmis oldugu calismasinda, ¢evre
yanlist1 tutuma sahip tiiketicilerin yapmis olduklar
aligverislerde gelecek nesiller icin dogal ¢evreyi koruma
cabasi igerisinde olduklarin1 ifade etmistir. Gam
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calismasinda ayrica cevre dostu davranig faktoriiniin,
cevreye uygun kiyafet tiikketimiyle ilgili satin alma niyeti ile
onemli Slgiide iliskili oldugunu belirlemistir. Razzaq vd.
(2018) calismalarinda ¢evre yanlisi tutumun siirdiiriilebilir
moda tiiketimiyle olumlu yonde iliskili oldugu sonucuna
ulasmuglardir.

Bu bulgulara dayanarak asagidaki hipotez gelistirilmistir:

Hs: Cevre yanlisi tutum, siirdiiriilebilir giyim satin alma
davranisini olumlu yonde etkiler.

3.5. Dindarlik ile Siirdiiriilebilir Giyim Satin Alma
Davrams1 Arasindaki iliski

Rahman vd. (2017), moda giyim tiiketici baglilig1 ve moda
giyim satin alma trendlerinin olusmasinda dindarligin
onemli bir rol istlendigini belirtmiglerdir. Wisker vd.
(2020), Hristiyan, islam ve Hinduizm dinlerine mensup olan
farkli isletme sahipleri, ortaklari ve iist diizey yoneticilerinin
stirdiiriilebilirlik algilarini inceledikleri ¢aligmalarinda bu ti¢
farkli dini inan¢ arasinda igletmelerin siirdiiriilebilir
uygulamalar1 hakkindaki goriisler bakimindan 6nemli bir
farkliliga ulagilamadigini belirtmislerdir. Minton vd. (2019),
diinyada siirdiiriilebilirlik duyarli gida (6rn. dogal veya
organik yiyecekler) tiikketiminin arttigini, yiiksek dindarlik
seviyesine sahip tliketicilerin siirdiiriilebilirlik duyarlili1
olan tiriinleri daha fazla tercih ettiklerini belirtmislerdir. Bir
baska calismada Minton vd. (2015), daha dindar olan
tiiketicilerin  stirdiiriilebilir davraniglara (Srnegin yesil
temizlik malzemeleri satin alma, geri doniisiim, organik gida
satin alma) katilma olasiliklarinin daha yiiksek oldugunu
belirtmiglerdir. Calismada ayrica Hiristiyan’larin = ve
Ateist’lerin  aksine, olduk¢a dindar  Budistler’in,
stirdiiriilebilir davraniglara daha ¢ok katilim gosterdikleri
sonucuna ulagilmistir. Igbal ve Khan (2020), maneviyatin,
stirdiiriilebilir titketim davranisi olarak yeniden kullanmanin
onemli bir aracis1 oldugunu ayrica dindarligin, maneviyat ve
yeniden kullanim arasindaki iliskide diizenleyici etkiye
sahip oldugu sonuglarina ulagsmislardir.

Bu bulgulara dayanarak asagidaki hipotezler gelistirilmistir:

Hs: lgsel dindarhk siirdiiriilebilir giyim satin  alma
davranisini olumlu yonde etkiler.

He: Dissal dindarhik, siirdiiriilebilir giyim satin alma
davranisini olumlu yonde etkiler.

3.6. Moda Bagliliginin ve Cevre Yanlisi Tutumun
Aracilik Etkileri

Teng ve Lu (2016), tiikketici baghiliginin, saglik bilincinin ve
ekolojik giidiilerin organik gida satin alma niyetindeki
etkilerine Onemli Olgiide aract oldugu sonucuna
ulagsmiglardir. Haq vd. (2014), hedonik tiiketimin, moda
baglhilig1 ile diirtiisel satin alma arasindaki iligkiye tam
aracilik ettigi sonucuna ulasmiglardir. Talaat (2020),
materyalizmin, moda bilinci ile moda baghilig1 arasindaki
iliskiye kismi aracilik ettigini tespit etmislerdir. Rahman vd.
(2017), moda giyim baghliginin, materyalizm ve moda

giyim satin alma baglilig1 arasindaki iliskiye aracilik ettigi
sonucuna ulagmiglardir. Begum vd. (2021), Islami
dindarligin, ¢evresel ahlaki egitim ile ¢evre yanlisi davranis
ve c¢evresel ahlaki egitim ile psikolojik giiclendirme
arasindaki iligkilerde diizenleyicilik etkisine sahip oldugu
sonucuna ulagmislardir. Orellano vd. (2020) dinin,
tutumlari, degerleri, 6z-yeterligi, sosyal normlari ve kimligi
etkileyerek  dolayli  olarak  siirdiiriilebilir  tiiketimi
sekillendirdigini belirtmislerdir. Shahrin vd. (2020), telafi
edici saglik inanglarinin, ¢evresel 6z kimligin ve c¢evresel
olarak algilanan sorumlulugun, tiikketicilerin besin-kozmetik
tiketiminde cevre yanlisi davranislarini olumlu yonde
etkiledigini belirtmistir. Veriler ayrica telafi edici saglik
inanglari, ¢evresel 6z kimlik ve ¢evre yanlisi davranig
arasindaki iliskide algilanan g¢evresel sorumlulugun araci
rolinii  desteklemigtir. Bhuian ve Sharma (2017)
calismalarinda tutum, deger, ilgi ve bilginin ¢evre yanlisi
titketici davranislarini etkilemesinde dindarligin diizenleyici
etkiye sahip oldugunu bulgulamislardir. Zeng vd. (2020),
dini inanglara sahip siyasi katilimcilarin, dini inanglari
olmayanlara gore kamusal ¢evre yanlis1 davraniglart
uygulamaya daha istekli olduklarini, gevresel risk algisinin
dini ve kamusal ¢evre yanlisi davranislarda kismi aracilik
islevi gordiigiinii belirtmislerdir. Alsaad vd. (2020),
dindarligin ve idealizmin ahlaki yiikiimliilik ve algilanan
miisteri etkinligi araciligiyla etik satin alma niyeti
lizerindeki etkisini arastirmislardir. Sonuglar, dindarligin
algilanan miisteri etkinligine yol agtigini, ancak ahlaki bir
zorunluluga yol agmadigini ve idealizmin hem algilanan
miisteri etkinligine hem de ahlaki yiikiimliilige yol agtigini
ortaya koymaktadir. Arabuluculuk analizi, algilanan miisteri
etkinliginin hem dindarligin hem de idealizmin etkisine
aracilik ettigini gostermistir.

Bu bulgulara dayanarak asagidaki hipotezler gelistirilmistir:

Hoa: Moda bagliligi, i¢sel dindarlik ile siirdiiriilebilir giyim
satin alma davranist arasinda araci etkiye sahiptir.

Hov: Moda baghhgi, dissal dindarlik ile siirdiiriilebilir
giyim satin alma davramsi arasinda aract etkiye sahiptir.

Hioa: Cevre yanlist tutum, i¢sel dindarhik ile siirdiiriilebilir
giyim satin alma davranist arasinda araci etkiye sahiptir.

Haon: Cevre yanlisi tutum, dissal dindarlik ile stirdiiriilebilir
givim satin alma davranisi arasinda aract etkiye sahiptir.

4. Yontem

Caligma, siirdiiriilebilir giyim tiiketiminin bir bireyin
dindarlik o6zellikleri ile karakterize edilip edilmedigini
kesfetmeyi amaglamaktadir. Caligmada ayrica moda
baglilig1 ve ¢evre yanlist tutumlarin bu iligkiye nasil aracilik
ettigi belirlenmeye ¢alistlmistir. Aragtirmanin  evrenini
Tiirkiye’de yasayan ve giyim {izerine aligveris yapan
tiiketiciler olusturmaktadir. Veri toplama, ara¢ ve
yontemlerine iligkin ¢aligmanin yapilabilmesi i¢in Bingdl
Universitesi Bilimsel Arastirma ve Yayin Etik Kurulu'ndan
gerekli izinler alimmistir (Karar no: 92342550/ 044/5516).
Calismada dindarliga iligkin sonuglar1 dogru 6l¢iimlemek
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adina, sadece kendisini dindar olarak kabul eden
tilketicilerden veri toplanmistir. Bu kapsamda, anket
formunda tiiketicilere Oncelikle ‘hangi dine mensup
olduklari” ardindan da ‘kendilerini dindar olarak
goriip/gormedikleri sorusu yoneltilmistir. Herhangi bir dine
mensup olmayan ya da herhangi bir dine mensup olup da
kendisini dindar olarak degerlendirmeyen tiiketicilerin
verdikleri cevaplar dikkate alinmamistir. 400 anket formu
dagitilmigtir. Bu kapsamda aragtirmaya katilan tiiketicilerin
tamaminin Islam dinine mensup oldugu ancak %98,5’inin
(n:394) kendini dindar olarak degerlendirdigi tespit
edilmistir. Bu nedenle ¢alismada 394 tiiketicinin sonuglari
dikkate alinmigtir. Calismanin verileri kolayda 6rneklem
yontemi kullanilarak 1 Ocak-1 Mart 2021 tarihleri arasinda
cevrimigi anket formu ile gerceklestirilmistir. Kolayda
orneklem yonteminin  se¢ilmesindeki temel neden,
katilimcilarin  gruplandirilabilecegi ve esit aralikli veri
toplanabilecegi  bir bilgi durumunun olmamasidir.
Aragtirmada kismi en kiigiik kareler yapisal esitlik modeli
(PLS-SEM) araciliginda analizler —uygulanmaktadir.
Dolayistyla 6rneklem tespiti i¢in yapisal modelde yer alan
ortik degisken sayisinin on kat fazlasi uygun (Hair vd.,
2011) gortilmektedir. Caligmada 5 ortiik degisken yer aldigt
icin 50°den fazla katilime1 (N>10*5) arastirma icin yeterli
goriinmektedir. Sonug olarak arastirmaya 394 veri ile devam
edilmistir.

Sekil 1: Arastirma Model Onerisi

Tgsel
Dindarlik

Surduriilebilir
Giyim Satin
Alma Davramsi

Arastirma modeli test edilmeden 6nce O6l¢iim modeli ve
yapisal model analize tabi tutulmustur. Olgiim
modellemeleri iki farkl sekilde gerceklesmektedir. Eger bir
modelde agiklama gizli yapidan g¢ikan oklar ile
gosteriliyorsa Reflective dlgiim modeli, gizli yapiya gelen
oklar ile gosteriliyorsa Formative Ol¢iim modeli s6z
konusudur. Olgiim modelinin Reflective (i¢ tutarhk
giivenirligi, birlesme gegerligi, ayrisma gecerligi, Inner
VIF) veya Formative (Outer VIF, Outer Weights P Values)
olusuna gdre yapilan analizler ve yorumlanmasi gereken
degerler degismektedir (Sonmez Cakir, 2020). Bu nedenle

oncelikle Olciim modelinin belirlenmesi gerekmektedir.
Olgiim modeli icin Dogrulayict Tetrad  Analizi
uygulanmistir (Gudergan vd., 2008). Dogrulayict Tetrad
analizi aragtirmacilarin yanlig 6l¢iim modeli kulla nmalarini
onlemek i¢in gergeklestirilmistir (Hair vd., 2017). Kismi en
kiigiik karelere dayali yapisal esitlik modeli Smart PLS
kullanilarak her bir degisken i¢in Tetrad analizi
uygulanmistir. Bu analizde giiven araliklarinin alt (Cl Low)
ve iist sinirlari (CI Up) incelenmektedir. Alt ve iist siirlarin
tamami tiim gostergeler i¢in negatif veya alt ve iist sinirlarin
tamami pozitifse “Formative” 6l¢iim modeli uygulanir. Bir
veya daha fazla gdsterge i¢in alt sinirin negatif ve st sinirin
pozitif olmast durumunda Reflective oOl¢ciim modeli
uygulanir (Sonmez Cakir, 2020).

Tablo 1. Dogrulayici Tetrad Analizi

Degiskenler ClLow ClUp
Moda Baglilig1

1: modal, modal0, moda2, moda3 -0,058 0,311
2: modal, modal0, moda3, moda2 -0,098 0,270
Cevre Yanlis1 Tutum

1: tutuml, tutum10, tutum?2, tutum3 -0,320 0,319
2: tutum1, tutum10, tutum3, tutum?2 -0,157 0,376
Igsel Dindarlik

1: icsell, icsel2, icsel3, icseld -0,221 0,178
2:icsell, icsel2, icsel4, icsel3 -0,159 0,234
Dissal Dindarlik

1: dissall, dissal2, dissal3, dissal4 -0,318 0,003
2: dissall, dissal2, dissal4, dissal3 -0,109 0,077
Siirdiiriilebilir Giyim Satin Alma Davranigt

1: davranisl,davranis2, davranis3, davranis4 -0,179 0,170
2: davranisl,davranis2, davranis4, davranis3 -0,286 0,113

Gergeklestirilen analizler neticesinde 06l¢lim modelinin
Reflective yapiya uygun oldugu goriilmektedir. Bu
bakimdan PLS 6l¢iim modelinin degerlendirmesi siirecinde
i¢ tutarlik giivenilirligi, birlesme gecerliligi ve ayrisma
gecerliligi analizleri uygulanmistir. i¢ tutarlik giivenilirligi
icin Cronbach Alpha (CA), birlesik giivenilirlik (Composite
Reliability-CR) ve rtho A kullanilmistir.  Birlesme
gegerliligi icin faktor yiikleri (A) ve agiklanan ortalama
varyans (Average Variance Extracted-AVE), ayrisma
gecerliligi i¢in ise Fornell-Larcker 6l¢iitii (Fornell-Larcker
Criterion) ile HTMT katsayilar1 (Heterotrait-Monotrait
Ratio) uygulanmigtir. Yapisal modelin test edilmesi
stirecinde ¢oklu baglant1 analizi (VIF), determinasyon
katsayist (R2), tahmin giicli analizi (Q2), etki biiyiikligii
analizi (f2), PLS Predict analizi ve yol katsayisi analizleri
gergeklestirilmistir.

5. Bulgular

5.1. Demografik Bulgular

Arastirmaya katilan Dbireylerin demografik 6zellikleri
incelendiginde; katilimcilarin %52 °si erkek, %48’1 ise kadin
titkketicilerden olugmaktadir. Medeni durum incelendiginde
bireylerin %52,3’tinlin evli oldugu tespit edilmistir. Yas
dagilimlarima bakildiginda, en fazla katilimin %23,6 ile 35-
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44 yag aralifinda oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin
%34,3 tiniin lisans diizeyinde egitim aldiklari, gelir durumu
incelendiginde ise bireylerin %57,6’sinin orta diizeyde
gelire sahip olduklari tespit edilmistir.

Tablo 2. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Kategoriler n %
Cinsiyet Kadin 189 48,0
Erkek 205 52,0
. Evli 188 47,7
Medeni Durum Bekar 206 523
18-24 67 17,0
25-34 85 21,6
Yas 35-44 93 23,6
45-54 50 12,7
55-64 45 11,4
65 ve lizeri 54 13,7
[Ikogretim 45 11,4
Lise 67 17,0
Egitim On lisans 123 31,2
Lisans 135 343

Lisansiisti 24 6,1
Cok Diistik 45 11,4
Diisiik 87 22,1
Gelir Durumu Algisi Orta 227 57,6
Yiiksek 15 3,8

Cok yiiksek 20 51

5.2. Olgiim Modelinin Test Edilmesi
Onerilen yapisal modeli test etmek icin Smart PLS 3.3.2

Tablo 3. Giivenirlik ve Gegerlik

(PLS-SEM) kullanilmistir. Hair vd.’ne (2011) gére PLS-
SEM’de normal dagilim varsayimi yoktur ve non-
parametrik bir analiz teknigi kullanir. PLS, agiklanan
varyansi maksimize etmeyi, hata varyanslarini minimize
etmeyi hedefler ve ayrica tek ya da iki maddeli degiskenleri
analiz edebilmektedir. PLS, Sobel testi gibi klasik testlere
gore daha giiclii olan ve dolayli etki analizlerinde 6nerilen
yeniden ornekleme metodu ile calisabilmektedir. Olgiim
modelinin Reflective yapiya uygun olmasmndan dolayi
Smart PLS’te Consistent PLS Algorithms baglig1 ve altinda
goriilen analiz tlrleri (Yildiz, 2020) kullanilmistir
(Consistent PLS  Algorithms ve Consistent PLS
Bootstrapping). Hipotezlerin testi i¢in Consistent PLS
Bootstrapping teknigi uygulanmistir. Bu uygulama ile her
bir yol katsayisinin anlamlilig1 incelenebilmektedir (Wong,
2013).

Arastirma modelinde yer alan degiskenlerin i¢ tutarlik
giivenilirligini belirlemek i¢in CA, CR ve tho_A degerlerine
bakilmis elde edilen sonuglarn 0.70’in {izerinde oldugu
(Hair vd., 2019; Fornell ve Larcker, 1981) dolayistyla i¢
tutarlik giivenilirliginin saglandig: anlagilmistir. I¢ tutarlik
giivenilirliginden sonra birlesme gegerliligine bakilmis elde
edilen sonuglar neticesinde faktor yiiklerinin (A) (Kaiser,
1974) ve AVE degerlerinin 0.50’nin {izerinde (Chin, 1998)
oldugu belirlenmistir. Elde edilen sonuglar neticesinde
aragtirma modelinin birlesme gegerliligini sagladigi da tespit
edilmistir.

Degiskenler A t-degeri AVE
Moda Bagliligi (MB) (0=0.95; CR=0.95; rho_A=0.95) .69
1 Bagkalariyla moda ile ilgili konular hakkinda konugmay1 seviyorum. .859 32.836

2 Cogu insandan daha ¢ok modayla ilgileniyorum. .863 24,620

3 Arkadaglarima moda tavsiyeleri vermeyi seviyorum. .832 24,306

4 Sezonda ¢ogu insandan daha erken yeni kiyafetler alirim. .835 25,578

5 Gardirobumu moda trendleriyle giincel tutuyorum. .869 34,815

6 Kendimi modaya uygun bir insan olarak gériiyorum. .859 30,089

7 Moda aligverisini seviyorum. 782 20,412

8 Aylik gelirimin biiyiik bir kismini modaya harctyorum. .837 25,994

9 Moda ile ilgili haberleri diizenli olarak okurum. .824 25,390

10  Unlii moda markalari hakkinda derinlemesine bilgim var. .797 30,056

Cevre Yanlisi Tutum (CYT) (0=0.95; CR=0.96; tho A=0.95) .70
1 Satin aldigim iiriinleri olabildigince uzun siire kullanmaya devam edecegim. 752 17,825

2 Gereksiz veya kullanimi az olan iiriinlerin alimint minimuma indiriyorum. .801 21,506

3 Ikinci el iiriinlerin kullanimin1 bir tiir cevre dostu davranis olarak gdriiyorum. .833 27,574

4 Bir iirlinii attigimda, yeniden kullanilabilirligine dikkat edecegim veya geri doniisiim i¢in iade edecegim.  .852 27,223

5 Her tiiketicinin ¢evre dostu iiriinler satin alarak gevre iizerinde olumlu bir etkisi olabilecegine inantyorum .833 26,926

6 Cevre dostu iiriinler (yani yesil, organik veya geri doniistiiriilmiis) i¢in daha fazla 6deme yapmaya hazirim. .845 27,899

7 Fazla ambalaji olan iirlinleri satin almayacagim. 877 29,201

8 Bazi iiriinlerin ¢evreye verebilecegi potansiyel zarar1 anladigim zaman, onlar1 satin almiyorum. .896 34,745

9 Cevre sorunlart / sorunlari ile ilgili haberlerin / bilgilerin her zaman farkindayim. .888 27,912

10  Cevrenin korunmasina iligkin tiim hiikiimet kurallarina / diizenlemelerine uyarim. .834 26,316

Igsel Dindarlik (ID) (0=0.95; CR=0.96; tho A=0.95) 81
1 Hayata yaklagimimin arkasinda dini inanglarim yatiyor. .880 35,131

2 Sik sik inancimi anlamayt artirmak igin zaman harciyorum. 915 42,973

3 Zaman zaman dini 6zel olarak derinlemesine diisiinmek benim i¢in olduk¢a 6nemli. .894 35,711

4 Dini inanglarim hayattaki tiim iliskilerimi etkiliyor. 917 35,221

5 Dinim benim i¢in 6zellikle 6nemlidir ¢iinkii hayatin anlami hakkinda birgok soruyu yanitlar. 914 39,132

6 Sik sik inancim hakkinda kitaplar ve dergiler okurum. .906 49,610
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Tablo 3. Giivenirlik ve Gegerlik (devami)

Dissal Dindarlik (DD) (0=0.93; CR=0.95; rho A=0.93) .83
1 Ozel olarak diizenlenen dini faaliyetlere (6rnegin sohbetler, kandiller vb.) aktif olarak katilryorum. 926 41,954
2 Dinime bagli insanlarla zaman gecirmekten, diger dinlerden insanlara kiyasla daha ¢ok keyif altyorum. 927 40,931
3 Dini gruplar hakkinda bilgi sahibiyim ve yerel dini gruplarin kararlari {izerinde biraz etkim var. .890 35,133
4 Dini organizasyonlarda (6rnegin Camiler) diizenli olarak mali katkilarda bulunuyorum. 900 35,925
Siirdiirtilebilir Giyim Satin Alma Davranist (SGD) (0=0.93; CR=0.94; rho A=0.93) 75
1 Geri doniistiiriilmiis i¢erikle yapilmis giysiler satin alacagim. .829 27,661
2 Cevreye zarar vermeyecek sekilde imha edilebilecek giysiler satin alacagim. .880 35,828
3 Cevre i¢in giivenli giysiler alacagim. .859 33,467
4 Kit kaynaklardan yapilan veya kit kaynaklar kullanan kiyafet tiikketimimi sinirlayacagim. .861 34,402
5 Kullanilabilir durumda olan eski elbiselerim varsa, yeni giyim esyalar1 almayacagim. .883 39,100
6 Cevre dostu iiretilmig giysiler satin alacagim. 901 39,012

* A=Factor loadings, CR=Composite reliability, AVE=Average variance extracted, o=Cronbach Alpha.

Modelin ayrisma gegerliligini belirlemek i¢in AVE karekok
degerleri her bir degisken arasi korelasyon yiikleri ile
karsilastirilmis ve AVE karek6k degerlerinin bu degerlerden
yiiksek oldugu (Fornell ve Larcker, 1981) belirlenmistir.

Tablo 4. Ayrnisma Gegerliligi

Degiskenler 1 2 3 4 5
Fornell-Larcker Kriteri

Moda Baglilig1 ,836

Cevre Yanlist Tutum ,826 ,842

Icsel Dindarlik ,697 ,700 ,905

Disgsal Dindarlik ,798 ,759 ,751 911
Siirdiiriilebilir Giyim Satin Alma 765 764 813 795 869
Davranisi

Heterotrait-Monotrait Ratio (HTMT)

Moda Bagliligi

Cevre Yanlist Tutum 877

icsel Dindarlik 731 732

Disgsal Dindarlik ,846 ,804 ,796
Siirdiiriilebilir Giyim Satin Alma 810 808 860 851
Davranisi

Notlar: Italik degerler, ¢ikarilan ortalama varyansin karekokiinii
(VAVE) temsil eder.

Ayrica ayrisma gegerliligini dogrulamak icin HTMT degeri
incelenmis ve elde edilen degerlerin 0.9’un altinda oldugu
(Henseler vd., 2009) tespit edilmistir. Boylelikle dl¢iim
modelinin ayrigma gegerliliginin saglandigi, AVE karakok
ve HTMT degerlerinden elde edilen sonuglarla
belirlenmistir. I¢ tutarlik giivenilirligi, birlesme gegerliligi
ve ayrigma gecerliligi analizleri neticesinde 6l¢iim modeli
testleri tamamlanmig ve yapisal degerlendirme asamasina
gecilmistir.

5.3. Yapisal Modelin incelenmesi

Aragtirma modelinde yer alan iki veya daha fazla ortiik
degiskenin karsilikli bir iligki iginde olmadigmnin ve bu
dogrultuda varyansi yiikseltmediginin tespiti i¢in Smart
PLS’te Inner VIF degerlerine bakilmistir. VIF degerlerinin
10’dan disiik oldugu ve ¢oklu baglanti sorunu olmadig:
(Smith vd., 2020) tespit edilmistir (bkz. Tablo 7). Yapisal
modelin incelenmesi siirecinde modelin tahmin giiciinii
yansitmak i¢in R2 degeri incelenmistir. R? (agiklama oranz),
egzojen degiskenlerin endojen degiskenlerin yiizde kagini

agikladigim gosteren bir katsayidir. R? katsayisinin 0.25 ve
iizeri olmasi zayif; 0.50 ve {izerinde olmasi orta; 0.75 ve
iizeri olmasi ise giiclii bir agiklanma orani olarak kabul
edilmektedir (Hair vd., 2011). Sonuglara gdére modelin
tahmin giiciiniin moda bagliligi igin 0.65, siirdirilebilir
giyim satin alma davranisi igin 0.76 ve ¢evre yanlisi tutum
icin 0.61 oldugu ve genel olarak orta-gii¢lii bir agiklama
oranima sahip oldugu sonucuna ulasilmigtir (bkz. Tablo 7).
Endojen degiskenlerin egzojen degiskenler iizerindeki
Ongoriicii ilgi diizeyini belirlemek i¢in Q2 analizi yapilmis,
elde edilen degerler 0°dan yiiksek (Hair vd., 2019) ¢ikmustir.
Bu durum yapisal modelin endojen degiskenlere yonelik
tahmin dogrulugundan séz edilebilecegini gdstermektedir
(bkz. Tablo 7).

Tablo 5. PLS-Predict Analizi Sonuglari

ifadeler P:\'ASA'\éIlV LI\'>I/I A'\éy Q? predict
MD1 0,682 0,694 0,493
MD2 0,647 0,657 0,478
MD3 0,679 0,689 0,426
MD4 0,685 0,691 0,453
MD5 0,641 0,644 0,523
MD6 0,637 0,646 0,486
MD7 0,714 0,723 0,385
MD8 0,672 0,675 0,470
MD9 0,668 0,680 0,426
MD10 0,666 0,680 0,406
SGD1 0,708 0,728 0,497
SGD2 0,651 0,661 0,539
SGD3 0,667 0,679 0,551
SGD4 0,664 0,672 0,557
SGD5 0,635 0,655 0,560
SGD6 0,596 0,599 0,613
CYTI 0,862 0,877 0,325
CYT2 0,740 0,742 0,421
CYT3 0,728 0,738 0,455
CYT4 0,690 0,695 0,467
CYTS 0,746 0,753 0,382
CYTo6 0,702 0,703 0,448
CYT7 0,719 0,728 0,445
CYT8 0,715 0,726 0,474
CYT9 0,726 0,734 0,473
CYTI10 0,790 0,795 0,409
Yapisal modelde {2 analizi ile etki biytkligi
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degerlendirilmigtir. f2 katsayisi, egzojen degiskenlerin
endojen degiskenlerin agiklanma oranindaki paylarini
gostermektedir  (Yildiz, 2020). Etki biiyikliginiin
katsayisinin 0.02 ve {izeri olmasi diisiik; 0.15 ve iizeri olmasi
orta; 0.35 ve izeri olmasi yiiksek  olarak
degerlendirilmektedir (Cohen, 1988). Elde edilen sonuglar
incelendiginde, degerlerin genel olarak orta ve yiiksek etki
diizeylerine sahip oldugu tespit edilmistir (bkz. Tablo 7).
Hair vd. (2019) R? degerinin yapisal modelin &ngdorii
giicinlin tespitinde tek basina yeterli olmadigmi PLS-
Predict analizinin gerceklestirilmesi gerektigini ifade
etmislerdir. Orneklem dis1 tahmin giiciinii belirleyebilmek
icin yapilan PLS-Predict analizi sonuglar1 Tablo 5’te detayli
olarak verilmektedir. Buna gére PLS-MV degerlerinden
LM-MV degerlerinin biiyiik olmasi ve Q? degerlerinin 0’m
altinda olmamasi modelin tahmin giiciiniin yiiksek oldugunu
gostermektedir.

Uyum iyiligi degerleri benzer sekilde Smart PLS istatistik
programu ile incelenmis elde edilen veriler dogrultusunda
NFI (Normed Fit Index) (Yaslioglu, 2017) ve SRMR
(Standardized Root Mean Square Residual) (Hu ve Bentler,
1999) degerlerinin belirlenen kriterlerin iizerinde oldugu
belirlenmigtir. Bu bakimdan arastirma modelinin iyi bir
uyum iyiligine sahip oldugu tespit edilmistir.

Tablo 6. Model Uyum lyiligi Degerleri

Arastirma modelinde yer alan hipotezler PLS-SEM
araciligiyla Consistent PLS Bootstrapping yapisal esitlik
modellemesi ile analiz edilmistir. Yapilan yol analizi
sonuglar1 Tablo 7°de detayl olarak gosterilmektedir. Igsel
dindarlik; moda baglihigimi (BID-MB=0.223, t=4.105,
p<0.001), cevre yanls1 tutumu (BID-CYT=0.298, t=5.845,
p<0.001) ve siirdiiriilebilir giyim satin alma davranigini
(BID-SGD=0.413, t=5.171, p<0.001) olumlu y&nde
etkilemektedir. Dolayisiyla Hi1, H, ve Hs hipotezleri kabul
edilmistir. Digsal dindarlik; moda baghiligmi (BDD-
MB=0.631, t=11.561, p<0.001), ¢evre yanlist tutumu (3DD-
CYT=0.535,1=9.692, p<0.001) ve siirdiiriilebilir giyim satin
alma davramismi (BDD-SGD=0.239, t=3.887, p<0.001)
olumlu yo6nde etkilemektedir. Dolayisiyla Hs, Hs ve Hs
hipotezleri kabul edilmistir. Ayrica moda baglhiligimin
(BMB-SGD=0.135, t=2.272, p<0.05) ve c¢evre yanlist
tutumun (BCYT-SGD=0.181, t=3.069, p<0.01) benzer
sekilde siirdiiriilebilir giyim satin alma davranigini olumlu
yonde etkiledigi tespit edilmistir. Bu baglamda H7 ve Hg
hipotezleri de kabul edilmistir.

Caligma kapsaminda moda bagliligi ve ¢evre yanlist
tutumun i¢sel/digsal dindarlik ile siirdiiriilebilir giyim satin
alma davranismi  nasil  etkiledigi tespit edilmeye
calistlmistir. Araci etkilerin tespitinde Smart PLS (PLS-
SEM) kullanilmistir. Zhao vd. (2010) dolayli etkilerin
anlamli olmas1 durumunda araci etkiden bahsedilebilecegini
belirtmislerdir. Zhao vd.’ne gore dolayl etki ve direkt etki

2
Kriterler L qULS d6 >N ;I) SS%R anlamli ve bu kapsamda toplam etki pozitif veya negatif ise
Model 1275.472 2.630 0.609 _914 _063 klsmi araclllk durumu s0z konusudul‘. Eger dolayll etkl
anlaml direkt etki anlamsiz ise tam aracilik s6z konusudur.
Tablo 7. Yapisal Degerlendirme (Hipotez Testi)
Hipotezler B S.Sapma  t-degeri p-degeri VIF f2 Q? R? +/-
Hi ID>>>MB 0.223 0.054 4.105 0.000%*** 2.297 0.063 0.45 0.65 +
H2 ID>>CYT 0.298 0.058 5.845 0.000*** 2.546 0.100 0.43 0.61 +
Hs ID >>>SGD 0.413 0.071 5.171 0.000*** 2.297 0.288 0.57 0.76 +
Ha DD >>>MB 0.631 0.055 11.561 0.000*** 2.297 0.505 +
Hs DD >>*CYT 0.535 0.055 9.692 0.000*** 2.297 0.323 +
He DD >>>SGD 0.239 0.062 3.887 0.000%*** 4.757 0.070 +
H7 MB >>>SGD 0.135 0.059 2.272 0.023* 4.233 0.018 +
Hs CYT>>>SGD 0.181 0.059 3.069 0.002** 3.751 0.038 +
Hoa iD >>>MB>>>SGD 0.030 0.016 1.900 0.058 -
Hapb DD >>>MB>>*SGD 0.085 0.038 2.216 0.027* +
Hioa ID >>CYT>>>SGD 0.054 0.023 2.360 0.019* +
Hiob DD >>>CYT>>>SGD 0.097 0.033 2.963 0.003** +

Note: p=<0.001***; p=<0.01**; p= <0.05*; Model uyum indeksi= y2

Gergeklestirilen analizler neticesinde ic¢sel dindarlik >>>
moda baglilig1 >>> siirdiiriilebilir giyim satin alma davranist
yolundaki dolayl etkinin anlamsiz olmasindan dolay1 igsel
dindarlik ile siirdiiriilebilir giyim satin alma davranisi
arasindaki iliskide moda bagliliginin aracilik etkisi tespit
edilememistir. Bu bakimdan H9a hipotezi kabul
edilmemistir.

Benzer sekilde moda bagliliginin digsal dindarlik ile
stirdiiriilebilir giyim satin alma davranigina aracilik etkisinin
olup olmadigi analiz edilmistir. Bu kapsamda digsal
dindarlik >>> moda baglilig1 >>> siirdiiriilebilir giyim satin

=1079.287, NFI=0.927, SRMR=0.034

alma davranigt yolundaki dolayli (0.085, p<0.05) ve direkt
etki anlamli (0.239, p<0.001) ve yol katsayilar1 pozitif
oldugu i¢in digsal dindarlik ile siirdiiriilebilir giyim satin
alma davranigi arasindaki iliskide moda bagliliginin aracilik
etkisi tespit edilmistir. Aracilik etkiye sahip olan “moda
baglhligi” degiskeninin etki boyutu VAF (Variance
Accounted For) degeri ile hesaplanmigtir. Dolayl: etkilerin
toplam etkilere boliinmesi ile elde edilen VAF (Nitzl ve
Hirsch, 2016) degerleri 0.20°nin altinda ise sifir aracilik,
0.20-0.80 arasinda kismi aracilik ve 0.80’den fazla ise tam
aracilik etkisinden soz edilebilir (Hair vd., 2016). Yapilan
analizler sonucunda digsal dindarlik >>> moda baglilig1 >>>
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stirdiiriilebilir giyim satin alma davranis1 yolundaki dolayli
etki 0.085 ve toplam etki 0.182 olarak hesaplanmistir. Bu
dogrultuda VAF degeri (0.085/0.182) “0.467” olarak
hesaplanmis ve moda baghliginin pozitif yonde kismi
aracilik etkisi tespit edilmistir. Bu kapsamda Hgp hipotezi
kabul edilmistir.

Tablo 8. Dolayli ve Toplam Etkiler

Bagimsiz Degiskenler Bagimli Degiskenler
DD SGD
Dolayli Etki 0.085*
Toplam Etki 0.182***

DD >>> MB >>>SGD 0.467 (Kismi Aracilik)
D
Dolayli Etki 0.054*
Toplam Etki 0.084**

ID >> CYT >> SGD 0.642 (Kismi Aracilik)
DD
Dolayli Etki 0.097**
Toplam Etki 0.182***

DD >>> CYT >>> SGD 0.532 (Kismi Aracilik)
Note: p=<0.001***; p=<0.01**; p= <0.05*

Bir diger araci degisken olarak diisiiniilen gevre yanlisi
tutumun i¢sel/digsal dindarlik ile siirdiiriilebilir giyim satin
alma davranis1 arasindaki rolii tespit edilmeye calisiimistir.
Bu kapsamda i¢sel dindarlik >>> ¢evre yanlis1 tutum >>>
stirdiiriilebilir giyim satin alma davranigi ve digsal dindarlik
>>> cevre yanlist tutum >>> siirdiiriilebilir giyim satin alma
davranist yolundaki dolayli ve direkt etki anlamli ve yol
katsayilari pozitif oldugu igin igsel dindarlik/digsal dindarlik
ile siirdiiriilebilir giyim satin alma davranigi arasindaki
iliskide gevre yanlist tutumun aracilik etkisi tespit edilmistir.
VAF degeri dikkate alindiginda igsel dindarlik >>> ¢evre
yanlis1 tutum >>> siirdiiriilebilir giyim satin alma davranisi
(0.054/0.084= 0.642) ve digsal dindarlik >>> ¢evre yanlisi
tutum >>> siirdiiriilebilir giyim satin alma davranist
(0.097/0.182= 0.532) pozitif yonde kismi aracilik etkisi
tespit edilmistir. Bu kapsamda Hi0a Ve Higy hipotezleri kabul
edilmistir.

6. Sonug ve Oneriler

Aragtirma, siirdiiriilebilir giysi tiiketimi, moda bagliligi,
cevre yanlist tiiketici tutumu ve dindarlik (igsel ve dissal
dindarlik) arasindaki iligkinin incelenmesi amaciyla
gergeklestirilmistir.  Arastirmanin  evrenini  Tirkiye’de
yasayan ve giyim iizerine aligveriy yapan tiiketiciler
olusturmugtur. Calismada onerilen model ve belirlenen
hipotezler Smart PLS 3 programinda Consistent PLS
Bootstrapping teknigi kullanilarak incelenmis ve belirli
sonuglara ulagilmigtir.

Calismada ilk olarak icsel ve digsal dindarligin moda
baglilig tizerindeki etkilerine bakilmistir. Buna gore iddia
edilen “Hy: I¢sel dindarlik moda baghligint olumlu yonde
etkiler” ve “Ha: Dissal dindarlik moda baghiligini olumlu
yonde etkiler”” hipotezleri kabul edilmistir. Calismada elde
edilen sonuglar literatiirle uyumludur (Eren ve Atilgan,
2019; Deniz, 2019; Rahman vd., 2018; Yousaf ve Malik,

2013). Calisma sonuglar1 dindarligin her iki boyutunun
(icsel ve digsal) da moda bagliligina etki ettigini
gostermektedir. Bu nedenle giyim sektoriinde yer alan
isletmelerin  tiiketici  dindarliklarina  odaklanmalari
onerilmektedir. Ancak, tiiketicilerin dindarlik boyutlarim
iiriin ya da markalarina iliskin olumlu algilar olusturmak
adina ayr ele almalarinin ise kritik bir 5neme sahip olmadig:
ifade edilebilir. Zira dindarlig1 kendi i¢inde yasayan icsel
dindarlar ile daha ¢ok bir gruba ait olmak ya da statiiye sahip
olmak i¢in dini egilimler sergileyen digsal dindarligin moda
baghihigin giiclendirdigi goriilmektedir. I¢sel dindarlar, dini
kendi icerisinde yasadigindan, Ornegin Miisliiman
tiiketicilerin bulundugu pazarlarda, iiriin sunumlarinda dini
degerlere uygun kiyafetler tiretilmesi (6rn. bazt mezheplerde
hayvan figiirlii elbiseler haram sayildigindan satin alinmak
istenmemektedir) yararl bir strateji olabilir. Dini 6gretilere
uygun (Ornegin tesettiir giyim vs.) kiyafetler ireten
isletmelerin modayla yakindan ilgili olmalari (moday1
izlemeleri, modaya uygun kiyafetler {iretmeleri) da
Onerilmektedir. Zira digsal dindar tiiketicilerin de modaya
bagimli birer tiiketici olabilecekleri sonucu, drnegin kadin
tilketicilerin modayla uyumlu tesettiir giyim iriinlerini,
kendilerini yansitmak, bir gruba ait olmak veya pahali
giyimi tercih ederek prestij saglamak, benlik uyumu
saglamak adina giyim friinlerinde seg¢ici davraniglara
yonelebilecekleri goriilmektedir.

Calismada ayrica igsel/dissal dindarlik boyutlari ile gevre
yanlisi tutum arasindaki iliski de incelenmistir. Buna goére
“Hy: Igsel dindarhik cevre yanhsi tutumu olumlu yonde
etkiler” ve “Hs: Digsal dindarlik ¢evre yanlisi tutumu
olumlu yénde etkiler” hipotezleri kabul edilmistir. Bu
sonuglar da literatiirle uyumludur (Abutaleb vd., 2020;
Bhuian ve Sharma, 2017; Zemo ve Nigus, 2021; Bhuian vd.,
2018). Elde edilen sonuglara dayanarak her iki dindarlik
boyutunda tiiketicilerin ¢evre yanlisi tutuma sahip olduklart
goriilmektedir. Diger ifadeyle dindar tiiketiciler satin
aldiklar kiyafetleri uzun bir siire kullanmak isteyecek ve
¢ok zorunlu ihtiyaglar diginda tekrar giysi tiiketimi yapmak
istemeyeceklerdir. Bu yiizden satin alinan kiyafetlerin
kalite, saglamlik vs. birgok ozellige sahip olmasi dnemli
goziikkmektedir.  Zira  dindar tiiketiciler  ¢evreyi
onemsemektedirler ve cevreye olan pozitif egilimleri
nedeniyle sik giyim aligverisi yaparak dogadaki kaynaklarin
israf olmasini istememektedirler. Ayrica dindar tiiketiciler
¢evre duyarliligina sahip olan isletmelerin (6rn. iiriinlerinde
fazla ambalaj kullanmayan, dogal kaynaklart tiiketmeyen ya
da daha az toksit lireten) iriinlerine daha fazla 6demeye
istekli olabileceklerinden, isletmeler uyguladiklar1 ¢evreye
duyarl stratejilerle iiriin ya da markalarina olan baglilig
giiclendirebilirler.  Ornegin, reklamlarinda bu tiir
uygulamalara ne kadar onem wverildigi uygun iletigim
teknikleri ile tiiketicilere ulastirilabilirse, fiyat artirimi
karsisinda tiliketici tolerans sinir1 yonetilebilir ve fiyata
iligkin hognutsuzluklar engellenebilir. Cevre yanlisi dindar
tiikketiciler, her tiiketicinin gevre dostu lriinler satin alarak
gevre Uzerinde olumlu bir etkisi olmasi gerektigine
inandiklarindan, ¢evreye duyarli giysi Uretimi yapan
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isletmelerin iriinlerini satin alan miisterilerin, isletmeye
yonelik olumlu agizdan agiza iletisim faaliyetlerine
yonelmeleri miimkiindiir. Bu durum igletmelere 6nemli
rekabet avantaji kazandirabileceginden, miisterilerin ¢evre
ile uyumlu stratejiler konusunda farkindaliginin saglanmasi

ve Ozellikle online satis platformlarinda tiiketici
yorumlariin  aktiflestirilmesi  6nemli bir kazanim
saglayabilir.

Caligmada ayrica igsel/digsal dindarlik boyutlarn ile

stirdiriilebilir giyim tiketimi arasindaki iligki de
incelenmistir. Buna gére, “Ha: I¢sel dindarlik siirdiiriilebilir
givim satin alma davranisini olumlu yonde etkiler” ve “He:
Dissal  dindarlik,  siirdiiriilebilir ~ giyim  satin  alma
davramsint  olumlu yonde etkiler” hipotezleri kabul
edilmistir. Bu sonuglar literatiirle uyumludur (Minton vd.,
2019; Minton vd., 2015; Wisker vd., 2020). Siirdiiriilebilir
giyim tiiketim davranisi iginde olan tiiketicilerin, kirlilik ve
atik konusunda duyarl tiiketiciler olduklar1 bilinmektedir.
Ayrica bu tiiketiciler, dogal kaynaklarin tiilkenmesi
konusunda endise duymaktadirlar (Connell, 2011). Calisma
sonuglari, tiilkede igsel ve dissal dindar tiliketicilerin
stirdiiriilebilir giyim satin alma davranigina dnem verdikleri
goriilmektedir. Giyim sektoriinde yer alan isletmelerin
tiketici dindarliklarina odaklanmalar1 ve strdiiriilebilir
uygulamalari desteklemeleri 6nemli bir avantaj saglayabilir.
Ozellikle tesettiir giyim gibi dini elbiseler {iretip satan alt
pazardaki isletmeleri daha dindar tiiketiciler tercih
ettiklerinden, kiyafet iiretiminde geri dontistiiriilmiis igerikle
yapilmig kiyafet iireten toptancilardan {iriin satin almalari
tiiketicileri cezbetmek adina yararli bir strateji olabilir.
Ayrica, kiyafetlerin ¢evreye zarar vermeyecek sekilde imha
edilebilecek tarzda iiretilmesi veya satict isletmeler igin
boylesi iirlinler satan fireticilerin tercih edilmesi, dindar
tiiketicileri isletmeye c¢ekebilir. Dindar tiiketicileri hedef
alan giyim isletmelerinin dogaya =zararli olan veya
gezegendeki kit kaynaklardan {iretilen kiyafetlerden
kaginmalar1 6nerilmektedir. Bu durum esasinda isletmeler
adina olumsuz bir senaryo olusturmaktadir. Zira hem dinini
kendi icerisinde yasamay1 tercih eden igsel dindar tiiketiciler
hem de daha c¢ok statii arayisinda olan digsal dindar
tiiketicilerin, kullanilabilir durumda olan elbiselere sahip
olduklarinda yeni iiriin kullanmaktan veya satin almaktan
kaginacaklar1 goriilmektedir. Diger ifadeyle modaya uygun
trend kiyafetlerin varligina yonelik reklamlar vs. isletme
cabalar1 tiiketicilerde tekrar satin alma motivasyonu
olusturmayacaktir. Bu sonug igsel dindar tiiketiciler igin
makul karsilanabilir ancak digsal dindar tiiketiciler agisindan
sasirticidir.  Zira digsal dindar tiiketiciler, ©6zel olarak
diizenlenen dini faaliyetlere (6rnegin sohbetler, kandiller
vb.) aktif olarak katilim sergilerler. Bu nedenle, toplumsal
statiiniin  gliclendirilmesi ya da pekistirilmesi adma
kiyafetlerin diizenli araliklarla yenilenmesi bir ara¢ olarak
kullanilabilir seklinde diisiiniilmektedir. Ancak c¢alisma
sonuglar1 digsal dindar tiiketicilerin siirdiiriilebilirlik algisina
sahip olduklarini, liizumsuz satin alimlardan uzak durmaya
calistiklart goriilmektedir.

Calisma kapsaminda moda bagliigi ve c¢evre yanlisi

tutumun, siirdiiriilebilir giyim tiiketimi iizerindeki etkileri de
incelenmistir. Buna gore olusturulan “H7: Moda bagliligi,
stirdiiriilebilir giyim satin alma davranisint olumlu yonde
etkiler” ve “Hg: Cevre yanlist tutum, stirdiiriilebilir giyim
satin alma davramsin olumlu yonde etkiler” hipotezleri
kabul edilmistir. Caligsma sonuglari literatiirdeki ¢aligmalarla
tutarlilik igermektedir (Gam, 2011; Razzaq vd., 2018; Diddi
vd., 2019). Bu sonuglara bagli olarak; moda hakkinda
konugmaktan keyif alan, modayla ilgilenen, moday1
bagkalarina tavsiye eden, moda haberlerini diizenli takip
eden tiiketicilerin Ozellikle siirdiiriilebilirlik konusunda
hassas davranmalar1 beklenebilir. Boylesi tiiketiciler, satin
aldiklar1  kiyafetlerin ~ siirdiirtilebilirlige uygun olup
olmadiklarini, iiriin yagsam siirecini (6rn. geri donistiiriilmiis
madde kullanimi ya da kulanim sonrasi dogada parcalanma
stirelerini), Urlin igeriklerini (kit kaynaklardan iiretilip
tiretilmedigini vs.) daha fazla denetlerler, geri doniisiim
olanagi saglayan {irlinler hakkinda bilgi sahibi olurlar. Zira
moda hakkinda tiim iletisim kanallarina agiktirlar. Bu
nedenle isletmelerin moda bagliligt bulunan tiiketicilere
yonelik kiyafet satislarinda daha dikkatli davranmalari
onerilmektedir. Hatta moda bagliliklart yiiksek olan
tiikketicilerden, isletmeler, iiretim asamasinda birtakim
bilgiler dahi edinebilirler. Ornegin gevre ve siirdiiriilebilirlik
konusundaki  hassasiyetleri hakkinda tiiketici  geri
bildirimleri igletmeler adina 6nemli bir bilgi kaynagi islevi
gorebilir. Ayrica g¢evre yanlisi tutuma sahip (6rn. fazla
ambalajdan hoslanmayan, liizumsuz kiyafet satin almadan
uzak duran ya da aldigi kiyafetleri c¢evreye atik
olusturmamak adina uzunca siire kullanma egiliminde olan
vs.) tiiketiciler, ¢evreye zarar vermeyecek sekilde imha
edilen ya da geri doniistiiriilmiis icerikle yapilmis iiriinler
satin almak isteyeceklerdir. Bu nedenle isletmelerin gevre
hassasiyeti olan tiiketicileri yakindan takip etmeleri,
stirdiiriilebilirligi bir isletme politikasi haline getirmeleri
onerilmektedir. Bu tiir tiiketiciler ¢evreye daha duyarli
olduklarindan ve gevreci eylemler gibi organizasyonlarda
isletmeyi hedef alabileceklerinden dikkatli davranilmalidir.
Ornegin iiriinlerde ¢ok fazla ambalaj kullanmak yerine, geri
dontistime miisait cevre dostu kiigiik logolar kullanilmasi ya
da cevre ile ilgili sorunlar karsisinda duyarli davranmalari
daha yararl bir strateji olabilir.

Calismada son olarak moda baghliginin ve g¢evre yanlisi
tutumun, igsel/digsal dindarlik ile siirdiiriilebilir giyim
tilketimi arasindaki iliskide aracilik etkisinin olup olmadig:
incelenmistir. Bu kapsamda iddia edilen “Hgp: Moda
baghligi, dissal dindarlik ile siirdiiriilebilir giyim satin alma
davranisi arasinda araci etkiye sahiptir”, “Hioa: Cevre
yanlist tutum, i¢sel dindarlik ile siirdiiriilebilir giyim satin
alma davranisi arasinda aract etkiye sahiptir” ve “HI10b:
Cevre yanlist tutum, dissal dindarlik ile stirdiiriilebilir giyim
satin alma davranmisi arasinda araci etkiye sahiptir”
hipotezleri iddia edildigi gibi kabul edilmistir. Ancak “Hoga:
Moda baghhg, i¢sel dindarlik ile siirdiiriilebilir giyim satin
alma davramisi arasinda araci etkiye sahiptir” hipotezi
kabul edilmemistir. Digsal dindarligin, siirdiiriilebilir giyim
satin alma davranis1 iizerindeki etkisinde moda baglilig
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araciliga sahipken ayni durum igsel dindarlar i¢in gegerli
degildir. Ancak cevre yanlist tutumun hem igsel hem de
digsal dindarligin siirdiiriilebilir giyim satin alma davranist
iizerindeki etkisinde gii¢lii bir araciliga sahip oldugu
goriilmektedir. Bu nedenle isgletmelerin moda bagliligina ve
cevre yanlis1 tutuma odaklanmalar1 yararl bir strateji olarak
goziikmektedir.

Bu calisma birtakim sinirhiliklara sahiptir. {lk olarak
calismada yer alan degiskenlere iligkindir. Gelecek
calismalarda farkli degigkenlerle ¢alismanin yapilmasi
literatiire farkli bir bakis agis1 kazandiracaktir. ikincisi,
calismanin  evrenine  iligkindir. Caligmada  sadece
Tiirkiye’deki tiiketicilerden veri toplanmistir. Gelecek
caligmalarda farkli iilke ve cografyalarda veri toplanmasi
ozellikle degiskenler arasi iliskilerin farkli din ve kiiltiir
baglaminda degerlendirmesini olanakli hale getirecektir.
Ozellikle kumas endiistrisinde oncii olan Hindistan gibi
iilkelerde  caligmalarin  gergeklestirilmesi,  iilkedeki
tiikketicilerin siirdiiriilebilirlik konusundaki diisiincelerinin
Tirkiye ve diger iilkelerle karsilastirilmasina olanak
saglayabilir.
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Extended Summary
Purpose

It is thought that studies on religiosity and sustainable
fashion purchasing behavior in Turkey, which is a
predominantly Muslim country, will make a difference in
comparison with previous empirical results. Therefore, it
becomes important to investigate how fashion-conscious
and pro-environmental consumers are willing to purchase
sustainable fashion and how an individual's religiousness
can regulate this relationship. In this respect, the study aims
to discover whether sustainable fashion purchasing behavior
is characterized by an individual's religiosity characteristics.
In the study, it was also tried to determine how fashion
involvement and pro-environmental attitudes mediate this
relationship. The study aims to provide comprehensive
information to both the literature and practitioners by
examining consumer perceptions of fashion involvement,
environmental attitude and fashion consumption from the
perspective of the religiosity dimension.

Literature Review

Fashion involvement can be defined as the total effect of
consumer behavior towards fashion products (Tigert et al.,
1976). The pro-environmental behavior is expressed as
“behavior that consciously tries to minimize the negative
impact of one's actions on the natural and settled world”.
Reducing resource and energy consumption, the use of non-
toxic substances and reducing waste products can be shown
among pro-environmental behaviors (Kollmuss and
Agyeman, 2002: 240). An important basis of this behavior
is the existence of a positive attitude towards the natural
environment (Pavalache-llie and Unianu, 2012: 199). In
other words, there is a strong relationship between
environmental attitudes and pro-environmental behavior
(Johnson & Cincera, 2015: 98). Religiosity has been
expressed as “individual preferences, feelings, beliefs and
actions that refer to any religion that exists or is put forward
by people” (Stolz, 2009: 347). Religiosity is considered in
two dimensions. These dimensions have been
conceptualized as intrinsic and extrinsic religiosity in the
literature (Allport, 1950; Allport and Ross, 1967).
Sustainability encompasses an organization's economic,
social and environmental responsibilities and explores the
question of how to implement them effectively (Jung et al.,
2020).

In the literature, studies that show that religious beliefs
shape consumption behaviors stand out (Aygiil and Giirbiiz,
2019; Baydas et al., 2020). Clothing plays an important role
in reflecting the identities of individuals, and religious
affiliation plays an important role in the clothing preferences
of individuals (Eren and Atilgan, 2019: 43). It is necessary
to admit that the number of fashion addicted consumers is
increasing day by day. Razzaq et al. (2018) concluded that
fashion involvement positively affects sustainable fashion
purchasing behavior. Abdullah and Keshminder (2020) state
that belief factors strongly influence pro-environmental

behaviors towards proactively solving environmental
problems. Gam (2011) stated in his study that consumers
with pro-environmental attitudes are in an effort to protect
the natural environment for future generations in the
purchases they make. Gam also determined that the
environmentally friendly behavior factor was significantly
associated with the purchase intention related to the
consumption of environmentally friendly clothing. Rahman
et al. (2017) stated that religiosity plays an important role in
the formation of fashion clothing consumer involvement and
fashion clothing purchasing trends. Minton et al. (2019)
stated that the consumption of sustainability sensitive food
(e.g. natural or organic food) has increased in the world, and
consumers with high religiousness levels prefer products
with sustainability sensitivity more.

Design / methodology / approach

The universe of the research consists of consumers living in
Turkey and shopping for clothing. The data of the study
were carried out with an online questionnaire between
January 1 and March 1, 2021 using the convenience
sampling method. The necessary permission was obtained
from the Scientific Research and Publication Ethics
Committee of Bingdl University in order to carry out the
study on data collection, tools and methods (Decision no:
92342550/ 044/5516). In the research, analyzes were carried
out by means of partial least squares structural equation
model (PLS-SEM) and analyzes were carried out with 394
data.

Before testing the research model, the measurement model
and the structural model were analyzed. As a result of the
analyzes carried out, it is seen that the measurement model
is suitable for the reflective structure. In this respect, internal
consistency reliability, convergent validity and discriminant
validity analyzes were applied in the evaluation process of
the PLS measurement model. Cronbach Alpha, Composite
Reliability and rho_A were used for internal consistency
reliability. Factor loads and AVE were used for convergent
validity, and Fornell-Larcker criterion and HTMT
(Heterotrait-Monotrait Ratio) coefficients were applied for
discriminant validity. In the testing process of the structural
model, multicollinearity analysis (VIF-Variance Inflation
Factor), coefficient of determination (R2), predictive power
analysis (Q2), effect size analysis (f2), PLS Predict analysis
and path-coefficient analyzes were performed.

Findings

According to the results, internal and external religiosity
positively affects fashion involvement, pro-environmental
attitude and sustainable fashion purchasing behavior. It has
been determined that fashion involvement and pro-
environmental attitude have similarly positive effects on
sustainable fashion purchasing behavior. In addition,
fashion involvement; extrinsic religiosity and sustainable
fashion purchasing behavior and pro-environmental
attitude; mediating role on internal/external religiosity and
sustainable fashion purchasing behavior was determined.



